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introdugdio

U cléssico recheado de novas ideias...

Vo265 G Gonte vol fundo, sente 0 sabo,© 0utias vezes 6 46

MM do sensogoes © suipresos, ossm como uma

idios forom
auoadas e esconiads, como um saco de bolds, cheio de
possibadocies e as estatégios de midia foxcm deineadas.

Por fm. o 60 PIC sug com uma explosd
heia de ideias, tozendo o oportUniGad de expoNGir esse GOSINNG
grande escola e colocando @ piowa o sabor atemporal de

Jomoda de estudos o pesavsas, o POfto Imegiadd de
Comunicagtio PC)_nascey, ropleto o ideics _fiescas.
‘a55m como o escolha e um o

optou por umo empiesa com o essénca do um sobor quo to

0 desafio veo como © sabor icial e Um cHckte Novo ou Mo
bola nowa, chelo_de impocto. Depos, entramos . fos

= fomaom o s que esousiam o ca. No

Moo, themos acesso ds Informogoes necessonos para o

insigfts, 0o oo do comuricogtio o e estouar uma bola
1, derios n0sso primeiro mascodo @ onolsomos o
comportomento do piblco-oho por Melo de pesquisas, coletondo

@ suas necessidodes. A0 MOSHGOr @ absoNVer 0 abor G8s5es dodos

1ci0d0, 1029100 10108 6Che/0s 0 PIoVS, 0o 1Mo G @ com o
Josto Corto pora o pUdlco- oo,

Shgor ehicete ou bala de sabor
it rhead, bem peread & e Groch na memosa de que

ntdi
saborear o resultado!
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1. Apresentagdo do cliente
1.1. Missdo, visdo e valores

| Exnico-Rocia, »
‘empresn também particpa atvamente do MOVER - Movimento pela

13,

mo tonde aueniage de onches geses © e o uaidase
oderar o5 con

recic como der ros coregotos Se
Gomas Balos, Bacotos, Beoas m

A Mondele: se destoca por seu compromisso com o

programa global Cocod Lie, ue promove o reflorestaments, o
qualdade do cacau, o combate ao tiobaho escrvo © iiont,

Chocoit
Pe e Gums com e e oo 700 T P G verios 60

No 6mbito local, o empresa implamenta incativas como  nBo

o referéncia absoluta no mercado nacionol
Pora goronti

e €03 & o gestBo sfcients de rescuos. Al diss, colabora com

consommniena eronso de s Gotas n Curt & wiora
e Santo A

 ambientas, demonstiando responsoblidads 8 compromisso com o

Konches pora tocios o Braencs

1..2. Diversidade, Equidade e Inclusdo

stea Mondeker reconhece o importancia do_dhersdade © da

11.4. Ages Socials.
Duante o pandemia da COVD-R, o Mondelez ntensiicou suos.
socios, doando EPls, monitores para UT, teses répdos de
Cita-ts moscoros, efigprodores pars vaonss, ximeton canar

Por s eriou um Comita de Diverscod Gue o1ua em uotro frentes




empresn com o bem-estor da comunidode &
sociol

1.2. Dados e fatos marcantes
Em 1984, @ Bubboios revolucionau 0 mercado com o angamento

ider o segmento de Bubble Gum.

PURE——

© produto pertence & Mondelez, maior empresa de snocks do.
mundo o dona também de Tident e Chickts com uma

Em 6 do ouiubro de 2021, buscando oproKMGI-5e das novas
guagees. o BPooloo sy oo ot ora ancl na nho o
brodios pora o Dia dos iongas. nsproda

odos cotdos_mtemamenta com o organizagho otioves da

wit-futs, onetes, creme
o1 a5 maos, hetotonts corporal  brho lobiol Com forts apelo




especiomnts o s oo Qe 5t u cos e s

procurodos pe

Em porid, @ marco ety seu pescionomento < i
e cre

&
s mases,
R e Um Bubbaios, abre o cobeca, idealzada pela ogércia DAVID,
Concarto-sa na Gmiblrts. Gkl am PG como TTok
Instagrom e Tuiter A esratégia via consirur uma 1050 auteriica

mmmx 153 o 750 o5 bl cpresenam formonss 98 gato o




“Nossa estratégia & estar Gnde o nossn pibico &5t sando

&

erore de crotvdode e epermeniocan Conenand com des

et vomn oo i Whoche.

proaiieptivs orca's ot um coralodr o o o

e spencs & mpesao e conai comenta A Corlns,
reire e olors e g Monaser B

e pibics  comportaant ot e s 02 oo
. Suo copocidade de inowsdo, dlioda o estiatégios de

ontinuo em atendr 6 expactatas dos consumidores modernos.
Ao obragor @ nostalgia, sxplorar novos segmentos © adotor uma

nigaso Gas balos, agora em forma de um —
e epanincn o, dond e o6 o s ety

o marcs



om £55, amberc teacenes st
20 o emicioges) oo

Inowass
Sirrentapidods. sodo, Secuanga & o
it s G aovemanis oo do copka ramere <

[} :m:‘::;"-

e o s
1.3. Responsabilidade Socioambiental
Como_deres globais em snocks, o componhia expde suas

com o melo amberte, redzndo o impocto amblenta, focando no
impocto posiivo no sociedade @ s comportando da formo étco,

Corformidodel

5160 uma priordod para a equpe de ieranca e o conseho de

lodm o4t Incorporado em todos 0s rivels dQ 01gaNZaG0, Com.
uridades de negocios o Ideres seriores. responsabilzados por
ritegor o progresto em dies60 505 G0 £5G,

criando fanches da maneita certa pora 0 pessoas & o
‘omarem. Focados em tormar os snacks mas sustentaves, tlizando
energio, Gguo e residuos, com ingredientes aue o5

s estorcos

o proporions” musngos snicatices A
Compariua b oG 25,

ombientals para o ano @ 20

1. Lei Geral de Protegdo de Dados

uiso de Pivacidade & destnodo a todos agueles que vtam.

11 Que, i QuolUer oo, cSSEoM o nteragem aifaves dos Stes,
P




partcipaceo de promogoes comercis, nferagso com chatbots o
Comunicagbes fitas por v tibnica ou fisca.

oqu dos hagos _pela
Marieting, o Mondslez Biosi cceta Dados Pessools d seus UsLrios
conforme parmiido Jsagto_apicovel o penas quondo

aplcavers, especialment o ei Garol e Protagdo d Dagos Pessodls
ILoi 10 13709/2018 "LGPD).

de dados: Participacaio om_promox
comercia, reoizogoo de compras pelo sie @ Comunicagoes

Dados pessoais coletados: Niome, cnoereco postal nimero de
elefone: endreco de e-ma; suos solcitagoes ou reclamagoss:
lomatges enades po 1edes tocios oy e-ma; spostcs e
Pasqusts e outias ormagoss fornecidas peo Usi

usudiic; infomages do cortes de Crédit/ébito o andereo do
entega

Informages de login: Nore e Usuiro; serho; peraunta ©
resposta da seguranca.
Informagses decorrentes da_utllzagGo normal dos sites da

o navegax

e procura dgitads nos e ou em referencia o eses;

tocnologios pacioss, comd cookes, pixe togs, beacons & local
shored 0Bects, aue 540 utlizadas com 0 proposio da maorar o
xperiéncia de naveq Usuiio o Plataformo, oo ocordo:

S6us habitos  suas preferéncios.

15. Porte da empresa

o om il uncnors tuardo nocononerts o st

oo oo s o s o e o o o8 e 3

quato de cerca de B0 mi funciondrios espohados pelo globo. A
mprezo vests carca de 1 bingo da dolres em pesauso &

uscar po solucbes que otendom b5 necessidades o
eseics os consuicores em dferentes et @ mercados.

o procuies de o aueidose < sober poro minees oe
fioefsrvivati

a



1.6 Linhas de produtos da Bubbaloo

joimerte @ Bubbaloo tem presenca destacada dentro do
segmento de gomas o balos, sendo seu pincpal player o chidete
Bukiocion, 2% & Wit Ge. et o bubklagury cobeckl

350 macias e fesivels - @ marca kangou em 2022 a bala Bubbalco,

£ proposto de desenvolimento do pIORID Consito e morter o
clossico o camosto de vendos chicleto Bubboioo, enquanto
finosos. Desta oo, o

obordart todo o porfdlo do_produtos do_ marco,
Gimondo.se 8 comincegeo cvol do onprca os cono G

2.
Balas e Gomas.
21, cemnmgae @ Volume do Mercado

com um levortamento reoizodo_em 2023 pela

{abicab) om coioborazt0 com @ KPMG, o setor de bolas @ gomas

‘comporagho com © ono onteror Diversos fatores contiouam
Ora esse aumento na demanda por esses produtos, NCkiNGo o

Consumidores e 0 expans0 dos oporturidodes de exportogdo.

ncicam uma 1ecUperDB0 notGuel da MBS ops
proicithdo sy iy e vichndag o4

s wtmo:.
tempos.




KBMG, o ano de 2022, 0 volume de exportago do setor de baas &
gomss g 1057 il torelocs esuondo em um olor G

52015 minges, o que representa um umento de 19%
comprs2o oo Usi38 mibbes egarodos am 207, Os el
Gestinos desses prodtos. foram o Estados Uridos, Porogue
srgentina

0 Sul & América do Norte, alcancando um sakdo ra bolanca

Hos gpesa s, ox imers G ¢80 dianes o ptomar
anteror @ pande

2.2, Evolugdio do mercado

o
s dodcs do 100 "G T Bl do Evmondor
e resaosam 65050 da

4 porti deste r6fco @ posshvel analsor que 090 UM gronde.

st0DIz00, s N0 ConsegUL CUPerr G performance o6 201, foro

eiod pos Cova-19.



© fatuomenta do mercada de doces vokau o crescer em 2021

 cotegoria_com mehor desarmpenho em 2073, com vendas
umentando em 9%,

Uma queda em 2027



O fotuomento previto paro o mercado de doces & crescente,
atingindo o dpice do faturamento em 2028
n B,

Glimos anos.

qum. s demais mavcas desea segmento ncluem Big Big (2,7%), Buzzy
{231 Poosh 123,



3. Informagaes Sobre Bubbaloo o oo o e oo s pesem umo o
3. Categoria e principais caracteristicas T e e e e L)

ericlees de fazer bl os chicetes malmente 5o S
foces, de maior gomatsa, possuem echeio e raament
possuem sabores refiescantes. 4 textura 92 goma Go Bubbalon &
Suave @ alastica A o m sua cons m periodo.
prolongado, permitndo qus o consumidor desfrute o sabor por maie
. O chiclte posui um chaio doce marcante @ Uni
onsaldando como Um dos dierencis do produt.
3.2. Sabores
gt O chicete Bubbaloo conta com quotto sabores comercicuess,

5810 ces, espectivaments, 1t U, MoIongo, L ¢ menta.



o——

16 o5 bolas Bubboloo possuem o5 sabores MorNgo, Tt futi,

‘o0ias caedinhos 60 cobertas de agdcar

3.3. Embalagens.
560 _opresentados em umo embal

Vibronte o colorido, pojetadas para sefem PIGNCas © pOrtatos,

DeIMindo que o consumdor esfuto do prodUTo oM uouer

fechamenta, garontindo a flescur 0o pioduto.

PER—

B

Apesar g grande semeihonga, o embaiagem dos balos poscul o
moscote da marca, eforgando a Inguogem I G Bubbaoo.

P s bt




3.4. Mascote

st5 prasent pos ombiagens 8 comunicacdes da marco, 1o tendo
& novo comunicagto 6 10 DI Mos over.

4 presenca o mascote
embolagers ojuda o

Pregos Praticados nos Principais Canals de
Distribuisto

Torto et como s ol 580 i s de e
voridage 4a Canse pars oncor um ampic
pecuencs varsfstas, supermer scoceras,arte ous
em comportas pubicitarios & ‘trovés s pesauisn de comps realizada pela Agéncia At am
o uma conexao smodional moode obtids os saguintes valore
ilores, transmitindo Uma sensacto de dversao & proer
velores do marco, como tambem adiciona um slemento Ko &
et § SxpuEe s consamtio, rdo.es um mode
Querido @ reconhecido peios 35 60 marca em todo & mundo.




estobslecmentos vistodos, possielmente pora otngi um pAbiko

En e
= o
! = ——

distrouido nos candis, @, 1690, com auol SKU @ marca quer ating
o consumidor Nos pequUenos varelos, estdo présents o chidete
Unitiio © G bola 10 wereGo i, ombos eXpostos nos caias. 550

preo poroconsumo it o oma ccamp or o

Uridodes, © o¢ bolos om OmoGS versds, 19N10 POCETe QUANTD M
pocote. Nos arocadisas o bombonerss, © c0 6 pard 05 chicktes.
Venddos am gronde quontidade, Gste esteve presents oS &

4. Informagdes Sobre a Concorréncia
4.1, Critérios adotados para definicdo da
concorréncia e selegdo dos concorrentes

sendo as principals Chewng Gum (gomas G mascar, Bubble Gum

mostigeves), Jelles (oalas de gelotinal, Loipop pitos) @ Mint
bolas de manial



LE—— P s

O produos em si se diferem por conta de. olgumas.
coracteriicas, como_formoto, taxiu, presenca

destacom o mercodo naciondl, @ por [0, 560 Vstas Como
Concortentes do Bubbaioo.

e Matketing de Gums andl Candies, uma categora né

‘Sxemolo, Poosh, qus pertence o Arcor, @ Buzzy, da morca Ackon.

[—



Na cotegoria de jelies as concortentes do marcn soo: in, do P
e ldar pry
odicionol marca clems, Horlbo.

4.2. Principais Caracteristicas dos Concorrentes
Como visto anterirmente, Bubbaion possul doss concorentes.

Concortentes emjelies, endo Fin € Harbo.

€ ineressante analsor o quoo diferentes $G0 05 propostos 06
ado morca, sendo o Fin uma marca aue tom @ COMUCR00 © &

Visuol moderno, mas bisca atingi o pudlco jouem, & @ Haflbo aue

& ejuvenesce:



Finks As cores dos balos Fir, om sua moora, S50 wbrants,
ossuem uma wriedod de formatcs & uma texura mocia que
promove  mostigagto agrodova, s bolos pode ser azedinos o

Buszy: O chiclete Buzzy & um chiciete que 10 possul recheid, &

moco e ds fomota quodd, & seu diernciol o merooch 80 08
a portr de

s S o consumo e C1anGES. S Xt N0 & (06 Macks

‘cobertos de agucor ou doces.

[————

s

posuam 3 gpatnce eament semdharto ¢ Uno galin, e
ronsparenies dam dos fomates o it Taroam possem
Irhas com agucor o frmotos dferenciodos.
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Buzzy: O chicltas possusm apenos dos sabores, WHI-fut &

4:2.1. Sabores nortele, mas os personogens s inameros, @ otuage temporéila
Seus sabores 590 hortel, Ut o, morango @ um que aeompanna o chiclets também tem uma vosta gomo de
59501 extra que & uma Collab com @ bala Toelo dersicogto.
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P s

o2 sbres o oo, e sl oo mobocos. Maribe: Apesor de conhecida pelos balas de Lrsinho, o Horibo.
ummui e b e, 053 00 o T, Semochrs

frbrboghclniigitsipll oo sprogiioelgotnd
Barbe & Hot Whee:.



4.3. Pregos praticados pelos concorrentes nos
principais canais de distribuicao
im como os produtos da Bubbaloo, 05 produtos concorenes

am anelo mercade, temos peauencs voreisos supermercodos

n
5 ot e ronco etidod. st

ncontrados o versao

e, Sovs, com, o Aot pocaes B taerns
e s o ek

rovés e pesausa Ge compo realzada pela Agéncia Atta em
moio e 2024, oram obtidos os seguintes volores:

Anaizando 6 conconinci de bolas, tames o forts
eyl st




5. Perfil do Consumidor
5.1. Critérios Demogrfico:

ficos
Corformeinformagaes recebidas da _clante, oz pontos.

proporcionom uma experiéncia imedoto de
uscando alegra no curto, prazo.

prozer e sotifocd
50 52 refte o preferéncia por

Bubbaloo 540 openas @ (oo otdic. Po ser U produto populor
acessivel, & conamido por pessoas de todos as closses socials O
Gems e

Pora 05 consumidores de balos @ gomas, o signifca escalber
produtos que oferecam uma experiéncia senscrial grotficante &

10 modo coro o consumido & visto.

 compra.Em sumo, os citéios pecograncos desses consuTidores

Buobaloo abiange tonto homens guanto muheres. Considerando o

50 2
Sonficatie r@evoncia ente o pdblco.
nfonti, da 6.0 12 anos

5.2. Critérios Psicogréficos
De acordo com o relatoro do Euromonitor de 2023 0bre 05
Do tendencos gobots de consum uno dos &0 i o
Nesso tendéncio, o3 consumidores. buscom gostar
cdode, prorzondo o satsiogeo Mmedata, EM 2022 6 wdl! 1l
dos empéstmos do modec Touy now, po laer atngy USS 156

cessidades
o st

imedioas < proporceren una experénce oo

5.3. Principais Hébitos de Compra

sendo sgrif moidados pela tendénca. “ovens &
Disruptives, mmgm e Eomeric em 2022 aue ¢ e
nfluerciodo p o0 2 Etes conumidre corpecils,
otime ot et 5 cporem, 00 s & Pk
ot vaoraom & cutenioate 6 o Mpocta oo, PO e
proctos como balas & gomas voi além do simpes.

1250 pode fevor

Gt s st sologbes ens povs ol s o oo

Comunicagso. Em resumo, o5 consumidares de balas & gomas da




tronsparente 530 essencios pora tansformar essa lealdade em

sugindo social
‘calnem corsumir
5.4. Jornada do consumidor ooloo, uma m
nada do. consumidor de o
piblco-olo, composto por criangos © o Geragao Z. o
Sociois & nfusnciodoras

preceam st pretentas na comunicagBo do marca. O apal

xpariéncia sensorial cgradavel

A decisho de comprs  ibenci, pelo coneriéncio © prego

2,
Que o marca compartihe seus volores, como susteniabidade &
i

impacto:

& Objetivo de Marketing para 2024
rea com uma longa tradicao em proporcionar

nos Glimos aos. Para. reversr essa tendéncia @ promover Um

imagem o eforcar sua presenca o mercado.
Pora aumentar o voluma da vendos, a Bubbaloo via slavar o
vokme G vendas o % a1é 2024, puisionando suo participasao

e i rmos de expansao da
conscientizagao do morca, o obyelivo & amplar o publico-cho em
% nos préximos dois anos, aumentando o recomheciments ¢ o

Do acordo com o1 nomagbes famacidas polo clenta @ polo

6 promovida atiaués. da_camporha ¢MaisBUbba, que.

fortolecer o engjomenta com o piklico-oho por meio

ol o
ecomanion Bl sepeahmene pos s st o o

oiconce do

utenticas. O engajaments com inflenciodores & @ comunicazas

morco o sxplorar Pouas oporiunidades de mercade, como o

a



rs personalizadas em dierentes condis de comUNCoG0.
Além diss0, setd investido_em uma presen;a dgital robusto, com

% 2026
e morea com 1o todse en sopocen

< cutentica. © abjetvo & reforcar o presenca da Bubboloo como

4 inteqrosso do mundo fsico o digal serd el otaves de.

pibicn

bolos, conquistando novos consumidores entr jovens adulas,
cilangas @ a geragdio aipha, otavés de ma comuncog

g
&
8%

et Ge niLérco ses Uiiado pea cookort com
bmiodos. reevian coplfcanda. o acance g0, mrcn

 deSa

geren cngojaments o do nvesimerta O Gesenpento dos
Camporhas sers  menitorado corstantementa, ojuses.
350 sk 1ScA0S LT3 RSSESSa PN MEXITED: o8

cos.

4 implementago_sstratégica dessas agses impuionord

reitaz0080 da marca Bubbalo, resultando em um Crescimento

ol vendas, exponsao_da

:ms‘:\em\zﬂwn 0 marca o & conquista de um o promiSor o
reado G chiciees.

oractanzado como auténtico, diverido & jovem, dinhado com os
velores da marca o Inguogem das novas gerosdss. € importonte

of motero da comunicaga, relorcando o dentdads vival da
sbloc
e conteido original @ de alta qualidad pora redes

Sociais,Inchindo videos, memas, i, desalios  ves, tom explorado
50 com o pibico et

dlcance ente o piblico-aho, & essencial. Colboragbes com

Slem diseo, o desempento das companhas as fedes socias &




monitorado e analisado para ofimizar s estatégias @ maximizar o5
resitados.
Eventos presenciois & onlive 550 realzados para promover &

svros. Coaborosses com lenciosres ¢ arsos poro cler
conteudo novador e engojador que conecte o marca com o
Do aho.sa0expiorades, oo parcenascom
Salcance da mar

h ogoes e comuricaan da Bubbcloo sm 2024 buscam
conectar com dferentes Geragoes, uiizondo uma linguagem
g & evante. A marcs exgor o concei Ser

romovendo © o positiidads em
diversas stuagoes dodia a .

memorével e Gertida

8. Verba de Comunicagdo para 2024
8. Punowmu financeiro do mercado

rcado de criclets o Brosl possou por fluasoes notées

et 0 anos da 201 & 2033, Gonkam TevGodo peles SHEHEISS

femacidespel Eromonior amatonal O vome de vends de

chicites apresentou Umo quedo Considerdv, passondo e 390 i

RS 31981 bihoes em 2023
resos Mondez Biasi Lt e produz @ morco Bubboloo,
cado,

redes sociois @ ages de morketing de influéncia. VIgeos crathes,

o s Semicoe e e poe coneci <o o Py
aita, enauanto & nows Iine de balas macias otrai as rovas

gerogpes
A cameiooceo da oo ¢ oo pso averiod ©
pela nteragao com o piblca. & morca incentia ca

Samentos-chive, tomands o Camincaza5 55 BUSHI0

o volor 019 0 61 No.
ontanto, o portcipagto da Bubbaloo no mercado, espacicamente,
mor v, o

uedo no crescimento do vokuma da vand

‘Quonto aos sabores e chicktes, hortld, 1t ult @ morongo.




montiveram as tés primeios posicoes de 2018 0 2023, Ak diso, s

sstrotégico em comuricosso.
5 projecbes pora o periodo de 20232028 ndicam uma possivel

vareio ofine.

It o periodo de 2023 o 2026 sugerem Que o
mercado do chiceras contnuard a enfientor desafios. O wolume de.
vendas de chiietes esta previsto pora diminu cinda mas, atingindo
165 mi tonelodos em 2026, No'entano, o volor dos

ueda om volume. 560 sugere que os consumidores podem estar
Gispostos o pagar mas pelo prodo, oportunidade Que pods Ser

plorado peia BUbboloo ataves 4o seu Sbleto de Comunicasao
70¢ad0, Que vsa grandes experiéncias @ foco em obrongar POTIoS

poro B
m poseivel aumenta nos precos de vendo.

8.2. Histérico de faturamento de Bubbaloo

[ —

L —

mercado, o Bubbalos demonsirou estobiidade, mantendo uma

i & convertida em crescimento de vendas com um aperts

8.3. Investimentos futuros

5 2% do faturomento em
‘ssuatégio crucil paro  Bubbaico,
princooiments em um cendio de umento no voime e valor do

2028, A efcbeio do comuncosso 6 & um dferenci, oumentando o

onhecimento da marca, atind novos clentes © montendo os

istentes, além de destacar o superiorode dos chicietes Bubboloo
630 005 concorientes.

mojor que o média de mercado por tiobalhar taritérios ndo
xplorados pelos damais concoretes & aus fogem do mercado

ot com consumidores inexpiorados, podendo oté trabalhar
Jotnada de compra de mansita oposta.




8.4. Veerba aprovada
Com bosa nos dodos obidos através do relotério da Gomos &

possies candios de IVESLmaNto m CoMUNCOGBo para G ma

10% & 12% do faturamento o marco destinados para mmmu
Apos consuta com nosso porto de contato © Coordenads
Piveto,

—
DT
TE—
C—
T
9

foturamento do marca para comuricagBo. Esta decsdo foi tomada

- Enméglu & Criagdo
@ defricso da modaldade, rederadcs fotores
m,mmﬁ o o ainiagho do clete &  parl o opanca

Comunicatios e esratégicos.
forma, o valor aprouado para uso em comunicagao da

o,

s uma companha 360° A porti diso,fol decidido

it 4o I s pla mocicace e g o
iogae, 2 cqua @ nec o desenioivments do projeta
S hose someiionte s éroce s
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N

.

© mercado de doces ¢ significativo na industria
alimentici, mpaciondo o economia & 0s hGbitos de 15.6 81
‘consumo, e mudangas nesses habitos, juntamente
Faturamento anual no m
Umai malor atengdo & satde, exigem uma e

o G0 dos fatores que i
e 80%

consomem algum

doce ma menos uma vez por

as moth
lor ¢, portanto, crucial para o sucesso futuro

Crescimento da Categoria
M




QUALI

AREAS ANALISADAS

. Criterios

453 RESPOSTAS.
+18% do Desejado!

. i
o
menco 95%
Diminuicé  Confiabilidade
088§ wammiere

Aplicagéo via Google Forms
MAI/21 - AGO/26

METODOLOGIAS
Pesaisas Apicadas

QUANTI

8§ BLocos TEMATICOS
) boose  #12H
(" DE CONVERSAS
. Influéncia
PARTICIPANTES
intermet
Relagdo

Conduzida em formato hibrido
JuL/26



PERFIL
T emcaoa 10 #*ﬁ:*é**

SAO MULHERES ﬁ\,ﬁ ﬁ‘

Amaioria apresenta o consumo moderado
de doces

oo IEEMII ra%o
r—y

Quali
HIGH oo o
LIGHT i semancr

VS CONSUMO

Chicletes ))) Balas

o consumo didrio de chicletes & malor, sendo @
proticidade @ reffescancia fatores importantes

Bem-Estar))) Prazer
16 paraas balas o

sabor é o pincipol

Qspincipas ftors gy

consuir balas,
sequido pela
refrescancia bucal

< [
SR |

ribém uso em situagdes de flete ou

0 estar com mau halto



FIDELIDADE
Os respondentes se mostraram mais fils @
marcas de chicletes do que de balas

Chicletes ))) Balas
+19°Io »; =-67%
Tei W Preferem uma

marca preferida marca expecifica
»

»

Bubbaloo ndo foi citado

"

ATRIBUTOS

Top 3 entre as preferéncias para compras
por impuiso

9 sasor+ mMarca

2 rreco

3 EMBALAGEM

Qual

os i, tpo tident & 5o
ccolc compra eu e




a
eauES ApICadT

o fisgando por o :
Influs até a fila do caixa
Ajornada do consumidor dos

novas geragoes envolve desde @) geraimente compro se gosto
do influenciador

Infuéncia de amigos s T e—
Compros por mpko, como esses s v do B e ue
fomidm & antia o6 Cormer, nfuenciador
Infusncers @ dos meis dlgitals comendo pote da sontade
na fomentagio de deselo 6

na fila do caixa, a tentagdo & maior
que eu! Compro por impulso mesmo

Na pesquisa pudemos observar como as jornada de consumo esta cada vez mais fi-gital,
com barreiros entre o virtual e fisico quase inexistentes

As compras compulsivas que antes dependiam apenas do PDV, agora também dependem
de cupons

e eu 6 quiser comprar o produto

7% s st mtvoks o prmentar
@ cuponzinho for bom, eu compra Cu g

ovo produto po recomend




onde coliabs volem mais qua embates. COLLABS

Awtend 6 seunrolembroro @@ Camedx i, eu noo consumi os Carmeas,
passado, Marcas e produtos mas a collab chamou muito a minha atencao
antigos, com grande poder & compro até hoje

nostélgico, estéio cada vez

s sendo usados pora atl 66 . o i conteido sobre um

o consumidor dentro de sua produto eu quero comprar

jomnada fi-gital

[ [ pe—

NOSTALGIA

0600 gosmimaromec geste @@ ocho aue o crietes poosne
crianga me da muita agania, aflicao, Bubbaloo), nGo costumo comer, mas se
nojinho. Nunca nem cheirei nada da eu comer vou me lembrar da infancia

linha do o boticario
932% considerom a marca como um
fator important no decisto de
compro, demonstrando o forga de
marces o consoldados




Quantitativa

consormem os mesmos doces da
V9% i-icncio, mos

...mas e nosso XPS?

@50%J

diminuiram o frequencia

Saude
43% associam a 45,3% reduziram o
redug@o & consumo por
preocupagao com [ mudanga
asaude de gosto
Guull relaciono

ansiedade, porque quando
Mascando é por que to ansiosa ol Masc

tlewt por 0

609% costumam  34,7% raramente
experimentar novas — experimentam novas
marcas de chicletes marcas de balas

Gosto ¢ 41% experimentariam uma nova

marca por recomendagdio

11.4% 14,9%

d Nfoleleld
Publicidade




om sua infaincia

9‘ 8% ossociom o marca
mas apenas 23 8% CLE

onsomem atualmente

Como Bubba pode
reconquistar os consumidores
que a abandonaram na vida adulta?

°uo analisarmos as rej pudemos ob

a
* G e e St




Qualitativa
Pesauisa Aplcod

[T JS———— [T ——
ime 8 loe ¢ lembrada por ser colorida, Muito 10sa, oo,
divertida e colorida, sempre bem divertida
66 T PPy
sempre fol o mais caro,  companhas, associando a cool, engracado, alegre
e oo e el e o e e o R
descontracao e experiéncias
66, oo enoriis marcantes 66
Socde 1o que i oo R
frgivetty \. proctigintmes
Melado
- 2.
[ 1 — o “Gomen “weiinno 66 resago o
S st 5 3 5 el B
‘Gosma Babinha

R s i

832% consamam chicletes
pela experiéncia sensoricl



FIDELIDADE NOSTALGIA
Os consumidores sio figis . Explorar a nostalgia e o apelo
marcas de bolas e mocional pode ser eficaz,
chicletes, priorizando sabor,  mas & preciso equlibrar com
marca e preco, mas podem as demandas Gtuais como
Ser conquistados por diminicéo de doces, meio
diferencicis relevantes digital e alta volatividade

INTER(AGAO)
inicagtio deve focar em
aiferentes ocosioes 86 conaumo e
necosidades ae agora h-gtals,
deve focar em capturar o usudrio
de maneira 360° com experiéncias
‘memoraveis além de produtos.



PLANEJAMENTO

Focar em acessibiidade e variedade
de sabores para atrair consumidores.
A comunicagao deve ser direcionada
os PDVs, on e off Investir em
experiencias e agdes sensoriais para
aumentar experimentagdes, com
uma linguagem nostalgica moderna
como os Zillenials

MIDIA

£ essencial equilibrar a nostalgia da
marca com uma abordagem
contempordnea, usando meios como
Instagram, TikTok e X. Collabs com
influencers, agdes visualmente
atrativas e promogBes em PDVS s6o
fundamentais para fortalecer
presenca da marca

CRIAGAO

E essencial destacar o consumo em
morentos de prazer e alivio da
ansiedade, explorando nostalgia &
caracteristicas sensoriais do
produto, Combinar elementos
nostalgicos com inovaggo & vital
para fortalecer a marca
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planejamento

1. Andlise das Variéveis do Macroambiente
1. Ambiente demogréfico
censo realzado pelo IBGE em 2023, 0

e acordo com o dtimo.

117, Transigo demogréfica
findo de cordo com o IBGE & os andises do pescusador José
o Dt 6 e tom rorcgonzodo uma aveda coni 1o

o5 regoes I & subeste com maor densdade cemognca,

sosir dos s Ese (oo cuaade com o enhecinents do
populagao & 0 oumento da tx da mortaldade deve gerar

De acordo com Jose Eustoquio Dinz, pesauisador & doutor em

reoldoce posea
= e remabaode svapossam

o por uma transican demesrafia, onde ot
‘o de nataitiads, Guarto @

iguol s e morrem.
A parti do are de. comegam o s imerter & o
ooy brteks o eduth. 5 06 Coue tm ey s O

Com S15% e muheres & 485% da homers.

v, 15 2 59 anos, deve otingr seu pico.
e e pessocn o Gstesces pra 88 mibaes o 200,
@ ek o s 50 oo o sk o o Bubhk
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agoptar

r—

1.2. Ambiente Econdmico

520 menor ndlice dos Ufimos 10 anos, segundo G Pesquisa Nocional
ot Amestia de Doricllos Continua (PNAD Cortinual, dvigoda o
ese o pelo i Scstee, e Seogt o iaiics

(e Nacandl Ga Pedes a0 Canaumedor AmE) e, sagundo 0




planejamento

fsiatério Focus do Banco Centrol, protogonzs u valores oltos do

negatioment o poder de compra dos biasleios e nos custos de
ProduGBo, aumentndo o prego inal 6o produto,

et Eomc o i Bk it P ot A

2t Alta no prego do agiicar

om base nos dados do FAO (Organizagdo das Nagdes Unidas
pore Aot 6.8 Agiodte o dce o oS 0 St
escey 38 om oeros um més 00 ol o 2023 Ko aunerto
acontece por conts do fandmeno Bl N, cousando temperaturcs
oo o 1o0d & MU, reuaCaNGS o coleas a6 aca o

g 207 oo 2050 reteinco una &5
i ekl o cesemer

Além do ot volor na matéia primo, @ sscossez 0z com que @
contomde-orgc: ek ke e s de s, W'

< volorzasto do petrles, fens que sero mencionodos GbX,
fazendo com que empresas que fazem o uso do atcar em G0




planejamento

‘S50 10 custo de procuGao de balas © gomas  aumentam os

seus procutos.
A estobilzngto do prego do agicar depende da nomGaizagao.
nos plantogaes da Takndio & do indo. Sequndo prevsbes
ol no

atucis do mercado. Segundo o Do (Deparmant of Enercy] .

nos Extados Unidos Esta cenario representt um fespio. pora o
mercads de gomas © balas, reduzndo o custo de producBo do

pimero semestie de 2024 De acordo com essas nfrma
posivel prever que o segundo semestie de 2024 o volores do.
acicor j deve ser establizocios

12.2. Aumento do valor do délar e @ compra de
etréleo

O auments expressivo do valor do dblar em 1963550 G real nos.
dimes e sncrce o el otk s do ety
camo o Geicas s menconado anteioments & 0 pees aue ¢
i e ot 3 G o e o sosiainte o

s o doce.
Alem do_aumento do prego o peticleo sstar_drstaments.

1.2.3. Enchentes no Rio Grande do Sul

e forilos desabigados, jos © coméreios sem seus produtos &

mente os custos da

nas da enchente fol possivel notor aue o
ook cmarcana, o cotaes chegorom o el carndo @

aspectos, como por exemplo o foco em producso do etand, que

19 por saca de sojo.
Poomo s PR 0 ose o ke NGB s S i

© volr do borl de percies sugmerte 253 em e de 83
porem

precos
projetando um valor oo o por b em 2025

205% o mesmo perodo, paro R$1S386 o saco, de acord com o
Voor o
Sgronopa.

o saffa em algunas regites do estado 6 tahom sdo fetos, o

a
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spacolisto, A8 Delar, dretor d Pine Agionagécios, explca que.

o emborcue ds grtos, 16 que Mmultos pontes forom derubagas.

0 Porto da Rio Gronde,
e sojo, @ enchente impax

e S R S e

Gtingida prioran o conumo e cimentos basicos para

proxinos ancs, até que os pequencs e grandes comércos s
Festtuemm e o o Grrege o ul voer & rommaidode

13. Ambiente Nmurcl
infléncia do_ombiente natual, no segmento de balos
ciclote, v dapanden 0o 1 pncps eres,sedo e o

o
glcose, corontes o oromatizantas. A part do goma-base, @ Indistia

1.3.1. Aindstria agucareira e seu impacto
1100 d agicor, um ingredianto chove om muitos desses

nos, 6 o oda Jomas como o uso.
ntensvo do oot s0lo'6 0 polus ou
fevido 00 uso de ertizontes ¢ pestcdas Segundo o ste, Polomitcs,
‘omproso esponseve por projr moquNos NS © oS
100U que INCorporo pos, o Gspecialsta em oo Benjami Sore

ofimo que, entre 0s iscos o serem consigerados 1o Indistio
Agucarei, esto

Fiscos relacionados o max

3 Recosbrlogcosiodosc o do poio:
3. Riscos de Incéndio  explostio por posvd combustiel;
oo aumcos o s

8. Riscos ficos’

Dos fens acimo, o nimero 3 esta distaments relocionado 0o

<os i ortomos o consoaéneas o i

‘goma do mascor

Comriands como 500 o 63 s 455 ol Gem Gosss
ue ofetam a atmosiero

1odugdio de boias © gomas reausr o uso de 6gua © Voo
motercis naturcis. A do ogucor, Mutos chcktes contém atex
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notuol, que ¢ extioido de dnvores, e dversos corontes e
armatzanes o

Saqundo o compantia Mor 0 de produsto &
embatagem de crlres & bolas g sk . roem mpects

250 sagunca forma o Comum de &6 encontrada na rua, dEpo
os pontas g cigarto.

apobicao.

1.3.2. 0 descarte de gomas de mascar

o e e o oyt com oo oot om 203 o

chickte. Ciada 3
fecich & roprouet o3 chiclates tizondo bkeros qus foram

cate
e dee 00 de i, o cickte bodegrasae! o
sco-chiciete] & uma opsBa A c

i, procihs e CHcta s 10 PG o
oo organce 8 edegIaaS, fcuento Ompocio Cousato

uetam moss da 2 mihees de dolores cruaiménta & gerom mas de
250 mi tonelodas de residuos. Em todo o munda os humanos
Fara

s, por it o geramerte o erologens e poder e
o0 comssioie, depomdonto e Maanos wdes

poeoed onusimen boo ana dos duds ccabor om teros
Sonitarios, © masmo ocontece < gomas o
it
‘Guando & jogoda na calada, & goma pemanccs 1o chao até.
sorfomouido, 0 que geraimente demora ou M0 acontace. Enguanto.
550, esses rasidos wBo entrondo na cadea lmentar de aves,
%

‘160 tabaihando em programas e reciiagem para emoalagens
e boas

1.4, Ambiente Tecnolégico
Em sintonic com a busea per prodiutos soudéels © novadores, o

a
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o rgem vt Soqundo @ GLUSR, elcntes vegeas geme
arobica, agar-agar, camagena), omdos  modifcados, sucos

onjunto de sobore: @ benefices, atendendo 65 demandas dos

1 opgoes nutiivas impusona o eniguecimento o
m' proteinas vegetai fervina, aroz, soja, 16105 soldvels
inuina, goma ocociol o ntrodugoo de viominas 6 compostos

vissalments atasrtes.
Revestimentos diferenciados com ogcares funconos, romas e
proporconam textura - crocante, - sabores

resisiveis  apelo vual Unico s gomas.

1.4.2. Embalagens sustentéveis
5 utizocao de materils biodegradénss @ compostaveis como.
caluose, e

RBCF

1.4.1. Processos otimizados

por
o

mojores_pora o pimeia_compra e refs para as fecorrentes,

vacuo, garantem maicr homogensidade, corfrole precio a tertura
o e,

1.4.3. Experiéncias personalizadas
Pataformas onlie permitem qus os consuidores perscnalzemn
Jomas, sscolhendo ingrecientes, sabores, cores o formatos,
Bropocionando uma experénca irica s memordvel, cormo & posche

< redugaio do ter processaments, de acord com o Varich A
cura @ aroma 26 tos cruciis para o compra, segundo o
‘o representonts de Bubbolos, tenicas ovangadas P o
Subirocao dos mesmos pora dem comercias e possiels
ol
icas de o doposoo por

oxpectativas dos consumidores por produtos . inowodares.

ispositivos. moveis ou wearables otoves de. realidade

imersus & mo,
rochuzito par marcas com B Locta & MeDonacs.
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15. Ambiente Politico-Legislativo

permit o esgotomento do_estoque de embalogens © rétuos.
Tezo ocorte por

balas s tequiamentacas por varas is & nomas, prncipoimets.
50b 0 supensdo o Nocional de Vigléncia. Santaria
IANVISA) A produgdo e comercalizagio de almentos, incuindo.

garanty o sequianga e a quoldade dos produtos aus chegom o
idores. Essas nomos $0o fundomentals para

DC (29/2020 &  IN 75/2020, que folom sobx rotulagem
iorsl e cus et o o cks? B0 e d 2022tk
obietio facilar o compreensso das informacses nuticiondis

consumidor o escalter 0 que 5t consumido
Essos mudancas gram em tomo do teor & na fora de
o

. ot
formecicas G0 Consuidor © OSSeGUIDY PIGYES Jstas 10 Mercado.
Desce o escoha dos ngredientes e aditos a1 03 processos de.

iricogai,rotlagen e publcdade.

15.1. Rotulagem de alimentos
tagem de cimentos dessmpsnha um papel crcial na

clergéricos, os étlos ajudam o5

fomecer niormagaes detahatas soore o ngrecintes, volorss
nuticionais © possiveis m

oo & fundomentol par
requamentagees de saguanga cimer
onfonca s mores  routes almertcos,

Geordo com o site Govis, @ ANVISA (Agéncia Nacional de.
V»gﬂanau Sonvaral, ublcou o 6 10 e e de 2075 o
avangos da Ressugas da Dretoria Colegiada (RDC) E9/2025, aue

que bebidas e olmentos
e uma g, na parta do et
‘4o embolager, acompanhado do selo ALTO EM-

O
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15.2. Satde e vigilancia sanitéria

oprimorados com @ odcao de odfivos e aromazantes,

1.5.3. Normas e diretrizes para produsao
publicitaria de balas e gomas no Brasil
s nomos e dietizes 580 projetadas para goront que as

adiies 560 soses poro mehorr © sobe; o Govinca

e
Indeseivei pod comprometer 8 saude do consumidor

soxde dos consuridores, especialments das criongas. Cumpit escas.

intenhom & confiana 6o piblco e eviem penaldodes legais.
Do acordo com o ste do Gov, 0 Céxigo d Protecao o Defesa do.

disposigoes mais el © gomas,

limenios im0 oM s esobstas ¢ UG GC0 T
50

il do bk Cololod - RO T2, ave gt

20 do Gathes olmeriores ¢ coodwenies de tecnobgo e
almant

s m Normativa 21/2023 - que estabelecs o5 funces
tecrdogion ov e maunos o ov ordcoes de o pars s

adics imenires @ cs coodnonies de tecrloge atorzados
P o em amentos,

fada - RDC 779/2023, qe dispe.
s0bre 05 agitos limentares, fermentos quinicos e sobre o

oodjuvartes de tecrologia formentos biobgIcas 6 nutentes para

i © consmidor G0 N saber soore o composceo,

riidods, orgem e prego do_produto. Bige
tomisém, aue todas s informagaes fonacidos sejam cloos, precisas
& verdagaros, nchindo bensfcios & @ composcan nutrconal do.

(Consaino Nocionol da  Autonieguiamentagao.

publidades aimentcios, entre Gs.
tomos o protagio a0 publco Infort, visando que o comunicagBo

infont, ou seja, exige que essos publcidodes tenham o cuidodo 1o

1G5 pora s benafci. Outia norma & 6 Soude & berm sétor, e
proibe publcidades que possa Induzr 65 CoNSUTD SxCessivo O
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0 produto, ou que agom avisBo de aue &5t 0550 & bendfca. £
o thimo. o scgerodo barecos, ue pede o cotrl toe o
ofimagdo dos beneficios ©XageIaG0S 0U M0 C

“oide = bem-estar que tem levado a uma maior demanda por
Procios sem Ggicar & om Igredntes natas, et ma

prodro. s e vida ceerodos & o tukco por comeriéncia samoem
inuenciom o eacolas de consUmo, favcrecendo FrOdLIoE e
A spomocesde rosprtr s oraure
Anbuto sbr chiclte ot de oo com o i oo o me\ ol o populariagbo de certo posutor & Mot
a etcimaris onts o fovrs, h tacigoos b & s
fegionas tamben mpuonam o emands. a7 por
Inpesto v ot o U 01 0o u Ccites, encuanto @ crescente velo550 o mmmm :
o aos o e e s s o oot
nocenas o mpanodos e ma ecogen o etcar G fotoes Sococuieo
Impesto sobre Circulog de Mercadorias s Sevigos ICMS}: € o

iago de mercadorias, prestagaes de senigos de tiansparte
interestodul, ou itermunicpal, ds comunicogses, de. energio
aitico,

Impostos Municpais: Alguns mLicios podem coorar impostos

‘92 novos demandos dos consumidares.

16.. Estlo de vida ¢ hébitos de consumo
0 estios de ida & hobics o tem um impocto

‘e Gualauer Naturezs 551

e Ao Sociocultural
o com o dterc do Eacmonier tclzode on 2023 o
poretosts ek 496 ot st Coeantiosgoe e

escments o e e ocordo com o el Gum o
Evomenic 4 aprvesso ©revonbec mento dos beneicios o1 o
e ol tka, gernes e, mosear sem Oy destocerh o

ot o st o e et
o fvamtoment et pelo Kartor sm 2023, @
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163
Enbor cnd o sfa 195 o 10 sl o celebrocse do

2022,

6 s 8 gormas ests cado vez Mencr enle os mois Novos, devido. e
foro de imente oo e 1,7% am comporagso com oz T8 mi

compaando os primeros trmestres de 2023

1.62. Influéncia de celebridades e redes socials

infuenciodores igitas tém um poder sini 0 modor as.
preferéncios dos consumicores, especiaimente entre 05 jovens.
Quando uma celebidade é vta consumingo ou or o

detomo prodic, sews segudres. tendem o imfcr ese
Compenies o mateting o 1ade socs, e o
influenciodores pora_promover_produtos, tém se _mostiodo
emomenta efcozes. Videos WS © pestogens potiocnoos
podem tapidamente oumentar a visoildode ¢ o poptidrida

e platgoms socs pernis o eedbock imeigto @ ua e
peonolzocto oo fotng, Terdincas viols
Somoam Sssemenom u pope el Desais. do. so00

0o de novos langamentos.

Do ocordo com um levantamento do Logeomes, dados indicam

Vern
45% dos brasloios comprom doces pora dstibulr duante est
6poco, proferndo fozer suas compras om Iojos lscos d fostas ©

ontecagénci, destacando o preparagdo © o mporténcia atibuida
0 Halowgen:

e bolos o chicietes o 5o praparar com antecedéncio, ntroduzindo
novidodes tematicos & dversficondo o& canas de venda por
Gtander & ciescents demonda. As vendas de doces 50

veem na data uma oportundade para
guosoimas.

<2 diertr & consumit
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1.6.4. Impacto prolongado da pandemia de
Covid-19
4 pandermio e COVD-1 tove umimpocto sgrifcotivo na

muitos procos. De acordo com o e Meio @ Mensager, ma.

antes g inico da pandemia do Covid-19,998% das vendas de

Com o solamento social  as oos fiscas fechondo as portas, o
cites colu oo

@ 1eabertura dos estabelecmentos  f1omo dos Comércios om
ontos licos os vendas cesceram em 3% om 6log00 G0 oo

2.
Concorréncia: Tabela e Diagnéstico
o rodes do donies
Tl
o codd segrerto.
Dentio do segmento e gomas (Bubble Gu), o marco conta com
. Poosh,

o bz

o pandema.

soor
mo piincoals concortentas, Fir, do QrUo espanhol
Sonchas Cono.o it Go ercans 6 cregones o mavce o
Hario,

2.1. Formatos, textura e sabor
Nesto ttpco seido comporados 0s formotos @ textuas do

0 pbico, 550 fotores marcantes e que oMb poMovem G
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dentidads damorca

FTR P S —

s 580 closifcodas como Bubbie Gum & suas.

o por Mot tepo, Cadd omet 8 Gestinado 8 cada MarcE

0 produrs, somente Buzzy 180 coniém o recheio luido, 50 podk.

5810 G dnica 0PSB0 vcvel, porém pode 5 fetar por ser© Unico
3o conter o recheio doce.

adeceods Bubboloa, con mento o Poos ¢ Buzzy com hort,

o1 Poosh tam L ferencial forta 0o conte uma col com
o0ka Todl. 3 e pod Gl consumGmes 6o s 00 b,
o foto cui0s0 & quo o Buzzy, un dos pincipals concorentes de.
Bubbaloo, contém apenos dofs sabores pora PIOGUS, 19VE100 o

por outras marcas peia olta de opgges.
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0 de balos possu coracterisicas Unicas que podem
o emes Somsamedces dests s 20 e cvedy

sb0res. € importante ovallor Que Fri < Horioo contem uma vosta

tom somente uma formo, & sabores @ s texturas dferentes, o que

2.2. Prego e variedade de pacote
Por mais aue o procuto designado seja_de faci oceso &

m moior quantidade por saif mais om co o
e :le i pas e de s pvos s et o
pocote com mois unidades, para ieo, & nacessario cvalir s 05

gt o e Gos s, o ks i ae
Siseeios < Pocan & quore sorin com o, de_ RSO}
lone & s voniaf compror quantdoes

i cutonom; i o consaiden Ja s posa .
intass, podendo vt @ destenda 4 compr
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4 bolos
preco parecioas quando se troto

s gelatinosas dos 1és MOICas possuem sua grade de
405 pacotes de tomanho mir, &

seus volres © promessas de produto, buscondo atender dierentes

& amigével Um

masgem de volor se osteme mesmo assim, podando Cousar

A marca Hoilbo 160 possul pocote de tamanho menor, levando a

menor, em 1elagAo 00 volor dos pacotes de 153, BuObAI0D tom o
proco semalharie am comporagdo o Fri levando novamente o

quantdode.

iversao, o Buezy 56 volta versio, enfatizondo
Sou aemcok o i 5 tcbsogens el roct Somen

pectos Ga marca mae pora se moldarem, o que pods ser
negativo, 16 que elas o s comunicom dretaments com seus
Consumiores.
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[T————

dentidods cistinta 6 ator seu pdbico especiico, Bubbalo s

sensoiol completo, utlizando um tom criativo 6 dvertido. Fin se

© 0 ncanto de suas balos, atIBINSS Tanto Crangos QUOTTO Cdultos
um tor o voz Gmigvel o umo promessa de momentos de
dlegrio comportinod

2.3. Andlise da comur
concorrentes
A Bubbaloo, como una marca Top Of Mind no segmento de

agéo do cliente e dos

ubbie Gum conseguiu fcar mais de 15 anos sam
micias, martends

posto como numero um 4o sua

Hote, oo  Buz, vaiands o5 ssnaneges
uma ge

wsados em cod

23.1. Bubbaloo
Apesar de ter ficado anos sem comunicar, Bubbaioo retoma na
midia_com um noo concato para ser sxplorado pela_morca,
‘o0 consumidr
qualidade do seu produto

23.1.1. Bubbaloo | Hotel Bubba (2023)

om anprén

dgiol, com locois instogramévels o nflenciodores. dgitcls
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morco o seus ndo a A Caroina

Teixera, detora de morketing de Balas @ Gomas do Mondelez Bras

0 nosso maor Gbyelivo oMo marca ¢ trazer UMa Sxperencia que.
wonsmite, a

2.3.1.2. Bubbaloo | Tudo pode ser mais Bubba (2023)
Veculads meses 0p6s o Hotel Bubba, G marca continua dond
589UENCi0 6 50 NV NG, 01 1udo pode ser mals dvertdo.
Bubbol

cheit & sobor Inconfundives dos nossos cicletes & balas. Com essa
2550, vames reforsar o posicionamento da. marca e provor Gos

dentidade de Bubboloo, com MUl 05, ©XuAGS © U Inguojor
Givertido para sa comuncar com o publco mais e,

e, 30 come o bola Bubbaion o seu éntoro fica cordo &

o o ros midos socios
como o YouTube s o Instogram. Por ser uma morca que busc

G0 marca Uiizor o8 midias tadicionai, coma Rédio & Televsso para
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[——

2.3.2.Poosh

23.3.Buzzy

rsles de ok chdetes @ piios. A Rcn fo furdada na
oo o moco Buzzy em WB

oo G Buey et G, se qompoRTe chol e

23.4. Fini

5 marca espannoia e jelies & o principal concorerte 6o bola
Busbaior 998,

& afura da marca.Atuaiments, Fin inda & o player nimero um do.

ue & a rande varidods o sabores & formas que B marca,

o comunicogdo, comerciols ou campanhos  produzidas.
exclusvamanta para o morca Poosn. Noo possundo nem um

PI601 conta da Arcor, 0100 aventuiments oM nows sabores.
ilote 0u 32 0 uso do produto om s Converientes
A folta de comunicagso no mercado salenta que Possh ngo

3 ew | Checaeou Pt btery (2022)

aaborod um fime.
erctag o ekos e e anes de comecat o fmes. O Crema

pela Arcor como U produto secunddro que ndo poss tanta

pera, antes do fime comagr, incentvor o orsumider & escolher uma.

Fi,
de vdeogame.
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veiculad apenas po YouTube @ desdobrodo om suos redos.

corsumo < relacionar seu produto
om dvers3o & momentos de descontiagao.

2.3.5.2. Fini | Langamento SmooFree (2022)

‘ganhando espago e o fovens, ontBo, pora demonsirar ser uma.

& um verso vagana dos suos bolos gelotnosas. O comercal foi P
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23.6. Haribo

Sendo uma morca extiemoments fomosa @ consoidada no

Biost_ Competindo ha onos dietamente com o Fin, o marca n6o

& fazeno collab com grandes marcas, como.

3. Anélise SWOT

Bubolos, evantadas com base na andlie o macroambents, &

< idntiicar éreos que necssiam de otenco estrotégica
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» a
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3. Forcas.

“eclom Soritcethoments & pare enearol 4o oimence

Consumiores,

Pos @ goma de mascar nBo perde © sabor © @ tertuia 130
Tapiamenta quonta seus conconientss, o ue 1oz uma Adsidods
mitor i onsumider &m 1eiaga0 G M.

faciimente reconhecida pelos consumidores.
Bubbaloo possul sua prdpra (dentidage, o quo  um aferencial
signiicatie, com o foco 1o experéncia sansonol completo © nos

A soqronss o o contblldad da maca s gorenddo pel
‘cumprimento dos normas de oditvos limentares.

o tecndlogia outorizados em uso_almentici, sso_garorte o

da 80 exza imagem
pravelece fortemanta com o decorer dos onos
Destaque da categoria em presenga no digital, com uma

onformidode com s 13 vigentes. 150 potanciiza o confanga &
feputagao 6a Bubbaloo.

 esce opgoes de pocotes o s tomartos

koo ngbolsinrilmogiion

Pecesssoes Ge Compra dos ConsuOTes, Como conaud 190
0.

Experiéncia sensorcl marcante o memorével na mente dos.
brasiliros.

A fote presenca nas reds socias @ 0s conte(idos abordados, am
s mojoia, posst & coldboragA0 de nfenciodores, oAU GA o

e mpactar posiivamente ho decsAo de compra do consumidar
4lém csco, & marea manEm suos redes arivos, Sempre entregondo
conteddo para o pubico.
S om s comides o anch o orhos e
s 0 parmit o fesdback imediato & uma maor
personciaogo s kot e meskeig, cein bends pasie
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os consumidores.
rca de bubble gum mals consumida no Brast

Sopario s et o Yomo o 073 bl @ mrca e
chicite bubbie gummos vendida e consumica o Brasi, sends der

ments o consumidr

3.2. Fraquezas
A presenga de adiivos  aromatizantes pods comprometer @

diminuindo a sua forsa de marco.
+ passodo mis de 15 anos sem comunicar © procuto ha midc,
opesar d 1o ta Impoctado em vendas, afostou o marca do seu
piblco, fozendo com que as criangas o Gdolescentes de hoje n
sontimento afetvo pela marca que os fovens

tenhom o mesmo
oditos @ ocitos tém.

3.3. Oportunidades

Ter 70 composeo Go redkto comamianos inceseioues

ubbaioo pos
aue pa

59 0 menos que os os marcas concorrentes, o
Mo cormurrilows, 3 foke detemrinarte o hors o

oo Laslrs e conconra s egoes s ¢ et Con
boze posel oot campontos pubiciares
Concenios ness ragoes, o o nce poatona & Rabios
e consumo <80 mai slevadcs
is80 de_declinio_populacional Indica uma_transicdo
‘explora produtos voltados para piblicos mis velho, que remetem
&nosal

Com o prevsc as dedino popcird o una vorsgo
Gemogiefica aue ndica  envaihecimento

o or redslocsn © piblcs Teou arde mos o 8
ot nahora da decsao oa com
Joo Scou el do 15 ano sam comnicr seu produt,

voltodes par piblicos mais voihos, que Jo terom contoto com o
morco, evtando que G venda de seys produtos s8 afetada,
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nafase adulta.
‘Como Bubbaloo foi uma marca muto fota nos anos 2000, o

oo, I Gosamonid um sermento do ol com BUboaIon

comportamento de consume. A ideia & expirar o crescmento das

& e ks o monar s afcos o e segmnt Ge
Consumidare:

Satonldades, como o Halloween, npuionam a demande do

sentimento, raposicionando 6 marca paa atior consumidores Mo
velhos.

Intuenciaderes tem o poder de

de marcos & produtos do consumider.
e e e 1
ifuenciodores digitdis proporciona 0 morcas uma grande

ctocios nos midios sociois. Utizar pataformas socias para
lancor companhas i & interatas pode geror engalomento,
uentor as vendos e Gurentor o preeréncio de.

A goragso 2 estd aumentando a frequincia de ocasides do.

‘oxperiéncios coletivas.
2023,
rebios e contmo o gerocao 7 cnde os ocasces e corsuno
2622 para 2025
Geraca0 £ e5ta mai ncinada o consumi produtos
oo o comportinades, o e e o cpordede 4o aumxnun
i promosoes que se ainhem com

todaes culluois 6 festividades  ragionais

Hollowsen o pols (47 dos brasieios J5 consideram a datal. Com

aumanto da frequéncia de ocosices de consumo compartihadas,
fortalecendo o argumento da importéncia da segmentocao.

3.4. Ameagas
o .

© cumento expressivo do valor do agicar pode impactar
signifcativamente o Bubboloo, ofetando dretamente o CUstD de.
producao do produto, isto que & um ingrediente uilizado com
dbundéncia nos_produtos_produzck marca, podendo

proch
umenton o volot e pracug dos dooes o PTG 1 vt 0o
procto no marcodo.
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consumidor, podendo perder consumidores Qe S8 nteressom om

© aser

croscimento

comierso, B
omora de petoleo para confeccionar seus pIoduIos
s cada vez malor,

4 poposso brasiers ex ca i e consenzondo
s s ¢ b davends e commi procutos cus «
Saiie iz & busa G paseoas & cianas, o Gue ot o8 P

1 varos o rochios b, s pocem et s oo
negatives e moléfcos & saic

mais. lento do que antes da
pandemia.
slem do pubico jovem, @ morco ainda & muo associad
consumida pelas criancas, piblico-aio es5e ue ndo pods ser
o mar, o e, espercse e ©
Geseio pelos proctos seja rgANIco, serm Que @ mafcd possa
Covorades Pora CUmen & T o veas S @ o St

3.5. Diagnéstico
Foraconsrr o gt e oo ¢ ovlds tsoacs
ospectos do qua Bubtiaco & er de mercad en om oe

foaes gelonosos) 60 tem o mesmo Gestonue e o chites A
e conscienizagdo em (elag30 o MUSNGos WStENtaVER &

ABICONADS £ 1o pocia ho s que @ marce 8 o polo

icukinde 4o s reiprr 1o mercode pos-perdena ¢ ara
questao, A dlseo, K poucos ops fomais & obores
e o s o oS S o cormbnn
eaticais e comungs (ot bar 0 pabkeo niontl & Pers &
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3.6. Prognéstico

forte presenca no mercado, deve mvest em piotafommas onine
coloborar com celebridades @ nfuenciodores que infuenciom s
preferéncios dos consumidores, € essencial te oproximor do.

o concorenes. K i, pode cprovetarsua dversiiade de
e e dosagem e embalagens para Gt 03 Consumidore

hora do compra

oo precisa aumentor sua

présenga nos pontos de vendo flicos pOrG incentiar 05 vendos,

especicimente apds o impacto do_pandema. Introcuzir maior
poro o3 consumidores attoués de. promosdes @

iowos sabores. Tombem 6 criciol Adconor 59 1S

Concanents pods menoror @ parceRgao d volor Al G450, Vsl

gerasoes, clém de copioi comemorativos como o
Hollowoen, corthecido oo distibuicdo de doces, 50 oportundades
a soram evp

saudévels otraves das tedes socids pod fortolacer & imagem 6

4. Descriao do perfil de publico-alvo para

mais antigos & fundormertl,
fresa oproveitor os opertunidades <l deve odotor

o levartomento dosdados coletodos
quoniitathe e os alinhamentos dietos com o clients, 1 decidido o
perfi i pubicoalve. Pessoas da 18 o 24 Gnos englobonds, ossim

30 pora crr nows fomos de produtos tombém pode ser uma

o o5 mesmos hébios de consumo dagusla época, fazendo com

o coloborando. com Inflienciadores que. Influenciam difrentes

melnor se adequam oo perfl 6o pibico denido. Além do poder
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oquisitivo este piblco tem outro porto em comu, o fato ds terem.
o o

posso ser

& memoria ofetva com o produtc.

g
8

9po oo com a ajudo da

Em vista css0, dento do contexta otuol da marca o pibico-ivo

campanha serd recessdrio melhor eniendiment sobre o pUbico

Gando malor fedbidode crativa,
o @ plementacgo o canponha o oo e o cidace de e
580 Foulo © Ro de Jonero. Guose S0% o populogdo esi rsonas
poriss0 Persona A: Moria Luzo (Malul & uma jover muher de 24 oncs,

campanho e promogtes serbo espaciicas pora esses marcados
nde o densdods demogrica o o consumo 330 mais elavados
© torget do campanha ¢ jover, sonhadr o sobracaragade.

o Paulo prangal recém formada em
Design pela UAM. Ja tuando no mercado profssionl, Mol possl

StUada proximo & Av Paulsta, o mesma fombem usa seus i de

onclu saus objetvos nos estudos @ no carcia Essa gerosoo ¢
160 por_indivduos hiperconactados, 6geis, Indvidualitos,

rrea s poscens e o osurics polemcos ©
demsuwﬂhuﬁvsswwemm

e
fambem, st chuakzacs G Gomponamenta & gorts. et

com 03 pois © por conta diso se encontia no casse socal B
, Mol

A masma também 1o abre Mo de sua vida socd, saindo com
colegas de trabalno o amigos conqustodos atraués do facuidads,




planejamento

s

um glss labial comprado na Sephora. Por mas que sla esteis
saguindo bem com seu momento de vido, &5 vezes sents fGta de
momentos descontioidos e dverlidos. Molu namera ha & anos o
Matheus, um rapoz deis anos ma veho qu conheceu durants o

Semano, uma vez que Gmibos Gda moram com o pals.

Pemene B Gusioe (Gu ¢ um orem wiverico de 22 s
e . Sapen (5 il ot G e o deones
Sono crennte do Zoa am um sroppe

0 2000 oeste, Gu quer
o et 3 s carsend et UST Co v v
“hio e o camto ® extesarte apesa ci semore buscar

il o écse i se encoriroa sous games. Jogodr el de

i ot guando em kg koo Focodo em a0 consc, e
aspia um estogio em sua Grea o sl de Su renda

5.1. Promessa bésica

5.2, Justificativa

96 80, sando UmA Goma G MaSCOr PErBID pora momen(os de.
Gversbo, sempre focada no-pibico fovem. Acomporihando o

crescimer piblco conguitodo_durante o infonc
Bubboio0 Continua fozendo parte G conamo 4@ favens Adulos,
[ om fo

ectrescontes d maioridods mas eves o Gvertos

5.3.Imagem desejada

psgopaey

capaz do despertar e ciar lembrongas posiivas om consumidores.
e Ciescerom com elo, 6naua, G0 MesTo erMpo, atol Nowas.

G oo, G & o aniSnado a 1N, ok, memes & s 6%
tecles, meamo sem os reproduzi-os el enende 0 G etd e it
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6. Para 2025

6.1. Objetivos e metas de marketing para 2025

e e
elating, quo possul mais oportunidadss o, sequndo dados o
Iefson crasceu 30% om 2022 6 projota crescmento smdar nos onos.

sequintes pora 2025

i as pincipois morcas do boids mocios.

de 2022, participagao de Bubbalon no mercodo de balas 6 muta

6.2. Objetivos e metas de comunicagdo para 2025
Com um forte apelo & nostalg, @ Bubbaloo convida 0s jovens

el

elatério, ol btido aue, o estado de S6o Pk, o setor esté

oo (73] Docie 6], Dor (] @ Sucboloo 343 & recesar

porém,evor am considarogao 6 tempo qus o produto se ercor
ercat ¢ aue o cessmerio ¢ o e ok i it o oo
B rapicomer

brefng o1 vsto foq00_do faturamento de
Subtoioo 50 F025 6 de aproumaseTRS RS2 minea, o pota

- oxpondngo
o Unwerso de saor & diveso da morco.

Pora 2025, o marca viea conssidar sua imagem incadera &
o ovens de 18 25 onos, por meio de estatagias de comunicacss.
ok parencizages. De. goo tom pesciess. GuokAiS &

rtanto, com o passar do tempo, & morca deo de estar presenta o

10% Como dito amercimene, a Inha de chicktes Bubbaloo 6 %

shore de 100 © mercado de CHkIss, 5e © sem Uma margem
‘expressiva pora melhoror

portonto,
oxpondit o tniverso e sabor © diversao,
estabeecer @ conexdo com 6550 ger0ga:

com o objetwo de
o @ apresentar as boias

‘cescimento desocelrade

alinado com
 estio de vida Gtuol desse pUBIC. A CaMpATha text 6 meses de.
auagto.
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7. Selegdo e planejamento das ferramentas  ages
para 2025
1. Influenciadores

1m0 parte dos agbes de comuncasso da Bubbnoo, @ Morca

uma sére ce. ot m 1 infuenciodoras
estrotégcos pora reforor o gronde.
sibddode o crar experincios mersias com seu_ publco-oho,

Camponto por Gond o Jovers Milerias. Codo. niercodor

fwwlgagao: Anss o sverts, Klora ford posts no
Instagrom o stores 1 seu perf, gerando expectativa @ nformando.
Seus s8quidores b1 S POITEIPAGA 10 85pAgO 00 BUDDAIOO o

que it receber da marca.

Bl ralzonao s @ soles cheamente do_ ety
ercgndo sl o oo orocdos pots

o diversao 6 nostalgio, lementos chave pora conactor Bubboloo.

16-6vento, CiIONG0 GAPECIaGS © G 0G0 difeta
5. sompro Glnoda com G tom descontoido o

Gigosso pr
Guonte o aventos,

Klara Castanho kiorafgcastanho (1mi seguidores): £ Lo iz
o tonto &

i uma imogem positva & outéntica, conectadk
nostagia_quanto as nowas tendéncios o
Compatiuel com o merca. Além gt

gondes producses faz dela uma fgua felvante. pora

daKiar,

3
conteido corhecida por seus \ideos humorsticos que retiatom

que se alitha perfeitamente com o espiito. descontraido de.
Bubbain.

TicTok o stories no nstogro 500
aoonde aoe o no ser 00 Bupbo.clom da
disponibizor o GR Code aus doré acesso 0 espago.

stond do. Bubbaloo, compartihando com seus seguidores. s



planejamento

atividades e atrogdes. Fo vol interagi com o publco mostrondo o

bcioo, reforcondo @ conexio A marca com o stio fovem &
animodo 6o estval.

postscurante & ontes do estiual & envio de press K.

Matheus Theodoro @matheustheodro_ (865K seguideres) £ L.

posts curonte 8 antes o fstival & envio de piess ki )

Menina Vensno_simeninaveneno (2,7 o
influenciodora Gigital conhecda por seu st oLsado © oUtEnico,
conquistando umo cudéncia jovem que valorzo autentiidade:

sl et & epiric verane ¢ v e S, o e o
tora uma combine;6odedl para o MITA Fest

oo 4o st e 50 s mms fo vidos
engiogados 1o TRTGK @ Instagrom, mostrondo

vistor

' Venano piodics contatdo dvartido no nstagram @ TITok.
{olondo ctra S0 plasanca o 507 46 Bubbaoa o o €515

numor
stond Go Buobaloo, e ciors vdsos cuos @ engragados com o
pubico, exparmentondo soboes de Bbbaloo & porapando dos

o stong,
o festial, ém do disponibizar o GR Code que dord acesso 00
esposo:

interativos, como desafios e reels, envalvendo os participantes do
fesl B paimanions Sleris coors e uce o

Custo estimado: 7545000 aue ncliem o presensa 1o evento, 05

presenca no avento, o5
st crante & ontes o festal & ervio de press k.

fatrianda_(imi

estlo inico @ s escohos out
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Instogyom e stores com dicos de ooks para o festival, inserindo.

rante o evento: o stard, Gotiel Vol cror contaddos 0o o,

5 nowdades da morca. Fo GestOcarG 0 pAICeNa com @ marca &
Giors exg 1o sua presenco o everto, dsponibizondo
também o GR Code pora entrada 1o e50050.

Durante o evento: Comila mostiord sau cia 10 HITA com Umo

o Buobaioo, suos Mieragoes com O

pubico o 0s aiogoes. Eo
comportinard suos

axpariancios com o procutos do

Wostyl dvertido ¢ gescontiido do festivol.
oo stmade: 120000 e e s o vert, o
posts duranta @ antes do festivol @ envio de

Gabriel Nascimento anase_gabriel (3 3
ciodor de conteddovoltodo ao pUblico jovem adulo,sspecaimente.
1 Grea universtar, S conexd

espocioments festal
Ele conectart G experiéncia do consuir BuBboloo com o unierso

Custo estimado: 510000 cue inlusrn o

presenca ro evento, o5
posts durante & ontes do festval =

v do press ki

Lorena Rufino (0.7 soguideres): Coroccis por seu

estlo ovs © dvertic, tom UM Conaxbo forte com o piblco
‘escoia idecl paro representor BUBDGICO
patiodinado paia marca no Rio da Jore
menta com o ambanta icico @ nomico do pordue.

okl peciay Loren 3 compartihar vidso: anmados o Tikok & nstagram,
promover e Bubalon a
G festival o piblico,

Aggo de divulgasg: Anics co MT#, Gabril publiccrd sores

Gestocando que estard ro stond da Bubboloo. Bl criard uma.

urante o evento: No porgue, Lorena cra videos miertivos
moSINGO 5U0s overtuIGs 10s INTAVEE & oulros itacdes, sempre

© universo e Bubboioo, disponblizard 0 GR Code de entrada ao.

incentivando seus saguidores 0 vistorem o Impulso Pork
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510000 que inchiem o presenca 1o evento, 05
postscrarta & antes do festial & &nvio dé press k1.

o esilo dnomico, sarG © prncipol otoGeo no Impuso. Pork

oo ese0 g0,

bl Marcus cricrd um vidso no TTok @ instogrom
Resi no etio ‘desafo’, onck

rérga contagionte que Bubbako
emprie com uma obordagem leve o outént
Coracterstca do seu perf,

Eic
compartinard videcs no TiTok & Instogram mestiando sua
expectatva para o evento. Be convidard seus seguidor
ocomparhé-io no porque e destacard as atiidodes patrociadas
pela Busiel

Joio Vitor Mello sjocvitr seguidores): oo Vior
[y oo oo oimipdaitibr g mor s

0 uivo snquant> partipa dos Giragaes, destoconds o lado. Bubboloo de maneia auténtica e catrante.

Gverics o et do porces. Hle crara comeid SspontOneo e spubl oo U mideo o st lemiro uond

Enquarto sa Gerts nos e & nas outras atvasees, Sy o4 i om0 e’ rnconde com s resgees 5o
o vt o

Custo estimado: F520000 e e o presenca 10 verto, 05
posts uronto 6 antes do festial  anvio 0o pross K.

Moreus Uiicus sonoutame (17 segdars: Cor = cilo
b o cerice s oo B s it
Gestoun o essinci deqrs & nostagca o BUSHIE
bics jovem & engajado.

6 e uma cana tpica de auande e cians, como guaTdor

um toce de dversa
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ories 8 1o feed & 0 envi de prest K.

0 Cosla (527K seguidores): O Coolo, cor s s
01CO 6 1o, vol ot AU PO 695 SOCIG 0 COBT &

forma leve @ dvertido:

Tk wkzondo su e Numotice caceartes poro bcor
1o nostéigica de comer Bubbaioo O i
e Stngo cotdona Qo 55 worsoms om
Cxparrcia mis charida G masiper & goma, com um it

otemporal de Bubbaloo, eriando uma conexdo emocenal com s
Cagucores, relambranc momentos da nfencia com uma ptada da
Pamar

proprio sabor de Bubboloo, misturando ingredientes vitus's e
Vissolzando sua criogio em 30. N Pista de Danga Iteratho, os

Gonham wida com luzes de LED que reagem o cada
possa, criando. e cores o energio. Pora recarregar
nergios. o Zona Zen Bubbaloo oférace um ovsi de tronuidads

5, misica ambante & aroms reaKontes
4pago tombém contard com cendrios nstogramévets com lies
projscaes mopeadas & sl Sspacias gIoNIEM posts

rmasar nas reds Socias com o #BUBEANGMTA,
€ para toror @ experiéncia dinda mais inesquecivel, o Bubba

copos personaliados com efefo holografco para garants

o com design exclusivo para curl s misicas favertas com alta

st & o e & 0 envio e pres ki

72. Bubba Experience no MITA Festival 2025

ios testodos o lmite o Lobinnto Sensora, com texturas,

MecBiniea: Pora porticpar dos atvidodes no stand, 0s vistantes
recsom aponas oresntr U OR code e s dicerilizoss
nos stores Gos nfuenciodores salecionados bora co

s 6 6o evento, funconando dos 10h s 220

Divigagdo: st romovc o ogan o o Tk 0o
Bubioion & dos Mheraador WBUbbONOMITA
Coms oo acim o ehoerciocors 1 Shskor 5 Send 48
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s Como idenifcodo nos endinios do consumo
oxperiéncias imershas © inerativas tam ur

Jovem que seque o perfl O formato 6@ video © rels tombém serd

boios,
o ey o o mosondt o G posGlo. o &

Jovem, especioiments G Geracso 2. que valoriza outentiidade o
Giversi Exte evento também fortalace o snggamento da morca

chiacso dos coneics e 13 4posad o sy 4o
poai

acin: A pibicasao s et de foma ceoratic,
tizondo @ feramenta de ia do Instogram para que

oconem em frm de semanas saguidos [R) ¢ SP)- Mo e o,
Contando com periodo de_pra-dwigagao_com aninco de

Justifativa: Consiercndo gus o perfl asaquinhodelno conta
com mais de 2 mides de seguidores o estrotégla de conteddo.

Local: 500 Poul, 5P Rio de Joneio, RJ - MITA Festivol

de Produgge: O volor d 240000000 dofs mihges o
uatiocentos mi recis) il o montagen co stond, contiatagho de.
influenciodores, ciogso de contaudos digtais, IogEICa, & outros

73. Parceria com o perfil @saquinhodelixo

monero_descontoido o outéntica. Akém disso, a. inguagem

BuUobaloo, eforgando o vinclo emocioncl com o puolco, A parcera
{omod o oz varcore uond conderas o 400 o boes
nvolidos morca + perfl @ 05 altas s de engolomento de.

pagncainidoce SoR angoomentos

Periods L o, sustentagao & manutengao - Explorando
todsos uatoseros o campare.

Publico Destinado: Sequciores oo perfl ssocunodEine

perti. O o
Bubboloo,
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7. Merchandising no PDV
Nos pontos de vendo, os pontas do gondda dos

Locals: Em Sao Pouo, seio 20 lojas Amercancs, 30
supermarcodos, sendo 10 da reda Poo de Agicar @ 10 da rede
fos

Pouio'e Rio de Janaio, como Cartefour, Sondo, Ameicanas, o Poo de

sofisticodo, enquanto @ Aminagbo nteigents, com sensores de
movmento que otiom luzes de LED, destacard o gondold © o3
o

Slpermarcodos, sendo 10 da reda Poo de Agucar & 10 da rede
Corstour

Custo: RS400000, que englobom logitica, espass = produgao
s gndolos

5
obi00. Informoges sobie 5 PIOALLSS, PIOMOSOSS. © 10908
Interatuos que engojorio os consumidores. € pard umo oxperénca
dinda maié. merso, o reoldode oumentada parmitia Gue o5
Consumidores Gpontem seus calores pora 0 gondola & volom o
mascote o Bubbaoo garnar vido, Neragindo com o5 PIOAUISS &
oferacendo promogtes exchusvas.

Justibcativa: A ponta de géndola & um ponto do grande

75. Agt

R T
otna a im de procuar pequenos momentos de

compra. Bubbaioo, sendo uma morca fortemente assodada &

posiconado para mousionar o venda por mpuko, espaciaments
o consumidores & busc da ma 0p6Bo

Preda Lorgament, sisaiosso @ mansensdo - Duoni s
o peroco da campont

focenic o 15005 300
as 18130 05 N30, funciondrios controtodos paro G Bubbaloo
dstribuitio bois Bubbaloo roes de enada dos
universdock

s Em S0 Poulo serdo cobertas § universdods, Pontiicia
Universcdode Catbla de Sa0 Pouo (PUC-SP), campus Perdies
Unverscode Prasbierona  Mackenzis, _compus  Hienbpols,
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Morumbi, compus Mooca e o Focuidada Césper Libar. No o de.
Janer

rivers dos sris o e d loaloma, Bl so poscionors

Rio,  Pontifcia Unersdod Cotdica do Rio da Janaro
(PUC-R1) @ 0 Unersoas Faderl o o da Jonaro UFR.I
Complemento Lookalke (busca ativa de pablico semelhantel:

focaiods e um 9 e i o s Pericoonte
Sionte 'os. dies. a0 oners & noticages

durcs Bubbolos, com enfrega gratuta. Exca estatigia
e cingi um pilico smehonte anda o, aue poda

xparincia nas edes socias.
Langamento e sustentagto - De maio @ juho com uma
wersidode por somano. o es.

Connpkes e ales S b
produtos Bubbaloo a0 momento ds_descont aversto,

destacando-os como o compantia persita porG maratonas de
Séries s fimes.

o sert tanstormad em uma experéncia
pecuenas estagoes temeticas,

Bubboloo Ao entar no sant
primero esta6, onde receber50 uma venda nos oo © 120 o
Chance de provor - sabores de Bubbalos, O desafio sera
aduinhar coretomenta o sabor, e aqueles que acertarem 5o

No sequndo estoao, 0s portcipantas sarbo envohidos em um

Ve has

Custo: RSB0000 cus englobom @ produG0 dos procutos,
logistca e cutarizacoes.

76. Patrocinio do Netflix TUDUM

momentos. nostalgos, como o cheiro de cricetes de fitos ©
orongo. A missho serd ossocior o sabor

publco & o morca.
4 jomada sensoril culminors no Gltmo estoao, onda os
A

Deserigaio: O qus retne
5, colebridodes, atores © expariéncias mersas, calebrondo o

momento em que G boha_sstourar, umo oo serd_tiada
Gaomaticomants & 0 porkspames poserse vt P 6050 s
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)
ulgago: A estiorega de digogho serd focada em um

Bubbaloo quanto da fuenciodora Koro Costonho. A Noshiog
MBuBCONoTck

ndluta Bubboloo em Seus conass de comunicagao ofci,

7. Patrocinio Impulso Park

o Serto tomados por demertos veios ctncos coes
Do ggcmi, ssostucs i
amioam contard com 08 oM 0

Bubbaloo paro_competicdes épicos entre amigos; o ‘Areno Just

evenio.

Donc
mostar 1odo 560 tolento @ gigado; 0 o Espogo Relax Bubble Gurr,

cativa: O
s fobas etérias o perfs de consumo Esse piblco &

& bolaz A par
Givertido, nostelgia o que e conscta com
e A e
stortog0 - Os 3 dios de evento em juho @ @
pre- awvguseowmm
P 5P,
s 73000000 qus anglbom o il do
espago, a constugao do stand, produgBo dos produtos,logistea &
cencamenta.

‘o5 momentos da

ol e intigeosingmt i rkes
cramosos, (p0cas gourm, algodto doco © driks Ao alcodicos
U 550 com o sabor nconfundivel e Buobolop

: O ocosso 0o poraus so dorts com 0s prdticas J3
realzacas peia oo Par segundo coics oo, vooes
nomas 6 estabelecica

& TiTok. assim como o HmpUsoBUSa, para GeraRao o
i

om g otn0 o doida o, o ptocio
Uma wwla de escope paro o stes, proporcionando
mo, expetencio nostokics, avernda & Iberodod, A sscona 90
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Impulso Park se d4 por sua localiogso o se pblico alvo aue 52
encoixa perfetaments com a proposta 4o companha
a2

dvertidos
Mectnica: A Buobo Mochine, oferscerd uma experiéncia de

lozer diererciodos & que permitam desconectar 4o rotin. Pela

Excar
Seu sabor na tela touchscreen, selecionando miltplos prodUEcs &

doparaue.
Pariod: Sustertogto - O potiocio durrt ses semanas de

05 horarios seguiro o3 o praticodos pelo puso Pork.

LT

patiociio e tematizogso custord R$160000000 por
P oy 520000000, nclingo e cedecorosso.
montagem estrutura, marieting @ dlgasso,
e o cusos operacons.

78. Bubba Machine

escrigto: Em forma de pata de gato, ssim como as bolas, o

e Bteion Totamare oo e kminada g ochne s

compra, & méquina iera o

jonco o vocé.
noshiag da camponha para vocs compartior o nos redes

@ iuminam, el inerofive com crimages e nformagses adcionds,
e e s rosaa com matergs recklodos  pova setems dé
Sconomia de energa,
Divuigagdo: Poro garont aus o Bubba Mochine 06 borulho

multlotoformo, intagrac o focada em gerr buzz, engalomento ©
‘experiéncia. Aods o enceriameto do patiocini ao pulso Purk € 0o
@ Invastio comeca de moneita Mmisteroso nos reges

#BubbaMachine serd langada nas redes Socias para captageo de.
uGe

imersiva o marca para foculdades, cinemos @ locals que possom
e o030 G e sntacres e den, Sesontotioe o

@ marca Bubbaloo com o pibico jowem de form novadora
levonte, Em um mundo cada vee mais digitd, O MeaunG
properciona uma experne de comora fisea dierenciodo.
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interativo & instagrameve!, reforgondo o posicionomento da marca

79 Posts Organicos Nas Redes Soci

o consumidor em locais estrotégicos o de gronde. crouIaao,
Ciondo uma nova

Descrigho A sére “Bubbolooyibes” tronsmitics postuidada &

orém memoriueis, do cia G g, O objet & contogar o pubics
otiristo, consolidando & morca como
5o

i roves e poss em o e ideos re rovorcs
influencey, ttoremos a3 pias de civersdo

Contedos e casa mardkda da EuDb@o0, Os oSt 5130 6k05 1o
5 Quortas @ sextos-feios duante 03

i Serto implementada 1 Bubbo Mochines serdo clos:

rovés dos posts remos levo a dea princpal do

5P, Samon Sky (Certro - SP), Paraus Vi Lobos [Pinberos - 59
Extogao Faraio (Beia

Vista - SP), Cinemark Shopping Santa Ciuz (Santa Cruz

Shopring Mooca (Mooca - 57}, Shopping Robul (Copacanana - ]

Lo Reces sociais da Bubbalos (nstogrom & TiToK.,
omert, sustentasao e monutensdo - Durante todo
o peiodo da campanha e fomaro AON.

R§98000000.

710. Publicidade e Propaganda
o desrvois ciths que desoroo o
concat periad pore o campanne
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Mecanica: r etolnes o Ploro e Hicka

711 Mensuragdo de Acdes

contrbua poro o5 dbjetivos de reconex0o com o pUbico fove o
umento de vendas, defiimos kPl sspaciicos o mensurcuels.

o patiocinio do Impulso Park, aém das méticas de i
soco 51k oompanmate & nmGro G& Mangbes & ot
tedis Socios do parqQUe &  parcepgao o pUBICo Sobre G G0, A
performance do Bubba Moching ser medida pelo
vendas, interagBes com a 1ok touchscreen © mencaes

 cricos com o hoshog sBubbaes 00

engojaments @ populardod 6o hoshiag
reniteraments, cononte. deses dcodores podereTes
avallr o rtomo sobe o ivestimento de coda agao, dentiicar

1ol cos publeosbe (imaro de ukncs nicos ool o

resuitados esperadcs, consalidando @ Bubbalos como uma marca

gojomento fcurtos, _comentar

No MITA Festval & no TUDUM, olém das métrcos digitas, srdo
meticos o namero de vsitantes no estonda da Eubboion, 0
uantidod de biidies disribuidos o & partipagao nas ofiidades
nterathos.
4 parceria_com o
clconce, engajamento e nimer
s

perfl @soquirhodelio serd auoliada pelo
w0 de mencoss G marca

Vendas Ge Bub0Ioo nos pontos de vendo partcpontes, enauonto o

8. Determinagdo da Verba de Comunicagdo para
025

orios cbtidos atraves do reloton d Gomas &
Bakas do Euromonitor o fet uma anélse detaihada dos posshes

cenar em comuricacas para o morca Bubbaloo
Forom considerados candrios variodos, ncbindo alocacses de 5%,
75% 0% © 174 do fan o merca destinaos

onte,
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10% do foturamento da marca pora comunicogse. Esta decisdo foi
tomado consderando no Gpenas as projegBes de ciescimento do
mercad, mas tamibém os objetes sepeciicos da marca Bubbaloo
& tarmos comunicatios & estrotégcos.

Dessa forma, © velor oprovad pora uso em comunicocao da
marca BUbbalos por o oro de 2025 & de R§29156.43608.Com essa
s, 5t 0 loneemerts & epemenioses de esags

s o saren v dconcr o engaer o
oot do o s o epcc

9. Cronograma

esclorecer 0 stopas que fozem parts do plono de athvdades
necesséiios pard realizogo do Projeto Integrodo de Comunicagao
%)

[ ————

[CTR————
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Pt i






1. Informagdes preliminares
1.1. Verba de Midia

kse dos imvestimentos de midia destoca o importon:
utlzaruma

s investimentos prévios e 05 oportunidades no mercado, o volor
disponivel poro o poneiomento de micka ¢ de R520.33143808

e RSIPS0160848 serd clocado

moanha serd amplamente focada no pdbico ovem, com
ostBI0 do morco, mas tarmbém posiciond-ka como umo escoia
Moderna  relevante pora o pUBICO joverm.

12, Periodo da Campanha

@ novembrs, © que pemiia stmzor o mpacta dos Maotva:
promocionds em um periodo mais concentrado e estatégica Exce

35 marca, Com &3 duraga0 mai CompaEta, @ campanha podera

bl mterdo un el o are inpocto et ©
Rembiiads ao longs do e
2. Objetivo de Midia

2.1, Estudo Midiogréfico
Este estudo foi deservolido com bose nos dados coltodos na

‘o que utilzom essas meios 60 1ongo do .







22. Alcance da campanha

[ —

[—
Jr——

seee

258885

Chegando.




2.3 Frequéncia da campanha

chegouse a fiequnciade § consderada olta

s ccic
CTTTETT—
[rerr——
CTTET—




2.4. Continuidade

oo de” il estscdo am 1 s dinos Buscondo
Maiizor o Mpacto junto 0o poblio-

Glustando os conteddos e formatos conforme insghts
Sbjetvo & morter o marca p

ootdos. O
e forma sutl, eforzondo o

o8
e junho Esse perod ol estaregicament escolhido para concid
camoumentodoengofoments ol - fesivol apoveiondo o
‘snergia que antecede o evento. Dutante essas semanas, o

Gesparton o ietesse & 0T DACIOTNDS Sob BUpDOICD UIRONG

& Gmorte de festuas. O langomento serd intensics

exp
5000165 1c6nicos & @ nostolgia ikca g marco.
Na fase de sustentagdo, que ocort o setemoro, o
bjativo serd manter Bubooloo no 1adar do pUBlco, forGando sua
o det

et Jovem & Gnomics ci Mmorc. BUSDO, 5618 IEOHO00

Comurnicagho © osseguando sua eevtncid continua. Tamoem
S6100 fotas porcerios em evenos aus propoTonem experiBncios
o o poduo G Gvesto e momentos

1 1, fase de Manutencao Gcortecerd nos meses de outubo.

 preparando
5 terteno pora futuros lancamentos & manterdo o lemoanca o

em novembro

dlithado com as necessidades sazondls @ eventos Ut do
pilbico-oho de Bubboioo.

2.5. Esforgos Geograficos.

66 Sa0 Poulo @ Rio da Janaio, localzados na regi
pirtongne g bodgongiibou

‘ecandimicos do pais, obrigando jutos uma populaa
mihges de pessaos, conforme dados do censo do IBGE de 2022




3. Estratégia de Midia
3. Meios Recomendados

piimeramente o1 analkado o mpocto de cada maio no perfl do
‘consumior g marco, ocodo o pessos de todos os gBneros, com
Idades entre 18 o 24 onos. pertencentes 0s classes A B
andis forealzad com basa 1os 6ados disponbilzadss pelo Torget
Group Index TG do 2024

3.2. Mix de Midia
3.2.1. Melos Bésicos.

90 compeni see o dofol ¢ o 001
soconados ostotegeamento para Moot G ponatos

o oS pasico-ano Seqund dades do 1ol o
onetiagen 4o GOl 50r6.0 105 (T8t AanGD F76%, 1o 0

piblco-alvo de forma cbiangerte, com aita exposicao © (801Go.




ndo assim o reforco da mensogem aue o

possibitom uma_comunicaso_personalzada e adaptovel as

Campariha & crando Uma experiéncia inegrod, o que umenta

3.2.2. Meios Complementares

0 cinema rtcr da camparha. Apesar de

060 de 14,6% o target, o andise do 16! revel uma
anidade s 159, suidenci e inedo e o potencial de
impacto que com o piblico-a. Em um amblents

moa:
imersivo o e de distrogdes, o mensagem ¢ sntiegue de manera
impoctante, com som de alta qualidads o vsuais marcantes, © que

rozer
Gonsumidor verd fora de casa ¢ o diital.
3.3. Midia integrada aos objetivos de comunicagdo

meméris de infBncia snquanto sxplorom nowas oporturidades de

5 visuas viorontes & chamaivos e Bubbaloo enguanto transtam
pela cidode, o piblco serd ncentivado  revsta

nvestimento o contriuindo pora 6 construgBo de uma experéncia
vl

3.2.3. Meios de Apoio
borta sert1o Mo 4o 0Dl 4o camparha por alcangar o
gronde mossa, sendo u dos moios mals rodiciondis © amolormonto
o forma geogdica o

tondo um’ impocto possivel om - mihdos

Yo elo o o compart 0 concarizard om poroncal o
omuricagto paro 0s hobitos de consumo dessa gerogao,
eroge gmplomarts am patciomas como netagam 8 Tk A,

dverszo o videos curtos © colaboragoes com
nflrciodores 4 0 6 criar um dlogo emocional  imersvo, que.
raconecto esse publco com 03 momentos 1iicos aue BUBG0O.
proporciona.

A TV aberta enta como msio complementar pora refoor




aue jogom com a ideio de nostaigio modema. Isso ampliord o

m melhor desermpenho 0o longo dos seis meses da campaha.

impocto da compania, akancondo o pdoico em momentos mais

&idea d redescobr a dversdo de Bubbao.

0 companna. Com onjncios vlbrantes 6 nostaigos, s Aimes.
ol

Formato: Dark post (e, story & feecl mpulsionado & ctrelodo oo
perl de Bubboloo
entass

o Todos 03 géneros; 560 Poul @ o de Joneio; 18-2%

o
rdo.

o¢ sabores 6 0 dversco de BUbbaloo @ momentos de lozer o
entretenimento Ciando uma conexdo aindo M forte com o pdbico
enquanto ol estd om um estado recoptio o

4. Tatica de Midia
4.1, Veiculos de ‘midia digital
4.1, Instagre

o impocto vaual da companha. Outro recuss importante & @
“dar

oficial da Bubibalos, garantndo uma segmentag3o mais eRcente.

4.2, TikTok

A veicuagto de micia 1o TTok pemi que Bubboloo crie
contaudos aimodos tends o G Inguogem prcpria
plotoformo, promovendo videos dindmicos o dvertds que eetemo.
espito ludico da maico. A comparo s desenvolvda.com
diferentas tipos oo se_adoptar 05 o

mersoger evolua 6o longo dos seis meses.

influenciodores que dologom diretamente com o piblio-cho.
‘gerando contaddos que combinom entitenimento o nostalgia. A

o momento, Cndo uma Conexdo autENtics com o usuaris do
TKTok o fortalecends o imagem de BuBbAIo como uma marca

meo de testes A8, os para um




Period: Durante toco o periodo da campant
Formato: Videos d a1 15 seundos

‘Segmentagto: Todos o5 generos; S50 Poulo & Ro de Jonair; 18-21,
anos; Interessados em conteddo humoristico @ dvertids

Universe Er 20 @ 25 mindas e usuo

Valor: 2525 mihges

41.3. Spotify

Custo: 74300 i
ProdugB: 73250

4.2, Veiculo de cinema
4.2, Flixmedia

o companha, aproveitando o maxmo o poder de mérsdo do

ceal
pora transniti o nostalgia © diversao associodas & Bubboloo. Esse

com @ marca enquanto assstem o contaios que remetam oos

e com o piico, p melo de Pl tematcos aue
oo seus momentos do 3.0

R R e e

Vo030 01 0 festivol MITA, Gue iU tendéncias Musicos otuals

1epleto de hits dos onos 2000, eforcando o vincuo emocional do.

‘xperiéncia auciiva emvolvente, mas também remete @ sinest

Duas ployists patrocinadas

A camponha serd veicuioda o longo de seis meses, com ©
cbetivo o6 fortaecer o presenc

Poriod ina 6m moio @ uro 4 samanas em Juho; 2 semanas
em 0gosto; 4 semonos e ouLbIo

Custo 7§17 mihces.
Produgd: 73350 i




4.3. Veleulo de TV aberta
431, Globo
Com um olconce de 986% do tertéro broslio, o TV oberta

fcuenienents mos de 0 poros de oudinca, desisconds 50

lberta & conhecida por tronsmit uma.
s, reity

momentos e grande recepIvEaSS O Ui a

Produgge: 48350 i

4.4, Veiculo de midia OOH

Insersges:
Custo: 159565752

Praga: 520 oo

morco, o mesmo tempo que apresenta as novas baias de forma
Gerids e enolerte conecondo o Becios oo morencs ce
azer

oturnos

Periode: 7 flghts e 8 foces de moio o novernro

o 10" - 80 ins/cia
LoctiNos mtrvls doproganos o grond s, como ol Custor 5256 2607
Nocona, oo Eipat, SPTY. FUTY & s morvlos dor noveis

Fragas S50 7o
pariodo: -
Siomars a3 e

Pariodo: 50 s ot

Formato: Cormerciol o 30 s
Custo: RS minges

Custo: R§770000,00



Produgs: £5200000

Praga: S00 Pl

e Do s e o e

Pariodes 7 fiohts de 22 faces de maio @ novero.
piniddiotiing
Custo 7525826976

Praga: 500 Palo
Formate: Cicuito Diital Estagéo Poraiso Unha Verde
Periodes 7 fights de 22 faces de maio @ noverro.
InsorgBes: (0"~ 460 ns i

Custo 19370255

Praga: S00 Pl
Formato: Sonorizacai na Lnha Azu do Metrd
Periods 2 semanas em o

Custo RE135000,00

Praga: 550 Pl
Formato: Sonorizagai na Unha Vermelha do Metro

Pariods 2 ermanas em Haio
Custo: 513500000

4.4.2. Eletromidia
0 P

Formato: Ao o Oniows Digol

Pariodes 7 ights de 100 faces d maio a noverrro
InsergBes: 10" - 564 s/

Custo R§1165 53500

4.4.3. Clear Channel

Praga: o 6o Joneio
Formato: MUE Digto!

Custo F§99357200

4.4.4. Movie Midia




Periodes 7 fights de Tfoce de maio @ novermoro
InsorgBos: 15720 s/
Custo £$120500000

4.4.5. Hezagono

Praga: o 0o Jareio

Formato: Epens

Periodes 30 s o urho, 00sto & outoro
ProdugB 7522 464,00

Custo: £$28300000

favettisbioty

Cronograma de midia

[RR———
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https://drive.google.com/drive/folders/1jr601U4wDLNZDyA2hszDr145tsHkGxIy

1. Defesa conceito criativo

1 com o cients, ol possvel conclur que 0 mahar canerio em
aiBo  coper i dvo e 2 pors o mara Aando o
xpectatvos com 05 ondises, chegamos no concelto. Ciotivo

cindo ocompanho esse publico no formato de bolas, esse concaito
tem coma piar resgator o sentimento dé antigos consumidores de.
bubboloo, usando @ nostalgio, fdelade e dhersdo
frramentas.
colgi, sabor” &

nosglr 5 64 006 vl i o pmhm o ot oG
infoncia em relogao o chletes Bubbako, o abor” vem para
ok o uckiods o podls, e tempre mentsm & 6,0

0 dversa, constitu o imagem da prépria maeo, que
procua possar pora o pibico o snsagao de duersao de forma
o' desconod

o criotivo (o inspitado nos necessidodes o

clents o i cima das pesasas eolzados pelo o, que abordiam

S8 CaptagBo dé novos consumdores BarG  mareo.

2. Defesa da pega conceito

1510 s nos stemos cpsracionss antigos, sspecitoaments
Svocant 9% para waramict @ mensagem de.
i, combnoda om

o050
Girtes guroctrs expecomene

mitfacetada que ressoa com

< 5 presente de forma ciaiiv @ Impactante. Fa evoca @ Restalga

oqueles que crescerom com BuEbal

Slbverte 0 expectotiva, transformando um Smbolo de probiema em

o conterto s
s0gem ‘7 tem e tombem pod ser nterpretada como

pemanece consistente 0o longo dos nos. A barra d6 tarelas do

Windows na porte nferior da Imagem reforca @ estatica reid ©
o A

a0 Stare
e utios programas desperta memdrios & emogoes associodas &




e muitos consumidores. O grid de fundo,
antigas, complementa o ombientosto

infoncia e odoescéncia

ibrante do fundo, em conunto com o 1053 neon da
npngmu © dos clementos graficos, cria um visuol modemo

b0 em fomsto de pota ce ge,um dos omaos cnces 4o

morco,rforga a dentidade viual o @ fembror
A nchuso o enclts"com laude esamvsmn e«adsnmu o
diverscade de texturas & recicos pela B

A tipograta bolna’ uhhmdnmm;a SR oA slusca.

@ i ot o & e e, ol

dinamics,contemporanes & dvertido.

4 ampuneta estlizada, com arela 053 escoondo, smbolia &
possogem do tempo & reforca @ ideia de Um sabor que perdur. A

Eiiarte o tpogete alam un. conimge Som 0 kroe .
ndo @ mensagem princpol da peco.
s esisas douradas, inspitadas no esiélica dos anos 90 2000,
Elos reforce

A combinagaio harmonioso dos siementos i © modernos cria

obor atemporal de forma clora e concso, utlizando uma
inguagem visuol que esso com o piblico-aho.

vibrogao & modemidade das cor
resitondo em uma comuricagao squilbrada ¢ impoctante.

@ packncia e @ espera por algo bom, como a experéncia de
a




3. Defesa de criagéo por midia
3.1, Defesa de digital
Pora potencializar o engajaments, a estratégia digial ncluis

© consumidr & manter @ presensa da marca 6o longo de sua
oo et A GaOraaZE vaU 1o, Iean 3 oo e
comeudos orgenicos, como firos it e garante que
em diferentes. momentos,
iperiéncia_continua © nteratva que elrca @

e noseigea da mar.

3.2. Defesa de OOH

Q0K foram estrotegicamente panejaca
impactor o piblco em dferentes momentos o d, utizondo.
formotos estaticos o arimagos que prorizain mensagens de 13pa

3.3. Defesa de TV aberta e Cinema
audovisuol de 30 desempenta um papel essenciol na

lonl com o ibica No fime, um personat
encontra uma embalagem antign de Bubbaloo que desperta suos
memérios de nféncio. B enido entiega o pacote a_outia
esencs consont o morea o lngo cos grocs. s cremos
‘o fime sers exibido em sesebes da oo movmENtagaD,
mm 9 nostalgia @ dversao da marca em um ambients

4. Defesa de criagdo da pega sol
4 paco sonora da companha de Bmm\aa wioda ros
Vermelho,

pogas sero veiculodas em mobilios ubanos, como (eI o
Joronti G présenca o oo Gt do consumioor,
alm da loos de grande crciasSo como stogbes de bakdeardo
7o mott, gaonindo moior stiiade o auroness. Ulzando
Lot umo ot rondo o mensogens o vs st

opicomente em Mo @ m fixd Constante d infoImagoe.

sy poscensdn s caies 35 Same 4
Sebangebas, pincos oo 60 MTA Feihel. © outo o
projetado paro captuiar o atengo do pibico em modmento com

izonde
cocteiicos como o som de Un chickle serdo esouc
remetondo 6 expariéncia de consumo da

oo conacta Subsci 0o e do o ubano @




poro gerar expectativa @ sngojomento tanto para o festival quonto

- a



Pega conceito

Dimensd: 108017205
o e

- a



Post Organico - Impulso Park

Veilo: rstogrom

Dimensdes 5010500
o RC

Legenda:
O Impulso Pk fl oficlmente invocido.
01 BUbo0ioo! A Prepaie-5e pard um

aroaue o enauonto voch
aiverte o porgue mos 0o da cidade.
Juto do_ sobor que e o

[}

viver_ momentos.
picos o loerar sua cringa nteror com

age
4 Guem topo esso aventuro?

WBUDBGoONoIMpuso HBUBDG:
WSaborhampordl



Post Organico - Nostalgia

Veiculo: oo
Formato: e
Dimensdos 108010800
Cor:fC

Logenda:
Esse 0qui o relembrar o
embologem muda, masc.
sobor ts ocomponhl

Saboratampeorol #8ubboion ¥BuEEG



Post Organico - Playlist MITA

et niagon

nnn-n« 080410800
Cor: R

5" Afosta 6 comegou e o energio o

#BUDBOIOONGMITA #PlcylsBubocion
IBuBoloo




Post Organico - Tudum

Voiculo: oo
Fo

Dimensds 08010800

Cor: et

Legenda:
7% Amagiado TUDUM estt chegondo,
Buibboloonto podera fiar do fora
Ver

hporncarecnoad e oot
Giersoo e mutas supross
#BubboNaTucum sBUbbolco.
Soborktempor



Post Organico - Interagéo

Veiculo: tagrom
Formato: e

Dimensdos 02010800

o

Legenda:

Vorflor que o tentagso nio 6 grande?

#Bubba #SoborAtamporal
MomentoBuoba #Busbako

2 a



Moldura - Momentos Bubba

Veiulo: rstogrom

o
Dimensdor 1920/1050p
CorReE

- a



Parceria - Saquinho de Lixo

Veiulo: stogrom
Formato: Cortoseol o fasc
Dimensds 5010300
Cor:RC

Legenda:
Desculpo o istiagdo, v pensando
08 balos Buobo.

BB #SaborAtemporol ¥BuBboloo,

- a



Post Organico - Bubba no
Mita

Veiculo: rstogrer
Formatet Fooq compertihoso
Dimensi: CE00E0x

Mo cima do MITA com Bubbcloe!
Compartihe seu momento
#BUBBANGMITA com & gente!

- a



Fake OOH

Veiculo: The LD
Formato: Fecd Instogion
Dimensdo: 1720/ 060
Cor:fc

Poulol Guer serd que vorencontior o
Spoler. olo et ches
Inesquecivel o clor, muitosoborl &
Core o e descobre o que te ssperal

#BubboRox #Saboritamporal #Bubk
#Bubbooo



OOH - Relégio digital



OOH - Circuito digital metrd

- a



OOH - Abrigo de dnibus
digital



OOH - Mobilidrio urbano
digital

Loca: o e Jonsito
Veiculo: Eletomicia

Dimensdor 108017205
CorRe



OOH - Mega empena digital

Loca: o e Joneira
Veiculo: Vo s
Formato: 001
Dimensdor 0£0<17205
Con



OOH - Empena estdtica

Loca: o e Joneira

Veiculo: ez

Formato: 001

Dimensdor 0£0<17205
YK



Fake OOH - Rio de Janeiro

Sabor que e acomponha_desde
semore esta_passando com_umo.
xuvwsu\ou.mwoqu.mwnwmmm

oa 807 8

s,»u.y o et cho de momentos
o

WBbBox ASaborATemporal #BUEG.




Stand Tudum

Formato: 00H
Dimenséo: 610285
Corrcs



Merchandising no PDV.



Acéo de experimentagdo

S50 Poulo, Ponticia

Foriods Caspe Liers

oo e Jonero Unversdod
Pasbiercn Mackense o, Fontico
Crivrsce Cateles oo Rl dl

Jonsito [PUC-RJ] & o Universidode
Federal do o de Janeo (UFR.)
Formato:

Textor Sotor cramperal
Cor v



Bubba Machine

Snopeing Santa Cuz (Santo Cruz - 571,
‘Shopeing Mooca Mooca - 91

NoRo de Janeio Shopping Rosul

{Copacabana - R, Baa Shopping

Barra - RJ, UFRJ (Canto - R ESPM
ILetion-R)




Filme - Sabor Atemporal

Veiculo: Globo ik
Dimensdes il HD 4
CorReE



https://drive.google.com/file/d/12g3ZiHXWic1Wc1LZtrCD5Lny6QUIOPkW/view?usp=drive_link

Pega Sonora

Veiculo: JCDecoux

Cezce CLIQUE AQUI para ouvir o audio



https://drive.google.com/file/d/1SZYeKU3ffuiFZiBVfelmLWaJFEP_GJT7/view?usp=drive_link

07 /
CONCLUSAO

o



0 sabor da conquista.

O proeto mais desafiodor do Agéncia Atta chegou 0o fim @ o

‘dedicosta, iathidade o empenho por parte de todos os envoldos
P03 aue, 0 finl, sentissemos orgulho de coda posso dado. Difeente.
e uma jormada comum, na quol cada fase & dekada para s,

Ter Bubboloo como clents fol ssancial pora tomar 6558 projeo.
i
ove ser leve, Gwertida & chela de surpiesas. TraboMar com uma

poder nsformodor 06 UG Comunicagao aue conecto

roltos, s tados loveernos o carkzs 30 A tos,
Contuimes 650 o ¢ mhoctne.

Que as doces lembrangas permanegam!
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Reférencias

Abico Belas ¢ mercado. Disponi e

‘Agencia Gov. Saude bucal terb orgomento dobado para o 010 de
200k,

Disponivel e

fcssso em: 05 mal 2024

orGaMento-dobiado-para-0-ano-de-2004> Acesso - 26 obx. 2024

Abicon
Procucac de 2022, Disporivel e

amori
orfaron

o socal no mercado de.
confotori Disponive om:

20

AgéncioGou Heiseiosa Soide gernteo s o do i
pora sadde bucal
Dispon

~no-mercodo-de-confafcio/» Acesso e O7 mat. 2024

Business Research Insignts. Bubble Gum Market. Disporivel o

o-gum-maket-10ISTT> Acesso e 07 mar. 2024

Catroco Live.SP gonia hotel sensoriol do Bubboloo Disporive e

fcesso em: 19 mar 2024

ncionamento20ers2010d0%200%20paRCTRADS>. Acesso em 12
obr 2024

Ganvolco Vs, o ot o syt ot de s ©

2020 o
s canmoraionomi bv/wm«\m - prowcan segmorty:
e-bolos-e-gomas- 2022/ Acesso em; 04 mar 2024

a



D Pk Ducn R o3 petatn b © e de

mercado. de-condies/ Acesso e 19 mer. 2024
1

Bols  Bubboloo. Disponivel _em
s/ gkpcami 3087/ k- Dusbae0-vega . Acesso o
oy 2

Gou.Conhag 0 st - Pogulos o - Pt Exrc.

Disponive o
consumo 2073 Disponivel e 16-piromide- etoria > Aceseo em: 24 aor 2024

s Nome do Proposera, Butan g i ds bolos
Sumo-2023 Acesso em: 07 mar. 202 mocios para _marcar
Exome.
e Cricte. Disponive! er “hcesso em 19 mar. 2024

2001 a 9% em 2022
Disponie! o
Hollowsen jo

impusiona  setor de bolas e gomas Disponivel e 5-crescay-19-em-2022/>. Acesso em: 05 0. 2024

s> icesso e 06 mar. 2026

Jonslo. Bubbaloo volta mais uma vez & midia 0gora pela David
rivel o

‘o-micia-ag0ra-pla-davia/~ Acesso em 05 abr 2024




gomas.
Disporiel o

‘cado-de-chicletes> Acesso em 10 mal 2024

Kortor impactos na ndistia de bolas e gomos. Disponivel em:

Rcon  Bumy  Powina  Conna  Disporiel em
<hitps:clon.comor/produtos/buzzy-potruha-canina/. Acesso
em T or

Terr. Brasisiros se preocupom cada vez mais com saide bucal.
Disponiel o

ct05-novincusia-de-balas-o-gomas-bra>. Acesso e 1 ob. 202

reémazhimi>, Acesso e 26 abr 2024

‘cado-de-chicletes> Acesso em T obr 2024

Terra de veleza
com cheo  de  chiclw  Diponhel  em

“cesso em: 19 mar 2024

Neisen pesquisa da
tr0ca efeictes por kanches. Disponivel em: 4 mar. 202

“lonches/ Acesso em 04 mar 202

Revendedor Gioss Bubbaloo da Boticdrio Disporivel em:

‘ogie ignette> Acesso em: 05 abr. 2024

g co itos & nbiria o, pupegande 1 e do

propaganda-na-vida-do-consumior Acesso em: i mal. 202

1o ¢ Hemiagem. O o seic mahor sem o maetsios
Disponiel

or-sem-marketeitos. Acesso e 14 mai 2024




RODRIGUES, Tatiane; OLVERA, Gulherme; SANTOS, Jossly. As
pesquisas qualtativas © quantiatias na educagde. Revsta Prma,
Rio de Jansio, v 2. b oE 2021 Disporivel em:

Acsso em 15 mai 2024,






Carto do autorzagso ossinada pela
Biuna Fvetta, coordenador
moketing o Mondelez Basi.



atta



atta

criar solugdes auténticas. Inspirados pela capacidade das formigas em construir estruturas complexas com esforgo
leti &

crescimento dos nossos clientes a longo prazo.

Nossa misso & transformar desafios em oportunidades, conectando marcas ao piblico de forma significativa e
duradoura. Assim como as formigas trabalham incansavelmente para alcancar um objetivo comum, nossa equipe &
dedicada d o e p ojeto.

ih “atta’ poder da unio e d 2
do género Atta (saivas), constroem sistemas impressionantes, nosso objetivo & criar campanhas que fiquem na
meméria, com uma base sdlida e planejada para resultados reai

N d

fa 1
com essa visio que queremos trilhar um caminho de impacto positivo, crescendo ao lado dos nossos clientes &
ajudando-os a alcangar novos patamare:



Marrom
#783e19

R120 C:34
G62 M73
B:25 K94

v:44

Verde
#783¢19

R120 C:34
G62 M73
B:25 K94

Y44



atta
@tta

atta

Construgdo

Nosso logotipo foi criado para representar a esséncia
da agéncia, algo simples e bem pensado, que pode ser
usado com facilidade, possuindo uma redugio de facil
reconhecimento e caracteristica.

Sua composigio de elemetos circulares passam a
sensagdo de conforto e confianga, sentimentos que
queremos que nossos clientes sintam ao escolher a
agéncia atta,



Tipografia

Aa

Alphapipe

the quick brown fox jumps over
the lazy dog

THE QUICK BROWN FOX JUMPS
OVER THE LAZY DOG

f

¢

Aa

Basic Sans

the quick brown fox jumps over
the lazy dog

THE QUICK BROWN FOX JUMPS
OVER THE LAZY DOG

[/



Estratégia e organizagdo sdo
as nossas maiores ferramentas

Slogan: Persisténcia em cada detalhe

Desejo central: Efetividade e comunicagéo

Obejtivo: Realizar estratégias colaborativas e auténticas.
Estratégia: Organizagéo e esforgo coletivo

Valores: Comunidade, respeito e autenticidade
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Pesquisa Qualitativa
2.1. Pergunta Tema

Como a comunicagto dos morcos de doces impoctam o
consumidor?
2.2. Definigdo do Problema

4 comncagtodas mares am um mpocte o o

2.3, Pressupostos

55 pessoos sa0 coda vez mais infuenciadas o compror um.

or morcas ou por nuenciadores.

Morcas que reaizom grandes agses OOH tendem a serfembradas
or um ongo periodo por oqueles que 50 mpactados

05 comercias @ agbes fitos na SUa IGNCE, @ G5 veres 150 So

Tombém Mok ¢ (BN o5 CompoaMencs 36 CoNNG & 08

Marcas que _oferecem _experéncios _ personalzodos,
podem

Artistos, quoiquer pessoa hoje,
dod,

2023, 0 Bosieo v, am médio, 5 i anuncios por i © que com o

Collabs entre marcos gerom grande interesse o piblio,

No 6ntono, 190 56 5908 G0 GBo oMo G Comurcagao das MArCas.
o doces mpactom o consumidor

Comunicad.
< A comincosto 1o perto e verda & o mos cfcene pos
conquista o comy e 130 tiha @ pretensao de adqui o

Drocta para ot s comro




2.4 Objetivo Principal

auorto umo ooy cumeta o iewse o
‘onsumidr pelos morcas paripante

consumidor,

25 Pablico-Alvo

18,908 35 or nomens o s om clsingso c odnerl. som
distinga0 de Cs50 596l 6 e CoNSUTa doces e g

2.6 Areas de Abordagem

rrender o quanto o consuidor 6 incentivado por marcas o
Infusncsores  recizor uma compa

- apaisor
POV e uma marce.

envevetods,
2.7 Metodologia da pesquisa

Sequncio Meriam (199), @ pesausa uaitativa envolve a colet

de Gados descitivos o portr de uma perspective crfica ou
interpretatio, estudondo a5 relogd ons o diver
ientes o 6 compiexidode de determinados fendmencs O objetho

& decodificar e roduar o sgnifcado 6os fo1os & oventos.|

005 signifcados que as pessods airbuem &5 Suas exparénias no

mamoric do conumidor.

pora 0 consumor

fvolior s camponhospublictorios aue contom com o

Gpo de pesqusa busca inerpistar fendmenos socia, como

Ires ctribuem, sendo, por 550, flequentements chomoda de pesqusa.
epretaa BRANDAO, 2001, T




qualtativa busca responder o questbes muto_ particulores &
Speciicas, aue necessitam de esclarecimentos mais nalficos &
Gescrtivos”

2.8. Técnica Amostral

a

1elags0 o comuricoso das marcas e doces $a0 baseados nas
Coractersicas do uverso.

29 Amostra
 considerada o omostra um totalde 20 pessoas, consderando.
omens & muheres, sem dstnGao de genero @ closse
Social que consomen oces, e teriorio nacon.
2.10. Tipo de Pesquisa

© 60 e pesquisa escolrido serd a Pesquisa de Comuricasoo,

impactom o decisao de compra do consumidor

211 Método de coleta de dados

Entrevista om profundidods realzoda femotoments, com gravagao
o o pora postarir ronscriio @ anclse.

212 Roteiro

Bloco de aquecimento
Apressntogto dos participontes
Floquéncia do consuro de doces;
Prafréncia ente bolas ou chicetes

Poder oquistivo.




Bloco temético 1 - Influéncia das marcas e figuras.
dainternet

Costume de acomparhar nfluenciadores nos micos socias
‘Costumes de acompannoras agbes das morcas;

Flequéncia de particpogso om promogoes:

Bloco tematico 3 - Influéncia por midias offiine
Fraquéncia de decisdo de compra o lo do cabe;
Nivel de desejo 00 se mpactado porum OOK;

+Descobrr o e momento da 19tna o consuo de doce estd
nserido;

produto;
Sensagto 0o entievstado GpSS ter UM SXpeIENTa portipativ

Bloco temtico 2 - Relago com Collabs.

o consumio teguiarmente;

Probabildods de consumic um produto por infuéncio de colob
‘comuma maco da quol o entevistado .

TR

Descobri 0 doce M consumido na nfancio;

aoce;

movor flequéncia quondo cionco;

Frequéncia otual de consumo de doces que eram consumidos
Guonts a nfondo.

a



Bloco temtico 5 - Bubbaloo e a infancia

- Desoobir 58 tem olgum chiclete em e o entevistado relocions:
diretomarta com a o

pela Agéncia Atta

213, Apresentagdo

- Descobi com aual
o consumi

Buobaloo;

+ Desoobir 5o caso a marca Bubiboloo fosse UMa pesson Como o
entevstado o defrina.

2.13. Relatério da Pesquisa Qualitativa

Com o intito de entander o fundo quals os habitos o

i, conondocom o pricongode 20 pesoas enio B 33
1605 05 ganeIos o pertencentes G5 closses A, 8 C o

Relagto com Collds, Infléncia por midios offine, Relogto ofetio

Idods: 2 ros
‘Ocupago: Escionte de.
Jomaismo

Nome e
Idode: 24 o
evpagaer icirc
Nomei 00

Idods: 2 o

evpagher Aaminstioor
Nome: ictor

Idods: 31 aros
‘Ocupasdo: Ateto

Idade: 20 anos.
Ocupaglo: Vestouando

P
Geupasan Tecrco oelnformeica

Nome: Gulherme.

dade: 21 o
Ocupago: Etucarte de Polica

i
Ocupagior hssascors de Imorensa




Nome: Gescco Nome: Eler,
dade: 53 oot Idade: 22
o s Nome: Jescco
Idade: 20 orce
eupestor onsists Ocupaghor Trobalhasoro do 3
setor
o o
Nome: Lucos
Ceupesto cog0 Idade: 2 aros
Ocupaghr Tecrico de eclficaoes

om0 vk

Nome: errancio
eupasto ncionsts Idade: 27 aros

Idods: 22 aros
Ocupaghor £ cionte de Evertos
213.2.1. Bloco de Aquecimento

Nome: Corria

ldade: 7 o
‘OcupagBe: Estudonte de biologa

Amersto un
9upo_heterogéneo, composto por estudontes, profssionas de

o consumo de doces
O consumo voria em 16660 00s Nobitos dos consumidores,
‘acontecendo diaramete, ssporadicamente ou com nterveios que

o o sl do vk & ok Bosoo A e

A sscolho do produto vario de necessidodes
omades, comd o eNEASNCE 0 o0 AWGABNIS 008 HErs,

a



2132

texturas

don_bolonbrem espoco pore conwmits m_momentos

ifcos, como o lozer o pata alviar o estiese. A escolha por um

o speciton de docs porecs st goda o e fehcs.
rtos do dia @ até mesmo o hurr.

[
Depeisco aimoso, peo um ekt Hos, de oo o

0 000 o ce e s o s s o o

Gesto e docs o el mas et ok

nfluénco dos marcas o fiuas da iermet 5o tomou um fator

‘rucial o Comportomento de consumo atlel, especiaments pora o
piblcn ovem. & ndlss do pesuso ol el um contro
o muitfoc o rcee uma

R0 abiongants o persordizods o e o
perfs o consumidores.

e engojamento com infuencadores vario. Areas como_humor,
‘osportes, moda, beleza o culndrla desportam como as mais
popukaes, indcando_um CamInio_pOMESOT pora 0 Buboioo.

oqusitvo em
consaggo dora Vesmo et portciports do

o reveia U
s s s o oo o coraane
Ieacho eta com o poer oausto, omosdo. ool pora

iimento de piodutos que atenda Gs necessidadss &
poecprintin

bringés. desperiom ronde. ineresse, reforGondo o potencil de.

e contedo nstogromavel suge como uma oportundade para
‘aumentar o cloance e morca @ orlecar U0 MAGem POSNG,

Acrariochiqu Ao




Fromogses ¢ claris amdm exercam um pepel mporerte 1o

, especior

e candis online, como aplcatios @ fedes socii, & cruciel para
alcangar esse publico.

S 1 Qi comper o .0 cporna o b, g

55 pertiopo o e e & algo reaments vt

T 1, 0s6maue vl condo sobeum oo st comeror
Bl oo e, pnemaate Qb 150 ok soes 8 e G 3

sumicores meno suscetie @ companhas pubicitdrios
moctes.

Sxplorar © langomento de saberes exclusives, ages navadoras &

dgitos desprta o deselo do consumo. Investr e conteddo

‘ersonoidod do Bubbeioo de forma novadora, ¢ fndamental

ke, 0OH et s, s e
ok comenco b o v,

S ot e

& importante ressaltr que & obordagem da Bubboloo deve ser
comeico dveride

Pora o3 mals entuscstas, o oposta reside em
pror ‘excusis o expart
seletvos, @ outents
ssencia, o que pode ser canGado por meio de par

T o o
doveend o cono o e
e tokes o s @ e

i moi teoo o covecer o o moc

o o v connse
0 oo g e s
Coma st e s P

Vi st s i kil Com mo aceesa”




Colocondo em foco o segmento de bolos e chidetes, o5

LEERRETERP—

Chicites @ bolas efiescantes  balos galotinosas.

por

‘mesm, clegom que comprariom poro expermentay, porém, xistem

D b o e o i g

“Cmpraia 0wt s o e o cosuma e
iy

o cncltes g fldade a mor ¢ e o cpionco porcutos
morcos e dewando de comprar o produto caso @ marca
preferéncia esteo om fota.

Comeaxin

5 questionar os partcpantes sobre a nfuéncia de compra de.
collab por um procuto de fdslidade o resutado se mostioy Postho,
5 entrevistados olegom que consumitom Uma colldb com @ sua

‘uadia n sua 10tina & © consumd & considerodo apenas pela
oo & hadidade & mercs

500 preco fca mois acesshvel.

e p—p——
ey o et



213.2.4. Influéncia por midias offline J6 5 impacto do OOH na deciso de compra se mosta pela
personaidode. Porem algumos experéncias s30 marcontes mesmo

) € D €T @ CED € G 80 leve & compra. Um onincio chamatio na soda da

speciomento quando se oto do produtos por IMpuso, oMo o
chiceto Bubbaloo, 6 inegovel. As estctsgias de marketng offne,

por um doce. % pomesso de o Srpeténdo rocdo

resentagia de um now sabor tompam podem st gatihos
o campanhas puUblciB s 10 50 0 cha ot Pess0os, GKerce L e
‘popel ruciol na decsto de compia do consuidor o ot .

A impulsvidodo na i do Cos, por exemplo, 6 um fotor o ser e
considetado Por pro. &
e costume do torget Cedar com f6QUENC 008 encontos dos o i ports de e

produtos estiategicamente poscionados ol Pora muftos, o compro

1m0 de doce, por sua vez, parece estor preserte

90 tentagaio. Ess0 predisposicto 6 CompIa por Mpuso evdencia o civersos mormentos do dio a di, com destoque pard o periodo da
tarde, principoimerte 6pos © aimoso. Sea Cormo uma recompensa:
‘o emoologens atarivas, oferias chomativos 6 Uma ciposicas pos-reféian, um olado para A CONGeNtiagdn No_ TboMo. ou

sstrotégieo aue desperto o nteresse do consuridor.

presengo constante na 01ina de Mos. O chckte, Passe Contexto,
suge Como uMa opsto PIATca © versdtl, capaz de atender o

gt o imog, o o ot depei 6 oo P o

P s Ao g ge oo 18 s o prcosea
ombam 5950 48 vonr com




ioras. Momentos e solido, TPM, estesse, intarao socid,
ousca por energlo, concentrasto ou simplesmente @ vontade de
s0boredr aigo gosos0 - 530 Mtos 05 Gatlnos que impusonam o
compra.

“uerde sty om cor oz, o o, canc 10 e
oriie 3 ot g s Gk oo

T o oo e, e oo
e 00 s e o

213.2.5. - Relagio Afetiva com as Marcas.

clinte, Bubboios, tem 40 anos de mercado  contém uma
‘gronds st est presente na meméria dos Basisios em gronde
como foco ancier

omerciais que marcoram o infancia 580 oat
o e forma iica, maginata &

T, oquale do crocolte, coransio o Bicote, ok e
oo e o e 4o S boaTos”

‘Gomarcios do okinas com cringos com cooeco de vokinas,

peso. tom cor
os sntravistocos com a5 marcas de Suo infénci, pora s,

Pora iicior o onbise, o5 entievstodos foram questionados sobre

For mos cue s um cosico avence crangos os portcpartas

e buscor mais amplitude nas coroctersticas marcantes foor
Jodos 05 comerciais sm geral, N somante doces, auo o
poricpartes ik Jentacr de & N, rese. porte. mak

76 “fenia sbo. chocoltes ietes busele. gum. chcltes
ottaon o bacs Jaly oungel



21326, infancia

“S6lamr oo auelada sk com sy
s P, com cslinbes”

bordado o consumo de doces na NG & o Sentimento dos
ontievstados em 90580 & marco Bubbaloo. A porti dos outros

Por

o' porticipago das marcas em Suos idos, ol obsenado aue o

bloco nvestigou qual fose o vida especiicamente. gera esse

coniumo detses mesmos produios o morcas dminuu, oU o1 Sentimento.
consumo & alteagdo gus do tampos em tompos qual chicete o5 mestos relocionam diretomente com o
om do sau possodo @ ocobom consumindo pYLIDS do Big ig Ploc, Tiden, ALtonia mmn.cmm

infencio por prazer imedioto o possogero, trozendo de vo
“Sensagao’ do nfénca ou nostolge.

Hojo am o e node, dfcinents como chosolote oo ke

o o

Giversos morcas como
foor

103, Mas 0 mois citoda pelos porticipantes fof But

oS QuB o8 partiipanTtes NGO SAba 60 Gerto A MArca.

50 samse, mas porcse moto 55 campro oauel DI D ok
QUonds 8w comees 0 pac 13305, Poe  POTGL

T e—
o s 6 e e Kot o

e e T ¢ b b, s 9. ke

uoion s ccpeisde torgen
Crcts e card, ol e v i bolnes el

ERST A S ——




pesquisa, o objetivo fo idertifcor quol &

afetivs com o chicete de tatuagen, mas a0
nome da marca, que & a Buzzy.
Guardo_ questiorados sobre o idode_oproximada que s

anos, alguns citaram que compravom a cantina da escolo, ulTos

ieposios & posie comprender @ pecepsto do conuder
acerca da mar 50 que o mesma. pnssul, asim
anifcando coracteniioas marcomes & oportumGades em tams

e criagao.
55 respostas obiidas forom das mass dversas, Ctondo cheirs,

aoncrer
Desc sampre, 0 lombro o cove
e perguntatem como_obietivo

sentimento dos entrevstax
Iquna_emogdo ou_pakwia_relocionada & marca,

Jovem, & 500 perte deles como uma pesson ‘descoladar & dverta
g v, b e muta 15 50, e i

eno s saraumo maning i o comaga o oo, ondacam

0 s echeio gosmant’
“Testag o o pesan 1o mana ionc”
“Aeno e gosment, por conte el laudo aue s c centa mos am
o eBon o g, e o o ks ot 4

magessarians o o e o o ot

oo o o o s

ok s o Bunae o8 moane. en 1okes o
oo, s 135 8 e 50 o

5 ocksscents, e ce o, oo, 1 crc, oo

U oadescnta coo o anyosodo oo o, e o sspentnan”




214, Concluséo da pesquisa Qualitativa

demonstiom grande_potencial No_entonto, & crucal aue o

oma dentdad de ambas os marcas.

166650 6 morca Bubbaloo revelou NSt volosos quo podem

ponto de venda, especialments no caixa, mostra a importancia de

pesausas mostando presenca online marcorte © tiacsodo
Colaborogtes  com  infuerciodores do _ iferertes
sspeciomente_oqueles lgados a

asporm s como,

o1 o pUblce, mas deve ser usado de forma cratia, associondo os
podis o dieenies monenics Go da o de. goondo
recorhecimento o lembronga de

Guando. analsada & 1. Gfetva com a maca os

 compartinavels que associaM G Momentos do descontiagdo o
prozer.

A5 componhas imershas o NSGIOMEWS, que expiooM o
foscino por atongto

infencio, aos sabores @ companhas publetanas que morcaram
&poca, exporando slementos lidicos, magnatiuos  dvertdos. No
tonto, & preciso eauilbrar @ nostalgia com uma imagem otual o

o rgex o onioctio d ecompensa 090 cue il A iogoa o
do vaucnents otioerts, aue exioo ot tobors o o
i forma crotivo,

Nota-s sonificacao da marca como
‘Gescolada’ e dveriida nica que o BUbbelbo et no caminho. cer\n

compro,
rades socas. Pomogdes © ofertas, comuncodos do forma dara o
et ariaués de canas onéne, tombeém 560 gatinos Mmporantes
specioiments pora conaumaores que buscam

i tombém eidenciou o poder das colaboragdes com
ot morcos, especiaiments aouslos qus 13 possuem a fdelade

produtos @ sabores, pricipolments 1o segmento almentice,

escontroseo s experiéncias memorcueis.




3.0. Recomendagdes

Do_ocodo respostos_recolidos nos _pesauisas
Quanttonie o auanatio. 6 posivel malior recamensaies o
Buoboloo  tomoém a5 Seguintes 610ps do PIofEto Integiado Ge.
Comunicagto PIC].

3.1. Recomendagdes para o Planejamento
fowsdos

poscuisas tombem ol _possivel levontar

e Comunicagao pora Bubbaloo.
40 analsor vof b

59 Comunicaso em pontos de venda de compra rApida, como

e diorch PYRrEl © cue on ersi @ epwiTarr Toms
proctos @ resposta. fol “Recomend
rsomareting & una carctege, o hidogbo do peRiKe mems 8

talentos ¢ o estabeleciments de Uma forte marca empregodora &,

acendendo o nteresse de consumo.
rieuistados forom Guestionados sobre 3 GpIoKITAGAD Com
o5 morcos que dialogom com eles @ trazem experéncias para o

ocio do torget 1o hora da decisto de procura do um
produto de qualidade © de prego acessivl, aigo. possivel por
Buoboloo Ao serem questionddos sobre 05 Criaios de ComoI,
Sabor, Morco o Prego forom os tés principas

morca dorem um primeito passo pora conhecs 10, a3 fespostas

oferece progos ustos.

o e mois o néncin,ce ocrdo com o pasases o
Gminigas @0 consumo o parododa

5 Marcos ue tem CostuMe do CoMpr © Qus, o Poucos.
Momentos, optom por outias marcas somente o o pIOGUTD Ao
isponivel 10 ponto do venda: ou 0 progo estiver 010 do

adcescancia,
lvo, que ag0ra tem um outo pertl,estudones, abalhadores @ e

56 concentiar ou oz, A maica se posionar efciente nessas




scalidas, muitas vezes, por razbes nostaigicas, evidenciando o

pescusa

% pesauisa revela que Bubboloo @ uma marca fortemente.

e oo, 2o evsene somsuricore o oo o ave

19010 tem outros hBbitos de Consumo. Para 550 Bubbalo deve
invesige o Iguogen destogerusio pora mm acgor comdo
rorfomas e resgores mameos pasodes ¢ o

3.2. Recomendagaes para Midia

Com base no_pesausa_quantiativa foi_possivel identiicar
oportunidades voiosos para o plono de mida de Bubbal

Ml o e dev ot e escgis cus cinbem s o
crmoiasi Com @ newig 53 anca 3 uma magem arul &

e
' andifse dos dados mosta que o consumo de cicktes & mals

Consumidores. No ertanto, muitos jovens reduaiam o consumo de

9osto @ & crescente preocupAGS0 com @ salde. Dessa 1Mo, &

eserciol aue Bitoloo eculbr o opelo resaico com uma
Ghoruagem. mis contempanea, due B com o8 Ghias
DvewPﬂ;ﬁeseprdevenmusdnpuhkn

© e ot e desioca coms o pinpd conl ce
comunicagas para sconcoro 7 & o5 jovens Milerricls

Jongedpremittiongiinlplpiingerciieglgtiergii

o personaidode averida @ lidica de

it © humor < Ifestyle rcadas, desde que sefam
e m credibildade e outenticidode, <apozes
‘engojor o piblco de forma naturdl & efca.

i do il ambiete o, especiaments 1o pato de

o morca deve explorar . dferentes motiogaeE aue leuam G5

vend,
o momento da_compra, pincipamente em  conas

e embolagens Guatiias o promocoes que incentem o

a



ma conexdo com o piblco.

m resumo, o plano de midia para Bubbaioo deve combinar

gios aue proweitem tanto o nostaigia quanto &5 novas
emandos dos consumidores. Investr em- campannos. dighais
cratuas, influenciadores autenticos e coloborasoes. jeas,

clém e exploror © potencal do ponto de venda e do OO, permitrs

e buscam s, cersaD & xpaneCas eI,
3.3. Recomendagdes para a Criagdo

mendagses retirod pescuisas_qualtativa_e
quanttatia pora o porte de ciagao do PofIo destacom nsghts
promissores.

S pliblco alvo as pesquisas foram pessoas de 18 @ 35 anos,

otino, ctendendo 6 necessidade de aliio momsnténeo.

Moo, contato com  marca na nféncio, Bubbaion Gda S
presente na meméria destes. s ou dinda consumidores, o
olauia “Nostolgia® aparece Gversos vezes Guronte as entieusias
aualtathas, mostiondo_cfetiidade com o morca, uma boo
Gportundode de camuicaso cscnts s comeerhos ¢ tobsher
o ospectos que ainda ligam o marea o esse piblco, tazendo
o amocentl ot do et conamidoss

Traahor o histora ta Morca tombam & Um chamatio, 4 que.

50 comuCagBo por 20 0nos, & UMa boa CpoTTUNISads Para 5o
poscionar como pioneia & lmbror do peso que Cartega como

foram questionados sobre como envergam o marca Bubboloo, o

erecoce” @ momentos_de e Tooes cs
camciricss % momentoneas'e os precos utzodos paro
Prcast momentoncol para GplGal 50 1o cHaga0 & mparianie

oS o 3 oG 180 NSCeska g Mt scrpulos par s

coractaristicas do produto como ponto chove, o chero, o
ore, o lluico doce © os bolas de goma, pontos marcantss para




que devem ser

 colordo, porém ter cautela para no ficar infantizodo, prezat pelo

o1 conexo coma marco.

tizor o Ingucgem GibuIda nas redes, MeSmo Que sm ambiante:
oiconos, trozer de maneia clara a inguagem Gen 2, 550 \ole
também poro contetdos of. Equilbio ents orine & offine,nostogia
© inovagaio, pora constu umo marca forte, relevante © conectod
com o piblics que pode viallzar @ extiavosor nosso torgel.



Pesquisa Quantitativa
1. Pergunta Tema

Guois 0s fotores determinontes pora @ CoMPIa © consuTo de.
doces?
12, Definicéo do Problema

6 uma_ports signifcativa do_ indistio
aimaic s um irpocs sorsgoel o

M formo o Indulgénca o prazer, ofereendo uma voriedods do.
5000165, eX1U103 & sensagoes. No 6ntanto, & mecida aus 05 hAbtos
o consumo ovolufam @ o conscent0500 sobie almentagao
50usGuel, saide © nutrGBo Ciescey, 0s faiores ue nlbenciam o

chicites com menos agicar, profzando s saude

Apes uma certa idode, os adbltos param de consurir aigumas.
bolas & chaetes dus cansumeam Iismente Guanco oves.

com base em sua embaloger/imagem

Procitos novos tém menos chance de Compro, uma vez que o
Consmidor costmd escaher o % 4 Conhece & consome

+ O piblco odulto tem como motio de compra © pIego @ o
trodicao,

1.4. Objetivo Geral

dentficar quais 560 os fotores determinantes para @ compra &

5 consumciores tendom o prrzat olgunos morcos u 19os 00
oces, principalmante -agicor 6/ou com melnor custo
enali, o 50, 6 necessc antander © Que da 1o mfuanc o
ecisto de comora do consuivor.

13. Hipsteses

15. Universo

15 2o 35 oo homens  mleres o diingdo c gdnr), sem
distingao de classa socia @ Que consuma chicleres < |




1.6. Areas de abordagem

Entonder o houve UM mudonGa nos hAbos de consumo,
19550100 0t mcts oL por doces corn Menos agdar.

ma certadae.

mesmos na idade adifto

i ol o ciiéio dos consumidores 00 escoherem umo
Do eloueHae o pom s

chicietes 6 bolos

Descobri quois 1o 05 morentos que as boias @ ou chicetes s50
orsforcios.

Segqunco Knechel (2014, @ pesauisa quantiativa & um mét

pela reutolidods.

pesqusodor, o pesquisa_auaniiaio,

Além ci5s0,  Outora Gestac Que G pesquEa QUANIatv isa medi
opinbes e informasaes. uiilzondo sitisicos como
orcentagens, mecios e desvos-padian, apresentados em tabelas,
rofos ou textos

1.8. Metodologia da pesquisa

A tecnica-amostal selecionada para o pesauisa & o dleatoria
Simples, onde ha o pinciplo da dleatoriedade na composeao da

. Lesens
 Gostum de escoher 0quio que d conhece @ corsome.

17. Metodologia da pesquisa

19. Amostra




< milneres, sem distingo de ggnero & classe sociol Que consomem
oces,em terrtero naciondl.

1.10. Tipo de Pesquisa

ipo de pesauisa escoltdo serd o Pesquisa de Mercado, par
que sl onalliod o comporamento do consumidor am 199630 &

1.11. Método de Coleta de Dados

Guestionerio orine, com  cuto-preenchimento  aplicado.
remotamente.

112 Questiondrio

Por cota d e loga o qusionro et apicoto

eseruonimento o projto, o formuiono deve ser respondids
somentepor eonamclres 6 boos & cetees £t e, 6 g

segmentar os pertcipantes masres de dade ¢ consumidores,
Seiom 08 hawa mcdanc o eduents

Somos o Agéncio At agéncia expermental composta por
olunos do B semastre o curio de Publcdads @ Popaganda da

 gostaramos da sua ojuda para o deservohimento d
0550 projto do pesais.

78 s oo Garckato G oo TCC. Contars cam vod
Thoris )

I Vocs tem entie 18 0 35 onos?
()sm
{Ineo

()sm
0

Nao

porguntos
tove 0 sau questiondio enceriac:

112.1. Segunda Segéo - Tragar o perfil dos
entrevistados

G2 Com quol género vocs so identiica?



) oscuro - Redugso dosstresse
(e + Ererga epide
Jol

112.2. Terceira segdo - Questionério voltado para o + Costume
* Cetpasso
consumo
Q21 Assincle 3 opgdes aue o levom a consumircricktes:
Q1) Com que requéncia voes consome balas  chicletes?
Diversso

~ Savor
+ Refrescancia bucal
- Sobremesa

G2 ssincle 3 0pgoes aue o evam  consumir balos: Crs
{1sm

Diversao o)

Refrescancia bucal
Sovremesa e



1123,

= [ - |

Gvolorom 1906350

1124, Quinta sessdo - Questiondr
compra.

voltado para a

i o escolher 5ok o ponto de vendo, Quas 90 03 3 panciais
fotores ovolodos



G20 escolner chicetes 1o pont de venda, quais 530,05 3 pincipals
fatores auoliodos?

Preco
g

o 8 Com que frecuécia vocs expementa novos marcas de
Guantidade. chidetes?
Eroaisge

Docuro
Refesconca
@31océ temuma morca de bola de prefréncia? 5o sim quol?

G710 e te vt o expermetar uma neva morca de bolos e/o

i encites?
{15m Guorr -
{)Embaiagem
94 Vose tem uma merca de chclete de preferéncia? Se sim, qual? s
(15300
i () Pubicidace
{Ism Quarr ) Recomendacso

om o prace mas ao que costuma pagar o ponto de vendd, ook

() Compro mesmo com o valor ocimo do normal



Optopor uramorc com menor e
o

0
(1N
0

o oura port e venda
) Suponco aue o hdre e vock st acosumodo o comerer
Stefo com o valor maior e 6 Gomum 1o Porto de venda, vor

e com o veloracimo do ol
I orpreca.

{180 compro.

{ow s ovr porto e vend

112.5. Sexta sessdo - Questionério para relacionar
nostalgia o consumo de doces.

@) A portr de qual idads voc 5 lembra de 4 consumi balos &
cncetes?

£m caso de resposta negativa no G2, o particpants s levado ao.
B

112.6. Sétima sesséo - Questiondrio para
mlm:lonul @ redugéo do consumo de balas e




@2 0 que vocé associa a
Costumva consumir na nfoncia?

Dicuocs o ancoi-o s portcsde v

()50t
{rscupociocom o saude
0
{1 Muckanca de o

1127 Oitava sessdo - Questionério para relacionar
‘as marcas com a infancia
@ Selecione as morcas que rametem & sua nencia

 Trdent

+ Bubaloo

Harbo

+ poosh

 Ptonita

P

 Halls

- 7Belo
+ Nerbuma

ecugaio do consumo desses doces que

Q2Dentie as morcas  sscolnidas, selecions s Que vocé inda

< 78eko
+ Neboma
1.13. Relatério da Pesquisa Quantitativa
Objetivando compreendsr os habitos de consumo o
0 publico em relagio o doces presentes 10 56 hoje, mas fambem
infoncia, fealizamos uma pesqusa quantiativa com
pergunis
505, s eram eliminaioias, com o objetivo de selecionar o

oces, uma vez s, 52 o pariicipante NG tiver © hAbio de cosumi

8.0 35 anos mas 1o consome balas efou chicktes.




porc togos 05 goneros.

Questondiio mais dNbico o efetio, t0das 05 perguTs foram
1 objetivo, 0grupPONdo GteMATioS © por vezes.

55 0las o 0 volume total do respostas fo 0 530, sendo 453 valdas,

1131 Andlise de Resultados

00 5 encazaiam o perl esibelecdo por a posauso. Frtont

 ondlse comeqa a_portr do segunda segdo, que 0%0u
Corattaasin a5 ganets s partpes

Denitr as respostas contabizodios, pode-se observor iowss da

piimera pergunta que o pUblico 6 mapItriGMents forinno, de um

totol do 453, 70,6% s50 mulheres, 276% nomens, © 05 outros 16% estdo
1 nB0-binenos @ ninguém preferu o irformar




Portindo pora préxim seqso, comagam os perguntas raferentas

ma frequéncia boika, porém, & possiel visualzr que o numero de

frequéncia e @ motkag5o poro o consumo dos mesmos.

iz consumir menos de 1 vez por semang 293% diz consumir de 10 3
ezes por semono, 7% oz consumir 9¢ .3 6 vezes por semana & 618%

diz consumi Giariamente. GUANdo © eSO Guestionamento & 3o

scbre chicktes, 4923 i consumic menos de 1 vez por 3138

diz corsume de 193 1, 108% oz consumic de 4 3.6

vezes por semona o 5% iz consumi darament

‘Gados obidos, compreende-se que tanto com

e pesioo e coriome blos s mexma feuen

i
&
g
1
i

162 bucdl, Sobremeso, recGao o estesse, energia 1Pk,
Comeriénci, nostigo, cosnams & GoupR




o 50, espectivaments, sabor

e~ coservor aus G balo & consumida prncipalments palo
so00; et o chclte oo oo mehot o @ s

<xm 0 vk o componentes s bk & CiCetes o 1520 &

Sondo. s cuanidads. Ge GG Coraries. cromataamies

No. ducax
esvesc e ont 55 Fincas moionet dloond aUs csts

o siuagoes de estiesse @ onsiedod.
o soudéel & visando

“saudoblidad’ do produto como entéro de avalogd:
[ —

pouca mpontancia, mportancia moderada e mufo mportante.

A S—




Com bose v rfc, o escondanis ks, 6448 condram e
@ o

ontraste, © component Jevor
3552 do piblco consendo-o ce povco rporiecia & 2%
considerando-0 de nenhuma mpartanct

Lo ———

ando 0o pablco geral & preima ssgao
abori ot s e corare Fou e s e o0 3
ncoas fores e ovlosso oo excoher bacs ¢ eetes

pontos o 25 opoesaram: P, S, Tamane,

T, oo e, oo emunmu
phisserkychapubaihuin
Noor o P o 608 5 escobs, A s perumi o oo om

o0ias o/ou chicktes, 732% afrmoram que s, o seja,
componeres rporires que nncim @ decsoo e compra

essos pessoas em ambos 08 procutos. marca de chidkt ou boa bem poscnada o mev(uﬂn com
qualdade e preca acessive, & o que mais chama @ arencao do
publica-aho.



Pt e e

foar

eldasedess il 0 s dacoces e conaren, ¢ s
190 ssosmars
Moo mapocis, chesos bokos da viios marces foam
o enton reas mois mencionadas foram:
Holl com 25,0% as mences; 7 Bel, com 15.5%; & F, com T155% As
cioa nao forom .
tas em relogBo aos

o assm como feto
o

5 morcas, o5 respondentes foram questionados sobre. suos
preferéncias. Ao pevgumuvem e tonom uno ol e prrnc
6697% dos respondentes disseram que s, enquanto 331% diseram
auento

[r——

o5 marcos de prefeéncio.




[ ——

ida, veio @ Mentos, presente em by e

0, om sequ
“raionts Buobolod e pesee om 7%

No secdo sequnte, sagundo sem o, com todos o
espondanes, e eSO oo novomente, dessa v,
pora compreender @ frequén aos

avolor o flequéncia desses habtos 0s fespondentes
cncloram o neos a1 6.3, sonio 1 mere s 3 e Cn

Nouas experécios, aiaves de produtos Movos 1o mercodo,

fond 0 Nota 4, Mois PIEXIMG 06 “nuncar, com MOoes resuliados,
10 balos tvemos 347% o chiclstss 305%, 0 sequnda nolo mals

Vot o1 5, nunear,resutondo em 24,5% pora ks & 212% pora
ehicletes.
s porticipantss tém suos morcas 6@ preferéncio, em 61030 @

bdor o it ¢ o i o Tt do o1
rtandar mahor como oiroi essa o
roroct,  peka s vl s otatos b & e 00
prochtos, avaliando suos condiaes da compr.




Tiatando da fdsldace de compra em relagio & marcas, com
ual serio o decisao des
e vando & o produta,
© prego mais oo do que costuma
Pagar De ocordo com os graficos o compartomento o muda de

nesta cendio serla comprar mesmo com o clor acima o norma,
ek am Sur pre bl ¢ 08X parc e, oo e

40 aallor as 5p0sts s0bre 0 QUS levarla 0 respoTdents o
0w bolo6/0u chciet tvemos s eSpostns

Jogem o o preo ficarom com esutoaos
oo cos 0%

em 303 pora balas e 26.3% para chicetes, 63
comprar, resultoram em 219% para balos @ 192% por .
proximadaments T5% em ambos os cendios, bolas ou chidetes,

ir 3 outro ponto de venda.

mals pela marca em que & fie  estd habituado a consum:

presenta ou 10 na infincsa dos respondantes, ssm consegumos.

presenta nos dias de hoje.



40 levontor os dodos sobre @ dode em que comegorom
onsumi bolas e chicletes 05 resutodos foram surpreendertes,

2o anolisar o5 respostas, o gréfico acima mostia que SIS

9657 anos, com 5497%, 0% chicktes abtiverom uma dferenco, com
4348% na 16ades e 5 07 onos & 3598, nos idades de 8. 10.anos,

s peseocs que ocedion aue eses abics G o3
emanefaos pora A Sekbo, para ok padatmos apiokindor




espostas, 381% a
imiictio ocortey ente 12 o 16 anos, 2166% onte 179 onos, 15T3%
ops o 20, ontes dos 12 onos @ 772% 16 5@ lembrom, Do
‘acodo com essos respostas & posivel ressalor que o diminuigdo
st consuro ocore am onde moir, oo 2

‘qunta seguine tew como objetio compresndr o Moo,

ot et S o o s s e

#0 questionar os respondentes sobxe 0 us eles ossociom o
oo

60 consumit

oo posst i e

© grfico mostra que 439% alegam que @ mudanca de habito

rieceu por o de o ) conta da
saide o 145% trazem o dificudode de encontrar os produtos nos
pontos

nco
P encee eso sesi, & posiel condr e o dmiico

rodugto,
e,

gost

o gosto, 43% G preocupagao com o saude, 4% pela difcudade do
onconU-105 10 PON 6@ venda o 34% pelc sabor.

A ditima sess0 do questiondrio procura @ relagio de todos s
dentre 0z




Trdent, Bbon o Poosh hton, i Hols,Mentos, T8e
TieToe  aopgao e

s e e s e

40 abordr as morcos mencionodas, quals remetem  infencio

Agor0, quando 56 tato dos mesimos marcas e o consumo atual
fomos portuor resuftados ferees, dondo sentdo @ secd
onteror A5 s pincipois. Morcas consumicos. otualmente pelos

membria dos respondentes 30: Bubboloo, com 945%, T8elo, com
87456 Tictac, com 8524 Poderos obsenvar, trmbérm, auo a dfeerte
memaria_pora chiletes na infoncia 6 0 comparamos
Bubboloo com 945, Tidert com S83% 6 Poosh com S47%.

Tidert, com 766%, Mentos, com S36% ¢ Fi, com
o chicltes s mudangas 60 notens,
Tient,com 76,%, Buobaloo, com 238% 6 Poosh, com 194%

05 refescantes poro chidates, bolos Mmenos agucorodas ©
bolos gelotinosas.

1.14. Concluso da pesquisa quantitativa




sl Guantiatia fo constnid boseada na divida de.
uals 580 os fotores deleminantes para A compIo @ consuno de

comportarmento 6o taiget, citéros de decisio do compio o
trojetéria de consumo. Ao tiogor o comaho_eloboramos cinco
s,

pesausa.

A prmi hipdtese mencionavo que do uns anos paTo c6, 05
consumidores_passarom G buscordoces com menos. acucar,
priorzondo sua soude. Ao serem questionados sobre ovolior o5

componentes do_produto. Porém, 00 nvest
conumo dos bolos @ chicletes 4%% dos respondentes clsgom
Preooupaga, com & saide @ 6o MVeSIoX 5 encenoments o

Tomando estes dodos como base,  hipbtese o ol confimoda.
Segunda nipdtess levontava que apds uma certa idode, o5

quand

parcalmente confrmod

A torcera hipdtese mostiavo ue os consumidores escohom os
bolos e chicetes no_ponto do venda com base e sua
emogiogem/inogen o pesaus (oo e os 1

Eoioe tondo.embelogem com apenas. 9% do

principais fotor s o, S 3920, Horca R s
60%) pora chicletes o resultado 1o ol ferente, tando Sabor (8285,
Moo (66%]  Prego (5724, embalogor com open om bose
s e 5 o 160 o1 confrmodo.
A quarta hipdtese Gbordova que produtos novos. tém men
chonce. 16, UG vez que © consumidor costuma escoher

oquio que 6 conhece o consome. Pora valar a hipétese, agor

TelagBo G bolas, das 453 respostas, 569% 62 tor uma preferéncia o
G cicloto 792%. Ao evantormos  f16G,encia o e nowss balos.
& chicktes 50 consumidos & MaGY 163p0stD 01 em QU NUNCar,
tonto pora balos (34731 quanto chicetes (09%]. Ao crior uma.
ondo o ponto de vendo o balo ou chiceto

Jovens.
chicites 0o infoncia, dos 453 respostos 192% ologorom aue ainda

Mesmo Gonsumingo 0s proGutos  frequdncia diminu. A0 nfarogar

0 noimal, © maior esultodo fof comprar mesmo com o valer acina.
60 norma, tonto pora balos (3473, quanto para chicetes (08%)
tendo ‘opto por U morca da manor pracd” am segundo lgar pora.

Brincon mangoes dferentes, com uma queda considerdel dos

confrmodo.
A QUNtS @ 6o obiase consderova aue o pUBICo adulo tem




princips fatores de compra o ponto de venda tivemos resultodos

Confrmom o hipetese, levantanda em sequéndia o3 motios.
Sabor 892, Morco (691%], e Preco l60% pora bolos e Sabor (B28%),
Marca (6%  Praco (512%) pord chilates, o fato de que dos 453
rospondantos 849X tom balos do preferéncio o 792% tem chcltes do
preferincio. Dondo énfose nesses dodos & possivel ofimar aue o
hipdteso esta confimada.









