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RESUMO:

O presente trabalho de conclusao de curso aborda a evolugao dos pregos dos veiculos no Brasil
e investiga as razdes pelas quais os veiculos populares, outrora abundantes no mercado, t€ém se
tornado cada vez mais raros. Esse fendmeno ¢ situado em um contexto de mudancas
tecnologicas e regulatérias na industria automobilistica, que tém exercido um impacto
significativo sobre os pregos dos veiculos. As transformagdes observadas no setor, incluindo a
introducdo de novas tecnologias e o cumprimento de normativas ambientais ¢ de seguranca
mais estritas, t€m elevado os custos de producdo e, consequentemente, os pregos finais para os
consumidores. O objetivo geral deste estudo foi analisar a relagdo entre as mudangas
tecnologicas e a evolucao dos pregos dos veiculos no contexto brasileiro, com foco na reducao
da aquisicao de veiculos populares. Para responder ao problema de pesquisa — qual a relagao
entre as mudangas tecnologicas e regulatorias na industria automobilistica e a evolugdo dos
precos dos veiculos, bem como a consequente diminuigdo da oferta de veiculos populares no
mercado? — foi adotada uma metodologia de revisdo de literatura, com uma abordagem
qualitativa e descritiva, baseada em pesquisa bibliografica. Os resultados mostraram um
aumento progressivo nos precos dos veiculos populares ao longo das ultimas décadas. Este
aumento ¢ atribuido a fatores como inflagdo, custos de produgdo crescentes e a inclusao de
tecnologias avancadas. Consequentemente, observou-se uma mudanga nas preferéncias de
compra dos consumidores, com uma tendéncia a procura por veiculos usados ou modelos mais
basicos. Discute-se também como as inovagdes tecnologicas, embora ofere¢am maior
seguranga e eficiéncia, elevaram os custos de producdo, impactando a demanda por veiculos
populares. Em conclusio, este estudo evidencia que as mudangas tecnoldgicas e regulatorias na
industria automobilistica t€ém sido fatores cruciais na evolugdo dos pregos dos veiculos no
Brasil, afetando diretamente a oferta e aquisicao de veiculos populares no mercado.

Palavras-chave: Industria automobilistica. Precos de veiculos. Tecnologia automotiva.
Mercado brasileiro.



ABSTRACT:

This thesis addresses the evolution of vehicle prices in Brazil and investigates the reasons why
popular vehicles, once abundant in the market, have become increasingly rare. This
phenomenon is situated in a context of technological and regulatory changes in the automotive
industry, which have had a significant impact on vehicle prices. The transformations observed
in the sector, including the introduction of new technologies and compliance with stricter
environmental and safety regulations, have raised production costs and, consequently, the final
prices for consumers. The overall objective of this study was to analyze the relationship between
technological changes and the evolution of vehicle prices in the Brazilian context, focusing on
the reduction of the acquisition of popular vehicles. To answer the research question — what is
the relationship between technological and regulatory changes in the automotive industry and
the evolution of vehicle prices, as well as the consequent decrease in the supply of popular
vehicles in the market? — a literature review methodology was adopted, with a qualitative and
descriptive approach, based on bibliographic research. The results showed a progressive
increase in the prices of popular vehicles over the last decades. This increase is attributed to
factors such as inflation, rising production costs, and the inclusion of advanced technologies.
Consequently, a change in consumer purchase preferences was observed, with a tendency to
look for used vehicles or more basic models. The study also discusses how technological
innovations, although offering greater safety and efficiency, have raised production costs,
impacting the demand for popular vehicles. In conclusion, this study demonstrates that
technological and regulatory changes in the automotive industry have been crucial factors in
the evolution of vehicle prices in Brazil, directly affecting the supply and acquisition of popular
vehicles in the market.

Keywords: Automotive industry. Vehicle prices. Automotive technology. Brazilian market.



SUMARIO

INTRODUGAOQ .......oooiiieeieeeeeee et eetete e eses sttt ettt s et ene sttt en st entanan 10
1 ’EVOLUCAO H,IST(')RICA DOS PRECOS DOS VEICULOS DESDE O INiCIO DO
SECULO XX ATE AATUALIDADE ......coooiiiiiiiie s 13
1.1. ORIGENS DA INDUSTRIA AUTOMOBILISTICA E A ERA DA PRODUCAO EM
IMLASS A Lt b bbbttt 14
1.1.1. Inovagdes iniciais € 0 modelo fordista .........cccvveeiiiiiiiiiiiiee e 15
1.1.2. Impacto da produgdo em massa NOS PregoS MNICIAIS ...c.vvrrurerrrrrrveererrieereeaeeesneenes 16
1.1.3. Expansao global do mercado automobiliStiCo.........cueririiieriiiiiie e 17

1.2. MUDANCAS E DESAFIOS NO PERIODO ENTRE GUERRAS ........ccoevvvvierrinnns 18
1.2.1. Impacto das guerras mundiais na industria automobilistiCa...........ccceverrverierrinnnne 19
1.2.2. Desenvolvimentos tecnologicos € variagao de PIegOS ........coverviereeriueerieesieeanieenenes 20

1.3. DESENV’OLVIMENTOS DO POS-GUERRA E EXPANSAO DO MERCADO
AUTOMOBILISTICO ..ottt nne e 21
1.3.1. Avangos tecnoldgicos pOS-gUerra € SEU IMPACLO .....veeverrirrerieereeanieesieenree e enreesenes 22
1.3.2. O boom econdmico € 0 mercado de VEICULOS.......ccuviiviviiiiiiie i 23
1.3.3. Mudangas nos padroes de CONSUMO ..........cverieriiriirieeiienresee s 24

1.4. CRISES DO PETROLEO E SUAS IMPLICACOES ......c.coovvivirseieeieeseeeesensenenens 25
1.5. GLOBALIZACAO E A INDUSTRIA AUTOMOBILISTICA NO FINAL DO SECULO
XX ENO SECULO XX ..ooiteieiiiesieaiesiiesieeeeseesseeseesseesseeseesseessessssssesssessssssessseasssssesssesssenns 26
2. INFLIJ]:ZNCIA DAS INOVACOES TECNOLOGICAS NOS PRECOS E DEMANDA
POR VEICULOS POPULARES NO BRASIL.......cccoviiiiiiiiee e 28
2.1.  PANORAMA DAS INOVACOES TECNOLOGICAS NA INDUSTRIA
AUTOMOBILISTICA ... oottt este e e aneesteeneenneenneenee e 29
2.1.1. Evolugdo tecnoldgica e introdugao de NOVOS TECUISOS ....ccovveervreerieieriieesiieeeniieens 30
2.1.2. Impacto das tecnologias emergentes nos custos de produgao..........ccevevveervverrneenns 31

2.2. RELACAO ENTRE TECNOLOGIA E PRECOS DOS VEICULOS NO BRASIL ..... 32
2.2.1. Transi¢do tecnologica e variacdo de pregos no mercado brasileiro .............cc......... 33
2.2.2. Resposta dos fabricantes as mudangas tecnolOgicas ..........cooveviieiiieiiiiiiiienese 34
2.2.3. Comparac¢ao dos precos de veiculos com e sem inovagdes tecnologicas ............... 35

2.3. IMPACTO DAS INOVACOES TECNOLOGICAS NA DEMANDA POR VEICULOS
POPULARES ...ttt ettt b et ne e b et e neesreenbeenee e 36
2.3.1. Mudanga nas preferéncias dos consumidores brasileiros..........cccvvverriierniieeiniinnns 37
2.3.2. Declinio na demanda por veiculos populares e seus determinantes..................e.... 38

3. RELACAO ENTRE PRECOS DOS VEiCULOS E PREFERENCIAS DE COMPRA
NO BRASIL ..o 40



3.1. EVOLUCAO DOS PRECOS DOS VEICULOS NO MERCADO BRASILEIRO ......41

3.2. MUDANCAS NAS PREFERENCIAS DE COMPRA DOS CONSUMIDORES
BRASILEIROS ... 43

3.3. REDUCAO NA PROCURA POR VEICULOS POPULARES E SUAS CAUSAS
CONSIDERACOES FINAIS ..........coiiiiiiieiiisie et 48

REFERENCIAS



10
INTRODUCAO

A evolucéo dos precos dos veiculos ao longo do tempo € um fendmeno influenciado por
multiplos fatores, incluindo mudancas na economia, inovacdes tecnoldgicas e alteracdes nas
politicas regulatorias. Historicamente, a industria automobilistica passou por vérias fases de
desenvolvimento, desde a producéo artesanal até a manufatura em larga escala, o que teve
impacto direto nos custos de producdo e, consequentemente, nos precos dos veiculos
(DEMAISON; BOTURA; PASCHOARELLLI, 2021).

Nas primeiras décadas do século XX, a introdugdo da linha de montagem por Henry
Ford revolucionou o processo de fabricacao, reduzindo significativamente o tempo de producéo
e 0S custos associados. Esta inovacdo permitiu uma diminuicdo nos precos dos veiculos,
tornando-o0s mais acessiveis para uma parcela maior da populacdo. Com o passar do tempo,
outros fatores como a inflacdo, variagdes no custo de matérias-primas e mudancas nos padrdes
de consumo também desempenharam papéis cruciais na determinacdo dos precos dos veiculos
(MACHADO, 2019).

Em relacdo ao declinio dos veiculos populares, observa-se que a partir do inicio do
século XXI, houve uma mudanga gradual nas preferéncias dos consumidores e nos objetivos
das fabricantes de veiculos. Esta mudanca foi impulsionada por diversos aspectos, incluindo o
aumento das exigéncias regulatérias em termos de seguranca e emissdes de poluentes, o que
levou a um aumento nos custos de producdo. Paralelamente, houve um crescimento na demanda
por veiculos com mais recursos, maior eficiéncia energética e melhor desempenho ambiental
(SOUZA, 2022).

As inovacdes tecnoldgicas, como sistemas de assisténcia ao motorista e conectividade
aprimorada, também contribuiram para um aumento nos custos de producdo. Estes fatores
combinados resultaram em um aumento gradual dos prec¢os dos veiculos, tornando os modelos
mais basicos e econdmicos menos vidveis do ponto de vista comercial para as montadoras.
Assim, observou-se uma retracdo na oferta de veiculos populares no mercado, em favor de
modelos com margens de lucro maiores e com caracteristicas que atendessem as novas
demandas dos consumidores (MENDES FILHO et al., 2021).

A industria automobilistica, desde o seu advento, passou por diversas transformacoes
significativas, tanto em termos de tecnologia quanto em aspectos econdmicos e regulatérios.
Essas mudancas tiveram um impacto profundo na dinamica de precos e na disponibilidade de
diferentes categorias de veiculos no mercado. Observa-se, historicamente, uma evolucéo dos

precos dos veiculos, influenciada por fatores como inovagoes tecnoldgicas, custo de materias-



11

primas, politicas econémicas e mudancas nos padrdes de consumo (CIRILO; CLARK;
CORREA, 2020).

Paralelamente, a oferta de veiculos populares, anteriormente uma categoria significativa
no mercado automobilistico, sofreu uma reducéo acentuada. Esta retracdo pode ser atribuida a
uma complexa interagéo de fatores, incluindo alteragdes nas preferéncias dos consumidores,
aumento dos padrdes regulatorios e transformacgdes nos modelos de negdcios das fabricantes.
Assim, parte-se do seguinte problema de pesquisa: qual a relacdo entre as mudancas
tecnoldgicas e regulatorias na industria automobilistica e a evolucao dos precos dos veiculos,
bem como a consequente diminuicdo da oferta de veiculos populares no mercado?

O objetivo geral é analisar a relagdo entre as mudancas tecnoldgicas e a evolucao dos
precos dos veiculos no contexto brasileiro, com foco na reducdo da aquisicdo de veiculos
populares. Os especificos visam: 1) apresentar a evolucao histérica dos precos dos veiculos
desde o inicio do século XX até a atualidade; 1) investigar como as inovagoes tecnoldgicas
influenciaram os precos dos veiculos e afetaram a demanda por veiculos populares no Brasil; e
I11) examinar a relacdo entre a evolugdo dos precos dos veiculos e a mudanca nas preferéncias
de compra dos consumidores brasileiros, com énfase na reducdo da procura por veiculos
populares.

Esta pesquisa adota a metodologia de revisdo de literatura, um processo sistematico de
busca, analise e interpretacdo de estudos publicados sobre um tema especifico. Caracteriza-se
pela abordagem qualitativa, focando na compreensdo aprofundada dos fenémenos estudados
através da analise de contetdo textual. A natureza descritiva da pesquisa permite uma exposicdo
detalhada e estruturada dos dados coletados, sem a necessidade de manipulagdo ou controle de
variaveis.

O processo segue 0s passos da pesquisa bibliografica, que inclui a identificacdo, selecao
e analise critica de literatura relevante para responder as questfes de pesquisa propostas. Para
a coleta de dados, utilizam-se as bases de dados Google Scholar e SciELO, reconhecidas por
sua abrangéncia e relevancia académica. Quatro descritores sdo empregados na busca de
literatura: “precos de veiculos no Brasil”, "veiculos populares”, "tendéncias do mercado
automobilistico” e "inovagdes tecnologicas em automoveis™.

Os critérios de inclusdo para os estudos sdo: publicacbes dos ultimos dez anos,
disponibilidade em lingua portuguesa, acesso gratuito e relevancia direta para os objetivos de
pesquisa. Estudos que ndo atendem a estes critérios sdo excluidos para garantir a atualidade,
pertinéncia e acessibilidade dos dados analisados. Este método permite uma abordagem

abrangente e atualizada sobre o tema, assegurando a qualidade e relevancia das informacdes
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coletadas para a anélise.

A estrutura da pesquisa é delineada em trés capitulos principais, cada um
correspondendo a um dos objetivos especificos estabelecidos. O primeiro capitulo é dedicado
a analise da evolucdo histdrica dos precos dos veiculos desde o inicio do século XX até a
atualidade. Este capitulo aborda as transformacbes econdmicas e tecnoldgicas no setor
automobilistico e como estas influenciaram os precos ao longo do tempo.

O segundo capitulo foca no impacto das inovacGes tecnoldgicas sobre os precos dos
veiculos, examinando como estes avancos contribuiram para a mudanca na demanda por
veiculos populares no Brasil. Aqui, sera explorado o vinculo entre o desenvolvimento
tecnoldgico no setor e as tendéncias de precos e preferéncias dos consumidores. Por fim, o
terceiro capitulo analisa a relacdo entre a evolucdo dos precos dos veiculos e as alteracdes nas
preferéncias de compra dos consumidores brasileiros, com especial atencdo a reducdo da
procura por veiculos populares.

Este capitulo visa compreender como as variagcdes de precgos influenciam as decisdes de
compra e a dinamica do mercado automobilistico no Brasil. Cada capitulo, seguindo a
metodologia da revisdo de literatura, apresentara uma analise detalhada e estruturada com base

em fontes académicas relevantes e atuais.
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1 EVOLUCAO HISTORICA DOS PRECOS DOS VEICULOS DESDE O INICIO DO
SECULO XX ATE A ATUALIDADE

A origem da industria automobilistica remonta ao final do século XIX, periodo no qual
0s primeiros veiculos motorizados foram desenvolvidos. Esses primeiros modelos eram
produzidos artesanalmente, o que restringia significativamente a capacidade de producgéo e
mantinha os precos em niveis elevados, limitando o acesso apenas a individuos de alta renda.
Este cenario comecou a mudar no inicio do século XX, com a introducao da linha de montagem
por Henry Ford em 1913, um marco na histéria da produgdo automobilistica (MACHADO,
2019).

A linha de montagem permitiu a producéo de veiculos em uma escala muito maior e em
um tempo significativamente reduzido, resultando em uma queda substancial nos custos de
producdo. Este avanco teve um impacto profundo no prego dos veiculos, tornando-os mais
acessiveis para um espectro mais amplo da populagdo. Durante as décadas seguintes, a indUstria
automobilistica continuou a evoluir, com melhorias constantes na eficiéncia da producédo e na
qualidade dos veiculos (FRANTZ, 2023).

No contexto brasileiro, a indUstria automobilistica teve um desenvolvimento notavel ao
longo do século XX. Nessa perspectiva, a montagem de veiculos no Brasil come¢ou em meados
da década de 1950, com a instalacdo de plantas de empresas estrangeiras. Este periodo marcou
0 inicio da producdo em massa de veiculos no pais, acompanhado de um crescimento
significativo da inddstria automobilistica nacional (SOUZA; HIROI, 2021).

A producdo em massa foi facilitada por politicas governamentais que incentivavam a
instalacdo de montadoras e a nacionalizacdo de componentes, o que contribuiu para a redu¢do
dos precos dos veiculos e a popularizacdo do uso automotivo no Brasil. Nos anos subsequentes,
a industria automobilistica brasileira continuou a expandir-se, com a introdugdo de novos
modelos e 0 aumento da capacidade de producdo (SANTOS, 2020).

Este crescimento foi marcado por periodos de altos e baixos, influenciados por fatores
econdmicos e politicos, que afetaram diretamente o0s precos e a disponibilidade de veiculos no
mercado brasileiro (SOUZA, 2015). Consequentemente, a era da producdo em massa na
industria automobilistica, tanto em escala global quanto no Brasil, representou uma
transformacéo fundamental na disponibilidade e no custo dos veiculos, 0 que torne necessario

abordar as origens da industria automobilistica e a consolidacéo da era da producdo em massa.
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1.1. ORIGENS DA INDUSTRIA AUTOMOBILISTICA E A ERA DA PRODUCAO EM
MASSA

A origem da industria automobilistica remonta ao final do século XIX, com os primeiros
veiculos motorizados surgindo na Europa e nos Estados Unidos. No inicio, estes veiculos eram
produzidos artesanalmente, caracteristica que limitava a producdo e mantinha os precos
elevados. Este cenario comegou a mudar drasticamente com a introducao da linha de montagem
por Henry Ford em 1913, uma inovacéo que revolucionou a producao automobilistica (SILVA,
PIROLA; CANENSE, 2017).

Com a linha de montagem, foi possivel produzir veiculos em maior quantidade e com
menor tempo de producdo, resultando em uma reducdo substancial dos custos e,
consequentemente, dos precos. Esse desenvolvimento marcou o inicio da era da producdo em
massa, que tornou os veiculos acessiveis a um publico mais amplo. Durante as décadas
seguintes, a inddstria automobilistica global passou por diversas transformacGes, com
aprimoramentos na eficiéncia da producdo e na qualidade dos veiculos (SOUZA; AGUIAR,
2015).

No Brasil, a histéria da industria automobilistica teve inicio na década de 1950, com a
chegada das primeiras montadoras estrangeiras e a montagem de veiculos em territério
nacional. Essa fase inicial foi marcada por politicas governamentais que incentivaram a
instalacdo de montadoras e a nacionalizacdo de componentes, contribuindo para a reducdo dos
precos dos veiculos e popularizando o uso automotivo no pais (TAFFAREL, 2015).

Nos anos 60 e 70, a industria automobilistica brasileira consolidou-se, com o aumento
da producéo local e a introducdo de novos modelos. Essa expansdo continuou nas décadas
seguintes, apesar de periodos de instabilidade econdmica que impactaram 0s precos e a
disponibilidade de veiculos. Nos anos 90, 0 mercado automobilistico brasileiro passou por um
processo de modernizacdo e abertura, com a entrada de novas montadoras e 0 aumento da
competitividade (SOUZA, 2022).

Esse periodo foi seguido por um crescimento significativo na primeira década do século
XXI, consolidando o Brasil como um importante mercado automobilistico. Entretanto, a partir
de meados da decada de 2010, a industria enfrentou novos desafios, com a retracdo econdmica
impactando a demanda por veiculos (JACOB et al., 2016).

Este panorama histérico demonstra a evolucao da industria automobilistica no Brasil,
desde suas origens até a consolidacdo da era da producdo em massa, com influéncias

significativas nos precos e na oferta de veiculos. Assim, a trajetdria da industria automobilistica
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no Brasil reflete a transicdo global da producéo artesanal para a era da produgédo em massa,
abrindo caminho para a anélise detalhada das inovagdes iniciais e do modelo fordista, elementos

cruciais na consolidacdo da industria automobilistica na era da producdo em massa.
1.1.1. Inovag0es iniciais e o0 modelo fordista

As inovacdes iniciais na industria automobilistica, que culminaram na ado¢do do
modelo fordista, marcaram uma virada significativa na producdo de veiculos. Antes da
implementacdo deste modelo, a producdo de automoveis era caracterizada por métodos
artesanais, com cada veiculo sendo montado do inicio ao fim por um grupo reduzido de
trabalhadores. Esta abordagem resultava em uma producdo limitada e em custos elevados,
restringindo o acesso aos veiculos a uma parcela pequena da populacdo (CIRILO; CLARK;
CORREA, 2020).

A mudanga paradigmaética ocorreu com a introducdo da linha de montagem por Henry
Ford em 1913, que representou a transicdo para a producdo em massa. Este método
revolucionario dividiu a montagem do veiculo em varias etapas, com cada trabalhador
realizando uma tarefa especifica. Tal abordagem aumentou exponencialmente a eficiéncia da
producdo, reduziu o tempo necessario para montar um veiculo e, consequentemente, diminuiu
0s custos de producdo (DEMAISON; BOTURA; PASCHOARELLLI, 2021).

A implementacdo do modelo fordista teve implicacdes de longo alcance na indudstria
automobilistica. A producdo em massa possibilitou a fabricacdo de veiculos a um custo menor,
tornando-os acessiveis a uma parcela maior da populacdo e expandindo significativamente o
mercado automobilistico. Além disso, a linha de montagem fordista estabeleceu novos padrbes
de organizacdo do trabalho e eficiéncia industrial, influenciando ndo apenas a industria
automobilistica, mas também outros setores da manufatura (TORRES, 2021).

O modelo fordista também estimulou inovacbes em outras areas, como O
desenvolvimento de novos materiais e tecnologias, que contribuiram para a melhoria continua
da qualidade e desempenho dos veiculos. Essas mudangas, iniciadas no inicio do século XX,
prepararam 0 terreno para 0 crescimento e desenvolvimento subsequente da inddstria
automobilistica, moldando-a em uma das forcas mais dindmicas e influentes na economia
global (OLIVEIRA, 2023).

Assim, o modelo fordista ndo apenas revolucionou a eficiéncia da producédo
automobilistica, mas também estabeleceu as bases para a proxima analise, que se concentrara

no impacto da producdo em massa nos precos iniciais dos veiculos, destacando como esta
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mudanca na industria influenciou a acessibilidade e o mercado automobilistico.
1.1.2. Impacto da producdo em massa nos precos iniciais

O impacto da producdo em massa na industria automobilistica foi imediatamente
evidente nos precos iniciais dos veiculos. Antes dessa transformacdo, os automoveis eram
considerados artigos de luxo, acessiveis apenas para a elite econémica devido aos altos custos
de producédo. Assim sendo, com a implementagéo da linha de montagem por Henry Ford, essa
realidade comegou a mudar drasticamente (FERIATO; LEONETTI, 2019).

A producdo em massa permitiu a fabricacdo de grandes quantidades de veiculos com
custos significativamente reduzidos. Essa reducéo foi possivel devido a eficiéncia do processo
de montagem, onde cada trabalhador executava uma tarefa especifica, diminuindo o tempo
necessario para a producdo de cada unidade. Com a reducéo do tempo de producéo e a economia
de escala, o custo de producdo por veiculo diminuiu, 0 que permitiu que os precos dos
automoveis fossem reduzidos (SANTOS et al., 2021).

Como resultado, os veiculos tornaram-se mais acessiveis para uma camada mais ampla
da populagdo, transformando o automovel de um simbolo de status em um bem mais comum.
Esta mudanca teve um efeito profundo na demanda por veiculos. A medida que os precos caiam,
uma nova classe de consumidores emergia, capaz de adquirir veiculos anteriormente
inacessiveis (LIMA; FORTI; ALVES NETO, 2019).

Este aumento na demanda incentivou ainda mais a produgdo em massa, criando um ciclo
de producdo e consumo que impulsionou o crescimento da industria automobilistica. Além
disso, a reducdo dos precos estimulou a inovagdo e a competicdo entre os fabricantes, levando
a melhorias continuas em termos de design, seguranca e eficiéncia dos veiculos (PINTO et al.,
2021).

Esta era de acessibilidade e inovagcdo mudou ndo apenas a industria automobilistica, mas
também teve um impacto significativo na sociedade, alterando padr6es de mobilidade,
contribuindo para o crescimento econémico e moldando a paisagem urbana. A produgdo em
massa, portanto, ndo se limitou a mudancas na industria automobilistica, mas tambeém
desempenhou um papel fundamental na transformacéo da sociedade moderna (ZAULI, 2022).

Portanto, a implementagéo da producdo em massa na industria automobilistica teve um
impacto significativo na reducdo dos precos iniciais dos veiculos, facilitando a expansao global
do mercado automobilistico, um tema que sera abordado no proximo topico, destacando como

a industria se disseminou mundialmente na era da produ¢do em massa.
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1.1.3. Expanséo global do mercado automobilistico

A expansdo global do mercado automobilistico durante a era da producdo em massa foi
um processo que se desenvolveu ao longo do século XX, impulsionado por diversas
transformacfes na inddstria automobilistica. Inicialmente concentrada em paises como 0s
Estados Unidos e alguns paises europeus, a industria automobilistica comegou a expandir sua
presenca globalmente ap6s a implementacdo do modelo de producdo em massa (SOUZA,
HIROI, 2021).

Esta expansdo foi facilitada pela capacidade de produzir veiculos a um custo menor,
permitindo que os fabricantes explorassem novos mercados além de suas fronteiras nacionais.
Nessa perspectiva, observa-se que a disseminacdo de fabricas e a criacdo de redes de
distribuicdo em diferentes partes do mundo ndo apenas aumentaram a disponibilidade de
veiculos, mas também impulsionaram a economia local e global (SANTOS, 2020).

Com o passar do tempo, a industria automobilistica tornou-se um dos pilares do
desenvolvimento industrial e econdmico, com sua cadeia de suprimentos se estendendo por
varios continentes e influenciando diversos setores econdmicos. No contexto dessa expansao,
novos players entraram no mercado automobilistico, com paises como o Japéo e a Alemanha
emergindo como importantes centros de producdo automobilistica (SILVA; PIROLA,;
CANENSE, 2017).

Na segunda metade do século XX, marcas de automoveis destes paises ganharam
proeminéncia, desafiando o dominio das empresas norte-americanas e contribuindo para a
diversificacao e inovacao no setor. Essa diversificagao foi acompanhada por uma intensificacdo
da competicdo entre os fabricantes, levando a um foco crescente em pesquisa e
desenvolvimento. As empresas buscavam constantemente melhorar a eficiéncia, a seguranca e
0 desempenho dos veiculos, além de adaptar seus produtos as demandas e regulamentacdes
especificas de cada mercado (SOUZA, 2015).

Este periodo de expanséo global também foi marcado pela crescente preocupagdo com
o impacto ambiental dos veiculos, o que eventualmente levou ao desenvolvimento de
tecnologias mais limpas e eficientes, como os veiculos hibridos e elétricos. Portanto, a expanséao
global do mercado automobilistico na era da produgdo em massa nao apenas transformou a
industria automobilistica, mas também teve um impacto profundo em aspectos econdmicos,
tecnoldgicos e ambientais em escala global (JACOB et al., 2016).

Com a expansdo global do mercado automobilistico na era da producdo em massa

estabelecendo a industria como um setor chave na economia mundial, o préximo topico focara
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nas mudancas e desafios enfrentados pela industria automobilistica no periodo entre guerras,

enfatizando como este periodo turbulento moldou o desenvolvimento dos veiculos populares.
1.2. MUDANCAS E DESAFIOS NO PERIODO ENTRE GUERRAS

Durante o periodo entre as duas Guerras Mundiais, a industria automobilistica enfrentou
mudancas significativas e diversos desafios. Este periodo foi marcado por uma instabilidade
econdmica generalizada, culminando na Grande Depressdo de 1929, que teve um impacto
profundo na producéo e venda de veiculos. A demanda por automdveis sofreu uma queda
acentuada devido a reducdo do poder aquisitivo da populacdo e a incerteza econdmica
(TAFFAREL, 2015).

Em resposta a esses desafios, os fabricantes de automéveis buscaram adaptar-se,
desenvolvendo veiculos mais econdmicos e acessiveis. Este movimento foi caracterizado por
um foco crescente na eficiéncia de custos, tanto em termos de producdo quanto de consumo de
combustivel. Além disso, houve um esforco para simplificar os modelos de veiculos, reduzindo
0s custos e tornando-0s mais acessiveis para o publico em geral (SOUZA, 2022).

Este periodo também testemunhou avangos significativos em termos de design e
tecnologia automobilistica, muitos dos quais foram impulsionados pela necessidade de produzir
veiculos mais econdmicos e confiaveis. Os desafios do periodo entre guerras nao apenas
moldaram a producdo de veiculos populares, mas também influenciaram a estrutura e a
estratégia das empresas automobilisticas. Muitas empresas enfrentaram dificuldades
financeiras, levando a fusdes, aquisicoes e reestruturacdes (MACHADO, 2019).

Este periodo viu a consolidacdo da industria automobilistica, com a emergéncia de
grandes conglomerados que dominariam o mercado nas décadas seguintes. Além disso, a
necessidade de inovacdo tecnoldgica permaneceu uma constante, com os fabricantes
procurando desenvolver veiculos que ndo so atendessem as demandas econdmicas da época,
mas que também incorporassem melhorias em termos de seguranca e desempenho (FRANTZ,
2023).

Este cenario desafiador preparou o terreno para 0 renascimento da industria
automobilistica apdés a Segunda Guerra Mundial, quando um novo boom econdmico
impulsionaria a demanda por veiculos populares e inauguraria uma era de prosperidade e
inovacgdo no setor. Assim, os desafios e as mudancas do periodo entre guerras moldaram a
industria automobilistica, preparando o cenario para 0 proximo tépico que examinara o impacto

das guerras mundiais na industria, enfatizando como esses eventos globais influenciaram a
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producdo e a evolugédo dos veiculos populares.
1.2.1. Impacto das guerras mundiais na industria automobilistica

As guerras mundiais tiveram um impacto significativo na industria automobilistica,
alterando as prioridades de producéo e influenciando os pre¢os dos veiculos. Durante a Primeira
Guerra Mundial, muitas fabricas automobilisticas foram convertidas para a producdo de
material bélico, o que interrompeu a producéo regular de veiculos para 0 mercado civil. Essa
mudanga na producdo teve um efeito direto nos pregcos dos veiculos disponiveis, com uma
reducdo na oferta levando a um aumento nos pregos (DEMAISON; BOTURA,
PASCHOARELLLI, 2021).

Além disso, a guerra provocou escassez de matérias-primas e aumentos nos custos de
producéo. Estes fatores, combinados com a instabilidade econdmica e a diminuicdo do poder
de compra, restringiram significativamente o acesso a veiculos populares durante e
imediatamente apo6s a guerra. Apos a Primeira Guerra Mundial, a industria automobilistica
enfrentou o desafio de se reestruturar e se adaptar as novas realidades econdémicas e de mercado
(OLIVEIRA, 2023).

A Segunda Guerra Mundial teve um impacto ainda mais profundo na industria
automobilistica. Novamente, observa-se que as fabricas de veiculos foram ocupadas para a
producdo de material de guerra, o que resultou em uma quase completa cessacdo da producédo
de veiculos civis durante o conflito. Isso causou uma escassez significativa de veiculos novos,
levando a um aumento nos pre¢os dos veiculos usados (FERIATO; LEONETTI, 2019).

Além disso, ha que se chamar a atencéo para o fato de que as inovacdes tecnoldgicas
desenvolvidas para uso militar durante a guerra foram posteriormente adaptadas para a industria
automobilistica, influenciando o design e a producdo de veiculos no pds-guerra. Dessa maneira,
salienta-se que o fim da Segunda Guerra Mundial marcou o inicio de um periodo de crescimento
e recuperacdo para a industria automobilistica (SANTOS et al., 2021).

A demanda reprimida por veiculos populares, combinada com avancos tecnolégicos e
uma economia em recuperacao, levou a um boom na producéo de veiculos, contribuindo para
uma reducdo gradual nos precos e tornando os veiculos acessiveis a uma parcela maior da
populacdo. Essa fase de recuperagéo e crescimento foi crucial para definir o rumo da industria
automobilistica nas décadas seguintes (MENDES FILHO et al., 2021).

Portanto, as guerras mundiais tiveram um impacto profundo na industria

automobilistica, influenciando tanto a producdo quanto os precgos dos veiculos, e pavimentando
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0 caminho para o proximo topico, que explorard os desenvolvimentos tecnoldgicos

subsequentes e suas implicacBes na variagdo dos precos dos veiculos populares.
1.2.2. Desenvolvimentos tecnoldgicos e variagdo de pregos

Os desenvolvimentos tecnoldgicos na industria automobilistica tiveram um papel
crucial na variacdo dos precos dos veiculos populares ao longo das décadas. No periodo pos-
guerra, a industria automobilistica experimentou um crescimento significativo, impulsionado
por avancos tecnoldgicos e aumento da eficiéncia de producdo. Estes avangos incluiam a
melhoria dos motores, a introducdo de sistemas de seguranca mais sofisticados e o
desenvolvimento de tecnologias para aumentar a eficiéncia do combustivel (ZAULI, 2022).

Inicialmente, estes avancgos tecnoldgicos levaram a um aumento nos precos dos
veiculos. Por exemplo, na década de 1950, um veiculo popular podia custar cerca de R$
3.750,00, um precgo consideravelmente mais alto do que nas décadas anteriores. No entanto,
observa-se que, com o tempo, a continua inovacao e a crescente escala de producao comecaram
a reduzir os custos, tornando os veiculos mais acessiveis (PINTO et al., 2021).

Na década de 1970, o preco médio de um carro popular havia caido para cerca de
R$11.250,00, refletindo tanto a inflagdo quanto a introducdo de tecnologias mais avancadas.
Dessa forma, a medida que a industria automobilistica progredia para as décadas de 1980 e
1990, a competicdo entre os fabricantes intensificou-se, levando a uma maior inovacao e a uma
reducdo ainda maior nos precos dos veiculos populares (CIRILO; CLARK; CORREA, 2020).

Novas tecnologias, como a injecdo eletrdnica de combustivel e sistemas de controle de
emissdes, tornaram-se padrdo, melhorando a eficiéncia e o desempenho dos veiculos. Esta era
também testemunhou a introducdo de préaticas de producdo mais enxutas e eficientes, que
reduziram ainda mais os custos de fabricacdo. Como resultado, na década de 1990, o preco de
um veiculo popular podia ser encontrado na faixa de R$ 9.000,00, ajustado pela inflagéo
(TORRES, 2021).

Este preco refletia um equilibrio entre a inclusdo de novas tecnologias e a eficiéncia de
producdo, tornando os veiculos populares mais acessiveis a uma ampla faixa da populagéo.
Assim, nota-se que a evolucédo dos precos dos veiculos populares ao longo do século XX reflete
uma complexa interacdo entre inovacgdo tecnologica, eficiéncia de producdo e dindmicas de
mercado (DEMAISON; BOTURA; PASCHOARELLI, 2021).

Portanto, a evolugdo dos precos dos veiculos populares, influenciada por inovagdes

tecnoldgicas e eficiéncia produtiva, leva ao proximo topico que explora os desenvolvimentos
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do pbs-guerra e a subsequente expansdo do mercado automobilistico, destacando como este
periodo moldou a industria e a oferta de veiculos populares.

1.3. DESENVOLVIMENTOS DO POS-GUERRA E EXPANSAO DO MERCADO
AUTOMOBILISTICO

Os desenvolvimentos do pos-guerra na industria automobilistica foram marcados por
uma expansdo significativa do mercado e por inovagGes que transformaram os veiculos
populares. Apds a Segunda Guerra Mundial, houve uma demanda reprimida por veiculos,
gerada tanto pela escassez de producdo durante o conflito quanto pelo crescimento econdmico
subsequente. Neste periodo, as inovacfes tecnologicas continuaram a desempenhar um papel
crucial, com avancos significativos em eficiéncia, seguranca e conforto dos veiculos (PINTO
etal., 2021).

Assim sendo, esses avancgos, junto com a crescente escala de producdo, contribuiram
para uma reducao gradual dos precgos dos veiculos. Por exemplo, na década de 1950, um veiculo
popular poderia ser adquirido por aproximadamente R$ 3.750,00. Nos anos 60 e 70, com 0
boom econémico e a massificacdo da posse de veiculos, o preco médio de um carro popular
estava em torno de R$ 11.250,00, refletindo tanto os avangos tecnoldgicos quanto a inflagdo do
periodo (MENDES FILHO et al., 2021).

Na década de 1980, o mercado automobilistico experimentou uma diversificacdo ainda
maior, com a entrada de fabricantes asiaticos no mercado ocidental, aumentando a competicdo
e incentivando inovagles continuas. Este periodo foi caracterizado pela introducdo de
tecnologias mais avancadas, como sistemas de injecdo de combustivel e melhorias na eficiéncia
energética, que contribuiram para uma experiéncia de conducdo melhorada (ZAULLI, 2022).

Apesar desses avancos, 0 preco dos veiculos populares continuou a se tornar mais
acessivel, com um carro popular na década de 1990 custando aproximadamente R$ 9.000,00.
Essa tendéncia de reducdo de pregos, juntamente com o aumento da renda das familias, tornou
0 automdvel um bem cada vez mais acessivel para a populacdo em geral, consolidando a
importancia do veiculo como um elemento central na vida moderna (OLIVEIRA, 2023).

A expansdo do mercado automobilistico no pos-guerra ndao sO atendeu a crescente
demanda por mobilidade, mas também impulsionou mudancas significativas na estrutura
urbana e no estilo de vida das pessoas. Assim, a expansdao e as mudangas no mercado
automobilistico no periodo pds-guerra levaram a uma maior acessibilidade dos veiculos

populares, estabelecendo o contexto para o proximo tdpico, que explorara 0s avangos
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tecnologicos pds-guerra e seu impacto significativo na industria automobilistica,

particularmente nos veiculos populares.
1.3.1. Avancos tecnoldgicos pds-guerra e seu impacto

No periodo pos-guerra, a industria automobilistica vivenciou uma era de avancos
tecnoldgicos significativos, cujo impacto foi profundamente sentido nos veiculos populares.
Esta fase foi caracterizada pela introducéo de diversas inovagdes que melhoraram a seguranca,
a eficiéncia e o conforto dos veiculos. Por exemplo, nos anos 50 e 60, houve um avanco
significativo na engenharia de motores, resultando em veiculos mais potentes e eficientes
(SILVA; PIROLA; CANENSE, 2017).

Além disso, a introducdo de tecnologias como freios a disco, cintos de seguranca e,
posteriormente, airbags, transformou os padrdes de seguranca dos veiculos. Estas inovagdes
inicialmente elevaram os custos de producdo, refletindo-se nos precos dos veiculos. Com a
adocdo em larga escala e o0 aperfeicoamento continuo dessas tecnologias, 0s custos comecaram
a diminuir, tornando esses recursos avancados mais acessiveis em veiculos populares (SOUZA,
2015).

Por exemplo, na década de 1970, o preco de um carro popular equipado com essas novas
tecnologias poderia chegar a R$ 15.000,00, refletindo tanto os avangos tecnologicos quanto a
inflacdo do periodo. Avancando para as décadas de 80 e 90, a industria automobilistica
presenciou uma revolucgdo na eletronica e na informatizacdo dos veiculos. Sistemas de injecao
eletronica e controle computadorizado do motor tornaram-se comuns, aumentando
significativamente a eficiéncia dos veiculos (JACOB et al., 2016).

Essas inovacdes ndo apenas melhoraram o desempenho e a eficiéncia do combustivel,
mas também contribuiram para a reducdo das emissdes de poluentes. Além disso, 0 aumento da
automacdo na producdo de veiculos ajudou a reduzir os custos de fabricacdo, o que
eventualmente levou a uma redugdo nos precos dos veiculos para o consumidor. No final da
década de 1990, por exemplo, um veiculo popular com esses avancos tecnoldgicos poderia ser
adquirido por cerca de R$ 20.000,00 (SOUZA; AGUIAR, 2015).

Esses avangos tecnoldgicos pds-guerra, portanto, ndo apenas moldaram a natureza dos
veiculos populares, mas também tiveram um impacto significativo na acessibilidade e na
popularidade dos automoveis, consolidando o papel central do veiculo na sociedade moderna
(SOUZA, 2022). Os avangos tecnologicos pds-guerra, portanto, desempenharam um papel

fundamental na transformacéo e acessibilidade dos veiculos populares, estabelecendo o
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contexto para o proximo topico de discussdo, que se concentrara no boom econémico e em seu
impacto no mercado de veiculos, explorando como este crescimento influenciou a demanda e a

oferta na industria automobilistica.
1.3.2. O boom econémico e o mercado de veiculos

O periodo pds-guerra foi marcado por um boom econémico significativo, que teve um
impacto profundo no mercado de veiculos, especialmente nos segmentos de veiculos populares.
Este crescimento econdmico, impulsionado em parte pela reconstrugdo pds-guerra e pelo
desenvolvimento industrial, resultou em um aumento da renda disponivel e na demanda por
veiculos. As familias, agora com maior poder aquisitivo, viam os veiculos ndo apenas como
uma necessidade, mas também como um simbolo de status e progresso (TAFFAREL, 2015).

Desencadeou-se um aumento substancial na produgdo de veiculos populares, com os
fabricantes expandindo suas linhas de produtos para atender a uma variedade de preferéncias e
necessidades dos consumidores. Durante as décadas de 1950 e 1960, por exemplo, o0 mercado
de veiculos populares expandiu-se rapidamente, com precos variando conforme a marca e o
modelo, mas geralmente ficando na faixa de R$ 3.000 a R$ 8.000, ajustados pela inflacdo
(SOUZA, 2022).

Na década de 1970, a indUstria automobilistica experimentou mais crescimento, embora
também enfrentasse desafios, como crises de energia e mudan¢as nas regulamentacdes
ambientais. Esses fatores influenciaram o desenvolvimento de veiculos mais eficientes e menos
poluentes, um movimento que inicialmente elevou os custos de producdo, mas que com o tempo
contribuiu para a sustentabilidade e eficiéncia do setor (MACHADO, 2019).

No final desta década e durante os anos 1980, o preco médio de um veiculo popular
situava-se entre R$ 5.000 e R$ 12.000. Este periodo também testemunhou a globalizacdo do
mercado automobilistico, com a entrada de fabricantes asiaticos oferecendo veiculos
econdmicos e confidveis, 0 que aumentou a competicdo e impulsionou ainda mais inovagdes.
O resultado foi um mercado automobilistico diversificado e dindAmico, onde 0s consumidores
tinham uma ampla gama de opgdes, desde modelos basicos e acessiveis até veiculos mais
sofisticados e caros, refletindo o continuo desenvolvimento e adaptagdo da industria
automobilistica as necessidades e expectativas dos consumidores (FRANTZ, 2023).

Assim, o boom econémico e as mudancas no mercado automobilistico refletem a
evolucéo da industria e a diversificacdo da oferta, preparando o terreno para 0 proximo topico

que analisara as mudancas nos padrdes de consumo e seus impactos na aquisicao de veiculos,
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com foco especial nos veiculos populares e nas preferéncias dos consumidores.

1.3.3. Mudancas nos padrdes de consumo

As mudangcas nos padrdes de consumo ao longo das Ultimas décadas tiveram um impacto
significativo na aquisicdo de veiculos, particularmente no segmento de veiculos populares. Essa
transformacéo € atribuida a uma série de fatores, incluindo mudancas demogréficas, evolucéao
econdmica e variagdes nas preferéncias dos consumidores. Com 0 aumento da urbanizacao e a
ascensdo da classe média, observou-se um crescimento na demanda por veiculos que
oferecessem um equilibrio entre custo e funcionalidade (SOUZA; HIROI, 2021).

Nos anos 80 e 90, por exemplo, houve uma tendéncia crescente em direcao a veiculos
compactos e eficientes, em resposta as preocupaces com economia de combustivel e custos de
manutencdo. Este periodo também testemunhou um aumento na disponibilidade de op¢des de
financiamento, facilitando a aquisic¢éo de veiculos novos por uma parcela maior da populagéo.
O resultado foi um aumento na venda de veiculos populares, com precos variando entre R$
12.000 e R$ 20.000 (SANTOS, 2020).

Entrando no século XXI, a industria automobilistica enfrentou novos desafios e
oportunidades devido as mudancas nos padrdes de consumo. A crescente preocupa¢do com a
sustentabilidade e 0 meio ambiente levou a uma demanda por veiculos mais eficientes e menos
poluentes, como os hibridos e elétricos. Embora inicialmente mais caros, esses veiculos
comegcaram a se tornar mais acessiveis, com precos aproximando-se da faixa de R$ 30.000 a
R$ 40.000 para modelos populares (SANTOS et al., 2021).

Além disso, a digitalizacdo e a conectividade emergiram como fatores importantes na
decisdo de compra dos consumidores, influenciando as montadoras a incorporarem tecnologias
avancadas mesmo em veiculos de segmentos mais acessiveis. Essas mudancas refletem néo
apenas a evolugéo tecnoldgica da industria automobilistica, mas também um alinhamento com
as necessidades e expectativas contemporaneas dos consumidores, indicando uma adaptacao
continua da industria as dindmicas de mercado em constante mudanga (FERIATO; LEONETTI,
2019).

Portanto, as mudancas nos padrdes de consumo e as adaptacfes correspondentes na
indUstria automobilistica refletem a evolucdo continua do mercado de veiculos, abrindo
caminho para discutir as crises do petroleo e suas implicacGes significativas na aquisi¢do de

veiculos, especialmente no que diz respeito ao impacto dessas crises nos veiculos populares.
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1.4. CRISES DO PETROLEO E SUAS IMPLICACOES

As crises do petroleo nas décadas de 1970 e 1980 representaram momentos
significativos na historia da industria automobilistica, especialmente no segmento de veiculos
populares. A primeira crise do petréleo, em 1973, foi desencadeada por embargos de paises
produtores de petroleo, resultando em uma escassez de combustivel e um aumento acentuado
nos precos do petroleo. Este cenario teve um impacto imediato nos custos de operacdo dos
veiculos, tornando a eficiéncia de combustivel uma preocupacdo primordial para 0s
consumidores (PINTO et al., 2021).

Como resultado, houve uma mudanga na demanda dos consumidores, que comegaram
a preferir veiculos menores e mais eficientes em termos de combustivel, afetando
significativamente as vendas de modelos maiores e menos eficientes. A segunda crise do
petroleo, que ocorreu no final da década de 1970, reforcou essas tendéncias, levando a uma
revisdo mais aprofundada das praticas de design e producédo de veiculos (MENDES FILHO et
al., 2021).

As montadoras, especialmente aquelas que produziam veiculos populares, foram
forcadas a repensar suas estratégias para atender a crescente demanda por carros compactos e
econdmicos. Isso resultou em um foco intensificado no desenvolvimento de motores menores
e mais eficientes, bem como na reduc¢do do peso geral dos veiculos. As montadoras comegaram
a explorar materiais mais leves e designs aerodindmicos para melhorar a eficiéncia do
combustivel (ZAULI, 2022).

Este periodo também marcou o inicio da era dos carros com tracdo dianteira, que
ofereciam vantagens em termos de espaco e eficiéncia de combustivel. As implicacdes das
crises do petrdleo nos precos dos veiculos foram complexas. Inicialmente, a escassez de
combustivel e a incerteza econémica levaram a um declinio nas vendas de automoveis, o que
teve um impacto nos pregos. Por um lado, os veiculos grandes e ineficientes em termos de
combustivel viram seus precos cair devido a baixa demanda (OLIVEIRA, 2023).

Por outro lado, o preco dos veiculos pequenos e eficientes aumentou, refletindo a
mudanca nas preferéncias dos consumidores. No entanto, com o tempo, a medida que a
producdo desses veiculos mais eficientes se tornou mais generalizada e as tecnologias
melhoraram, 0s precos comecaram a se estabilizar. Além disso, as crises do petroleo
estimularam o desenvolvimento de alternativas ao petréleo, como veiculos elétricos e hibridos
(CIRILO; CLARK; CORREA, 2020).

Embora inicialmente fossem mais uma curiosidade do que uma opcéao viavel para a
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maioria dos consumidores, esses veiculos estabeleceram as bases para os desenvolvimentos
futuros na industria automobilistica. As montadoras comecgaram a investir mais em pesquisa e
desenvolvimento, visando a criacdo de tecnologias que reduzissem a dependéncia dos
combustiveis fosseis. Assim, as crises do petroleo tiveram um impacto duradouro na industria
automobilistica, mudando fundamentalmente as préaticas de design e producdo (TORRES,
2021).

A necessidade de eficiéncia de combustivel e a demanda por veiculos menores e mais
acessiveis levaram a inovagdes que continuam a influenciar o design e a producéo de veiculos
até hoje. Essas mudancgas ndo apenas moldaram a industria automobilistica, mas também
tiveram um impacto significativo nas preferéncias e comportamentos dos consumidores,
consolidando a importancia da eficiéncia de combustivel e da sustentabilidade no setor
automotivo (SANTQOS, 2020).

Portanto, as crises do petréleo impulsionaram mudancas significativas na inddstria
automobilistica, influenciando tanto a eficiéncia quanto o design dos veiculos, e preparando o
cenario para discutir a globalizacdo e sua influéncia na industria automobilistica no final do
século XX e no inicio do século XXI, especialmente no que se refere a aquisicdo de veiculos

populares.

1.5. GLOBALIZACAO E A INDUSTRIA AUTOMOBILISTICA NO FINAL DO SECULO
XX E NO SECULO XXI

A globalizagdo, no final do século XX e inicio do século XXI, teve um impacto profundo
na industria automobilistica, especialmente no segmento de veiculos populares. A integracdo
global da economia facilitou a expansdo das operacdes das montadoras em mercados
internacionais, levando a uma diversificacao significativa dos modelos de veiculos disponiveis.
Essa expansdo resultou em uma competicdo acirrada entre as montadoras, que agora ndo so
competiam em seus mercados domésticos, mas também globalmente (JACOB et al., 2016).

Um dos efeitos mais notaveis da globalizacéo foi a pressao sobre os precos dos veiculos.
As montadoras buscaram estratégias para reduzir custos e otimizar a eficiéncia da producéo,
frequentemente através da localizacdo da producdo em paises com custos trabalhistas mais
baixos. Esta estratégia ajudou a manter os precos dos veiculos populares relativamente estaveis,
apesar do aumento dos custos associados a inovagéao tecnologica (SOUZA, 2015).

A competicdo internacional intensificada trouxe uma gama mais ampla de escolhas para

os consumidores. Montadoras de paises como Japdo e Coreia do Sul, conhecidas por seus
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veiculos eficientes e confiaveis, ganharam uma parcela significativa do mercado global. Em
resposta, as montadoras europeias e norte-americanas tiveram que inovar e adaptar suas
estratégias de precos para se manterem competitivas (TAFFAREL, 2015).

Houve, assim, uma melhoria geral na qualidade e na oferta de recursos dos veiculos
populares, mantendo 0s precos acessiveis. Por exemplo, no inicio dos anos 2000, um veiculo
popular podia ser adquirido por cerca de R$ 25.000 a R$ 35.000 no Brasil, refletindo a
combinacdo de tecnologia avancada e precos competitivos. No entanto, com o avancar do
século XXI, novos desafios emergiram para a industria automobilistica (SOUZA, 2022).

A crescente preocupacdo com questdes ambientais e a demanda por veiculos mais
sustentiveis levaram a investimentos em veiculos elétricos e hibridos. Inicialmente, esses
veiculos eram mais caros do que 0os modelos convencionais, 0 que impactava sua acessibilidade.
Por exemplo, um veiculo hibrido ou elétrico podia custar entre R$ 50.000 e R$ 70.000, um
preco significativamente mais alto em comparacdo com os veiculos populares a combustdo
(FRANTZ, 2023).

Além disso, mudancas nos padrdes de vida urbana e o surgimento de alternativas de
mobilidade, como servigos de carona e transporte compartilhado, comecaram a influenciar as
decisbes de compra dos consumidores. Esses fatores, juntamente com o aumento dos precos
dos veiculos e a estagnacdo econdmica em muitos paises, contribuiram para uma reducdo na
aquisicdo de automoveis novos, especialmente entre os consumidores mais jovens
(MACHADO, 2019).

Tal cenario levou as montadoras a repensarem suas estratégias, focando em modelos
mais eficientes, sustentaveis e adaptados as novas demandas do mercado. Em resumo, a
globalizacdo transformou a industria automobilistica, impactando os precos, a competicdo e a
inovacdo. As montadoras enfrentaram o desafio de equilibrar a necessidade de inovacéao
tecnoldgica com a manutencdo de precos acessiveis para veiculos populares (SOUZA; HIROI,
2021).

A mudanca em dire¢do a veiculos mais sustentaveis e a evolucdo dos padrbes de
consumo representam a nova fronteira para a industria, desafiando as montadoras a continuarem
se adaptando em um mercado globalizado e em constante mudanca. Portanto, a globalizacéo
moldou de maneira decisiva a industria automobilistica, impactando tanto os pre¢os quanto 0s
modelos disponiveis, e, agora, o foco se volta para a influéncia das inovagdes tecnologicas nos
precos e na demanda por veiculos populares no Brasil, explorando como esses avancos afetaram

a aquisicao de veiculos no mercado brasileiro.
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2. INFLUENCIA DAS INOVACOES TECNOLOGICAS NOS PRECOS E DEMANDA
POR VEICULOS POPULARES NO BRASIL

No mercado brasileiro, as inovagdes tecnoldgicas tém desempenhado um papel crucial
na determinacdo dos precos e na demanda por veiculos populares. Nas ultimas decadas,
observa-se a introducgéo de novas tecnologias automotivas, como sistemas de injecéo eletronica,
freios ABS, e controles de estabilidade, contribuiu para o aumento dos custos de producao, o
que, por sua vez, influenciou os precos finais dos veiculos (MACHADO, 2019).

Por exemplo, no inicio dos anos 2000, um veiculo popular basico no Brasil poderia
custar em torno de R$ 20.000,00. Com a incorporacao de tecnologias avangadas e requisitos de
seguranga, este preco aumentou, chegando a cerca de R$ 30.000,00 a R$4 0.000,00 nos modelos
mais recentes. Este aumento nos precos reflete ndo apenas o custo das inovagdes tecnologicas,
mas também a crescente expectativa dos consumidores por veiculos mais seguros, eficientes e
confortaveis (FRANTZ, 2023).

Além do impacto direto nos precos, as inovacgdes tecnoldgicas também afetaram a
demanda por veiculos populares no Brasil. Com o aumento dos precos, alguns consumidores
passaram a buscar alternativas mais acessiveis, como o mercado de veiculos usados, ou optaram
por modelos mais béasicos. Por outro lado, a disponibilidade de tecnologias avancadas em
veiculos populares também atraiu um segmento de consumidores dispostos a pagar mais por
beneficios adicionais em termos de seguranca, economia de combustivel e conforto (SOUZA,;
HIROI, 2021).

Além disso, o desenvolvimento de tecnologias relacionadas a sustentabilidade, como
veiculos elétricos e hibridos, embora ainda representem uma parcela pequena do mercado
brasileiro devido a precos relativamente mais altos, comegcam a ganhar atencdo. Por exemplo,
um veiculo hibrido ou elétrico no Brasil pode custar acima de R$ 100.000,00, um valor que esta
além do alcance de muitos consumidores que buscam veiculos populares. Este cenario ilustra a
complexa relagdo entre inovagdo tecnoldgica, preco e demanda no mercado automobilistico
brasileiro (SANTOS, 2020).

Assim, a interacdo entre inovagdes tecnoldgicas, precos e demanda no Brasil demonstra
a influéncia significativa desses fatores na aquisicdo de veiculos populares, preparando o
cenario para explorar em detalne o panorama das inovagfes tecnologicas na industria
automobilistica e como essas inovagdes estdo relacionadas a redugdo na compra de veiculos

populares.
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2.1. PANORAMA DAS INOVACOES TECNOLOGICAS NA INDUSTRIA
AUTOMOBILISTICA

No contexto da industria automobilistica, as inovagdes tecnoldgicas tém sido tanto um
motor de desenvolvimento quanto um fator na reducdo da compra de veiculos populares. O
avanco tecnoldgico, caracterizado pela introducdo de novas funcionalidades, sistemas de
seguranca aprimorados e melhor eficiéncia de combustivel, elevou os padrdes dos veiculos
populares. Contudo, essas melhorias também resultaram em um aumento dos custos de
producdo, refletindo-se nos precos finais dos veiculos (SILVA; PIROLA; CANENSE, 2017).

Em mercados como o Brasil, onde a sensibilidade ao preco é um fator critico para muitos
consumidores, 0 aumento dos precos dos veiculos populares, impulsionado pela incorporagédo
de novas tecnologias, tornou-se um obstaculo significativo. Por exemplo, veiculos que outrora
eram considerados acessiveis, com precos na faixa de R$ 30.000 a R$ 40.000, passaram a custar
significativamente mais, ultrapassando muitas vezes a faixa de R$ 50.000 (SOUZA, 2015).

Este aumento de preco desencadeou uma mudanga no comportamento de compra, com
consumidores optando por modelos mais antigos ou usados, ou até mesmo reconsiderando a
necessidade de possuir um carro. Além disso, o foco crescente em sustentabilidade e inovacdes
voltadas para veiculos elétricos e hibridos também tem impactado a aquisicdo de veiculos
populares (JACOB et al., 2016).

Embora representem uma direcdo promissora para o futuro da mobilidade, os custos
iniciais elevados destes veiculos os colocam fora do alcance de uma grande parcela do mercado
consumidor de veiculos populares. Por exemplo, um veiculo elétrico ou hibrido no Brasil pode
ter um preco inicial superior a R$100.000, uma faixa de preco muito além do segmento popular
(SOUZA; AGUIAR, 2015).

Essa tendéncia é agravada pelos desafios relacionados a infraestrutura de recarga e
incentivos governamentais limitados, tornando a transi¢ao para veiculos mais sustentaveis mais
lenta em mercados emergentes. Como resultado, ha uma lacuna crescente entre as inovagdes
tecnoldgicas disponiveis e a capacidade dos consumidores de veiculos populares de acessar
essas tecnologias (SOUZA, 2022).

Esse descompasso entre inovacgéo e acessibilidade representa um desafio significativo
para a industria automobilistica, que precisa equilibrar a incorporagéo de novas tecnologias com
a manutencdo da acessibilidade dos veiculos para o mercado de massa. Assim, a interacdo entre
avancos tecnologicos e a capacidade de compra no mercado de veiculos populares apresenta

um panorama complexo, abrindo espaco para a proxima analise que se concentrara na evolucao
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tecnoldgica e na introducao de novos recursos na inddstria automobilistica, e como estes fatores

influenciam a tendéncia de reducdo na compra de veiculos populares.
2.1.1. Evolugdo tecnoldgica e introdugdo de novos recursos

A evolucéo tecnologica na industria automobilistica tem sido marcada pela introducao
constante de novos recursos, particularmente em veiculos populares. Esta evolucdo abrange
desde melhorias basicas em eficiéncia de combustivel e seguranca até a incorporacdo de
tecnologias avancadas como assisténcia de direcdo e sistemas de infotainment. Embora essas
inovacgdes tenham elevado o padrdo dos veiculos populares, também acarretaram um aumento
nos custos de producdo (JACOB et al., 2016).

Este incremento nos custos, consequentemente, refletiu-se no preco final dos veiculos.
No mercado brasileiro, por exemplo, um carro popular que na década de 1990 poderia custar
em torno de R$15.000 a R$20.000, na ultima década viu seu preco subir para faixas de
R$30.000 a R$45.000, dependendo do modelo e das especifica¢bes. Esses pregos mais elevados
podem ser atribuidos ndo s6 as inovacGes tecnoldgicas, mas também a fatores como aumento
nos custos de materiais e mudancas nas regulamentagdes ambientais e de seguranga (SOUZA,
2022).

Além do impacto direto nos precos, a rapida evolucédo tecnoldgica também influenciou
as decisdes de compra dos consumidores de veiculos populares. Com o aumento dos precos,
muitos consumidores passaram a explorar alternativas, como o mercado de veiculos usados ou
optando por modelos mais antigos e menos equipados. Outro aspecto significativo é que as
inovacOes tecnoldgicas, embora desejaveis, podem ndo ser percebidas como essenciais por uma
parcela dos consumidores que buscam veiculos populares, principalmente aqueles com
orcamento limitado (CIRILO; CLARK; CORREA, 2020).

Essa discrepancia entre o desejo por tecnologias avancadas e a capacidade de arcar com
0s custos associados tem levado a uma reavaliacdo das necessidades e prioridades no momento
da compra de um veiculo. Assim, enquanto a inddstria automobilistica continua a inovar e a
integrar novas tecnologias, enfrenta o desafio de equilibrar inovacdo com acessibilidade,
especialmente no segmento de veiculos populares, onde a sensibilidade ao preco é um fator
decisivo (TORRES, 2021).

Dessa forma, a rapida evolugdo tecnoldgica e seu impacto nos precos dos veiculos
populares delineiam um cenario complexo no mercado automobilistico, levando a anélise

subsequente do impacto das tecnologias emergentes nos custos de producdo e como isso



31

influencia a aquisicdo de automdveis populares, refletindo na tendéncia de reducéo na compra

desses veiculos.
2.1.2. Impacto das tecnologias emergentes nos custos de producao

As tecnologias emergentes na industria automobilistica, como automacédo avancada,
sistemas de seguranca aprimorados, e integracdo de inteligéncia artificial, ttm um impacto
significativo nos custos de producdo de veiculos, especialmente no segmento de veiculos
populares. Estas tecnologias, embora melhorem a seguranca, a eficiéncia e o conforto dos
veiculos, também aumentam a complexidade e o custo de fabricacdo (DEMAISON; BOTURA,;
PASCHOARELLI, 2021).

Por exemplo, a introducdo de sistemas avancados de assisténcia ao motorista, que
exigem sensores sofisticados e software complexo, pode aumentar significativamente o custo
de producdo de um veiculo. Este aumento, em ultima analise, reflete-se no prego final do
veiculo, o que pode tornar os modelos mais tecnologicamente avancados menos acessiveis para
0s consumidores que buscam opcdes de veiculos populares (OLIVEIRA, 2023).

No Brasil, por exemplo, a adi¢do de tais tecnologias pode elevar o prego de um veiculo
popular de um patamar de R$40.000 para R$60.000 ou mais, dependendo da extensdo e do tipo
de tecnologia implementada. Além do aumento direto nos custos de producédo, as tecnologias
emergentes também exigem investimentos significativos em pesquisa e desenvolvimento, o que
pode colocar uma pressdo adicional sobre os fabricantes, especialmente aqueles focados no
mercado de veiculos populares (SANTOS et al., 2021).

Esta pressao pode levar a necessidade de cortar custos em outras areas ou aumentar 0s
precos dos veiculos para compensar os investimentos em tecnologia. Como resultado, a
aquisicdo de veiculos populares torna-se progressivamente mais desafiadora para uma parcela
da populacgdo, levando a uma reducdo na compra desses veiculos (FERIATO; LEONETTI,
2019).

Esse fendmeno é agravado em mercados emergentes, como o Brasil, onde o poder
aquisitivo é limitado e a sensibilidade ao preco é alta. Assim sendo, enquanto as inovagoes
tecnoldgicas oferecem beneficios significativos, elas também apresentam desafios para manter
os veiculos populares acessiveis, equilibrando a inclusdo de novas tecnologias com as
demandas e capacidades financeiras dos consumidores (MENDES FILHO et al., 2021).

Portanto, o impacto das tecnologias emergentes nos custos de produgdo destaca um

desafio crucial para a indastria automobilistica, especialmente em termos de manter a
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acessibilidade dos veiculos populares, conduzindo a analise subsequente da relacdo entre a
evolugdo tecnologica e os precos dos veiculos no Brasil, e como isso influencia a tendéncia de

reducdo na compra de veiculos populares.
2.2. RELACAO ENTRE TECNOLOGIA E PRECOS DOS VEICULOS NO BRASIL

No contexto brasileiro, a relacdo entre a evolucao tecnoldgica e os precos dos veiculos
tem sido uma questdo central no mercado automobilistico, especialmente no segmento de
veiculos populares. A introducdo de novas tecnologias, que vao desde sistemas de seguranca
avancados até conectividade e eficiéncia energética, tem sido um fator determinante no
aumento dos custos de producdo. Este aumento reflete-se nos precos finais dos veiculos (PINTO
etal., 2021).

Por exemplo, um carro popular que poderia custar cerca de R$30.000 ha alguns anos,
agora, com a adicdo de novas tecnologias e recursos, pode facilmente ultrapassar a marca de
R$45.000. Este aumento nos precos, portanto, representa um desafio significativo para a grande
maioria dos consumidores brasileiros, cujo poder aquisitivo pode ndo acompanhar o ritmo
acelerado da inovacéo tecnoldgica no setor automotivo (ZAULI, 2022).

Consequentemente, observa-se uma tendéncia de diminuicdo na compra de veiculos
novos, com consumidores buscando alternativas mais acessiveis ou adiando a deciséo de
compra de um carro novo. Além disso, o mercado brasileiro de veiculos tem sido influenciado
por fatores econémicos e regulatérios que interagem com as tendéncias tecnolégicas. Impostos
sobre veiculos novos, custos associados a regulamentacBes ambientais mais rigidas e a
valorizacdo do real frente a outras moedas, tém contribuido para o aumento dos precos dos
veiculos no Brasil (SOUZA; HIROI, 2021).

Esses fatores, combinados com o custo das inovac@es tecnolégicas, tornam os veiculos
novos, especialmente os modelos populares com tecnologias avangadas, menos acessiveis para
a populacéo de renda média e baixa. Como resultado, o0 mercado de veiculos usados tem visto
um aumento na demanda, enquanto a aquisi¢do de veiculos novos diminuiu. Este fendbmeno
reflete uma complexa interacdo entre tecnologia, economia e politica, desafiando a industria
automobilistica a encontrar um equilibrio entre inovacéo tecnoldgica e acessibilidade em um
mercado emergente como o Brasil (SANTQOS, 2020).

Dessa forma, a relagdo entre tecnologia e pregos dos veiculos no Brasil revela uma
dindmica desafiadora para a aquisi¢do de veiculos populares, levando a anélise da transicédo

tecnoldgica e sua influéncia na variacao de precos no mercado brasileiro, especialmente no que
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tange a reducdo na compra de veiculos populares.
2.2.1. Transicao tecnolodgica e variacdo de precos no mercado brasileiro

A transicéo tecnologica na indUstria automobilistica brasileira, marcada pela introdugéo
de novas tecnologias e pela adaptacdo as regulamentacdes ambientais globais, teve um impacto
significativo na variacdo dos precos dos veiculos populares. Dessa forma, salienta-se que esta
transicdo inclui a introducdo de tecnologias como motores mais eficientes, sistemas de controle
de emissdes e recursos de seguranca avancados (SANTQOS, 2020).

Embora tais inovacOes sejam essenciais para atender aos padrdes globais e melhorar a
eficiéncia dos veiculos, elas também resultam em um aumento nos custos de producédo. Por
exemplo, tem-se observado que, ao longo dos anos, a introducdo de tecnologias de reducéo de
emissdes, como sistemas de catalisadores e motores mais limpos, elevou de maneira
significativa o custo de fabricacdo de um veiculo popular (SILVA; PIROLA; CANENSE,
2017).

No mercado brasileiro, isso se traduziu em um aumento gradual dos precos, com
veiculos que anteriormente eram vendidos na faixa de R$30.000 a R$40.000, passando para a
faixa de R$50.000 a R$60.000 nos ultimos anos. Esses aumentos de preco, embora refletindo
avancos tecnoldgicos significativos, tém limitado a capacidade de aquisicdo de novos veiculos
por parte de muitos consumidores brasileiros, especialmente aqueles de renda média e baixa
(SOUZA, 2015).

Além disso, a industria automobilistica enfrenta o desafio de equilibrar a necessidade
de inovacdo com a manutencdo de precos acessiveis para 0s consumidores. O mercado
brasileiro, em particular, tem caracteristicas Unicas, como altos impostos sobre veiculos e uma
forte dependéncia de financiamento para a compra de automdveis. Estes fatores, combinados
com o0 aumento dos precos devido as inovagdes tecnoldgicas, resultaram em uma reducdo na
aquisicdo de veiculos novos (JACOB et al., 2016).

A industria tem respondido a isso com estratégias como ofertas de modelos mais basicos
a pregos mais baixos e promoc0es periddicas para estimular as vendas. No entanto, a tendéncia
geral aponta para um mercado em que a aquisicdo de veiculos populares novos esta cada vez
mais restrita a uma parcela da populacéo, levando a um aumento no mercado de veiculos usados
e uma reavaliacdo das necessidades e prioridades de transporte entre os consumidores
brasileiros (TAFFAREL, 2015).

Este cenario destaca o desafio continuo enfrentado pela industria automobilistica no
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Brasil: inovar e evoluir enquanto permanece acessivel e relevante para a maioria dos
consumidores. Portanto, a complexa relagdo entre a transi¢éo tecnoldgica e a varia¢éo de precos
no mercado brasileiro de veiculos populares destaca o desafio enfrentado pelos consumidores
e fabricantes, levando ao proximo tépico que examinard as respostas dos fabricantes as
mudancas tecnoldgicas, particularmente em relacdo a reducdo na aquisicdo de veiculos

populares.
2.2.2. Resposta dos fabricantes as mudancas tecnoldgicas

Frente as mudancas tecnoldgicas e ao aumento dos precos dos veiculos, os fabricantes
no mercado brasileiro tém adotado vérias estratégias para manter a relevancia dos veiculos
populares. Uma abordagem tem sido a diversificacdo das linhas de produtos, oferecendo
modelos basicos a precos mais acessiveis ao lado de versdes mais equipadas e caras. Esta
estratégia visa atender a uma gama mais ampla de consumidores, desde aqueles que buscam
veiculos econémicos e funcionais até os que desejam recursos tecnoldgicos avancados
(SOUZA, 2022).

Além disso, os fabricantes tém investido em eficiéncias de producao, como a adogdo de
plataformas modulares que permitem a producdo de diferentes modelos com muitos
componentes compartilhados. Esta abordagem reduz os custos de producéo, o que pode ajudar
a controlar os precos finais dos veiculos. No entanto, mesmo com esses esforcos, 0s precos dos
veiculos populares no Brasil continuaram a aumentar (MACHADO, 2019).

Por exemplo, um carro popular que custava aproximadamente R$40.000 h& alguns anos,
agora pode custar mais de R$50.000, refletindo o impacto das inovagdes tecnoldgicas e dos
custos de producdo. Outra resposta dos fabricantes as mudancas tecnoldgicas tem sido o foco
em veiculos mais sustentaveis e eficientes. Com a crescente conscientizacdo ambiental e a
pressdo por veiculos menos poluentes, os fabricantes estdo explorando alternativas como
veiculos hibridos e elétricos (FRANTZ, 2023).

Embora estes veiculos representem uma promessa para o futuro da mobilidade, seus
custos elevados os tornam menos acessiveis para o segmento de veiculos populares. Os
fabricantes enfrentam o desafio de equilibrar a inclusdo de tecnologias sustentaveis com a
necessidade de manter os veiculos acessiveis. Além disso, a infraestrutura para veiculos
elétricos ainda estd em desenvolvimento no Brasil, 0 que representa uma barreira adicional para
a adogdo generalizada dessas tecnologias (OLIVEIRA, 2023).

Em resumo, os fabricantes no mercado brasileiro estdo navegando em um ambiente
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complexo, onde precisam responder as demandas tecnoldgicas e ambientais, mantendo ao
mesmo tempo os veiculos populares ao alcance dos consumidores. Assim, as respostas dos
fabricantes as mudancas tecnoldgicas refletem esforcos para equilibrar inovacdo e
acessibilidade, conduzindo a analise subsequente que compara os pre¢os de veiculos com e sem
inovacdes tecnoldgicas, destacando como essas diferencas impactam a aquisi¢do de veiculos
populares no contexto da reducdo na compra desses veiculos.

2.2.3. Comparacao dos precos de veiculos com e sem inovagdes tecnoldgicas

No mercado automobilistico brasileiro, a comparacdo dos precos de veiculos com e sem
inovac0es tecnoldgicas revela uma discrepancia significativa que afeta a decisdo de compra dos
consumidores, especialmente no segmento de veiculos populares. Veiculos que incorporam
tecnologias avangadas, como sistemas de assisténcia ao motorista, conectividade aprimorada e
melhorias na eficiéncia de combustivel, tendem a ter precos mais elevados em comparagao com
modelos mais basicos (DEMAISON; BOTURA; PASCHOARELLI, 2021).

Por exemplo, um veiculo popular basico no Brasil pode custar em torno de R$40.000,
enquanto um modelo com uma gama completa de tecnologias inovadoras pode ultrapassar 0s
R$60.000. Essa diferenca de preco é substancial para muitos consumidores, que muitas vezes
tém de ponderar entre a necessidade de recursos tecnoldgicos e a capacidade de pagar por eles.
Consequentemente, enquanto alguns consumidores optam por veiculos mais caros com
tecnologias avancadas, uma parcela significativa do mercado se inclina para modelos mais
acessiveis, mas com menos recursos tecnologicos (FERIATO; LEONETTI, 2019).

Além disso, a presenca de tecnologias avancadas nos veiculos implica em custos
adicionais de manutencao e reparo, 0 que também deve ser considerado pelos consumidores.
Tecnologias complexas requerem manutencéo especializada e pecas de reposi¢cdo mais caras,
aumentando o custo total de propriedade ao longo do tempo. Isso pode desencorajar a compra
de veiculos novos com tecnologias avancadas, especialmente entre os consumidores com
orcamento mais limitado (SANTOS et al., 2021).

Assim, a industria automobilistica enfrenta o desafio de equilibrar a incorporacéo de
novas tecnologias com a manutencdo de precos acessiveis, particularmente no segmento de
veiculos populares. Nessa perspectiva, a necessidade de oferecer veiculos tecnologicamente
avangados a pregos competitivos é crucial para manter a atratividade dos veiculos novos e
sustentar a demanda em um mercado cada vez mais sensivel a precos e custos de manutengéo
(LIMA; FORTI; ALVES NETO, 2019).
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Portanto, a diferenca nos precos dos veiculos com e sem inovagdes tecnoldgicas no
mercado brasileiro ilustra um desafio importante na aquisicdo de automoveis populares,
levando ao préximo tdépico que examina o impacto direto das inovacdes tecnoldgicas na
demanda por veiculos populares e como isso influencia a tendéncia de reducdo na compra

desses veiculos no contexto atual da industria automobilistica.

2.3. IMPACTO DAS INOVACOES TECNOLOGICAS NA DEMANDA POR VEICULOS
POPULARES

O impacto das inovagGes tecnoldgicas na demanda por veiculos populares no Brasil é
um fendmeno multifacetado que reflete tanto os avancgos da industria quanto as mudancas nas
preferéncias dos consumidores. Com o progresso tecnoldgico, veiculos populares passaram a
Incorporar recursos anteriormente restritos a modelos de luxo, como sistemas de assisténcia ao
motorista, conectividade avangada e materiais mais leves e duraveis (PINTO et al., 2021).

Embora esses avancos elevem o padrdo dos veiculos, também aumentam seus precos, 0
gue pode afetar negativamente a demanda em um mercado sensivel a pre¢cos como o Brasil. Por
exemplo, a introducéo de tecnologias de seguranca avancada e sistemas de entretenimento em
um veiculo popular pode aumentar seu preco em milhares de reais, colocando-o fora do alcance
de uma parcela significativa de consumidores (ZAULI, 2022).

Além disso, a complexidade adicional dessas tecnologias pode gerar preocupacfes com
0s custos de manutencéo a longo prazo, fazendo com que os consumidores ponderem a relagéo
custo-beneficio de adquirir um veiculo novo em vez de op¢des usadas ou modelos mais antigos.
Adicionalmente, as inovacOes tecnoldgicas também trouxeram novos desafios para os
fabricantes no mercado brasileiro (CIRILO; CLARK; CORREA, 2020).

Para manter a competitividade e atrair consumidores, os fabricantes precisam encontrar
um equilibrio entre a incluséo de tecnologias avancadas e a manutengdo de precos acessiveis.
Tal cenério, portanto, tem levado a uma expressiva segmentacdo de mercado mais acentuada,
com algumas marcas focando em veiculos super econdmicos e outras se especializando em
modelos populares mais tecnologicamente sofisticados (SILVA; PIROLA; CANENSE, 2017).

Esta diviséo reflete uma tendéncia crescente de polarizagdo no mercado de veiculos,
onde veiculos de entrada se tornam cada vez mais bésicos para manter os pregos baixos,
enquanto modelos com tecnologias avancadas veem um aumento de preco. Tal cenério
evidencia o dilema enfrentado pela inddstria automobilistica: como incorporar inovagoes

tecnoldgicas desejadas pelos consumidores sem excluir uma parcela significativa do mercado
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que busca veiculos acessiveis e confiaveis (TORRES, 2021).

Assim, o impacto das inovagdes tecnoldgicas na demanda por veiculos populares
destaca a complexa interacdo entre avancgo tecnoldgico e acessibilidade, conduzindo a analise
da mudanca nas preferéncias dos consumidores brasileiros e como essas transformacoes estdo
afetando a aquisicdo de automoveis populares, refletindo na tendéncia de redugdo na compra

desses veiculos no mercado atual.

2.3.1. Mudanca nas preferéncias dos consumidores brasileiros

No mercado automobilistico brasileiro, as mudancas nas preferéncias dos consumidores
tém sido notaveis, especialmente no que se refere a aquisicdo de automoveis populares. Com a
evolucdo tecnoldgica e o aumento dos precos dos veiculos novos, observa-se uma tendéncia
dos consumidores em optar por alternativas mais econdmicas ou por modelos usados. Essa
mudanca é impulsionada ndo apenas pelo preco, mas também pela percepc¢éo de valor (SOUZA,
2015).

Muitos consumidores estdo reavaliando a necessidade de possuir um veiculo com as
mais recentes inovacdes tecnoldgicas, ponderando se os beneficios adicionais justificam o custo
mais elevado. Além disso, salienta-se que a crescente preocupacdo com a sustentabilidade
ambiental e o interesse por modos de transporte alternativos, como carros compartilhados e
transporte publico, tém influenciado as decisdes de compra (SOUZA; AGUIAR, 2015).

Estes fatores, combinados com um contexto econdmico muitas vezes desafiador,
resultaram em uma diminuicdo na procura por veiculos populares novos, com muitos
consumidores priorizando economia e funcionalidade em detrimento de recursos tecnolégicos
avancados. Paralelamente, observa-se uma crescente segmentacdo do mercado, com alguns
consumidores ainda valorizando veiculos equipados com as Ultimas inovacfes tecnolégicas,
embora representem uma parcela menor do mercado (JACOB et al., 2016).

Os fabricantes tém respondido a essas mudancas oferecendo uma gama mais ampla de
opcoes, desde modelos bésicos e acessiveis até versdes mais equipadas, porém com pregos mais
elevados. Esta segmentacao reflete a diversidade de necessidades e capacidades financeiras dos
consumidores brasileiros. Contudo, a tendéncia predominante é a busca por veiculos que
oferecam o melhor equilibrio entre custo e beneficio, com muitos consumidores optando por
modelos mais antigos ou veiculos sem muitos dos recursos tecnoldgicos mais recentes, a fim
de manter os custos mais baixos (TAFFAREL, 2015).

Essa tendéncia € um indicativo claro da sensibilidade ao preco no mercado brasileiro de
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veiculos populares e destaca o desafio continuo para os fabricantes: inovar de maneira atraente
e acessivel para um amplo espectro de consumidores. Consequentemente, a mudanga nas
preferéncias dos consumidores brasileiros, influenciada por fatores econdmicos e tecnologicos,
tem levado a um declinio na demanda por veiculos populares, abrindo caminho para uma analise
aprofundada sobre os determinantes desse declinio no mercado brasileiro, especialmente no que

concerne a reducdo na aquisicéo de automdveis populares.

2.3.2. Declinio na demanda por veiculos populares e seus determinantes

O declinio na demanda por veiculos populares no mercado brasileiro pode ser atribuido
a uma combinacdo de fatores econémicos, tecnoldgicos e sociais. Economicamente, a
volatilidade dos precos e a instabilidade financeira tém tido um impacto significativo na
capacidade de compra dos consumidores. O aumento nos precos dos veiculos, em grande parte
devido a incorporacdo de novas tecnologias e ao cumprimento de regulamentacfes ambientais
mais rigorosas, tornou mais dificil para muitos brasileiros adquirirem carros novos (SOUZA,
2022).

Por exemplo, enquanto um carro popular poderia custar em torno de R$35.000 a
R$40.000 ha uma década, atualmente, modelos semelhantes podem custar acima de R$50.000,
um aumento consideravel que excede a inflacdo acumulada no periodo. Além disso, 0 aumento
nas taxas de financiamento e a reducdo do poder aquisitivo devido a fatores macroeconémicos
tém desencorajado a compra de veiculos novos, levando os consumidores a optarem por
veiculos usados ou a adiar a compra (FRANTZ, 2023).

Do ponto de vista tecnoldgico e social, mudancas nas preferéncias dos consumidores
também tém influenciado a demanda por veiculos populares. Com o0 crescimento da
conscientizacdo ambiental e o interesse por tecnologias sustentaveis, uma parcela do mercado
estd migrando para alternativas de transporte mais ecoldgicas, como veiculos elétricos e
hibridos, embora estes ainda representem um segmento pequeno devido aos precos elevados
(MACHADO, 2019).

Além disso, o desenvolvimento de novas formas de mobilidade urbana, como servicos
de compartilhamento de carros e aprimoramento do transporte publico, tem reduzido a
dependéncia do carro préprio, especialmente entre os consumidores mais jovens. Essas
tendéncias sdo acentuadas em areas urbanas, onde o transito congestionado e a dificuldade de
estacionamento tornam o uso do carro menos atraente (SOUZA; HIROI, 2021).

Portanto, o mercado de veiculos populares no Brasil enfrenta o desafio de se adaptar a
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um ambiente em rapida mudanca, onde fatores econémicos, tecnoldgicos e sociais estdo
remodelando as preferéncias e necessidades dos consumidores de maneira significativa.
Portanto, a combinacdo de fatores econémicos, tecnologicos e sociais explica o declinio na
demanda por veiculos populares no Brasil e, agora, o foco se volta para a relacéo entre 0s precos
dos veiculos e as preferéncias de compra no pais, explorando como essa dindmica afeta a
aquisicdo de automdveis populares e contribui para a tendéncia de reducdo na compra desses

veiculos.
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3. RELACAO ENTRE PRECOS DOS VEICULOS E PREFERENCIAS DE COMPRA
NO BRASIL

No Brasil, a relacdo entre os precos dos veiculos e as preferéncias de compra dos
consumidores tem sido um fator decisivo na redugdo da aquisi¢éo de automoveis populares. Os
precos dos veiculos novos tém aumentado constantemente, impulsionados pela introducéo de
tecnologias avancadas, regulamentacGes ambientais mais rigorosas e variagdes cambiais
(MACHADO, 2019).

Por exemplo, enquanto um carro popular bésico poderia ser adquirido por
aproximadamente R$30.000 ha& alguns anos, atualmente os modelos equivalentes
frequentemente ultrapassam os R$50.000. Este aumento de preco tem um impacto direto na
capacidade dos consumidores de comprar veiculos novos, especialmente aqueles em segmentos
de renda mais baixa (TORRES, 2021).

Como consequéncia, muitos consumidores tém optado por veiculos usados ou por
modelos mais antigos e menos equipados, que oferecem um custo-beneficio mais atraente.
Além disso, a crescente conscientizacdo sobre os custos totais de propriedade. Inclui-se a
manutencdo, seguro e consumo de combustivel, também influencia as decisdes de compra, com
consumidores priorizando a eficiéncia e a economia em detrimento de caracteristicas de luxo
ou tecnologias avancadas (SOUZA; HIROI, 2021).

Paralelamente, as mudancas nas preferéncias de compra refletem uma transformacéo
mais ampla nas atitudes em relacdo a posse de veiculos. Com o desenvolvimento de alternativas
de mobilidade urbana, como servicos de compartilhamento de carros e melhorias no transporte
publico, juntamente com a conscientizacdo ambiental, tem-se observado uma mudanca gradual
na percepcao do carro como simbolo de status para uma visdo mais funcional e econémica de
transporte (SILVA; PIROLA; CANENSE, 2017).

Essa tendéncia é particularmente evidente entre os consumidores mais jovens, que
muitas vezes valorizam a conectividade e a mobilidade digital sobre a posse de um carro. Assim,
a industria automobilistica brasileira enfrenta o desafio de se adaptar a um mercado em
constante mudanga, onde as preferéncias de compra estdo cada vez mais alinhadas com
consideracdes de custo e eficiéncia, e menos com o prestigio tradicionalmente associado a posse
de um veiculo novo (DEMAISON; BOTURA; PASCHOARELLLI, 2021).

Este cenario complexo exige uma reavalia¢do continua das estratégias de marketing e
producdo dos fabricantes para atender as demandas emergentes do mercado. A relagdo

intrinseca entre os precos dos veiculos e as preferéncias de compra no Brasil, marcada pela
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busca por opg¢des mais econdmicas, leva a andlise da evolugdo dos precos dos veiculos no
mercado brasileiro, enfocando como esta progressdo afetou a aquisicdo de automoveis
populares, com énfase na reducéo da compra desses veiculos e na citacdo de diversos precos

para ilustrar essa evolucao.
3.1. EVOLUCAO DOS PRECOS DOS VEICULOS NO MERCADO BRASILEIRO

A evolugdo dos pregos dos veiculos no mercado brasileiro, particularmente no segmento
de veiculos populares, reflete uma série de fatores econémicos e regulatorios. Historicamente,
nas Ultimas décadas, o preco médio dos veiculos populares tem aumentado progressivamente.
Nos anos 90, por exemplo, era possivel adquirir um veiculo popular basico por cerca de
R$15.000. Ja no inicio dos anos 2000, menciona-se que essa faixa de prego subiu para
aproximadamente R$20.000 a R$25.000 (FRANTZ, 2023).

Esses aumentos podem ser atribuidos a fatores como a inflagdo, o aumento dos custos
de mao-de-obra e de materiais, bem como a introducdo de novas tecnologias e recursos de
seguranca, que se tornaram padrdo ao longo do tempo. Avancando para a segunda década do
século XXI, a tendéncia de aumento nos precos dos veiculos populares continuou. Com a
crescente demanda por tecnologias avancadas e regulamentac6es ambientais mais rigorosas, 0s
custos de producéo dos veiculos aumentaram ainda mais (TORRES, 2021).

Por volta de 2010, o preco médio de um carro popular no Brasil ja estava na faixa de
R$30.000 a R$35.000. Além disso, o real valorizado frente a outras moedas na época também
contribuiu para o aumento dos precos dos veiculos importados, 0 que, por sua vez, impactou o
mercado de veiculos nacionais. Nos Gltimos anos, a situacdo econémica do Brasil, marcada por
instabilidade e recessdo em diversos periodos, agravou a situacdo (CIRILO; CLARK;
CORREA, 2020).

A depreciacdo do real e a alta inflagdo levaram a um aumento ainda maior nos precos
dos veiculos. Atualmente, um veiculo popular basico no Brasil pode custar entre R$40.000 e
R$50.000, um valor significativamente maior que em décadas anteriores. Este aumento ndo
reflete apenas a inflagdo, mas também o acréscimo de custos relacionados a implementacao de
tecnologias modernas, tais como sistemas de injecéo eletronica, airbags e freios ABS, que agora
sdo requisitos obrigatorios em todos os veiculos vendidos no pais (OLIVEIRA, 2023).

Além dos fatores econémicos e tecnoldgicos, a politica fiscal brasileira, com altas taxas
de impostos sobre veiculos, também tem um papel fundamental na defini¢do dos precos. Estes

impostos, somados aos custos de producédo e as margens de lucro das montadoras, contribuem



42

para o alto custo final dos veiculos. O resultado ¢ um mercado em que a aquisi¢éo de veiculos
novos tornou-se cada vez mais desafiadora para uma grande parcela da populagédo, impactando
diretamente na demanda por veiculos populares (SILVA; PIROLA; CANENSE, 2017).

Dessa maneira, ha que se destacar a evolugdo dos precgos dos veiculos no Brasil tem sido
influenciada por uma combinagdo complexa de fatores econdmicos, tecnologicos e politicos.
Este cenério, portanto, resultou em um aumento progressivo e significativo nos precos dos
veiculos populares ao longo dos anos, afetando diretamente a capacidade (pode aquisitivo) dos
consumidores de adquirir veiculos novos e contribuindo para a tendéncia de reducdo na compra
de veiculos populares no pais (LIMA; FORTI; ALVES NETO, 2019).

A dindmica do mercado automobilistico brasileiro, além dos fatores j& mencionados, é
influenciada por varidveis globais e locais que afetam diretamente os precos dos veiculos
populares. Por exemplo, a flutuacdo nos precos das commodities globais, como 0 aco e outros
materiais utilizados na fabricacdo de automdveis, tem um impacto direto nos custos de
producédo. Nos anos recentes, 0 aumento desses custos foi um dos fatores contribuintes para que
0s precgos dos veiculos novos continuassem a crescer (MENDES FILHO et al., 2021).

Em 2020, por exemplo, um carro popular no Brasil, ja equipado com tecnologias
obrigatorias e alguns recursos adicionais, poderia custar na faixa de R$50.000 a R$60.000, um
aumento significativo em comparagcdo com os pre¢os de uma década atras. Além disso, h& que
se destacar que as mudancas relacionadas as politicas de importacdo e exportagdo também tém
um papel crucial na determinacao dos precos dos veiculos (PINTO et al., 2021).

O Brasil, em certos periodos, adotou politicas que favorecem a industria automobilistica
local, o que pode levar a precos mais altos para veiculos importados, impactando indiretamente
os precos dos veiculos nacionais. Por outro lado, acordos comerciais e reducfes de tarifas
podem ter o efeito oposto, aumentando a competicdo e potencialmente reduzindo os pregos. Em
termos de evolugdo de pregos, isso significa que, em alguns periodos, os veiculos importados
podem ter seus precos elevados acima de R$70.000, enquanto veiculos nacionais similares se
mantém na faixa de R$50.000 a R$60.000 (ZAULLI, 2022).

A introducdo de politicas ambientais e de seguranca mais rigorosas também desempenha
um papel significativo na evolugdo dos precos dos veiculos. A obrigatoriedade de sistemas
como controle de estabilidade e airbags laterais, por exemplo, eleva os custos de producéo, que
sdo repassados ao consumidor. Isso resultou em um cenario onde veiculos populares, que
anteriormente poderiam ser adquiridos por pre¢cos mais baixos, agora apresentam um custo
inicial consideravelmente mais alto (DEMAISON; BOTURA; PASCHOARELLI, 2021).

Por fim, o desenvolvimento e a implementacdo de tecnologias voltadas para a redugéo
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de emissdes de carbono e eficiéncia energética, embora benéficos para 0 meio ambiente e a
sustentabilidade a longo prazo, contribuem para 0 aumento dos pregos dos veiculos populares,
refletindo a complexa relacdo entre inovacéao tecnologica, politicas regulatérias e as dindmicas

econémicas do mercado automobilistico brasileiro (SANTOS, 2020).

3.2. MUDANCAS NAS PREFERENCIAS DE COMPRA DOS CONSUMIDORES
BRASILEIROS

As mudancas nas preferéncias de compra dos consumidores brasileiros no que se refere
aaquisicdo de automoveis populares sdo multifacetadas e refletem uma variedade de influéncias
econdmicas e sociais. Um aspecto fundamental dessas mudancas é o papel da renda e do poder
de compra. Com a economia brasileira enfrentando periodos de instabilidade, a renda disponivel
para muitos consumidores tem sido limitada, afetando diretamente suas escolhas de compra de
veiculos (MACHADO, 2019).

Por exemplo, enquanto um carro popular basico poderia custar cerca de R$30.000 ha
uma década, hoje, os precos desses mesmos veiculos podem chegar a R$40.000 ou mais. Esta
elevagédo nos precos tem forgado os consumidores a reconsiderarem suas prioridades, muitas
vezes optando por veiculos usados ou adiando a compra de um carro novo. Além da influéncia
da renda e do poder de compra, as preferéncias dos consumidores brasileiros também tém sido
moldadas por uma valorizacdo crescente de atributos especificos dos veiculos (ZAULI, 2022).

Seguranca, conforto e tecnologia emergem como critérios importantes na escolha de um
automdvel. Os consumidores estdo cada vez mais conscientes da importancia de recursos de
seguranca, como airbags e sistemas de freios ABS, e estdo dispostos a investir mais para garantir
essas caracteristicas. No entanto, a disposi¢do para pagar por tecnologias avancadas, como
sistemas de assisténcia ao motorista ou conectividade, ainda varia significativamente entre
diferentes segmentos de consumidores, refletindo um equilibrio entre a necessidade de
seguranca e as limitagdes financeiras (SOUZA; HIROI, 2021).

Este cenério € agravado pela percepcédo de que a posse de um veiculo j& ndo é vista como
um simbolo de status como era no passado. Fatores como preocupac¢des ambientais, a expansao
de opcgdes de mobilidade urbana e uma maior aceitacdo de alternativas ao carro proprio,
especialmente entre 0s consumidores mais jovens, estdo remodelando as preferéncias de
compra. Assim, enguanto algumas pessoas ainda valorizam a posse de um carro novo, outras
estdo avaliando opcbes mais econdmicas ou sustentaveis, como carros compartilhados ou

veiculos elétricos, apesar de seus precos ainda relativamente altos (JACOB et al., 2016).
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Neste contexto, os fabricantes de automdveis populares estdo se esfor¢ando para atender
a essas novas demandas. Eles estdo adaptando suas estratégias para oferecer veiculos que
equilibrem eficazmente custo, seguranca, conforto e inovacgéo tecnoldgica. As campanhas de
marketing estdo sendo reorientadas para destacar nao apenas o valor dos veiculos, mas também
seu desempenho em termos de eficiéncia de combustivel, impacto ambiental e custos de
manutencdo a longo prazo (SILVA; PIROLA; CANENSE, 2017).

Isso reflete uma compreensdo de que os consumidores estdo buscando mais do que
apenas um meio de transporte; eles estdo procurando solu¢es de mobilidade que se alinhem
com seus valores e circunstancias financeiras. Dessa forma, salienta-se que a evolucdo das
preferéncias de compra de automéveis populares no Brasil é o resultado de uma interacdo
complexa que envolve diversos fatores econdmicos, tecnoldgicos e sociais (SOUZA, 2022).

Assim sendo, as mudancas nas condi¢des econdmicas, juntamente com um maior foco
em seguranga, conforto e sustentabilidade, estdo redefinindo o mercado de veiculos. Fabricantes
que conseguirem se adaptar a essas mudancas, oferecendo produtos que atendam as
necessidades e expectativas dos consumidores, estardo melhor posicionados para enfrentar os
desafios de um mercado em constante evolucdo (TAFFAREL, 2015).

Além dos fatores j& mencionados, a evolucdo das preferéncias dos consumidores
brasileiros em relacdo a aquisicdo de automdveis populares também é influenciada por
tendéncias globais e avangos tecnolégicos. A digitalizacdo e a conectividade tornaram-se
aspectos cada vez mais valorizados. Carros que oferecem sistemas de navegacdo integrados,
conectividade com smartphones e outros recursos digitais estdo se tornando mais atraentes,
mesmo no segmento de veiculos populares (SOUZA; AGUIAR, 2015).

No entanto, a inclusdo dessas tecnologias também contribui para 0 aumento dos precos,
fazendo com que os consumidores tenham que ponderar entre a conectividade e o custo. Outro
aspecto relevante é a crescente preocupacdo com a sustentabilidade e o impacto ambiental dos
veiculos. Embora os veiculos elétricos e hibridos ainda representem um segmento pequeno do
mercado brasileiro, principalmente devido aos seus precos mais elevados, hd um interesse
crescente por essas tecnologias (SOUZA, 2015).

Consumidores preocupados com o meio ambiente estdo cada vez mais atentos ao
consumo de combustivel e as emissdes de CO2, fatores que estdo comecando a influenciar suas
decisbes de compra. Esta tendéncia esté levando os fabricantes a considerarem estratégias de
eletrificacdo de seus portfolios, mesmo para veiculos populares. Ademais, a transformagdo no
cenario urbano e nas necessidades de mobilidade também esta afetando as preferéncias de
compra (SANTOS, 2020).
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Com o aumento do trafego nas grandes cidades e a dificuldade de encontrar
estacionamento, muitos consumidores estéo reavaliando a necessidade de possuir um carro. 1sso
estd impulsionando o interesse por carros menores e mais ageis, adequados para o ambiente
urbano, e por alternativas de mobilidade, como bicicletas e scooters elétricas. Além disso, a
influéncia das redes sociais e das plataformas online na decisdo de compra de veiculos ndo pode
ser subestimada (FRANTZ, 2023).

Os consumidores estdo cada vez mais buscando avaliacfes, opinides e recomendacoes
online antes de tomar uma decisdo de compra. 1sso aumentou a transparéncia e a disponibilidade
de informacdes sobre os veiculos, permitindo que os consumidores fagam escolhas mais
informadas. Por fim, o ambiente regulatério no Brasil, que inclui politicas fiscais e incentivos
governamentais, também desempenha um papel na formacdo das preferéncias dos
consumidores (OLIVEIRA, 2023).

Incentivos para veiculos mais eficientes ou com menores emissdes podem influenciar
as tendéncias de compra, assim como 0 impacto dos impostos sobre os precos finais dos
veiculos. Em resumo, as preferéncias de compra dos consumidores brasileiros por automdéveis
populares estdo sendo moldadas por uma combinagdo complexa de fatores, desde consideracfes
econdmicas e tecnoldgicas até influéncias sociais e regulatorias (CIRILO; CLARK; CORREA,
2020).

As mudancas nas preferéncias de compra dos consumidores brasileiros no que tange a
automoveis populares sdo também impactadas pela evolugdo do cenario econdmico e social do
pais. Um aspecto notavel € a relacdo dos consumidores com o financiamento de veiculos. Com
0 aumento dos precos dos carros e a situacdo econdémica desafiadora, muitos brasileiros estdo
recorrendo a planos de financiamento mais longos para adquirir veiculos novos (SANTOS et
al., 2021).

Contudo, isso também implica em um maior endividamento a longo prazo, o que pode
afetar negativamente as finangas pessoais. Como resultado, uma parcela dos consumidores esta
se tornando mais cautelosa com relagdo a compromissos financeiros de longo prazo, preferindo
alternativas mais econémicas. Além disso, a valorizacdo da flexibilidade e praticidade em
detrimento do luxo e status € uma tendéncia crescente entre os consumidores brasileiros
(OLIVEIRA, 2023).

Tal cenario se reflete na popularidade de veiculos compactos e eficientes, que oferecem
facilidade de manobra e estacionamento em ambientes urbanos densamente povoados. Essa
tendéncia também esta alinhada com um estilo de vida mais urbano e dindmico, onde a

eficiéncia e a praticidade muitas vezes superam o desejo por veiculos grandes ou luxuosos. No
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que diz respeito a escolha de veiculos, a confiabilidade e o custo de manutencdo também séo
fatores criticos (ZAULLI, 2022).

Os consumidores estdo cada vez mais informados e procuram veiculos que oferecam
ndo apenas um preco de compra acessivel, mas também baixos custos operacionais ao longo do
tempo. Isso inclui consideragdes sobre a durabilidade dos veiculos, a disponibilidade e o custo
de pecas de reposicéo, e a frequéncia e custo dos servicos de manutencdo. Adicionalmente, a
percepcdo de valor em relacdo aos veiculos usados estd mudando (MENDES FILHO et al.,
2021).

Com o aumento dos precos dos veiculos novos, muitos consumidores estdo percebendo
os veiculos usados como opg¢des mais viaveis e com melhor relagdo custo-beneficio. Isso esta
impulsionando um mercado de veiculos usados mais robusto, onde os consumidores podem
encontrar veiculos em bom estado por precos mais acessiveis. Por Gltimo, had um crescente
interesse em iniciativas sustentaveis e responsabilidade social entre os consumidores
brasileiros. Isso esta levando algumas pessoas a repensarem a necessidade de possuir um carro,
considerando alternativas como o transporte publico, caronas, bicicletas e veiculos elétricos,
apesar de ainda serem opc6es menos acessiveis no Brasil (PINTO et al., 2021).

Essa mudanga de mentalidade esta alinhada com uma consciéncia ambiental crescente
e um interesse por estilos de vida mais sustentaveis. Portanto, as preferéncias dos consumidores
por automadveis populares no Brasil estdo sendo moldadas por uma série de fatores, desde
consideracBes econdmicas até valores sociais e ambientais. Assim, a mudanca nas preferéncias
de compra dos consumidores brasileiros, influenciada por uma combinacdo de fatores
econdmicos, tecnoldgicos e sociais, culmina em uma reducdo na procura por veiculos
populares, levando a andlise das causas subjacentes dessa tendéncia e de como a evolugéo dos

precos impactou a decisdo de compra no segmento de veiculos populares no Brasil.
3.3. REDUQAO NA PROCURA POR VEICULOS POPULARES E SUAS CAUSAS

A reducdo na procura por veiculos populares no Brasil tem sido influenciada
significativamente pelo impacto dos precos. Ao longo dos anos, os veiculos populares sofreram
aumentos consideraveis nos precos devido a fatores como inflacdo, custos de produgdo mais
altos e a inclusédo de novas tecnologias. Por exemplo, um carro popular que custava em torno
de R$30.000 h& dez anos, hoje pode ser encontrado por precos que variam entre R$50.000 a
R$60.000 (CIRILO; CLARK; CORREA, 2020).

Este aumento tornou mais dificil para uma grande parcela da populacdo brasileira
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adquirir veiculos novos, levando a uma preferéncia crescente por veiculos usados ou a busca
por alternativas de transporte mais econdmicas. Além disso, houve uma alteracdo no perfil de
veiculos demandados pelos consumidores brasileiros. Com a elevagédo dos precos dos veiculos
novos, muitos consumidores passaram a valorizar mais a relacdo custo-beneficio, optando por
modelos com menos recursos tecnoldgicos, mas que ainda atendem as necessidades bésicas de
transporte (OLIVEIRA, 2023).

Isso levou a uma demanda maior por veiculos mais antigos ou bésicos, em detrimento
dos modelos mais novos e equipados com tecnologia de ponta. Essa tendéncia é um reflexo do
ajuste das preferéncias dos consumidores as suas realidades econdmicas. A perspectiva futura
para o mercado de veiculos populares no Brasil, diante da queda na aquisi¢do de veiculos novos,
aponta para desafios e oportunidades (MENDES FILHO et al., 2021).

Os fabricantes estdo sendo desafiados a encontrar maneiras de reduzir custos e manter
0S pregos acessiveis, a0 mesmo tempo em que continuam a oferecer veiculos que atendam as
expectativas dos consumidores em termos de seguranca, desempenho e eficiéncia energética.
Isso pode incluir a adocdo de novas tecnologias de producédo, a busca por eficiéncias na cadeia
de suprimentos e a revisdo das estratégias de precificacdo (SANTOS et al., 2021).

Outro aspecto relevante é a possibilidade de um aumento na demanda por veiculos
elétricos e hibridos, mesmo no segmento de veiculos populares, a medida que a tecnologia se
torna mais acessivel e a infraestrutura para tais veiculos se expande no Brasil. Embora
atualmente esses veiculos representem uma parcela pequena do mercado devido aos seus precos
mais elevados, eles podem se tornar uma opc¢do mais viavel para os consumidores preocupados
com a sustentabilidade e os custos de operagéo a longo prazo (PINTO et al., 2021).

Por fim, é provavel que o mercado brasileiro de veiculos populares continue a evoluir,
com os fabricantes ajustando suas ofertas para atender as necessidades e preferéncias em
constante mudanca dos consumidores. Isso pode incluir a introdugdo de modelos mais
eficientes, a oferta de opgdes de financiamento mais flexiveis e a exploragdo de novos modelos
de negocios, como assinaturas e compartilhamento de veiculos (SAULI, 2022).

Essas mudancas refletirdo ndo apenas as condi¢cdes econdémicas e tecnoldgicas, mas
também as tendéncias culturais e sociais que influenciam as decisbes de compra dos

consumidores brasileiros.



48

CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo fez uma analise da complexa relagdo entre mudancas tecnoldgicas e
regulatérias na inddstria automobilistica e a evolugdo dos precos dos veiculos no Brasil, com
um foco particular na diminuicdo da oferta e aquisicao de veiculos populares. O objetivo geral
deste estudo foi analisar como as inovagBes tecnoldgicas e as mudancas regulatorias
impactaram o0s precos dos veiculos, especialmente no contexto brasileiro, e como isso
contribuiu para uma reducao na aquisicao de veiculos populares.

Esta anélise revelou que, ao longo das Gltimas décadas, os precos dos veiculos populares
no Brasil aumentaram de maneira significativa, influenciados por fatores como inflagédo, custos
de producdo, inovacgdes tecnoldgicas e regulamentacdes mais rigorosas. O primeiro objetivo
especifico foi apresentar a evolucéo histdrica dos precos dos veiculos desde o inicio do século
XX até a atualidade. Constatou-se que, historicamente, os veiculos no Brasil passaram por um
aumento progressivo nos precos, que pode ser atribuido a uma combinacdo de fatores
econémicos e a uma evolucdo na oferta de recursos nos veiculos.

A investigacdo sobre como as inovagdes tecnologicas influenciaram os precos dos
veiculos, o segundo objetivo especifico, revelou que as novas tecnologias, embora oferecam
maior seguranga e eficiéncia, também elevaram os custos de producéo e, consequentemente, 0s
precos de venda, afetando a demanda por veiculos populares. Em relacdo ao terceiro objetivo
especifico, examinou-se a relacdo entre a evolucdo dos precos dos veiculos e a mudancga nas
preferéncias de compra dos consumidores brasileiros, com uma énfase na reducdo da procura
por veiculos populares.

Observou-se que os consumidores brasileiros, diante dos precos mais elevados e da
limitacdo do poder aquisitivo, tém alterado suas preferéncias, optando por veiculos usados ou
modelos mais basicos, o que reflete um ajuste as novas realidades econdmicas e tecnoldgicas.
O problema de pesquisa central - qual a relacdo entre as mudancas tecnologicas e regulatorias
na indastria automobilistica e a evolugdo dos precos dos veiculos, bem como a consequente
diminuicdo da oferta de veiculos populares no mercado - foi abordado de maneira ampla.

Verificou-se que as mudancas tecnoldgicas e regulatorias tém um papel preponderante
no aumento dos pregos dos veiculos e, por extensdo, na reducéo da disponibilidade e aquisicao
de modelos populares. Entretanto, a pesquisa enfrentou limitacdes, principalmente relacionadas
a disponibilidade de dados especificos de longo prazo sobre os precos dos veiculos populares e
a evolucdo detalhada de suas especificagdes técnicas ao longo das décadas.

Assim, recomenda-se para estudos futuros uma anélise mais detalhada que correlacione
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especificamente as inovag@es tecnoldgicas individuais com variagdes nos precos dos veiculos
ao longo do tempo, além de explorar o impacto de politicas governamentais especificas e

mudangas macroecondmicas no mercado automobilistico brasileiro.
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