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RESUMO

O trabalho busca compreender as praticas de colecionadores e fas sob a
perspectiva de se constituirem em acoes fortemente marcadas por
consciéncia e intencionalidade, bem como, sob outro ponto de vista,
perceber as relacdes entre esses espacos e a sociedade de consumo com
a qual se encontram vinculados. Segundo essa perspectiva, as praticas
dos mais diversos grupos de aficionados encontram-se marcadas por
caracteristicas de calculo e racionalidade que em muito as afastam da
idéia, muito presente no senso comum, de acdes predominantemente
compulsivas e passionais. Tal racionalidade e calculo encontram-se
ainda ligadas a construcao consciente de espacos plenamente
controlaveis e satisfatorios, dentro dos quais seria possivel o
estabelecimento de um controle inexistente em outros espacos da vida
social. Em funcdo mesmo de seu carater nao mercantil e nao
institucional, bem como dessa intencionalidade e calculo, as relacoes de
fas e colecionadores com os mais variados temas e objetos terminariam
se constituindo em “centros de producao” de um conhecimento muitas
vezes significativo e especifico a respeito dos mesmos, reinterpretados,
assim, sob outras perspectivas que nao aquelas em funcao das quais

foram industrialmente produzidos.



ABSTRACT

This work tries to comprehend collectors and fans practices under a
perspective by whom, these practices constitute themselves as actions
strongly marked on consciousness and intentionality; besides, under
another point of view, perceive the relations between these spaces and
the consumption society in which they are inserted. According to this
perspective, the most diversificated affectionate groups practices find
themselves characterized by such calculation and rationality so far apart
the idea, carved on common sense, of predominantly compulsive and
passionate actions. Such rationality and calculation find itself tightly
connected to a sensible construction of widely controllable and
satisfactory spaces, in which could be possible the institution of such a
control unexisting anywhere else in social life. In function of its own non-
profitable and non-institutional profile, as well as it's intentionality and
calculation, fans and collectors relations with its object of affection
becomes production centers of such knowledge most of times meaningful
and specific, re-interpreted, in this way, in other perspectives than those

originally designed for these products.
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INTRODUCAO

Ainda que o termo consumo seja, muitas vezes, simplesmente definido em
oposicao ao campo da producao, sdo muitos os motivos pelos quais poderia
ser interpretado como algo que se estende além desta perspectiva, ou, em
termos analogos, como possuindo légicas de funcionamento que néo
poderiam ser entendidas como simples extensao da esfera da producao. Se o
campo da producao se apresenta marcado pela maior previsibilidade possivel
de seus resultados, por um esforco de diminuir ao maximo os aspectos
imponderaveis do comportamento humano, o mundo do consumo apresenta-
se em larga medida como contraponto de tudo isso. Efetivamente, o campo
da producao e do trabalho encontram-se marcados pelo controle sobre os
proprios meios de producdo e sobre aqueles que aos mesmos encontram-se
submetidos. A possibilidade de modificacdo destas circunstancias, do ponto
de vista daqueles que ai s6 possuem como alternativa a venda de sua forca
de trabalho, encontra-se condicionada a modificacdo do préprio modo de
producao. Por sua vez a esfera do consumo se apresenta como um mundo
necessariamente constituido de escolhas; em ultima analise colocadas pelo
proprio sistema, mas, fundamentalmente, decididas pelos individuos dentro

de amplos e variados niveis de autonomia.

O mundo do consumo néao € outro sendo aquele no qual se deslocam diante
do individuo objetos retirados do fluxo seriado e continuo da producdo para
serem, num segundo momento, incorporados aos mundos do desejo
particular de cada consumidor. A existéncia, na esfera do consumo, dos
mais diversos mecanismos de restricio e formatacdo dessas vontades —
estratégias de producao e distribuicao, venda, publicidade, legislacao, etc —
nao impede que as acoes do consumidor se constituam nisso, em acoes
capazes de “dar vida” a objetos “iméveis e inanimados”; de, ao fazer isso, dar
ao mesmo a certeza (ou sua sensacao) de estar obtendo o sentido proéprio,
individual e particular que a logica do consumo parece lhe colocar a

disposicao.



A definicdo a respeito de quais necessidades, ai inscritas, poderiam ser
interpretadas como reais ou artificiais pouco altera a ordem destas escolhas,
uma vez que, para tanto, s6 poderao ser definidas como uma coisa ou outra
pelos proprios individuos. Nos termos dos problemas a serem discutidos
mais adiante, da mesma forma que se pode considerar como sendo real em
suas conseqUéncias aquilo que os individuos definem como sendo sua
propria idéia de realidade, assim também determinados objetos podem ser
considerados “necessarios” em funcado de assim serem definidos por seus
consumidores. De modo semelhante, os recursos através dos quais se busca
“formatar” as escolhas do consumidor — publicidade, estratégias diversas de
mercado, etc — possuem chances de controle nitidamente menores que
aqueles existentes, por exemplo, no trabalho de um operario que atua na
linha de producédo. Por forca dos diferentes meios de controle presentes
nesta ultima, pouco importa ai que definicoes ou sentidos, por exemplo, o
trabalhador ira atribuir a tudo aquilo que o envolve. Nas proprias condicoes
em que vende sua forca de trabalho — como mercadoria que se soma a outros
meios de producdo — nao existe qualquer espaco significativo para que o
trabalhador reinterprete, estabeleca escolhas ou até mesmo entenda como

seus os meios utilizados e os resultados de sua propria atividade.

A observacao de Marx de que “a producdo nao determina apenas o objeto
produzido, mas também o modo de seu consumo, e também o seu
consumidor”! relaciona producao e consumo como elementos de um mesmo
processo. De fato, e ndo obstante a especificidade de cada uma dessas
esferas, apenas a compreensdo da relacdo existente entre ambas parece
fornecer entendimento para cada parte: se por um lado os meios de
producdo nao se encontram organizados senao pelo proposito de produzir
bens a serem vendidos no mercado, por outro, as acoes dos consumidores,
mesmo que variando dentro de inumeraveis formas e modos, somente o

fardo dentro dos limites dados pelo proprio sistema de producéo.

Observando o duplo carater de qualquer mercadoria que possa ter utilidade
ao homem, Marx estabelece a conhecida distincao entre dois valores que a

acompanham: seu valor de uso e seu valor de troca. Se, em relacdo ao

1 MARX, Karl F. Manuscritos economico-filos6ficos e outros textos escolhidos.
Sao Paulo: Abril Cultural, 1974. p. 116.



primeiro, este valor refere-se tdo somente ao seu uso ou consumo, algo
misterioso ocorre em relacdo ao valor de troca. Na condicdo de objetos que
poderao ser trocados no mercado, todo objeto assim constituido — e definido
como mercadoria — possui seu valor relacionado a quantidade de trabalho
social necessario a sua producdo. O fato desse valor-trabalho nao se
apresentar visivel nas relacoes de troca de mercadorias corresponde aquilo

que Marx chama de “fetichismo da mercadoria”:

A mercadoria € misteriosa simplesmente por encobrir
as caracteristicas sociais do proprio trabalho dos
homens, apresentando-as como  caracteristicas
materiais e propriedades sociais inerentes aos produtos
do trabalho; por ocultar, portanto, a relacao social entre
os trabalhos individuais dos produtores e o trabalho
total, ao refleti-la como relacdo social existente, a
margem deles, entre os produtos do seu proprio
trabalho. Através dessa dissimulacao, os produtos do
trabalho se tornam mercadorias, coisas sociais, com
propriedades perceptiveis e imperceptiveis aos sentidos.
(...) Mas a forma mercadoria e a relacdao de valor entre
os produtos do trabalho, a qual caracteriza essa forma,
nada tém a ver com a natureza fisica desses produtos
nem com as relacdoes materiais dela decorrentes. Uma
relacao social definida, estabelecida entre os homens,
assume a forma fantasmagorica de uma relacao entre
coisas. Para encontrar um simile, temos de recorrer a
regiao nebulosa da crenca. Ai, os produtos do cérebro
humano parecem dotados de vida proépria, figuras
autonomas que mantém relacdes entre si e com os
seres humanos. E o que ocorre com os produtos da
mao humana, no mundo das mercadorias. Chamo a
isso de fetichismo, que esta sempre grudado aos
produtos do trabalho, quando sao gerados como
mercadorias. E  inseparavel da producdo de
mercadorias.?2

De fato, a eloqliente demonstracao a respeito do valor da mercadoria permite
pouca duvida a respeito da natureza do trabalho como tnico elemento capaz
de criar valor e transformar objetos simplesmente tteis em mercadorias. Se,
no plano geral, esta perspectiva possui um alto teor explicativo, os
problemas comecam a surgir em funcado de casos especificos. Escrevendo a
respeito dos diversos processos de singularizacdo que envolvem

determinadas mercadorias, Igor Kopytoff observara que:

2 MARX, Karl F. O capital: critica da economia politica. Rio de Janeiro: Civilizacao
Brasileira, 2001. p. 94.



O Unico momento em que o carater mercantil se encontra
fora de toda duvida é o do intercambio real. A maior parte
do tempo, quando a mercadoria se faz exterior a esfera
mercantil, sua condicdo € inevitavelmente ambigua, e
permanece aberta as  pressdes exercidas  pelos
acontecimentos e pelos desejos, em virtude de sua
circulacédo ao longo do fluxo da vida social. Este é o periodo
durante o qual a mercadoria esta exposta a uma variedade
quase infinita de usos particulares. Assim, as
“singularizacdes” de diversos tipos, muitas das quais sao
efémeras, constituem um acompanhamento constante da
mercantilizacdo, sobretudo quando esta se faz excessiva.
Existe, pois, uma espécie de mercado negro singularizador
que reflete o mercado negro comum que acompanha as
economias singularizadoras reguladas. Em conseqiiéncia,
inclusive as coisas que possuem inequivocamente um valor
de troca — e que portanto sdo, em termos formais,
mercadorias — absorvem uma outra classe de valor, que nao
€ monetaria nem vai além da troca. Nisto consiste o aspecto
ausente e nao econdmico daquilo que Marx chama de
fetichismo da mercadoria. (...) Desse modo, nossa analise
sugere que uma parcela desse dito poder se transfere a
mercadoria depois que a mesma foi produzida, e que isto
ocorre mediante um processo auténomo, cognoscitivo e
cultural da singularizacao.3

Nestes termos, o campo do consumo poderia ser visto como contraposto ao
da producao nao apenas em relacdo aos termos assinalados — autonomia e
maior controle disponiveis ao individuo enquanto consumidor - mas,
fundamentalmente, pelo fato de se constituir em campo dentro do qual o
império da “razao pratica” nao se apresenta como causa explicativa
suficiente. A esse respeito, a critica de Marshall Sahlins as explicacoes da
cultura baseadas na atividade pratica e no utilitarismo se constitui no corpo
sobre o qual muitos dos problemas envolvidos na discussao da sociedade de

consumo poderiam ser esclarecidos:

Contrapondo-se a todos esses géneros e espécies de
razdo pratica, este livro apresenta uma razdo de outra
espécie: a simbodlica ou significativa. Toma como
qualidade distintiva do homem nao o fato de que ele
deve viver num mundo material, circunstancia que
compartilha com todos os organismos, mas o fato de
fazé-lo de acordo com um esquema significativo criado
por si proprio, qualidade pela qual a humanidade é
Unica. Por conseguinte, toma-se por qualidade decisiva
da cultura — enquanto definidora para todo modo de

3 KOPYTOFF, Igor. La biografia social de las cosas: la mercantilizacién como
processo. In: APPADURAI, Arjun (org.). La vida social de las cosas. Cidade do
Meéxico: Grijalbo, 1991. pp. 111 e 112.



vida das propriedades que o caracterizam — nao o fato
de essa cultura poder conformar-se a pressoes
materiais, mas o fato de fazé-lo de acordo com um
esquema simbolico definido, que nunca € o unico
possivel. Por isso é a cultura que constitui utilidade.4
A analise dos diversos espacos de consumo presentes na vida social parece
demonstrar, efetivamente, uma virtual impossibilidade de compreensdo de
seus “modos de funcionamento” que nao considere as perspectivas dentro
das quais se encontram articuladas suas mais diversas praticas. O que nao
significa dizer que as relacoes entre industria de consumo e individuos, por
exemplo, possam ser compreendidas como relacdes entre forcas iguais ou
que as acoes destes Ultimos possuam uma autonomia quase absoluta. Tao
longe disso quanto de quaisquer explicacdoes que tentam compreender as
acoes de consumidores como resultado de sistemas infaliveis de controle e
manipulacdo, o “comportamento do consumidor” parece se situar entre
espacos de determinacao e autonomia cujos resultados dependem tanto das
caracteristicas fornecidas pelo “ambiente social” - historicamente
constituido, politicamente desigual, etc — quanto da forma como os mais
variados contextos e situacdes sdo negociados, definidos, reinterpretados.
Tal perspectiva encontra-se presente, de forma mais definida e variando
dentro de diversas o6ticas, nos escritos de autores como Arjun Appadurai,s
Nestor Garcia Canclini,6 Marshall Sahlins” ou mesmo Clifford Geertz.8
Comum a todos, a idéia e o entendimento, aqui presentes, de tomar as
relacoes dos individuos com o mundo dos objetos como relagcdées que nao

poderiam ser compreendidas pelo simples recurso a ordem material.

Seria possivel, naturalmente, falar em termos da autonomia ou
indeterminacdo presentes também no ambito da producao, ou ainda dos
meios disponiveis e utilizados na “producdao” do consumo. Se no primeiro
caso, enquanto etapa inscrita na logica do sistema capitalista, tal
possibilidade de indeterminacdo e autonomia possuem um peso apenas

residual, no segundo caso essas mesmas caracteristicas se apresentam

4 SAHLINS, Marshall. Cultura e razao pratica. Rio de Janeiro: Zahar, 1979. p. 12.

5 APPADURAI, Arjun (org.). La vida social de las cosas. Cidade do México: Grijalbo,
1991.

6 CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos multiculturais da
globalizacao. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1999.

7 SAHLINS, op. cit.



como elementos paradoxalmente necessarios ao proprio consumo da
producao. Ou seja, o fato de, nas sociedades capitalistas, a producao ser
coletiva e a apropriacado particular implica inevitaveis graus de imprecisao e
possibilidades de reinterpretacdo a esfera do consumo. Persistem ai os
elementos fundamentais a formacao de uma subjetividade incapaz de ser
controlada, organizados pela memoria e pelo modo como cada individuo em

particular é capaz de registrar e reter aquilo que restou do passado.

De forma semelhante, seria ainda possivel pensar esse descompasso entre
processos distintos de producdo e consumo como elemento constituinte de
aspectos centrais no entendimento das modernas sociedades capitalistas.
Nesse sentido o individualismo, entendido como concepcao do individuo
enquanto “entidade autébnoma”, apresenta-se dentro de contextos quase que
auto-demonstraveis. Nao por acaso e enquanto aspecto talvez mais visivel
desse processo, boa parte do esforco do sistema publicitario consiste em
tornar particulares e personalizados objetos fundamentalmente produzidos
de forma seriada e impessoal: “o carpete que vocé sonhou” (Tabacow); “a GM
fotografou os seus pensamentos” (General Motors); “uma Giroflex que muda
se vocé mudar de idéia” (Giroflex); “a emocao de estar mais perto de vocé”
(Coca-Cola); “vocé conhece, vocé confia” (Volkswagen); “a Toshiba faz tudo
hoje para realizar o que vocé espera do amanha” (Toshiba); “o dialogo que faz
de cada cliente um amigo exclusivo” (Banorte); “a emocao de estar mais
perto de vocé” (Coca-Cola); “o prazer de ter vocé a bordo” (Vasp); “Globo e
vocé, tudo a ver” (TV Globo); “cada vez mais com vocé” (Esso); “acima de
tudo, vocé” (Varig); “pense na marca que pensa em vocé” (White

Westinghouse); “sempre pensando em vocé” (Microlite), etc.?

O desenvolvimento dos meios de producdo implica, naturalmente, no
desenvolvimento dos meios através dos quais um universo cada vez maior de
mercadorias produzidas para o mercado passardo a ser consumidas por
individuos particulares. Mais que em nenhum outro periodo, como bem
ilustra o vertiginoso crescimento do setor de servicos (do qual fazem parte a
publicidade, os diversos ramos da administracdo, etc), o grande esforco do

sistema vem a ser o de produzir um consumo diretamente proporcional

8 GEERTZ, Clifford. A interpretacao das culturas. Rio de Janeiro: Guanabara,
1989.



aquele disponibilizado pela producao. As muito significativas mudancas
ocorridas no ambito da producao (automacao, novos materiais, organizacao
do trabalho humano, etc) ao longo das ultimas décadas impulsionaram a
busca de formas cada vez mais sofisticadas e eficientes de estimulo ao
consumo (mudancas no sistema de crédito, uso de novas tecnologias, meios
de comunicacao, etc), alterando nao apenas os ritmos da producao quanto o

proprio comportamento dos individuos em relacdo ao consumo.

Os altissimos valores investidos dentro dos mais variados setores na
producado dos mais diversos produtos,1® concebidos e planejados dentro de
graus cada vez maiores de precisdo e controle (de um conjunto total
produzido, quantas mil unidades serdo vendidas para o mercado externo ou
interno, qual o tempo de obsolescéncia, quanto tempo levarao para serem
substituidas, etc) fornecem um bom exemplo desse esforco de, por assim
dizer, “produzir o consumo”; ou, em determinado sentido, imprimir a esfera
do consumo um grau de previsibilidade tdo alto quanto aquele presente na
esfera da producdo propriamente dita. Tal esforco se apresenta como algo
paradoxal na medida em que sua eficiéncia encontra-se estreitamente
vinculada as caracteristicas “inconvenientemente humanizadas” do ambiente
a que se dirige. Dito de outro modo, um empenho de recursos e capacidades
que parece estar sempre distante de alcancar pleno controle sobre o
comportamento dos individuos. Nao obstante a sofisticacao técnica
alcancada pela publicidade e de forma geral pelas mais variadas estratégias
de marketing, esse ideal de “producado do consumo” tera sempre como maior

obstaculo uma condicao inevitavelmente ambigua do proprio consumidor:

9 VEJA. Sao Paulo: Abril Cultural., n°s 24-37, ed. 1186-1199. 1991.

10 Como ilustracdo, numeros “triviais” do setor automobilistico: A Fiat anunciou que
teve prejuizo liquido de 1,55 bilhdo de euros (US$ 2,055 bilhées) no ano passado,
comparado a uma perda de 1,95 bilhdo de euros no ano anterior. Segundo a
companhia, 2004 foi o tltimo ano em que ela perdeu dinheiro, depois que entrou em
um acordo com a General Motors sobre a participagdo da companhia americana na
sua unidade de automoveis. A Fiat prevé que o retorno sobre as vendas, numero
usado como indicador do lucro operacional, deverd ser de -1,5% no primeiro semestre
deste ano, comparado a - 4,5% no acumulado de 2004. A receita do grupo encolheu
1,2%, para um total de 46,7 bilhdes de euros no ano passado. Segundo a companhia
italiana, depois de melhorar a performance operacional por oito trimestres
consecutivos, ela terminou 2004 com lucro operacional de 22 milhées de euros, depois
de ter resultado operacional liquido negativo de 510 milhées de euros em 2003. As
vendas cresceram tanto na unidade de automoéveis quanto na de componentes. A Fiat
Auto teve alta de 5,5% nas vendas, em termos de receita, para 20,5 bilhées de euros
(US$ 27 bilhées). A receita com vendas cresceu 10% na Iveco, 20% na Ferrari e 5% na



Do ponto de vista cultural, a producado de mercadorias
¢ também wum processo cultural e cognitivo: as
mercadorias ndo  somente devem = produzir-se
materialmente como coisas, como também devem estar
marcadas culturalmente como tipos particulares de
coisas. Do conjunto total de coisas disponiveis em uma
sociedade, somente algumas delas podem ser
consideradas apropriadas para serem classificadas
como mercadorias. Além disso, a mesma coisa pode ser
concebida como mercadoria em um dado momento,
mas ndo em outro. Por Gltimo, a mesma coisa pode ser
vista simultaneamente como mercadoria por uma
pessoa e como algo distinto para outra. Estas
mudancas e diferencas em matéria de quando e como
uma coisa se converte em mercadoria revelam a
economia moral que esta por tras da economia objetiva
das transacoes visiveis.!!

Tais perspectivas e consideracdoes podem adquirir sentidos tdo mais
pertinentes quanto mais pudessem ser utilizadas em relacdo ao
multifacetado campo do consumo. Em meio a sua enorme diversidade,
inscrevem-se ai espacos que, por sua propria definicdo e praticas a que se
encontram associados, irdo constituir diversos tipos de sociabilidade: as
muitas modalidades do consumo vicario, o campo da moda, os quase
infinitos mundos das colecdes, etc. Longe da possibilidade de poderem ser
ordenados em funcado de um Unico principio de funcionamento, tais campos
talvez s6 possam ser compreendidos através do modo como seus
participantes decidem interpretar — aceitando ou rejeitando — seus mais
variados contetdos. O conceito de de sociabilidade & aqui utilizado no

sentido que lhe deu Georg Simmel:

Aqui, “sociedade” propriamente dita € o estar com um
outro, para um outro, contra um outro que, através do
veiculo dos impulsos ou dos propositos, forma e
desenvolve os contetidos e interesses materiais ou
individuais. As formas nas quais resulta esse processo
ganham vida propria. Sao liberadas de todos os lacos
com os conteudos; existem por si mesmas e pelo
fascinio que difundem pela prépria liberacdo destes

Magneti Marelli. (Dow Jones). Fiat reduz prejuizo para 1,55 bilhdo de euros em
2004. Disponivel em <http://www.dana.com.br>. Acesso em: 01 mar. 2005.
11 KOPYTOFF, op. cit. p. 89.



lacos. E isto precisamente o fenémeno a que chamamos

sociabilidade. 12
Talvez, e de forma um tanto quanto 6bvia, o mundo dos objetos inscritos no
consumo cumprem, ou, no fim de tudo nunca deixaram de cumprir, o papel
de aumentarem a capacidade humana natural de agir no mundo. Se o
homem primitivo dispunha de recursos muito limitados para efeito de viver
sua vida e garantir suas chances de sobrevivéncia, o desenvolvimento desses
meios sofisticou e aumentou muitas vezes todo o quadro, nao deixando,
contudo, de permanecer possuindo a mesma natureza. Automoveis,
eletrodomésticos, ferramentas, moedas fora de circulacdo, macos de cigarro
ou dedais de costura, objetos visiveis e supostamente “necessarios” ou total
e inimaginavelmente “supérfluos”, continuam a ser buscados por suas
propriedades “magicas”, expressas sob os nomes de utilidade, valor,
sentimento, beleza, raridade, etc. Em quaisquer dessas formas, o conjunto
desses e outros muitos objetos, tdo sedutoramente representado nos
universos da sociedade de consumo e da publicidade, se constituem nos
meios através dos quais os individuos buscam dar sentido a um ambiente
que sempre foi, e talvez o seja cada vez mais, estranho as humanamente

limitadas condicoes de sua existéncia.

Seja classificando, colecionando, comprando, utilizando ou preservando as
mais diversas coisas, as relacoes entre individuos e objetos talvez nunca
tenham deixado de serem buscadas por suas propriedades “magicas”,
compreendidas como capazes de dar sentidos inusuais e extra-cotidianos ao
mundo. Quase um século depois de ter sido inventada, poucas pessoas sao
capazes, por exemplo, de explicar ou mesmo entender o funcionamento de
um aparelho de televisdo, ou de um telefone celular, de um computador, de
um forno de microondas, etc. Nao obstante isso, e talvez em grande parte
por isso, esses e muitos outros bens de consumo sao quase unanimemente
desejados por sua capacidade de realizarem “coisas fantasticas”; de, por
meios incompreensiveis, realizarem aquilo que teria de ser feito por meio de
nosso proprio e ineficiente esforco fisico. Nao apenas esses, mas também
outros tantos; tdo compreensiveis em seu funcionamento quanto

eventualmente carregados de significado: roupas, alimentos, brinquedos,

12 SIMMEL, Georg. Sociabilidade — um exemplo de sociologia pura ou formal. In:
MORAES FILHO, Evaristo (org.). Simmel. Sdo Paulo: Atica, 1983. p. 168.



livros, etc. Em todos esses casos, a idéia de, por meio da posse e do uso
adequado, encontrar acesso, sentido, tornar compreensivel, agradavel ou
pleno um mundo que de outra forma o seria apenas parcialmente. Dos mais
prosaicos aos mais enigmaticos objetos de consumo, do sapato utilizado
para ir ao trabalho ao mundo de significados contidos no antigo e colorido
estojo escolar, a idéia de regular, manipular, tornar mais seguro e
compreensivel o mundo parece sempre estar proxima do sentido ultimo das
quase infinitas formas e praticas que dizem respeito a relacao dos individuos

com o mundo dos objetos.

Mais que quaisquer outros grupos, as relacdes entre os mais diversos grupos
de aficionados!® e seus objetos ou tematicas encontram-se organizadas
dentro de padrdes muito explicitos e visiveis. Quase tudo ai possui um
significado preciso e incomum; s6 podendo ser decifrado através de um
conhecimento e procedimentos especificos. Nao por acaso, tais praticas,
relativas a manipulacao do mundo dos objetos colecionaveis, adquirem um
sentido quase que sacerdotal: num mundo dominado por objetos
transformados em mercadoria, tais objetos sdo destituidos dessa condicao
através das praticas de colecionadores — seus sacerdotes — adquirindo
sentidos muito diversos daqueles que um dia possuiram na esfera do
consumo “secularizado”: nenhum técnico ou nenhum vendedor de
automoveis (e muito menos um simples consumidor) sabera mais a respeito
de um jipe Willys 51 do que um colecionador de jipes Willys 51;
eventualmente o proprio fabricante de um determinado tipo de faca esportiva

sabera menos a respeito da mesma que um colecionador de facas, etc.

Além de suas funcgdes por assim dizer atavicas, por que motivo os mundos
do consumo parecem exercer tdo intenso fascinio sobre os individuos? Nos
grandes centros urbanos, em determinadas épocas do ano e em espacos
determinados, sdo como que “celebrados” festivais de consumo em nome das
grandes datas do comércio. Os shopping centers das grandes cidades do
mundo ilustram bem esse inebriamento de vontades que circulam em torno

do desejo de possuir a constelacao de coisas que se oferecem a vista. Num

13 O termo “aficionado” refere-se aqui tanto ao conjunto de fas e colecionadores
quanto aos casos de “consumidores monotematicos” que nao poderiam ser
propriamente caracterizados como fas ou mesmo colecionadores. Por exemplo:
socios do “Opala Clube de Minas Gerais”; do “Omnibus do Brasil”; etc.
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contexto em que os meios de administracdo e controle técnico (sistemas de
automacao, comunicacdo, transporte, planejamento urbano, etc) se
desenvolvem num ritmo vertiginoso, em que a participacdo convencional na
politica perde sua forca, o consumo surge paradoxalmente como alternativa
de participacdo em funcao das diversas demandas que suscita e dos varios
sentidos que lhe sao atribuidos por individuos dotados de autonomia e
consciéncia.l4 Talvez pelas caracteristicas das proprias acoes inscritas no
consumo, relativas a um mundo de objetos divulgados e expostos como
fantasticos e capazes de mudar e alterar a vida daqueles que os comprarem,
torna-se fascinante ao individuo imaginar que lhe basta adquirir aquele
objeto para que tudo se altere; para que um contexto incontrolavel,
incompreensivel e distante se transforme em algo particular, conhecido e

proximo.

A idéia, ja quase pertencente ao senso comum, a respeito da suposta
distancia entre o mundo das “necessidades reais” e o de todas as outras
contidas na esfera de um “consumismo alienante” nado parece ser, em
determinado sentido, tao apropriada e ajustada aos complexos arranjos que
se fazem presentes nesses espacos. Num mundo em que a tradicdo, os
costumes e o sentido de comunidade encontram-se tao claramente
separados da vida dos individuos - ou, quando muito, retornam sob forma
de produtos e servicos que poderao ser adquiridos pelo canal de compras da
televisdo ou pelas opcoes do telemarketing... — todos os muitos objetos e
servicos disponiveis no campo do consumo apresentam-se como ja sendo a
propria constituicio do mundo. Em outros termos, perfeita ou
imperfeitamente, € através da esfera do consumo que amplos contingentes
de individuos!s irdo “negociar”, dentro de variados niveis de oposicdo e

adaptacao, sua participacdo na vida cotidiana ou mesmo na politica.l6

14 CANCLINI, op. cit.

15 Alias, cada vez mais amplos, caso seja considerada a incorporacédo — por meio do
desenvolvimento do sistema de crédito, da publicidade, etc — de grupos até entdo
situados a margem da sociedade de consumo. Ou seja, até mesmo os “estratos” da
populacao “tecnicamente” constituidos de ndo consumidores passaram a fazer parte
de um outro grupo de consumo, para o qual foram desenvolvidos novos produtos,
novo marketing, novas formas de crédito, etc. Como ilustracdo, o modo que algumas
empresas descobriram para efeito de ampliar o consumo de seus servicos: “Por ndo
conseguir se expandir mais entre as classes A e B, hda quatro anos a Credicard
também decidiu investir no segmento de menor poder aquisitivo. ‘Como convencer uma
pessoa que ja tem quatro cartées a ter mais um? Estamos preocupados em crescer, e
isso s6 serd possivel se buscarmos o publico de baixa renda. O crescimento da
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Por outro lado, em proporcoes proximas a ocupacao de todos os espacos do
mundo por esse conjunto miraculoso de coisas, segue-se o crescente
desenvolvimento dos meios de controle, producdo e distribuicdo dos
mesmos, relativos aos proprios objetos e aos individuos que, nesse sentido,
adquirem simultaneamente como que suas proprias caracteristicas de
serialidade, descartabilidade e funcionalidade. O problema ndo nos parece
exatamente contraditério caso seja considerado que a esfera do consumo —
ou a propria sociedade de consumo - nao parece ser inteiramente
responsavel pelo controle da vida dos individuos. Também todo mundo
antigo, por meio de suas instituicoes e costumes, sempre exerceu grande
controle sobre a vida dos mesmos; talvez com menores chances de serem
efetivamente alteradas que aquelas presentes nas “regras” da sociedade de

consumo.

Em meio a um universo quase infinito de objetos e mercadorias, destaca-se o
insolito campo das colecoes e das mais diversas modalidades de
aficionismo. Ainda que guardando estreitas relacoes com o campo do
consumo “convencional” o mundo das colecoes diz respeito a toda sorte de
objetos que, retirados da circulacdao econdémica, passam a fazer parte de um
outro campo, dentro do qual serdo redefinidos e inscritos dentro de uma
logica totalmente diversa daquela presente no campo da circulacdo de
mercadorias. Num sentido convencional, tais objetos jamais serao
consumidos, bem como raramente utilizados dentro dos propésitos que
orientaram sua producdo. Separados de outros objetos, serdao “consumidos”
nao em funcéo destes propositos, mas tdo somente por suas caracteristicas
excepcionais. Passardo a ser preservados, admirados, classificados e
redefinidos dentro de critérios construidos por aqueles que, por diversos

meios, se colocaram em condicoes de compreendé-los. Nesse sentido,

economia, porém, é fundamental para chegar a esse objetivo’, diz Julio Moreira,
diretor de marketing. Os resultados dessa aposta da Credicard ainda séGo duvidosos.
A baixa renda hoje representa 20,6% dos cartées emitidos no Brasil, mas o que ela
gasta responde por apenas 3,5% do volume total de transagdes com cartdo de crédito.
A ‘boa’ noticia é que, pelo menos na Credicard, a inadimpléncia dos clientes de baixa
renda, ao contrdrio do que se possa imaginar, ndo é superior a dos demais clientes”.
SAFATLE, Amalia e PACHECO Paula. So falta a grana. Carta Capital. Sao Paulo, n°
183, pp. 29 e 30, abr. 2002.

16 MARTIN-BARBERO. Jestis. Dos meios as mediacdes: comunicacio, cultura e
hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2001.
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consumidos dentro de uma logica diversa a da sociedade de consumo: se
nesta, a vertiginosa producdo e circulacdao de mercadorias confere um
sentido cada vez mais efémero a todo e qualquer objeto, no campo das
colecoes, os mais diversos e improvaveis objetos adquirem, principalmente
pela presenca do passado, importancia e significados cada vez mais nitidos e

estaveis.

Em um outro sentido, relativo ao ponto de vista de seus aficionados, tais
objetos serao “consumidos” dentro de regras proprias e determinadas, ainda
mais particulares que aquelas que orientam as praticas do consumo
convencional. Tal semelhanca, considerando a existéncia, em ambos o0s
casos, de diversas regras relativas aos modos de aquisicdo, uso, preservacao,
emulacao, etc, dos mais diversos objetos, encontra relacdo com outras
caracteristicas presentes nos dois campos: de modo oposto as praticas que
orientam o consumo convencional, no qual a maior parte dos objetos sdo
consumidos dentro da légica com que sao colocados no mercado — um maco
de cigarros como simples embalagem descartavel, um canivete como sendo
tdo somente uma ferramenta de corte, etc — de modo oposto a isso
colecionadores, fas e aficionados encontram-se empenhados num tipo de
consumo que terminara na redefinicdo do préoprio objeto. Nestes termos,
longe de se constituir numa forma compulsiva de aquisicdo (ainda que
freqientemente obsessiva), o consumo dos mais diversos grupos de
aficionados se apresentara muito mais reflexivo — no sentido da autonomia
que caracteriza a acao de seus membros — que aquele presente nas praticas

do consumo convencional.

Mesmo se constituindo num espaco a respeito do qual “tudo que ha para ser
dito pode parecer esquisito”,17 os tracos mais incomuns relacionados ao
campo de fas e colecionadores encontram-se ligados a sua sociabilidade
peculiar e as regras que, tacitamente, orientam as relacdées entre os
membros de seus mais diversos grupos. Mais que isso, como sua
conseqliéncia, a forma como muito grupos de aficionados (em determinado
sentido todos) encontram-se organizados como universos a parte, dentro de

um modo e de uma forma que divide o mundo entre um “nés e eles”, entre

17 BENJAMIN, Walter. Desempacotando minha biblioteca. In: Obras escolhidas —
volume II. Sao Paulo: Brasiliense, 1993. p. 228
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aqueles que foram “tocados pela graca” e compreenderam o sentido mais
profundo de determinado objeto ou tema e todos os outros, incapazes ou
desinteressados dessa compreensdao. Mesmo que tais procedimentos
aparentem possuir, se observados do “mundo exterior”, niveis de imprecisao
inconvenientemente elevados, normalmente nido serdo assim considerados
por um “iniciado”. Ocorre ai, talvez em funcao da natureza voluntaria e
exclusivamente voltada a um Uinico gosto, um reconhecimento de coisas que
nao necessita ser explicitado para efeito de se saber aplicavel as mais

variadas circunstancias.

A propria idéia de se separar uma parte do mundo, dentro da qual é possivel
parar o tempo e viver dentro de uma ordem mais estavel e satisfatoria,
parece possuir um forte vinculo com o pensamento romantico:!® em ambos
os casos, uma idéia ou um objeto a serem sempre compreendidos como
coisas que ndo encerram apenas em si mesmos seus significados. Para
tanto, um brinquedo antigo possui sentidos que se estendem muito além de
sua simples condicao de objeto fora de uso: coleciona-lo significa saber sobre
sua origem, seus antigos donos, os desenhos de sua embalagem, a
publicidade que o acompanhava, fotos antigas, o processo de fabricacao, etc.
Nada talvez seja tao geral em relacdo ao comportamento de qualquer
aficionado que esse preciosismo romaéantico: possivelmente inexista algum
colecionador ou fa dedicado a colecionar um objeto ou tema e que o faca tao
somente em funcdo daquilo que o mesmo (ou seu fabricante, etc) oferecia
aos olhos e ao bolso. A primeira edicdo de um livro raro encontra-se muito

longe de ser apenas a primeira edicdo de um livro raro; um automovel dos

18 Nao por acaso, a definicdo do verbete “romantismo” encontra-se fortemente
associado a caracteristicas que poderiam ser claramente encontradas entre
colecionadores e fas: “Movimento que arrebatou a cultura européia, e por
consequéncia também a norte-americana, entre 1775 e 1830, apesar de ter sido
prenunciado por alguns elementos culturais do século XVIII (culto ao antigo, os
romances sentimentais, o gosto pelo sublime e pelo pitoresco, e acima de tudo o
engrandecimento da natureza e do sentimento de Rousseau, em detrimento da
civilizacao e do intelecto). O romantismo foi parcialmente uma reacdo contra a
racionalidade rigida do Iluminismo, com a sua arte oficial, estatica e neoclassica, a
favor do subjetivo, do imaginativo e do emocional, do inspirador e do heréico (...). O
conhecimento da natureza deste espirito (o Absoluto) ndo pode ser adquirido por
meios racionais e analiticos, mas unicamente por uma absorcdo emocional e

intuitiva, no seio desse processo de auto-realizacdo (...). A arte romantica € assim
essencialmente movimento, representada em buscas, jornadas e peregrinacoes, cujo
objetivo € o regresso a um lar ou refagio perdido” (...). BLACKBURN, Simon.

Romantismo. In: Dicionario Oxford de filosofia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1997.
p. 345.
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anos S50 pode se encontrar associado a uma estética e a um conjunto de
detalhes que provavelmente deixariam surpresos seu projetista e fabricante,
etc. Em todo e qualquer objeto colecionavel encontra-se contido, sob a
perspectiva do colecionador, se ndo o proprio mundo, sua melhor parte, a

mais conhecida e significativa.

Escrevendo a respeito do consumismo moderno, Collin Campbell observara
uma curiosa relacdo entre este e a propria idéia de romantismo. Segundo
este ponto de vista, a colocacao do consumo em um polo oposto aquilo que
se costuma entender como romantismo se constitui num equivoco, na
medida mesmo em que fenomenos tado evidentes como a publicidade,
buscam estimular o consumo por meio de idéias e conceitos tipicamente
romanticos (ideais de grandeza e paixdo, distanciamento da experiéncia

diaria, etc):

O fato de um material fundamentalmente “romantico” ser
comumente utilizado na propaganda desta maneira foi
freqiientemente percebido e por isso se pode dizer que uma
consciéncia geral do elo entre “romantismo” e “consumo” ja
existe. No entanto, a suposicio que tem prevalecido
largamente, entre os cientistas sociais e, na verdade, entre
académicos e intelectuais em geral, vem sendo a de que sao
os anunciantes que escolheram fazer uso desse material,
numa tentativa de promover os produtores que eles
representam e, consequentemente, de que, na relacdo assim
considerada, as crencas, aspiracoes e atitudes “romanticas”
sejam postas a funcionar no interesse de uma “sociedade de
consumo”. Essa concepcdo ¢é desafiada (embora nao
excluida) nas paginas que se seguem, onde se sustenta que
deve ser levada a sério a relacdo inversa, na qual se
considera o ingrediente “romaéantico” da cultura como
havendo tido um papel fundamental no desenvolvimento do
proprio consumismo moderno; na verdade, desde que o
consumo pode determinar a procura e o abastecimento da
procura, podia-se sustentar que o proprio romantismo
desempenhou um papel decisivo ao facilitar a Revolucao
Industrial e, por essa razado, o carater da economia
moderna.19

Sob um ponto de vista sociolégico, a racionalidade presente nas acdes de
colecionadores e fas parece se chocar com a idéia de consumidores
compulsivos dedicados a um unico tema. Em sentido inverso, tais praticas,

caracteristicamente marcadas pelo calculo e precisdo de analise, estariam
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mais proximas da postura de um técnico que de um consumidor compulsivo.
De forma semelhante, a propria “decisao” de um colecionador ou de um fa de
se dedicar ao cultivo de determinado tema ou objeto possui elementos que
ndo poderiam ser considerados apenas do ponto de vista de sua
passionalidade. Em grande medida o motivo central de toda colecao
encontra-se relacionado a idéia de controle e dominio sobre uma parcela da
realidade. Nesse sentido, um calculo bastante racional: de modo diverso
daquele que costuma caracterizar o mundo das “coisas comuns” e da vida
cotidiana, no qual a “busca da felicidade” devera ser feita em meio a muitas
e variadas dificuldades (na vida profissional, familiar, espiritual, no amor,
etc), o mundo das colecoes oferece a possibilidade fazer essa busca depender
de uma unica fonte. Tal postura (igualmente romantica na medida em que
busca encontrar um refaigio seguro do mundo e de suas contradicdes) tem
sua racionalidade ligada ao fato de centralizar as acoes de cada aficionado
para um universo nao problematico, apenas constituido por aquilo de que se
gosta, povoado por outros que irdo compartilhar desse mesmo gosto, alheio a
inconvenientes de ordem institucional, etc. Um mundo que, construido de

forma deliberada, efetivamente se mostrara melhor que qualquer outro.

Semelhante ao modo como suas praticas encontram-se opostas a logica da
mercadoria — na medida em que retiram seus objetos da circulacao
econdmica, que sua preservacao substitui o ciclo de deterioracao natural do
objeto, etc — os “saberes” de colecionadores e fas terminam por acumular e
construir espacos significativos dedicados aos mais diversos temas; tao
especificos e qualificados quanto afastados das instituicoes que
normalmente estariam encarregadas de “administra-los” (museus,
universidades, laboratéorios, institutos, editoras, etc). Nado por acaso,
considerando a natureza e qualidade do conhecimento que, em geral,
encontra-se sob dominio de qualquer aficionado, nao sdo raros os casos de
fas ou colecionadores contratados pelas empresas ligadas aos seus

respectivos temas.20

19 CAMPBELL, Collin. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno.
Rio de Janeiro: Rocco, 2001. p. 10.

20 A descricao da contratacdo de um fa americano do super-her6i Ultraman pela
produtora do seriado ilustra bem o caso: “Seja em filmes ou nos capitulos da série, a
Tsuburaya Productions estimula seus funciondrios a criar e participar de todas as
etapas das gravagées. A maior parte da equipe, de secretdarias a diretores, estdo na
empresa por serem fdas do heréi. O americano Brad Warner, admirador de Ultraman
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Seja como for, o conhecimento e a “experiéncia pratica” sob dominio de fas e
colecionadores se situa num ponto de convergéncia entre outros modos de
conhecimento e experiéncia: trazem consigo algo de “popular”, na medida em
que produzem uma livre interpretacdo de seus temas, na medida em que,
nao possuindo normalmente qualquer vinculo institucional, cultivam um
interesse, gosto, e interpretacdo desvinculados de suas versdes “oficiais”.
Como evidéncia disso, as sempre presentes reinterpretacdes e eventuais
“reinvencoes” que um fa-clube ou um grupo de colecionadores fazem a
respeito de seus respectivos temas. Além dessa espécie de variante
especializada da cultura popular (capaz de reinterpretar e atribuir novos
sentidos aos produtos da industria de consumo) suas praticas terminam por
retirar aos seus objetos e temas parte daquilo que os ligavam ao campo do

consumo convencional e da forma mercadoria.

Tais praticas, nao exatamente apenas exoéticas e pitorescas, nao se
encontrariam, desse modo, tao distantes assim do consumo convencional.
Em relacao a este, terminariam se constituindo na demonstracdo de modos
através dos quais, mesmo as formas mais “controladas” e mercantilizadas de
producdo dos mais variados objetos refletem caracteristicas de uma acao
consciente e reinterpretativa dos individuos. Em certo sentido, a maior
distancia entre estas formas peculiares de consumo e suas versoes
“convencionais” diria respeito a sua maior carga de calculo e
intencionalidade, ao modo como tornam absolutas, em relacdo a um Unico
tema ou objeto, praticas que em outras esferas do consumo se constituem

em acodes apenas eventuais e relativas.

Ainda que as primeiras colecdes remontem, ja dentro de seus principais
tracos, a periodos muito anteriores ao surgimento da escrita, suas formas
atuais, inscritas no dominio da producao em massa e da “reprodutibilidade

técnica” parecem se distinguir de todas as anteriores. Se, durante os séculos

desde a infancia, tem uma histéria interessante. Ele veio ao Japdo para dar aulas de
inglés. Quando chegou ao pais ficou alucinado com a quantidade de produtos a
venda. Mandou uma carta se oferecendo para trabalhar com Eiji Tsuburaya e foi
contratado para o departamento internacional. E ainda teve chance de atuar em
algumas gravagées: ‘Participei de dois episédios e em outros dois filmes que
precisavam de figurantes estrangeiros. Foi genial’, vibra.” RENTSCHLER, Monica.
Ultraman, o heréi do Japao. Made in Japan, Sdo Paulo, n° 13, pp. 34-41, 1998.
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que sucederam a descoberta dos novos continentes, a idéia de colecdo se
restringiu a objetos retirados da natureza - as chamadas colecoes de
naturalia — minerais, plantas e animais — e aos poucos que se dispunham a
gastar elevadas somas de dinheiro em sua aquisicdo, mais tarde, nos
periodos que se seguiram a Revolucao Industrial, foram os objetos comuns,
fabricados em série e acessiveis ao grande publico que passaram a formar a
maior parte das colecoes. Como em outros campos, o surgimento da
reprodutibilidade técnica e da producdo em escala terminaram provocando
mudancas significativas no campo das colecoes, criando novas (e
freqiientemente  curiosas) modalidades e formas de consumo
“monotematico”. Caso, por exemplo, do surgimento, no inicio do século
passado, dos primeiros fa-clubes, dedicados ao “culto” e a organizacdo de
tudo aquilo que pudesse dizer respeito a vida de um idolo criado pelos meios
de comunicacdo de massa ou mesmo, contemporaneamente, de algumas
formas de colecionismo voltadas a organizacdo de pecas acidentalmente
diferenciadas.?! Coisas, alias, nao muito distantes daquilo que faziam
antigos colecionadores que, por volta do século XII, se dedicavam a busca
das mais insolitas reliquias - chifres de unicornio, ossos de martires, etc. Em
ambos os casos, um esforco relacionado a busca do auténtico e do singular,
bem como ao deslocamento de objetos comuns para um campo no qual

pudessem ser reinscritos numa outra logica de uso.

Nao obstante o carater insoélito revelado por toda e qualquer colecdo ou fa-
clube, suas caracteristicas verdadeiramente incomuns dizem respeito nao
exatamente aos seus proprios objetos ou temas, mas, antes de tudo, ao
modo como esses espacos encontram-se conscientemente organizados e
regulados. Ao buscarem antes de mais nada preservar e procurar outros
sentidos para os mais diversos temas e objetos — operando, portanto, numa
logica oposta a légica do consumo convencional e da forma mercadoria — fas
e colecionadores terminam se distinguindo por uma notavel capacidade de
redefinir um mundo de objetos e temas “verdadeiramente comuns” como

coisas absolutamente enigmaticas.

21 Caso, por exemplo, de colecoes de canivetes constituidas unicamente de pecas
“singularizadas” por meio de algum pequeno defeito de fabricacdo (uma lamina
invertida, o nome do fabricante incorretamente gravado, etc).
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OS MUNDOS DO CONSUMO E O CONSUMO DE UM MUNDO DE COISAS

Desde pela manhda, a multiddo crescia
sempre. Nenhuma loja jamais tinha
impressionado a capital com semelhante
estrondear de publicidade. Agora, o Paraiso
da Damas gastava por perto de seiscentos
mil francos em cartazes e anuncios, em
chamarizes de todo o género; o numero de
catdlogos expedidos chegava a quatrocentos
mil; faziam-se em tiras mais de cem mil
francos de fazendas, para amostras. Era a
invasdo definitiva dos jornais, das paredes,
dos ouvidos do publico, como alguma
trombeta monstruosa de bronze que sem
descanso transmitisse aos quatro cantos do
mundo o barulho infernal das grandes
exposicoes.

Emile Zola — O Paraiso das Damas

O trecho acima, extraido de um livro escrito ainda no século XIX, revela a
percepcao do autor, ja naquela época, de um dos tracos mais evidentes e
imediatos do consumo. Ou seja, sua onipresenca e impositividade nas
sociedades modernas. A observacao de Zola sugere o crescimento sem
precedentes do novo comércio, de novas formas, através das quais, todo tipo
de mercadoria passaria a ser lancada no mercado. Nao € preciso nenhum
esforco de imaginacdo para encontrar, no mundo contemporaneo, os
exemplos, multiplicados por mil, daquilo que naquele momento ja se
anunciava como uma assombrosa forma de fazer com que as pessoas
comprassem tudo o que fosse possivel lhes fazer comprar. Ao que tudo
indica, os tracos basicos do moderno consumismo ja se encontravam ali
presentes. Seu desenvolvimento posterior provavelmente apenas
potencializou e sofisticou muitos de seus aspectos. Parte compulséria da
vida e do cotidiano de praticamente todas as cidades do mundo, ha, em meio
a logica do consumo, espacos que se contradizem entre o mais delicado
lirismo e a mais destruidora exploracdo de recursos e vidas. Por sua obvia
necessidade de continuamente se expandir e se alterar, a investigacdo do
campo do consumo comporta o fascinio de sempre estar a um passo do
inesperado e do nao previsto. Nao deixa de ser curioso, por exemplo, o
eterno empenho daqueles que o planejam, de fazer com que o consumo nao

seja interpretado como aquilo que é. Ou, mais exatamente dizendo, o

19



continuo esforco feito pela publicidade (sua mais evidente representacdo) em
passar a idéia de que o muitissimo objetivo mundo da venda de mercadorias
se constitui, na verdade, no delicioso mundo do prazer e da realizacdo de

sonhos. Traco que foi, alias, precisamente abordado por Everardo Rocha:

Por isso, ali existe uma recorréncia de expressoes que
adocam a frieza dos numeros, a dureza da relacao
economica. Categorias como grdtis, tenha, use e abuse,
pegue, leve, é seu, feito para vocé, conquiste, venha
possuir, venha conhecer, obtenha, exija, deseje, realize,
sonhe, queira, deixe, tome, ganhe, escolha e tantas
outras, evocam uma recusa logica da producao. Tudo
acontece como numa sociedade de cacadores e
coletores, onde a ociosidade da natureza e dos homens
propicia a satisfacdo das necessidades — o consumo €
“gratis”. David Ogilvy, um dos mais importantes
publicitarios do mundo, explicando como se escreve um
texto e como deve ser composto um titulo (para ele,
parte fundamental do antuncio), ensina que a palavra
“gratis” €, obviamente, 6tima. Ele diz: “as duas palavras
mais poderosas a serem usadas num titulo sao gratis e
novo”. E consola: “nem sempre vocé pode usar gratis,
mas quase sempre pode usar novo — se fizer um pouco
de esforco.”22

Mesmo quando nao cobertos por esta “poética publicitaria”, os processos de
consumo se desenvolvem em meio a uma técnica que permanentemente se
esforca por afastar seu o6bvio motivo de existéncia. Algumas lojas e
supermercados costumam se referir aos seus fornecedores e empregados
como “parceiros” e “colaboradores”; em incontaveis palestras os especialistas
se dedicam a explicar que, “atualmente e antes de tudo, é preciso satisfazer
as necessidades do cliente”, etc. Considerando todas as duvidas e suspeitas
que posicoes deste tipo costumam levantar, ha evidéncias suficientes para
fazer acreditar que o consumo deixou efetivamente de ser mera relacdo
comercial para fazer parte da propria sociabilidade moderna. Ainda que seja
possivel a idealizacao romantica e nostalgica do mundo antigo como tempo
ainda nao contaminado pela objetividade do moderno consumismo, nas
sociedades modernas, por conta do desenvolvimento de um determinado
modo de producdo e de uma técnica correspondente, sdo praticamente
ausentes os espacos sociais alheios a essa légica. Arte, entretenimento,

religido, esporte, educacdo e tudo quanto mais possa caracterizar as

22 ROCHA, Everardo P. Guimaraes. A sociedade do sonho: comunicacao, cultura
e consumo. Rio de Janeiro, Mauad, 1995. p. 202 (grifos do autor)
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sociedades contemporaneas, passaram potencialmente a fazer parte, com
freqiiéncia e intensidade cada vez maiores, daquilo que se convencionou
chamar de mercado; passam a abarcar um conjunto de coisas que podem
ser compradas, comparadas, classificadas, utilizadas, substituidas e

recriadas de acordo com o “simples” desejo de novos consumidores.

O momento de surgimento da sociedade de consumo nos EEUU - em
condicoes que seriam seguidas por outros paises — encontra-se relacionado a
um processo e contexto nitidos, cujo auge € freqiientemente situado nos
anos que se seguiram a Segunda Guerra Mundial. A insercao dos individuos

a esse novo quadro terminaria se constituindo num “detalhe” fundamental:

Ao final da Primeira Guerra Mundial, os Estados
Unidos entram numa era de extraordinaria
prosperidade econdmica, os “alegres anos 20”. A
combinacao de progresso tecnolégico com abundancia
de créditos possibilitou a producao massiva de uma boa
quantidade de utensilios, barateando seu custo e
abrindo as massas as comportas do consumo,
inaugurando o “consumo de massa”. O consumo
requerido pela nova estrutura de producdo, contudo,
nao era um habito social; pelo contrario: enfrentava-se
entdao a mentalidade de massas s6 recentemente
urbanizadas, para as quais a tendéncia inicial era para
a poupanca. Para o “sistema”, era indispensavel educar
as massas para o consumo. Em 1919, dizia um
magnata de Boston: “A producao em massa exige a
educacdao das massas; as massas devem aprender a
comportar-se como seres humanos num mundo de
producdo em massa. Devem adquirir ndo apenas a
simples alfabetizacdo, e sim uma certa cultura”. Mesmo
tendo eclodido poucos anos depois a crise de 1929 e
mais tarde a Segunda Guerra Mundial, tornando-se o
consumo uma pratica generalizada s6 a partir dos anos
1950, ele seria desde entdo um ingrediente-chave do
estilo de vida e da cultura de massa norte-
americanos.23

Formando seu préoprio ambiente, o consumo encontraria na publicidade um
eficaz meio de expansdo dos novos padroes de sociabilidade. Evitando a
infrutifera discussdo acerca da criacdo de necessidades pela industria de

consumo, Jesus Martin-Barbero observa ser justamente nesse periodo que a

idéia de desejo (realizado ou nao) passa a fazer parte do reino da

23 MARTIN-BARBERO, Jesuis. Dos meios as mediacdes: comunicacio, cultura e
hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2001. pp. 204 e 205 (grifos do autor).
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necessidade. Mais que isso, algo que ja se encontraria inscrito no interior de
um antigo processo de secularizacdo, permitindo que o novo ideal de

consumo se convertesse em um novo ideal de salvacao:

A melhor expressdao do modo como o consumo se
converteu em elemento de cultura acha-se na mudanca
radical sofrida pela publicidade, por essa época,
quando passou a invadir tudo, transformando a
comunicacao inteira em persuasao. Deixando de
informar sobre o produto, a publicidade se dedica a
divulgar os objetos dando forma a demanda, cuja
matéria prima vai deixando de ser formada pelas
necessidades e passa a ser constituida por desejos,
ambicoes e frustracoes dos sujeitos. SO agora o
processo de secularizacao iniciado séculos antes chega
de verdade as massas: quando o ideal de salvacao for
“convertido” no de bem-estar, essa figura objetiva da
felicidade, ja que € a Unica comprovavel e mensuravel
em objetos. Ideal secular e democratico que estava na
propria declaracao de independéncia: “Todos os
homens tém direito a felicidade”. Para a cultura de
massa a publicidade nao sera somente a fonte mais
vasta de seu financiamento; € também a forca que
produz seu encantamento.24

Parece ter sempre havido, do ponto de vista dos autores que estudaram o
problema do consumo, um esforco para extrair do conjunto de suas praticas
um sentido Unico, capaz de explicar sua natureza ou, inversamente, mas
com efeitos semelhantes, condiciona-lo as determinacdées de um outro
contexto. A diversidade desses esforcos parece contudo demonstrar,
paradoxalmente, a existéncia de multiplas logicas que se aplicam as praticas
de consumo. Possuindo este, como foi ja observado, uma quase onipresenca
nas sociedades modernas, € perfeitamente possivel imaginar que seus
sentidos, sua pratica, sua transformacdo, etc, sigam movimentos
semelhantes aqueles executados pelos individuos e grupos que o operam.
Por esse motivo, ainda que nao possa ser negada a relacdo do moderno
consumismo com o modo de producao capitalista e um sistema de troca
baseado na forma mercadoria, ainda assim, parece temerario reduzir suas

diversas praticas aos limites dessa tnica determinacao.

No entanto, a racionalidade de tipo macrossocial
definida pelos grandes agentes economicos, nao € a
Unica que modela o consumo. Os estudos marxistas

24 MARTIN-BARBERO, op. cit., p. 205 (grifos do autor).
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sobre o consumo e sobre a primeira etapa da
comunicacao de massa (1950 a 1970) superestimaram
a capacidade de determinacdo das empresas em relacdo
aos usuarios e as audiéncias. Uma teoria mais
complexa sobre a interacdo entre produtores e
consumidores, entre emissores e receptores, tal como a
desenvolvem algumas correntes da antropologia e da
sociologia urbana, revela que no consumo se manifesta
também uma racionalidade politica interativa.
Quandovemos a proliferacdo de objetos e marcas, de
redes de comunicacdo e de acesso ao consumo, a partir
da perspectiva dos movimentos de consumidores e de
suas demandas, percebemos que as regras — moveis —
da distincao entre grupos, da expansao educacional e
das inovacoes tecnolégicas e da moda também intervém
nestes processos. (...) Consumir é participar de um
cenario de disputas por aquilo que a sociedade produz
e pelos modos de usa-lo. A importidncia que as
demandas pelo aumento do consumo e pelo salario
indireto adquirem nos conflitos sindicais e a reflexao
critica desenvolvida pelos agrupamentos de
consumidores sado evidéncia de como o consumo €
pensado desde os setores populares. Se alguma vez esta
questao foi territorio de decisbes mais ou menos
unilaterais, hoje € um espaco de interacdo, no qual os
produtores e emissores nao s6 devem seduzir os
destinatarios, mas também justificar-se
racionalmente.25

Por diversos modos, meios, técnicas, processos e tanto mais, o mundo do
consumo passa contemporaneamente a ocupar virtualmente todos os
espacos da vida social. A percepcao de que o mundo ocidental estaria em
vias de se transformar num potencial e gigantesco mercado de consumidores
ja era claramente notada por muitos autores no final do século XIX e inicio
do século XX. E provavel que, ao centrar sua analise do consumo como
consequiéncia ou fenomeno derivado do modo de producdo, as analises
marxistas tenham ocultado durante muito tempo a especificidade do
problema. De um modo ou de outro, impulsionada pelo rapido
desenvolvimento dos meios de comunicacao, transporte, e dos proprios
processos de producao, entre outros, a plena caracterizacdo de uma
sociedade de consumo se estabelece a partir da segunda metade do século

XX. Nao por acaso, as referéncias aos sistemas de consumo como elementos

25 CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e Cidadaos: conflitos multiculturais
da globalizacao. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1999. p. 78.
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centrais de interpretacdo da modernidade tornam-se frequientes, ainda que

nao necessariamente lhe indiquem uma centralidade explicativa ou causal.

Considerando, nesse sentido, a forma mercadoria como elemento central das
modernas sociedades capitalistas, nao seria impréprio apontar os campos do
consumo como seu aspecto mais explicito e aparente. Formas em meio as
quais quais se organizam cidades, meios de comunicacdo, arte, educacao,
etc. Talvez por esse motivo, por ser “apenas” a face mais explicita e palpavel
da forma mercadoria, nado sejam tao freqiientes estudos sobre a tematica do
consumo nas ciéncias sociais. Diante do classico argumento que sustenta a
necessidade de sua analise “dentro de um contexto mais amplo”, a
problematica do consumo seguiu sendo um tema secundario na sociologia,
nao obstante a argumentacdo de outros autores que apontam o campo do
consumo como local privilegiado de incorporacdo, negociacdo e
reinterpretacdo das regras do mundo social. O classico estudo de Pierre
Bourdieu a respeito dos vinculos existentes entre classe social e habitos de
consumo,?6 ainda que deixando de lado importantes questdes que fazem das
praticas de consumo contextos muito mais dindmicos que o proprio trabalho
permitiria concluir, expoe uma operacionalizacdo do consumo como algo
que, sendo acao consciente dos individuos, ocorre dentro de limites
(bastante) determinados. Tal abordagem, aparentemente inspirada na
conhecida tese de Veblen,2” permite enxergar o consumo COmo espaco
dotado de alguma autonomia e operado de acordo com regulamentos
proprios. Contudo, da mesma forma que Veblen, o consumo € ai analisado
dentro de um quadro em que os individuos praticamente se limitam a
reproduzir aquilo que uma determinada exterioridade e condicao adquirida

os levaram a cumprir.

Ao contrario de outros temas das ciéncias sociais, a problematica do
consumo apresenta uma dinamica extremamente variavel e, a despeito de
muitas de suas analises mais conhecidas, estreitamente marcada pela acao
consciente de seus agentes. Ou seja, ndo obstante todos os esforcos

empreendidos pela publicidade, marketing, planejamento de producao, etc,

26 BOURDIEU, Pierre. Gostos de classe e estilos de vida. In: ORTIZ, Renato (org.).
Pierre Bourdieu. Sio Paulo: Atica, 1983.
27 VEBLEN, Thorstein. A teoria da classe ociosa. Sao Paulo: Pioneira, 1965.

24



significarem uma tentativa de formatar uma légica e um controle sobre o
consumo e sobre os consumidores, ha sempre um continuo surgimento de
espacos e acoes alheios a esses projetos. Um fato freqlientemente
desconsiderado por esses profissionais, e também por muitos dos analistas
do tema, relaciona-se, por exemplo, a experiéncia adquirida por seguidas
geracoes de individuos, suficiente para fazer dos atuais consumidores, em
relacdo a sua credulidade e atitude diante do consumo e da publicidade,
individuos muitissimo distintos da geracdo que, por exemplo, descobriu a
existéncia da televisdo ja em plena juventude. O individuo que, nas décadas
de 50 e 60 via a publicidade veiculada na televisdo como um fascinante
servico de utilidade publica, certamente ja nao € o mesmo consumidor que,
usando um controle remoto, passeia por todos os canais que se encontram

disponiveis em seu aparelho:

Ha anos vem-se produzindo importante ampliacdo da
paisagem televisiva. As formas de televisdo aberta se
uniram a televisdo a cabo, a internet, as televisdes
comunitarias, os canais locais, a televisao por satélite.
Essa renovacdo nao se restringe somente as
modificacées  tecnologicas, mas  pressiona  0s
ordenamentos juridicos, as relagcoes das audiéncias
com os produtos televisivos, as variacoes dos gostos e
as transformacoes dos géneros. Se os espectadores de
televisdo recebem atualmente mais mensagens
televisivas, também variam as formas pelas quais se
relacionam com elas, desde as maneiras como as
selecionam  até 0s modos como compoem
autonomamente suas proprias fichas de programacao
ou desenham seus ritmos pessoais de recepcéao
televisiva, agora muito mais impactadas pela
possibilidade de zapping.28

Nao obstante as quase populares interpretacoes da industria cultural e do
consumo como instrumentos de controle e criacdo de necessidades

artificiais,?® seu crescimento exponencial no mundo contemporaneo nao

28 MARTIN-BARBERO, Jesus e REY, German. Os exercicios do ver: hegemonia
audiovisual e ficcao televisiva. Sao Paulo: Editora SENAC Sao Paulo, 2001.p. 67.
29 O texto de Theodor W. Adorno e Max Horkheimer “A industria cultural” é classico
também nesse sentido. A analise ai feita da industria cultural exclui praticamente
qualquer possibilidade da mesma vir a se constituir em outra coisa sendo meio de
controle das massas: “A atrofia da imaginacdo e da espontaneidade do consumidor
cultural de hoje ndo tem necessidade de ser explicada em termos psicolégicos. Os
proprios produtos, desde o mais tipico, o filme sonoro, paralisam aquelas faculdades
pela sua prépria constituicdo objetiva.” ADORNO, Theodor W. e HORKHEIMER, Max.
A industria cultural. In: LIMA, Luiz Costa. Teoria da cultura de massa. Rio de
Janeiro: Paz e Terra, 1990. p. 165.

25



parece significar, necessariamente, o surgimento de massas de individuos
alter-controlados. Parece arriscado tentar compreender o acesso ao consumo
por influéncia dos meios de comunicacdo de massa ou mesmo o consumo de
diversos produtos da industria cultural como sinénimos de uma adeséo
automatica e inconsciente a propria sociedade de consumo. Tais esferas sao
muitas vezes vividas como “ordens distintas de realidade”, cujo acesso e
utilizacao variam dentro de diversos niveis de adesao e comprometimento.30
Um filme ou um agasalho esportivo podem, a despeito de toda publicidade e
marketing utilizados, serem consumidos dentro de outras praticas e
propositos cuja origem €, muitas vezes, menos um escritéorio de publicidade
que o mundo das ruas. Escrevendo sobre as relacoes entre moda e cotidiano,

Gilles Lipovetsky observara que:

De fato, a Alta Costura deixou de dar o tom em matéria
de moda, o prét-a-porter e a rua erigiram-se em centros
“auténomos” de moda. Quando a Alta Costura introduz
a calca feminina em suas colecdes, as mulheres ja a
tinham adotado macicamente: em 1965, criavam-se
industrialmente mais calcas para mulheres do que
saias. E quando Saint-Laurent, em 1966, integra os
jeans em suas colec¢oes, essa roupa ja fora escolhida
pelos jovens ha muito tempo. “E preciso descer para a
rual!”; de pioneira, a Alta Costura em sentido estrito
tornou-se, antes de tudo, uma instituicao de prestigio,
consagrando o que é inovado em outras partes muito
mais que impulsionando a ponta da moda.3!

A estreita relacdo existente entre o mundo da vida cotidiana e o conjunto de
coisas produzidas pela industria de consumo - a moda, por exemplo —
encontra-se marcada por um grande conjunto de determinacoes,
distribuidas entre um polo que s6 aparentemente apenas consome e outro
que s6 aparentemente apenas produz. Uma questdo que se refere ainda,
nesse sentido, a individuos, espacos sociais e caracteristicas daquilo que é
objeto de consumo. De forma semelhante aquilo que se pode dizer em
relacdo a televisdo, o crescimento exponencial da induastria de consumo fez
com que também se alterassem as proprias praticas de consumo dos

individuos. A “reprodutibilidade técnica” presente no campo musical, por

30 Para um excelente desenvolvimento desta idéia ver: SCHUTZ, Alfred. Dom Quixote
e o problema da realidade. In: LIMA, Luiz Costa. Teoria da literatura e suas fontes.
Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1981. pp. 191-213.

31 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas
sociedades modernas. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1989. p 112.
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exemplo, estendendo-se do antigo long-play ao DVD, dos diferentes recursos
existentes na internet e ainda de tudo aquilo que é publicado e transmitido
por outros meios, ndo faz com que apenas se multiplique por um numero
correspondente a populacdo de consumidores de musica. Mais que isso,
parece formar-se, na sequéncia desses processos, novos tipos de
consumidores. Torna-se, assim, tao possivel a existéncia de um publico que
ira consumir musica como sendo tido somente aquilo que lhe é apresentado
na prateleira de um supermercado, ou, por outro lado, de grupos que nao
comprarao qualquer musica pelo motivo de estar sendo vendida num
supermercado, de um terceiro que so ira comprar aquilo que ja houver sido
pirateado, etc. Questdes muito ligadas a problematica da recepcao cultural,
compreendida como resultado das articulacoes que se constroem em torno e

a partir das acoes dos individuos:

A recepcao, por conseguinte, nao € um processo
redutivel ao psicologico e ao cotidiano, apesar de
ancorar-se nessas esferas, mas ¢é profundamente
cultural e politica. Isto €, os processos de recepcao
devem ser vistos como parte integrante das praticas
culturais que articulam processos tanto subjetivos
quanto objetivos, tanto micro (ambiente imediato
controlado pelo sujeito) como macro (estrutura social
que escapa a esse controle). A recepcao é, entdo, um
contexto complexo, multidimensional, em que as
pessoas vivem o seu cotidiano. Ao mesmo tempo, ao
viverem este cotidiano inscrevem-se em relacoes de
poder estruturais e historicas, as quais extrapolam
suas praticas cotidianas. Este € o conjunto de
pressupostos teoéricos que informam uma teoria
compreensiva dos estudos de recepcdo. E essa €, a
nosso ver, a contribuicao distintiva da teoria latino-
americana das mediacoes. A producao e a reproduciao
social do sentido, envolvida nos processos culturais nao
sdo apenas uma questao de significacdo, mas também,
e principalmente, uma questido de poder.32

E preciso observar que, de forma semelhante, o estudo e o entendimento
relacionados aos problemas do consumo — ndo obstante as muitas suspeitas
que pairam a respeito de sua “real significacado” — permitem concluir que

sua adequada compreensdo derivaria menos da desconsideracao das

relacbes politicas que o afetam que da evidente percepcao de sua

32 LOPES, Maria Immacolata Vassallo, BORELLI, Silvia Helena Simoes; RESENDE,
Vera Rocha. Vivendo com a telenovela: mediacoes, recepcao, teleficcionalidade.
Sao Paulo: Summus, 2002. p. 32.
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ocorréncia. Algo que, paradoxalmente, se reflete na propria construcado da
idéia de consumo — através do sistema publicitario, por exemplo — , como
nao sendo sendo espaco de manifestacdo das escolhas e desejos

individuais.33

Num dos raros trabalhos de folego escritos recentemente sobre o assunto, o
livito de Colin Campbell “A ética romantica e o espirito do consumismo
moderno” tenta elucidar, ou pelo menos indicar, o que de fato ha de tao
peculiar no consumo. Escrevendo sobre a insuficiéncia das teorias de
McKendrick, Veblen e Adorno, Campbell conclui que a questao central do
moderno consumismo diz respeito aquilo que denomina de “inexauribilidade

de caréncias”:

Pois a verdade ¢é que um mistério rodeia o
comportamento do consumidor ou, pelo menos, ha um
mistério que rodeia o comportamento dos consumidores
nas sociedades industriais modernas. Nao diz respeito a
escolha dos produtos, nem as razdes por que alguns
grupos apresentam padroes de consumo diferentes dos
outros. Nem envolve a questdo sobre quanto de um
produto uma pessoa consente em comprar por um
determinado preco, nem a que espécie de forcas
subconscientes podem influir nessa decisdao. O mistério
é mais fundamental que qualquer desses e se refere a
propria esséncia do consumo moderno — a seu carater,
como uma atividade que envolve uma busca
interminavel de necessidades: o aspecto mais
caracteristico do consumo moderno € essa
insaciabilidade.34

E ainda, concluindo:

Isto nao significa dizer que a propria insaciabilidade
seja especialmente dificil de compreender, ou que ela se
limite a sociedade moderna. Pois ha indicios mais que

33 O que, alias, poderia ser resumido numa elementar e convincente explicacao a
respeito da idéia de poder:

“Humpty dumpty sorriu com desdém. — Claro que vocé ndo sabe, até eu lhe dizer. O
que quero lhe dizer é: ‘eis ai um argumento arrasador para vocée.’

— Mas ‘gléria’ ndo significa um ‘argumento arrasador’ objetou Alice.

— Quando eu uso uma palavra — disse Humpty Dumpty em tom escarninho — ela
significa que eu quero que ela signifique... nem mais nem menos.

— A questdo — ponderou Alice — é saber se o senhor pode fazer as palavras dizerem
coisas diferentes.

— A questdo — replicou Humpty Dumpty — é saber quem é que manda. E sé isso.”
CARROLL, Lewis. Aventuras de Alice. Sao Paulo: Summus, 1980.

3¢ CAMPBELL, Collin. A ética romantica e o espirito do consumismo moderno.
Rio de Janeiro: Rocco, 2001. p. 58.
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suficientes para sugerir que os seres humanos, em
todas as culturas, sao capazes de desenvolver
inclinacoes. Poder-se-ia dizer que os conquistadores
espanhoéis tinham uma insaciavel ganancia de ouro, ou
que Don Juan era analogamente dificil de satisfazer
quando se tratava de mulher. Tais apetites nao
saciaveis possuem porém, peculiarmente, um foco de
Unico produto, como ocorre com o alcoolismo ou com a
toxicomania. Em contraste, o consumidor moderno
(embora nao refratario a tais tentacoes) se caracteriza
por uma insaciabilidade que se eleva de uma basica
inexauribilidade das proprias caréncias, que se
levantam sempre, como uma fénix, das cinzas de suas
antecessoras. (...) O processo €& incessante e
ininterrupto. Raramente pode um habitante da
sociedade moderna, nao importa quao privilegiado ou
opulento, declarar que ndo ha nada que nao esteja
querendo. Que isso deva ser assim nos causa
admiracdo. Como € ©possivel as necessidades
aparecerem com tamanha constancia, e de uma forma
tdo inexaurivel, especialmente quando se referem,
tipicamente, a novos produtos e servicos?35

As observacoes de Campbell a respeito do moderno consumismo, ainda que
em alguns momentos possam ser confundidas com uma critica moral a esse
conjunto de praticas3¢, buscam encontrar, nem mais nem menos, a esséncia
— em suas palavras, “seu carater” — do consumismo moderno. A realizacao
desse propoésito ndo parece estar ligada, entretanto, a enorme riqueza de
formas e estratégias aplicadas ao consumo por individuos cada vez mais
conscientes e esquivos as suas regras e principios de funcionamento. Ao
ignora-las, o objetivo de Collin Campbell termina sendo uma compreensao
do consumo em si mesmo, menos que uma relacdo de praticas

continuamente modificada e atualizavel.

Nao obstante seu esforco em atingir esse “nucleo vital” do moderno
consumismo, ou talvez exatamente por pretender alcanca-lo, o trabalho de
Campbell deixa de fora outros usos e praticas de consumo - outras

sociabilidades — que, mesmo sendo partes inseparaveis do consumismo

35 CAMPBELL, op. cit., p. 59.

36 Antes disso, € o proprio Campbell quem critica essa tendéncia: “Além disso, a
discussdo do consumo pelos cientistas sociais estd singularmente assinalada pela
tendéncia a substituir a andlise cuidadosa pela moralizacdo, obrigando assim a
teorizacdo existente a ficar desfigurada por importunas observacées de cardter
ideoldgico. Esses dois fatores operam, quando combinados, para gerar uma visGo do
comportamento do consumidor moderno como uma forma de conduta que é, ao mesmo
tempo, ‘irracional e repreensivel’.” CAMPBELL, op. cit., p. 86.
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moderno, ndo se encontram contempladas em sua perspectiva. Seria dificil,
e talvez mesmo desnecessario, encontrar numa supostamente existente
esséncia de um fenéomeno como o do consumismo moderno, respostas para
questoes que poderiam ser encontradas nas acoes de consumidores
conscientes. Nesses termos, maiores esclarecimentos poderiam ser obtidos
ao considerar o consumo como conjunto de praticas, tdo dinamicas e
multiformes quantos sao os diversos arranjos, construcdes e reconstrucoes

que sobre ele podem fazer os individuos.

Quase tado enigmatica quanto a questao colocada por Campbell, seria o
porqué de serem contemporaneamente tdo escassos os estudos nas ciéncias
sociais sobre o problema do consumo. De maneira geral, a maioria dos
obstaculos parece derivar de abordagens economicistas e suas variantes.
Parte do proprio marxismo, ao colocar o consumo como sendo mera etapa do
sistema de producdo, contribuiu em muito para que o assunto
permanecesse fora das agendas habituais de pesquisa. Quando muito e
conforme ja foi sugerido, a tematica do consumo - que, como cada vez mais
se percebe, apresenta-se refrataria a interpretacoes tao lineares quanto as
que povoam a ciéncia econOmica - € caracterizada como “algo de
fundamental importancia”, mas que deveria, contudo, ser analisada “dentro
de um contexto mais amplo”, ou seja — e novamente — como simples
conseqUiiéncia do processo de producao. O proprio Campbell sugere uma

explicacdo semelhante para o problema:

Isso, em grande parte, foi porque o tema do consumidor
moderno fora deixado quase exclusivamente para os
economistas, que, caracteristicamente, trabalharam
com um arcabouco anistorico de suposicoes, tratando o
comportamento do consumidor, basicamente, do
mesmo jeito que todas as pessoas de todos os tempos.
(...) Além disso, também estava claro, a partir do
material produzido, assim como dos meus proprios
estudos sobre a década de 1960 e sobre o primeiro
movimento romantico, que outros fenémenos, em
grande parte desprezados pelos cientistas sociais,
estavam de algum modo profundamente relacionados
tanto com essa revolucdo como com o comportamento
do consumidor moderno - fendmenos tais como a
moda, o amor romantico, o gosto e a leitura de ficcao.37

E ainda:

37 CAMPBELL, op. cit., pp. 17 e 18.
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O fato de esses topicos terem sido muito desprezados
me parece, agora, um motivo de grande pesar, pois,
embora possa ser mostrado que alguns, como a moda e
o amor romantico, deixaram grandemente de atrair a
atencao dos socidlogos em vista da auséncia de
quaisquer perspectivas tedricas influentes que
pudessem ter indicado sua importancia, sua penetrante
presenca em todo o mundo moderno é bastante
evidente em si mesma. O despreza-los, portanto, deve
ser primeiramente compreendido como algo resultante
do preconceito, que provém de uma tendéncia geral a
admitir, antes de qualquer pesquisa, que tais
fenomenos sao, de alguma forma, essencialmente
triviais e ndo merecedores de estudo sério.(...)38
Finalmente, conforme demonstrou Marshall Sahlins,3® pensar a cultura
moderna como dominio exclusivo da racionalidade econdémica constitui
grande equivoco. Em muitos de seus espacos predominam, coexistem e
freqientemente prevalecem logicas e praticas que nao podem ser explicadas
a partir de principios econdmicos. Dessa forma, pensar muitas de nossas
praticas — as presentes no consumo, por exemplo — como fortemente
carregadas de valores simbodlicos, ndo significa lhes descobrir aspectos
exoticos e secundarios; muitas vezes — como o proprio Sahlins também
demonstrou — apenas a percepcdo do sentido simbélico dessas praticas é
capaz de lhes revelar o significado. Tal observacao carrega certa relevancia
ao se considerar que, se muitas das formas de explicacdo do consumismo
moderno terminaram por lhe dirigir condenacoes de irracionalidade e cultivo
do supérfluo, em larga medida tal fato se deve ao pressuposto de existéncia
de wuma “razdo pratica” onipresente e universalmente explicativa.
Possivelmente conclusdao muito diversa daquela que tomasse tais espacos
sob o ponto de vista da logica e dos significados com que sao carregados pela

acao consciente de seus participantes.

Outra eventual causa da escassez de estudos sobre o consumo — em
particular pesquisas etnograficas — se refere possivelmente a propria
amplitude do tema. Como distinguir, dentro de um campo tdo genérico, tipos
de consumo absolutamente diversos entre si? O que poderia haver em

comum - fora sua condicdo de mercadoria — entre, por exemplo, 0 comércio

3¢ CAMPBELL, op. cit., p. 18.
39 SAHLINS, Marshall. Cultura e razao pratica. Rio de Janeiro: Zahar, 1988.
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de bens de capital e livros vendidos num sebo? Entre bonecas de porcelana e
equipamento médico, ou tantos mais exemplos quantas sado as infinitas
modalidades de consumo presentes em nossa sociedade. Nao deixa de ser
curioso e sintomatico o fato de que, ndo obstante a mencionada caréncia de
estudos sobre o tema, haver se disseminado uma vaga mas bem estabelecida
nocao acerca do que se entende por consumo, em funcdo da qual escrevem
diversos autores. Dois titulos especificamente voltados para o problema, “A
teoria da classe ociosa”,*0 de Veblen (publicado pela primeira vez em 1899) e
0 aqui citado trabalho de Colin Campbell “A ética romantica e o espirito do
consumismo moderno”,4! por exemplo, em momento algum definem seu

objeto de investigacao.

Tal questao esta, do nosso ponto de vista e como se vera adiante, longe de se
constituir num inconveniente. Por outro lado, excluido o aspecto conceitual,
ha, nas ciéncias sociais, um reduzido numero de estudos voltados
diretamente para o problema, ou mesmo, e ainda menos freqlientes, estudos
etnograficos abordando a questdao do consumo. Ou seja, ainda que pesquisas
de mercado (em particular no campo da administracdo) ou analises do
consumo através da publicidade sejam muito comuns, ha uma virtual
auséncia de trabalhos diretamente relacionados ao consumo como pratica
social. Seria desnecessario observar que, no caso de sociedades em que o
assim chamado “consumismo moderno” se estende pelos amplos espacos
ocupados pela forma mercadoria, grande parte da acao individual se
encontra ai inscrita ou de alguma forma relacionada. Nesse particular, sobre
o significado do consumo nas sociedades modernas, ha uma grande precisao

nas observacoes de Garcia Canclini:

Para muitos homens e mulheres, sobretudo jovens, as
perguntas proprias a cidadaos, sobre como obtermos
informacoes e quem representa nossos interesses, sao
respondidas antes pelo consumo privado de bens e
meios de comunicacao do que pelas regras abstratas da
democracia ou pela participacdo em organizacoes
politicas desacreditadas. Este processo pode ser
entendido como perda e despolitizacdo a respeito dos
ideais da democracia liberal ou iluminista. Mas também
pode-se pensar, como observam James Holston e Arjun
Appadurai, que a nocao politica de cidadania se

40 VEBLEN, op. cit.
41 CAMPBELL, op. cit.
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expande ao incluir direitos de habitacdo, saude,
educacdo e a apropriacdo de outros bens em processo
de consumo. E nesse sentido que proponho
reconceitualizar o consumo, nao como simples cenario
de gastos inuteis e impulsos irracionais, mas como
espaco que serve para pensar, onde se organiza grande
parte da racionalidade econdomica, sociopolitica e
psicologica nas sociedades.*2
Ao enfatizar o consumo como algo que “serve para pensar”, Garcia Canclini
estabelece os limites de um vasto campo de investigacdo a respeito do tema.
Mesmo que esta seja uma perspectiva ampla e significativa de estudo do
consumo - capaz, inclusive, de nao lhe atribuir o vago papel de simples
etapa do processo produtivo — ainda assim, o tema permanece comportando
espacos de investigacdo quase que totalmente inexplorados, muitos dos
quais poderiam revelar boas pistas a respeito da prépria natureza do
consumo nas sociedades modernas. Em larga medida, e proximo aquilo que
Garcia Canclini sugere, perspectivas cujos pontos de partida residem

justamente na acao de individuos conscientes e capazes de interpretar e

modificar uma dada realidade.

Poucos campos de consumo se prestam tdo bem ao estudo desta perspectiva
quanto aquele composto por fas e colecionadores. Ha, nesses espacos
peculiares de consumo, uma determinada delimitacdo e dedicacdo ao
consumo de certos objetos e personalidades, capaz de tornar a pratica de
seus operadores algo especificamente separado de outras formas de
consumo. Se, por um lado, toda e qualquer coisa pode potencialmente vir a
se tornar motivo de uma colecdo, por outro, uma vez estabelecido esse
objetivo, sua separacdo do mundo das “coisas comuns” é absoluta; por
conseqUéncia, chegando a formar, também de modo nitido, um corpo de
“iniciados” que, nesse sentido, encontram-se separados do mundo das
“pessoas comuns”. A esse ponto de vista é preciso acrescentar, de forma nao
menos significativa, o carater incomum e o intrinseco exagero contido nas
praticas de fas e colecionadores. Seu estudo estaria em condicoes de revelar
extremos igualmente interessantes: desde a percepcdo de padroes de

consumo que, presentes em suas formas “convencionais”, estariam mais

42 CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos. Rio de Janeiro: Editora
UFRJ, 2001. pp. 14 e 15.
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visiveis no territorio de colecionadores e fas, até um entendimento a respeito
da natureza e razao de funcionamento desses espacos. Ha, nas praticas de
fas e colecionadores e nos grupos em funcao disso constituidos, um motivo e
uma logica que, do ponto de vista daqueles que nao se encontram ai
representados, implica uma constante duvida a respeito dos motivos que os

levaram a adquirir tais e peculiares inclinacoes.

Todo e qualquer objeto de colecao (bem como todo e qualquer idolo) possui
sua existéncia ligada simultaneamente a duas ordens de coisas. Por um lado
encontram-se inscritos no mundo das coisas comuns, no qual sua condicao
é a de serem consumidos tdo somente em funcdo de uma utilidade que em
nada os separa (ou os separou) do proprio mundo da vida cotidiana. Da
mesma forma como uma balanca rarissima € ainda utilizada numa feira livre
ou um dos ultimos exemplares de uma cadeira produzida por determinada
fabrica pode ser encontrado ainda em uso num ferro-velho: como coisas
absolutamente comuns e tdo somente Uteis enquanto estiverem ali. Por
outro lado, como objetos totalmente distintos de quaisquer outros, afastados
da razdo em funcao da qual foram produzidos ou de outros tantos usos que
em outras maos passaram a ter: tdo somente como objetos de colecao. Essa
dupla dimensao de um objeto foi percebida de forma muito sutil por Georg

Simmel:

Cada instrumento, cada vaso, quando vistos como
valores estéticos, comportam-se do mesmo modo.
Sendo um pedaco de metal, tocavel, pesavel, medivel,
integrado nas atividades e nas relacoes do meio
ambiente, o vaso € um pedaco da realidade; mas a sua
forma estética vive numa existéncia totalmente
autbnoma que repousa em Si mesma, somente
transportada pela realidade material. Na medida em
que o vaso nao é feito para um isolamento intocavel,
diferentemente do quadro ou da escultura, mas sim
deve cumprir uma finalidade pratica (ainda que fosse
meramente simboélica), quando segurado na mao e
usado nas atividades praticas da vida, ele encontra-se,
ao mesmo tempo, em ambos os mundos: enquanto na
obra pura de arte o aspecto da realidade permanece
totalmente indiferente, sendo, por assim dizer,
“apagado”, aquele aspecto exige o seu direito do vaso
praticamente usado, enchido, esvaziado, transportado.
E justamente esta dupla funcdo que se mostra de
maneira mais dividida na sua asa. A asa € o elemento
com o qual o vaso & tomado, elevado, inclinado. Com a
sua asa, o vaso entra, visivelmente, no mundo real e
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nas relacées com o exterior que ndo existem como tais
para a obra de arte. Mas a conseqiiéncia nao é que s6 o
corpo do vaso deva corresponder aos padroes estéticos,
e as asas sejam meramente cabos esteticamente
neutras como as colchetas da moldura. Pelo contrario:
aquelas asas, ligando o vaso com a existéncia real além
da arte, fazem parte, ao mesmo tempo, da forma
estética. (...)*3
Tais relagdes entre um e outro mundo, permanecem sendo fonte de continua
tensdo no caso dos objetos de colecdo: entre uma ordem estética e outra
pratica, duas naturezas, o sentido dado pelo aficionado e a auséncia de
sentido dispensada pelo nao aficionado, etc. Por mais estranhos e absurdos
que esses universos possam parecer ao mundo das pessoas comuns, seu
funcionamento, sua organizacdo, sua justificacdo, etc, buscam
continuamente demonstrar o oposto disso, de que apenas aquela pratica ou
aquela devocao seriam capazes de fornecer ao grupo (ou a propria vida) um
sentido mais razoavel, elevado, e completo. Como no préprio campo do
consumo, ha um caracteristico traco de inexauribilidade contido nas
praticas de colecionadores e fas; tal aspecto, talvez mais que qualquer outro

e como bem observou Colin Campbell* em relacdo ao consumidor moderno,

é talvez seu elemento mais curioso e paradoxal. Para este, contudo, a

D

insaciabilidade que marcaria fundamentalmente o consumidor moderno
como que tomada por si mesma. Mesmo havendo a preocupacdo com a
construcao historica do consumismo moderno, Campbell tenta, ao buscar a
natureza de seu carater, atribuir aquilo que chama de consumismo moderno
um Unico sentido. Contudo, antes de possuir qualquer natureza essencial, o
consumo se apresenta como coisa no mundo, como pratica através da qual
determinadas sociabilidades sao construidas. No caso do consumo de fas e
colecionadores, mais talvez que qualquer outro espaco de consumo, as acoes
e arranjos do grupo se relacionam com as definicdes, recriacoes,
elaboracoes, distincoes, etc, estabelecidas dentro de determinada

intencionalidade pelos préprios individuos.45

43 SIMMEL, Georg. A asa do vaso. In: SOUZA, Jessé e OELZE, Berthold (org.).
Simmel e a modernidade. Brasilia: Editora Universidade de Brasilia, 1998. pp. 129
e 130.

44 CAMPBELL, op. cit.

45 Considerando que freqientemente colecionadores e fias consomem o tempo
passado, nem mesmo a sempre lembrada suscetibilidade do consumidor
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A compreensao “formal” dessas praticas encontra-se muito proxima do
conceito de sociabilidade, tal como foi desenvolvido por Simmel. Como se
sabe, a explicacdo deste a respeito da sustentabilidade da ordem social
encontra-se fortemente vinculada as acdoes — interesses e necessidades
especificas — dos individuos. Por meio das constantes e variadas trocas
reciprocas que os individuos estabelecem entre si, e que Simmel chamara de
interacao, forma-se uma unidade capaz de assegurar a existéncia daquilo
que conhecemos por sociedade. Como corolario desses processos, seria
possivel estabelecer uma distincao entre “conteado e forma da vida

societaria”:

Interesses e necessidades especificas certamente fazem
com que os homens se unam em associacoes
econdmicas, em irmandades de sangue, em sociedades
religiosas, em quadrilhas de bandidos. Além de seus
conteuidos especificos, todas estas sociacdes também se
caracterizam, precisamente, por um sentimento, entre
seus membros, de estarem sociados, e pela satisfacdo
derivada disso. Os sociados sentem que a formacao de
uma sociedade como tal € um valor; sao impelidos para
essa forma de existéncia. De fato, as vezes € apenas
esse impulso o que sugere os conteudos concretos de
uma sociacao particular. (...) Pois a forma é a mutua
determinacao e interacao dos elementos da associacao.
E através da forma que constituem uma unidade. As
verdadeiras motivacdes da sociacdo, condicionadas pela
vida, nao tém importancia para a sociabilidade.
Consequientemente, € compreensivel que a pura forma,
por assim dizer, a inter-relacdo interativa, suspensa,
dos individuos seja enfatizada da maneira mais
vigorosa e efetiva.+6

Aspecto relevante da perspectiva adotada por Simmel vem a ser o fato de, em
funcao das infinitas possibilidades que se abrem por meio da natureza e dos
vinculos que em ultima analise s6 poderdo ser estabelecidos pelos proprios
individuos, que em funcado disso encontra-se espaco para explicacdo e
entendimento de processos normalmente ignorados sob outras abordagens.

Como alias, o proprio autor observa:

A sociabilidade se poupa dos atritos com a realidade
por meio de uma relacdo meramente formal com esta.

convencional a publicidade poderia lhes ser associada; a ndo ser que esta ultima
tivesse um improvavel efeito retardado sobre suas acoes.

46 SIMMEL, Georg. Sociabilidade — um exemplo de sociologia pura ou formal. In:
MORAES FILHO, Evaristo. (org.) Simmel. Sdo Paulo: Atica, 1983. pp. 168 e 169.
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Ainda que exatamente por isso, essa relacdo formal
extrai da realidade — mesmo para o espirito da pessoa
mais sensivel — uma importancia e uma riqueza de vida
simbolica e ludica que sao tanto maiores quanto mais
perfeita ela é. Um racionalismo superficial procura
sempre essa riqueza apenas entre os conteudos
concretos. Como ndo a encontra ali, prescinde da
sociabilidade como de uma tolice superficial. Contudo,
nao deixa de significar algo que em muitas — talvez em
todas as linguas européias, sociedade designa
simplesmente uma reunido socidvel. E claro que
qualquer sociedade, politica, econémica, ou qualquer
que seja a descricio de seus objetivos, é uma
“sociedade”. Mas apenas a sociavel € “uma sociedade”
sem outras qualificacdes. E assim precisamente porque
representa a forma pura que se ergueu acima de todos
os conteudos, tais como os que caracterizam aquelas
“sociedades” mais “concretas”. Isso nos da uma imagem
abstrata, na qual todos os conteudos se dissolvem no
mero jogo da forma.+?

Quando, na historia ocidental, surge a idéia ou o habito de se colecionar
coisas? Ao que tudo indica nao € possivel encontrar uma resposta precisa
para esta questdo. Possivelmente a pratica de se “manter objetos temporaria
ou definitivamente fora do circuito das atividades economicas”™8 € anterior
aos mais antigos registros que se tem a respeito do assunto; ainda que, por
sua vez, exatamente o desenvolvimento de novas formas de registro e
conservacdao tenha, nos ultimos séculos, tornado mais visiveis tais
modalidades especiais de consumo. Ou seja, ndo apenas o registro
arqueologico de uma antiga colecdo, mas também o desenvolvimento de
técnicas de conservacao, o surgimento da propria idéia de museu como lugar
especificamente construido para este fim ou ainda, contemporaneamente,
meios de comunicacao capazes de expor os objetos de uma colecao diante de
um numero infinitamente maior que aquele alcancado pelas primeiras
colecoes. Tanto quanto o tempo, o surgimento das primeiras colecoes nao

parece se encontrar relacionado a uma cultura ou civilizacdo especificas.

Observou-se, por exemplo, que

Na cidade mais antiga até agora descoberta (Catal
Hoéyuk, na Anatolia, entre 6.500 e 5.700 a.C.), o

47 SIMMEL, op. cit., p. 169.
4 POMIAN, Krzysztof. Colecao. In: Enciclopédia Einaudi. Lisboa: Imprensa
Nacional-Casa da Moeda. s/d. p. 53.
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conteudo das tumbas era ja claramente diferenciado,
em funcdo do sexo e da condicdo social das pessoas
que ai estavam sepultadas. Mais tarde numerosas
civilizacoes acentuaram essas diferencas e assim
deixaram nas sepulturas exemplares variados de
instrumentos, armas, objetos de toillete, joias e
ornamentos, tapecarias, instrumentos musicais, obras
de arte, etc. Os relatorios das escavacoes e os catalogos
das exposicoes fornecem inumeraveis descricoes da
decoracdo das tumbas e do mobiliario que ai se
encontrava.49

Ou, num periodo ainda mais remoto da historia humana:

E s6 durante o aquecimento climatico verificado entre
os 40.000 e os 60.000 anos, que aparecem 0s primeiros
fragmentos de ocre vermelho; mas sdo ainda muito
raros. Nos niveis correspondentes a ultima fase deste
aquecimento, André Leroi-Gourhan tinha descoberto
“uma série de objetos de curiosidade, recolhidos pelos
habitantes da gruta de Hyéne (Arcy-sur-Cure, Yonne,
Franca) durante suas deslocacoes. Sdo uma grande
concha em espiral de um molusco da era secundaria,
um polipeiro de forma esférica da mesma época, blocos
de pirite de ferro de forma bizarra. Nao sdo de forma
alguma obras de arte, mas que formas de tais
producdes naturais tenham merecido a atencao dos
nossos predecessores geologicos € ja o sinal de um
vinculo com o estético. (...) Sao os habitantes de Hyéne
em Arcy-sur-Cure que detém, até prova em contrario, o
titulo de primeiros colecionadores conhecidos. As
curiosidade naturais que recolhiam e conservavam, de
fato, eram mantidas fora do circuito das atividades
econdmicas, na altura reduzido a procura de utensilios
e a procura de alimento. Além disso, estavam
circundadas de uma protecao especial, porque de outro
modo nao se reencontrariam dezenas de milénios mais
tarde. E estavam, enfim, expostas ao olhar. Esta ultima
afirmacao baseia-se no proprio carater destas
curiosidades e, em particular, no fato de as suas
formas serem bizarras e tais que os homens de entdo
nao teriam sido capazes de as fabricar.50

No mundo ocidental o periodo do Renascimento, em particular o século XVI,
assumiu grande importancia no desenvolvimento das colecoes. Por

intermédio de alguns humanistas a aquisicao sistematica de antigiiidades

acabaria por se transformar em moda; inicialmente na Italia para, mais

49 POMIAN, op. cit., p. 55.
50 POMIAN, op. cit., pp. 70 e 71.
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tarde, se espalhar por outros paises europeus.5! Nao apenas antigtiidades,
mas também as chamadas colecoes de naturalia (minerais, plantas, e
animais) terminariam posteriormente contribuindo, por conta do
conhecimento que produziam fora do controle da Igreja, para o processo de
secularizacdo que se seguiu ao proprio Renascimento. De todo modo, é
curioso o fato de ter sido especificamente no século XVI que ocorre, como
observa Philipp Blom, o “primeiro surto de atividade colecionadora que nao

se restringiria a um punhado de pessoas.” Segundo este,

A resposta, aparentemente, estda um pouco neste
mundo e um pouco no outro. A explicacdo mundana € a
de que a expansdo do conhecimento no século XVI
exigia novas respostas, novas abordagens para novos
fendmenos. Estudiosos de toda a Europa exploraram o
macrocosmo através do telescopio, e as pequenas
coisas no microscopio. Inovacdes tecnologicas, como a
imprensa e o progresso na construcdo naval e na
navegacao, facilitaram o comércio em todo o mundo e
trouxeram artigos mais baratos para a Europa. No
continente, um sistema bancario mais sofisticado
acelerou a troca de bens. Com os impérios comerciais
como as republicas holandesa e veneziana, surgiu uma
riqueza sem precedentes, outro fator crucial para uma
florescente cultura de colecionador. Para tirar objetos
de circulacao, ou para se dedicar a procura de coisas
inuteis, era preciso dispor de tempo e recursos. De fato,
as colecoes progrediram em toda parte onde o comércio
floresceu. (...) Juntamente com essas revolucoes
mundanas, entretanto, outra, menos palpavel, estava
ocorrendo, uma mudanca na maneira de perceber a
morte e o mundo material. Cristdos medievais eram
obrigados a escolher entre amar o mundo fisico e seus
prazeres, e sofrer a eterna danacdo; ou renunciar a
tudo isso em nome dos céus (...). A morte s6 assusta se
€ realmente o fim, e a morte das flores nao significa o
eterno ciclo da criacdo de Deus, mas uma perda
irreparavel. Em um mundo em que a morte assomava,
a atencdo voltava-se para os proprios botdes de rosa,
para o mundo material e para os que nele habitavam.
(...) Para homens como Aldrovandi,52 a consciéncia da
mortalidade dos esplendores do mundo apenas os
estimulavam a fazerem de suas colecoes testamentos
para futuras geracoes.53

51 Ainda segundo Krzysztof Pomian, no inicio do século XVI o antiquario ja era um
tipo social escarnecido pelas companhias de teatro.

52 Ulisse Aldrovandi (1522-1605), cientista e colecionador italiano. Parte de sua
colecao (muito famosa em seu tempo) encontra-se, ainda hoje, no Museo di Storia
Nationale, no Palazzo Poggia, em Bolonha.

53 BLOM, Phillip. Ter e manter. Rio de Janeiro: Record, 2003. pp. 37 e 38.
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O passar dos séculos e conseqUente potencializacdo do ambiente e das
condicoes apontadas por Philipp Blom e Krzysztof Pomian sé6 fizeram crescer
o numero daqueles que se dedicavam ao consumo, por assim dizer, de uma
coisa so6. Como adiante sera discutido, a possibilidade de producdao em
escala de muitos objetos e da reprodutibilidade técnica da arte, trouxeram
consigo novos elementos a esse conjunto de coisas, ainda que,
fundamentalmente, os tracos basicos dessa enigmatica relacdo entre
individuos e objetos parecam permanecer inalterados. Dentre muitos
aspectos estranhos ou inesperados, o campo do colecionismo apresenta-se,
em larga medida e ao contrario de tantos outros campos, alheio a variaveis
normalmente utilizadas na definicao de outras praticas (classe social, idade,
sexo, periodo historico, etc); ndo por acaso e em funcdo disso, ser
aparentemente impossivel se determinar sequer o numero de individuos
dedicados a praticas dessa natureza. Um universo de coisas que, portanto,
parece se referir a aspectos tdo profundos e insondaveis do comportamento

humano quanto sugere sua quase universal distribuicao.

A logica de um colecionador apresenta o traco caracteristico do excesso.
Excesso que também marca nao apenas a acao de colecionadores e fas,
como também da sociedade de consumo que direta ou indiretamente os
inspira. No caso desta, sdo praticamente inexistentes os espacos e objetos
nao passiveis de serem transformados em objetos e espacos de consumo,
sendo que bastaria um rapido exame das estatisticas relacionadas aos niveis
de consumo de alguns paises para se concluir o porqué do surgimento de
expressoes como “consumo sustentavel”, “desenvolvimento sustentavel”, etc.
Ainda que ndo sejam exatamente raras pesquisas desse género, ndo deixa de
ser curioso o (esclarecedor) método de avaliacdo dos atuais padroes

mundiais de consumo, utilizado por dois pesquisadores canadenses:

Mesmo que toda a boa vontade dos homens um dia
queira, ndo sera possivel estender o padrao de consumo
dos moradores dos paises mais ricos para todos os
habitantes da Terra. O que quer dizer que sera preciso
mudar o modelo de consumo dos paises ricos na
direcao de um consumo que ndo consuma o mundo em
que vivemos. E que os paises menos ricos precisarao
estabelecer seus modelos de consumo segundo este
novo padrao. Ou vai faltar planeta. A conclusao é de
Mathis Wackernagel e William Rees, dois pesquisadores
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da Universidade da Columbia Britanica, no Canada.
Em um trabalho chamado “The Ecological Footprint”,
ou a “pegada ecologica”, eles desenvolveram um meétodo
para calcular se nosso estilo de vida € sustentavel. Esse
método estima a quantidade de terra necessaria para
prover a cada pessoa recursos como comida, energia,
transporte ou roupas, assim como a capacidade de o
ambiente absorver o lixo e a poluicdo que cada pessoa
produz. Segundo os calculos dos pesquisadores
canadenses, cada americano precisa em média de 9,6
hectares de terra por ano para obter tudo o que ele
consome, enquanto os canadenses usam 7,7 hectares.
Porém, para cada uma das 6 bilhdes de pessoas do
planeta, s6 ha 1,9 hectare disponivel, uma area
equivalente a dois campos de futebol. Os moradores da
Ameérica do Norte, portanto, gastam em média quatro
vezes mais do que a parte que lhes € de direito. Se
todos os habitantes do planeta consumissem nesses
padroes, seriam necessarias quatro Terras para
alimentar, aquecer, transportar e vestir todo mundo.5*

Por sua vez, sdo também aparentemente inexistentes os casos de objetos de
consumo que nao poderiam ser colecionados. Do ponto de vista de um
colecionador, eleger um objeto de culto significa, naturalmente, mais que
escolher um objeto de consumo. Significa adotar uma visdo determinada do
mundo e escolher, dentre diversas outras opcoes, justamente aquela que,
entre tantas, mais e melhor dira respeito a sua personalidade. Colecionar
um objeto implica torna-lo ou fazé-lo ser compreendido, se possivel, por
todos os outros individuos como o objeto de maior importancia do mundo.55
Tal nivel de proselitismo consumista ndo costuma ser, evidentemente, muito
comum. Contudo, € caso de se notar que aquilo que torna ainda maior o
deslocamento social de fas e colecionadores vem a ser exatamente sua
organizacado pratica consciente, deliberada e sistematica, de modo a tornar
racionais e razoaveis acoes consideradas, fora do grupo, exatamente o oposto

disso.

54 Disponivel em: <http://www.akatu.org.br>. Acesso em: 19 fev. 2005

55 Por certo alguns grupos de colecionadores e fas costumam adotar posturas
negativas em relacdo ao mundo exterior e aos nao iniciados em suas praticas
devocionais. Nos parece, contudo, que em tais casos, nos quais o grupo vé a si
mesmo como comunidade de eleitos, refere-se mais a uma necessidade de seus
membros manterem sélida uma fé constantemente ameacada, que ao modo como
entendem seus objetos de culto. A perspectiva segundo a qual, todos deveriam ou
poderiam ser capazes de compreender a singularidade do objeto cultuado, mesmo
nesses casos, parece permanecer inalterada.
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Se, por um lado, o habito de colecionar alguma coisa aparenta ser a
humanizacdo obsessiva de um objeto (ou a sobre-humanizacdao de uma
personalidade, no caso de fas), por outro, parece ser exatamente uma forma
de lhe destituir o conjunto das caracteristicas que ainda o ligavam ao
dominio do humano. Aspecto no qual, através do personagem central, insiste

John Fowles em seu claustrofébico romance “O colecionador”:

Mais um dia terrivel. Fiz todo o possivel para que
também fosse terrivel para Caliba. Por vezes, irrita-me
tanto que tenho impetos de gritar. Nao € s6 o seu
aspecto, embora isso seja suficientemente irritante.
Esta sempre tao respeitavel, com as calcas sempre bem
engomadas, as camisas sempre lavadas. Creio até que
se sentiria mais feliz se usasse colarinhos engomados.
E um pouco como se nido estivesse vivo. Fica de pé,
olhando-me. Nunca conheci outra pessoa que ficasse
tanto tempo de pé, imovel, tremendamente imovel. Tem
sempre no rosto aquela expressdo desculpe-me, que
comeco a compreender, ndo passa, na realidade, de
contentamento. E a alegria de me ter sob o seu poder,
de me olhar todo o dia e todos os dias. Nao se preocupa
com o que digo ou sinto — os meus sentimentos nao tém
o menor significado para ele — s6 pensa no fato de me
conservar aqui, ao seu dispor. Eu poderia insulta-lo
durante o dia; Caliba nao se importaria. S6 quer o meu
exterior, ver-me. Nao quer as minhas emocodes, o meu
espirito, a minha alma, ou mesmo o meu corpo. Nao
quer coisa alguma de humano.”56

Mesmo que, um dos mais freqiientes motivos alegados na criacao de uma
colecdo se encontre relacionado ao propésito de conservacao e preservacao
de um objeto e de tudo aquilo que representou no passado, paradoxalmente
isso termina nao ocorrendo. Num sentido rigoroso, qualquer objeto retirado
de seu contexto original deixaria de ser ele proprio, em suas relacoes de
tempo e espaco, para como que se transformar apenas no simbolo de si
mesmo. Nesse sentido, a perfeicdo revelada num objeto encontra-se
localizada, tanto quanto num lugar e tempo, no olhar do proprio
colecionador. Este, ao coloca-lo num mundo de classificacdes, hierarquias,
relacoes de raridade, etc, nao faz senao desloca-lo de seu territoério de origem
e lhe recriar uma nova condicao de existéncia. Ou, no minimo, inseri-lo num
espaco onde as caracteristicas imperfeicoes e alteracoes do objeto cultuado

possam ser absolutamente controladas, calculadas, inventariadas; e

56 FOWLES, John. O colecionador. Sao Paulo: Abril Cultural, 1980. p. 141 (grifos
do autor).
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finalmente destituidas de seus inconvenientes e incontrolaveis tracos de
contradicdo e humanidade. De forma menos sistematica a mesma idéia

poderia ser assim descrita:

(...) Os fas de musica ndo perdem em nada para os
cinéfilos, pelo menos no grau de suas esquisitices.
Nesse caso, os “beatlemaniacos” assumem lideranca
absoluta. E, tanto quanto eles, todos os outros
maniacos musicais que existem por ai € que se ocupam
apaixonadamente em colecionar datas, fotos, gravacoes
piratas inaudiveis, camisetas e, principalmente,
estorias sobre a histéria de seus respectivos objetos de
culto. De minha parte sempre tive a impressao de que
esse tipo de fruicdo acaba por ter um efeito inverso:
alguém que sabe literal e rigorosamente tudo sobre
Beatles ndo é alguém que goste de Beatles; € um
técnico no assunto. Gostar, nesse sentido, € algo que
tem a ver com um certo amadorismo, com alguma falta
de compromisso e comprometimento. Cinéfilos e fas
decididamente nao sdo assim.57

Para Philipp Blom o ato de colecionar possui uma estreita relacdo com a
idéia da morte, sendo este talvez o propésito Ultimo do proprio ato de

colecionar:

(...) tudo que colecionamos, seja o que for, precisamos
matar; literalmente, no caso de borboletas e besouros,
metaforicamente no caso de outros objetos, que sao
tirados do seu ambiente, de suas funcbdes e de sua
circulacado de costume, e postos num ambiente
artificial, despidos de sua utilidade, transformados em
objetos de uma ordem diferente, mortos para o mundo.
Nenhum colecionador de selos saquearia seus albuns
para selar suas cartas, mesmo que os selos ainda
tivessem valor. Nenhum colecionador de xicaras de cha
percorre mercados e lojas de  antigidades
simplesmente a procura de xicaras para tomar seu cha.
Até mesmo o uso ocasional de objetos de uma colecao,
instrumentos musicais, livros ou carros raros, €
incidentalmente alheio ao ato de colecionar.s8

A tentativa de superar a morte através do controle sobre um mundo
extraordinario implicaria também, numa caracteristica tensdo entre

objetividade e subjetividade, entre estratégias perfeitamente racionais — a

organizacdo da colecdo, aquisicdo de novas pecas, etc — e perfeitamente

57 RIBEIRO, Fabio Viana. O estranho mundo dos colecionadores. Hoje Maringa,
Maringa, 23 jul. 2000. Vida, p. 12.
58 BLOM, op. cit., p. 177.
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romanticas — tornar a colecdo algo capaz de ultrapassar a vida do proprio

colecionador:

Ao mesmo tempo, esses objetos adquirem uma nova
vida, como parte de um organismo, como parte da
imagem duplicada do colecionador, entidades que
fazem suas proprias exigéncias, que criam suas
proprias regras e transpiram seu proprio poder. Como
reliquias, sdo mortos, e apesar disso muito vivos na
mente do crente, do colecionador, do devoto. Sendo
assim, formam uma ponte entre nosso mundo limitado
e outro, infinitamente mais rico, da histoéria, da arte, do
carisma, do sagrado - um mundo de suprema
autenticidade e portanto uma utopia profundamente
romantica. Por intermédio deles, o colecionador pode
continuar a viver depois que sua propria vida termina;
e a colecio torna-se um baluarte contra a
imortalidade.59
As acoes de colecionadores poderiam também ser vistas em suas relacoes
com uma sociedade intensamente voltada para o consumo, na qual tais
praticas constituem menos uma extravagancia que uma consequUéncia
auténtica. No limite extremo da logica do consumo (ou da industria de
consumo), a “condicao 6tima” do consumidor seria a de em tudo acreditar,
tudo comprar, consumir, continua e permanentemente. Como ilustracao
desse limite para o qual a légica da industria de consumo aponta, nao se
trataria de se consumir eventualmente um produto; trata-se de se consumi-
lo sempre, aderir aos seus principios, seu estilo, tudo o que o envolve e o
cerca, estabelecendo conexbdes com outros produtos que nao teriam por
finalidade sendo confirmar o gosto, a escolha e a opcdo pelo produto
escolhido. Nem se trataria entdo, utilizando o exemplo mais oObvio, de se
beber habitualmente Coca-Cola, mas de se beber sempre Coca-Cola; de, se
possivel, ndo se beber outra coisa que nao seja Coca-Cola, de nao se ter em
outros alimentos sendo um acompanhamento para Coca-Cola, de se deixar
invadir inteiramente pelo “espirito de Coca-Cola”, suas cores, seu estilo, seu
sabor, etc. Obviamente trata-se de um nivel delirante de consumo que
dificilmente teria condicoes de ser posto em pratica, ndo obstante os esforcos
de todos os gerentes de venda e de toda a publicidade. Contudo, sua logica
ou sentido de desenvolvimento parece ser, grosso modo, essa, a de tentar

ocupar, se possivel, todos os espacos disponiveis e transforma-los em

€sSpag¢os-consumo.
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A diferenca fundamental entre consumidores convencionais e colecionadores
estaria ligada ao fato de que enquanto os primeiros consomem
convencionalmente uma série de produtos, os ultimos, inversamente,
consumiriam de forma absoluta e sistematica tudo aquilo que diz respeito a
um determinado produto. Tratar-se-ia, nesses termos, de uma espécie de
consumidor total, integralmente dedicado ao objeto eleito. Em determinado
sentido, a observacao dos peculiares mundos de colecionadores e fas se
torna mais significativa na medida em que a pratica de seus “habitantes”
pode ser tomada como desenvolvimento ao extremo de modos de consumo

que, no mundo das pessoas comuns, ndo ultrapassam determinados limites.

Fas e colecionadores, ao elegerem seus objetos de culto, ndo fazem senao
elevar a niveis mais elevados (muitas vezes inimaginaveis), relacdes de
consumo que se encontram, por assim dizer, potencialmente inscritas no
consumo convencional. Neste, a absorcao das mensagens, significados,
sentidos ou utilidades do produto consumido se da em termos de uma
adesdo meédia, ndo implicando sendo um vinculo também médio por parte
dos individuos aquilo que os produtos oferecem ou parecem oferecer. Coisa
muito diversa do que ocorre entre colecionadores e fas, em meio aos quais a
relacdo com a coisa eleita tende a ser vivida em seus limites mais altos.
Desse modo, nao interessa ao colecionador de radios antigos possuir apenas
alguns exemplares do conjunto total de radios antigos; o desejavel seria que
possuisse todos, ou mais que todos os outros colecionadores, ou a maior
quantidade possivel de informacdes sobre radios antigos, ou os mais bem
conservados dentro de uma determinada categoria, etc. Nesse sentido, um
colecionador representa a idéia de um consumo integral, cuja pratica
incorpora, entre outras logicas, as contidas na acdo de consumidores

convencionais e também na prépria industria de consumo.

Por definicao, colecionadores e fas se dedicam a um tipo de consumo no qual
potencialmente todas as dimensdes do objeto escolhido passam a ser
buscadas e consumidas. Pouca relevancia possui, nesses termos, o fato de
que o objeto eleito ndo venha a ter o uso que lhe foi originalmente atribuido,

podendo ficar, por exemplo, apenas guardado e protegido de sua propria e

59 BLOM, op. cit., p. 177.
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natural deterioracdo. Nesse caso, talvez até mais que o consumo feito dentro
de padrdoes convencionais, ha um sobre-consumo muito bem delimitado:
exatamente porque, desse modo, o objeto consumido deixa de se constituir
em algo intermediario e eventual para se tornar o fim em si mesmo do
consumo. Normalmente os objetos de uma colecdo sdo adquiridos com o
propoésito de ndo serem utilizados de acordo com o propésito que lhes
originaram a producao, sendo que, muitas vezes, sua aquisicado busca ou
pressupode justamente um comprovado nao uso; procurando também sua

nao utilizacao futura.60

Ao que parece, tal e imperiosa condicao de “nao-uso” do objeto colecionavel
(ou que o mesmo se encontre no melhor estado de conservacao possivel) vem
a ser um dos tracos mais recorrentes do vasto mundo das colecoes.
Possivelmente € também uma indicacdo daquilo que se situa na base das
praticas do colecionismo: a idéia de parar o tempo, de se preservar um
objeto e seu significado, recortando-o e extraindo-o do mundo e do conjunto
de coisas que, com o passar inevitavel dos anos, poderiam lhe alterar o
significado original. Nao por acaso, as colecoes sao tdo mais valiosas ou
apreciadas quanto mais antigas e preservadas. A sempre presente suspeita
de que colecionadores sao pessoas “ndo muito comuns” do ponto de vista
mental tem, provavelmente, muito a ver com sua obsessdo em obter um
recorte no tempo e no espaco que, sob a 6tica dos nao-colecionadores, seria
absolutamente desnecessario. Nao é preciso dizer que, também de seu
proprio ponto de vista, o obsessivo esforco despendido numa colecao talvez
nunca possa ser suficientemente satisfeito: além da falta de um ou outro
exemplar que completaria a colecdo (que pode estar em maos de outro
colecionador, ter irremediavelmente se perdido, etc) a tentativa de preservar
no tempo as incomparaveis qualidades e atributos do objeto colecionado é,
em si mesma, impossivel de ser realizada. Se a preservacao do objeto €
razoavelmente possivel, a preservacao do tempo e do contexto que lhe deram
sentido e contribuiram para a “descoberta” de sua singularidade é

totalmente impossivel. Nesse sentido, cada objeto de uma colecdo poderia

60 Nao € preciso dizer que este “ndo-uso” se refere ao consumo esperado do produto,
e nao ao seu “uso” como objeto estatico de uma colecdo. Assim, mesmo que
determinado livro tenha sido produzido na suposicdo de que viesse um dia a ser
lido, sua eventual inclusdo em alguma colecdo pode fazer com que sua utilizacao
principal seja apenas (ou mais que tudo...) fazer parte de uma colecao.
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ser visto como ultima representacdo daquilo que restou do passado; daquilo
que, apos o desaparecimento de um tempo e de um contexto, apresenta-se

na condicdo de ser seu ultimo e mais precioso indicio de vida.

Também para Walter Benjamin,®! o passado — a idéia de “renovar o mundo
velho” — se constitui num dos tracos mais caracteristicos do colecionador.
Este se propoe, antes de tudo, a tarefa de salvar a histéria de um
determinado objeto, recolhendo todos os indicios e sinais possiveis da época
em que o mesmo existiu. E o caso de se perceber como essa pratica do
colecionador se assemelha a concepcdo que Benjamin faz da histéria. Em
um e outro caso tratar-se-ia de salvar os fragmentos fundamentais do
passado para efeito de imprimir um sentido ao presente. Nas palavras de
Susan Sontag, o colecionador estaria, em seu oficio de restaurar um
determinado tempo, intimamente ligado ao conceito de historia concebido
por Benjamin: “um mundo cujo passado se tornou (por definicao) obsoleto e
cujo presente produz antigliidades instantaneas € um convite aos zeladores,
aos decodificadores, aos colecionadores.”®2 Nao apenas um determinado
tempo, mas também uma determinada ordem. Interessa ao colecionador,
talvez como garantia platonica de apreensao do tempo, reestabelecer uma
nova ordem, através de uma nova e sistematica classificacao de objetos que
sempre existiram em meio ao caos do passado e do cotidiano. A paixdo por
seus objetos leva o colecionador a recriar um mundo, mesmo que
referenciado a um passado mitico, paradoxalmente novo e composto por
outras regras, usos, sociabilidades, etc. Assim, tal como Benjamin percebeu
ao analisar a obra de Eduard Fuchs,63 a pratica de todo colecionador, ou do
colecionismo em geral, é capaz de revelar muito a respeito de uma histoéria e
de um conjunto de praticas, cujas versdes que nao sobreviveram ao tempo
foram resgatadas sob a forma indireta daquilo que colecionadores se

dedicaram a preservar.

Se a observacao de Benjamin descreve a salvacdo do tempo e a tensao entre

ordem e desordem como os elementos mais caracteristicos do colecionador,

61 BENJAMIN, Walter. Desempacotando minha biblioteca. In: Obras escolhidas —
volume II. Sao Paulo: Brasiliense, 1983.

62 SONTAG, Susan. Sob o signo de saturno. Porto Alegre: L&PM, 1992. p. 93.

63 KONDER, Leandro. Walter Benjamin: o marxismo da melancolia. Rio de
Janeiro: Editora Campus, 1989. p. 77.
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tal se deve a questdes cujo esclarecimento poderia encontrar ai, nos
numerosos mundos criados por colecionadores e fas, valiosas pistas. Nesse
sentido, nao obstante sua agucada percepcao daquilo que se oculta nos
“detalhes do cotidiano” ou mesmo o fato de ter sido ele proprio um
colecionador, outros elementos que derivam do colecionismo foram apenas
insinuados: “uma relacdo muito misteriosa com a propriedade, sobre a qual
muitas palavras ainda devem ser ditas mais tarde”.64 A certa distancia dessa
caracterizacdo, por exemplo, a peculiar sociabilidade que se constroi entre
colecionadores. Neste caso, uma nova tensdo: ainda que o ideal de todo
colecionador seja, num extremo, o de ser o Gnico a possuir tudo a respeito
de determinados objetos, sua existéncia (e a da propria colecao) adquire
maior sentido na medida em que outros desejam os mesmos objetos (e,
eventualmente, os objetos de sua colecdo). Ou, de forma menos evidente,
compartilham com ele a sorte e o infortinio de serem pessoas
suficientemente incompreendidas pelo mundo das “pessoas normais”, as
quais nao passaram pela experiéncia “revelatoria” capaz de as fazer perceber

as qualidades e o carater incomum do objeto colecionado.

Em larga medida colecionadores e fas parecem compartilhar uma memoria
especifica a respeito de seus respectivos temas. Algo distinto daquilo que
ocorre com qualquer “ndo-iniciado”, para quem tais objetos e temas serdo
lembrados ou esquecidos em funcado do variado mundo de coisas que aos
mesmos se encontravam relacionados. No caso de colecionadores tal
memoria especifica, ainda que nao ignore a existéncia desse contexto, refere-
se primordialmente a caracteristicas muito bem determinadas dos proprios
objetos ou temas eleitos. Um brinquedo ou um automével podem se
constituir em objetos de interesse em funcao de inimeros ou quase infinitos
motivos: em funcado de suas caracteristicas comerciais, estéticas, fisicas,
afetivas, culturais, etc. Dentre todas essas perspectivas, a memoria de um
colecionador (pois se trata sempre de uma relacdo ligada ao passado)
selecionara apenas algumas, precisamente aquelas capazes de distinguir, de
seu ponto de vista, tal objeto de todos os outros. Mais que isso, tal selecao
parece se encontrar menos determinada pela personalidade particular de

cada colecionador que por aquilo que uma memoéria comum, disponivel no

64 BENJAMIN, Walter. Desempacotando minha biblioteca. In: Obras escolhidas -
volume II. Sdo Paulo: Brasiliense, 1983. p. 228.

48



campo das colecoes, indicara como sendo o conjunto de coisas e detalhes a

serem lembrados.

Tal fato poderia explicar o modo muito semelhante pelo qual os mais
diversos aficionados por um mesmo tema — possuindo grandes diferencas de
idade, formacao escolar, condicdo social, etc, — costumam defini-lo e
compreendé-lo. Ou seja, se a lembranca desses tantos e distintos
colecionadores converge para sentidos muito proximos e semelhantes, tal se
deve ao fato dessa memoria se encontrar localizada menos na interpretacao
particular de cada colecionador que na préopria memoria do grupo. Nesses
termos, a memoria de cada colecionador em particular se encontraria ligada
a um quadro externo de circunstancias, tacitamente definido e
compartilhado. Algo semelhante com aquilo que Maurice Halbwachs observa

a respeito das relagcdes entre memoria coletiva e individual :

Resulta disso que a memoria individual, enquanto se
opde a memoria coletiva, € uma condicao necessaria e
suficiente do ato de lembrar e do reconhecimento das
lembrancas? De modo algum. Porque, se essa primeira
lembranca foi suprimida, se ndo nos € mais possivel
encontra-la, €& porque, desde muito tempo, néo
faziamos mais parte do grupo em cuja memoria ela se
conservava. Para que nossa memoria se auxilie com a
dos outros, nao basta que eles nos tragam seus
depoimentos: € necessario ainda que ela nao tenha
cessado de concordar com suas memoérias e que haja
bastante pontos de contato entre uma e as outras para
que a lembranca que nos recordam possa ser
reconstruida sobre um fundamento comum. Nao é
suficiente reconstituir peca por peca a imagem de um
acontecimento do passado para se obter uma
lembranca. E necessario que esta reconstrucio se opere
a partir de dados ou de nogbes comuns que se
encontram tanto no nosso espirito quanto no dos
outros, porque elas passam incessantemente desses
para aquele e reciprocamente, o que s6 € possivel se
fizerem e continuam a fazer parte da mesma
sociedade.65

Se a natureza dessa memoria — e, portanto, da fruicado do proprio objeto —
encontra-se fortemente vinculada ao modo como foi definida pelo grupo, tal

nao significa afirmar como residual o papel ai exercido pelo proéprio

individuo. Menos que isso, as definicoes e interpretacdoes estabelecidas por

65 HALBWACHS, Maurice. A meméria coletiva. Sao Paulo: Vértice, 1990. p. 34.
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este nao vem a ser senao reflexo das relacoes existentes entre os sentidos de

sua acao e a consciéncia do grupo:

No mais, se a memoria coletiva tira sua forca e sua
duracao do fato de ter por suporte um conjunto de
homens, ndo obstante eles sao individuos que se
lembram, enquanto membros do grupo. Dessa massa
de lembrancas comuns, que se apdéiam uma sobre a
outra, nao sao as mesmas que aparecerao com mais
intensidade para cada um  deles. Diriamos
voluntariamente que cada memoria individual € um
ponto de vista sobre a memoéria coletiva, que este ponto
de vista muda conforme o lugar que ali eu ocupo, e que
este lugar mesmo muda segundo as relacdoes que
mantenho com outros meios. Nao € de admirar que, do
instrumento comum, nem todos aproveitam do mesmo
modo. Todavia quando tentamos explicar essa
diversidade, voltamos sempre a uma combinacao de
influéncias que sao, todas, de natureza social.66
A compreensdo de colecionadores e fas como “consumidores totais” poderia
deixar em segundo plano um outro aspecto da mesma questdo. Se por um
lado suas acodes parecem refletir uma absorcado integral dos apelos da
induastria de consumo, por outro parecem ultrapassa-la, recriando outras
logicas e reinventando outras formas de fruicdo. O fato de quase sempre
consumirem o passado, colecionando objetos ja destituidos de um sentido
contemporaneo de mercado, faz com que fas e colecionadores se
especializem na reinvencao de seus objetos e idolos, inserindo-os dentro de
um sentido que, por mais carregado de nostalgia e desejos de autenticidade,
sempre vem a ser uma forma de recriacdo do objeto colecionado. Tracos tao
opostos poderiam, possivelmente, estar relacionados tanto a natureza do
objeto cultuado quanto a sociabilidade particular e aos diversos niveis de

autonomia do grupo.

Pensar a experiéncia de um grupo singular de consumidores poderia
fornecer indicacoes relevantes a respeito da prépria sociedade de consumo e
do modo como seus diversos dominios séo interpretados por seus
operadores. A semelhanca daquilo que Martin-Barbero observa a respeito de

um “mau-olhado” que as ciéncias sociais na América Latina sempre

66 HALBWACHS, op. cit. p. 51
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dedicaram aos problemas culturais colocados pela midia,6? também a
tematica do consumo parece ter sido assiduamente tratada como campo no
qual todas as respostas surgem a revelia da pratica de seus proprios
agentes. E, talvez, nenhum outro contingente de consumidores seja tao
favoravel a uma avaliacdo destes padroes quanto aquele formado por
colecionadores e fas. Os elementos de calculo, intencionalidade,
classificacdo, etc, ai presentes e habitualmente vistos apenas como
manifestacoes de excentricidade, poderiam fornecer entendimento para

dimensodes do consumo que dificilmente seriam captadas por outros meios.

Os universos de colecionadores e fas, como ja foi aqui sugerido, guardam
estreitas relacoes com a problematica do consumo nas sociedades modernas.
Por mais curiosos e “excéntricos” que sejam, tais espacos sao talvez menos
interessantes por si mesmos do que por aquilo que revelam a respeito de
uma sociedade largamente organizada em torno do consumo. Em meio a este
gravitam instancias presentes na vida da imensa maioria dos individuos:
publicidade, esporte, arte, educacado, entretenimento, etc. Como simples
indicio disso bastaria pensar no igualmente central papel exercido pelos
meios de comunicacido de massa nessa sociedade, cuja finalidade, menos
que qualquer outra, € a de cada vez mais “movimentar” a industria de
consumo através de suas mais variadas formas de representacao, dentre as
quais a publicidade € apenas uma delas. As relacdes desta com o proprio

sistema de consumo sao assim analisadas por um de seus observadores:

(...) A publicidade — enquanto narrativa do consumo -
estabelece uma cumplicidade entre a esfera da
producdo com sua serialidade, impessoalidade e
sequiencialidade e a esfera do consumo com sua
emotividade, significacdo e humanidade. Assim
fazendo, permite a traducdo pura e simples entre
produtos (anti-humanos) e atores sociais (fortemente
humanizados). Eles tecem reciprocamente um sistema
de diferencas e aliancas. A publicidade, parafraseando
Lévi-Strauss, pode ser vista como uma espécie bem
verdadeira de “totemismo hoje”. Ela é o territério do
simbolico encravado no reino da razdo pratica. Existe
uma similaridade nas redes de diferencas e aliancas
tecidas na complementariedade entre natureza e
cultura - o caso do sistema totémico - ou na
complementariedade entre producdo e consumo - o

67 MARTIN-BARBERO, Jesus e REY, German. Os exercicios do ver: hegemonia
audiovisual e ficcao televisiva. Sao Paulo: Editora SENAC, 2001. p. 25.
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caso do sistema publicitario. A importancia de uma
antropologia do consumo passa por uma compreensao
de que este fendmeno se constitui em um dos modos
(quem sabe mesmo o modo) especificos de passagem da
natureza para a cultura em nossa época.68

Considerando-se a posicao de relevo que o consumo ocupa nas sociedades
modernas, é preciso destacar a questdo dos espacos da vida social em
direcao aos quais o mesmo passa a se expandir. Nao apenas em relacdo a
novas formas de participacdo, conforme ja foi observado, mas também a
uma nova sociabilidade e, particularmente, no que diz respeito aos modos
como os proprios individuos se definem e constroem seus vinculos coletivos.
Sob a auséncia dos antigos costumes e da tradicdo (que ja entdo se
“desmancham no ar”) e de um individualismo cuja expansao é cada vez
maior, individuos isolados tendem cada vez mais a ver no consumo a Unica
ligacdo entre sua condicdo de “unidade” e a minima idéia que a ultrapasse
ou exceda. Ou, o que seria dizer o mesmo, a buscar no consumo versdes
compativeis com aquilo que, ndo existindo em outros espacos da vida social,
nao existe sendo (real ou fantasiosamente) nos mundos do consumo.
Compreendendo a publicidade e o consumo como realizacdo vicaria de um
padrao idealizado e nao vivido, € o caso de notar a observacao de Everardo

Rocha a respeito da industria cultural:

Pensado deste angulo relativizador, nao seria tudo isso
suficientemente digno de um profundo sentimento de
estranheza? Nao €& exdtica esta experimentacao
cotidiana da magia ou este relacionamento constante
com uma legido de seres fantasticos? E sao tantos os
magos, os génios, as bruxas, os gigantes, as fadas e
espiritos que habitam nossos anuncios, programas de
televisdo e filmes, que qualquer inventario da
imaginacdo desta sociedade dentro da industria
cultural deve levar em conta estes variados reinos de
curiosa razdo. Reinos impensaveis para a dura verdade
da vida cotidiana levada a sério e regulada pelo rigor do
trabalho ou dos negocios. Os reinos aos quais nos
levam essas representacdoes sdo tais que, em suas
fronteiras, a razao pratica é barrada. La néo entra a
légica do mundo aqui de fora, da “producédo” e da
“fabrica”, da “histéoria” e da “economia”, com suas
significacoes absolutamente diversas.®9

68 ROCHA, op.cit., p. 154.
69 ROCHA, op. cit., p. 32.
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Seria temerario simplificar tais caracteristicas do consumo (inscritas ou nao
na publicidade) como resultado da acao manipulatéria de seus produtores.
Certamente nao apenas nas sociedades modernas, mas também em tantos
outros periodos da historia, produtores dos mais diversos objetos e servicos
encontraram-se empenhados em convencer “nao-produtores” a respeito das
propriedades e caracteristicas dos mais diversos objetos. Nesse sentido, tao
somente utilizando meios menos sofisticados de manipulacdo e
convencimento que aqueles presentes, por exemplo, na moderna
publicidade. Importa mais que tudo observar os diversos modos através dos
quais o consumo podera se encontrar inscrito numa sociedade ou mesmo
em determinado grupo social. A variedade de arranjos e formas que resultam
das inumeras combinacgoes entre consumo e elementos como cultura,
espaco, tempo, etc, fornecem a essas mesmas praticas de consumo
caracteristicas muito particulares de funcionamento, dificilmente
alcancaveis por meio de uma explicacdo “unidimensional”. Contextos tao
diversos e exoéticos quanto os descritos por Ruth Bennedict?0 a respeito dos
antigos povos que habitaram a regidao noroeste dos Estados Unidos, bem

poderiam ilustrar a desconcertante relatividade inscrita no consumo:

A nossa civilizacdo considera anormal o aspecto de
conduta humana que a Costa do Noroeste
institucionalizou vincadamente na sua cultura. E, no
entanto, ele € suficientemente proximo das atitudes da
nossa propria cultura para o compreendermos, a ponto
de dispormos de uma terminologia bem precisa com
que o discutimos. A tendéncia  parandico-
megalomaniaca é um perigo averiguado na nossa
sociedade, que noés podemos enfrentar com varias
atitudes a nossa escolha. Uma é marca-la de anormal e
repreensivel, e € a atitude que adotamos na nossa
civilizacao. O outro extremo é considera-la o atributo
essencial do homem ideal, que foi a solucao adotada na
Cultura da Costa do Noroeste.?!

Determinadas cerimoénias da cultura kwakiutl, conhecidas como potlatch, s6
talvez ndo parecam tao exoticas e incomuns na medida de sua semelhanca

com algumas praticas de nossa propria cultura.’? Alguns de seus elementos,

70 Em particular as cerimonias conhecidas como potlatch, entre os kwakiutl.

71 BENNEDICT, Ruth. Padroes de cultura. Lisboa: Livros do Brasil, s/d. p. 148.

72 “O emprego da fortuna na Costa do Noroeste, é, nitidamente e sob muitos aspectos,
como uma paréddia dos nossos proprios arranjos econémicos. Estas tribos ndo
empregavam a fortuna para obterem um valor a ela equivalente em bens econémicos,
mas como tentos de valor fixo num jogo que jogavam para os ganhar. A vida para eles
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como seu carater deliberadamente ostensivo e emulativo, encontram-se, de
fato, plenamente representados em muitas de nossas proprias “cerimonias”
de consumo. De modo semelhante, seria igualmente “curioso e exotico”
observar o carater vicario’® presente em grande parte do consumismo
ocidental moderno. Ou seja, no fato de parte significativa desse consumo se
referir a instancias que nao se esgotam no proprio objeto consumido: nao se
adquire ou se dirige um Ford Mustang GT (ainda que eventualmente isso
possa ser feito), mas a idéia de um Ford Mustang GT.7* Ou, em termos
menos emblematicos, coisas semelhantes em relacdo a roupas, perfumes,
casas, ferramentas, revistas ou alimentos. Menos relevante que o carater
“verdadeiro” de tudo aquilo que possa estar associado a esses e tantos
outros objetos, importa perceber o uso vicario a que o0s mesmos se
encontram associados: revistas sobre a “vida no campo” cujos assinantes em
sua maioria moram nos apartamentos dos grandes centros urbanos; casas
que serao mais planejadas que habitadas; cereais com “sabor de aventura”
ou roupas capazes de multiplicar por trés a personalidade e o estilo de seus

compradores.

Se por um lado, no mundo da vida cotidiana, intmeras possibilidades
colocam-se como irrealizaveis (0 mundo dos nossos desejos, limitado pelas
contingéncias da vida em sociedade e pela propria condicdo humana), por
outro, o mundo do consumo se apresenta como realizacdo de tudo isso.

Naturalmente essa apresentacdo passa pelo deliberado objetivo de

era uma escada de que os degraus eram os nomes titulares com as prerrogativas
neles investidas. Cada novo degrau que se subia na escada exigia a distribui¢do de
grandes somas de riquezas, que, no entanto, eram readquiridas com a usura que
tornava possivel o subir-se mais um degrau a que o escalador aspirasse”. In:
BENNEDICT, op. cit. p. 127.

73 O termo é aqui utilizado num sentido que se distingue do uso que lhe deu
Thorstein Veblen. No caso deste, expressoes como “consumo vicario”, “6cio vicario”,
etc, encontram-se muito préoximas do conceito de “consumo conspicuo”, designando
principalmente o sentido emulativo dessas praticas. VEBLEN, op. cit.

74 O exemplo nao é de todo aleatorio: produzido desde 1964 pela Ford, o Mustang
possui incontaveis fas espalhados por todo o mundo (inclusive no Brasil:
www.mustangclub.com.br). Sua mais famosa performance, e que certamente muito
contribui para a construcao de seu mito, talvez tenha sido no filme “Bullitt”. Nele,
interpretando o papel principal e dispensando a presenca de um dublé, o ator Steve
McQueen (na vida real um grande aficionado por carros) dirige um Mustang GT
numa alucinante sequiéncia de perseguicao pelas ruas de San Francisco, cena que
se tornaria referéncia obrigatéria para tantos outros (e muitos) filmes do género.
Bullit. Direcao de Peter Yates. Rio de Janeiro: Warner Home Video, 1989. 113 min.,
color., legendado.
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publicitarios e outros profissionais, mas, igualmente, pelo calculo consciente
dos consumidores, que avaliam encontrar ai, nos infindaveis e inesgotaveis
mundos do consumo, exatamente aquilo que nao poderiam em nenhum
outro lugar encontrar. Nao é preciso observar a relatividade da expressao
“encontrar ai”, posto nao ser a questdo mais relevante o fato de encontrarem
ou nao no consumo aquilo que buscam, mas sim, como ponto central,
desejarem e de algum modo avaliarem que irdo ai encontrar aspectos
ausentes da vida social convencional. Nao por acaso, os mais recorrentes

apelos da publicidade encontram-se ligados a questoes desse tipo.

Nao seria ainda improprio afirmar a légica dos modernos padroes de
consumo como sendo a do excesso. Nesse sentido, novamente, universos
como os de colecionadores e fas poderiam ser vistos menos como praticas
compulsivas de consumo que como variacoes de modalidades ja existentes
de fruicdo. Nao se trata mais de um consumo apenas deslocado da razao
econdmica, como o descrito por Veblen. Os mundos criados em torno do
moderno consumismo, passam a ocupar, efetivamente, espacos cada vez
mais amplos; ndo obstante parcelas também cada vez mais amplas da
populacao, como nota Zygmunt Bauman,”5 dele possam nao participar. Um
rapido olhar que se dirija aos grandes centros de consumo revela tal medida:
a “versao consumo” da infancia, sé recentemente descoberta pelas indastrias
do setor; a quase onipresente cultura do automovel; espacos como os
shopping centers, onde todos os centimetros e todos os minutos passam a
ser calculados em sentido de estimular a “liberdade” dos consumidores; a
publicidade estampada em todos os vazios disponiveis; a estetizacdo do
corpo e dos ideais de prazer e felicidade... Seria arriscado, por conta mesmo
do exagero dessas medidas, e por quantas camadas de racionalidade e
subjetividade comportam todos os espacos relacionados aos universos do
consumo, tentar reté-los sob um unico principio geral. O funcionamento
desses campos, sua légica de reproducao, longe de apresentar a facil
lineariedade com que muitas vezes foi pensada, encontra-se permeada de

sub-territorios a isso alheios.

75 BAUMAN, Zygmunt. O mal-estar na pdés-modernidade. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar, 1998.
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Entre os limites da determinacdo buscada pelos “produtores” do consumo
situam-se os espacos de indeterminacao e complexidade das acdes dos
individuos. Consumir — e também colecionar ou tornar-se um fa — significa,
talvez ai, reinventar ou estabelecer novas formas de consumo. Formas onde
a acdo consciente — que pensa a si mesma - dos agentes poderia ser
compreendida em sua relacdo com outras instancias de sociabilidade.
Mundos através dos quais modos de pensar basicos, inerentes a
racionalidade do consumo — capaz de apreendé-lo em sua logica total na
sociedade moderna - poderiam ser compreendidos e dimensionados. Em
relacdo a todos esses espacos, uma evidente irredutibilidade das acoes dos
individuos e do campo do consumo a um Unico modelo explicativo. E, nesse
sentido, mais dificil que descobrir “mecanismos ocultos” (muitas vezes
apenas Obvios) por tras de suas estruturas, seria talvez acompanhar o
complexo e dindmico movimento executado pelos proprios individuos e
consumidores em meio a um campo cuja légica de funcionamento encontra-

se em continuo processo de transformacao.

Ao contrario da quase infinita dispersdo existente no mundo do consumo
convencional, os espacos circunscritos por fas e colecionadores se

apresentam como amostras muito bem definidas e distintas entre si.

E possivel acreditar que, em funcéo talvez do quanto o carater insélito de
suas praticas tenha desviado a atencdo de seus observadores, ou pela
propria dificuldade de se avaliar quantitativamente suas dimensoes,’® um
bom numero de estudos sobre fas e colecionadores tenham se restringido a
casos e abordagens bastante especificas. O que nao significa dizer que tais
praticas tenham escapado ao olhar de aqueles que escreveram sobre o
assunto. Krzysztof Pomian, abordando a idéia de colecdo como parte de um

consumo inusual, buscara determinar seus contornos externos:

As locomotivas e os vagdes reunidos num museu
ferroviario ndo transportam nem os viajantes nem as
mercadorias. As espadas, os canhdes e as espingardas
depositadas num museu do exército nado servem para

76 Praticamente nao existindo, por exemplo e por motivos que facilmente poderiam
ser imaginados, qualquer organismo de representacdo coletiva (associacdo de
colecionadores, federacao de fa-clubes, etc) ou meio que fosse capaz de indicar o
numero de aficionados por determinado tema, colecionadores de algum objeto em
particular, etc.
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matar. Os utensilios, os instrumentos e os fatos
recolhidos numa colecdo ou num museu de etnografia
nao participam nos trabalhos e nos dias das
populacdes rurais ou urbanas. E é assim com cada
coisa, que acaba neste mundo estranho, onde a
utilidade parece banida para sempre. Nao se pode, com
efeito, sem cometer um abuso de linguagem, alargar a
nocao de utilidade a ponto de a atribuir a objetos cuja
Unica funcdo é a de se oferecerem ao olhar: as
fechaduras e as chaves que nédo fecham nem abrem
porta alguma; as maquinas que nao produzem nada;
aos reloégios de quem nédo se espera a hora exata. Ainda
que na sua vida anterior tivessem um uso determinado,
as pecas de museu ou de colecdo ja ndo o tem. (...) E
portanto possivel circunscrever a instituicdo de que nos
ocupamos: uma colecao, isto €, qualquer conjunto de
objetos naturais ou artificiais, mantidos temporaria ou
definitivamente fora do circuito das atividades
econdmicas, sujeitos a uma protecao especial num local
fechado preparado para este fim e expostos ao olhar do
publico.77

O carater descritivo da definicao de Krzysztof Pomian néo fornece (e nem
pretende) contudo, elementos suficientes para um entendimento da colecéao
como resultado da pratica de individuos especificamente dedicados a esse
fim. Ou seja, ao definir a idéia de colecdo mais em funcao dos proprios
objetos que em relacdo as praticas que ai se encontram inscritas, a descricao
de Pomian termina ndo alcancando uma dimensao bastante significativa do
campo das colecoes em geral; suficientemente significativa pelo quanto as
acoes dos individuos nesses espacos indiquem possuir relacées com outras
esferas da vida social ou mesmo com o proprio e enigmatico ideal

colecionista.

Uma definicdo que fosse feita além desses limites poderia indicar como
caracteristicas dessa sociabilidade particular os seguintes pontos: (a) eleicao
de uma categoria de objetos (ou uma personalidade, no caso de fas) em
relacdo a qual o culto é organizado; (b) perfeita distincdo entre o objeto de
culto e suas versbes impuras (imitagdes, covers, critérios de
desclassificacao, etc); (c) elaboracao de uma explicacdo fundadora, capaz de
justificar a singularidade e primazia do objeto eleito sobre todos os demais;
(d) utilizacdo de critérios classificatorios (hierarquicos, cronologicos, etc)

para efeito de organizacao de praticas devocionais; (e) exercicio de algum tipo

77 POMIAN, op. cit., p. 51.
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de proselitismo ou divulgacdo dos significados particulares do objeto ou

personalidade eleita.

E preciso observar que, dentro destes critérios, seria desnecessaria a
distincao entre fas e colecionadores: a principal diferenca entre uns e outros
diz respeito ao fato de que enquanto colecionadores se dedicam ao culto de
objetos, fas organizam suas praticas devocionais em relacdo a uma
personalidade ou tema inscrito nos meios de comunicacdo de massa. A
historia dos fa-clubes €, portanto e nesse sentido, algo bem mais recente que
o registro das primeiras colecdoes. Ainda que seja “tecnicamente” possivel
organizar um fa-clube em torno de algum tema ou personalidade cuja
existéncia nao tenha sido divulgada pelos meios de comunicacao de massa,
nao sao muito comuns os casos de fa-clubes construidos em torno de
pessoas ou grupos desconhecidos do grande publico. Ndo por acaso o
surgimento do primeiro fa-clube — organizado nos Estados Unidos em torno
da figura de um ator de teatro inglés — coincide com o nascimento do

cinema:

Consta que o primeiro fa-clube foi formado para Lewis
Waller (1860-1915), um ator britanico. Ele era o
protagonista em muitas pecas de Shakespeare. A critica
efervescia a seu respeito: “Ai estd um ator com voz
gloriosa, uma personalidade terrivel, que conhece seu
trabalho e consegue vestir as roupas de seu
personagem como se fossem suas roupas habituais.”
Ele era o favorito entre os fas e as senhoras eram
loucas por ele. Em algum ponto entre 1900 e 1901,
alguns fas de Waller se juntaram para formar “A
Admiravel Ordem dos Walleritas” (“The Keen Order of
Wallerites”). Este €& creditado como o primeiro
verdadeiro fa-clube na histéria, a despeito da palavra
“fa” nao ser usada na Gra-Bretanha naquela época.

Os Walleritas eram reportados como usando um botao
como simbolo de sua afiliacdo. Era provido de um
retrato de Waller de um lado e um desenho de uma
espécie de violeta (Viola tricolor L.) do outro lado, flor
esta, a favorita de Waller. O clube possuia suas cores
caracteristicas: azul e malva. Aos membros era
solicitado seguir regras estritas. O contato pessoal com
Waller era desencorajado, mas a assisténcia as suas
performances era encorajada e esperada.”8

78 KAY, Linda. Como os fa-clubes comecaram nos Estados Unidos. Disponivel em:
<http://www.ifcs.co.za /aboutclub.html>. Acesso em: 08 abr. 2005.
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Estimulando o surgimento de novos fa-clubes, logo cedo o desenvolvimento
do cinema viria a alterar (pelo menos nesse sentido) as relacoes entre publico
e atores. Situacao impensavel para os dias atuais, € curioso notar a forma
como estes ultimos, vindos do teatro, percebiam a si mesmos naquilo que

dizia respeito ao novo meio:

Fa-clubes tornaram-se realmente populares quando o
apelo universal do cinema ganhou forca. A principio, o
nome dos atores ndo era creditado nos filmes, em
grande parte porque, em sua profissdo, participar de
filmes era considerado um sinal de decadéncia nos
palcos. Quando os filmes mudos tornaram-se famosos,
os fas comecaram a perguntar quem eram aquelas
pessoas que apareciam na tela. A medida que os atores
ficaram conhecidos, revistas de fas e fa-clubes
mantinham as pessoas informadas a respeito deles. O
publico queria sempre mais informacdo sobre suas
estrelas favoritas e os estudios de Hollywood, que
controlavam cada aspecto da industria do cinema na
maior parte da primeira metade do século XIX,
forneciam-na alegremente.?

Aspecto igualmente notavel seria a forma de organizacdo dos primeiros fa-

clubes, inclusive naquilo que diz respeito ao esforco feito pela industria

cinematografica no sentido de absorver sua energia:

Os fa-clubes ganharam popularidade quando os filmes
entraram em sua era falada. Alguns clubes eram
controlados por fas, mas a maioria era organizada por
secretarias dos estudios ou por amigos e/ou familiares
das estrelas de cinema. Fotografias e promocdes para
os filmes cujo lancamento encontrava-se iminente eram
enviados a seus membros, que geralmente pagavam
uma taxa modica de afiliacdo.80

Ainda que o esporte, o radio e principalmente o cinema tenham fornecido
inspiracao para a criacdo de incontaveis fa-clubes, cabe a televisdo um papel
de destaque nos anos 60 e 70, em grande medida relacionado aos seriados
de ficcao cientifica. Estes, que ja haviam experimentado grande sucesso nas
décadas de 30 e 40, sdo reabilitados nos anos 60 e 70, possivelmente sob

influéncia dos acontecimentos relacionados a “corrida espacial” disputada

entre URSS e EEUU:

79 KAY, op. cit.
80 KAY, op. cit.

59



O aficionismo pela ficcdo cientifica ganhou notoriedade
nas décadas de 60 e 70 (do século XX) gracas a
popularidade da série de televisao “Jornada nas
estrelas” e ao estrondoso sucesso de “Guerra nas
estrelas”. O advento de “Jornada nas estrelas” levou o
aficionismo para um novo terreno.8! Foi devido a ficcao
cientifica que autores ndo somente escreviam suas
historias povoadas por seus personagens favoritos
como também as publicavam as proprias expensas,
tornando-as disponiveis a outros fas. Estas publicacoes
foram chamadas “fanzines” e este termo referia-se
especificamente a publicacdes eminentemente sci-fi.82
Em ultima instancia, o maior vinculo de um colecionador encontra-se
relacionado nao exatamente ao proprio objeto, mas sim, de forma profunda,
a idéia que faz desse objeto: a associacdo deste ultimo a um tempo, lugar,
contexto e toda sorte de particularismos capazes de conferir a sua natureza
aparentemente comum um sentido de absoluta singularidade (ndo obstante
o fato de, no mais das vezes, ter sido produzido em escala). Tanto quanto um
fa, afinal, também o faz em relacdo ao seu idolo. Restaria notar que, ainda
assim, as praticas de colecionadores e fas encontram-se igualmente
referenciadas a objetos: de forma mais visivel no caso de colecionadores, e de
modo incidental no caso de fas, na medida em que estes estejam também
empenhados na obtencdo, guarda, classificacdo de todo e qualquer objeto

que possua alguma relacdo com seus idolos.

A opcdo de se fazer uma etnografia do consumo através de fas e
colecionadores apresentou-se como uma forma de investigacdo capaz de
fornecer informacdes nao apenas em relacdo a aspectos particulares do
proprio consumo, como também aquilo que se refere as praticas de
colecionadores e fas. Ainda que outros recortes pudessem ser feitos, a
analise do extremamente peculiar mundo das pessoas que se dedicam ao
consumo sistematico de uma coisa s6 pareceu oferecer a possibilidade de
explorar campos sociais que, freqientemente muito proximos do cotidiano,

ao mesmo tempo apresentavam-se investidos de logicas totalmente inusuais.

81 Segundo informacoes de uma das entrevistadas, o seriado “Jornada nas Estrelas”,
cuja primeira versdo foi ao ar em 1966, s6 veio a fazer sucesso alguns anos mais
tarde por meio de suas reprises em algumas emissoras de televisdo dos Estados
Unidos. Inicialmente previsto para durar cinco anos (o que € dito em sua classica
cena de abertura: “...em sua missdo de cinco anos...”), terminou durando apenas
trés, em funcao da baixa audiéncia.
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Tais campos possuem, contudo, modos de funcionamento que muito os
afastam de outros grupos e, por consequiiéncia, terminam por implicar outras
formas de analise. Entre os muitos aspectos incomuns relacionados ao
mundo dos aficionados, destaca-se a universalidade de suas quase que
infinitas especialidades, onde praticamente toda e qualquer coisa poderia vir
a ser transformada em objeto de uma colecdo. Tal caracteristica se faz
problematica na medida em que, se por um lado potencial e praticamente
tudo no mundo estaria em condicoes de vir a ser transformado em objeto de
colecdo, por outro, ndo haveria nenhum modo de circunscrever ou
dimensionar o nimero dos individuos que se dedicam a colecionar essas
coisas. Tem-se, assim, a existéncia de um universo de pesquisa cuja
mensuracdo € praticamente impossivel em funcao de ndo haver nenhum
meio de se descobrir as dimensodes do conjunto. De modo semelhante, outras
caracteristicas, proprias a condicao de colecionadores e fas, impossibilitaram
igualmente qualquer tentativa de estabelecer com maior nitidez os contornos
e populacdao desses espacos. Em funcdo do carater monotematico e
autonomo de seus grupos (nos casos em que seus praticantes decidem se
organizar em grupo) suas associacoes prescindem umas das outras,

impedindo, dessa forma, até mesmo uma projecao quantitativa do conjunto.

A alternativa de fazer a pesquisa incidir sobre um Unico grupo ou tematica
apresentava-se pouco atraente, tendo em vista a propria construcdo do
objeto de pesquisa. Ainda que a opcao de se proceder a um estudo de caso
trouxesse consigo a solucdo de inconvenientes ligados aos limites da analise,
estabelecendo um campo nitido e uniforme de pesquisa, deixaria de fornecer
exatamente aquilo que permite ser alcancado por um trabalho de natureza
exploratoria. Desse modo, ndo obstante a investigacido do consumo através
de fas e colecionadores ja se constituir num recorte metodologico com
funcao de circunscrever um campo excessivamente vasto de trabalho, ainda
assim o problema de sua delimitacdo permaneceria presente. Por outro lado,
permaneceria também a duvida a respeito das limitacoées e riscos que um
estudo especifico e isolado poderiam trazer a pesquisa. A questao central,
neste caso, passaria a dizer respeito a forma pela qual seria possivel a

construcdo de um universo suficientemente representativo de um conjunto

82 KAY, op. cit.
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tdo amplo e multiforme. Sendo exatamente tdo amplo e multiforme, nenhum
espaco, periodo de tempo ou tematica estariam em condicoes de fornecer, de
forma totalmente satisfatéoria, modelos que pudessem ser apontados como

representativos do todo.

A despeito da caracteristica dispersdao e amplitude que marca o campo do
colecionismo — em meio ao qual nado parece ser possivel determinar com
precisao sequer a proporcao de individuos que se dedicam a um mesmo tipo
de colecao - alguns tracos comuns a todas as colecdoes parecem permitir,
tanto quanto a tipificacdo daquilo que se entende por colecdo, também
aquilo que vem a constituir um tipico colecionador. A definicdo de colecao
construida por Krzysztof Pomian — “qualquer conjunto de objetos naturais ou
artificiais, mantidos temporaria ou definitivamente fora do circuito das
atividades econoémicas, sujeitos a uma protecado especial num local fechado
preparado para este fim e expostos ao olhar do publico”83 — parece ser, como
foi visto, valida para qualquer colecdo, desde 40.000 a.C. até o presente.
Ainda que variem os meios e os proprios objetos a serem colecionados,
também o colecionador tipico ndo parece sofrer variacoes significativas em
suas caracteristicas essenciais. Particularmente nestas condicdes, parece
existir validade no principio segundo o qual as caracteristicas do todo podem
ser encontradas nas partes. Ou seja, independente do grupo, individuo ou
tematica escolhida para analise, as caracteristicas essenciais do

colecionismo estariam seguramente ai presentes.

Tal constatacdo nao eliminou, contudo e por si s6, a necessidade de
circunscrever, de algum modo, um espaco de investigacao especifico, sobre o
qual a pesquisa deveria incidir. Principalmente, a nao op¢do por um recorte
que limitasse a pesquisa a um tipo especifico de colecionismo ou a fas de
uma personalidade especifica, procurou evitar um empobrecimento do
trabalho, uma vez que, restritos a rigida inflexibilidade da amostra, os
eventuais resultados s6 praticamente poderiam ser considerados validos em
relacao aos limites impostos por esta escolha. A esse respeito, sobre os
problemas relacionados a pesquisa de sistemas abertos, vale citar a

observacao de Martin Bauer e Bas Aarts:

83 POMIAN, op. cit.
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Vejamos casos de populacdoes que nado podem ser
conhecidas. Um prémio de muitos milhares de libras
esterlinas foi recentemente oferecido, em uma
conferéncia publica, para quem fosse capaz de
apresentar um referencial de amostragem para
conversacoes e interacdes humanas. O conferencista
estava seguro que ninguém seria capaz de responder ao
desafio. Observe o conteudo da fala, a concatenacao
das palavras, em um pequeno numero de palavras, de
acordo com uma gramatica. Em qualquer momento o
numero de frases é um recurso infinito. Falas,
conversacoes e interacdes humanas sado sistemas
abertos, cujos elementos sao as palavras e os
movimentos, em um conjunto infinito de sequiéncias
possiveis. Para sistemas abertos, a populacao é, em
principio, impossivel de ser conhecida. Seus elementos
podem ser no maximo tipificados, mas nao listados.8*
A construcado de um recorte de pesquisa terminou sendo, assim, orientada
tanto pela natureza peculiar do objeto quanto pela conviccdo de que os
resultados de um estudo exploratorio e qualitativo se encontrariam
diretamente relacionados a flexibilidade da metodologia utilizada. Uma vez
feita a escolha de se construir uma amostra intencional, ficou claro que o
melhor meio de selecao de um grupo significativo de fas e colecionadores
seria obtido dentre aqueles que possuissem algum tipo de representacdo na
internet. Considerando que a popularizacdo desse meio no Brasil tenha se
dado por volta de 1995,85 seria possivel supor com alguma seguranca que no
ano de 2003 muitos colecionadores e fas teriam ja construido suas
respectivas home pages na rede. Como evidéncia disso, o interesse dos
mesmos na divulgacao de suas tematicas e o estabelecimento de contato
com outros aficionados. E o caso de se observar que tanto num quanto em
outro caso, o recurso a internet passava a lhes apresentar a incomparavel
vantagem de uma divulgacdo muito ampla a custos razoavelmente baixos.
Para efeito de se obter uma listagem dos sites de fas e colecionadores foi

utilizado o sistema de busca Google®, através do qual foram apresentadas

84 BAUER, Martin W. e AARTS, Bas. A construcdo do corpus: um principio para a
coleta de dados. In: BAUER, Martin W. e GASKELL, George. Pesquisa qualitativa
com texto, imagem e som. Petropolis: Vozes, 2002. p. 43.

85 Segundo Tamara Benakouche a explosao de uso da internet no pais coincidiu com
a exibicao da novela “Explode Coracdo”, veiculada pela TV Globo. Nesta,
sugestivamente o par amoroso central se conhece através da internet. In:
BENAKOUCHE, Tamara. Redes técnicas/redes sociais: pré-histéria da internet no
Brasil. Revista USP, Sao Paulo, n° 35, pp. 125-133, nov. 1997.
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aproximadamente (apenas no Brasil) 237.000 paginas relacionadas a palavra

“colecoes” e 13.500 a palavra “fa-clube”.

Tomando por base este conjunto de enderecos foi, entdo, construida uma
amostra intencional capaz de representar o universo maior de fas,
colecionadores e aficionados. A construcao dessa amostra seguiu parametros
previamente estabelecidos — localizacéo, idade, sexo, tematica, etc — tentando
evitar tudo aquilo que pudesse conferir algum tipo de viés ao trabalho. A
propria tarefa de selecao das paginas de fa-clubes, colecionadores e
aficionados observou um padrao quase “artesanal”, no sentido buscar
garantir para cada caso caracteristicas muito bem determinadas: que,
naturalmente, o entrevistado tivesse ampla disponibilidade para conversar
sobre 0 assunto;86 exclusao de “neodfitos” e aficionados “ocasionais”; pesquisa
preliminar a respeito do proprio tema de cada entrevistado; contato com
outros aficionados, de modo que fosse possivel localizar o entrevistado

dentro do grupo, etc.

Foram ainda evitadas entrevistas com aficionados cujas tematicas se
repetissem, buscando com isso aumentar o volume de informacdes e ao
mesmo tempo evitar problemas de sobreposicdo. A exclusdo de modalidades
muito difundidas e populares (filatelia, cartofilia e numismatica) também foi
necessaria pelo risco de, sendo excessivamente difundidas e possuindo um
elevado numero de aficionados ocasionais, eventualmente a escolha de
algum entrevistado poderia vir a constituir algum tipo de desequilibrio ao
conjunto.8” A caracteristica principal utilizada na selecao dos entrevistados
foi exatamente a de que sua pratica, seja de fa ou colecionador, ocupasse
um significado central em seu cotidiano. Em outros termos, que tanto sua
identidade quanto suas acoes estivessem fortemente marcadas pela condicao
de ser um colecionador ou um fa. Finalmente, foram incluidos na amostra
uma proporcao de colecionadores e fas que nao possuissem home pages,

considerando a existéncia, ainda no ano de 2003, de muitos fas e

86 Questao que talvez nao seja tdo 6bvia, considerando a natureza e “densidade” de
informacodes a serem buscadas em cada entrevista. Por outro lado, e nesse caso por
motivos evidentes, nenhum fa ou colecionador se recusou a conversar (muito) sobre
o assunto que, afinal, mais lhe interessava e desejava falar.

87 Cuidou-se para que nenhum falso fa-clube ou colecionador viesse a ser incluido
acidentalmente na amostra: nao raro gravadoras e lojas especializadas costumam
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colecionadores que, por um motivo ou outro tivessem escolhido nao utilizar a
internet como espaco de localizacao, de modo a manter a representacdo de

uma parcela certamente existente no campo.

Norteada por esses principios foi entao feita uma lista inicial de quinze fas e
colecionadores, a serem entrevistados por meio de um roteiro de questoes
previamente elaborado. Tal numero poderia crescer ou mesmo diminuir em
funcdo do ponto de saturacado de seus resultados, condicionando assim a
conclusao dessa etapa ao momento em que se tornasse evidente que outras
entrevistas nao trariam nova variedade de elementos a pesquisa. Em
numeros, a construcao da amostra foi estabelecida de modo a se obter uma
imagem o mais proxima possivel do universo pesquisado: oito colecionadores
e sete fas; doze entrevistados e trés entrevistadas; trés entrevistados acima
de cinqlienta anos, sete entre trinta e cinqliienta anos e outros cinco abaixo
dos trinta anos. A escolha dos colecionadores e fas também foi em parte
orientada pela natureza de suas tematicas, na medida que possibilitassem
ao pesquisador investigar antecipadamente o assunto para efeito de

realizacao das entrevistas.88

Cada encontro demandou um tipo particular de preparo e conducéo,
buscando-se obter a melhor qualidade possivel de informacdo. Como
procedimento habitual, num primeiro momento era feita a localizacdo e
analise da pagina relativa ao tema a ser tratado com o entrevistado na
internet (ainda que cinco dos quinze entrevistados nao o tivessem, tendo
sido localizados de outros modos?8?) e, na seqliéncia, um primeiro contato
telefonico. Entre a data do acerto da entrevista e a realizacdo da mesma,
buscou-se colher o maximo de informacdes possiveis a respeito da tematica

em questdo. Considerando a natureza qualitativa das entrevistas e da

promover seus artistas ou produtos por meio da criacao artificial de improvaveis fa-
clubes (exemplos: Fa-Clube Mario Veloso; Clube do Picapeiro, etc).

88 Tal estratégia se mostrou fundamental, na medida que, dada a natureza
qualitativa e exploratéria das entrevistas, seria fundamental a existéncia de alguma
empatia entre as partes — e, nesse sentido, um conhecimento prévio do tema pelo
entrevistador terminou sendo muito importante.

89 Por meio de contatos previamente estabelecidos no interior do campo, o acesso a
alguns dos entrevistados foi feito através da indicacdo de outros entrevistados. Tal
procedimento foi grandemente facilitado pelo fato de que normalmente, mesmo no
caso de cidades de maior porte, colecionadores e aficionados em geral serem
personalidades muito conhecidas do publico em geral (tanto quanto entre si
mesmos).
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propria pesquisa, em que pouco resultado seria obtido a partir de uma
abordagem quantitativa, as estratégias de abordagem se mostraram bastante
adequadas. Um dos objetivos foi o de fazer com que a entrevista
apresentasse um carater que estivesse mais proximo de uma conversa que
propriamente de uma entrevista. Nesse sentido, foi utilizado apenas um
gravador (trés dos entrevistados preferiram que suas entrevistas nao fossem
gravadas) e um roteiro de questdes que deveriam ser abordados. Outros
detalhes, como até mesmo o local de realizacao das entrevistas, foram
avaliados com o mesmo proposito. Na maior parte das encontros, o
conhecimento prévio do assunto em questdo representou grande
importancia, fazendo com que a entrevista fluisse naturalmente, num ritmo
de confianca e mutuo interesse. Seguindo sua ordem cronologica de sua

realizacao foram os seguintes os principais personagens da pesquisa:

Vanderlei de Oliveira Cirino: 27 anos, residente em Maringa e diretor de arte
de uma agéncia de publicidade. Fa do grupo sueco Roxette (na verdade uma
dupla, formada por Per Gessle e Marie Fredriksson) desde os 22 anos de
idade. Além de possuir o dominio www.roxette.com.br no pais e manter
contato com outros fas, Vanderlei, que morou na Holanda por um ano,
chegou a conhecer pessoalmente Per Gessle e Marie Fredriksson, por ocasiao
da vinda da dupla ao Brasil. Além dos mais de 40 discos e CDs do Roxette
(dos quais apenas 13 constituem lancamentos “oficiais”), o entrevistado
possui em seu acervo farto material relativo ao grupo. Em relacdo ao outros
fas, participava regularmente de um grupo de discussao na internet, baseado

no qual alguns encontros “ao vivo” foram organizados e realizados.

Wilson Gato: 63 anos, residente em Maringa e proprietario de uma empresa
de brindes. Colecionador de automoveis dos anos 60 e 70. Em funcado da
antigliidade apenas relativa dos modelos, alguns deles puderam ser
adquiridos ainda novos e, deixados numa garagem, passaram a aguardar o
momento em que se tornariam raridades. Ao contrario daquilo que fazem
muitos colecionadores de veiculos, seu interesse diz respeito as
caracteristicas “acabadas” de cada automoével, menos que em relacao a
aspectos de mecanica, restauracdo, etc. Do conjunto de mais de vinte
veiculos (em sua maioria nacionais, fabricados por marcas como Chrysler,

Ford, Vemag, Volkswagen, etc) o maior interesse do colecionador se voltava
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para os modelos da linha Dodge Dart (em particular o modelo Dodge Charger
R/T), fabricados pela Chrysler do Brasil entre os anos de 70 e 80. Nao

mantém nenhuma pagina na internet sobre o assunto.

Altair Galvao: 56 anos, residente em Maringa. Funcionario aposentado do
Banco do Brasil e académico do curso de Ciéncias Sociais da Universidade
Estadual de Maringa. Apesar de ter sido indicado como colecionador de LP’s,
sua pratica dificilmente poderia inclui-lo nesta condicdo. O carater
altamente genérico de seus interesses (ndo restringindo seu acervo de discos
e livros a qualquer caso especifico de género, editor, lugar, autor, ou época,
por exemplo) terminava sendo exatamente aquilo que nao permitiria
classifica-lo como colecionador. Sua relacdo com tais objetos assumia
contornos nitidamente quantitativos, ndo havendo, como é praticamente
regra em se tratando de colecionadores, uma “explicacdo fundadora”
definida, métodos de classificacdo claros ou mesmo a posse de habilidades e
critérios de busca e escolha tdo definidos quanto aqueles utilizados por
outros aficionados. Nao mantinha nenhuma pagina na internet sobre o

assunto.

Edson Galhardi: 37 anos, residente em Sao Paulo. Foi o Uinico entrevistado
que vivia de sua atividade de fa, seguindo carreira de cover do cantor Elvis
Presley (tendo sido até os 28 anos proprietario de uma revenda de
esquadrias de madeira). Paralelo a essa atividade profissional, se definia
antes de tudo como um fa de Elvis, possuindo grande conhecimento sobre o
assunto, acumulando farto material relativo ao cantor, mantendo contato
com outros fas, etc. Reconhecido como um dos melhores covers do idolo no
Brasil, decidiu se profissionalizar como tal a partir dos 30 anos

(considerando ai sua notavel semelhanca fisica com o idolo).

Nicolau Pupna: 58 anos, residente em Maringa e funcionario dos correios.
Profundo conhecedor de filmes de faroeste, estendeu seu interesse para
algumas revistas em quadrinhos do género (“Tex”, por exemplo). Além de
possuir um razoavel acervo relativo ao tema (filmes, HQ, publicacoes
diversas, etc), mantém contato constante com fas do género desta cidade e
de outros estados. Sua especialidade diz respeito aos filmes do género

produzidos entre os anos 40 e 50, especificamente aqueles ligados ao conflito
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entre “soldados e indios”. Apesar de ndo manter nenhuma pagina na internet
sobre o assunto, utiliza a rede para fins de pesquisa e contato com outros

fas.

Osvaldo Teodoro Born: 31 anos, residente em Curitiba. Pedagogo e
Especialista em Educacao pela UFPR. Presidente do Omnibus do Brasil, &
também o responsavel pela manutencdo da pagina do clube na internet,
editando ainda um jornal eletronico (“A Folha do Omnibus”) especificamente
voltado ao tema do colecionismo de material sobre onibus. Como presidente
do clube, promove e participa de encontros destinados a reunir socios e
simpatizantes do assunto. Tais encontros, bastante descontraidos e
animados, contam com a participacdo de um publico muito diversificado:
adolescentes, universitarios, funcionarios publicos, trabalhadores do setor

de transportes, etc.

Reginaldo Rocha Loures: 65 anos, residente em Mandaguari (norte do
Parana) e proprietario de alguns postos de combustivel nesta cidade.
Colecionador de jipes Willys, fabricados especificamente no ano de 1951 (tais
modelos, popularmente conhecidos entre os aficionados pelo género como
“cara de cavalo”, sdo considerados bem melhores que os fabricados em
outros anos). Chegou a possuir 16 desses automoveis. Atualmente, ja
aposentado, se desfez de quase metade da colecao. Nao mantém nenhuma
pagina na internet sobre o assunto. Além do mencionado modelo de jipe,
possui também uma colecao de bicicletas suecas Prosdocimo (marca que, ao
contrario daquilo que sugere seu nome, nenhuma relacdo tinha com a

conhecida fabrica de refrigeradores).

Daniele Sayuri: 23 anos, residente na cidade de Maringa, aluna do curso de
mestrado em biologia da Universidade Estadual de Maringa. Fa do seriado
Jornada nas Estrelas, tendo ja pertencido a Frota Estelar Brasil e a Frota
Estelar Paulista. Antes de se mudar para Maringa, participava regularmente
de encontros promovidos pelos fas da série. Atualmente mantém contato
regular com outros membros da frota por meio da internet. Como € comum
entre os trekkers, seu maior interesse encontra-se relacionado as muitas

antecipacoes e prognosticos de ordem cientifica presentes no seriado. Uma
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das poucas entrevistadas da amostra, adquiriu interesse pela série por

influéncia da mae.

Chrystian Ronaldo Silva: 29 anos, residente na cidade de Maringa, primeiro
secretario da Associacdo dos Funcionarios da Universidade Estadual de
Maringa. Aficionado por quadrinhos e profundo conhecedor desse campo.
Talvez o mais “reflexivo” dos entrevistados, tendo sido o responsavel por
informacoes que utilizavam tanto seu ponto de vista de aficionado quanto
uma perspectiva externa, no sentido de permitir uma compreensao do
funcionamento do proprio campo dos quadrinhos (questdes ligadas ao
mercado editorial, “escolas” e influéncias presentes em cada género,

aspectos relacionados a sociabilidade dos fas de quadrinhos, etc).

José Carlos dos Santos: 52 anos, residente em Maringa e proprietario de
uma pequena metalurgica. FaA da cantora Wanderléia desde os 16 anos, se
tornou conhecido na cidade por planejar, com um ano de antecedéncia, um
show da mesma (sorteando um veiculo especialmente comprado para este
fim, vendendo ingressos com antecedéncia, etc). O show terminou
acontecendo, conforme previsto, no ano de 2000 (por ocasiao de sua data de
aniversario). Sua relacdo com a cantora diz mais respeito a propria figura da
cantora, ainda que possua um acervo de objetos relacionados a mesma,

mantenha contato com outros fas, etc.

Renato Marcello: 30 anos, residente em Sao Paulo e encarregado geral da
loja de discos Nuvem Nove. Fa do grupo canadense Rush (normalmente
classificado como representante do rock progressivo) e presidente do fa-clube
“La Villa Strangiato Brazilian Fan Club”, sendo seu nome referéncia muito
conhecida no meio e na imprensa especializada, naquilo que diz respeito ao
assunto. Mantém constante contato com outros fas do grupo, espalhados
por outros estados e no exterior (inclusive por meio do fa-clube, que possui
uma pagina na internet). Chegou a conhecer pessoalmente dois dos trés

musicos do grupo durante a turné brasileira, em 2002.
Carlos Augusto Ferreira: 40 anos, residente em Maringa. Apresentador de

um programa de radio numa emissora local e aficionado por seriados

americanos dos anos 60 e 70. Possui em seu acervo grande quantidade de
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episodios dessas séries, mantendo contato regular com fas de outras regides
do pais. Como costuma acontecer com outros colecionadores, seu interesse
pelo tema encontra-se relacionado ao passado e a infancia (sendo “Ttnel do
tempo”90 seu seriado preferido). Um dos poucos entrevistados que, além do
interesse pelo proprio tema, demonstrava possuir uma explicacdo particular

a respeito do ato de colecionar.

Eliana Aparecida dos Santos: 30 anos, residente em Maringa, funcionaria do
setor privado. Casada (com um néao aficionado) e mae de duas filhas. Uma
das trés entrevistadas, aficionada por “quadrinhos de arte”. Num meio
particularmente masculino, possui grande conhecimento a respeito do tema,
tendo influenciado o interesse de outros aficionados. Comecou a se
interessar pelo assunto por meio do pai, que lia regularmente quadrinhos
(ainda que de outro género). Possui uma interpretacdo muito reflexiva e bem
articulada do campo, capaz de explicar aspectos que normalmente se

encontram ai ausentes.

Fernando Camargo: 39 anos, residente em Sao Paulo, assistente de arte de
uma agéncia de publicidade. Colecionador de forte apaches fabricados entre
as décadas de 1950 e 1970. Seu interesse por esses brinquedos remete a
sua infancia e aos primeiros exemplares que possuiu. Perdendo o interesse
pelo assunto durante a adolescéncia e alguns anos depois, so6 voltaria a se
interessar pelo tema aos 28 anos, por ocasido de uma visita a casa da mae
(quando encontrou perdido um dos classicos “indiozinhos” que compunham

o brinquedo, iniciando a partir dai sua colecao de mais de 2.000 pecas).

Ana Paula Marques: 38 anos, professora, residente na cidade de Londrina.
Fa do seriado “Jornada nas Estrelas” e ex-membro da Frota Estelar Brasil.
Residindo em Sao Paulo, participava regularmente das atividades do grupo
(dentro do qual possuia a patente de cadete), situacdo que deixou de
acontecer por ocasido de sua mudanca para Londrina. Seu interesse pelo

seriado nasceu por influéncia do pai. Dentre todos os entrevistados, é a

90 O seriado “Tunel do tempo”, baseado num romance de Murray Leinster, foi criado
por Irwin Allen. Nele, dois cientistas, envolvidos no projeto homoénimo do governo
americano, viajavam ao passado e eventualmente pelo futuro da humanidade,
presenciando cotidianamente acontecimentos marcantes da historia. Disponivel em
<http://infantv.hpg.ig.com.br/tuneltempo.htm>. Acesso em: 13 jan. 2005.
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Unica casada com um fa da mesma série (sendo que se conheceram por meio
desse interesse comum), ainda que nao veja nessa coincidéncia o motivo

determinante da uniao.

Os critérios utilizados na elaboracdo dessa amostra buscaram, assim,
solucionar o problema de investigacado de um objeto que, por sua condicao e
natureza, encontrava-se parcial e inevitavelmente oculto. Como alternativa
possivel a esses limites procedeu-se a construcdo de uma amostra
intencional que possuisse a maior equidistancia possivel em relacdo a
algumas variaveis basicas (idade, sexo, tematica, localizacdo, etc); de modo
que, por meio de um equilibrio entre as mesmas, fosse possivel evitar que as
eventuais diferencas entre as partes produzissem algum desequilibrio

significativo.

Finalmente, a escolha de se tomar exemplos da diversidade do universo de
fas e colecionadores como objeto da pesquisa — supondo, dessa forma a
existéncia de um modus operandi comum as muitas praticas ai inscritas — e
nao, como seria natural, a selecdo de um grupo especifico, permitiu uma
maior profundidade na exploracao desses singulares e inusitados universos
de consumo. Os limites do trabalho de campo e das entrevistas foram
colocados, como ja foi dito, em seus pontos de saturacdo: ainda que nao
existisse o proposito de alcancar a “esséncia” do objeto, seria esperado que
em dado momento e em funcdo das perguntas colocadas pelo trabalho, as
respostas obtidas deixassem de fornecer informacdes significativamente
novas — seu ponto de saturacado — indicando a existéncia de modos tipicos de
pensar e agir, comuns ao grupo e ao universo pesquisado. Possivelmente o
risco maior dessa estratégia diria respeito a perda de um certo rigor
metodologico e, nesse caso, a constatacao de que os métodos das ciéncias
sociais nao poderiam buscar sua eficacia nos modelos das ciéncias naturais.
Tal risco, seria largamente compensado, contudo, por meio da profundidade
das informacoes que desse modo viriam a ser obtidas. Em funcdo da
natureza exploratéria da pesquisa, uma semelhanca de elementos, forcada

por um determinado recorte metodologico poderia, ainda que
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“conceitualmente correta”, trazer muito menos que outra, obtida a partir da

maxima diversidade que a amostragem do objeto permitisse alcancgar.9!

91 Como vantagem acidental, a investigacdo do consumo através de fas e
colecionadores implicou uma relativa facilidade de obtencao de informacoées. Ou
seja, ainda que, em maior ou menor grau, alguns desses grupos se estruturem como
sociedade de iniciados (cujo acesso, portanto, € parcialmente vetado aos nao
iniciados), € igualmente comum a existéncia de um interesse na divulgacado das
respectivas causas sob os mais diversos aspectos (em termos de racionalizacao,
publicidade, justificacdo, emulacado, etc). Tal aspecto assume certa importancia ao
serem consideradas as condicdes objetivas de realizacdo de um trabalho desse tipo,
onde limites de tempo e recursos se constituem em elementos significativos.
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PRATICAS DE CONSUMO: OBJETOS E PERSONALIDADES

E ndo é outro o sentido das formosas horas
que costumo passar nas galerias, jd
dormindo pacificamente, ja vigiando de bom
grado, nestas galerias que foram calculadas
exatamente para mim, para poder esticar-me
satisfeito ou brincar como uma crianca, ou
jazer sonhadoramente, ou adormecer feliz. E
as pequenas pragas, todas perfeitamente
conhecidas e que, apesar de sua completa
igualdade, posso diferenciar entre si de
olhos fechados pela simples curvatura de
suas paredes, cercam-me amistosas e
calidas, como um ninho de ave. E tudo, tudo,
silencioso e vazio.

Franz Kafka — A construgdo

Investigar um tema incomum implica na busca de solucdes metodologicas
alternativas ou mesmo em abordagens marcadas pelas proprias
caracteristicas do objeto. Todos os géneros de aficionismo sao, por definicao,
constituidos por especialistas. O termo “especialista”, nesses casos,
encontra-se fracamente relacionado a um conhecimento técnico-profissional,
regulamentarmente reconhecido por alguma instituicdo. Muito além disso, a
especializacdo de um colecionador ou de um fa tem sua origem em coisas
muito mais profundas que aquelas usualmente presentes nas praticas de
um profissional. Destituida de qualquer finalidade utilitaria, sua pratica
encontra-se ligada a um desejo apaixonado de ter, saber, ajuntar e ordenar a
maior quantidade possivel de objetos e informacdes relacionadas a um
mesmo tema. Tal distincdo entre o gosto apaixonado de um fa ou
colecionador e a racionalidade pratica de um especialista parece coincidir
com o fato de s6 muito raramente um colecionador ou fa trabalhar ou viver
daquilo que, paradoxalmente, mais entende. Desse modo, os aficionados por
onibus raramente poderao ser encontrados no setor de transporte rodoviario
de passageiros, os colecionadores de carros normalmente ndo sdo também
mecanicos ou donos de concessionarias, fas de grupos musicais
normalmente ndo sao musicos, etc. Dentre os quinze entrevistados apenas
um vivia, efetivamente, por conta daquilo que o capacitava seu

conhecimento de fa (trabalhando como cover do idolo pop Elvis Presley).
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A distancia existente entre a ocupacdo ordinaria do aficionado e sua
condicao de especialista em determinado assunto faz com que o mesmo tome
o universo profissional daqueles que, efetivamente, vivem e trabalham com o
tema como um mundo mais completo, interessante e prazeroso que o seu
proprio. Nao € preciso observar que esta admiracdo se encontra
estreitamente ligada a idealizacdo do proprio objeto, ou mais exatamente
dizendo, a escolha deliberada de um espaco definido nessas condicoes. Se
em alguns casos essa admiracdo permanece sendo um vago desejo, em
outros podera adquirir um contorno nitidamente vicario. Nao raro alguns
grupos ou membros de clubes ambientalizam seus encontros de acordo com
um padrao estético correspondente. A esse respeito, os encontros
promovidos pela Frota Estelar Brasil fornecem 6timo exemplo pelo espaco
ladico que abrem aos seus participantes, que podem, livremente e sem
nenhum constrangimento, se vestirem com o mesmo uniforme dos heréis da
série, portarem réplicas de suas armas, comprarem ou usarem uma orelha
de Vulcano,%? etc. No caso do Clube dos Amigos do Western alguns dos
encontros, normalmente dedicados a troca de material e exibicdo de filmes,
sdo também oportunidade para seus soécios se vestirem como cowboys. Tal
carater vicario poderia ainda ser encontrado numa curiosa modalidade de
aficionismo, na qual fas de musicos conhecidos reproduzem

“imaginariamente” as performances de seus idolos:

Guitarristas ou ndo terdo a sua chance de mostrar o
que sabem empunhando uma guitarra imaginaria.
Acontece em Sao Paulo, de 4 a 6 de novembro, a partir
das 18h00, na futura unidade do SESC na rua 24 de
maio (prédio da antiga Mesbla), ao lado da famosa
Galeria do Rock, o Primeiro Encontro de Air Guitar no
Brasil — evento que acontece em diversos paises.

Air Guitar € baseado em performances individuais em
que os participantes, com uma guitarra imaginaria —
igual os solos que vocé ousava dublar em seu quarto de
adolescente — vestem-se a carater, dao saltos e fazem
caretas simulando solos de guitarra de suas bandas
preferidas, em performances que fariam inveja a seus
idolos. Fora do Brasil, em paises como a Inglaterra,
Nova Zelandia, Australia e Estados Unidos o Air Guitar
€ cultuadissimo, e acompanhado por um grande
publico, dispondo inclusive de campos de treinamento
onde os candidatos podem aprimorar sua técnica.

86 Em Star Trek, os habitantes do planeta Vulcano - cujo mais conhecido
representante seria o Oficial de Ciéncia Spock — possuiam orelhas ponteagudas,
entre outros tracos distintivos.
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Criado em 1995, o Air Guitar foi realizado pela primeira
vez no Lift Club, em Brighton, Inglaterra, um bar em
que alguns jovens acharam que seria interessante ver
quem fazia o melhor solo de “guitarra no ar”. De la para
ca, os festivais tém se tornado cada vez maiores a cada
ano.

Nesta realizacdo, em que o SESC conta com o apoio dos
realizadores oficiais do Air Guitar em outros paises, o
evento € uma mostra nao-competitiva.93 Além dos
participantes que “tocardao” seus solos preferidos, o
evento encerra-se diariamente com um pequeno show
de um grande - e real — guitarrista. No dia 4 participa o
guitarrista Rafael Bittencourt, da banda Angra. No dia
S o guitarrista Luis Carlini apresenta-se com seu trio.
Eduardo Ardanuy, da banda Dr. Sin, fecha a mostra de
Air Guitar. O evento contara com a apresentacado do
musico e VJ Thunderbird, que promete realizar também
uma animada performance de Air Guitar.9*

Casos como esses, em que a entrada no mundo idealmente perfeito do tema
cultuado se manifesta por meio de um comportamento vicario, podem ser
considerados, menos que um sinal de excentricidade, desenvolvimento de
um principio geral que parece nortear as praticas de muitos colecionadores e
fas. A observacado de um fa de seriados a respeito de serem esses antigos
episodios “o melhor lugar para ir quando as coisas vao mal”, “para esquecer
tudo e se sentir melhor”, parece confirmar esse ponto de vista. Por questoes
de oportunidade e conveniéncia, cowboys, trekkers e praticantes de “air
guitar” se transformam e se transferem parcialmente para mundos nos
quais, de forma semelhante, também desejariam viver outros aficionados:
trabalhar na linha de montagem de alguns veiculos, dirigir um 6nibus, ser
contratado como designer de forte apaches, etc. E possivel suspeitar que,
paradoxalmente, esse desejo de viver num mundo totalmente diverso

daquele ordinariamente vivido pelo aficionado é tao mais satisfatério quanto

93 Apesar de nao competitiva, uma reportagem a respeito do evento indicaria mais
tarde um dos destaques: “Jimmy Hendrix, Pete Towshend, Jimmy Page, Angus
Young. Além de bons musicos, esses guitarristas fizeram sucesso pelo modo de tocar.
Um espetdculo a parte. Fa desses astros do rock, o vendedor de discos Ivonildo nunca
aprendeu a tocar guitarra. No entanto, quando o instrumento é imagindrio... (...) ‘Eu
nunca tinha ouvido falar disso, cara, me disseram que tem até um campedo mundial’,
diz Tomati, guitarrista co Sexteto do J6. ‘Ndo existe a parte légica de realmente tocar
certo. E s6 o carisma do cara contagiar a galera sem mesmo ter uma guitarra na mao’,
afirma Rafael Bittencourt, guitarrista do grupo Angra. E quem arrebentou e contagiou
o publico foi o vendedor Ivonildo. Depois de 25 anos dedilhando cordas imaginarias no
anonimato, recebeu aplausos de verdade”. Disponivel em: <http://www.jornalhoje.
globo.com/>. Acesso em 14 nov. 2002.

94 Guitarra no ar no SESC 24 de maio. Disponivel em: <http://www.sescsp.org.br
/sesc [revistas>. Acesso em: 31 mar. 2005.
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maiores sao os conhecimentos do mesmo em relacdo ao tema. Nao, por
certo, um saber técnico e profissional a respeito desses temas, mas sim um
conhecimento profundo, capaz de imprimir aos mesmos um sentido
incomum e particular. Em outros termos, menos num sentido de
“tecnicamente” esgotar as possibilidades do tema que, inversamente, lhe

ampliar seu significado e suas as dimensoes.

Ao apontar como traco caracteristico de todo colecionador a atitude de “estar
sempre em luta contra a impossibilidade da tarefa”,95 Philipp Blom termina
indicando o carater romantico, também por ele percebido, presente em
qualquer projeto de colecdo. Se a atencdo concentrada sobre determinado
tema exige o uso de uma racionalidade bastante objetiva — esquecendo todo
o resto, aproximando de forma obsessiva meios e fins, etc —, por outro, dada
a “impossibilidade de realizacdo da tarefa”, relacionada a dificuldade de
adquirir e preservar objetos “colecionaveis” — autenticidade, raridade, estado
de conservacao, etc — o campo das colecoes se sustentara em funcédo da
passionalidade dos proprios aficionados. Apenas assim, acreditando que um
jipe nado €& apenas um carro, que um forte apache nao € apenas um
brinquedo, etc, haveria possibilidade de fazer destes e de tantos outros mais
objetos e temas o centro de gravidade da vida de tantos colecionadores e fas.
Lidando com objetos retirados da circulagcdo econdémica e revestidos de valor
simbédlico, a pratica de um aficionado se reveste de uma logica contraria a do
mercado, da ciéncia, ou da arte (ainda que possa se utilizar de todos eles
para efeito de construir a singularidade do objeto ou personalidade em
questao): partindo desses campos, a principal justificativa — que apenas
impropriamente poderia ser chamada de interesse — do ato de colecionar
parece se resumir ao esforco de superar a contingéncia de um esforco, fim
ultimo da proépria colecao. Nao por acaso, e ainda segundo Philip Blom, “o

objeto mais precioso de uma colecao vem a ser o objeto seguinte”.%

Pesquisar um universo composto por especialistas obriga o pesquisador a
adquirir, entre outras coisas, certo grau de especializacdo em areas bastante
distintas. O conhecimento que cada aficionado possui em relacdo ao seu

tema pressupde um dialogo qualificado com outra parte. De modo diverso

95 BLOM, Philipp. Ter e manter. Rio de Janeiro: Record, 2003. p. 196.
96 BLOM, op. cit., pp. 181 e 182.
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daquilo que ocorre em outros campos (no meio académico, nas artes, na
administracao publica, etc) os extensos conhecimentos acumulados por cada
fa ou colecionador sdao normalmente trocados a margem de qualquer
instituicao especifica (os aficionados por o6nibus ndo mantém qualquer
vinculo com nenhum orgdo publico especifico; colecionadores de automoveis
com as respectivas montadoras, etc). Freqlientemente esse conhecimento é
trocado entre aficionados que se conheceram através de publicacoes
especificas ou, mais recentemente, por meio da internet. Aparentemente boa
parte do vigor desses grupos se encontra relacionado precisamente ao
carater espontaneo, voluntario e nao-institucional de suas praticas. Por
conta dessas caracteristicas e da propria sociabilidade que se estabelece
entre o conjunto de seus integrantes €, por assim dizer, natural que o
entusiasmo e a dedicacdao do aficionado pelo tema ou objeto em questao
crescam e se mantenham sempre vivos. Em sentido inverso, raramente uma
instituicao fornece estimulos suficientes a um de seus especialistas (um
bibliotecario, um motorista profissional, um operador de audio, etc) a ponto

do mesmo se transformar num aficionado.

Dentro deste contexto, o contato entre pesquisador e cada um dos
entrevistados encontrava-se condicionado ao dominio, por ambas as partes,
de um estoque comum de conhecimento. Extremamente variado, o universo
dos colecionadores e aficionados em geral parece provar que tudo no mundo
pode vir a ser objeto de devocado. Diante dessas proporcoes, uma ou duas
perguntas bastante evidentes: porque exatamente isso e ndo qualquer
elemento de todo o resto? O que faz disso algo tao especial? Num sentido
metafisico, tal pergunta possuia talvez uma uUnica resposta: de a
especialidade do objeto se relacionar a forma como o entrevistado imaginou
ser capaz de superar as contingéncias de sua propria vida. Em termos
menos imprecisos e de acordo com uma racionalidade completamente
evidente para qualquer aficionado, o fato de que nada havia de mais
interessante que aquele objeto ou tema. Principalmente pelo evidente motivo
de que aquele objeto, idéia ou tema possuia algo de absolutamente notavel e
extraordinario. Ainda que a compreensdo profunda desta verdade s6 possa
ser verdadeiramente compartilhada com outro iniciado ou, em termos

relativos, com alguém — um pesquisador, por exemplo — que, mesmo sendo
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um descrente, demonstra compreender o sentido da doutrina e de seus

rituais.

Assim, um fa do seriado “Jornada nas Estrelas” admitira que seu interesse
pela série se relaciona nostalgicamente com o tempo em que costumava
assistir aos episodios, assim como também sera capaz de demonstrar, por
meio de uma argumentacao técnica e racionalizada, os incontaveis detalhes
e antecipacoes cientificas ai presentes. Um colecionador de forte apaches
dira algo semelhante em relacdo ao inicio de seu interesse; e, da mesma
forma, descrevera os muitos detalhes envolvidos na fabricaciao desses
brinquedos: os primeiros modelos, as empresas que os fabricavam, aquelas
que ainda os fabricam, o publico que ainda os compram, etc. Entre os
aficionados por oOnibus, aspectos técnicos relacionados aos veiculos
apresentam-se centrais: trés ou quatro eixos, carroceria em aluminio ou aco,
trechos servidos pela empresa, etc. Colecoes muito particulares, como as
casinhas de porcelana oferecidas em voos intercontinentais da companhia

holandesa KLM, podem ilustrar esses casos de “justificacao técnica”:

Ainda hoje um mimo reservado aos passageiros da
World Business Class — fusao das classes primeira e
executiva — as miniaturas nao ficam a venda dentro do
avido. A graca de possui-las esta em fazer um vodo
intercontinental, pré-requisito para ter o direito de
escolha depois do café da manha. Escolha essa, diga-se
de passagem, nada facil. Todas sao feitas com a
porcelana de Delft, adoravel cidadezinha holandesa que
fez fama pelo mundo com o capricho de seus artesaos.
Mas cada uma guarda um significado diferente. A de
numero 47 (todas sdo numeradas), por exemplo,
reproduz o esconderijo da familia Frank durante a
ocupacao nazista, num episédio que daria origem ao
diario de Anne, traduzido em mais de 50 idiomas. O
fascinio dessas lembrancinhas reside justamente no
passeio pela historia que é possivel fazer através delas.
No prazer de ter na palma da mao a casa e o atelié do
pintor Rembrant, em Amsterda, e imaginar o dia-a-dia
da dancarina tida como espid Mata-Hari, perscrutando
as ruas de Haia através de enormes janelas.97

Da mesma forma que “o fascinio dessas lembrancinhas” nao parece residir

apenas “no passeio pela historia que é possivel fazer através delas”,%8

97 BOCCIA, Sandra. Liliput. Estampa, Sdo Paulo, n° 12, pp. 50 e 51, out. 2002.
%8 Mesmo porque, nesse caso em particular, haveriam alternativas muito menos
dispendiosas e complicadas de se realizar passeios virtuais pela histéria.
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também todas as outras justificacoes do porqué da escolha desse objeto e
nao qualquer outro terminam sendo sempre uma explicacdo incompleta a
respeito dos motivos pelos quais se torna necessaria a aquisicao de mais e
mais itens relacionados a um mesmo assunto. Algo semelhante parece
ocorrer no campo do consumo convencional, no qual, ainda que muitas
vezes os apelos da publicidade chamem a atencdo para caracteristicas
cientificas e técnicas dos produtos — “agora com mais vitaminas”, “freios
ABS”, “efeito surround”, etc — estes terminam sendo freqlientemente
adquiridos por motivos estéticos e emocionais. Em relacdo ao consumo
monotematico de colecionadores e fas, poucos entrevistados mencionaram
de forma clara a predominancia desta dimensdo subjetiva na construcao
“técnica” de suas escolhas, ainda que alguns tenham chegado a admitir,
mais rapidamente que outros, a centralidade de fatores emocionais como
motivacao das mesmas. Assim, ainda que um fa de seriados americanos dos
anos 60 e 70 descreva esses episodios em termos de sua qualidade técnica
ou seu carater inovador, concluira que a melhor caracteristica dos mesmos
vem a ser a possibilidade que lhe oferecem de, em momentos em que as
coisas nao estdo bem, uma possibilidade de fuga, de “desligar o mundo”
revendo alguns episédios. Ou ainda o fa de filmes de faroeste, capaz de
descrever com enorme riqueza de detalhes filmes e participacao dos atores
do género, comparando a superioridade da producédo dos filmes do periodo
(décadas de 40 e S50) com criacoes recentes, concluindo, porém, que os
motivos fundamentais de sua escolha se relacionam ao tempo em que
assistia a esses filmes e ao modo como todos eles terminaram sendo a

ilustracao desse periodo de sua vida.

O papel do pesquisador nesse contexto encontra-se posicionado entre dois
limites, igualmente indesejaveis: por um lado, nao ser simplesmente um
estranho, observando e descrevendo o universo pesquisado sob o ponto de
vista de um nao aficionado. Por outro, ndo incorporar a condicao do outro;
perdendo, desta forma, o carater relacional e relativo do objeto. Do ponto de
vista do trabalho etnografico, os mundos habitados por colecionadores e fas
possuem caracteristicas que os tornam muito particulares. Constituem-se
em espacos que operam num sentido diverso da logica capitalista, retirando
da circulacdo econdémica objetos que passarao a ter um valor de uso peculiar

e especifico. Ainda que o dinheiro e algum eventual lucro cumpram ai
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sentidos determinados, estdo longe de possuirem um sentido fundamental.
Algo, alias, muito semelhante aquilo que Clifford Geertz observa a respeito

dos aficionados por brigas de galo em Bali:

Isso nao significa, € preciso afirmar uma vez mais, que
o dinheiro nado conta ou que o balinés ndo esta mais
preocupado em perder quinhentos ringgits do que
quinze. Seria absurda tal conclusdo. E justamente
porque o dinheiro importa, nessa sociedade altamente
imaterial, e importa muito, que quanto maior o risco,
maior a quantidade de outras coisas que se arriscam,
tais como orgulho, pose, uma falta de paixao,
masculinidade e, embora o risco seja momentaneo, ele
€ publico, ao mesmo tempo. Nas brigas de galos
absorventes, um proprietario e seus colaboradores e,
numa extensdo menor, porém real, como veremos, seus
apostadores por fora, colocam seu dinheiro onde esta
seu status.??

Em contraposicdo, tais objetos se constituem, para cada um dos aficionados,
naquilo que ha de mais importante no mundo; ou, no minimo, naquilo que
lhes parece mais relevante e merecedor de seus maiores esforcos. Tais
caracteristicas, terminam imprimindo um alto grau de passionalidade as

praticas de colecionadores e fas. Em outras palavras, produzindo uma

[

racionalidade muitissimo diversa daquela presente nas respectivas “versdes

de mercado” dos mesmos objetos e temas: donos de sebos, lojas de discos,

revendas de automoveis, lojas de brinquedos, etc. Terminam também

fornecendo os contornos metodolégicos utilizados em sua abordagem, a
medida em que a percepcdo da pesquisa deveria estar mais atenta a
caracteristica sensibilidade que envolve essas praticas que a um esforco de
lhes extrair um sentido convencional. Algo proximo daquilo que Clifford

Geertz percebeu:

Situar-nos, um negocio enervante que sO € bem-
sucedido parcialmente, eis no que consiste a pesquisa
etnografica como experiéncia pessoal. Tentar formular a
base na qual se imagina, sempre excessivamente, estar-
se situado, eis no que consiste o texto antropologico
como empreendimento cientifico. Nao estamos
procurando, pelo menos eu nao estou, tornar-nos
nativos ou copia-los. Somente os romanticos ou os
espides poderiam achar isso bom. O que procuramos,
no sentido mais amplo do termo, que compreende

99 GEERTZ, Clifford. A interpretacao das culturas. Rio de Janeiro: Guanabara,
1989. p. 301.
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muito mais do que simplesmente falar, € conversar com

eles, o que € muito mais dificil, e ndo apenas com

estranhos, do que se reconhece habitualmente. (...)100
Efetivamente o processo de entrevistas sempre pressupds, por parte do
pesquisador, a aquisicao de um conhecimento suficientemente especifico de
cada um dos temas. E caso de observar que, até mesmo por conta da
perspectiva utilizada, tais tarefas estiveram sempre muito longe de poderem
ser consideradas arduas. Ou seja, o estudo prévio do tema de cada
entrevista era sempre feito de um ponto de vista (que também era o do
aficionado) que tomasse o objeto ou personalidade em questdo como algo
excepcionalmente interessante, fascinantemente complexo, incomumente
belo, etc. Melhor dizendo, utilizando a perspectiva de descobrir o porqué
daquele tema vir a ser objeto de uma colecao ou de organizacao de um fa-
clube. Nesse sentido, descobrir tais motivacoes implicava freqiientemente
percebé-las como sendo, de fato e sob esse ponto de vista, coisas realmente

muito interessantes.

Nesses termos e paradoxalmente, a dificuldade maior nao foi a de encontrar
sentido na organizacao de uma colecao em torno de determinado objeto (ou
de um fa-clube em torno de determinado idolo) mas sim o oposto disso, de
como nao ver tudo aquilo como coisas que, por suas caracteristicas,
obrigatoriamente deveriam ser colecionadas. Nao por acaso, um dos tracos
aparentemente mais sedutores ligados a devocao a determinado objeto ou
personalidade diz respeito a capacidade deste habito ser capaz de, por assim
dizer, preencher todos os espacos de uma vida. De permitir, conforme a
observacdo de Balzac,!91 que se encontre ai “a taca do prazer”.
Aparentemente as diversas praticas de colecionismo sao organizadas de
modo a construir um mundo dentro do qual todos os desejos dos
participantes sado canalizados para um unico ponto; e nesse sentido,
passiveis de serem satisfeitos ou controlados por uma espécie de certeza de

que um dia encontrarao a ultima peca que falta.

A génese das inclinacoes por um Unico tema parecem ter sua origem num

tempo primordial, freqientemente situado na infancia de cada colecionador

100 GEERTZ, op. cit., pp. 23 e 24.
101 BALZAC, Honoré de. O primo Pons. In: A comédia humana - volume X. Rio de
Janeiro: Globo, 1990. p. 428.
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ou fa. As explicacoes desse momento referem-se a fazenda dos avés, aos
passeios com a mae nos veiculos que mais tarde despertariam seu maior
interesse, ao primeiro modelo do brinquedo que um dia viria a ser
colecionado, etc. Nao por acaso, todos esses “tempos primordiais”, nos quais
se deu a descoberta do objeto, apresenta-se como o “melhor tempo”, como
periodo marcado, no minimo, pela descoberta do gosto pelo proprio objeto.
Portanto, como periodo que se busca presentificar por meio daquilo que
melhor o simboliza, que esteja mais proximo talvez de assegurar um
continuo retorno ao passado. Trajetoria semelhante parece ser bastante
comum, por exemplo, entre os aficionados por séries de ficcao cientifica. No
caso do produtor grafico Ricardo Matsukawa, o interesse por um tema
especifico encontra-se ligado a sua infancia. Especificamente, ao tempo em
que assistia aos episodios do insoélito seriado japonés Ultraman,102 exibidos
no Brasil entre os anos de 1966 e 1987. Seu interesse pelo super-heroéi
japonés o levou a fundar, em 1995, o Ultra World, fa-clube que
contabilizava, em 1998, mais de 80 aficionados pela série, espalhados por

sete estados brasileiros.103

Ainda em relacdo a génese de todas as praticas de aficionismo, seu
desenvolvimento parece relacionado a determinado grau de especializacao, a
partir do qual forma-se um conjunto de conhecimento que faz sentido; que
ira se distinguir de tantos outros que passarao, assim, a sO possuir um valor
secundario. O que obriga o pesquisador, cujo proposito nao possui a mesma
inclinacdo, a se colocar numa disposicdo de compreender o tema do
colecionador ou fa como algo que poderia fazer sentido. Mais que simples
empatia, um inevitavel entendimento, antropolégico & verdade, da razao pela
qual aquele tema ou objeto poderia, dentro de circunstancias determinadas,
vir a se sobrepor a tantas outras coisas na vida de um aficionado. Em certo
sentido, compreender que, rigorosamente, todo aficionado dispde de meios

suficientes para provar a exceléncia do objeto colecionado.

102 Ejji Tsuburaya criou o super-her6i Ultraman em 1966. Antes disso, era o
responsavel pelos efeitos especiais do monstro Godzilla. Os insélitos episodios da
série se baseavam na constante luta dos membros da Patrulha Cientifica (uma
agéncia de investigacdo cientifica empenhada na protecdo da raca humana) e do
proprio Ultraman (que ndo era sendo a versdo “ultra” de um dos membros da
Patrulha Cientifica) contra os mais estranhos e implausiveis monstros “alienigenas”.
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O caracteristico hermetismo que normalmente ird marcar os mais variados
espacos de colecionismo, faz da questdo um nao problema: o fato do mundo
da colecao ser suficientemente harmonico e satisfatéorio ao individuo ou ao
grupo extrai a validade de toda duvida a respeito de ser ou nao um “espaco
de fuga”. Por assim dizer, um dos pré-requisitos de um mundo satisfatério
em si mesmo € justamente nao produzir muita duvida a respeito de sua
propria validade. Parece sintomatico, a esse respeito, que muitos grupos
sequer sintam necessidade de se auto-definirem ou estabelecerem qualquer
tipo de norma ou regulamento de conduta:194 os limites dentro dos quais se

desenvolvem suas acdes sao simplesmente considerados suficientes.

Nesses termos, colecionadores e fas possuem como caracteristica peculiar o
fato nao se preocuparem muito com a “natureza ultima” de suas inclinacoes.
A questao desse gosto poder ser explicado a um pesquisador nao se constitui
em um procedimento ordinario: a explicacdo do porqué dos membros do
clube se interessarem por 6nibus ndo demanda, sob o ponto de vista de seus
integrantes, nenhuma resposta. O que nao significa dizer que nao existam
perguntas, comportamentos, atitudes classificados como pertinentes ou nao.
A propria construcdo e execucao das entrevistas mostrou isso de forma
muito clara, inclusive naquilo que dizia respeito ao modo como o proprio
pesquisador seria inserido no campo. A entrevista com um fa de filmes de
faroeste pode se tornar muito mais esclarecedora no caso do pesquisador ser
visto como alguém que entende ou reconhece os principais simbolos do
universo do western. Ou ainda, se entre aficionados por 6nibus, for avaliado
como alguém que, além de pesquisador, também se interessa por transporte

rodoviario de passageiros.

Em diferentes niveis e por diversos motivos, todo colecionador ou fa mantém
contato com outros aficionados. O fato de se interessar e dominar um tema
especifico — género cinematografico, seriado de televisdo, modelo de veiculo,
determinado tipo de brinquedo, etc — faz com que um grupo de aficionados

por determinado assunto se comporte como comunidade de iniciados, ou, de

103 RENTSCHLER, Moénica. Ultraman, o her6i do Japao. Made in Japan, Sao Paulo,
n° 13, p. 39, 1998.

104 Caso dos aficionados por quadrinhos, por exemplo. O carater tacito e “invisivel”
das regras consideradas validas pelo grupo termina possuindo, contudo, efeito
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forma menos evidente, como grupo que se distingue dos demais por conta do
dominio de um conhecimento que, nédo divulgado entre os nao aficionados,
s6 podera ser adequadamente transmitido e desfrutado entre seus membros.
Em termos pragmaticos, aproximar-se de outros colecionadores ou fas se
constitui, para qualquer aficionado, em um dos mais faceis meios de acesso
a outros itens de seu interesse, por forca da troca de informacées ou mesmo

da compra, venda e troca de material que ocorre entre os mesmos.

Os contatos que se estabelecem entre colecionadores e fas encontra-se
condicionado, naturalmente, a natureza do objeto ou tema em questdo. Em
alguns casos, como entre aficionados por séries de ficcao cientifica, o grupo
podera se reunir em grandes convencdes, muito bem organizadas e

estruturadas em niveis profissionais:

No caso da Frota Estelar, chama a atencdo o esquema
de organizacao dos eventos, extremamente profissional,
que inclui desde o aluguel de um grande espaco (o
Auditorio Elis Regina e, em ocasides especiais, o Palacio
das Convencodes, ambos no Anhembi), até divulgacao
por mala direta, telefone, venda antecipada de
ingressos, etc. A animacao das convencdes segue um
estilo “programa de auditério”, com grande participacao
da platéia, composta predominantemente por adultos
na faixa dos 25/35 anos, adolescentes e pessoas um
pouco mais velhas (em menor niimero).105

E provavel que a organizacdo desses encontros esteja relacionada a tematica
do proprio seriado, que, girando em torno de viagens interplanetarias,
projecoes nas areas de ciéncia, tecnologia, etc, terminaria influenciando o
modo como os proprios trekkers entendem esses encontros. Em oposicao a

isso, o mesmo autor observa o carater pessoal e nostalgico presente nos

encontros de outro grupo, o Clube dos Amigos do Western:

O esquema de organizacdo das reunides € mais
modesto que o do outro fa-clube, mesmo porque o
numero de socios € bem menor: sdo cerca de 50 que
pagam regularmente a mensalidade de R$20,00 e outro
tanto que contribui e comparece mais esporadicamente
aos eventos. O “caixa” mensal, além de pagar o aluguel,

muito semelhante aqueles encontrados em outros grupos (trekkers, colecionadores
de facas, etc).

105 ALMEIDA, Marco Antonio. Trekkers e cowboys: algumas consideracoes sobre
a recepciao e o consumo audiovisual dos géneros ficcionais. Recife: INTERCOM,
1998 (texto digitado). p. 04.
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é depositado numa  poupanca, visando a
implementacdo de melhorias para a atual sede. Entre
os planos mais imediatos dos sécios do Clube esta a
compra de um videocassete adaptado para telao. Com o
dinheiro também sdo comprados “brindes” bem
populares (variando de livros e filmes a sabonetes e
latas de sardinha), que sao sorteados entre os socios.
Os socios trazem refrigerantes, café e petiscos, que sao
servidos nos intervalos dos filmes, dando um ar de
matiné familiar as reunioes.106
Outros encontros, como os promovidos pelo Omnibus do Brasil, seguem um
padrao semelhante de organizacdo, no qual a natureza do tema fornece o
“espirito” das reunides. Nao propriamente no sentido de seus participantes
comparecerem vestidos de motoristas e mecanicos (por ocasido das
convencoes organizadas pela Frota Estelar Brasil, muitos dos participantes
se fantasiam como personagens da série) mas, principalmente, em funcao da
linguagem utilizada, natureza dos vinculos estabelecidos entre os
participantes, forma como sao escolhidos os membros da diretoria, etc,

desenvolvendo assim uma sociabilidade propria.

Comum a todos os casos, o fato de possuir pouca relevancia a condicao
social ou economica de cada aficionado. Ou melhor dizendo, o maior ou
menor prestigio adquirido por cada membro encontra-se relacionado ao
conhecimento que o mesmo possui a respeito do tema em torno do qual o
grupo se organiza. Por mais rico ou bem sucedido, que o aficionado possa
ser em outras areas, tanto o grupo quanto ele proprio nao parecem atribuir a
isso grande importancia. Nao que isso ndo importe: possuir um bom
emprego, melhor formacao, maior patrimdnio, etc, possui importancia na
medida em que isso signifique algo em relacdo ao objeto colecionado; na
medida que faz sentido aos objetivos do grupo. Caso seja considerado o fato
de que tais grupos sao organizados em funcdo do recorte ideal que
promovem entre o mundo perfeito de seus objetos e um mundo exterior
conflituoso e problematico, em nada soara estranho o fato de, entre fas e
colecionadores, ser realmente considerado importante apenas aquilo que diz
respeito ao tema. Ou, o que seria dizer o mesmo, nao fazer sentido tentar
aproximar o tema eleito a outros espacos de interesse. Desse modo é possivel
entender que, do ponto de vista de um colecionador de seriados, nenhuma

importancia possui ou lhe desperta qualquer interesse o fato de alguém que

106ALMEIDA, op. cit. p. 06.
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coleciona LPs morar no mesmo prédio que o seu. Alguém que coleciona LPs ¢
entendido menos como alguém que também coleciona alguma coisa do que
como alguém que ndo coleciona seriados de televisdo. Mesmo que, na
perspectiva do pesquisador possa haver muito de comum entre os dois

colecionadores, o ponto de vista de ambos vai pouco além da indiferenca.

Uma das caracteristicas mais evidentes relacionadas a colecionadores e fas
refere-se a notoria auséncia de duvida que os mesmos reservam ao sentido
de suas praticas. Nestes termos, nao faria qualquer sentido perguntar a um
aficionado por automoveis o porqué de haver se decidido a colecionar
automoveis e nao motocicletas. Ou, menos ainda, canivetes, livros raros, etc.
Tal conviccdo nao se encontra baseada numa comparacao que permitiu ao
aficionado concluir que colecionar aquele objeto vem a ser algo muito mais
apropriado que colecionar outro qualquer. Antes disso, tal postura possui
um carater quase revelatorio, relacionado ao momento em que o mesmo
percebeu aquele tema ou objeto como algo que faz sentido. Em todos os
casos ha, naturalmente, um reconhecimento de nao ser essa a mesma
opinido de outras pessoas; ou mesmo do proprio colecionador, no sentido de
reconhecer a possibilidade de outros aficionados colecionarem outras coisas.
Permanece, contudo, a percepcao daquele tema como algo distinto, como
coisa dotada de natureza incomum a que se teve acesso, que, num sentido

quase que metafisico, tornou-se compreensivel.

Por diversos meios, o contato com outros aficionados cumpre funcdo de
reforcar essa convicgao, tanto em termos de aproximar o grupo daqueles que
créem, quanto no sentido de, assim, serem produzidas explicacoes que
possam compor uma espécie de cosmologia propria. O caso da Frota Estelar
Brasil €, neste sentido, bastante ilustrativo. Talvez mesmo pelo alto grau de
organizacdo a que o grupo chegou, tanto as explicacdes fundadoras do gosto
quanto as discussoes internas criadas a partir do seriado, ou mesmo o
desenvolvimento de situacoes que extrapolam a série sdo muito comuns
entre os trekkers. Sao, assim, ressaltadas as inumeras antecipacoes
cientificas e tecnologicas!0” presentes no seriado, o fato do mesmo ter sido

produzido antes mesmo da primeira viagem espacial a lua, inumeros
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detalhes e relacdes internas dos episodios que passaram desapercebidos do
grande publico e que se constituem em uma espécie de provas da
excepcionalidade do seriado. Entre os participantes do Omnibus do Brasil a
atencao encontra-se voltada para os grandes avancos tecnolégicos presentes
no setor, nas caracteristicas incomuns presentes em determinada empresa
ou mesmo, mas ainda assim como centro de grande interesse, listas sempre
atualizadas de quais modelos encontravam-se ou ja haviam saido de
circulacao no sistema de transporte urbano da cidade de Curitiba.
Colecionadores individuais poderao indicar o fato de um forte apache ainda
ser produzido até hoje, da propria industria que o produz ter nocao de ser o
publico adulto seu consumidor majoritario, detalhes relativos a numeracao
utilizada em cada série, etc. Ou ainda um fa do grupo canadense Rush
destacara o incomum e absolutamente excepcional talento dos trés musicos,

a longevidade do grupo,!08 sua continua transformacao musical, etc.

Em todos os casos, independendo da maior ou menor sofisticacdo e
complexidade envolvida no tema — canivetes ou documentos financeiros
antigos — ha sempre presente um esforco pela construcdo de uma explicacao
relativa aos sentidos de excepcionalidade do objeto colecionado, das diversas
formas como pode ser apreciado ou equivocadamente entendido por aqueles
que ainda nao lhe perceberam o mesmo sentido incomum e transcendental.
Nesse sentido, seria desnecessario observar o carater construido de todo
objeto colecionado, o esforco feito por seus aficionados em transforma-lo em
algo que, por forca de sua condicdo incomum, encontra-se distante dos nao

iniciados.

Produz-se desse modo um esfor¢co que busca demarcar o espaco dentro do
qual sao produzidas, organizadas e definidas diversas interpretacoes a

respeito do objeto ou tema em questdo. Ao serem construidos os critérios

107 Segundo informacdes de alguns fas da série, o desenho dos atuais telefones
celulares teria se baseado nos comunicadores utilizados pela tripulacdo da nave
Enterprise.

108 O grupo Rush, possui uma das mais longas carreiras da histéria do rock, tendo
sido criado em 1968 pelos musicos Geddy Lee e Alex Lifeson (o terceiro integrante,
Neil Peart, s6 entraria mais tarde, em 1974), mantendo-se ainda hoje em atividade e
sob a mesma formacao. Muito respeitado (inclusive pelos que nao sao seus fas) pelo
fato de seus integrantes serem excelentes musicos, terminou construindo fama de
grupo muito apreciado por musicos, menos que por aqueles que apenas gostam de
musica.
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que serao considerados validos pelo grupo, estabelece-se também uma
separacao entre aqueles que dominam essas definicoes e um publico
externo. Do ponto de vista de aficionados por onibus, fatores considerados
pelos usuarios dos servicos de transporte urbano como muito importantes —
tempo de viagem, preco das passagens, limpeza dos veiculos, etc — sdo pelos
primeiros percebidos como secundarios ou praticamente irrelevantes. Em
seu lugar, e muito distante da compreensdo do publico leigo, importa saber
que inovacdes técnicas e estéticas trazem os ultimos modelos de 6nibus
lancados pela industria do setor, que modelos sairdo de linha ou deixarao de
ser fabricados, etc. Para um colecionador de automoéveis, pouca importancia
possui o fato de seus modelos preferidos consumirem quantidade excessiva
de combustivel, serem dificeis de estacionar ou apresentarem custos de
manutencdo elevados. Importa fundamentalmente, de seu ponto de vista,
certificar-se a respeito da originalidade de todos os componentes e de seu
perfeito funcionamento, da maior raridade possivel de cada um deles, etc. A
distincao entre essas duas perspectivas — a do colecionador e a do nao
colecionador — €& assim observada por Walter Benjamin, citando um

comentario do escritor francés Anatole France:

Os meus leitores acharao esquisita essa opinido sobre o
escritor, mas tudo o que se diz do ponto de vista de um
colecionador auténtico € esquisito. Dos modos
costumeiros de adquirir livros, o mais conveniente seria
tomar emprestado sem a subsequUente devolucdo. O
sujeito que se destaca pela quantidade de livros que
tomou emprestados — que é a quem visamos aqui —
mostra-se como um inveterado colecionador de livros
nao tanto pelo fervor com que guarda o seu tesouro
emprestado nem pelos ouvidos moucos que faz a
qualquer adverténcia proveniente do mundo cotidiano
da legalidade, mas pelo fato de que nao 1é os livros. Se
quiserem acreditar na minha experiéncia, saibam que
freqiientemente me devolviam, em tempo oportuno, um
livro emprestado sem que o tivessem lido. Seria — vocés
hao de perguntar — uma caracteristica do colecionador
nao ler livros? Dir-se-ia que é a maior das novidades.
Mas nao, pois especialistas podem confirmar que € a
coisa mais velha do mundo, e menciono aqui a resposta
que Anatole France tinha na ponta da lingua para dar
ao filisteu que, apds ter admirado sua biblioteca,
terminou com a pergunta obrigatéria: — E o senhor leu
tudo isso, Monsieur France? — Nem sequer a décima
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parte. Ou, por acaso, o senhor usa diariamente sua

porcelana de Sévres?109
O carater inso6lito das praticas de todo colecionador possui origem, sob a
perspectiva do publico em geral, ndo apenas no fato de soar estranho o
obsessivo interesse de alguém por um uUnico tema, mas também por esse
gosto nao se manifestar através de formas convencionalmente esperadas.
Importa muito pouco a um colecionador de selos ter sempre a mao um ou
outro exemplar de sua colecdo para efeito de selar sua correspondéncia.
Tanto quanto, no caso de um colecionador de forte apaches passar a maior
parte de seu tempo simulando uma guerra entre soldados e indios. Do ponto
de vista dos ndo colecionadores simplesmente ndo parece fazer sentido
concentrar tanto tempo, atencao, dinheiro, etc, sobre objetos e temas ja
previamente definidos como descartaveis, efémeros ou, simplesmente,

incompreensiveis:

Diz-se que o Xa da Pérsia, durante uma visita a
Inglaterra, recusou-se a assistir a uma corrida de
cavalos, alegando saber muito bem que alguns cavalos
correm mais depressa do que outros. De seu ponto de
vista tinha toda a razdo: recusava-se a tomar parte
numa esfera lidica que lhe era estranha, preferindo
ficar de lado. O resultado de um jogo ou de uma
competicdo — excetuando-se, evidentemente, os que
implicam um lucro pecuniario — s6 tem interesse para
aqueles que dele participam como jogadores ou como
espectadores, quer pessoalmente e no local, quer como
ouvintes pelo radio ou espectadores pela televisao, etc,
e aceitam suas regras. Tornam-se parceiros do jogo e
querem sé-lo. Para eles nao € insignificante nem
indiferente que o vencedor seja Garboso ou
Destampido.110

De forma semelhante a muitos jogos, os espacos dentro dos quais se
desenvolvem as acoes de fas e colecionadores possuem regras que podem so
fazer sentido entre seus iniciados. Mesmo que alguns principios gerais
possam se mostrar muito evidentes — primado da raridade, busca do objeto
que nunca foi usado, etc — outros s6 podem ser percebidos indiretamente.
Aquilo que, fora de um circulo de colecionadores, pode se mostrar
fundamental — condicao social, posicionamento politico, filiacao religiosa, etc

— normalmente possui importancia secundaria entre um grupo de

109 BENJAMIN, Walter. Obras escolhidas — volume II. Sao Paulo: Brasiliense, 1993.
pp- 229 e 230.
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aficionados. Ainda que normalmente inexistam regras formais a respeito,
para boa parte do conjunto de coisas tratadas pelo grupo ha um “modo
certo” de fazer, dizer, avaliar, demonstrar interesse ou desinteresse, etc,
implicitos e tacitamente compartilhado por todos os membros. O fato de
estarem conversando com um pesquisador nao significa que estarao
compartilhando com o mesmo o conjunto destas regras. Normalmente, e ndo
mais que isso, significara apenas que o aceitaram como um nao colecionador
que se interessa por colecoes. Avaliacdes a respeito de objetos significativos
(pecas raras, textos especificos, fotografias, etc) ou discussodes nas quais as
partes envolvidas avaliam mutuamente seu conhecimento em relacdo ao
objeto colecionado costumam se desenvolver em meio a sutilezas que quase

s6 poderao ser percebidas pelos proprios aficionados.

Assim, boa parte das discussdes empreendidas entre os mais diversos
grupos de aficionados tomam como conhecimento basico aquilo que, para
um nao iniciado, se apresentara como claramente incompreensivel. A
simples mencdo de algumas dessas informacdes basicas pode,
eventualmente, lancar duvidas a respeito do curriculo e competéncia do
suposto aficionado. Entre os aficionados por HQ,!!! por exemplo, seria
improprio, ainda que possivel, estabelecer uma discussao semiédtica a
respeito de determinada série. Ou ainda em relacdo ao valor literario dos
dialogos presentes nas historias. Ainda que tais empreendimentos sejam
perfeitamente exequiveis entre outros grupos de aficionados - teoricos
peircianos, criticos literarios, etc — dificilmente encontrariam espaco entre
fas de revistas em quadrinhos. Como tantos outros grupos, o gosto dos
aficionados por HQ se direciona a aspectos construidos e eleitos pelo grupo
como aspectos legitimamente validos. Tal distincdo entre temas relevantes e
nao relevantes ndo costuma, assim, seguir critérios muito logicos de escolha.
Entre os aficionados por o6nibus, por exemplo, mesmo havendo grande
interesse em relacdo ao lancamento de novos modelos de carroceria ou a

quais veiculos que se encontram ou nédo circulando dentro de determinada

110 HUIZINGA, Johan. Homo ludens. Sdo Paulo: Perspectiva, 1980. p. 57.

111 Nao ha, em relacao a esse tipo HQ, nenhuma linha definidora clara, capaz de
separa-lo de outros géneros de HQ (quadrinhos infantis, por exemplo). Suas
caracteristicas mais evidentes seriam, contudo, a de serem HQ voltadas para um
publico adulto (ainda que ndo necessariamente), possuirem um padrao artistico e
literario freqlientemente sofisticado, terem como temas recorrentes mistério,
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area, questoes relativas a lucratividade das empresas ou aspectos sindicais

nao parecem despertar qualquer entusiasmo entre os participantes.

Por forca de tais distingoes, o caminho a ser percorrido por um neéfito pode
ser bastante sinuoso. Se, por um lado e freqientemente, um fa-clube ou
grupo de colecionadores tem como um de seus principais objetivos a
divulgacao de determinado tema ou personalidade entre os “ndo crentes”,
por outro, a participacao dos “recém convertidos” pode gerar algum tipo de
desconfianca e provocar o fechamento!!2 do grupo aos mesmos. Em outras
palavras, é preciso que o aspirante demonstre possuir uma série de
habilidades e caracteristicas que lhe permitam ocupar seu espaco no grupo.
Entretanto, € também necessario que tais habilidades e caracteristicas nao
excedam, de algum modo, aquelas existentes entre os antigos membros, de
modo a nao se constituir em eventual ameaca aos mesmos. A aceitacao de
um novo membro entre um grupo de aficionados por quadrinhos, pode,
assim, demorar muitos meses. Nao obstante o carater informal que
normalmente marcam os grupos de “quadrinheiros”,!13 a entrada e aceitacao
de um novo elemento no grupo encontra-se condicionada a diversas
avaliacoes a respeito do aspirante: seu grau de conhecimento a respeito do
assunto, confiabilidade, modo como ira se relacionar com os outros
membros, etc. No caso do candidato nao corresponder aos critérios do

grupo, sera deixado de lado até que se decida a sair, por sua propria conta.

Ser considerado um colecionador bem sucedido ou, no caso de um fa,
alguém “que entende muito de alguma coisa”, ndo se resume a simplesmente
possuir a maior quantidade de coisas desejadas pelo grupo ou mesmo se
dedicar integralmente ao objeto ou tema em questdo. O modo como se
distribui o prestigio entre os elementos do grupo pode ser percebido através

do modo como alguns aficionados se referem uns aos outros. Conhecer

conflitos existenciais, horror, etc. Como publicacbées mais conhecidas poderiam ser
citadas: Vertigo, Classics Ilustrated, Heavy Metal, Sin City, Love & Rockets, etc.

112 Entre os aficionados por quadrinhos parece ser comum, conforme observou um
dos entrevistados, a pratica de se ocultar algumas informacdes buscadas por um
nedfito. O que sé6 deixara de acontecer em funcdo de diversos fatores: caso este
ultimo demonstre perceber o “verdadeiro sentido” das mesmas, sua eventual
qualificacao nao aparente oferecer grande ameaca ao “saber coletivo” do grupo, seja
capaz de revelar talento e habilidades nao conflitantes com aquelas existentes no
grupo, etc.

113 Termo de auto-referéncia muito raramente utilizado pelos proprios aficionados.
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muito a respeito de determinado assunto é importante, mas nao totalmente.
Compartilhar esse conhecimento também o €, mas, ultrapassada certa
medida, ja deixaria de sé-lo. Gastar muito dinheiro adquirindo novas pecas
pode provocar a admiracao do grupo; dependendo contudo do modo como
esse dinheiro € gasto e da habilidade demonstrada na aquisicdo das
mesmas, poderia ndo provocar o mesmo efeito. Uma das caracteristicas
negativas mais comumente apontadas por qualquer fa ou colecionador se
relaciona ao membro do grupo que se apresenta como aquele que mais sabe
a respeito do idolo ou do objeto colecionado. Caso seja considerado o fato de
que qualquer tema é tomado como inesgotavel, torna-se facil entender o
sentido quase herético contido nas pretensdoes de um aficionado que julga
haver alcancado o conhecimento absoluto a respeito do assunto, ou, pior

ainda, desse modo se elevado acima de todos.

O fato de um fa-clube ou circulo de colecionadores se constituirem em
grupos de individuos que gostam de um mesmo tema, pode estar relacionado
as “especializacoes” que cada aficionado costuma possuir. Entre os
aficionados por seriados americanos dos anos sessenta e setenta, séries
como “Bonanza”, “Tunel do tempo”, “Jornada nas Estrelas”, “Perdidos no
Espaco”, e outros representam a identidade particular de alguns membros.
Mesmo dentro de um unico seriado — caso dos trekkers — alguns fas se
aprofundarao mais no estudo de alguns personagens ou aspectos do proprio
seriado que simplesmente ao seus tracos de conjunto. Um colecionador de
jipes podera se especializar num unico modelo — os fabricados em 1951 —,
nao obstante serem minimas as diferencas em relacdo aos modelos
produzidos em periodos proximos. Um fa de filmes de faroeste, mesmo
sabendo quais sao os filmes mais raros ou considerados pela critica como os
melhores, podera estabelecer, a partir de critérios particulares, uma nova
hierarquia e um modo proprio de avaliacdo e construcdo de sua colecao.
Uma das formas mais comuns de distribuicdo de prestigio no grupo
encontra-se relacionada ao dominio dessas diversas modalidades de

conhecimento especifico por parte do aficionado.
Ainda que muitas vezes o relacionamento de um colecionador ou fa com

determinado objeto ou idolo se estabeleca como se os mesmos possuissem

uma natureza perfeita, ndo passivel de modificacao, freqientemente os
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aficionados por determinado assunto podem promover uma releitura do
objeto ou sua representacdo. Neste caso, os procedimentos do grupo se
dirigem mais ao “conceito” contido naquele objeto ou tema, que as suas
manifestacdes concretas. Preserva-se, assim, a “perfectibilidade” do objeto
através da separacdo entre sua natureza conceitual e suas manifestacoes
mundanas, ja contaminadas pela acao herética daqueles que os produzem
na condicdo de mercadoria. No caso de um fa-clube, o idolo podera ser
descrito como alguém dotado de caracteristicas absolutamente incomuns.
Todos os momentos de sua carreira serdo interpretados como conseqiiéncias
de uma natureza perfeita, mesmo que o olhar impio possa suspeitar da
existéncia, nesses espacos, da acdo do acaso e de outras contingéncias. A
morte precoce ou o desaparecimento do idolo permitem, nesse sentido, uma
construcado mais eficiente de relatos semelhantes, na medida em que isolam
o mesmo de periodos eventualmente longos de “vida comum?”, durante a qual
terdao eventualmente engordado, deixado de cantar, se convertido a alguma
seita, etc. O caso dos idolos inscritos na industria cultural é particularmente
caracteristico pelo fato da descricdo de sua carreira estar em boa medida a
cargo de seus produtores, e nao apenas sob controle dos fas (menos,
portanto, que estaria determinado objeto em relacdo aos seus
colecionadores). Ou seja, ha, por forca disso, um esforco deliberado na

construcdo de uma carreira que deve parecer extraordinaria:

Esse novo Olimpo €, de fato, o produto mais original do
novo curso da cultura de massa. As estrelas do cinema
ja haviam sido anteriormente promovidas a divindades.
O novo curso as humanizou. Multiplicou as relacoes
humanas com o publico. Elevou ao estrelato as cortes
reais, os playboys, e até certos homens politicos. Desde
que as estrelas inacessiveis e sublimes do cinema
desceram a terra, desde que as cortes reais se
transformaram em Trianos da cultura de massa, — isto
€, desde o progresso propriamente dito da cultura de
massa enquanto tal —, a vida dos olimpianos participa
da vida cotidiana dos mortais; seus sentimentos sao
experimentados pela humanidade média; esses
olimpianos podem até, no futuro, aceitar o
aburguesamento de um casamento plebeu, o fotografo
da princesa britanica, o médico da diva italiana, com a
condicaio de que esse casamento plebeu seja
transfigurado pelo amor.114

114 MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo. Rio de
Janeiro: Forense-Universitaria, 1977. p. 106.
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Um fa de Elvis Presley podera interpretar a vida do idolo, em termos de um
conjunto de fatores que, na soma de sua intencionalidade e acaso,
terminaram produzindo um quadro perfeito de coisas. Ndo obstante todo o
material escrito a respeito da vida de Elvis Presley — discografia, registros de
imagem, biografias oficiais e “ndo autorizadas”, etc — todos os elementos que
compoem um corpo eventualmente contraditorio de informacodes sao
tomados como confirmacdo da natureza incomum do idolo. Por meio dessa
interpretacao, todos os aspectos de contradicdo e humanidade contidos em
inumeros relatos serdao vistos como elementos inerentes a condicdo
“sagrada” do artista: soliddo, exacerbacdo de sentimentos e condutas,

habitos extravagantes, etc.

Entre os fas de filmes de faroeste, tais “leituras integrais” do tema eleito
podem também ocorrer. Possivelmente o fato de se tratar de um género
cinematografico muito caracteristico, no qual a combinacdo de um tipo
recorrente de direcdo, atores, ambientacdo e argumentos, que reunidos
produzem um conjunto muito semelhante de efeitos, tenha a ver com a baixa
relativizacdo de seus conteudos por parte de seu publico. Filmes muito
conhecidos, sobre os quais freqientemente foram observadas grandes
distancias entre suas versdoes e os acontecimentos a que se referem, nao
costumam suscitar grande inquietacdo ou mesmo curiosidade entre os
aficionados do género. Um dos casos mais emblematicos nesse sentido, “O

Alamo”,115 é assim descrito pela critica especializada:

[No filme] o ataque mexicano final come¢a com uma
carga de artilharia espetacular. No inicio da batalha,
Bowie esta ferido e acamado na capela, mas defende-se
heroicamente e morre lutando. Travis demonstra igual
bravura: morre no portdo, defendendo-se s6 com a
espada. Crockett, carregando uma tocha acesa, se
retira para o paiol de polvora. Na porta, € barrado por
um terceiro mexicano. Consegue soltar-se, entra
cambaleando no paiol e explode o lugar.

Tudo isso, ou quase tudo, esta errado. Se Santana
dispusesse da artilharia que o filme sugere, o Alamo
teria sido reduzido a p6 em questao de minutos. Bowie
nao ficou confinado ao leito por um ferimento; ao
contrario, passou todo o tempo do cerco de cama, com
febre tiféide. Travis morreu no inicio do ataque, caindo

115 A versao mais conhecida do filme (The Alamo) é de 1959, e foi dirigida por John
Wayne. Uma segunda versao (Alamo: Thirteen days to glory) seria realizada em
1987, sob a direcao de Burt Kennedy.
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do muro com uma bala na cabeca. E Crockett, segundo
relatos mexicanos, se rendeu. O general Manuel
Castrillon intercedeu junto a Santana para salvar-lhe a
vida, mas Santana havia jurado nao poupar nenhum
prisioneiro e executou sumariamente Crockett e os
demais sobreviventes.”116
Reinterpretando os relatos produzidos pela industria cultural, alguns fas
procedem a separacdo entre essas construcgdées e a natureza “realmente”
incomum de seus idolos. Neste caso, o mesmo podera ser visto sob a
perspectiva de alguém que surgiu num tempo e num mundo que ainda nao
estavam preparados para compreender suas acdes. Em relacdo a
determinados objetos, colecionadores poderdo também construir uma
reinterpretacdo, desvinculando de forma analoga sua “versao comercial” das
caracteristicas pelas quais se tornaram bens colecionaveis. Normalmente fas
de grupos musicais tendem a considerar como “trabalhos menores” pecas
que alcancaram grande sucesso comercial. Um fa do grupo alemaéao
Kraftwerk!17 ira considerar o disco de maior sucesso do grupo, “The man
machine” (no qual se inclui a conhecida “The model”), como algo incapaz de
representar a notavel capacidade criativa do grupo. Em outros termos, a
concepcao artistica do quarteto como sendo algo bastante distinto daquilo
que o mercado costuma oferecer como “produto acabado”. Para tanto sera
observada a sofisticada concepcdo artistica desenvolvida pelo grupo, que,
desde o final dos anos 70, procurou relacionar ao incomum tipo de musica
que produziam, correspondentes estéticos, dramaturgicos e mesmo posturas

pessoais bastante sui generis.118

116 CARNES, Mark. Passado imperfeito — a histéria no cinema. Citado por
BILHARINHO, Guido. O filme de faroeste. Uberaba: Instituto Triangulino de
Cultura, 2001. p. 141.

117 O grupo alemao Kraftwerk foi criado em 1970 pelos musicos Ralf Huitter e Florian
Schneider, nascidos na regido industrial do Vale do Ruhr. Ainda em atividade, € a
ele atribuida a criacdo da chamada musica eletréonica, com o lancamento, em 1974,
do disco “Autobahn”, sendo ainda consideravel sua influéncia no desenvolvimento
do hip-hop e do techno.

118 Em alguma medida ilustrado pela descricdo da primeira experiéncia do grupo na
televisdo: “Em novembro, pela primeira vez em sua carreira, o Kraftwerk faz uma
apresentacgdo oficial ao vivo na TV, dentro da programagdo do MTV Europe Music
Awards 2003. Transmitido para todo o mundo, o evento apresenta a todos o conceito
de palco do grupo, onde som e imagem se fundem de tal forma que as atencgées
passam adiante da mera presenca dos miisicos no palco para todo o espetdculo
propriamente dito. O foco estd na sincronicidade entre o som, as imagens e as
sensagdes que essas combinacbes provocam, e ndo no culto a personalidade dos
artistas como estrelas de show business; é como se a presenca fisica deles no palco
nado fosse tao importante, mas sim o resultado final das relagées audiovisuais de tudo
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De forma semelhante, o fa de outro grupo musical, o canadense Rush,
observara como suas principais qualidades aquilo que ultrapassa os limites
do circuito comercial (ou seja, quase tudo, considerando que os discos do
grupo nunca alcancaram grande sucesso de vendas ou execucdo em radios).
O fato de o grupo nunca ter feito muito sucesso € visto como consequéncia
da postura de seus integrantes (que, como musicos, nunca fizeram
concessoes de natureza comercial, etc) e do proprio tipo de musica que
produzem!1®. Mesmo no caso de fas de grupos que alcancaram grande
sucesso comercial, como a dupla sueca Roxette, deixardo em segundo plano

este aspecto para destacar a competéncia profissional dos musicos, sua

o que se percebe em seus shows”. Disponivel em: <http://www.kraftwerk.technopop.
com.br>. Acesso em 06. Jan. 2005.

119 A historia enviada por uma fa do grupo descreve o modo como descobriu o trio e
sentido quase transcendental dessa descoberta em sua vida: “O Rush entrou muito
cedo na minha vida! Desde os meus 6 anos de idade, o meu irmdo Marcio, 9 anos
mais velho que eu e fandtico pelo Rush, me mostrava essa banda. Ao invés de ouvir
miusicas para criangas, eu ouvia Rush (minha musica preferida era “New World Man”).
O meu irmdo me passava informagées sobre o Rush (nome dos integrantes, nomes dos
discos, nome das musicas, enfim.). Viajavamos para a praia conversando sobre tudo
isso, e assim surgia mais uma fa do Rush, eu!! Passou a infdancia, veio a adolescéncia
e a essa altura o Rush ja fazia parte da minha vida também, tinhamos dlbuns do
Rush com todas as reportagens que existiam, toda a discografia, posters, camisetas,
jaquetas e um arsenal de informacées sobre este trio canadense, e junto com tudo isso
um grande sonho: assistir a um show do Rush um dia! Em 1991, no 2° grau, no 1°dia
de aula, vi um guri com uma camiseta do Rush, perguntei para ele: "tu gostas de
Rush?" A partir dai surgiu uma grande amizade que dura até hoje, posso dizer que o
Marco André (vulgo Markito YYZ que mandou histéria para vcs) é o meu melhor amigo
e um dos caras que mais entendem de Rush no mundo!!! Passdavamos os dias ouvindo
Rush, traduzindo letras, caminhando quilémetros atrds de material sobre a banda,
chegando até a apresentar um trabalho sobre o Rush no colégio, na disciplina de
inglés, fizemos até prova sobre o Rush nessa apresentacdo, foi incrivel. Veio a
faculdade, fiz o curso de nutricdo e a adoragdo pelo Rush, minha, do meu irmdo
Marcio e do meu amigo Marco André, aumentava a cada CD novo lancado.

Em 1997, veio a oportunidade de realizarmos o nosso grande sonho. Abri mdo da
minha festa de formatura, adiantei o estdgio final da faculdade (quase matei os
professores) e um més antes de me formar, fomos para o Canadd, nés trés juntos!!!!
Assistimos a dois shows do Rush (20.06 e 02.07 de 1997, em Toronto). Estdavamos
realizados!! Nédo tenho palavras para descrever o que senti, poderia morrer ao sair
dali, pois era o dia mais feliz da minha vida, tinha realizado o meu grande sonho. Me
formei ao som de "Totem" (Test for Echo), e fiz um agradecimento especial ao meu pai
que realizou o meu sonho (meu "paitrocinio”), um agradecimento eterno. Devo muito ao
meu irmdo Mdrcio, por ter me mostrado o Rush, e bem cedo, fico feliz por ter visto um
show do Rush com o meu irméo e o meu grande amigo Marco André. Continuamos
nossas vidas, agora mais felizes apés “Vapor Trails”, aguardando uma nova
oportunidade de vé- los novamente ao vivo, pois temos a certeza de que iremos juntos
a mais um show do Rush, a melhor banda do mundo e que move nossas vidas. Rush
Rules!!!!!!”. Relato enviado pela fa Vivian Secchi, de Porto Alegre. Disponivel em
<http:/ /www.t4e.com.br/sua historial 1.htm.htm>. Acesso em: 14 mar. 2005.
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evolucao musical, etc. Aquilo que, ndo por acaso, estabelece uma melhor

distancia entre o grupo e suas mais notorias caracteristicas comerciais.

Alguns grupos de aficionados poderdo tornar suas tematicas ainda mais
“autobnomas” em relacdo ao projeto dentro qual foram industrial e
comercialmente concebidas. Fas de seriados americanos (mais conhecidos
como “enlatados”) exibidos na televisdo entre os anos 60 e 70120 poderao
construir uma leitura intencionalmente frivola dos mesmos, consumindo-os
dentro de niveis menos elevados de “seriedade” que seus primeiros
telespectadores, e mais como divertimento nostalgico e descomprometido.
Nesse caso, mesmo considerando o fato de que nenhuma dessas producodes
tenha, aparentemente, pretendido ir além de sua propria condicao
“enlatada”, € notavel a capacidade demonstrada por alguns fas no sentido de
ultrapassarem os sentidos originais das proprias séries. A insoélita
elaboracao de um dicionario de inglés-klingon,12! por parte dos fas da série

“Jornada nas Estrelas” poderia ilustrar bem esse aspecto.

120 Entre outros: “Terra de gigantes”, “Ttanel do tempo”, “Viagem ao fundo do mar”,
“Jornada nas Estrelas”, “Perdidos no espaco”, “Rin-tin-tin”, “Ultraman”, “Daniel
Boone”, etc.

121 A esse respeito, a dedicacdo de alguns fas ao tema parece atingir niveis
absolutamente inimaginaveis: “A lingua falada pelos seres do planeta Klingon
apareceu pela primeira vez no filme ‘Jornada nas Estrelas 3: A Procura de Spock’
(1984), e se disseminou tanto que alguns trekkers e jornalistas mais entusiasmados
proclamaram que hoje o klingon tem mais falantes do que o esperanto — a lingua ‘sem
fronteiras’ criada no século XIX para servir de ponte a unido dos povos. Se ndo é
verdade que o klingon tem mais adeptos do que o esperanto, nem por iSSO Sua
popularidade deixa de impressionar. O ‘Diciondrio Klingon’, escrito pelo linguista Mark
Okrand — que criou a lingua por encomenda dos estidios Paramount — vendeu mais de
250 mil copias e foi editado em paises como Itdlia, Alemanha e Brasil. Had outras
obras de Okrand para quem quiser fazer uma imersdo: ‘Klingon para o Viajante das
Galdxias’, ‘O Jeito Klingon’, ‘Klingon Conversacional’ e ‘Power Klingon’ (as duas
ultimas sdo fitas para familiarizar o iniciante com a pronuncia). O Instituto da Lingua
Klingon (wwuw.kli.org), fundado ha 12 anos, mantém site e uma ativa lista de
discussao por e-mail com mais de 1.500 inscritos, de 50 paises. Para ter uma idéia da
seriedade com que os estudiosos de klingon tratam o assunto, basta dizer que jd
promoveram a tradugdo de duas obras de Shakespeare (‘Muito Barulho por Nada’ e
‘Hamlet’). Atualmente desenvolvem um projeto de verter a Biblia (...). Ja estive em
lugares onde as pessoas sé falavam klingon. Os membros do Instituto da Lingua
Klingon tém um encontro anual e quando se juntam vdo a um restaurante e sé falam
em klingon. O que mais impressiona Okrand, porém, sdo aqueles capazes de fazer
tradugdo simultanea. ‘Eles falam melhor do que eu’. (...) Schoen (Lawrence Schoen,
44, fundador do Instituto Klingon) conhece dois casos de pais que comegcaram a
alfabetizar seus filhos em inglées e em klingon. As duas experiéncias foram
interrompidas por ‘dificuldades prdticas", mas ndo é de se duvidar que ndo faltarao
outras para levar até o fim a velha mdxima klingon: ‘mamevQo"”. maSuvtaH. ma'ov’
(nés ndo vamos parar, nés continuamos a luta, nés competimos)”. Disponivel em:
<http://folha.uol.com.br/folha /mundo/ult94u67210.shtml>. Acesso em: 12. abr.
2005.
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Mesmo (ou principalmente) entre colecionadores e fas, as relacdoes entre
produtores e consumidores ndo se apresentam simplesmente lineares ou
possuindo um unico sentido de determinacao. Assim como muitos produtos
e temas sao concebidos dentro de propositos comerciais definidos, vindo
mais tarde a serem reinterpretados por uma parcela de seus consumidores,
assim também em funcdo dessa reinterpretacdo a propria industria de
determinado setor podera se valer desse “consumo desviante” no intuito de
criar novos produtos. Alguns brinquedos “classicos” terminam, por exemplo,
sendo produzidos para um publico bastante diverso daquele a que
normalmente sempre se dirigiu apos a percepcdo, por parte de seus
produtores, de nao ser o conjunto de seus consumidores formado

majoritariamente por criancas:

Atentas a tendéncia de “adultos com brinquedo no
armario”, tanto a Gulliver quanto a Estrela investem na
nostalgia e nao tiraram de catalogo antigos produtos
que seguem vendendo para gente grande como os
autoramas e os fortes apache. Os homens-garotos
querem também carrinhos. As miniaturas de metal da
marca Hot Wheels sao os brinquedos do empresario
Paulo Pomelli, 38: “Desde pequeno sempre brinquei
com eles e hoje faco isso com meus filhos”, diz. Carros
de controle remoto, Paulo tem ao menos dez.. “Alguns
amigos criticam e eu me questiono o porqué do hobby,
mas no fundo, faco o que todo mundo deseja fazer” diz
ele. Outro exemplo de diversdo de marmanjo sao os
joguinhos eletrénicos. “Ao contrario da vida, no jogo ha
um ambiente controlado e com regras claras,
dominadas pelo jogador. Por isso € tdo fascinante”,
analisa o italiano Vanni Codeluppi, professor de
sociologia da Universidade de Milao, autor de livros
como “O espetaculo da mercadoria” e “O valor da
marca”.122

Ou ainda:

Quem precisa dos “Teletubbies” quando ainda é
possivel brincar com os brinquedos que se tinha
quando crianca? A industria de brinquedos norte-
americana descobriu que os adultos jovens constituem

122 STEIN, Luciana e FERNANDES, Daniela. Peter Pan vai ao shopping. Estampa.
Sao Paulo, n° 12, pp. 44-49, out. 2002.
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um mercado enorme. Movidos a saudosismo, as vendas
de brinquedos antigos, como o Homem de Seis Milhodes
de Doélares e bonecos de “Jornada nas Estrelas” e
“Guerra nas Estrelas”, estao em franco crescimento.
Também existem novas linhas de brinquedo voltadas ao
mercado adulto. A Playmate Toys hoje dirige suas
promocoes aos adultos, tendo percebido que os
consumidores potenciais de seus bonecos Simpsons
nao sao apenas as criancas, mas também adultos na
faixa dos 18 aos 35 anos.123
Por tras disso, da capacidade de reinterpretacdo dos aficionados e de
reinvencao dos produtores, que parecem se perseguir mutuamente, ha uma
tendéncia, ainda mais evidente nesses casos, de se construir “mundos a
parte” por meio desse tipo de consumo escapista. Longe de ndo ser admitida,
a idéia de um consumo feito com proposito de assegurar ao fa ou
colecionador garantias que s6 o passado parece poder oferecer, ¢é
tranquilamente aceita por esses. Do ponto de vista de um aficionado por
seriados, trata-se fundamentalmente de administrar um lugar no qual possa
se refugiar, facil e automaticamente, sempre que os inconvenientes e
limitacées do cotidiano o sugerirem. Uma das entrevistadas, aficionada por
quadrinhos, observara claramente a respeito deste aspecto, comparando a
limitacao e dureza da vida cotidiana com o fantasticamente ilimitado mundo
dos quadrinhos. Curiosamente, um personagem como o “Homem-Aranha”
lhe despertaria um interesse muito menor em funcdo justamente de sua
precaria relacao com as “forcas do cotidiano”, considerando que suas
conhecidas habilidades de combate ao crime estariam longe de compensar

seus muitos insucessos pessoais: sujeicao a um patrao autoritario,

relacionamento amoroso tumultuado, etc.

Como tantos outros temas, todas as “formulas” utilizadas num seriado
fornecem as medidas dessa possibilidade: her6is que nunca morrem; que,
sempre presentes num mesmo horario, vao se transformando em “amigos”
dos fas; um padrao visual e sonoro (que, repetindo-se, vai se transformado
em algo cada vez mais familiar), estrutura narrativa linear, rapido
desenvolvimento e desfecho, auséncia de maiores conflitos ou ambigtiidades,

etc. Em resumo, a promessa, sempre cumprida, de que no espaco de uma

123 FUREDI, Frank. Nao quero ser grande. Folha de S. Paulo. Sdao Paulo, 25 jul.
2004. Mais! pp. 4-7.
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hora, os mesmos personagens, vivendo num mesmo ambiente, ao som da
mesma musica, estarao envolvidos em uma nova “aventura”, tdo inesperada
em seus argumentos quanto previsivel em sua conclusdo, na qual o heroéi
sempre vence. Nao seria excesso de imaginacdo, nesse sentido, apontar
como principal propésito dessas séries oferecer acesso a um tipo rapido e

facil de felicidade.

Se no caso desses seriados a “formula da felicidade” é praticamente explicita,
sendo inclusive utilizada pelo proprio aficionado como explicacdo de seu
gosto, em outros campos o mesmo ja nao acontece. Até porque, ao contrario
dos primeiros, automoveis, macos de cigarro, canivetes, selos ou moedas,
nao parecem ter sido originalmente produzidos dentro de tais objetivos. Se,
como muito facilmente se pode observar, grande numero de colecdes e fa-
clubes se encontram associados a industria cultural, tal se deve ao fato de,
contemporaneamente, estarem localizados nesse campo o0s principais
“laboratorios produtores” desse tipo sintético de felicidade. Tais formulas,
tdo evidentes num seriado de ficcdo cientifica, encontram-se presentes
(mesmo sofrendo diversas adaptacoes) também na indGstria cinematografica,
fonografica, no mercado editorial, etc. Nessas, cumpre-se igualmente uma
promessa de felicidade cuja base se sustenta em elementos recorrentes e na
satisfacao dos desejos de seus consumidores. Algo proximo aquilo que Edgar
Morin observa em relacdo ao papel assumidos pelo cinema e pela literatura a

partir dos anos 30 nos EEUU e mais tarde em outros paises ocidentais:

O happy end €& a felicidade dos herdis simpaticos,
adquirida de modo quase providencial, depois das
provas que, normalmente, deveriam conduzir a um
fracasso ou uma saida tragica. A contradicdo que
fundamenta toda e qualquer atividade dramatica (a luta
contra a fatalidade, o conflito com a natureza, a cidade,
o0 outro, ou consigo mesmo) ao invés de se solucionar,
como na tragédia, quer com a morte do herdi, que com
um longa prova ou expiacdo, se resolve com o happy
end.

A introducado em massa do happy end limita o universo
da tragédia ao interior do imaginario contemporaneo.
Ela rompe com uma tradicio milenar, proveniente da
tragédia grega, que prossegue com o teatro espanhol do
Século de Ouro, o drama elizabetano, a tragédia
classica francesa, o romance de Balzac, Stendhal, Zola,
Daudet, o melodrama, o romance naturalista e o
romance popular de Eugéne Sue a Ponson du Terrail,
enfim, o cinema melodramatico da época muda. O
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happy end rompe com uma tradicdo nao sé ocidental,
mas universal, que, alias, ainda se mantém em parte
nos filmes latino-americanos e, em maior escala, nos
filmes indianos e egipcios.124
Um colecionador ou fa podera construir uma explicacdo de seu gosto
baseada em critérios racionais, listando, para isso, elementos que fazem de
determinado objeto ou tema algo dotado de natureza incomum: os métodos
utilizados em sua fabricacdo, sua singularidade, relacdes que guarda com
determinado momento historico, etc. Se tais explicacdes de ordem técnica,
construidas em fungdo da natureza do objeto ou tema sao muito comuns, o
mesmo nao ocorre em relacdo ao ponto de vista do préoprio aficionado. A
argumentacdo de um aficionado por quadrinhos a respeito da natureza

escapista envolvida em sua pratica representa um desses casos.

De forma diversa ao campo dos seriados de TV, o mundo dos quadrinhos
refere-se a um universo cujas caracteristicas de fechamento e niveis de
complexidade nao se encontram baseados numa relacdo de expectativas e
ganhos tdo imediata e simplificada quanto nos primeiros. Ainda que a
mencionada caracteristica escapista do campo dos quadrinhos possua o
sentido de também ser um mundo no qual é possivel buscar refiigio, ainda
assim quase todo o resto se apresenta distinto. “Entender” de quadrinhos
pressupde o dominio de um conjunto razoavelmente amplo e complexo de
“habilidades”, inscritas entre as muitas tendéncias presentes no campo e
associadas a determinados titulos, desenhistas, roteiristas, editoras, etc. Tal
universo de coisas, apresenta-se “vantajoso” em relacdo ao mundo da vida
cotidiana muito em funcao das diversas ligacoes que se estabelecem entre
essas alternativas — que podem se estender quase que indefinidamente por
um Unico ramo — e as proprias relacdes de sociabilidade presentes no meio.
Povoado por heréis atormentados, comportamentos ambiguos e imanéncia
de conflitos, o mundo dos quadrinhos separa-se da realidade cotidiana
menos por uma “promessa de felicidade” que pelo quanto seus produtores e
leitores lhes acrescentaram em termos de elementos estéticos, catarticos,
literarios, etc. Mesmo que alguns de seus ramos possuam elementos
estéticos e morais mais carregados de conflitos que aqueles normalmente

exibidos pela realidade cotidiana, a fato de serem capazes de atrair grande

124 MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo. Rio de
Janeiro: Forense-Universitaria, 1977. p. 92.
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numero de aficionados possui relacdo, como tantos outros campos de
objetos e temas colecionaveis, com suas caracteristicas de “fechamento” e

possibilidades de serem vividos como mundos a parte.

O campo dos quadrinhos exemplifica a complexidade muitas vezes presente
na relacdo entre temas, objetos e seus aficionados. Tais relacoes, que se
estendem desde, por exemplo, o consumo “facil” e descomprometido dos fas
de seriados de TV, colecoes de livros escritos por autores mentalmente
perturbados!25, encontram a maioria de seus casos intermediarios ligados a
praticas que nao se situam nem no caso de um consumo “passivo” de
determinado tema ou objeto, nem tampouco em sua completa reinvencao. O
universo dos quadrinhos “adultos” se constitui, ele mesmo e muitas vezes,
numa recriacdo de quadrinhos classicos (“Batman”, “Wolverine”,
“Demolidor”, etc) feita por determinados roteiristas e desenhistas,26
fortemente influenciados por aquilo que circulava fora das editoras e do
circuito comercial das HQ. No caso especifico do mercado brasileiro, suas
dimensodes relativamente reduzidas contribuem para uma consideravel
influéncia dos leitores sobre os rumos de determinados titulos, personagens
ou padroes estéticos. De modo diverso aquilo que ocorre entre os fas de
quadrinhos classicos,127 raramente os fas de quadrinhos “adultos” conferem
muita importancia, por exemplo, a construcdo completa de uma colecao
(possuir todos os numeros de determinado titulo, de determinada editora,
etc), fixando maior interesse e atencao no desenvolvimento de outros muitos
aspectos envolvidos no campo: evolucado dos personagens, identificacdo de

referéncias literarias, inovacoes estéticas, etc.

Por outro lado, mesmo que parte consideravel das atividades do grupo
encontrem-se relacionadas a uma espécie de “avaliacao interna” dos diversos
titulos, dificilmente ultrapassara os limites tacitamente aceitos como validos
e dentro dos quais se desenvolvem as acdes do grupo. Ou seja, mesmo que

um grupo de aficionados por quadrinhos consuma os muito conteudos

125 Esta, alids, uma das colecdes de Walter Benjamin.

126 Sendo o caso classico a reestruturacdo do personagem Batman por Frank Miller
(Batman — O cavaleiro das trevas). Lancado em 1986, a nova versdo mostraria o
antigo personagem como heroi atormentado por profundos conflitos e inquietacdes.
127 Em exemplos: Fantasma, Mandrake, Tex, Tio Patinhas, etc. Representantes da
chamada “era de ouro dos quadrinhos”, criados num periodo anterior a Segunda
Guerra Mundial.
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disponiveis sob as mais diversas interpretacoes, obedece, ainda assim e em
parte exatamente por isso, a um padrao que todos os membros reconhecem
como sendo um padrao legitimo de fruicdo. Se é comum e “licito” avaliar a
evolucdao ou deterioracdo do “traco” de determinado desenhista ou da
roteirizacao presente em determinada série, ndo o seria submeter os mesmos
conteudos a uma analise semiodtica ou de ordem sociologica, representando

isso uma “acdo invalida”.

Em certo sentido, o consumo de todo aficionado se constitui numa
reinterpretacdo do objeto ou tema escolhido; isso pelo simples fato de terem
sido, dessa forma, retirados de seu ciclo normal de existéncia e uso. Do
ponto de vista de objetos inicialmente disponibilizados na condicdo de
mercadoria, o uso e a interpretacdo média aplicada aos mesmos por
consumidores médios se constituem na sua forma esperada de consumo.
Dessa maneira, canivetes, macos de cigarro, automoveis, selos, seriados de
TV, etc, sao comprados, utilizados e descartados dentro de uma logica que
ndo lhes concede um sentido de nédo serem sendo o cumprimento das
efémeras promessas do mercado. Nao por acaso alguns colecionadores
interpretam suas proprias acoes como sendo as de “salvar” objetos que, de
outra forma, estariam perdidos para todo o sempre. Nesse sentido, a maior
parte dos aficionados termina por imprimir ao objeto ou tema eleito um
significado que até mesmo na origem dos mesmos se encontrava ausente.
Objetos tao prosaicos quanto dedais, canivetes, moedas, selos, etc fornecem
boas ilustracoes para o caso. Nesses e em outros exemplos, a descoberta de
um sentido oculto é muitas vezes também o momento em que o aficionado
decide dedicar sua existéncia a “salvacado” de tantos objetos quantos forem
aqueles nos quais possa reconhecer os verdadeiros sinais de sua

“sacralidade”:

Até ontem eu nao dava a menor importancia a um
dedal. Todos vocés devem saber do que se trata: aquele
pequeno objeto que as costureiras usam para proteger
o dedo das furadas da agulha. Para empurrar a agulha
de modo a que ela perfure o pano, dependendo das
circunstancias, deve-se fazer alguma pressao no fundo
da agulha e com o dedo desprotegido, realmente nao
da. O nome é apropriado e eu lembro de ter visto na
infancia (faz um tempao) muitas pessoas usando dedal
em minha casa. Atualmente nao vejo mais. Ou afastei-
me das costureiras ou nao se costura mais como
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antigamente. O fato € que eu sempre olhei para esse
objeto como uma coisa pratica, bem bolada, util e
completamente sem graca. Espero que a humanidade
perdoe o meu terrivel engano.

Fui apresentado a todas, ou pelo menos a algumas
possibilidades do dedal, através da internet.
Pesquisando sobre estatuetas de marfim, deparei-me
com um dedal feito com esse material, ricamente
esculpido e embora pouco util para o ato de costurar,
muito bonito como adorno ou como jéia. Dai para
outros tipos de dedais foi um pulo e fiquei surpreendido
com a quantidade, a variedade e a importancia que se
da ao assunto. Descobri uma empresa na Espanha que
fabrica dedais de todas as maneiras, comemorando
datas especificas, registrando acontecimentos e lugares,
explorando os mais diferentes temas como signos,
animais, bruxas e um sem limite de outros temas. (...)
Encontrei sites também de Portugal mas nada de
importante no Brasil. Os sites brasileiros focam mais a
costura do que o dedal. Parece-me, portanto, que na
Peninsula Ibérica o dedal tem mais significado do que
no Brasil, onde servem unicamente para proteger os
dedos do incomodo da agulha, uma coisa inteiramente
sem graca. Fiquei deslumbrado com os dedais
espanhoéis e portugueses. Pesquisei também em inglés,
francés e alemao, mas nada encontrei que realmente
pudesse ser comparado.

Os dedais apareceram por volta de dez mil anos antes
de Cristo, na forma de um objeto curvo que ajudava a
empurrar a agulha contra o tecido. Surgiram entao
muitos séculos depois da agulha de costura, que se
conhece desde 30 mil anos antes de Cristo, donde se
conclui que o homem de Cro-Magnon devia ter os dedos
todos furados. Na Europa do século IX os dedais ja
tinham a forma atual e eram fabricados em bronze. Na
Espanha s6 chegaram no século XII ou XIII e &€ possivel
encontrar-se dedais dessa época nos museus de la. E
cabe aqui uma desculpa nossa, pela demonstracao de
ignorancia nao dando ao dedal a devida importancia
por tantos e tantos anos. Felizmente fomos pesquisar
sobre as esculturas em marfim. Esse assunto vai ficar
para depois.128

Tanto quanto dedais, outros objetos poderao ter sua funcdo original

modificada por conta da nova “utilidade” que podera lhes ser conferida por

um grupo de aficionados. Colecionadores de macos de cigarro, por exemplo,

normalmente nao se interessardo propriamente por cigarros, fixando sua

atencao apenas nas embalagens dos mesmos. Ao acumular um numero

assombroso de embalagens, viajar por varios paises em busca de novas

128 Disponivel em: <http://www.cyberartes.com.br>. Acesso em: 15 dez. 2005.
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pecas e recusar propostas de compra milionarias, um colecionador de macos
de cigarro dificilmente compreendera uma embalagem de cigarros como

sendo apenas um involucro de papel. 129

No vasto e prosaico territério das coisas domésticas, a respeito dos quais
normalmente ndo se imagina ser possivel fazer outro uso que nao seja
aquele que lhes foi reservado pelo cotidiano, os objetos de cutelaria parecem
igualmente exercer grande fascinio entre aficionados. Também nesses casos,
uma das ultimas preocupacoes de seus colecionadores seria a de saber se
determinada faca ou canivete realmente “cortam bem”. Nao raro, os proprios
fabricantes ndo possuem informacdes sobre pecas que, tendo sido fabricadas
em seus estabelecimentos, s6 vieram a ser “compreendidas” muitos anos

mais tarde ao serem, por assim dizer, reinventadas por algum colecionador.

Em nosso pais, as mais conhecidas, melhores e mais
belas facas esportivas comerciais (bem como alguns
canivetes) foram da marca Mundial, empresa hoje
pertencente ao Grupo Eberle, nome também de antiga e
grande tradicdo na area de cutelaria do Rio Grande do
Sul. Atualmente, junto com exemplares da igualmente
famosa marca paulista Corneta, antigas facas
esportivas e canivetes da marca Mundial comecam a
ser extremamente disputados por colecionadores
brasileiros.

Este artigo mostrara alguns dos mais antigos e raros
exemplares da famosa marca gaucha, cuja historia
merece ser conhecida por todos os brasileiros que
apreciam bons itens de Cutelaria. Vamos a elal. (...) E
exatamente em 1942 que surgem as primeiras facas
esportivas da famosa marca, as quais permaneceriam
em producao ininterrupta até 1982, quando a empresa
entendeu que deveria voltar sua vocacao para produtos
de maior giro, no sentido de obter volumes maiores de
venda. (...) Modelo "Pukko": afirmam os estudiosos da

129 “A ficcdo por colecionar embalagens de cigarro levou o colecionador Célio Alberto
Eisenhut, 47 anos, a reunir uma colecdo que soma hoje 49.620 embalagens de
cigarro. Os exemplares, dos quatro cantos do mundo, fizeram com que seu nome fosse
registrado por dois anos consecutivos, em 1999 e 2000, no concorrido livro dos
recordes, o Guiness Book, como o maior colecionador das Américas. (...)Passados 34
anos, a colecao que iniciou com 500 embalagens hoje passa das 49 mil. Para
conseguir exemplares inéditos para sua cole¢cdo, Eisenhut ja percorreu 12 paises,
além de enviar centenas de cartas com embalagens a colecionadores do mundo
inteiro, recebendo da mesma forma correspondéncias com novos exemplares que
engordam a cada dia que passa mais sua colecdo.” ARENDARTCHUK, Aurea J. Mais
de 40 mil embalagens de cigarro. A mnoticia. Jaragua do Sul. Disponivel
em:<http://an.uol.com.br/anjaragua/2003 /fev/10/2esp.htm>. Acesso em: 22 set.
2004.

105



marca que este € o mais raro modelo de producao
normal da Mundial. A historia que se tem aqui em Sao
Paulo € que em 1980 ou 81 (portanto 1 ou 2 anos antes
de encerrar a producao de facas esportivas), a empresa
recebeu uma encomenda de um distribuidor da
Finlandia para produzir 5.000 "pukkos" (que € faca de
caca nacional daquele pais) modernos, num “design” do
proprio distribuidor adaptados as potencialidades da
Mundial. Apreciando muito esse "design", a Mundial
teria produzido 1.000 exemplares a mais e vendido-os
no mercado nacional, onde tiveram relativo sucesso.
Estes "pukkos" da Mundial tem a lamina em aco
inoxidavel, com 4 7/8 polegadas de comprimento, a
empunhadura em peca Unica de Jacaranda-da-Bahia
claro e bainha envolvente e costurada na lateral com fio
de couro. A atual direcdo da empresa nada sabe
informar a respeito das origens de seu modelo
"pukko".130
Paradoxalmente, nesses e em todos os outros casos de objetos que passam a
ser colecionados, a autonomia, por assim dizer, adquirida pelos mesmos,
permitira que prescindam nao apenas de suas relagoes com o mercado
(posto que normalmente ndo estardo mais a venda) como também colocara
seus produtores numa condicdo inversa aquela que ocuparam
originalmente. Ou seja, freqiientemente (ainda que nem sempre) o fabricante
ou produtor de determinado objeto ou tema da industria cultural deixa de se
constituir em parte interessada na existéncia do objeto criado, empenhado
em sua venda, divulgacdo de suas qualidades, aprimoramento técnico, etc,
para assumir uma condicdo quase que estranha ao mesmo, na medida em
que este deixou de ser produzido. O desinteresse demonstrado pelas
empresas fabricantes de carrocerias de o6nibus em relacdo aos clubes de
aficionados por por esses veiculos tem origem nessa incompatibilidade de
fins: operando dentro da légica do mercado e do presente, tendem a ignorar
o sentido de passado contido numa “ex-mercadoria”. Problema idéntico ao
encontrado por fas de seriados, géneros cinematograficos, etc, cujas relacoes
com produtores, distribuidoras, canais de televisdo, etc, sdo sempre feitas
em termos de incompatibilidade: se, do ponto de vista desses, os ultimos
vestigios de interesse relacionados a determinado filme ou seriado ligam-se

as eventuais possibilidades comerciais dos mesmos, da perspectiva dos fas,

seus melhores esforcos encontram-se empenhados em convencer e

130 Disponivel em: <http://www.knifeco.ppg.br/mundial.htm>. Acesso em: 26 jan.
2005
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“sensibilizar” os proprios produtores a respeito da exceléncia de suas

criacoes.

Se a reinvencao do objeto ou personalidade em questdo pode ser vista como
algo inerente a pratica de um aficionado, comportamentos extremos e
compulsivos, ao contrario daquilo que o senso comum costuma sugerir, nao
parecem ser frequentes. Mesmo algumas estratégias, bastante insdlitas,
utilizadas por alguns colecionadores com a finalidade de se apropriar de
alguma peca rara — “converter-se”, por exemplo, a religido do proprietario da
mesma — nao deixam de ser, por forca do calculo e da consciéncia com que
sdo pensadas, estratégias perfeitamente racionais e ajustadas aos propositos
do colecionador. Nao obstante os numeros e proporcoes extremas que
ilustram o universo das colecdes, s6 muito raramente poderdo ser
encontrados (ou conhecidos...) casos realmente extremos, como o

mencionado por Philipp Blom:

Um dos poucos casos ligados ao ato de colecionar que
ficou documentado, e mais tarde inspiraria uma das
primeiras obras de Gustave Flaubert, ocorreu na
Espanha, na década de 1830. O vilao da historia € um
tal de Don Vincente, bibliotecario de um mosteiro perto
de Tarragona, que teve grande parte de seu ouro e de
seus livros preciosos roubada por uma quadrilha de
ladroes audaciosos. Logo depois Don Vincente
abandonou a ordem e reapareceu em Barcelona como
vendedor de livros raros, que se tornou conhecido pela
relutancia em vender qualquer coisa de valor e pelo fato
de que comprava mais do que permitia sair de sua loja.
Em 1836, um grande tesouro apareceu em leildo, o
Furs e Ordinations de Valencia (Editos e Ordenacoes de
Valéncia), tido como o Unico exemplar que sobreviveu
de um livro impresso por Lambert Palmart, o primeiro
impressor da Espanha, em 1482. Para sua
incontrolavel faria, Don Vincente viu seu lance ser
ultrapassado pelo de um sindicato de livreiros rivais,
chefiado por um tal de Augustino Patxot. Trés dias
depois a loja de Patxot foi queimada e ele foi
encontrado, assassinado, dentro dela. Uma onda de
assassinatos tomou conta de Barcelona e arredores, as
vitimas todas homens de cultura, eruditos e amantes
de livros. Don Vincente logo se tornou o principal
suspeito no caso e, quando seu apartamento foi
revistado, o Furs e Ordinations de Valencia estava na
prateleira mais alta da biblioteca. Outros livros que
tinham pertencido a vitimas recentes de assassinato
também foram encontrados. Quanto lhe perguntaram
se sentia remorso pelo que fizera, Don Vincente
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respondeu simplesmente: “Todo mundo vai morrer,
cedo ou tarde, mas os bons livros precisam ser
conservados”. Seu advogado enfrentou uma batalha
dificil, mas tinha uma arma secreta para livrar o seu
cliente. Quando a acusacao afirmou que o exemplar de
Furs e Ordination s6 podia ser o que fora roubado da
vitima assassinada, pois era o unico existente, o
advogado levantou-se rapidamente e mostrou ao
tribunal uma prova de que um segundo exemplar
sobrevivera em Paris, e que portanto era possivel que
um terceiro existisse. Don Vincente, ficou arrasado e
perdeu o controle. “Meu exemplar nao € Ginico!”, gritou,
furioso e sem poder acreditar, frase que repetiu vezes
sem conta até o dia de sua execucao.13!
Ainda assim, e apesar de citado como tendo realmente ocorrido, a origem do
caso do biblidmano espanhol é bastante controversa. A versao de Flaubert
(escrita aos 15 anos de idade) é apenas uma das muitas versoes literarias
que se seguiram a publicacdo da noticia no jornal francés Gazette des
Tribunaux, em outubro de 1836. Ocorre que a propria noticia teria sido, ela
propria, “versao” de um crime que jamais ocorreu, escrita provavelmente por
Prosper Merimée ou Charles Nodier (este Giltimo, principal suspeito, autor de

um conto intitulado L’amateur de livres e publicado em 1831).132

A “simples” eleicao de um tema ou objeto como sendo aquilo que ha de mais
importante no mundo torna relativas todas as medidas que poderiam fazer
daquele comportamento algo realmente extremo: nada poderia ser
considerado efetivamente exagerado para efeito de avaliar sua relacdo com
algo que se considera estar acima de tudo. Nesse sentido a racionalidade
presente nas acoes de colecionadores e fas — “todo mundo vai morrer, cedo
ou tarde, mas os bons livros precisam ser conservados” — ilustra ndo um
padrao de comportamento que escapa ao controle do grupo ou do préprio
individuo, mas sim um conjunto de acdes que reflete fielmente aquilo que
um aficionado descobriu a respeito de determinado objeto ou tema. Nos
termos de uma perspectiva unicamente ocupada em adequar meios e fins,

algo perfeitamente racional.

A organizacdao pratica e a sociabilidade dos espacos criados por fas e

colecionadores reflete, naturalmente, as caracteristicas dos proprios objetos

131 BLOM, op. cit. p. 233 e 234.
132 FLAUBERT, Gustave. Bibliomania. Rio de Janeiro: Casa da Palavra, 2001.
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ou tematicas em questdo. Em maior ou menor grau, todo grupo organizado
em torno do gosto Unico por determinado objeto ou tema, apresenta um
carater missionario. Como origem desta disposicao, o fato daquele objeto ou
tema haver sido “descoberto” e “compreendido” pelo grupo como algo
investido de natureza incomum, passivel de ser transmitida e revelada a
tantos quantos forem aqueles dispostos e capazes de compreender o sentido
Unico dessa natureza. Tais disposicoes podem se estender desde tendéncias
francamente proselitistas até posturas que, ndo deixando de sé-lo,
caracterizam o grupo como comunidade de eleitos. As absolutamente
incontaveis paginas construidas na internet, dedicadas aos mais diversos
ramos do colecionismo ou aos muitos idolos criados pela industria cultural,
possuem entre suas principais funcoes a arregimentacao de novos membros,
potenciais colaboradores e divulgadores da “obra”. De fato, sao
possivelmente raros os casos de colecionadores ou fas empenhados em
ocultar, sempre que possivel, as pecas e objetos de suas colecoes. A
divulgacao, através dos mais diversos meios, do tema ou objeto eleito, possui
sempre implicita a idéia de expandir a fé no proprio objeto ou tema; ainda
que, para tanto, outros argumentos possam ser utilizados: “divulgar um
habito saudavel”, “levar as pessoas um pouco de nossa historia”, “reunir

pessoas que gostam das mesmas coisas”, etc.

Se em alguns casos posturas deste tipo podem ser bastante explicitas — um
fa, por exemplo, que se dedica a divulgar por conta propria o lancamento do
ultimo CD do grupo de rock que aprecia — por outro, os mais freqlentes
casos em que o tema € divulgado na internet ou pela imprensa em geral
buscam, igualmente, alcancar um publico que eventualmente poderia vir a
se interessar pelo assunto. Em todos esses contextos encontra-se presente o
proposito de levar ou fazer conhecer ao publico ndo iniciado a natureza de
um objeto ou tema que s6 nao possui maior numero de adeptos por conta de
suas caracteristicas excepcionais nao terem sido ainda devidamente
conhecidas e apreciadas. Muito longe de se constituirem num
comportamento compulsivo, tais tentativas de expansdo da fé em
determinado objeto ou tema poderao ainda ser acompanhadas da explicacao
a respeito do porqué de algo “tdo excepcionalmente acima de tudo” nao
haver sido ainda compreendido por um nuimero maior de pessoas. Para tanto

cada grupo de aficionados produzira uma explicacdo que seja capaz de
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justificar o porqué de algo assim constituido ser vivido e compreendido
apenas por poucos. Excluidos casos cuja explicacdo é obvia — objetos ou
temas que impliquem altissimo poder aquisitivo, conhecimento muito
especifico, etc — a explicacdo, quase religiosa, estabelecera uma laconica
fronteira entre o mundo dos que “créem” e o daqueles que, destituidos

daquilo que é necessario a crenca, jamais poderiam alcancar essa dimensao.

De forma bastante evidente, fas de quadrinhos ilustram casos deste tipo. Se
.. . . « ey

por um lado, e ao contrario de muitos outros objetos “colecionaveis” (ainda
que s6 muito raramente aficionados por quadrinhos se dediquem
efetivamente, a colecionar todos os exemplares de um determinado titulo)
revistas em quadrinhos sao relativamente baratas, estando sua compra ao
alcance de um numero relativamente grande de pessoas, por outro, o
dominio de sua estética, linguagem, técnicas, evolucdo, etc, demandam

. € . o R
periodos de “iniciacao” normalmente longos. Tais caracteristicas, somadas a
concepcao “dominante” que interpreta o universo dos quadrinhos como uma
espécie de subproduto da literatura e das artes graficas, contribui para o
desenvolvimento de wum caracteristico hermetismo presente entre os
aficionados do género. Por consequiéncia, o carater missionario e proselitista,
ainda que ai também presente, volta-se menos para o publico em geral e
mais para aqueles nos quais poderdo ser encontrados os sinais de aptidao e

preparo.

A idéia de “missao”, que, naturalmente de forma menos desenvolvida, podera
ser encontrada entre diversos fas, é descrita num muitissimo interessante
conto de Julio Cortazar escrito sobre o assunto.!33 Em dado momento os fas
da atriz Glenda Garson concluem, de forma absolutamente légica, que
teriam de tomar as medidas necessarias e capazes de preservar a perfeicao

que julgavam haver encontrado em sua figura:

Nesse tempo, as reunides eram apenas Glenda, sua
deslumbrante ubiqiidade em cada um de nés, e nao
sabiamos de discrepancias ou reparos. SO pouco a
pouco, no comeco com um sentimento de culpa, alguns

133 CORTAZAR, Julio. Orientacdo dos Gatos. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1981.
O conto narra, de forma incrivelmente precisa e completa (ndo obstante suas meras
nove paginas) a logica que orienta a acdo de um grupo de fas da nao muito
hipotética atriz Glenda Garson (claramente inspirada nas atrizes hollywoodianas das
décadas de 40 e 50).
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se atreveram a introduzir criticas parciais, o
desentendimento ou a decepcdo diante de uma
seqUéncia menos feliz, os deslizes do convencional ou
do o6bvio. Sabiamos que Glenda nao era responsavel
pelos deslizes que turvavam, por momentos, o
espléndido brilho de O agoite ou o final de Nunca se
sabe por qué. Conheciamos outros trabalhos de seus
diretores, a origem dos enredos e dos roteiros, com eles
éramos implacaveis porque comecavamos a sentir que o
nosso amor por Glenda ia mais além do mero territorio
artistico e que so6 ela se salvava do que imperfeitamente
faziam os demais. Diana foi a primeira a falar de
missdo, € o fez com sua maneira tangencial de nao
afirmar o que de verdade a importava, entdo vimos nela
uma alegria de uisque duplo, de sorriso satisfeito,
quando admitimos que nao podiamos ficar somente
nisso, o cinema e o café e querer tanto a Glenda.!34

O conto descreve todas as ac¢des do grupo de fas como absolutamente
racionais e logicas, como, de fato, parecem ser as acoes da maior parte dos
grupos de aficionados. Apenas a excepcional perfeicio de Glenda parecia
escapar a qualquer racionalidade, nao sendo necessario, para sua
explicacdo, qualquer outro motivo que nao fosse a razao profunda e
insondavel que fazia com que todos a julgassem perfeita e a “quisessem
tanto”. Todo o restante dessas agoes, contudo, se pautavam pela mais estrita
racionalidade, levando a historia a um desfecho tdo morbido quanto

logico.135 E possivel suspeitar que, ndo fossem os muitos e normalmente

134 CORTAZAR, op. cit., pp. 17 e 18.

135 “Sim, mas um poeta tinha dito sob os mesmos céus de Glenda que a eternidade
esta enamorada das obras do tempo, e coube a Diana sabé-lo e dar-nos a noticia mais
tarde. Comum e humano: Glenda anunciava seu retorno as telas, as razées de
sempre, a frustragdo do profissional com as mados vazias, um personagem Sob
medida, uma filmagem iminente. Ninguém esqueceria aquela noite no café, justamente
depois de ter visto O uso da elegancia, que voltava as salas do centro. Quase ndo foi
necessdrio que Irazusta dissesse o que todos viviamos como o amargo gosto de
injustica e rebeldia. Queriamos tanto a Glenda que o nosso desdnimo ndo a
alcancava, que culpa tinha ela de ser atriz e de ser Glenda, o horror estava na
maquina quebrada, na realidade de cifras e prestigios e Oscars entrando como uma
falsa fissura na esfera de nosso céu tdo duramente conquistado. Quando Diana
apoiou a mdo no braco de Irazusta e disse: ‘Sim, é a unica coisa que falta fazer’,
falava por todos sem necessidade de nos consultar. Nunca o niicleo teve uma forga tao
terrivel, e nunca precisou de menos palavras para pé-la em marcha. N6s nos
separamos furiosos, vivendo ja o que teria de acontecer em uma data que sé um de
nés conheceria com antecedéncia. Estdvamos certos de ndo voltar a nos encontrar no
café, de que cada um esconderia, a partir de agora, a solitdria perfeicdo de nosso
reino. Sabiamos que Irazusta faria o necessdrio, nada mais simples para alguém como
ele. Sequer nos despedimos, como de costume, com a leve seguranca de voltar a nos
encontrar depois do cinema, numa noite de Os efémeros retornos ou de O acoite. Foi
antes um dar as costas, pretextar que era tarde, que se devia ir embora; saimos
separados, cada um levando o seu desejo de esquecer até que tudo estivesse
consumado, e sabendo que ndo seria assim, que ainda nos faltaria abrir certa manha
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incontornaveis obstaculos com que a realidade costuma constranger as
acoes de outros fas (e que propositalmente parecem ter sido eliminados do
conto), tais seriam os procedimentos a serem utilizados por outros tantos fas

e aficionados.

A depender do tempo e do empenho despendidos por um aficionado na
organizacdo de uma colecao ou agrupamento de informacoes relacionadas a
um determinado tema, a questao de como transmiti-las a um “sucessor” ou
mesmo garantir sua preservacdo no tempo podera se transformar num
grande problema. Até porque, curiosamente, ndo sdo comuns os casos de fas
ou colecionadores que tenham se casado com pessoas igualmente
interessadas pelos mesmos temas ou objetos,!36 assim como filhos de
aficionados s6 eventualmente costumem herdar os mesmos interesses de
seus pais. Se o desinteresse pelo tema, por parte do publico em geral, pode
ser explicado pelo fato do mesmo nao ter tido ainda acesso a verdade, o
descaso da familia e de pessoas proximas ao aficionado por seu tema
permanecera sendo uma dolorosa contradicdo: mesmo que tenham tido
acesso a verdade — por meio da proximidade do aficionado e do contato com
a propria colecao — sua “conversao” nao se realizou. Em alguns casos, o
papel de membros mais préoximos pode assumir contornos bastante

sombrios e distantes de qualquer possibilidade de conversao:

Ficcdo ou nao, o fato é que nessas historias identifica-
se um personagem que ocupa o papel principal nos
depoimentos dos sebistas, quando o assunto tratado é
a desova das bibliotecas particulares: as viuvas.

Para José Jorge Brito, autor do ja citado Guia dos
Sebos do Brasil, “mulher de bibliofilo que fica viava é
uma interrogacao. As vezes, quando o caixdo sai por
uma porta, a biblioteca sai por outra”. Claro Duraes, da
Feira do Livro, diz que “muitos homens que gostam de
livros costumam ter em casa mulheres que detestam

o jornal e ler a noticia, as estupidas frases da consternagd@o profissional. Nunca
falariamos disso com ninguém, nés nos evitariamos cortesmente nas salas e na rua;
seria a unica maneira de o niicleo conservar sua fidelidade, guardar em siléncio a
obra realizada. Queriamos tanto a Glenda que lhe ofereceriamos uma tltima perfeicdo
inviolavel. Na altura intangivel onde a haviamos exaltado, nés a preservariamos da
queda, seus fas poderiam continuar adorando-a sem diminui¢do; ndo se desce vivo de
uma cruz.” CORTAZAR, op. cit., pp. 22 e 23.

136 Neste caso, indicio bastante sugestivo da desproporcdo entre os sexos no mundo
das colecdes: caso este nao fosse tdo predominantemente masculino, é provavel que
a maior parte dos colecionadores tivesse se casado com colecionadoras. Se tal nao
acontece, € muito provavel que sua causa esteja relacionada a escassez de membros
do sexo oposto entre os mais variados grupos de aficionados.
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livros”. E Pedro Uildon, da Livraria e Sebo Horizonte,
diz que “comprar livros de viivas € um o6timo negoécio”.
Uma opinido também partilhada por José Ronaldo, da
Shazam e Anténio Humberto, das Paginas Antigas que,
respectivamente, se referem as viuvas:

Os maiores inimigos das bibliotecas pessoais sdo o0s
cupins e as viuvas, porque, quando morre um intelectual
a vitva torra por qualquer preco ou bota no papel velho.
E ela faz isso porque a biblioteca do marido é um
estorvo, estd entupindo um lugar que ela poderia por os
moveis. Eu tinha uns fregueses mais antigos, aquelas
pessoas que ainda formavam biblioteca pelo prazer de
se ter uma biblioteca para os outros consultarem,
pessoas que morreram, e depois vieram as viuvas e
acabavam vendendo pra gente mesmo. Passavam 20, 30
anos, procurando livros com a gente, faziam aquela
listinha de tudo que estava faltando, depois as vitvas
iam e torravam aquilo tudo (José Ronaldo).

Teve uma outra histéria de uma grande biblioteca que eu
fui olhar fora de Belo Horizonte, numa fazenda e a viuva
se sentou do meu lado. Era uma biblioteca enorme e eu
fiquei dois finais de semana olhando essa biblioteca, e
ela falava assim: “eu ndo sei como que ele conseguia
esses livros! Eu nunca peguei um livro desses! Eu tenho
que vender essa biblioteca porque eu vou vender a
fazenda e a pessoa nao quer nenhum livro aqui!” E ela
ficava la, falava dos livros como um empecilho na vida
dela, algo que a impediu de fazer muita coisa (Anténio
Humberto).137

Nem sempre, contudo, pode-se assegurar as mulheres e as vitivas um papel

tdo pouco encorajador na vida de um bibliéfilo:

E aqui cabe uma ligeira interrupg¢do, para corrigir uma
injustica que venho cometendo desde o inicio desta
conversa em relagdo a Guita, minha mulher. De fato,
tenho falado sempre em ‘minha biblioteca’, quando, na
realidade, a biblioteca é dela e minha, pois ela, embora
ndo tenha a atragdao patolégica que me aflige, também
gosta de livros, é uma leitora constante, e, como se iSSo
ndo bastasse, conserva os livros, e ja encadernou ou
restaurou varios deles. Somos casados hd 58 anos, e
nunca precisei entrar em casa com livros escondidos.
Alias, algumas obras que representaram no curso da
vida uma certa extravagdncia para o nosso limitado
orcamento na ocasido, foi ela quem me encorajou a
comprar.138

137 DELGADO, Marcia Cristina. Cartografia sentimental de sebos e livros. Belo
Horizonte: Auténtica, 1999. pp. 88 e 89.

138 DELGADO, op. cit., p 88. O comentario € de autoria do conhecido bibliéfilo José
Mindlin.
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Desta forma, € normalmente sob o signo da incompreensdo e da
impossibilidade de se converter aqueles que estdo mais proximos do fa ou do
colecionador, que a maioria dos clubes de aficionados encontram-se
organizados. Se no ambiente familiar a peculiar inclinacdo de um
colecionador ou fa nao costuma despertar grande entusiasmo, os espacos
em torno dos quais um grupo de aficionados ira se reunir se apresentam
como mundos quase que ideais, nos quais o tema preferido de cada membro
é também o mais importante; onde, principal e romanticamente, tudo aquilo
que se refere ao objeto ou tema eleito encontra-se repleto de significado e

sentido.

Assim, por contraste e oposicao ao mundo dos que nao créem, os vinculos
existentes entre os membros de um grupo de aficionados possuem uma
natureza quase transcendente, importando dessa forma bem pouco as
caracteristicas externas e pessoais de cada membro, na medida que
afastadas daquilo que unicamente possui realmente importancia para cada

um:

A partir de Diana ou Irazusta o nucleo foi-se dilatando
lentamente, no ano de O fogo da neve deviamos ser
apenas seis ou sete, quando estrearam O uso da
elegancia o nucleo se ampliou e sentimos que crescia
quase insuportavelmente e que estavamos ameacados
de imitacdo snob ou sentimentalismo passageiro. Os
primeiros, Irazusta e Diana e dois ou trés mais
decidimos cerrar fileiras, ndo admitir sem provas, sem
o exame disfarcado pelos uisques e o alarde da
erudicdo (tdo de Buenos Aires, Londres e MEéxico,
esses exames da meia-noite). A hora da estréias de Os
efémeros retornos precisamos admitir,
melancolicamente triunfantes, que éramos muitos os
que queriamos a Glenda. Os reencontros nos cinemas,
os olhares a saida, esse ar como que perdido das
mulheres e o dolorido siléncio dos homens nos
identificavam melhor que uma insignia ou uma senha.
Acodes nao investigaveis nos levaram a um mesmo café
do centro, as mesas separadas comecaram a se
aproximar, adotamos o delicado costume de pedir o
mesmo coquetel para deixar de lado toda escaramuca
inutil e, afinal, nos olhar olhos nos olhos, ali onde
ainda vivia a tltima imagem de Glenda na ultima cena
do ultimo filme.139

139 CORTAZAR, op. cit., p. 16.

114



Como ja foi aqui observado, parece haver na pratica de todo colecionador um
esforco de parar o tempo e superar a morte através do acumulo,
conservacao, sistematizacao de objetos que, podendo ser definidos (e desta
forma controlados) sob uma caracteristica comum, permitem superar os
tracos de incerteza e acaso inerentes ao “mundo secular”. Muitas das acoes
missionarias, nas quais se empenham colecionadores e fas, apresentam tais
caracteristicas; frequentemente buscando garantir a imortalidade do
aficionado através da perpetuacao de seus objetos. Sao, assim, normalmente
significativos os esforcos despendidos na organizacdo e conservacao dos
elementos que constituem a colecao; disso dependendo, por assim dizer, a
propria perpetuacdo do colecionador. Um fa de seriados americanos dos
anos 60 e 70 mantera as fitas de video em que os mesmos se encontram
gravados rodando permanentemente em varios aparelhos de video, de modo
a evitar riscos de desmagnetizacdo.!*®© Um colecionador de automoveis
entregara a um funcionario a tarefa especifica de regularmente tirar da
garagem e dirigir por alguns quiléometros cada um de seus veiculos. Um fa de
filmes de western distinguira, no conjunto de seu acervo, aquilo que, em
ultimo caso poderia se perder daquilo que, mesmo num caso de incéndio,
deveria a qualquer custo ser salvo. Como é facil imaginar, algumas solucoes

insolitas poderao ser utilizadas nesses propoésitos de perpetuacao:

O motivo dado por Phillipps!4! para sua maniaca
devocdo a palavra escrita era que precisava salvar
aquilo que, de outra forma, estaria irremediavelmente
perdido: “Ao formar minha colecao, comecei comprando
tudo que estivesse ao meu alcance; e fui levado a isso
depois de ler diversos relatos sobre a destruicao de
valiosos originais”. Nunca se soube quantos livros e
manuscritos ele reuniu. Seu proprio catalogo,
publicado por ele mesmo em 1827, continha 23.837
notas. Segundo calculos feitos pelo proprio Phillipps 23
anos depois, ele tinha cerca de 20 mil manuscritos e 30
mil livros. A um ritmo costumeiro de aquisicao, de 40
livros por semana — acredita-se que ele gastava 4 mil
libras esterlinas anuais em sua colecao — o total do
patrimonio teria chegado a cerca de 77 mil itens,
muitos deles rarissimos.

140 Tais procedimentos, como talvez ndo seja dificil imaginar, encontravam-se longe
de serem os mais extravagantes. Segundo um dos entrevistados, nao havendo, em
meados da década de 60, acesso a qualquer tecnologia que pemitisse gravar os
episodios dos muitos seriados exibidos pela televisdo, alguns fas se valiam do
expediente de fotografar em seqiiéncia a imagem exibida na tela dos aparelhos de
TV.

141 Sir Thomas Phillipps (1792-1872): famoso colecionador inglés de livros.
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Sua maior ambicao era legar a colecdo ao pais, como
fizera Sir Hans Sloane antes dele, e assegurar a
imortalidade para si e para ela. Por sua insisténcia em
exercer controle total sobre a colecao, e pelo fato de seu
correspondente, Benjamin Disraeli, entdo ministro da
Fazenda, nao ter feito uma oferta razoavel em nome do
governo, quando Phillipps morreu, em 1872, nada foi
resolvido, e a colecdo, ainda nao inteiramente
catalogada, apenas parcialmente desempacotada e em
estado de total desorganizacao, foi posta em leildo, ou
melhor dizendo, em leildes, pois enquanto escrevo a
venda da Colecao Phillipps continua na Sotheby’s, 168
anos depois da morte de Sir Thomas.142

Sob diversas formas, as mais variadas praticas de colecionismo parecem se
constituir numa solucdo para o problema da morte. Do ponto de vista de um
nao colecionador, a idéia de uma colecao poderia ser entendida como sendo
antes de tudo incompativel com este limite da vida. Caso fosse esse
realmente o proposito de todo colecionador: o de tdo somente possuir e
preservar a maior quantidade possivel de objetos relacionados a um unico
tema. Nado o sendo, ou ainda exatamente dizendo, buscando a perpetuacao
de si mesmo através de seus objetos, a existéncia da morte termina sendo
antes disso solucionada pelo acimulo de tudo aquilo que um colecionador

foi capaz de reter e perpetuar:

Tudo nos indica, portanto, que a consciéncia da morte
que emerge no sapiens € constituida pela interacdo de
uma consciéncia objetiva que reconhece a mortalidade
e de uma consciéncia subjetiva que afirma senao a
imortalidade, pelo menos uma trasnmortalidade. Os
ritos da morte exprimem, reabsorvem e exorcizam, ao
mesmo tempo, um trauma que provoca a idéia de
aniquilamento. Os funerais - e isto em todas as
sociedades sapientais conhecidas - traduzem, ao
mesmo tempo, uma crise e uma ultrapassagem dessa
crise, por um lado, a dilaceracdo e a angustia, por outro
lado, a esperanca e a consolacdo. Tudo nos indica, por
conseguinte, que o homo sapiens € atingido pela morte
como se por uma catastrofe irremediavel, que ele vai
levar em si uma ansiedade especifica, a angustia ou o
horror da morte, que a presenca da morte se torna um
problema vivo, isto €, que afeta sua vida. Tudo nos
indica, igualmente, que esse homem néo s6 recusa essa
morte, mas também que a rejeita, que a vence, que a
soluciona no mito e na magia.!43

142 BLOM, op. cit., p. 232.
143 MORIN, Edgar. O enigma do homem. Rio de Janeiro: Zahar, 1975. p. 103.
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Ao que tudo indica, sao raros os casos de colecionadores ou fas nao
empenhados numa organizacdo e conservacao sistematicas de seus acervos,
ainda que a definicAo dessas acoes possa variar de caso para caso.
FreqUientemente esse obsessivo esforco em classificar, organizar, conservar,
etc, todos os elementos da colecdao parece concorrer, como no acima citado
caso de Sir Thomas Phillipps, com o proprio objetivo de aumentar a colecao.
Dito de outro modo e utilizando o mesmo exemplo, um livro ou um
manuscrito se apresentam inicialmente interessantes em funcao da
finalidade com que foram produzidos (seus contetidos e o que estes
pudessem apresentar de relevante). Num segundo momento, em funcao da
urgéncia de outro objetivo — acumular a maior quantidade possivel de tudo
que possa se relacionar ao assunto — o interesse pelos conteudos e usos
originais do objeto tornam-se secundarios. O posterior esforco feito no
sentido de classificar, organizar e conservar todo o conjunto nao parece ser

sendo um desenvolvimento logico da propria atividade do aficionado.

O fato, ndo muito frequiente, do acervo de um colecionador encontrar-se
disperso e desorganizado nao parece significar, muitas vezes, a inexisténcia
de algum principio organizador. Ou mesmo que a idéia de organizar tudo sob
os mais diversos critérios tenha sido abandonada. Do mesmo modo que “o
objeto mais precioso de uma colecao vem a ser o objeto seguinte”, a forma
ideal de organizacao de todas as coisas que constituem uma colecdo vem a
ser, muitas vezes, sua forma futura. Antecedendo este momento, tais objetos
aguardarao o dia em que serdo classificados em funcao dos mais provaveis e
improvaveis principios: raridade, cronologia, origem, valor, autenticidade,
estado de conservacao, etc. O fato de uma colecdo nao ter sido ainda
organizada e classificada é talvez, do ponto de vista de um colecionador,
uma idéia ainda mais tentadora: na medida em que permite ao mesmo se
decidir sobre qual ordem desejara dar, no futuro, a um mundo que foi criado

por obra de seu exclusivo desejo.
Nenhum entrevistado se revelou indiferente a respeito desse aspecto,

elemento central naquilo que se refere aos mais profundos vinculos

existentes nessas relacoes entre individuos e objetos. Curiosamente isso s6
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pode ser percebido quase que por acaso,!4* talvez mesmo em funcao dos
critérios de ordenamento e classificacao utilizados por cada aficionado nao
serem muito habituais (e, assim, nao percebidos pelo pesquisador como
coisas que possuissem essa natureza). Casos como o da biblioteca de Sir
Thomas Phillipps sdo emblematicos nesse sentido: muitas vezes a morte —
elemento normalmente fundamental na vida de um nao aficionado — podera
ser considerada pelo aficionado como sendo apenas um “detalhe” em relacao
a existéncia da colecao. A partir de determinado momento, e em funcdo dos
vinculos que vao se estabelecendo entre o colecionador e seus objetos, deixa
de ser relevante saber se havera tempo para ler tantos livros, tempo para
dirigir tantos carros ou mesmo vida para saber o que fazer com tantos

objetos apo6s a morte.

Em certo sentido, colecionar € classificar o mundo. Nao por acaso sao
freqiientes casos de colecionadores que demonstram encontrar um interesse
muitas vezes maior na organizacao e sistematizacao de seu acervos que na
apreciacdo de cada elemento em particular. Tais atividades, menos
indicativas do zelo com que o aficionado administra seu acervo, encontram-
se aparentemente relacionadas ao controle e precisdo que o reordenamento

feito ao livre sabor do aficionado confere ao mesmo:

Tais noites ardentes e febris, ele as passava com seus
livros. Circulava entre suas estantes, percorria as
galerias de sua biblioteca com éxtase e encantamento;
depois detinha-se, com os cabelos em desordem, os
olhos fixos e faiscantes, as maos trémulas ao tocar a
madeira das prateleiras: que eram quentes e Uimidas.
Apanhava um livro, folheava suas paginas, manuseava
seu papel, examinava suas douraduras, a capa, 0s
tipos, a tinta, as dobras, e o arranjo dos desenhos para
a palavra finis; depois, trocava-o de lugar, colocava-o
numa prateleira mais alta, e permanecia horas inteiras
a observar-lhe o titulo e a forma.

Dirigia-se, a seguir, para os manuscritos, pois eram
seus filhos preferidos; apanhava um deles, o mais
velho, o mais gasto, o mais sujo, contemplava o
pergaminho com amor e jubilo, cheirava-lhe o santo e

144 Ao ler parte das anotacoes do pesquisador um dos entrevistados (que
aparentemente ndo demonstrava qualquer preocupacdo em relacdo a distribuicao
absolutamente caética de seu acervo de HQ pela casa) comentou que, de fato, seu
maior e mais ambicioso projeto era o de um dia guardar todo esse material de
acordo com determinado projeto, num cémodo especifico de sua residéncia,
utilizando méveis especiais, etc.
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veneravel po, e suas narinas se inflavam de alegria e de
orgulho, um sorriso assomava a sua boca.

Oh! ele era feliz, esse homem, feliz em meio a toda essa
ciéncia cujo alcance moral e valor literario mal
penetrava; era feliz, sentado entre todos esses livros,
passeando os olhos sobre as letras douradas, sobre o
pergaminho desbotado; amava a ciéncia como um cego
ama o dia.l45

Do ponto de vista de um fa de filmes de western, a construcdo dos mais
diversos “mapas classificatorios”, nos quais possam ser localizadas as
origens do género, seus principais nomes, numeros e datas de toda ordem
apresenta-se como algo absolutamente fundamental. Tao importante talvez
quanto possuir a maior quantidade possivel de filmes de western, seria,
nesse sentido, possuir a classificacdo absoluta do género, pelo fato de que,
mais talvez que a posse, a classificacdo absoluta de um mundo parece
fornecer a um aficionado maiores garantias de que tudo encontra-se, afinal,
sob seu absoluto controle. Ainda que a idéia e o fascinio central de toda
colecao esteja relacionado ao fato de se constituir num mundo isento de
conflitos e impossibilidades, ainda assim, em determinado momento todo
colecionador tera de se haver com algum tipo de limite, colocado, por
exemplo, por uma peca irremediavelmente perdida, pela morte do idolo, ou,
mais freqlientemente, pelo passar dos anos e a impossibilidade de aquisicao
de muito mais daquilo que se quis obter. Como contraponto desta
descoberta quase inevitavel, a classificacdo desse universo conhecido de
coisas parece acrescentar a colecao aquilo que ja parecia perdido: controlar
seus limites, reordenar seu conjunto sob os mais diversos critérios,
hierarquias, cronologias, tipos, origens, etc. Tratar-se-ia, talvez, da
idealizacdo de um mundo ja por sua vez construido como ideal; a garantia,
extra, de que tudo se encontraria no lugar em que o colecionador gostaria

que estivesse.

Mesmo no caso de aficionados por quadrinhos, em geral nao muito
preocupados com a colecao sistematica de nimeros e edi¢oes, a preocupacao
com a classificacdo dos muitos aspectos envolvidos no mundo das HQ -
fases relacionadas a cada roteirista, editoras, “arco de histérias”,
cronologias, etc — possui grande importancia. O “mapeamento” desses

espacos, assim tao estaveis e reconheciveis, parece oferecer ao fa o dominio
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sobre aquilo que ainda poderia lhe escapar ao controle. Da mesma forma
que, pelo menos em tese, toda e qualquer coisa poderia ser colecionada,
cada objeto ou personalidade poderia vir a ser classificado e examinado sob
perspectivas quase que infinitas. O espantoso volume de informacoes
contidas na home-page do Omnibus do Brasil,146 poderia exemplificar esse
procedimento. Mesmo entre os socios nao envolvidos na construcao e
atualizacado da mesma, habilidades como a de elaborar longas planilhas
manuscritas, relativas aos modelos e veiculos que se encontram ou nao
circulando no sistema de transporte da cidade de Curitiba parecem

confirmar essa necessidade de “controle platéonico” do objeto cultuado.

Um dos casos mais emblematicos desses procedimentos que misturam
classificacao e controle é, certamente, o dos membros da Frota Estelar
Brasil. Nesse caso, varios niveis de classificacdo encontram-se sobrepostos,
estando o proprio tema cultuado — o conhecido seriado americano “Jornada
nas Estrelas” — organizado sob a forma de série e fases, com personagens
permanentes e eventuais, inimigos e aliados, cronologia real e utilizada pela
série, etc. Sobreposto ao universo estético e ficcional criado pelo proprio
seriado, outro universo terminara sendo construido pelos fas: elaboracao de
home-pages, promocao de encontros, venda de uniformes, palestras com os
atores da série original, etc. E, principalmente, o reordenamento e
classificacao, sob os mais diversos critérios, de tudo aquilo que se encontra

contido nos muitos episédios do seriado.

Em termos de seu caracteristico “fechamento” e das regras que presidem os
muitos campos do colecionismo, € notavel a semelhanca dos mesmos com a
idéia de jogo. As observacoes de Johann Huizinga a respeito das principais
caracteristicas do jogo — entendido como fendémeno cultural — parecem se

aplicar, de fato, aos mundos criados por colecionadores e aficionados:

Seja como for, para o individuo adulto e responsavel o
jogo €& wuma funcao que facilmente poderia ser
dispensada, ¢é algo supérfluo. S6 se torna uma
necessidade urgente na medida em que o prazer por ele
provocado o transforma numa necessidade. E possivel,
em qualquer momento, adiar ou suspender o jogo.

145 FLAUBERT, op. cit. pp. 19 e 20.
146 Disponivel em: <http://www.omnibus.hpg.ig.com.br>. Acesso em: 14 jun. 2004.
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Jamais € imposto pela necessidade fisica ou pelo dever
moral, e nunca se constitui uma tarefa, sendo sempre
praticado nas “horas de 6cio”. Liga-se a nocodes de
obrigacao e dever apenas quando constitui uma funcao
cultural reconhecida, como no culto e no ritual. (...
Chegamos, assim, a primeira das caracteristicas
fundamentais do jogo: o fato de ser livre, de ser ele
proprio liberdade. Uma segunda caracteristica,
intimamente ligada a primeira, € que o jogo nao é vida
“corrente” nem vida “real”. Pelo contrario, trata-se de
uma evasao da vida “real” para uma esfera temporaria
de atividade com orientacao propria. (...)

Reina dentro do dominio do jogo uma ordem especifica
e absoluta. E aqui chegamos a sua outra caracteristica,
mais positiva ainda: ele cria ordem e é ordem. Introduz
na confusao da vida e na imperfeicdo do mundo uma
perfeicao temporaria e limitada, exige uma ordem
suprema e absoluta: a menor desobediéncia a esta
“estraga o jogo”, privando-o de seu carater proprio e de
todo e qualquer valor.147

E ainda:

No que diz respeito as caracteristicas formais do jogo,
todos os observadores dao grande énfase ao fato de ser
ele desinteressado. Visto que nao pertence a vida
“comum”, ele se situa fora do mecanismo de satisfacao
imediata das necessidades e dos desejos e, pelo
contrario, interrompe este mecanismo. Ele se insinua
como atividade temporaria, que tem uma finalidade
autonoma e se realiza tendo em vista uma satisfacdo
que consiste nessa propria realizacao. (...)

O jogo distingue-se da vida “comum” tanto pelo lugar
quanto pela duracdo que ocupa. E esta a terceira de
suas caracteristicas principais: o isolamento, a
limitacdo. E “jogado até ao fim” dentro de certos limites
de tempo e de espaco. Possui um caminho e um sentido
proprios. 148

De fato, todas as praticas de colecionismo possuem grande semelhanca com
a estrutura de um jogo, estando presentes em si as principais caracteristicas
deste. Ainda que implicitas, todos os espacos criados em torno da devocao a
algum tema ou objeto encontram-se regidos por um conjunto de regras,
relativas ao que ¢é licito e ilicito fazer, aos limites dentro dos quais sédo
validas, a hierarquia do grupo, etc. Da mesma forma, podem ser
encontrados nesses espacos todos os elementos do jogo: o fato de se

constituirem numa atividade livre, materialmente “desinteressada”,

147 HUIZINGA, op. cit., pp. 10-13.
148 HUIZINGA, op. cit., pp. 11 e 12.
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deslocada da vida cotidiana e possuindo uma ordem de funcionamento
propria, além de possuir isolamento espacial e temporal nitidos. Entre fas de
filmes de western (como em qualquer outro grupo de aficionados), a pouca
importancia atribuida a atividade principal ou condicdo social de cada
membro indica, antes de mais nada, o carater “desinteressado” da propria
atividade do grupo: caso um dos membros resolvesse abandonar sua
condicdo de aficionado e passasse a vender filmes e material relativo ao
mundo do western, muito provavelmente viria a ser afastado (“oficialmente”
ou nao) do grupo. De modo semelhante, como num jogo, todo “culto”
organizado em torno de determinado tema ou objeto implica um recorte no
tempo e no espaco suficientemente nitido, de modo a nao deixar seus
“jogadores” em duvida a respeito de quais objetos, meios, procedimentos,
etc, sdo considerados validos ou nao. Alguns campos, nesse sentido e pela
propria natureza de seus temas, poderiam ser considerados menos
“complexos”: os tradicionais ramos da filatelia e numismatica, bicicletas,
macos de cigarro, etc. Outros, mesmo possuindo objeto e “estrutura
organizacional” aparentemente imprecisos, como o campo dos aficionados
por quadrinhos,149 possuem limites igualmente nitidos, tacitamente aceitos e

perfeitamente identificaveis por seus membros.

A base dessa semelhanca entre jogo e colecionismo parece residir no
elemento ludico que caracteriza ambos os campos. Retirados da vida “real”,
os muitos espacos do jogo e os quase infinitos espacos do colecionismo se
sustentam, antes de tudo, na recriacio de mundos materialmente
desinteressados, tempo e espacialmente isolados, e logicamente
diferenciados. Em outras palavras, em funcao do acesso a uma outra ordem
de realidade que oferecem aos seus praticantes, tao satisfatéria e controlavel

quanto apenas poderia ser a idéia de jogo ou colecéo.

No que diz respeito a incomoda figura dos “curiosos e adventicios”, todos os

grupos de aficionados parecem possuir meios capazes de evitar sua

149 De fato, o campo dos quadrinhos “adultos” apresenta-se, nesse aspecto, bastante
peculiar. Sintomatico da postura de muitos grupos que se posicionam como corpo
de “iniciados” seria, por exemplo, a propria indefinicdo a respeito de como nomear
um aficionado por quadrinhos. A resposta de um aficionado a esse respeito é
bastante esclarecedora: para o grupo essa simplesmente ndo € uma questdo
relevante; ndo sendo necessario, aqueles que realmente entendem de quadrinhos,
possuir um nome que caracterize seu gosto.
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aproximacao ou permanéncia no meio. Ainda que sua presenca ndo coloque
em risco a integridade do grupo, termina por se apresentar como um
elemento herético em relacdo ao objeto ou tema e, nesse sentido, intoleravel.
Johan Huizinga, observa algo semelhante em relacao aos diferentes papéis
exercidos, no jogo, pelas figuras do “desmancha-prazer” e do jogador
desonesto. O maior grau de tolerancia reservado ao comportamento deste
ultimo parece se relacionar ao fato de, ainda que empenhado em trapacear,
sua pratica nao invalida explicita e publicamente as regras do jogo; nao
colocando em risco, portanto, a existéncia do mesmo. No caso do
“desmancha-prazer”, sua atitude de ignorar as regras do jogo termina por
“sabotar” o proprio jogo. Observa ainda o autor um interessante paralelo
entre a figura do “desmancha-prazer” (como elemento insatisfeito com as

regras do jogo) e os diversos fundadores de outros “jogos”:

Todavia, freqiientemente acontece que, por sua vez, os
desmancha-prazeres fundam uma nova comunidade,
dotada de regras proprias. Os fora da lei, os
revolucionarios, os membros das sociedades secretas,
os hereges de todos os tipos tém tendéncias fortemente
associativas, se ndo sociaveis, e todas as suas acodes
sdo marcadas por um certo elemento ludico.150
Nao por acaso tais grupos (“os fora da lei, os revolucionarios, os membros
das sociedades secretas, os hereges de todos os tempos”) facilmente
poderiam ser também classificados como grupos de aficionados. No caso
especifico de fas e colecionadores, tais conteudos luadicos encontram,
naturalmente, um campo de desenvolvimento totalmente favoravel, nao
necessitando serem revestidos de maiores disfarces de seriedade. Mesmo nos
grupos cujo padrao organizacional poderia ser considerado semi-
profissional, como no caso do Omnibus do Brasil e da Frota Estelar Brasil, o
elemento Iddico cumpre consideravel papel. Desde que “piamente”
relacionadas ao objeto de culto — sendo esta uma das “regras” do jogo — as
mais diversas manifestacées poderao se fazer ai presentes: apreciacao de
desenhos, maquetes de papel ou oOnibus em miniatura; roupas de
tripulantes, orelhas de alienigenas ou cartoes magnéticos identificando os

membros do grupo, etc. Exatamente por motivos dessa ordem, entrevistar ou

conversar com um colecionador ou fa sob outra perspectiva que nao seja a

150 HUIZINGA, op. cit., p. 15.
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de seu proprio universo apresenta-se como coisa desprovida de sentido.
Assim como (normalmente) nenhum jogador de xadrez vé sentido em alterar
os movimentos que no jogo correspondem a cada peca (mesmo podendo
livremente fazé-lo), também um aficionado nao vera qualquer razao para
pensar a respeito de seu proprio objeto que ndo seja utilizando a perspectiva

dentro da qual o mesmo se encontre (ludicamente) definido.

Nesse sentido e em grande medida, uma investigacao a respeito dos diversos
espacos criados em devocao a algum objeto ou tema implica, por parte do
pesquisador, um necessario conhecimento a respeito das “regras” que os
orientam. Se, por uma lado, a Unica linguagem comum e possivel de ser
utilizada entre as partes € a linguagem do aficionado, por outro, a
semelhanca de um intérprete, a figura do fa ou colecionador que, por
qualquer motivo, € capaz de pensar a propria atividade dentro de uma
perspectiva externa apresenta-se como uma rara oportunidade de acesso a
muitas informacodes. Sua posicao €, nesses raros casos, a mesma de um
jogador capaz de transitar simultaneamente entre a “irrealidade” do jogo e a

interpretacao “realista” de suas regras.

As relacoes entre o consumo de fas e colecionadores e outras formas
convencionais de consumo encontram-se relacionadas em um sentido
paradoxal. Uma das hipoteses de trabalho caracterizava o consumo de
colecionadores e fas como sendo uma pratica de consumo direcionada a um
Unico objeto ou tema e levada a seu paroxismo. Se o consumidor
convencional encontra-se ocupado em adquirir um produto dentro de certos
graus de indiferenca e descompromisso, o consumo de fas e colecionadores
se caracteriza pelo fato de consumirem, por assim dizer, integralmente todo
e qualquer produto que dessa forma se encontre definido. De fato — e talvez
resida ai o traco profundamente romantico de todas as formas de
aficionismo — um colecionador de automoveis (ou qualquer outro aficionado)
buscara dar sentido a tudo aquilo que se refira a um determinado tipo de
veiculo; apenas secundariamente estara interessado no conjunto de
caracteristicas que normalmente costumam motivar os nao aficionados na

compra de um automovel.
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Contudo, o fato de colecionadores e fas encontrarem-se empenhados no
consumo integral de seus objetos e temas nao significa terem sido
absorvidos pela logica de mercadoria do proprio tema ou objeto. Em outras
palavras, nao significa consumir um objeto na forma como o mesmo foi, por
exemplo, apresentado por seus fabricantes e pela publicidade. Na quase
totalidade dos casos (as excecoes ficam por conta das chamadas colecoes de
naturalia: aves empalhadas, conchas do mar, etc) sao colecionados objetos
ou temas que um dia foram (e em muitos casos ainda sdo) industrialmente
produzidos e distribuidos dentro de principios semelhantes. Nao obstante a
serialidade e controle que marcam a producao de todos esses objetos, toda a
pratica de fas e colecionadores termina por promover uma recriacdo dos
mesmos. Mais que isso, tal recriacao desses objetos guarda pouca relacao
com os propositos dentro dos quais foram produzidos e colocados no
mercado. Um colecionador de jipes americanos, mesmo conhecendo o uso
para o qual o veiculo foi projetado, os colecionara por conta de muitos outros
motivos (incluindo este proprio). Caso seu interesse e sua interpretacao
coincidissem com os objetivos do fabricante nao seriam necessarios,
naturalmente, dezenove veiculos. Tanto quanto muitos outros aficionados,
um colecionador de jipes reinventa seu objeto de devocao na medida em que
o mesmo é consumido dentro de outra finalidade, sob outros critérios de
avaliacao, num periodo em que ja nao € mais produzido, etc. Nesse sentido,
nem mesmo estara consumindo exatamente um jipe Willys, pelo simples fato
do mesmo ter sido produzido visando um uso diversamente especifico, e nao
sua conservacao, sua “fruicdo” estética, sua associacdo com um estilo de
vida, etc. Um aficionado por quadrinhos busca, nos vastos espacos desse
campo, menos que uma fonte descartavel de entretenimento, um mundo
dentro do qual possam ser estabelecidas as mais variadas relacoes estéticas,
narrativas e, junto a outros aficionados, de sociabilidade. Um integrante da
Frota Estelar Brasil, longe de se constituir no estatico telespectador que, em
1968, assistiu aos primeiros episodios da série, produz uma ampla
reinterpretacao do proprio seriado, associando-lhe detalhes de producao e
especulacoes de ordem cientifica que dificilmente poderiam estar presentes

em sua recepcao original.

Se, contemporaneamente, predominam colecoes e clubes de aficionados

ligados a objetos ou temas industrialmente produzidos, tal se deve,
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possivelmente, tanto ao fato de serem esses os objetos predominantes do
nosso tempo, quanto ao modo como passaram a ser produzidos e
distribuidos. O advento da producdo em série encontra-se diretamente
relacionado tanto ao surgimento das colecdes de “coisas comuns” quanto ao
surgimento dos primeiros fa-clubes. No caso dos ultimos, o intenso
desenvolvimento da industria cultural parece ter sido condicdo necessaria ao
surgimento, no inicio do século passado, dos primeiros clubes dedicados ao
“consumo” de tudo quanto pudesse estar relacionado a uma personalidade
inscrita nos meios de comunicacao de massa. Seja como for, assim como em
muitos outros campos da atividade humana, também o mundo das colecoes

se viu radicalmente alterado em funcdo da producao seriada:

Foi a producao em massa que permitiu a uma grande
variedade de pessoas se entregarem a fantasia,
inundando o mundo com uma multiddo de coisas
baratas. Foi o momento de democratizacido do ato de
colecionar. Enquanto a moda da naturalia e da
artificialia exigia boas relacoes e dinheiro para adquirir
espécimes exoOticos e passaros, pedras ou plantas, ou
para comprar obras de arte, para encomendar a
artistas obras originais e escavacoes a ladroes de
tamulos, objetos produzidos em massa puderam se
colecionados pelas proprias pessoas as quais se
destinam: as pessoas comuns.!5!

Efeito curioso do novo contexto, a producao industrial de uma série de novos
objetos ira se chocar com aquilo que sempre esteve na base de todas as
colecoes: a busca daquilo que fosse de algum modo singular; que, dessa

forma, pudesse contribuir na elaboracao de um espaco particularizado:

A graca dos artigos de consumo incessantemente
produzidos tem seu lado negativo, € claro. A
disponibilidade adquirida anda de maos dadas com a
perda de autenticidade, e a fome do verdadeiro, do
Unico e do raro torna-se ainda mais forte.
Colecionadores procuram edicoes limitadas, raros erros
de impressao, primeiras edicoes, e objetos com defeitos
interessantes justamente porque eles restabelecem sua
singularidade, enquanto outros ddo as costas para o
mercado da producdo em massa, e colecionam coisas
que nao sao e nao podem ser produzidas em massa:
antigtiidades e velhos pintores, conchas, borboletas.
Nada, com efeito, € mais importante do que recuperar
essa autenticidade, e por causa dessa fome do original
sempre havera um mercado fornecendo falsificacoes,

151 BLOM, op. cit., p. 193.
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coisas feitas para parecer aquilo que nao sao (embora
elas também sejam, consequentemente, colecionadas).
O colecionador e o fraudador vivem em incomoda
proximidade.152

Caso seja considerada a centralidade que a idéia de controle e dominio sobre
o consumo e preservacao de determinados objetos ocupa no entendimento
dos mais diversos ramos de aficionismo, o grande valor atribuido a tudo que
€ singular ou raro podera nao parecer algo tao estranho. De fato, a
singularidade dos objetos de uma colecao parecem assegurar ao seu criador
um maior controle sobre os territérios que se encontram sob seu “dominio”.
As reacoes desesperadas de alguns colecionadores que descobriram, de um
momento para outro, que algumas de suas pecas nao eram unicas possuem
maiores relacoes com a sensacado de usurpacao de poder do que com o
proprio sentimento de inveja. Muitos fas admitem o enorme desconforto
sentido quando os meios de comunicacao de massa reabilitaram, por algum
motivo, o antigo idolo: aquilo que até entao se constituira num conhecimento
Unico, cultuado e compreendido por um pequeno e seleto grupo de eleitos,
deixa de sé-lo para se inscrever num mundo povoado de fas “impuros” e

desqualificados:

Vinte, talvez trinta, nunca soubemos quantos chegamos
a ser porque as vezes Glenda ficava meses em um
cinema ou estava ao mesmo tempo em dois ou quatro, e
houve, além disso, aquele momento excepcional em que
apareceu na cena para representar a jovem assassina
de Os delirantes e seu éxito rompeu os diques e criou
entusiasmos momentaneos que jamais aceitamos.
Entdo ja nos conheciamos, muitos de nés nos
visitavamos para falar de Glenda. Desde o principio
Irazusta parecia exercer um mandato tacito que nunca
tinha pedido, e Diana Rivero jogava o seu lento xadrez
de investigacoes e recursos que nos assegurava uma
autenticidade total sem riscos de penetras ou tolos. O
que tinha comecado como associacado livre alcancava
agora uma estrutura de «cla, e as superficiais
interrogacdoes do principio se sucediam agora as
perguntas concretas, a sequiéncia do tropecdo em O uso
da elegancia, a réplica final de O fogo da neve, a
segunda cena erotica de Os efémeros retornos.
Queriamos tanto a Glenda que nao podiamos tolerar os
adventicios, as tumultuadas lésbicas, os eruditos da
estética. Inclusive (nunca saberemos como) deu-se por
decidido que iriamos ao café as sextas quando no
centro passassem um filme de Glenda, e que nos

152 BLOM, op. cit., p. 193.
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relancamentos nos cinemas de bairro deixariamos
passar uma semana antes de nos reunir, para dar a
todos o tempo necessario; como em um regulamento
rigoroso, as obrigacoes se definiam sem erros, nao
acata-las teria sido provocar o sorriso de desprezo de
Irazusta ou o olhar amavelmente horrivel com que
Diana Rivero denunciava a traicdo e o castigo.153

Do ponto de vista de um fa do grupo Roxette, o fato da dupla ser tomada por

muitos como extinta (quando, na verdade, ainda mantém ativa carreira na

Europa e EEUU) encontra-se longe de apresentar qualquer inconveniente; de

seu ponto de vista, a auséncia do grupo das “paradas de sucesso” termina

tendo efeitos de “purificacdo do culto.”

Nao obstante, tal como ocorre com a arte africana, estes
sao processos que se desenvolvem no interior de grupos
pequenos e redes sociais. O objeto que para mim
representa um bem herdado, € uma mercadoria para
um joalheiro, e o fato de que nao seja tao alheio a
cultura do joalheiro se manifesta em minha disposicao
de eventualmente colocar preco em um objeto
inestimavel. Do ponto de vista do joalheiro, eu
confundo dois sistemas diferentes de valores: o
mercantil e o da esfera restrita de coisas particulares e
pessoais, 0os quais convergem por casualidade no objeto
em questdo. Muitos dos novos “objetos de colecao” do
tipo latas de cerveja encontram-se presos num
paradoxo: enquanto sao tratados como coisas
singulares e dignas de serem colecionadas, podem ser
considerados objetos valiosos e, ao serem valiosos,
adquirem um preco e se transformam em mercadorias,
com o que sua singularidade tende a desaparecer. Esta
interpenetracdo de principios mercantis e de
singularizacado em wuma s6 coisa € utilizada pelas
empresas especializadas na producao do que se poderia
chamar de “futuros objetos de colecao”, tais como as
edicoes encadernadas em couro da obra de Emerson, os
pratos decorados em baixo-relevo das pinturas de
Norman Rockwell e as medalhas de prata
comemorativas de acontecimentos notaveis. A
respectiva publicidade & complexa: compre agora este
prato aproveitando que ainda €& apenas uma
mercadoria, porque depois se convertera em um “objeto
unico de colecdo”, cuja singularidade fara dele uma
mercadoria de alto preco.154

153 CORTAZAR, op. cit., pp. 16 e 17.
154 KOPYTOFF, Igor. La biografia social de las cosas: la mercantilizacién como
processo. In: APPADURAI, Arjun (org.). La vida social de las cosas. Cidade do
México: Grijalbo, 1991. p. 108 e 109
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Muitos aficionados costumam adotar solucdes relativamente pragmaticas em
relacado ao problema da singularidade, imprimindo, por meio dos mais
diversos critérios, um carater Gnico para cada colecao. Um fa de filmes de
western podera se especializar em filmes de “soldados e indios”, possuindo
em seu acervo uma ou outra fita rara, etc. Um colecionador e aficionado por
jipes eventualmente escolhera colecionar, considerando o grande ntumero de
aficionados por esses veiculos, um modelo especifico, importado e restrito
aqueles que foram fabricados no ano de 1951. Um fa de seriados americanos
das décadas de 60 e 70 podera nao demonstrar grande interesse pelo mais
conhecido e cultuado seriado americano do periodo (“Jornada nas estrelas”),
preferindo “mil vezes mais” outro seriado, menos conhecido mas, do seu
ponto de vista, muito mais significativo.155 Por sua vez, os fas de “Jornada
nas estrelas” resolverao o problema de se distinguirem uns dos outros por
meio de uma abordagem peculiar da série, da admiracdo por algum
personagem em particular ou mesmo no fértil campo do desenvolvimento

das muitas especulacoes e pressupostos cientificos presentes na série.

A busca pelo singular e auténtico parece assim se manter, mesmo como 0O
passar dos séculos, como algo fundamentalmente importante para todo e
qualquer aficionado. O inicio da producdo em massa s6 fez tornar mais
criativos e inesperados os critérios de construcao das muitas colecoes que
dessa forma surgiram. Se, como foi demonstrado, uma das caracteristicas
mais evidentes presentes nas praticas contemporaneas de aficionismo se liga
a reinvencao dos respectivos temas e objetos cultuados, nada talvez de
muito diferente ocorresse entre outros colecionadores, séculos atras,
empenhados nao apenas na colecao de “animais estranhos” e “espécimes

raras” como também em sua invencao, reinvencado ou descoberta:

Uma bastonada na cabeca foi suficiente. Que criatura
era aquela, & impossivel saber. Talvez um lagarto
grande e raro. Aldrovandi fez o que se esperava que
fizesse qualquer um em seu lugar: preservou o dragao e
escreveu a Dracologia, uma historia dos dragbes em
latim, em sete volumes. E um tratado cientifico, que
procura explicar o fenomeno como fato natural, ndo em
termos metafisicos ou religiosos. O animal, escreveu
ele, ainda nao atingira a maturidade, como mostravam
suas garras e seus dentes mal desenvolvidos.
Movimentava-se, supunha ele, deslizando como uma

155 No caso, o seriado “Tanel do tempo” (ver nota 90, pagina 70).
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cobra, com a ajuda de duas pernas. O cadaver tinha
um dorso volumoso e uma longa cauda, de mais ou
menos sessenta centimetros.
Partes do museu de Aldrovandi sobreviveram até os
nossos dias e estdo no Museo di Storia Nationale, no
Palazzo Poggia, em Bolonha. Poucos turistas o visitam,
e as salas com painéis de madeira e armarios brancos
sao relegadas ao siléncio a maior parte do tempo. Dois
crocodilos secos na parede observam os ovos de
passaros, os estranhos chifres, as pedras, as plantas e
os volumes eruditos. Apenas a iluminacao fluorescente
faz lembrar que quatro séculos se passaram. O dragao,
agora desaparecido, fez parte da exposicdo.156
Tais figuras e objetos — dragoes, chifres de unicornios, bezoares!5” — coisas
reais e irreais, imaginadas ou reinventadas, se inscreviam na ordem do
mundo setecentista com uma naturalidade proxima daquela que seria
possivel encontrar em muitas das mais extravagantes colecoes atuais. Tanto
quanto contemporaneamente, os objetos das antigas colecoes nao deixavam
de ser também objetos reinventados e redefinidos sob os mais diversos e

imaginativos critérios.

Uma questao fundamental naquilo que diz respeito a relacao existente entre
as praticas de fas e colecionadores e aquelas presentes no campo do
consumo convencional refere-se a proximidade e natureza das mesmas. O
suposto de que as ultimas possuiriam um carater fundamentalmente pratico
e racional poderia se constituir em algo tao relativo quanto, por exemplo, a
freqlientemente associada compulsdo associada ao comportamento de
colecionadores e fas. Tanto quanto os muitos mundos do consumo “de uma
coisa s6”, também o moderno consumismo parece se apresentar como “uma
relacdo muito misteriosa com a propriedade, sobre a qual algumas palavras
ainda devem ser ditas mais tarde”.158 Nesse sentido, a logica presente nas
acoes de fas e colecionadores poderia ser entendida como exacerbacdo de
atitudes presentes em espacos convencionais de consumo. O que parece
existir sob forma de excesso entre aficionados — praticas de classificacao,

redefinicdo dos proprios objetos, sociabilidade, etc — parece encontrar

156 BLOM, op. cit., p. 31.

157 Material calcario que se formava no estomago de determinada variedade de cabra
e considerado por muitos, no século XVI, antidoto para todo e qualquer veneno.

158 BENJAMIN, Walter. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica. In:
Obras escolhidas - volume II. S3o Paulo: Brasiliense, 1993. p. 228
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correspondéncia nas praticas de consumo de nao aficionados sob as mais

diversas formas.

Assim, as relacoes entre o consumo de coisas comuns e o consumo de uma
coisa s6 apresentam um sentido diverso daquele contido numa das hipoteses
de trabalho. Ainda que, de fato, o consumo de colecionadores e fas possa ser
considerado desenvolvimento e exacerbacdo de formas “convencionais” de
consumo, tal prolongamento nao ocorreria numa razao direta e linear.
Colecionadores e fas nao representariam apenas casos de consumo
automatico de um unico objeto ou tema. Sua relacdo com o consumo
convencional vem a ser a de, ao reinventarem o sentido de tantos objetos e
temas por meio de um consumo monotematico, ndo fazerem senao algo que
ja de algum modo encontra-se inscrito no campo do consumo convencional.
Entender este Gltimo como espaco no qual o consumo de bens e servigcos se
constitui em praticas de continua apropriacao e redefinicao permite entender
o mundo de fas e colecionadores como campo no qual tais tracos de
reinvencao do objeto encontram-se desenvolvidos em maiores proporcoes.
Como observa Marshall Sahlins, o consumo, mesmo entendido como parte
do processo de producao, possui um sentido que nao se esgota numa

finalidade pratica:

Nem mesmo o capitalismo, apesar de sua orgnizacao
ostensiva por e para a vantagem pragmatica, pode
escapar dessa constituicao cultural de uma praxis
aparentemente objetiva. Porque, como Marx também
ensinou, toda producdo, mesmo onde ela € governada
pela forma-mercadoria e pelo valor de troca, continua
como producdo de valores de uso. Sem o consumo, o
objeto nao se completa como um produto: uma casa
desocupada nao é uma casa. Entretanto, o valor de uso
nao pode ser compreendido especificamente ao nivel
natural de “necessidades” e “desejos” — precisamente
porque os homens nao produzem simplesmente
“habitacao” ou “abrigo”: eles produzem unidades de
tipos definidos, como uma cabana de camponés ou o
castelo de um nobre. Essa determinacdo de valores de
uso, um tipo especifico de construcdo habitacional
como tipo especifico de lar, representa um processo
continuo de vida social na qual os homens
reciprocamente definem os objetos em termos de si
mesmos e definem-se em termos de objetos.159

159 SAHLINS, Marshall. Cultura e razao pratica. Rio de Janeiro: Zahar, 1988. p.
188.
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Talvez seja simplesmente impossivel pensar o espaco do consumo sob um
Unico “principio de funcionamento”. Tratar-se-ia sempre de um campo
completamente relativo a, por exemplo, qual periodo historico, quais grupos
e quais objetos. Algo que €, ao mesmo tempo, completamente basico a acao
humana: qualquer ato de consumo equivale aos meios que os individuos
buscam obter a fim de se manterem vivos em diversos niveis.1¢0 Entre os
extremos dessas acodes, o consumo do alimento estritamente necessario a
sobrevivéncia e o de automoveis cujo valor nao raro alcanca a casa dos sete
digitos, poderdo, segundo a perspectiva adotada por cada consumidor,
contribuir significativamente para manter um padrao de vida considerado
“aceitavel”. Em todos os casos, porém, seria igualmente impossivel e
temerario se falar de um consumo perfeitamente congruente ao sistema que
o produziu: cada periodo histérico, cada grupo e cada objeto parecem trazer
ou carregar consigo amplos limites dentro dos quais objetos-parte-do-
processo-de-producdo sao transformados em objetos-consumidos-como-
outro-tipo-de-coisa. Desde o simples consumo do alimento que, preparado
de um outro modo se transforma em prato tipico, até a mais deliberada e
cerebral transformacao de dedais de costura em objetos de uma colecao, so
muito raramente o consumo de algum produto realizaria o sonho daqueles
que se encarregaram de produzi-lo e comercializa-lo: o de ser consumido
sempre, intensa e tdo somente em funcao das caracteristicas que o definiram
como mercadoria. Salvo por esse “detalhe”, relativo a capacidade do
consumidor possuir a faculdade de reinterpretar todos os objetos que a
induastria de consumo lhe oferece, boa parte da vasta literatura relativa ao
“comportamento do consumidor” poderia ser bem mais seriamente
considerada. Como exemplo do componente nao racional e imprevisto
relacionado ao consumo, o insoélito caso do lancamento de um cigarro sem

fumaca é bastante significativo:

A R.J.R. Nabisco lancou em 1988 um novo cigarro que
nao expelia fumaca, tinha baixo teor de nicotina e uma
inovacdo tecnologica que praticamente ndo soltava
fumaca. Enfim, ndo queimava como os outros; tinha
um funil de metal que nao se consumia e a queima se

160 E 0 caso de notar que a muito relativa definico a respeito daquilo que vem a ser
“se manter vivo” € construida pelo préprio individuo: um colecionador naufrago pode
considerar mais importante impedir suas pecas de irem parar no fundo do mar que
obter um colete salva-vidas...
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dava dentro deste funil. O fumante nao o via
queimando nem sabia se estava no fim e néo soltava
fumaca.
(...) a empresa considerava que a escolha e o consumo
do cigarro tinham um fundo racional e que um apelo
racional seria um estimulo suficiente de mudanca.
Como ficou claro pelas entrevistas, o ritual de fumar
tem aspectos nao racionais que determinam a pouca
importancia dada ao fato léogico da nao-existéncia da
fumaca. Como vimos nos capitulos iniciais, os habitos
relacionados a consumo de produtos nocivos nao sao
modificados por apelos légicos. 161
Nao sao raros os casos de produtos lancados em funcao de toda sorte de
pesquisas de mercado e publicidade, resultam em estrondoso fracasso de
vendas. Bem como, em sentido inverso, produtos que alcancaram um
sucesso totalmente imprevisto de vendas por forca do modo como foram
reinterpretados pelo publico (e que nem sempre vinha a ser constituido por
seu chamado “publico alvo”). Como uma das explicacoes possiveis para tais
casos, a existéncia de um inapreensivel quociente de autonomia presente
nas acoes dos grupos aos quais tais contetidos e produtos se dirigem. Ainda
que compreender o funcionamento dos espacos criados por fas e
colecionadores nao implique compreender o mundo do consumo
convencional, ainda assim e por meio desse conhecimento seria possivel ter
acesso ao campo do consumo como espaco marcado por inumeras
racionalidades. Em outros termos, muitas das praticas ostensivamente

presentes no campo do colecionismo poderiam dessa forma ser encontradas

no campo do “consumo convencional”.

Da perspectiva de um colecionador ou de um fa, tudo aquilo que diz respeito
ao seu objeto ou tema encontra-se carregado de sentido. Paralelo ao estudo e
a aquisicao de um conhecimento especifico a respeito do objeto eleito, todo
aficionado desenvolvera como que uma ciéncia particular, um modo de se
“relacionar” com o objeto orientado por critérios de recepcao totalmente
significativos. Em outros termos, tudo no objeto e tudo que se refira aos
procedimentos diante desse objeto passa a ter um sentido preciso e
determinado. Se em alguns campos tais procedimentos sado bastante
evidentes, em outros poderdo adquirir formas muito variadas. Aficionados

por quadrinhos costumam (dentro de um hermetismo lingliistico que lhes €

161 GIGLIO, Ernesto M. O comportamento do consumidor. Siao Paulo: Pioneira
Thomson Learning, 2003. pp. 175-177.
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proprio) definir uma série de situacoes por meio de dialogos curtos, repletos
de alusoes e referéncias que s6 poderao ser “decifradas” (ou traduzidas) por
outros aficionados em quadrinhos. E, tanto quanto quaisquer outros fas ou
colecionadores, estabelecerao sentido a cada objeto em funcao de critérios
construidos e considerados validos dentro do grupo. Desta forma,
determinada edicdo, considerada muito acima da média, recebera um
tratamento quase que cerimonial por parte do aficionado: manté-la dentro
da embalagem original (mais conhecido entre os aficionados como “case”),
nao abrir as paginas num angulo muito elevado visando preservar o material
em bom estado, etc. No caso de um fa de filmes e quadrinhos de western
todo e qualquer detalhe relacionado ao tema é também significativo:
diferencas minimas relacionadas as diferentes versées de um mesmo titulo,
detalhes relativos a filmografia, armas utilizadas, etc. Tanto quanto em
relacdo a outros aficionados, a “eleicdo” do conjunto de coisas e detalhes a
serem considerados relevantes € internamente construida pelo grupo: muito
daquilo que &, por exemplo, tido como notavel pela critica cinematografica
especializada — atuacao do ator principal em filmes de outro género, relacoes
entre producdo e estudio, etc — possui importancia apenas residual entre os
aficionados do género. Os aficionados por objetos costumam fornecer os
exemplos mais conclusivos a respeito dessa sobre-atribuicdo de sentidos:
um aficionado por motocicletas ndao apenas sabera o nome de todas as
(muitas) pecas que compoem um desses veiculos como também percebera
enormes diferencas entre detalhes que dificilmente seriam percebidos por

um “leigo”.

Capitulos inteiros poderiam ser escritos a respeito dos quase interminaveis
detalhes que costumam estar envolvidos em qualquer género de aficionismo
e relacionados a significacao de objetos e temas. A descricao feita por Clifford
Geertz a respeito da briga de galos em Bali, freqiientemente analisada sob a
perspectiva da pesquisa etnografica, revela procedimentos e praticas que, em

sua esséncia, nada diferem dos géneros “ocidentais” de aficionismo.

No patio doméstico, um local cercado de altas paredes
onde as pessoas vivem, os galos de briga sdo mantidos
em gaiolas de vime, freqientemente mexidas para que
haja um equilibrio 6timo entre o sol e sombra. Eles sao
alimentados com uma dieta especial, que varia um
tanto de acordo com as teorias individuais, mas que
consiste principalmente em milho, peneirado para
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remover as impurezas com muito mais cuidado do que
quando se trata da alimentacdo dos simples humanos,
e que € oferecido ao animal grao por grao. Eles sao
banhados com a mesma preparacao cerimonial de agua
morna, ervas medicinais, flores e cebolas com a qual as
criancas sdo banhadas e, quando se trata de um galo
premiado, tantas vezes quanto as criancas. Suas
cristas sao cortadas, sua plumagem preparada, suas
esporas aparadas e suas pernas massageadas, e eles
sdo inspecionados a procura de manchas com a mesma
concentracdo de um mercador de diamantes.162

Ou ainda:

Encenada e reencenada, até agora sem um final, a
briga de galos permite ao balinés, como a nés mesmos,
ler e reler Macbeth, verificar a dimensao de sua propria
subjetividade. Na medida em que assiste a uma luta
ap6s a outra, com a assisténcia ativa de um
proprietario e de um apostador (pois a briga de galos
ndo tem maior interesse como esporte para o simples
espectador do que o croquet ou a corrida de caes), ele se
familiariza com ela e com o que ela tem para transmitir-
lhe, da mesma forma que o ouvinte atento de um
quarteto de cordas ou o apreciador absorto de uma
natureza morta torna-se aos poucos familiarizado com
eles de maneira tal que eles também abrem sua
subjetividade para ele mesmo.163

Tais formas de comunicacao entre os aficionados — codificadas, imprecisas,
repletas de alusdes e referéncias - terminam definindo, para o grupo,
diversos protocolos estéticos e operacionais; limites dentro e de acordo com
os quais alguns elementos e nao outros poderdao vir a ser admitidos,
admirados, extrapolados, etc. Como num jogo, tais regras estabelecem os
limites a serem compartilhados entre os participantes. Como este, algo que
jamais se esgota, que volta sempre a si mesmo; que, assim, aponta para um

mundo idealmente perfeito:

Como em geral ocorre com “universos fechados”, o
mundo do futebol AM oferece aos seus iniciados — os
ouvintes -  caracteristicas de = “perfeicao” e
atemporalidade. Com efeito (...) o ouvinte-torcedor vive
nao cada jogo em particular, mas, por assim dizer, um
Unico jogo. Pelo quanto existe de homogeneidade no
radiojornalismo esportivo, tem-se a impressao de que
seus acontecimentos voltam sempre a serem o0s
mesmos por ocasido de cada jogo. Efetivamente a

162 GEERTZ, op. cit., pp. 285 e 286.
163 GEERTZ, op. cit., pp. 318 e 319.
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equipe que transmite os jogos € em geral a mesma; os
times também sdo os mesmos (divididos entre os que
recebem cobertura da emissora e “adversarios”); as
regras do jogo, o cenario (imaginado), as narracoes, as
analises e os proprios resultados em geral ndo se
alteram muito. Ou seja, o mundo do futebol AM se
desenvolve entre um conjunto de alternativas que, em
termos de lhe alterar os sentidos mais visiveis, sdo
bastante limitadas. Por sua vez, o carater de
imponderabilidade que marca o futebol ndo é sendao um
elemento dentro do conjunto, e nem mesmo o mais
destoante. (...) Importa notar, contudo, que essa
homogeneidade de circunstancias, que faz com que
continuamente os acontecimentos voltem a ser eles
mesmos, que esse traco caracteristico do
radiojornalismo esportivo faz com que seus adeptos o
vivenciem como um mundo que em si mesmo encerra
seus principais significados, tomando-o ainda como um
mundo onde o tempo transcorre em continuo retorno e,
de alguma forma, sempre serdo eles mesmos. Em
termos mais objetivos, dificilmente algum
acontecimento externo seria capaz de alterar o mundo
do futebol AM: os jogos, as narracdes, os comentarios e
os resultados continuardo a serem oS mesmos, €,
enquanto o forem, serdo também o conjunto de
referéncia de todos aqueles que o vivem.164

A semelhanca de muitos outros campos - em relacdo aos quais o
radiojornalismo esportivo ou a briga de galos em Bali constituem-se apenas
em exemplos tipicos — o fascinio que os espacos criados por colecionadores e
fas exercem sobre seus membros encontra-se ligado a esta espécie de
suspensdo do tempo e ao encontro da possibilidade de se viver dentro de
uma ordem de acontecimentos estavel e prazerosa. Ao compartilhar os
mesmos conceitos, definicoes, interesses, etc, um grupo de aficionados
encontra justamente uma forma interromper o fluxo do tempo. No caso de
uma colecao, de forma mais evidente que no caso de jogos, sdo reduzidos os
riscos de esgotamento de um tema: por terem no passado sua principal
referéncia, dificilmente poderiam ser encontrados motivos para a
desarticulacao do culto. O encerramento da carreira do idolo, o fim da
producdo de determinado veiculo ou obstaculos de ordem semelhante
normalmente fortalecem ainda mais a devocao que alguns grupos costumam
dedicar a determinado tema ou objeto. 36 anos depois de produzido o ultimo

episodio do seriado “Jornada nas Estrelas” (da chamada “série classica”),

164 RIBEIRO, Fabio Viana. O detalhe do lance: a representacao do futebol no
radiojornalismo esportivo. Belo Horizonte: Faculdade de Filosofia e Ciéncias
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seus fas permanecem tao ou (muito provavelmente) mais entusiasmados que
os primeiros telespectadores do final dos anos 60. Situacao que poderia ser
encontrada em relacdo a ainda tantos outros idolos e tantos outros temas e

objetos.

E possivel suspeitar que o sentido inesgotavel de todas as modalidades de
aficionismo tenha menos relacdo com as caracteristicas objetivas do proprio
tema ou objeto - em funcdo das quais foram um dia produzidos - do que com
os processos utilizados por colecionadores e fas em sua “reinvencao”. Ou
seja, caso as praticas de fas e colecionadores estivessem reduzidas ao
simples consumo de temas e objetos, tal como se encontram definidos no
mercado, os espacos criados em torno dos mais variados géneros de
aficionismo teriam um carater tido efémero quanto o de qualquer outra
mercadoria. Como nao, como tais objetos sdo consumidos dentro de outras
regras de consumo, constantemente reinventadas e atualizadas, constituem
a possibilidade de manutencao de uma ordem que nunca se encerra. Para a
maior parte das pessoas que fumam, o sentido de existéncia de um maco de
cigarros se esgota junto ao ultimo cigarro. No caso de um colecionador, a
atribuicdo de outros sentidos ao mesmo maco — estéticos, historicos, etc —
fara com que o mesmo possa ser continuamente atualizado. Ou mesmo
ainda no caso de um colecionador de fortes apache, que, se por ocasidao da
aquisicao de sua primeira peca na infancia nao imaginava outro sentido que
nao fosse aquele que uma crianca (mesmo muito criativa) costuma atribuir a
um forte apache, podera, em sua nova condi¢cdo de colecionador, atribuir os
mais diversos sentidos as mais diversas pecas, estabelecer relacoes

historicas, de raridade, qualidade, hierarquia, etc.

Tais atitudes encontram-se ligadas ao principio de controle e elaboracdo de
espacos a parte, caracteristica central de toda colecao. Atribuir sentido e
estabelecer um modo correto de agir para toda e qualquer situacao
relacionada a um tema ou objeto reflete o esforco de se obter controle sobre
todo o campo construido. A propria idéia geral de colecao reflete isso, na
medida em que reordena um conjunto de coisas até entdo espalhadas no
cotidiano. Ou ainda, na medida em que redefine esse conjunto de objetos

dentro de critérios, caracteristicas e qualificacoes até entdo desapercebidas.

Humanas da UFMG, 1997. Dissertacao (Mestrado em Sociologia). pp. 102-104.
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Tais caracteristicas sao, desse modo, tdo mais visiveis quanto mais ligadas
ao cotidiano. Aficionados por 6nibus ilustram bem estes casos exatamente
pela presenca de seu objeto de interesse no espaco publico: de modo
semelhante a outros objetos e temas, tais veiculos sado “separados” do
cotidiano, classificados e redefinidos em funcdo de modelos, fabricantes,
empresas que os utilizam, motorizacao, etc. Colecionadores de canivetes, por
sua vez, estabelecerdo critérios minuciosamente detalhados a respeito de
como usar e conservar os mesmos (nao obstante o fato de raramente um
colecionador de canivetes efetivamente usar um canivete em sua funcao

original...):

Lembre-se: cada tipo de lamina tem uma funcao
especifica. Assim, nunca utilize uma lamina como pé de
cabra e nem tampouco tente desparafusar nada com a
ponta de uma lamina de corte. Apés o uso do seu
canivete, passe sempre uma flanela nas partes
metalicas e depois uma fina camada de 6leo para armas
e ferramentas ou silicone. Nunca utilize anti-
ferruginosos como WD-40 e etc devido ao solvente de
grande penetrabilidade desses compostos, que servem
para remover ferrugem e soltar parafusos. Ao lubrificar
a lamina, tome extremo cuidado com as areas do fio e
da ponta. Nao toque desnecessariamente uma lamina.
Evite guardar seu canivete em sua bolsa ou bainha, a
menos que ele esteja sempre em uso diario. Ao guardar
seu canivete por periodo superior a um més, nao deixe
que as partes metalicas fiquem em contato com
materiais naturais (madeira, couros, papel, tecidos de
algodao, etc). Pelo menos uma vez a cada seis meses
verifique cuidadosamente as laminas de seu canivete.
Aproveite a ocasido para engraxar bainhas de couro e
encerar as talas de madeira ou de chifre. Nunca tente
lixar, polir ou esmerilhar seu canivete, quer seja
"custom", antigo ou comercial de qualidade. Deixe isto
para empresas sérias, pois o prejuizo podera ser maior
que o beneficio. Evite manusear seu canivete, mesmo
que de aco inoxidavel, com maos umidas de suor ou
outros elementos quimicos (solventes e etc.), porém se
houver necessidade disso, apos o uso lubrifique-o com
uma mistura de querosene e 6leo na proporcao 4 para
1. E seque-o bem com um papel absorvente e depois o
lubrifique com o 6leo de costume.165

O preciosismo destes procedimentos podera ser encontrado, sem grande

esforco de busca, em outras tantas modalidades de consumo monotematico.

165 Disponivel em  <http://www.canivetes.hpg.ig.com.br/conscanivetes.html>.
Acesso em: 23 fev. 2005
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Mesmo entre grupos nao tdo ocupados na conservacao do proéprio objeto,
como, por exemplo, os aficionados por quadrinhos,!66 ocorre uma atribuicao
de sentido a quase todos os espacos ligados ao proprio objeto. Em contraste
com a frivola indiferenca que o nao aficionado costuma dedicar ao mundo
dos quadrinhos, ao fa do género importara saber detalhes muitas vezes
infinitesimais a respeito de cada edicdo, da editora, da literatura na qual
cada histéria encontra-se baseada e toda sorte de especulacgdes a respeito
dos mais variados aspectos ligados aos seus conteudos. Do ponto de vista de
um aficionado, ndo ha o que nao possa e muitas vezes nao tenha sido
pensado a respeito de determinado tema ou objeto. Num primeiro momento,
literalmente tudo aquilo que possa dizer respeito a filmes de faroeste
interessara a um fa do género; apenas num momento seguinte tomara
posicdo a respeito do valor ou interesse relativo a um filme ou publicacao.
Como um “pescador de pérolas” — e como tantos outros aficionados — sabera
distinguir com exatiddo aquilo que lhe interessa daquilo que ndo possui
valor algum para si. Ou, o que seria dizer o mesmo, aquilo que dentro dos
critérios de classificacdo utilizados por fas de filmes de faroeste possui
grande valor, muitas vezes ndo coincidindo com os critérios da critica
especializada ou publico em geral. Se para estes ultimos, filmes de faroeste
podem, quando muito, serem alguns melhores (ou mais caros, mais
interessantes, etc) que outros, para um fa do género (ou quaisquer outros
aficionados) filmes de faroeste trazem sempre consigo a promessa de

completar o sentido da vida.

Como no conto de Edgar Allan Poe, em que o personagem principal busca
esvaziar o sentido de objetos comuns a custa de fixar obsessivamente sua

atencao sobre os mesmos,!67 fas e colecionadores percorrem caminho inverso

166 Em geral os aficionados por quadrinhos nao costumam, no caso do Brasil,
atribuir importancia muito grande aos aspectos formais desta devocdo. Nos EEUU,
por contraste, ocorre situacdo oposta, sendo dedicado grande esforco na aquisicao
de exemplares raros, por exemplo. Tais nimeros sdo normalmente vendidos dentro
de uma embalagem lacrada de acrilico e acompanhados de seu respectivo certificado
de autenticidade. Uma vez rompido o lacre desta embalagem, praticamente nenhum
valor resta a revista.

167 “Meditar infatigavelmente durante horas seguidas, com a atengdo presa em algum
frivolo desenho sobre a margem ou no texto de um livro; absorver-me, durante a maior
parte de um dia de verdo, na contemplacdo de uma sombra curiosa a cair
obliquamente sobre o tapete ou sobre o assoalho; deixar-me ficar, uma noite inteira, a
observar a chama firme de uma lampada ou as brasas de uma lareira; sonhar o dia
inteiro com o perfume de uma flor; repetir monotonamente alguma palavra comum, até
que o som, devido as repeticées freqtientes, deixasse de me transmitir ao espirito
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(mas nem por isso tdo diferente) na medida em que procuram atribuir o
maximo possivel de sentido ao objeto ou tema eleitos. Nao se trataria,
apenas, daquilo que poderia caracteriza-los como simples especialistas, mas,
principalmente e mais que isso, em agentes empenhados na descoberta de
novos sentidos a serem atribuidos a um mesmo objeto ou tema. Ainda que
freqiientemente um aficionado seja também um especialista a respeito de
determinado assunto, sua abordagem e sua pratica ultrapassam essa
condicdo: além de eventualmente saber tudo a respeito de determinado
grupo de rock, a verdadeira especialidade de um fa sera a de haver percebido
um mundo de sentidos que se ocultavam na musica e no estilo do grupo; de,
ao contrario do personagem de Edgar Allan Poe, haver alcancado a dimensao
revelada do objeto. A estranheza e perplexidade com que muitas vezes as
acoes de fas e colecionadores sao vistas derivam, nesse sentido, nao tanto de
sua grande dedicacdo a um Unico tema ou objeto, mas, aparentemente, do
fato de redefinirem como absolutamente incomuns e essencialmente
relevantes objetos que habitualmente pouca atencao despertam entre os nao

colecionadores.

Ainda que néao se constitua numa caracteristica claramente ostensiva, todos
os géneros de aficionismo trazem consigo ideais de expansionismo e
conversdo. O uso aqui de termos e conceitos (“conversao”, “devotos”,
“eleitos”, “revelacao”, etc) proprios da esfera religiosa ndo se constitui apenas
num empréstimo gratuito de vocabulario. Alguns tantos outros espacos
sociais (o préoprio campo religioso, da militdncia politica, da vida académica,
etc) poderiam ser analisados em termos de suas praticas se encontrarem
muito proximas das praticas de muitos aficionados. Seria o caso de notar
que, ao contrario daquilo que ocorre no campo do “aficionismo puro” (fas e
colecionadores) os ainda mais numerosos espacos do “aficionismo aplicado”
(religiosos, militantes politicos, professores, etc) encontram-se melhor
adaptados ao ambiente social, possuindo a “vantagem” de serem

compreendidos como campo de praticas legitimas e relevantes.

qualquer idéia; perder todo o sentido de movimento ou existéncia fisica por meio de
uma absoluta imobilidade corporal, longa e persistentemente mantida — eis ai algumas
das mais comuns e menos perniciosas fantasias produzidas por um estado das
faculdades mentais que néo era, na verdade, inteiramente sem paralelo, mas que, por
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Sao aparentemente minoritarios os casos de colecionadores e fas nao
inclinados a divulgar suas colecoes. Um mapa do mundo que fosse
construido seguindo seus critérios, demonstraria a divisdo do mesmo entre
crentes e incrédulos; entre aqueles que compreenderam o sentido do objeto
ou tema de interesse e os outros, que ainda ou nunca serdo capazes de
compreendé-lo. Alguns grupos de aficionados - fas de revistas em
quadrinhos, por exemplo - efetivamente se auto-interpretam como
comunidade de iniciados (variando, naturalmente, os termos utilizados para
tanto: “o pessoal que entende de quadrinhos”, “o povo que curte
quadrinhos”, etc), concebendo os outros como aqueles que ainda nao foram
“tocados pela graca”. Como muitos outros espacos de aficionismo, o mundo

se divide entre um “nos e eles”, entre os que créem e 0s que nao créem.

Como também na esfera religiosa, a expansao da fé em determinado objeto
ou tema obedece a critérios definidos pelo proprio grupo. Nem todo “gentio”
encontra-se qualificado para a conversao. Em relacdo a estes nada podera
ser feito. Mais tensas e complexas serdao, por sua vez, as relacdes entre a
comunidade de eleitos e os candidatos a conversdo: sua aptiddo sera
avaliada tanto em funcao da profundidade de seus conhecimentos quanto
pelos riscos de, se muito consistente, ameacar a estrutura hierarquica do
grupo. Conforme ja foi anteriormente observado, colecionadores e fas
carregam consigo uma racionalidade que normalmente nao lhes é associada.
O fato de nao se dedicarem efetivamente a nenhuma “obra missionaria” tem
muitas vezes a ver com a clara percepcdo de sua condicdo minoritaria no
mundo das crencas. Em outros, de forma igualmente racionalizada, com os
riscos representados pela expansao descontrolada da obra. Muitas vezes, e
de forma semelhante aquilo que ocorre em algumas religides, o resultado
esperado das missdes enviadas a outros territorios diz menos respeito a
conversao da populacdao impia que ao fortalecimento da fé daqueles que
foram enviados. Ou seja, mesmo que sejam freqlientes, entre muitos grupos
de aficionados, a construcao de projetos voltados para a divulgacao de seus
respectivos temas (mostras, feiras, encontros, etc), parece ser também

freqiente um proposito de fortalecer a crenca do grupo por meio do contato

certo, desafiava qualquer andlise ou explicacdo.” POE, Edgar Allan. Berenice. In:
Histoérias extraordinarias. Sao Paulo: Abril Cultural, 1978. p. 58.
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“purificador” com aqueles que nao créem. Uma forma de classificacdo que

diz respeito, nesse caso, a separacao de um mundo ideal e outro improprio.
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OS MUITOS MODOS DO CONSUMO DE UMA COISA SO

Realmente, nenhum aborrecimento, nenhum
tédio resiste ao cdustico que se aplica a alma
quando se lhe dd uma mania. Vés todos que
ja nédo podeis beber nisso que, em todos o0s
tempos se denominou a taca do prazer,
tratai de colecionar o que quer que seja (tem-
se colecionado até cartazes!) e em troca
tornareis a achar a barra de ouro da
felicidade.

Honoré de Balzac — O Primo Pons

Um dos tracos mais caracteristicos dos grupos pesquisados refere-se a
presenca simultanea de contetidos afetivos e racionais em suas praticas e no
modo como estes as interpretam. A primeira dessas caracteristicas, menos
surpreendente talvez, diz respeito as motivacoes que ligam personalidades e
objetos eleitos aos sentimentos e afetos de colecionadores e fas. Pela propria
natureza desse tipo de motivacdo, sua existéncia ndo parece se manifestar
de modo tao claro quanto em relacdo aos conteudos mais racionalizados.
Muitas vezes, o sentimento de ver somente ali, no item colecionavel, algo que
nao foi visto em nenhum outro lugar, assume um carater auto-justificavel:
por assim dizer, o “gostar por gostar”. Mesmo que os momentos seguintes
possam ser facilmente explicados dentro de uma clara racionalidade, o
momento inicial, no qual se da a revelacao desse gosto, freqientemente nao
0 €. Se por um lado o iniciado € perfeitamente capaz de explicar e justificar
suas atividades praticas, por outro, raramente é capaz de fazé-lo em termos
de lhes explicar a génese. Possivelmente esse espaco de imponderabilidade
explica em boa medida o porqué de nao haver um tipo caracteristico de
colecionador ou fa: potencialmente qualquer pessoa pode passar a se
interessar por algo ou alguém sem que essa inclinacdo possa ser pré-
determinada fora dos (amplos) limites colocados pelo meio. Ou seja, de haver
maior probabilidade de, em nossa cultura, alguém se tornar fa, por exemplo,
de um grupo de musica brasileira ou americana que de outros grupos da
Guatemala ou da Birmania - pelo simples fato de serem esses os géneros de
musica mais executados no pais ou, do mesmo modo, passar a se interessar

por onibus urbanos e nao por quebra-gelos....
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Apesar de todas as entrevistas terem sido realizadas individualmente, foi
possivel tomar conhecimento, por esse meio, dos vinculos que o entrevistado
mantinha com outros colecionadores ou fas e concluir a inexisténcia de um
tipo geral e caracteristico de aficionado. Ainda que dentro de temas
especificos possa haver tracos comuns e recorrentes entre fas e
colecionadores, 168 parece ser impossivel predizer que fatores predispoéem tais
grupos de individuos a essas praticas de consumo. Elementos como idade,
grau de escolaridade, renda, religido, ocupacao profissional, etc, encontram-
se perfeitamente distribuidos em meio ao aparentemente democratico
mundo dos aficionados. Como Unico elemento destoante do conjunto, o fato
de serem as mulheres tdo raramente encontradas entre colecionadores
apresenta-se como algo, no minimo, intrigante. E possivel suspeitar, como
explicacdo para o caso, da existéncia de uma racionalidade tipicamente
masculina inerente as praticas de colecionismo. Tal racionalidade, menos
nata que adquirida por meio da educacdo e socializacdo, privilegiaria
elementos técnicos, visuais e emulativos, caracteristicamente masculinos e
inerentes a pratica do colecionismo. Em “Ter e manter”, Philipp Blom
explicita um ponto de vista analogo, observando que a grande desproporcao
existente entre colecionadores e colecionadoras teria, em ultima analise,
relacao com a psique dos dois géneros. Considerando a clareza e humor de

sua explicacao, vale a pena expor quase na integra seu raciocinio:

(...) Embora em geral um numero ligeiramente maior de
mulheres se descrevam como colecionadoras, a maioria
daqueles cuja vida é dominada por suas colecoes, que
vivem para elas e sdo dominados por suas exigéncias, €
de homens. (...) Se as mulheres tivessem dominado as
sociedades ocidentais nos ultimos trés mil anos, e
relegado os homens a posicao de uteis, apesar de

168 Marco Antdénio de Almeida observa, por exemplo, uma interessante oposicao
entre dois grupos de aficionados (os fas do seriado “Jornada nas Estrelas” e de
filmes de faroeste, respectivamente): “No caso dos trekkers, parece-me que a relacdo
que se estabelece é com o futuro, com a possibilidade de se visualizar uma sociedade
diferente e novas formas de sociabilidade; os filmes seriam o objetivo da agregagdo
que se estabelece, por serem os ‘portadores’ desses novos valores, disseminados por
produtos culturais ligados a série: livros, diciondrios, palestras, etc. Jda no caso dos
cowboys o ethos do grupo parece gravitar em torno de valores relacionados a
nostalgia, a busca de se remontar uma sociabilidade ludica das matinés que habitam
as meméorias de cada membro do clube. Neste sentido, os filmes, mais que interesse
principal, seriam o pretexto para se estar junto, reconstruindo uma identidade
fundada em rituais que os tempos modernos parecem desprezar.” ALMEIDA, Marco
Antonio. Trekkers e cowboys: algumas consideracoes sobre a recepcao e o
consumo audiovisual dos géneros ficcionais. Recife: INTERCOM, 1998 (texto
digitado). pp. 09-10.
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abrutalhados, servos e amantes ocasionais, nosso
mundo talvez fosse muito mais feliz, mais harmonioso e
mais medieval. A perseguicdo obsessiva de uma idée
fixe que exclui tudo o mais, e os fendémenos
consequUentes do isolamento, da competicao feroz, a
vontade superpoderosa de vencer, um atrofiamento da
empatia, parecem associados a psique masculina. Certo
tipo de mentalidade €& necessario para que alguém
devote sua vida inteira ao desenvolvimento de um
movimento de relégio modificado, um pouco mais exato
e que aglenta ser um pouco mais sacudido. (...) Esse
tipo de mentalidade é necessario, esse isolamento
voluntario e essa busca obsessiva de uma meta, apenas
dessa meta, para prosseguir, alheio as consequiéncias.
(...) O espelho dessa obsessao € a penosa identificacao e
a estrita classificacdo de objetos em hierarquias e
sistemas. As caracteristicas de penuria emocional e a
linguagem do colecionador se sobrepdoem de muitas
maneiras: agarrar-se as proprias emocoes, sufocar,
reter e nao largar.169

E ainda, observando a curiosa relacio do problema com o autismo, em

particular uma de suas variacoes:

Todo o fendémeno de retirar-se para um mundo de
padroes previsiveis, para longe de um ambiente de
complexidades sociais e de conflitantes motivos de
atencao e amor faz pensar em autismo, e, com efeito, a
maioria dos que padecem dessa condicao sdao meninos
e homens. Enquanto o ambito do autismo vai da leve
excentricidade a mais grave incapacidade, um problema
clinico em particular, a sindrome de Asperger, a menos
grave das doencas autisticas, serve para ilustrar a
afirmacao. Esta sindrome se caracteriza por uma
multiplicidade de sintomas: resisténcia a mudanca,
apego a padroes que se repetem, conversa afetada,
mergulho em assuntos misteriosos, como horarios de
meios de transporte, que adquirem grande importancia,
e colecionar séries de objetos sem valor para outros.
Enquanto a forma mais grave de autismo mostra
apenas uma leve tendéncia masculina na distribuicao
dos casos, nos niveis mais altos de habilidade, no lado
mais “normal” e funcional do espectro, a proporcao
pode chegar a 15 para 1. (...)170

Se entre colecionadores ha, de fato, uma desproporcdo tao evidente entre os
dois géneros, o mesmo nao pode ser dito em relacdo aos fa-clubes. Em

alguns casos, em funcao da personalidade escolhida de fas, a participacao

feminina pode ser muito maior. Contudo, € preciso observar uma diferenca

169 BLOM, Phillip. Ter e manter. Rio de Janeiro: Record, 2003. pp. 195-96.
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que talvez explique esse caso, ao se perceber que os dois géneros nao
parecem vivenciar o idolo da mesma forma. As praticas das fas (e também
das colecionadoras) parece estar mais relacionada a fatores, por assim dizer,
externos ao idolo ou objeto colecionado que ao objeto ou idolo em si mesmos.
Se, do ponto de vista do fa de um grupo de rock interessa possuir grande
conhecimento a respeito da técnica, dos contratos, da historia e de uma
infinidade de detalhes e curiosidades a respeito de seus idolos, por sua vez,
uma fa do mesmo grupo estara menos interessada nesses detalhes que na
musica, nas apresentacoes ou na vida dos integrantes como musicos e

pessoas comuns.171

As entrevistas foram realizadas em sua maior parte durante o segundo
semestre do ano de 2003 e segundo semestre de 2004. Caracteristica
comum as mesmas seria o carater hermético do universo de coisas a ser
discutido. O fato das tematicas serem necessariamente especificas (no
sentido de sempre girarem em torno do objeto ou personalidade em questao)
e centrais na vida do entrevistado, tornava necessaria certa preparacao e
aquisicao de conhecimento especializado por parte do entrevistador. De fato,
como foi possivel perceber mais tarde, era, do ponto de vista do entrevistado,
muito relevante o fato do entrevistador conhecer com algum grau de
profundidade o assunto em questdo ou, também aspecto fundamental,
perceber que o mesmo descobrira o que havia de especial e incomum naquilo
que era sua especialidade. O surgimento de uma empatia entre as partes,
tdo necessaria a qualquer entrevista, vinculava-se, assim, a existéncia de
certa cumplicidade entre entrevistador e entrevistado. Ainda que este ideal
possa sofrer grandes variacoes em funcao da personalidade do pesquisador
ou do entrevistado, curiosa e agradavelmente a sensacdo de se estar
discutindo um assunto de interesse mutuo foi constante em todos os
encontros. E preciso lembrar, por um lado, que as entrevistas tratavam do
assunto, por definicido, de maior interesse por parte dos entrevistados. Por
outro, e por conta do preceito antropologico de ver no outro e na diferenca
algo que pode ser tdo cheio de sentido quanto aquilo que nos é familiar, o
resultado sempre foi o de perceber todos os universos pesquisados como

espacos realmente muito interessantes.

170 BLOM, op. cit. pp. 196-197.
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Em maior ou menor grau, a inclinacdo exclusiva a um objeto ou
personalidade confere ao fa ou colecionador certa condicao de desajuste as
expectativas sociais existentes, mesmo em seus circulos de convivio mais
proximos. Se em alguns casos essa espécie de “incompreensdo social” €
explicitamente mencionada e analisada pelo entrevistado, em outros, mesmo
ndo o sendo, sua existéncia pdde ser indiretamente percebida. Em quase
todas as entrevistas realizadas houve referéncia a uma nao aceitacdo ou
incompreensao das praticas do entrevistado por algumas das pessoas de seu
grupo de convivio.!72 Como também muitas vezes essa expectativa tendia a
ser aplicada ao proprio entrevistador, foi também freqlientemente necessario
demonstrar e convencer o entrevistado a respeito do sentido neutro de sua
posicdo e da propria pesquisa. E muito provavel que essa espécie de pratica
monotematica de consumo se apresentasse menos surpreendente caso fosse
considerado que a logica da propria sociedade de consumo nao é a de
consumir um Unico produto ou, muito menos, consumir o passado desse
unico produto. A questao € capaz de também explicar a quase cumplicidade
existente entre os aficionados por determinado tema, reunidos ou néo
através de algum clube ou associacao. Mais interessante talvez que tudo isso
(aspecto que sera discutido adiante) vem a ser, contudo, a redefinicao do
objeto eleito e a construcdo de uma sociabilidade alheia aos “controles”
aparentemente implacaveis de uma sociedade de consumo. A qual como que
afirma a todo momento, por meio da publicidade, dos meios de
comunicacdo, etc, que aquilo de que gosta um colecionador ou (muitas
vezes) um fa,173 ja deixou de ser desejavel como produto de consumo (por

nao ser mais vendido, ndo ter mais utilidade, etc) — e, dai, a necessidade de

171 Agradeco a amiga e professora Liliana de Mendonca Porto, a quem devo a
percepcao dessa diferenca de género no caso de fas.

172 Alguns sites parecem também compartilhar dessa opinido, a julgar pela bem-
humorada chamada de um deles: “Vocé ndo se cansa de contar pra todo mundo como
descobriu o Rush, como eles sdo importantes pra vocé e as loucas histérias em que
vocé se meteu por causa deles?? Se seus amigos, seu pai, sua mde e seu cachorro ja
ndo aglientam mais ouvir vocé contar sempre as mesmas histérias, conte-as pra
gente! Acredite, nés entendemos vocé!” Disponivel em <http://www.t4e.com.br>.
Acesso em: 10 mar. 2005.

173 Coisa pouco comum entre colecionadores, muitos fa-clubes encontram-se
organizados em torno de idolos do presente (grupos musicais recém-formados, etc).
A tendéncia, contudo, € de que esses grupos se consolidem e adquiram um carater
efetivo de fa-clube com o passar do tempo ou, mais exatamente dizendo, a partir do
momento em que a “quantidade” de passado for suficiente para garantir ao grupo e
ao idolo uma existéncia estavel e segura.
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realizacdo de diversos tipos de culto, nos quais esse gosto nao autorizado é

reafirmado e atualizado pela forca do grupo.

Se a escolha do objeto ou personalidade que passara a ser o centro das
praticas do fa ou colecionador possui um carater quase que revelatorio,
todos os momentos posteriores a essa primeira escolha apresentam a
possibilidade de serem explicados dentro de certa racionalidade, dentro da
qual para cada acdo — por mais extravagante que possa parecer aos nao-
iniciados — existe um porqué e um como. Nesse sentido e como explicacao
recorrente e justificadora, sera sempre destacado o carater extraordinario do
objeto ou personalidade escolhidos. Argumentos relativos a exceléncia,
pioneirismo, singularidade, perfeicao, beleza, etc, dos mesmos serao listados
e explicados como justificativa do fato de serem eles, e nenhum outro, os
objetos e personalidades escolhidos como tema de uma colecao ou

organizacao de um fa-clube.

Curiosamente, naquilo que se refere as diversas explicacoes a respeito do
porqué da escolha daquele objeto ou daquela personalidade, as entrevistas
terminaram por revelar aspectos muito distintos daqueles pelos quais, por
exemplo, a investigacdo jornalistica foi capaz de imprimir a colecionadores e
fas um alto grau de popularidade. Os meios de comunicacdo de massa em
geral sempre destacaram, antes de qualquer outro aspecto, o carater
excéntrico e pitoresco das praticas de colecionadores e fas. Possivelmente
essa interpretacao seja tao recorrente pelo fato de que o incomum e o
inusitado sempre foram objeto de curiosidade publica; assim como também
pelo carater mercantilizado do meio jornalistico, que, nessa forma, tende a
produzir noticia antes de mais nada como servico a ser consumido (e,
portanto, o quanto mais adequado possivel a expectativa de um publico

consumidor-leitor).

Tanto quanto a propria noticia, a sociedade de consumo se notabiliza por
seu carater efémero, fortemente centrado no tempo presente ou em qualquer

outro que tome este como referéncia.l’4 Por seu turno, o consumo de fas e

174 Nao raro o lancamento de algum produto € feito de modo a lhe associar os
valores, a calma, a qualidade do passado ou, de modo semelhante, a precisao,
autonomia e conforto associados ao futuro. Tais “liberdades criativas” da

148



colecionadores opera numa logica que € diametralmente oposta a esta, na
medida em que busca, justamente, parar o tempo e reter a singularidade
daquilo que foi destacado em meio a uma constelacdo de outros objetos e
personalidades. Do ponto de vista de um colecionador, o acumulo de pecas e
informacoes relativas a determinado objeto tem a ver com um conhecimento
muito especifico (e, naturalmente, apaixonado) a respeito do mesmo.!75 Um
dos entrevistados, cuja colecao de jipes americanos da marca Willys, modelo
1951, chegou a contar dezesseis veiculos, descrevendo os motivos dessa
escolha observou, em principio, a superioridade técnica do “modelo 51”
sobre outros veiculos similares, a préopria singularidade de um jipe sobre
outros carros, sua mecanica peculiar, etc. Naturalmente que essa descricao
racionalizada das caracteristicas que fazem do veiculo em questao algo
excepcional se distingue da quase insondavel duvida a respeito do porqué,
por exemplo, da propria escolha do modelo como objeto a ser colecionado; ou
mesmo do porqué de dezesseis exemplares (considerando ai as Obvias
dificuldades de manutencao e guarda dos veiculos, entre outras). De forma
mais evidente, os aficionados por oOnibus ilustram bem o carater
racionalizado de informacdes que poderiam ser tomadas como apenas
pitorescas. Apesar de também serem apreciadas questdoes de natureza
estética (design dos modelos, padroes de pintura das empresas, etc), as
discussoes durante o encontro!7¢ possuiam um carater predominantemente
técnico, que iam desde quais modelos e veiculos estavam ou néao circulando
pelo sistema de transporte metropolitano de Curitiba, até vantagens e

desvantagens de determinado tipo de chassi e carroceria.

Considerar os universos selecionados por fas e colecionadores nao como
espacos do pitoresco e do exético, mas enquanto campos de conhecimento

especifico, resulta no encontro de conclusdes inesperadas. Via de regra seus

publicidade nao alteram, contudo, o fato de que em um e outro caso, o presente se
mantém como Unica alternativa para que passado e futuro possam ser consumidos.
175 Algo que, alias, guarda semelhancas com aquilo que € feito num departamento de
uma universidade ou mesmo numa fabrica — com a diferenca que uma outra
racionalidade encontra-se ai presente. Se, do ponto de vista de uma fabrica ou de
uma instituicdo académica a idéia € a de que todos os seus elementos materiais e
humanos se dediquem a um uUnico propésito, do ponto de vista de um grupo de
aficionados a idéia é a de, eles mesmos, se dedicarem espontaneamente a um Unico
fim (ainda que inexista uma instituicao que lhes coordene esse movimento.

176 | preciso lembrar que, além da entrevista, o pesquisador péde participar de um
encontro onde se reuniram mais de dezessete colecionadores do Omnibus do Brasil.
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membros acumulam um volume consideravel de informacoes a respeito de
seus respectivos temas; freqlientemente maior, mais preciso e qualificado
que aquele disponivel em sua forma comercial ou produzido por alguma
instituicao. Tais grupos produzem um “etnoconhecimento” a respeito de
assuntos cujos proprios produtores e fabricantes muitas vezes desconhecem
ou simplesmente ndo consideram relevante utilizar ou disponibilizar ao
publico. E esse o caso de alguns produtos ou mesmo artistas, cuja
publicidade é ou foi minima e que, no entanto, possuem legides de fas e
entusiastas.!77 Muitos automoveis poderiam se enquadrar nessa categoria
(inclusive o aqui ja mencionado jipe Willys, modelo 1951). O caso dos
“colecionadores” de onibus é também emblematico por conta do grande
entusiasmo e interesse que demonstram por um servico aparentemente tao
prosaico, impessoal e compulsorio quanto o fornecimento de agua ou energia
elétrica; cuja paixdo nao estaria sujeita, por exemplo, a influéncia de
qualquer campanha publicitaria ou outro meio de incentivo ao seu consumo.
Nao obstante isso, e até mesmo superando o desinteresse das empresas e
fabricantes em lhes fornecer informacdes a respeito dos veiculos, o interesse
dos “busoblogos”!’® permanece sendo altissimo. Em casos cuja personalidade
em questao teve ampla exposicao nos meios de comunicacao — por exemplo,
Elvis Presley — os mesmos principios permanecem presentes, ao se perceber
o entendimento e conhecimento “a mais” produzido pelos fas. Nesse caso,
assim como no caso de muitos outros, o conhecimento acumulado e de
algum modo disponibilizado pelos fas ultrapassa em muito aquilo que
regularmente vem a publico através dos meios de comunicacdo ou por meio

dos proprios produtores.

A idéia de fas histéricos e ensandecidos, repetidamente exibida pelos meios
de comunicacao de massa, contrasta em muito com as caracteristicas de

calculo e equilibrio demonstradas por cada um dos entrevistados. Por mais

Sendo possivel, portanto, observar as intmeras informacdes trocadas entre os
membros do clube, além de conversar informalmente com varios deles.

177 Alguns casos chegam, é verdade, proximo disso. Apesar de muito conhecido e
prestigiado no cenario do chamado “rock alternativo”, o grupo americano Fugazi
possui uma postura no minimo curiosa em relacdo a industria fonografica: fundado
por Ian MacKaye em 1987, seus integrantes ndo dao entrevistas ou aceitam
aparecer em grandes veiculos de comunicacdo, exigem que os ingressos de seus
shows custem nao mais que U$5,00, que os CDs sejam vendidos por no maximo
U$10,00, etc.
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exotico e pitoresco que seja o item colecionado - filmes de faroeste, 6nibus
urbanos, canivetes, etc — a explicacdo e descricdo de cada um desses
universos apresenta uma notavel “coeréncia interna”. Talvez mesmo pelo fato
de ser esta uma modalidade altamente consciente de consumo,!79 onde, ao
contrario das formas convencionais de compra, interessa ao colecionador
mais que tudo pensar, calcular, descobrir meios, etc, para, finalmente,
adquirir uma nova peca. Um fa ou colecionador se apresenta antes de mais
nada como um eximio investigador e estrategista. Mesmo nos casos em que
se disponha a gastar uma soma elevada de dinheiro na aquisicao de uma
Unica peca, € muitissimo provavel que s6 o faca se estiver plenamente
convencido a respeito da natureza da mesma e do valor que por ela estara
pagando. Procedimento, alias, muito distinto daquele que ordinariamente
caracteriza o comportamento de consumidores em um supermercado ou
dentro de um shopping center, por exemplo. Paradoxalmente, e ndo obstante
a caracteristica passionalidade que marca sua pratica, as aquisicoes de um
colecionador ou de um fa parecem ser sempre pautadas por uma nocao
muito precisa a respeito do objeto em questdao. Nao talvez por acaso, a
grande maioria dos entrevistados possuia um estilo de vida e consumo que
dificilmente poderia ser classificado de perdulario. A causa disso estaria
talvez relacionada tanto a um agucado senso de dispéndio, adquirido com a
experiéncia de colecionador, quanto pelo propoésito de, economizando em
areas convencionais de consumo, tornar possivel maiores gastos com os

proprios objetos de colecao.

Essa racionalidade economica pdde ser observada nas descricoes feitas por
varios dos entrevistados, particularmente no momento em que explicam o
modus operandi utilizado na aquisicdo de novos itens. Longe de produzir
uma busca cega e desesperada ao primeiro indicio de ser aquele um bem
qualificado, o interesse na aquisicao de um objeto legitimo passa por um
meticuloso processo de avaliacdo, no qual a compra propriamente dita é
apenas um (altimo e decisivo) detalhe. Muitas vezes o colecionador tentara
dissimular seu proprio interesse pela peca, tentara avaliar sua

autenticidade, qual possibilidade de restauro ou utilizacdo futura como

178 O termo “busoblogo” (e, em alguns casos, “colecionistas de material sobre 6nibus”)
€ utilizado pelos proprios membros do clube para fins de auto referéncia.

179 Nao sendo possivel ignorar, porém, o inseparavel contetido passional que se
encontra associado as praticas de fas e colecionadores.
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objeto de troca com outros colecionadores; detalhes infinitesimais que
poderiam, sob seu olhar de perito, aumentar ou diminuir seu valor, etc.
Dotado de uma espécie de memoria especifica, na qual se encontram
armazenadas informacdes a respeito de onde, como, com quem ou de que
modo as pecas que lhe interessam poderiam ser obtidas, a personalidade e o
temperamento de cada colecionador podera fazer com que tais
procedimentos assumam formas menos habituais. Entrar para determinada
religido com o intuito exclusivo de se aproximar do proprietario de um
veiculo colecionavel ou promover uma campanha publica com a finalidade
de trazer o idolo a proépria cidade estdao entre esses aparentes exageros.
Procedimentos menos extravagantes sdo, no entanto, bem mais comuns.
Descrevendo os principios que orientavam as buscas de seu personagem,

Balzac indica esse traco de plena racionalidade comum aos colecionadores:

Finalmente, encontrou nos prazeres de colecionador tdo
intensas compensacdoes ao malogro da gléria que, se
tivesse de escolher entre a posse de suas curiosidades e
o nome de Rossini — acreditareis? — Pons teria optado
por seu querido museu. O velho musico praticava o
axioma de Chenavard, o erudito colecionador de
gravuras preciosas, que pretendia que so6 se pode sentir
prazer em contemplar um Ruysdaél, um Hobbema, um
Holbein, um Rafael, um Murillo, um Greuze, um
Sebastiano del Piombo, um Giorgine, um Albert Duhrer,
quando o quadro ndo custou mais de cinquenta
francos. Pons nao admitia aquisicdo acima de cem
francos; e, para que pagasse cinquenta francos por um
objeto, era necessario que valesse trés mil. A mais bela
coisa do mundo, desde que custasse trezentos francos,
deixava de existir para ele. Raras haviam sido as
ocasioes; mas ele possuia os trés elementos do éxito: as
pernas do cervo, o tempo dos vagabundos e a paciéncia
do israelita.180

Contrapostos a outros universos da vida cotidiana - aos mundos de
consumo cotidiano, por exemplo — os espacos dentro dos quais atuam
colecionadores e fas se distinguem pelo uso, por assim dizer, de uma outra
medida de tempo. No mundo do consumo convencional, no qual bens e
servicos circulam sob a forma mercadoria, em larga medida por forca dessa
condicdo, a imensa maioria das coisas tende a adquirir um sentido efémero

de existéncia e circulacao, haja vista a necessidade de serem o quanto antes

180 BALZAC, Honoré de. O primo Pons. In: A comédia humana - volume X. Rio de
Janeiro: Globo, 1990. p. 426.
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substituidas por novas mercadorias. Sintomaticamente, a imensa maioria
das campanhas publicitarias enfatizam o novo e aquilo que ira substituir o
que ja deixou de ser atual. Mesmo nos casos em que estéticas classicas e
antigos ideais sao invocados, ha sempre implicita a “garantia” de que apenas
agora, nas atuais condicodes (de compra, de estilo, de despojamento, etc) faz
sentido adquirir parte de um passado que, agora, esta na moda, etc. Se ai
predomina de modo implacavel a logica do efémero e do descartavel, no
mundo dos objetos colecionaveis, inversamente, busca-se incessantemente
formas de se deter o avanco do tempo. Parte do esforco do colecionador
estara voltado para conservar, da melhor maneira possivel, as caracteristicas
originais dos objetos de sua colecao. Nao parece estranho, portanto, que,
entre os entrevistados, uma das caracteristicas mais desejaveis de um objeto
seja a de nao uso, capaz de conferir ao mesmo um grau de originalidade que
esteja o mais proximo possivel do tempo em que ainda era vendido. Busca-se
assim, menos que um consumo do objeto, sua conservacido fisica e

perpetuacao no tempo.

No caso de fas, aspecto que também se reflete na figura do idolo, o tempo
presente sO comporta sentido na medida em que se assemelha
convincentemente ao passado. Ou seja, mesmo nos casos em que o idolo
ainda se apresente publicamente como tal, a referéncia em torno da qual
gira o culto celebrado pelos fas € a do tempo primordial, no qual suas
caracteristicas extraordinarias foram reveladas ao mundo. Nesse sentido, o
termo “ainda” é fartamente utilizado pelos fas de antigos idolos como
evidéncia e justificativa: “ela ainda € muito bonita”, “eles fazem questdo de
ainda tocar os primeiros sucessos”, “mesmo que ja nado facam tanto sucesso

aqui, ainda sao muito conhecidos e vendem muito na Europa”, etc.

E muito significativa a percepcdo, no texto de Balzac,!8! de um traco que
pode ser observado ao longo das varias entrevistas realizadas. Ao descrever a
troca feita pelo velho Pons, deixando de lado suas ambicdées de musico em
lugar de sua colecao de antigiiidades, o autor ja revela uma caracteristica
basica da psicologia dos colecionadores em geral, que, de algum modo,

parece exercer uma funcado compensatoéria entre os mesmos. Ou seja, se na

181 Para escrever “O primo Pons” Balzac se valeu de certo conhecimento de causa,
uma vez ter sido ele proprio um colecionador de antigtiidades.
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vida cotidiana — no mundo das coisas “nao extraordinarias” do trabalho, da
familia, dos estudos, etc — sdao muitos e variados os obstaculos colocados
diante de nossa vontade e de nossos desejos, no mundo escolhido por cada
colecionador ou fa — por definichio um mundo extraordinario — poucos sao
esses impedimentos. A satisfacio maxima nesses mundos peculiares de
consumo tem a ver com “simplesmente” encontrar um outro item do mesmo
conjunto conhecido de coisas, condicionando o “encontro da felicidade” a um
universo cujo controle €& razoavelmente possivel; muito diversamente,
inclusive, do que ocorre no mundo convencional, no qual o lancamento
incessante de novos produtos suscita o surgimento de desejos de consumo e
satisfacdo que nao estdo sob controle do consumidor (ndo por acaso, as
colecoes geralmente tém a ver com as possibilidades de compra de cada
colecionador). Philipp Blom, comentando a tensdao entre ordem e desordem,
presente na idéia de colecdo e observada por Walter Benjamin chegara a

conclusao semelhante:

A sutil dialética da ordem suspensa sobre um mar de
caos que Benjamin diagnosticou em todas as colecdes
parece especialmente valida no caso das bibliotecas. Os
diferentes tamanhos, cores, texturas e tipos de letra
nas lombadas e capas que povoam as prateleiras e
mesas sempre introduzem uma sugestao de desordem e
desintegracao na estante mais ordenada (...) A mente
que controla esse quase caos, ajudada, talvez, por um
catalogo, é senhora do universo. E também essa coisa
perigosissima: um eremita satisfeito. Cercado por
reinos e povos imaginarios, por épocas e riquezas que
s6 se entregam aos olhos do leitor, o amante de livros
nao deseja companhia alguma, ndo busca nenhuma
aprovacdo do mundo exterior. Sua felicidade néao
precisa de nada, exceto a solidao na qual mergulhar e
esquecer-se de si mesmo, para emergir em outros
mundos e com nova presenca de espirito.182

O classico “Bonequinha de luxo”,18 com roteiro baseado num conto de
Truman Capote, parece ter também alcancado essa dimensao através da
personagem principal, interpretada por Audrey Hepburn. Fascinada pela
joalheria Tiffany, Holly Golightly comenta: “naquele lugar trangtiilo e

sofisticado nada de mal pode acontecer. Se eu encontrasse um lugar em que

me sentisse como na Tiffany, entdo...” Como em muitos outros momentos, o

182 BLOM, op. cit., p. 239.
183 Bonequinha de luxo. Direcao de Blake Edwards. Sdo Paulo: Paramount Home
Entertainment, s/d. 114 min., color., legendado.
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cinema (sintomaticamente melhor que a literatura) conseguiu alcancar uma
dimensao do consumo normalmente ausente na sociologia. O lirismo da
personagem, encantada com o brilho material de uma grande cidade
americana, sugere outras dimensdes para o consumo, distante de suas
evidentes caracteristicas economicas. Aos seus olhos, um mundo tao
sedutoramente artificial e frivolo quanto suficiente para ser vivido apenas

por aquilo que melancolicamente oferece e sugere.

A nocao largamente difundida de colecionadores e fas como individuos
compulsivos e incapazes de avaliar o “sentido razoavel” das coisas encontra-
se talvez longe de ser verdadeira. O consumo de colecionadores e fas possui
caracteristicas muito nitidas de calculo e intencionalidade. Em cada uma de
suas especialidades, todo aficionado demonstra ser um eximio conhecedor
de cada objeto ou personalidade. Como especialista, capaz de extrair de um
imenso universo de bens e idéias produzidas incessantemente pela
sociedade de consumo, aquilo que, especificamente e sob sua avaliacdo,

poderia “fazer sentido”.

Efetivamente, em maior ou menor grau, todo colecionador ou fa demonstra
possuir um conhecimento a respeito de seus temas que em muito se
distingue e ultrapassa as informacoes comerciais disponiveis a respeito dos
mesmos. Mesmo que os objetos ou personalidades eleitas tenham na
producdo em escala ou na industria cultural sua origem enquanto
mercadoria, seus aficionados geralmente dominam um conjunto de
informacoes e um modo de pensar a seu respeito que, muitas vezes, pouco
tem a ver com essa primeira versdao. Um aficionado por filmes de faroeste
analisara este género cinematografico de um modo que, mesmo sofrendo
influéncia da critica convencional, em muito a ultrapassa, valendo-se para
isso de outras perspectivas, outra linguagem e outro entendimento a respeito
do assunto. Dentro desta visdo particular do género, pouco importa a
(enorme) distancia que muitas vezes separa o filme do contexto historico em
que se baseou, o julgamento da critica especializada a respeito da
competéncia técnica de alguns atores e diretores, a recorréncia de
argumentos ou mesmo (no caso especifico do género western) as

freqiientemente improvaveis situacoes contidas no roteiro.
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No caso dos participantes do 7° Encontro de Colecionadores do Omnibus, 184
ha quase que uma reinvencao do tema transporte rodoviario de passageiros.
Além de entrevistas formais, foi possivel participar normalmente do encontro
na condicao de interessado sobre o assunto!85 e perceber que o tema onibus,
por mais arido que possa ser imaginado, encontrava-se longe de ser assim
considerado pelos mais de dezesseis busélogos que la se encontravam
reunidos. Além de um certo hermetismo linguistico provocado pela
abundante mencao a numeros, séries, modelos, linhas, anos de operacao,
etc, a reconstrucdo do tema ocorre também em funcdo das diversas
abordagens que o clube comporta. Se para um nao busoélogo o interesse pelo
assunto se liga tdo somente ao seu uso imediato (ou seja, quando muito, se
o onibus utilizado é confortavel, silencioso e rapido), para um aficionado séao
diversos os ramos de interesse abertos pela “busologia”. Alguns membros se
interessavam apenas por onibus rodoviarios, enquanto outros apenas pelo
transporte urbano; outros tinham nos o6nibus da Viacdo Cometa Ltda (os
conhecidos modelos de dois eixos, nas cores azul e prata) seu objeto de

maior devocao, etc.

Em todas essas variacdes era, contudo, evidente a autonomia do interesse
do grupo; maior ainda caso seja considerada a virtual inexisténcia de
qualquer cobertura do assunto pelos meios de comunicacdo de massa ou
mesmo em outros espacos. Indagado a esse respeito, um dos membros do
Omnibus do Brasil revelou ser praticamente inexistente o interesse das
empresas de 6nibus e principalmente das empresas que fabricam carrocerias
em trocar informacées com o clube ou simplesmente estabelecer com o

mesmo um canal de comunicacao privilegiado.

Excluidos os casos de colecionadores e fa-clubes que terminaram por se
transformar em empresas, o conhecimento especifico dominado por fas e

colecionadores apresenta um relevante significado na medida em que se

184 Encontro que ocorreu em Curitiba, no dia 20 de setembro de 2003.

185 O termo “interessado”, alias, ndo comportou nenhuma dissimulacdo: uma das
caracteristicas mais surpreendentes do conjunto das entrevistas foi a de, talvez pelo
modo como cada um dos temas era abordado pelos entrevistados, tudo terminar se
mostrando, efetivamente, muito interessante aos olhos do pesquisador (tanto em
termos profissionais quanto pessoais). A serenidade e profissionalismo dos membros

156



constitui num conhecimento nao-institucionalizado e situado a margem das
formas usuais de troca e circulacdo. Exatamente por ser um conhecimento
acumulado a margem de qualquer instituicdo e destituido de propésitos
comerciais, seu acesso e divulgacdo a outras esferas da vida social sera
geralmente feito de modo alternativo e artesanal. Em larga medida por esse
motivo, seria igualmente dificil obter com alguma seguranca um
mapeamento quantitativo de grupos, individuos, tematicas, etc, de fas e

colecionadores.

Contudo, essa espécie de etnoconhecimento, elaborado por colecionadores e
fas e contraposto as formas convencionais de conhecimento e informacao
produzidos em outros espacos da sociedade (quase que necessariamente
produzidos em alguma instituicdo ou orientados em funcao do mercado)
passa a ocupar progressivamente maiores espacos na internet (onde a
relacdo entre custo e divulgacdo lhes é bastante favoravel) e, por
conseqliéncia indireta, em outros meios de comunicacdo. Varios
entrevistados revelaram perceber um aumento significativo de intercambio
entre colecionadores de um mesmo tema em funcdo da popularizacdo do
acesso a internet. Dos quinze entrevistados, dez possuiam home-pages ou
participavam de algum grupo de discussao eletronica. Sintomaticamente os
cinco outros que nao se enquadravam nessa situacdo eram também
entrevistados cuja idade ultrapassava os 45 anos. Mesmo no caso destes,
trés revelaram buscar informacdoes com alguma freqiiéncia na rede de
computadores (mesmo ndo participando de algum grupo de discussao ou

possuindo uma home-page).

Mesmo sendo prematura qualquer avaliacdo nesse sentido, € possivel supor
que tais facilidades de intercambio e divulgacdo das tematicas dominadas
por fas e colecionadores venha, futuramente, também alterar a propria
natureza desses grupos. Indagado a respeito de qual o efeito da internet
sobre a divulgacdo do clube entre outros aficionados, o presidente do
Omnibus do Brasil observou ter sido enorme o crescimento do grupo e dos

contatos desde entao, ressalvando, porém, que os melhores contatos ainda

do clube produziu certo contraste com o rétulo de excéntricos e fanaticos, como
freqientemente sdo definidos pelos meios de comunicacao.
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eram os feitos por correspondéncia convencional em forma de cartalsé
(inicialmente os aficionados por 6nibus tendiam a se conhecer em secoes de

cartas de revistas especializadas).

Uma das hipoteses de trabalho da pesquisa concebia fas e colecionadores
enquanto consumidores totais. Ou seja, enquanto consumidores
convencionais tenderiam a consumir dentro de um interesse meédio
determinados produtos e servicos, colecionadores e fas, situados num ponto
particular da escala de consumo, se inclinariam a consumir tudo o que
dissesse respeito a determinados objetos ou personalidades. Nesses termos,
ambos os grupos poderiam ser tomados como um desenvolvimento limite do
principio geral da sociedade de consumo; o de consumir, se possivel, tudo o
que viesse a ser disponibilizado pelo mercado. A realizacdo das entrevistas
demonstrou contudo que, embora o consumo de fas e colecionadores possa
ser caracterizado como total no sentido de possuir um interesse exclusivo,

comportaria também variados niveis de autonomia.

A idéia do consumo monotematico de colecionadores e fas como sendo uma
espécie de compulsdao desprovida de qualquer calculo e medida veio a se
mostrar completamente irreal em funcado das entrevistas e trabalho de
campo. O consumo desses estaria melhor definido num sentido oposto, dado
o carater meticuloso, calculado, intencionado e estratégico que normalmente
define suas acbdes. Melhor que qualquer consumidor convencional, um
colecionador ou fa sabe exatamente o que procura, onde seria possivel
encontrar, em que condi¢oes, de que modo adquirir, por que preco, etc.
Muitas vezes, e conforme ja observado, a compra propriamente dita de um
item colecionavel vem a ser apenas um detalhe dentro de uma série de
circunstancias e condicoes que envolvem a pratica de um colecionador. Num
sentido semelhante, entre os proprios colecionadores e fas parece se
desenvolver uma sociabilidade bastante distinta daquela existente, por
exemplo, entre consumidores que costumam freqlientar as lojas de um
shopping center. Ao contrario desses Ultimos, a existéncia, naqueles espacos,

de um conjunto de praticas intencionadas e conscientes, de um

186 A afirmacdo pode ser considerada nostalgica e saudosista. E preciso notar,
porém, que a home-page do Omnibus do Brasil, espantosamente rica em
informacdes, reserva pouco espaco ao passado do sistema de transporte rodoviario
de passageiros.
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reconhecimento mutuo através de “codigos tacitos de conduta”, de valores e

hierarquias estabelecidos pelo proprio grupo, etc.

Um dos elementos mais significativos das entrevistas realizadas encontrou-
se relacionado com a reinterpretacdo de um consumo que, originalmente
pensado como descartavel pela industria, vem a ser transformado por
colecionadores e fias em elementos de uma logica muito diversa. De modo
freqientemente explicito e consciente, todos os depoimentos apresentaram-
se muito claros a esse respeito. O primeiro entrevistado, diretor de arte de
uma agéncia de publicidade e fa do grupo sueco Roxette,187 atribui pouca
importancia ao fato das musicas do grupo (que ainda existe e mantém
carreira de sucesso na Europa) nao serem mais executadas nas radios
brasileiras e até do mesmo ser considerado por muitos como extinto. Tanto
quanto ele, outros muitos fas se reunem regularmente em foruns de
discussao eletronica para conversar sobre o grupo ou mesmo, e
eventualmente “ao vivo”, em alguma cidade escolhida com antecedéncia

pelos proprios participantes.

Em alguns casos, o gosto dos fas pelo grupo se antecede a iniciativas que
normalmente ficariam por conta da gravadora. Por ocasido do lancamento de
um dos ultimos CDs do grupo, um fa de Mossoro, no Rio Grande do Norte,
chegou a imprimir cartazes e distribuir folhetos para efeito de maior
divulgacao do trabalho. Para um dos entrevistados, colecionador e fa de
filmes de faroeste, nao seria relevante a (muito freqiiente) distancia existente
entre o roteiro de seus filmes preferidos e seu correspondente histérico:
como o proprio observa, “bem mais importante que a historia é a realidade
do filme”. Em relacdo a légica interna do género, declara ser um observador
detalhista, percebendo e recolhendo detalhes “técnicos” dos filmes que
normalmente nao seriam observados por outros cinéfilos. No caso das HQ de

faroeste (cujo titulo mais conhecido seria “Tex”188), das quais também se

187 O grupo sueco Roxette é formado por Per Gessle e Marie Fredriksson. Seu
primeiro disco (“Pearls of passion”) foi lancado em 1986. No Brasil a dupla ficou
conhecida a partir de seu segundo trabalho (“Look sharp!”), lancado em 1988. O
nome “Roxette” deriva de uma musica homoénima do grupo inglés Dr. Feelgood.

188 A HQ italiana “Tex” foi publicada no Brasil pela primeira vez em 1971, pela
Editora Vecchi. Apesar das quatro mudancas de editora, sua circulacdo nunca
chegou a ser interrompida. Em 1983 o titulo passaria a ser publicado pela Editora
Rio Grafica e em 1987 pela Editora Globo. Atualmente “Tex” € publicada pela
Editora Mythos.
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constitui em aficionado, sua atividade de observacdo lhe permite notar
diferencas que correspondem as diversas fases do titulo no Brasil, diferencas

de linguagem entre as mesmas, eventuais falhas nos desenhos e roteiro, etc.

Para um dos fas do grupo canadense Rush, a (longa) histéria da banda
segue independente de sua cobertura nos meios de comunicacao. Dentre os
motivos que o levaram a acompanhar tdao de perto a carreira dos trés
musicos (na recente excursao que o grupo fez ao Brasil, o entrevistado foi
recepciona-los pessoalmente num aeroporto de Sao Paulo) listam motivos
nao tao obvios ou freqientes na grande imprensa, inclusive pelo fato do
grupo nunca ter sido tdo divulgado por grande parte dos meios de
comunicacao. Seu interesse pelo grupo teria ultrapassado antigos gostos por
outros géneros e grupos para, em determinado momento, perceber uma
enorme superioridade na musica do grupo canadense. Tal motivacao, que o
levou a estudar bateria na Universidade Livre de Musica Tom Jobim, se
baseia numa grande admiracdo que vai da competéncia técnica dos trés
musicos a trajetoria de vida de cada um. Outro entrevistado, fa e também
cover do idolo pop Elvis Presley, descreve a carreira do cantor dentro de uma
légica que pouco se assemelha as versdes mais conhecidas a respeito da vida
do mesmo, enfatizando os aspectos humanos do idolo ao lado de seu
incomum talento musical e artistico. Nao obstante seu 6bvio proposito de ser
o mais fiel possivel em relacao a Elvis, a descricao dos motivos pelos quais
comecou a se interessar por ele, quando decidiu viver de seu talento e
semelhanca com o idolo, etc, obedece a um projeto e interpretacdo bastante
proprios. Apesar de sua grande semelhanca fisica com Elvis Presley e do
profissionalismo de suas apresentacoes (dentre todos os entrevistados, € o
Unico que vive profissionalmente de sua condicdo de fa — ou, exatamente
dizendo, como cover) ndo vé nenhuma possibilidade de vir um dia a gravar

um CD com musicas do cantor, por considera-lo inimitavel.

Caso mais emblematico dentre as entrevistas, os membros do Omnibus do
Brasil desenvolveram, de modo autonomo e a margem dos fabricantes e
empresas do setor, um clube cuja tematica se distingue até mesmo em
relacdo a outros clubes de colecionadores e fas. Além do (aparentemente)
inusitado interesse por transporte rodoviario de passageiros, se destaca o

fato de que a curiosidade dos participantes do clube pouco tinha a ver com
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qualquer publicacao, geral ou especializada, ou mesmo (em raros casos) com
familiares que tivessem trabalhado em alguma empresa do setor. E,
igualmente curioso, a fruicao desse gosto também pouco se relacionava com
a condicdo de usuarios convencionais dos servi¢cos de transporte rodoviarios.
Ou seja, tratando-se de um interesse e de um gosto que, dentro dos limites
definidos pelos participantes, pouco tinha a ver com os fins objetivos e em

funcao dos quais o sistema funcionava.

KRKX

Krzysztof Pomian definira a idéia de colecao como sendo primordialmente
uma relacdo entre o visivel e o invisivel. Referindo-se as remotas origens das
mais antigas colecoes — objetos que compunham tesouros de reis e principes,
por exemplo — o autor nota que os mesmos cumpriam o papel de assegurar a
comunicacdo entre um mundo que podia ser visto e outro cuja existéncia
ndo permitia um acesso direto. Objetos mantidos fora do circuito das
atividades economicas, como mobiliario funerario, objetos a serem oferecidos
em sacrificio, etc, permitiriam a ligacdo entre o mundo dos vivos e o dos
mortos, entre homens e deuses, etc. Tais objetos sao classificados por
Pomian como semiodforos, em funcao de seu significado e, ao mesmo tempo,

por estarem destituidos de qualquer utilidade.

Quer se aceite ou nao esta assimilacdo da tecnicidade
ao fato zoologico, resta todavia o fato de que a mudanca
que se produz no Paleolitico superior deve ser
considerada fundamental. Com efeito, a vida material
dos homens estava até entdo, toda ela, fechada ao
visivel. A Unica relacdo com o invisivel era mantida
através da linguagem; eventualmente através dos
rituais funerarios, e talvez também de outros que nao
deixaram tracos. As duas esferas, a do visivel e a do
invisivel, permaneciam assim lado a lado, nao se
interpenetravam. Ora, a partir do Paleolitico superior, o
invisivel encontra-se, por assim dizer, projetado no
visivel, pois desde entdo ele esta representado no
proprio interior deste por uma categoria especifica de
objetos: as curiosidades naturais e também tudo aquilo
que se produz de pintado, esculpido, talhado,
modelado, bordado, decorado... De um lado estdo as
coisas, o0s objetos tteis, tais como podem ser
consumidos ou servir para obter bens de subsisténcia,
ou transformar matérias brutas de modo a torna-las
consumiveis, ou ainda proteger contra as variacoes do
ambiente. Todos estes objetos sdo manipulados e todos
exercem ou sofrem modificacoes fisicas visiveis:
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consomem-se. De um outro lado estdao os semidforos,
objetos que nao tém utilidade, no sentido que acaba de
ser precisado, mas que representam o invisivel, sdo
dotados de um significado; nao sendo manipulados,
mas expostos ao olhar, ndo sofrem usura. A atividade
produtiva revela-se portanto orientada em dois sentidos
diferentes: para o visivel, por um lado; para o invisivel,
por outro; a maximizacao da utilidade ou para a do
significado. As duas orientacdoes, embora possam
coexistir em certos casos privilegiados, sao todavia
opostas na maior parte das vezes.189
E interessante notar que o mesmo principio encontrado na origem das
colecoes parece ser também a base das formas contemporaneas dessas
praticas, ainda que a oposicado visivel/invisivel possa ser estendida em
termos de presenca/auséncia, passado/presente, etc. Em todos esses casos,
porém, seu principio operador permanece inalterado, de modo que a
construcao, selecdo, preservacdo de uma série de objetos retirados da
atividade economica - semioforos, segundo a expressiao de Pomian -
permanece tendo sua relacdo fundamental com um conjunto de coisas nao
imediatamente disponiveis aos seus organizadores. Ou seja, colecionadores e
fas efetivamente se relacionam, por meio de suas colecoes e reliquias, a
mundos que nao podem ser encontrados na parte “visivel” do universo.
Mesmo nos casos em que o idolo ainda vive e pode ser “tocado” pelos fas, ou
em objetos facilmente encontrados no cotidiano, a questdo fundamental
seria a de que a “recriacdo” do idolo ou dos objetos por parte de fas e

colecionadores os retira do mundo visivel/cotidiano para coloca-los no

dominio do invisivel/extraordinario.

Talvez o indicio mais evidente disso sejam os vinculos que fas e
colecionadores, praticamente sem excecdo, mantém com o passado e sua
condicdao de ser, justamente, o tempo em relacido ao qual s6 se pode ter
acesso indiretamente — ou seja, por meio de objetos retirados de sua funcao
utilitaria e capazes de significar um mundo agora invisivel. De diversas
formas tal relacdo poderia se estabelecer entre os dois mundos: entre o
passado e o presente; entre o que se vive e o que se desejaria estar vivendo;
entre aquilo que no passado atingiu a perfeicdo e aquilo que no presente

necessita ser catalogado, reunido, preservado, etc. Assim, o gosto de um fa

189 POMIAN, op. cit., p. 71 (grifos do autor).
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por filmes de faroeste diz respeito ndo apenas a um gosto atual e objetivado
por este género cinematografico, mas, também ao fato do mesmo permitir
acesso aquilo que caracteriza este género cinematografico: “énfase na acao,
luta do bom (bem) contra o mau (mal), heroismo, coragem, a conduta
individual como elemento catalisador da luta, eficacia da habilidade pessoal
elevada ao maximo grau, etc”.190 Entre os aficionados por onibus a pratica
dos membros do clube (colecionar fotos, folders, informacoes técnicas, etc, a
respeito de veiculos de transporte de passageiros) se refere ao fascinio que a
tecnologia envolvida na construcao desses veiculos exerce sobre os mesmos;
as diversas concepgoes estéticas e mecanicas utilizadas ao longo da histoéria

dos fabricantes de carroceria, etc.

Em uma palavra, e em todos os casos, a uma ligacdo existente entre um
mundo concretamente vivido (o mundo do trabalho, dos estudos, da familia,
etc) e outro que de diversas formas e por diversos motivos ndo poderia ser
alcancado. Ainda que a ligacdo com o passado seja quase uma regra, nem
sempre ou exclusivamente o poderia ser considerado: tdo inacessiveis (ou
“invisiveis”) quanto o proprio passado, muito daquilo que colecionadores e
fas admiram em seus temas se constituem em coisas que nado poderiam ser
“tocadas”, fundamentalmente pelo fato de tais caracteristicas, por definicdo
extraordinarias, se constituirem no motivo da propria devocdo. Assim,
nenhum grupo pode compor e executar musicas dentro de caracteristicas
tdo incomuns quanto as do grupo Rush (ou talvez até pudessem, mas, ainda
nesse caso, “faltaria” serem o proprio Rush...); ou nenhum veiculo seria
capaz de reunir tantos méritos mecanicos e estéticos quanto um jipe Willys
fabricado no ano de 1951 (ou talvez até pudesse, mas, ainda nesse caso,
“faltaria” ser um jipe Willys modelo 1951...), etc. De modo que a separacao
entre um mundo concretamente vivido e outro apenas projetado
permaneceria como forma basica de organizacdo dos mundos de

colecionadores e fas.

Nesse sentido, os universos de fas e colecionadores, encontram-se, nao por
acaso, muito proximos do mundo do consumo convencional, o qual, mesmo

possuindo seus objetos voltados para uma utilidade especifica,

190 BILHARINHO, Guido. O filme de faroeste. Uberaba: Instituto Triangulino de
Cultura, 2003. p. 126.
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freqientemente nao sdo adquiridos com esse propésito. Como diferenca
entre os mesmos, o fato de o consumo de colecionadores e fas se dirigir a um
unico foco. A referéncia, contudo, nos dois casos, € a da aquisicao de objetos
cujas maiores referéncias nado se esgotam em sua utilidade ou
funcionalidade, mas, também e em diversos graus (nos quais os mais
elevados encontram-se entre aficionados) naquilo que se referem e guardam
relacbes com outras instancias. Ndo também por acaso, todo o universo
publicitario demonstra essa natureza ndo-utilitaria do consumo ao associar
caracteristicas incomuns (e quase sempre, nao utilitarias) a produtos que,
em idéntica proporcdo, serdo vendidos antes de mais nada por sua
associacao a estas variacoes do “invisivel”, menos que em relacdo ao seu

funcionamento e utilidade no mundo “visivel”.

Como consequéncia da relacao dos objetos colecionaveis estar referida ao
“invisivel”, e portanto, acessivel apenas a uma comunidade de eleitos, forma-
se, entre os mesmos, uma sociabilidade peculiar. Nesse caso, de modo
inverso ao que ocorre nas formas convencionais de consumo, € necessaria a
existéncia de um “outro qualificado”, capaz de reconhecer o carater
extraordinario do objeto em questdo. Mesmo nos casos em que o aficionado
nao participe de um clube ou associacdo, a idéia de alguém que,
potencialmente ou a distancia podera compartilhar com o mesmo definicoes
semelhantes a respeito do objeto € suficientemente necessaria. Nada menos
real, nesse sentido, que a imagem do colecionador empenhado em acumular
os objetos de sua colecao e, ao mesmo tempo, ocupado em oculta-los do
conhecimento publico. Eventualmente tal procedimento pode ocorrer em
relacao ao publico em geral (por forca de sua condicdo “nao qualificada”),
reservando contudo, ao grupo especializado (ou seja, outros aficionados), a

tarefa de avaliar a qualidade dos objetos acumulados.

Tal caracteristica, que faz com que a colecdo, em principio organizada com a
finalidade de separar determinados bens do contato herético com outros
ambientes, tenda a adquirir seu pleno sentido nas relagées com outros
colecionadores. Estando ainda sua explicacdo baseada nao apenas no
carater “qualificado” desse outro, mas também no igualmente presente
carater emulativo presente entre os proprios colecionadores. Tal aspecto se

torna ainda mais paradoxal pelo quanto o ideal de divulgar ao mundo o
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carater excepcional do objeto encontra-se contrariado pelo propoésito de
competir com outros grupos imbuidos do mesmo interesse. Se por um lado a
missao do fa ou colecionador € permanentemente colocada em duvida pelo
publico nao-qualificado, por outro, € continuamente confirmada por seus

pares.

Um curioso elemento presente na sociabilidade de fas e colecionadores se
refere ao paradoxo de suas praticas proselitistas. De forma sistematica ou
intuitiva, ha uma intencao de se estender aqueles que nao conhecem o tema
as razoes que fazem do mesmo algo excepcional. Em casos extremos pode
ocorrer como o fa da dupla sueca Roxette da cidade de Mossoro, no Rio
Grande do Norte, que chegou a confeccionar, por conta propria, cartazes
anunciando o lancamento do mais recente trabalho do grupo. De modo mais
freqiente, ha uma intencao latente de explicar as pessoas mais proximas
(familia, amigos, namorada, etc) aquilo que talvez nao tenham percebido em
relacao ao objeto ou personalidade em questdo e, por esse motivo,
permanecem indiferentes. Pessoas em relacdo as quais, ainda existiria

esperancas de "conversao”.

Ao mesmo tempo, e a semelhanca de outras organizacdes, a entrada no
grupo de um membro “excessivamente qualificado” — que manteve contato
direto com o idolo do fa-clube; possui um volume de objetos ou informacodes
superior ao dos antigos integrantes, etc — ou insuficientemente qualificado -
um neofito movido por algum modismo passageiro ou qualquer motivo
espurio — tende a produzir entre os membros do grupo reacoes de rejeicdo ou
isolamento. Nesses termos, a idéia de se “expandir a obra” possui sua quase
equivaléncia na necessidade de se proteger contra a entrada de elementos
“impuros”, capazes de oferecer algum tipo de perigo a existéncia do grupo.
Seria ainda o caso de notar que, nesses termos, a posicao do entrevistador
terminava possuindo um carater suspeito pelo fato de ndo se enquadrar em
nenhuma das tipologias presentes entre os nao-iniciados. Na maioria dos
casos, contudo, a simples e 6bvia natureza académica do trabalho fez

desaparecer qualquer tipo de desconfianca e duvida.

Uma questao fundamental ligada as praticas de colecionadores e fas diz

respeito aos critérios através dos quais é operada uma separacao
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suficientemente nitida entre objetos eleitos e objetos impuros. Ainda que
sejam frequientes, dentro de um mesmo grupo, diversas especializacoes
naquilo que diz respeito ao tema principal, ndo parece haver qualquer
duvida em relacdao a definicdo do objeto ou personalidade em questao. A
distincao entre o que € ou diz respeito a um jipe Willys, por exemplo, € clara
o suficiente para efeito de se estabelecer os limites dentro dos quais o culto
sera organizado. De modo semelhante em relacdio a um género

cinematografico, a uma série de ficcao cientifica, a um tipo de faca, etc.

O fato de normalmente inexistirem aspectos negativos relacionados ao
temal®l (mesmo havendo preferéncias e rankings construidos pelos
aficionados) parece estar diretamente relacionado a natureza fechada dessas
praticas. Dito de outro modo, tal maneira de definir como perfeitos os temas
em questdo parece se adequar bastante a idéia de que tais espacos, de modo
diverso aquilo que ocorre na vida cotidiana, sao vividos como lugares onde a
realizacao e satisfacdo das mais diversas necessidades e desejos €
substituida pela fruicao de um tunico tema. De forma que, exatamente por
isso, esse Unico tema nao poderia apresentar qualquer ambigliidade ou

imperfeicao.

Se por um lado parece haver uma certa reprovacdo social em relacdo as
praticas de fas e colecionadores, em grande medida fundamentada nas
duvidas que a vida convencional costuma dirigir a respeito das mais diversas
inclinagcdes, por outro, exatamente por conta da peculiaridade desse gosto
que os distingue dos demais, ha uma maior integracdo entre os membros do

proprio grupo de aficionados. Ainda que nem sempre seja possivel a

191 Nao, evidentemente, em termos absolutos. Normalmente um colecionador ou fa
atribuira as eventuais imperfeicoes e aspectos negativos de seu tema a fatores
externos e alheios a propria perfectibilidade do objeto. Aspecto que foi precisamente
percebido no aqui ja citado conto de Julio Cortazar: “Também, entdo, ndo se
disseram palavras claras, ndo nos eram necessdrias. S6 a felicidade de Glenda
importava a cada um de nés, e essa felicidade s6 podia vir da perfeicGo. De repente os
erros, as auséncias se tornaram insuportdveis; ndo podiamos aceitar que Nunca se
sabe por qué terminasse assim, ou que O fogo da neve incluisse a infame seqiiéncia
do jogo de poquer (do qual Glenda ndo participava, mas que, de alguma forma, a
sujava como um vémito, aquele gesto de Nancy Phillips e a intolerdavel chegada do
filho arrependido). Como quase sempre, coube a Irazusta definir claramente a missao
que nos esperava, e essa noite voltamos a nossas casas como que esmagados pela
responsabilidade que acabdvamos de reconhecer e assumir, e ao mesmo tempo
entrevendo a felicidade de um futuro sem mdcula, de Glenda sem erros nem traigcées.”
CORTAZAR, op. cit. p. 18.
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formacdo de um clube entre um grupo de aficionados (sendo, contudo, a
forma natural de desenvolvimento da maior parte dos mesmos) sua
constituicdo busca acomodar, dentro de um mesmo espagco e por
contraposicio ao mundo exterior, gostos e idéias que sO6 ai poderiam

encontrar semelhanca e validade.

Por um outro ponto de vista as praticas de colecionadores sdo interpretadas
por Walter Benjamin como sendo também o oposto disso. Ao retirar o objeto
da colecao de seu contexto original, o colecionador altera a ordem habitual
de um mundo de coisas — o mundo da tradicao — e simultaneamente cria
outro. Por ver em seus potenciais objetos aquilo que nao lhes é atribuido por
sua finalidade habitual — mercadoria, utilidade, etc — o colecionador retira ao
antigo contexto parte de sua forca.192 Hannah Arendt, descrevendo essa idéia

de Walter Benjamin, observara que:

(... a tradicdo ordena o passado nao apenas
cronologica, mas antes de tudo sistematicamente, ao
separar o positivo do negativo, o ortodoxo do herético, o
que é obrigatorio e relevante dentre a massa de opinides
e dados irrelevantes ou simplesmente interessantes. A
paixdo do colecionador, por outro lado, € nao soé
assistematica, como beira o caodtico, nao tanto por ser
uma paixao, mas por nao ser basicamente inflamada
pela qualidade do objeto — algo classificavel —, e sim
aticada pela sua “autenticidade”, sua qualidade unica,
algo que desafia qualquer classificacao sistematica. Por
conseguinte, enquanto a tradicdo discrimina, o
colecionador nivela todas as diferencas; e esse
nivelamento — de forma que “o positivo e o negativo... a
predilecao e a rejeicdo aqui sdo intimamente contiguas”
— ocorre mesmo quando o colecionador escolhe a
tradicao como seu campo especifico e cuidadosamente
elimina tudo que nao seja por ela reconhecido.193

192 Algo semelhante com aquilo que foi observado por Marcel Proust em relacdo aos
fragmentos colecionados pela memoria: “Como o habito enfraquece tudo, o que
melhor nos recorda uma criatura é justamente o que haviamos esquecido (porque
era insignificante e assim lhe haviamos deixado toda a sua forca). Eis porque a
maior parte de nossa memoéria esta fora de nos, numa viracdo de chuva, num cheiro
de quarto fechado ou no cheiro de uma primeira labareda, em toda parte onde
encontrarmos de nés mesmos o que a nossa inteligéncia desdenhara, por nao lhe
achar utilidade, a tltima reserva do passado, a melhor, aquela que, quando todas as
nossas lagrimas parecerem estancadas, ainda sabe fazer-nos chorar.” PROUST,
Marcel. A sombra das raparigas em flor. Porto Alegre: Globo, 1981. p. 172.

193 ARENDT, Hannah. Homens em tempos sombrios. Sao Paulo: Companhia das
Letras, 1987. p. 170.
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De fato, a figura do colecionador € a de alguém fora do lugar, exatamente por
haver percebido em alguma parte da vida cotidiana algo que nao ocorrera ser
percebido por ninguém. Do ponto de vista de uma ordem estabelecida das
coisas, o “incomodo” causado pelo colecionador, € que muitas vezes se
traduz no riso, se refere ao fato de haver alterado o sentido de objetos que
sdo habitualmente compreendidas de outra forma (ou dentro de formas
socialmente aceitaveis). Na perspectiva desta ordem, um canivete é apenas e
tdo somente uma ferramenta articulada de corte. Acrescentar a essa tacita
definicao outros significados, historia, variacoes e peculiaridades implica

criar uma ordem de entendimento oposta a do senso comum.

O sentido dessa incompreensao sociall® ndo parece estar relacionado,
assim, ao carater comum ou exo6tico do bem colecionado, mas,
fundamentalmente, ao modo como algo, conhecido ou nao, passa a ser

redimensionado pelo proprio colecionador.

(...) Qualquer pequena sociedade que se forme, no seio
da sociedade maior, € levada, assim, por um vago
instinto, a inventar uma forma de correccao e
amansamento para a rigidez de habitos contraidos fora
dela, que € preciso modificar. A sociedade propriamente
dita ndo procede doutra maneira. E preciso que cada
um dos seus membros esteja atento ao que o circunda,
se modele ao ambiente que o cerca, que evite, enfim,
encerrar-se no seu caracter como numa torre de
marfim. E € por isso que ela suspende sobre cada um,
sendo a ameaca duma correccdo, pelo menos a
perspectiva duma humilhacdo que, por ser leve, nem
por isso € menos temida. Tal deve ser a funcdo do riso.
Sempre um pouco humilhante para quem é o objecto
dele, o riso €, verdadeiramente, uma espécie de assoada
social.195

De prosaicos macos de cigarro a jipes americanos importados, a questado se
refere ao reordenamento - que “nivela todas as diferencas” — feito pelo
aficionado em relacdo a coisas que, nao fosse por sua intervencao,

permaneceriam estaveis em sua trajetoria natural de existéncia e extingao.

FreqUientemente essas praticas de reordenamento irdo encontrar algum tipo

194 A descricdo de um colecionador como elemento socialmente incompreendido foi
feita por Balzac em seu “O primo Pons”. Ainda que a obra de Balzac seja famosa pela
falta de condescendéncia na descricao de seus tipos, o personagem principal do
romance revela, mesmo na condicdo de vitima da iniqiidade alheia, tracos muito
raros de desprendimento e lealdade.
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de dificuldade para serem aceitas ou compreendidas em varios circulos
sociais (amigos, trabalho, familia, etc), justamente pelo fato de trazerem a
superficie uma escolha que destoa daquilo que esses mesmos circulos
admitem como praticas pertinentes e apropriadas. Nesse sentido, pouca
relevancia haveria no maior ou menor exotismo do objeto ou personalidade
em questdo: tanto o fa da dupla sueca Roxette quanto o colecionador de
filmes de western necessitardo possuir, para esse efeito, uma “histéria

explicativa” de seus respectivos gostos em relacdo ao publico nao iniciado.

Se, como observou Walter Benjamin, o colecionador revoluciona a ordem
estabelecida na medida em que lhe retira elementos que serdo reordenados
sob outros critérios (estéticos, de uso, de valor, etc), em outro sentido seria
necessario considerar a centralidade do passado em todas essas praticas. De
forma inevitavel esse novo reordenamento é sempre feito em seu nome:
enquanto tempo fundamental e que deve, paradoxalmente, ser preservado
em meio aos seus melhores indices (sejam estes os objetos de uma colecao
ou o idolo de um fa). E improvavel a existéncia de colecionadores ou fis que
nao tenham no passado o tempo central de suas tematicas, ainda que em
alguns casos isso pareca ser mais evidente que em outros. Um colecionador
de jipes americanos fabricados no ano de 1951 possui seu gosto
evidentemente ligado ao passado; nao apenas por conta do veiculo, mas

também por forca do contexto — espaco e tempo — que o envolveram.

Seria impensavel, nesses termos, tentar resolver o problema da escassez
deste tipo de veiculo por meio de réplicas: assim como a originalidade do
modelo nao pode ser recriada, também época e o contexto que o envolvem
nao poderiam ser reproduzidos. No caso dos membros do Omnibus do
Brasil, ainda que os mesmos acompanhem atentamente os mais recentes
lancamentos das empresas do setor, o maior interesse parece estar ligado a
historia e desenvolvimento do setor através dos antigos modelos; estando
estes, de modo idéntico, ligados a propria biografia dos colecionadores. Neste
caso, a contemporaneidade do transporte rodoviario de passageiros encontra
como maior referéncia também o passado: a sofisticacdo técnica, o conforto,
a beleza dos modelos atuais de Onibus teria sempre como referéncia e

parametro modelos que marcaram a historia do setor.

195 BERGSON, Henri. O riso. Lisboa: Guimaraes Editores, s/d. p. 111.
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Por meio do consumo em série de um mesmo tipo de objeto ou do culto a
determinada personalidade, fas e colecionadores buscam garantias
fundamentalmente assentadas no passado. Apenas neste tempo, e ndo no
presente ou no futuro, haveria a seguranca de se viver em universos que nao
poderiam ser alterados pelo passar dos anos ou, ainda, por forca do
hermetismo inerente a essas praticas, entrar em conflito com outras
instancias. Tal proposito de salvar o passado nao impediria, contudo e
paradoxalmente, que as acoes de fas e colecionadores fossem igualmente
capazes de recriar uma outra ordem de coisas no lugar antes ocupado pela
“tradicao”. Isso porque a parte do passado salva pelo colecionador se
transforma, sob sua acdo, em algo muito diferente daquilo que foi um dia.
Mesmo que seu propoésito seja o de tudo preservar desse tempo inicial, o
resultado sera sempre e melancolicamente o de ter em suas maos apenas
uma parte daquilo que, plena e integralmente, existiu apenas e precisamente
nesse passado. Se esta seria sua intencdo - a de salvar o passado —, sua
conseqUiéncia seria a de transformar esse mesmo passado em algo destituido
de seu ordenamento. Citando o proprio Benjamin, Hannah Arendt observa o

espaco que o passado ocupa na atividade do colecionador:

Como um revolucionario, o colecionador “sonha com o
seu caminho ndo s6 para um mundo remoto ou
passado, mas ao mesmo tempo para um mundo melhor
onde certamente as pessoas estdo providas do que
precisam como no mundo cotidiano, mas onde as
coisas estdo liberadas do trabalho humilhante da
utilidade.”196
E provavel que, ao pensar sobre o assunto, Benjamin tivesse como
parametro colecdes de livros e suas variacoes, tanto mais adequadas talvez
para pensar o ato de colecionar como algo capaz de alterar o sentido de uma
ordem natural das coisas. Ao que tudo indica contudo, o mesmo acontece
entre as outras infinitas formas de colecionismo ou também entre fas. No

caso do fa de um grupo de rock, tal alteracdo de ordem ocorre diretamente

na medida em que ha, por parte da industria fonografica,!9? espacos bem

196 BENJAMIN citado por ARENDT, op. cit., p. 169.

197 Ao contrario daquilo que ocorre entre colecionadores, a escolha de um artista
como inspiracdo para um fa-clube encontra-se, na maioria das vezes, diretamente
ligado ao espaco que o primeiro ocupa na industria cultural. Ainda que objetos
obscuros (“coisas que nao servem para nada”, como diria Walter Benjamin) possam
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determinados para divulgacao e consumo do tipo de musica que o grupo faz:
qual o seu publico, em que emissoras de radio tocardao suas musicas, quanto
tempo permanecera entre os mais vendidos, etc. O ponto de vista do fa se
desvia dessa estratégia comercial, na medida em que buscara outros

sentidos para aquele tipo de musica e artista.

Sob a perspectiva de um dos entrevistados, dono a época do dominio
www.roxette.com.br, haveria uma nitida diferenca entre a musica da dupla e
os interesses dos produtores, gravadora ou emissoras de radio. Ainda que
reconheca que o auge da dupla tenha ocorrido por volta dos anos oitenta, o
entrevistado aponta o fato da maioria das pessoas considerar a dupla
extinta, quando, na verdade e desde entao, varias fases se sucederam, com o
grupo se mantendo em atividade até hoje. Como é comum acontecer entre
fas ou colecionadores, o crescimento de seu interesse pelo grupo (seguido do
intercambio que mantém com outros fas) terminou produzindo
interpretacoes particulares a respeito do mesmo, muito freqlientemente
desvinculadas daquilo que a gravadora disponibiliza para o publico em
geral. Possivelmente por este motivo, e conforme foi observado
anteriormente, ndao € comum esse tipo de fruicao despertar grande atencao
ou interesse por parte dos produtores, por maior que seja o interesse e
dedicacao demonstrados por um fa. Nesse e em outros casos, a reinvencao
do tema em questao apresenta-se incompativel com a préopria idéia de sua

exploracao comercial.

E muito significativo, nesse sentido, que o fa de um seriado como “Jornada
nas Estrelas” tente distinguir seu gosto daquele associado ao grande
publico. Nao apenas por uma questdo de distin¢cdo, um trekker demonstrara
as eventuais incoeréncias da série, o desenvolvimento e caracteristicas de
cada uma de suas muitas fases, as inumeras discussoes cientificas
suscitadas pelas especulacoes feitas em alguns episodios, etc. De modo que,
do seu ponto de vista, o incrivel da série tem a ver ndo necessariamente com
seu sucesso comercial ou com aquilo que veio a figurar nos meios de
comunicacao de massa, mas sim, e a despeito de tudo isso, com um leitura

particular do conjunto e de cada episodio.

facilmente inspirar o inicio de alguma colecdo, dificilmente algum fa-clube sera
formado em torno de algum grupo ou individuo desconhecidos do grande publico.

171



De forma idéntica, no caso de um colecionador de automoveis dos anos
sessenta, a idéia de construir um outro sentido para o objeto é
imediatamente percebida no fato de que os mesmos ndo possuem nenhuma
finalidade de uso (principalmente se comparados aos fas de um seriado, que
afetivamente assistiram e eventualmente assistem cada um dos episodios)
ou que podem estar ali na razdo inversa de seu sucesso comercial. Nesse
particular (como também em relacdo a outras colecoes de automoveis) ha
uma oposicao entre veiculos que foram produzidos dentro de determinadas
concepg¢oes mecanicas, estéticas, comerciais, etc e sua preservacdo numa
colecao onde, nao existindo mais nenhuma dessas condicoes, restaria a idéia

de seu uso alternativo — preservacao — no presente.

Assim, ainda que as acdes de colecionadores e fas impliquem em uma
reinterpretacdo, e, nesse sentido, uma alteracdo da ordem na qual seus
temas se encontravam inscritos, ainda que assim seja, seria arriscado
afirmar como sendo sempre o passado o objeto dessa reconstrucao. E, como
conseqUiéncia, atribuir um carater necessariamente revolucionario a suas
praticas. As proprias observacoes de Benjamin a esse respeito, mesmo
apontando os vinculos entre as praticas de um colecionador e a
modernidade — na medida em que o mesmo alteraria com sua percepcdo o
sentido tradicional de uma ordem estabelecida — ndo permitem a conclusao
de que o primeiro estendesse esse carater revolucionario a, necessariamente,
todo tipo de colecionismo e colecionador. Em outros termos, parece haver
nessas praticas monotematicas de consumo um paradoxal dialogo entre o
passado e o presente: se por um lado ha uma reconstrucao, no presente, de
algo que existiu fundamentalmente no passado, por outro, ha também uma
reconstrucao do passado na medida em que sua interpretacdo nao ¢ feita
numa totalidade, mas apenas em funcado da presenca, la, de um unico
objeto. Desse modo, um colecionador de forte apaches reinventara o uso
dessas miniaturas no presente, por meio de diversas classificacoes,
comparacoes historicas, estratégias dos fabricantes, etc. Ao mesmo tempo, a
época na qual o brinquedo existiu (ou mesmo o tempo histérico — do “velho
oeste” — ao qual o mesmo se refere), longe de ser o tempo e a ordem de

muitas outras coisas, € o tempo de uma memoria particular, construida em
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torno de uma miniatura ou de um Unico e idealizado periodo da histéria

americana.

Ainda que tanto o passado (o contexto) quanto o presente (o objeto) sejam
assim reescritos por colecionadores e fas, € em relacdo ao primeiro que
invariavelmente se voltam seus maiores e melhores interesses.198 O porqué
disso parece estar, naturalmente, relacionado a busca de uma garantia que
s6 poderia ser fornecida pelo passado e relacionada a posse de uma colecao
ou filiacao a algum fa-clube. No primeiro caso, o passado se apresenta como
o tempo mitico que poderia ser paralisado e ter suas melhores
caracteristicas fixadas por meio de diversos relatos. Se, em relacdo a outros
acontecimentos historicos, o passado encontra-se longe de ser algo tao fixo
(por meio da forma como sempre podera ser reescrito e reinterpretado),
dificilmente o sera em sua relacdo com uma colecao ou algum fa-clube. No
caso destes, uma vez definido o mito,!9 o problema de sua autenticidade
simples e sintomaticamente deixa de existir (posto ser essa a garantia de
imutabilidade buscada pelo fa ou colecionador), restando apenas o prazer
ligado a sua continua atualizacdo. A afirmacao de um colecionador de filmes
de faroeste é bastante esclarecedora ao observar a pouca relevancia dos
acontecimentos historicos em que o género se baseia, uma vez que o mais

importante seria a “histéria do filme”.

Em larga medida o centro do elevado interesse e dedicacao apresentados por
colecionadores e fas esta relacionado ao fato de seus adeptos transferirem
para um objeto ou idolo uma sociabilidade que nesses espacos nao
encontraria grandes obstaculos para seu desenvolvimento. Num contexto — o
das sociedades modernas — em que a ordem cotidiana é continuamente
alterada e oferece graus muito pequenos de previsibilidade e estabilidade ao

individuo, o desenvolvimento de uma colecao parece oferecer exatamente o

198 Se em alguns casos a presenca do passado pode se apresentar como algo
evidente (jipes americanos fabricados no ano de 1951; Elvis Presley, etc.), em outros
sua constituicdo é algo inevitavel: mesmo colecionadores de o6nibus ou fas de
seriados que ainda sdo produzidos e exibidos (por exemplo, “Arquivo X”)
permanecem tendo como referéncia central os primeiros modelos, primeiros
episodios, etc.

199 E interessante perceber como esta construcdo do mito entre colecionadores e fas
parece nao apresentar nenhum tipo de conflito relacionado as definicées do objeto
ou idolo.
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oposto disso: ao viver sua vida principal20% no tempo da colecéo, o aficionado
tem a garantia de um tempo e de circunstancias que nao se modificarao,
garantindo-lhe uma estabilidade que a vida cotidiana ndo parece mais
oferecer. Em “O medo a liberdade”, Erich Fromm observa exatamente este

aspecto da vida nas sociedades modernas, nas quais

A vastidao das cidades em que o individuo se sente
perdido, edificios altos como montanhas, um constante
bombardeio acustico pelo radio, grandes titulos nos
jornais que mudam trés vezes por dia e ndo permitem a
ninguém decidir por si o que € importante, espetaculos
em que uma centena de mocas demonstra sua
habilidade com precisao de um mecanismo de relojoaria
para eliminar a individualidade e agem como uma
maquina poderosa embora suave, o ritmo incisivo da
musica moderna — estes e muitos outros pormenores
sao expressoes de uma constelacao em que o individuo
se defronta com dimensodes incontrolaveis, ante as
quais ele € uma particula mintuscula. Tudo o que lhe
resta fazer é acertar o passo como um soldado em
marcha numa esteira rolante. Ele pode fugir - seu
sentimento de independéncia e significado, porém,
desapareceu.20!

Mesmo que essa concepcao do mundo moderno pareca exagerar a idéia de
controle sobre a acdo dos individuos (como o fizeram alguns dos teoéricos da
Escola de Frankfurt, a qual Erich Fromm era ligado)202 seria talvez
insuficiente considera-la apenas por este aspecto. Uma das idéias centrais
de “O medo a liberdade” é a da existéncia de uma diferenca fundamental
entre o mundo antigo e o moderno: se no primeiro caso o individuo nascia
dentro de um contexto que lhe antecipava quase que inexoravelmente os
caminhos dentro dos quais sua vida seria vivida, ao individuo moderno
nenhuma garantia poderia ser dada em relacdo aos espacos sociais dentro

dos quais sua existéncia viria a se desenvolver:

A historia da Europa e da Ameérica a partir do fim da
Idade Média vem a ser a histéria do surto do individuo
em sua plenitude. E uma marcha que se iniciou na

200 Bem ou mal sucedidos em seus negocios particulares, a principal identidade dos
entrevistados parecia estar vinculada a sua condicédo de fa ou colecionador.

201 FROMM, Erich. O medo a liberdade. Rio de Janeiro: Zahar, 1970. p. 111.

202 B preciso lembrar que “O medo a liberdade” foi escrito em 1941; num periodo em
que a possibilidade de vitéria do nazismo parecia algo proximo e real. Erich Fromm
observa, contudo, que os riscos de controle sobre a vida dos individuos derivariam
nao apenas das experiéncias totalitarias, mas também no contexto das
democracias capitalistas.
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Italia, durante o Renascimento, e que s6 parece ter
atingido agora o seu climax. Foram necessarios mais de
quatrocentos anos para desagregar o mundo medieval e
libertar as pessoas das peias mais aparentes. Porém,
embora em muitos aspectos o individuo tenha crescido,
tenha-se desenvolvido mental e emocionalmente,
participando das realizacées culturais de maneira
jamais antes vista, cresceu também o hiato entre a
“liberdade” e a “liberdade para”. O resultado desta
desproporcao entre a emancipacao de qualquer vinculo
e a falta de possibilidades para a realizacdo positiva da
liberdade e da individualidade conduziu, na Europa, a
uma fuga apavorada da liberdade para o jugo de novos
grilhdes ou, no minimo, para um indiferentismo
social.203
Segundo Fromm, a liberdade conquistada pelo homem moderno torna-se um
problema na medida em que a mesma perde, no capitalismo, qualquer
possibilidade de significar uma auto-determinacdo do individuo. Entre os
muitos riscos que acompanham esta liberdade encontra-se a aceitacdo de
sistemas politicos que significariam a anulacdo desta mesma liberdade. Ou
como variagdoes daquilo que o autor chama de “mecanismos de fuga”, em
relacdo as quais a industria de consumo se apresenta grandemente

vinculada.

Nesse sentido, o consumismo moderno e as praticas de colecionadores e fas
em particular parecem guardar incomodos vinculos com as observacoes de
Erich Fromm. Entre estes, a “troca” do mundo da vida cotidiana moderna
pelo mundo da colecédo ou do idolo equivaleria a uma troca entre um mundo
inseguro, instavel e conflituoso por outro seguro, estavel e destituido de
conflitos. Mesmo que os graus de dedicacdo a uma colecao ou culto de
determinada personalidade possam variar muito e atingir niveis muito
elevados, € caso de notar que, ainda assim, tais trocas parecem ser bastante
compensadoras na avaliacdo de seus executores: em lugar da busca por
muitas coisas, busca-se um Unico tipo de coisa (o que pode, efetivamente,
simplificar enormemente a vida do individuo); essa Unica coisa buscada é
também a mais desejada; o contato com outros entusiastas do tema & quase

sempre algo bastante agradavel, etc.

203 FROMM, op. cit. p. 39.
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Parece sintomatico, nesse sentido e além daquilo que ja foi anteriormente
observado, que as praticas e os espacos de colecionismo sejam tao
sistematicamente definidos e circunscritos. Ha uma evidente utilizacdo, por
parte dos entrevistados, de critérios capazes de definir e separar de maneira
muito nitida o tema eleito de outros temas; aquilo que lhes diz respeito
daquilo que néo se refere ao assunto, etc. Um colecionador de forte apaches
organiza, classifica, e adquire novas pecas para sua colecdo dentro de
critérios que nao permitem duvida a respeito do que poderia ou nao fazer
parte da mesma. Um fa de filmes de faroeste, em meio a imensa lista do
género, separa o tipo de filme que diz respeito a sua atividade de fa e
colecionador. Ou ainda um colecionador de jipes Willys fabricados no ano de
1951 construira um territoério muito nitido, dentro do qual se encontra tudo
aquilo que se relaciona ao veiculo: os proprios carros, publicacoes
especializadas, oficinas de restauracdo, grupos de discussédo na internet, etc.
Nesses e em todos os outros casos ha uma separacdo muito precisa entre o
mundo que se refere a personalidade ou objeto e tudo aquilo que a isso nao
diz respeito. Separacdo que, em contraposicdo, ndo parece ser regra em
outros campos da atividade humana: sao freqiientes os pontos de imprecisao

na ciéncia, nas artes, lazer, religiao, etc.

Tal precisao no estabelecimento de um campo de atuacdo, comum a todos
os colecionadores e fas, parece ter relacdo com uma necessidade de que seus
limites nao sejam confundidos ou contaminados com nenhuma exterioridade
capaz de alterar a estabilidade que possuem. Em outros termos, ao
separarem com precisdo aquilo que pertence daquilo que ndo pertence ao
campo de seu interesse, colecionadores e fas garantem as suas praticas uma
autonomia que seria, em parte, causa de sua propria atividade. Esta, isolada
do mundo exterior, passara a oferecer ao aficionado ou grupo de aficionados
uma sociabilidade que em larga medida independe das alteracoes
provocadas por causas seculares (modismos, leis de mercado, relacoes

familiares, etc).

Uma vez que as praticas de colecionadores e fas estejam relacionadas a uma
estabilidade, autonomia e sociabilidade que, mais que em qualquer outro
espaco da vida social, encontram na posse de uma colecao ou na dedicacao

a algum idolo sua forma ideal; uma vez que isso aconteca torna-se
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necessario definir e circunscrever de forma precisa os limites que separam
tais praticas de outras existentes no mundo exterior. Assim, a mais imediata
e 6bvia distincao feita por um colecionador ou fa a respeito de seus temas se
refere ao porqué de haver se interessado por aquele e nao por qualquer

outro tema.

As respostas para esta questdo, além de enaltecerem as caracteristicas
notaveis e incomuns do objeto ou personalidade em questdo, estabelecem
uma separacao entre o mundo das coisas comuns e o mundo do objeto ou
personalidade eleitos. Entre outros grandes cantores, Elvis Presley nao foi
apenas grande; foi também um artista completo, dono de caracteristicas que
o tornavam um cantor incomparavel ja nos anos 50, etc. O grupo canadense
Rush se notabiliza pela competéncia e preciosismo musical de seus
membros, que por sua vez possuem uma vida pessoal exemplar,
demonstram grande respeito pelos fas, etc. Os veiculos utilizados pela
Viacdo Cometa S.A. se distinguiam nao apenas por conta de seu design
station coach, mas também pelo fato de serem fabricados pela propria
empresa, terem sua corroceria fabricada em duraluminio, etc. Os carros
fabricados pela Chrysler do Brasil entre os anos 60 e 80 (em particular o
modelo Dodge Dart) ndo poderiam ser comparados a nenhum outro em
termos de conforto, opuléncia, etc. Comum a todos os casos, a exceléncia ou
notoriedade do objeto ou personalidade era também aquilo que os

circunscrevia e distinguia de outros espacos da vida social.

Efetivamente ndo parece haver, entre fas e colecionadores,20* casos de
ambigliidade: ainda que nao haja uma maior preocupacao em definir
formalmente caracteristicas e limites, ha sempre uma constituicdo ainda que
intuitiva dos mesmos envolvendo caracteristicas do objeto, tempo, raridade,
comparacao com objetos e personalidades “concorrentes”, etc. Muitas vezes,
os problemas de definicao e ambigliidade ndo se apresentam sequer como

relevantes. Caso, por exemplo, dos aficionados por quadrinhos, entre os

204 Quando, efetivamente e nao fosse o motivo apontado, tais ambigtiidades
poderiam ser encontradas: um colecionador de filmes de faroeste poderia nao se
preocupar em estabelecer os limites de um género tao vasto e sujeito a imitacdes. No
entanto, e de forma semelhante a outros colecionadores ou fas, o campo alcancado
por seu gosto é nitido o suficiente para excluir tudo que escape a sua propria
definicao de filmes de faroeste.
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quais os limites do campo parecem ser tao nitidos do ponto de vista do grupo

quanto imprecisos para qualquer nao aficionado.

Uma vez eleito o idolo ou objeto da colecdo, passam a ser remotas as
chances de que algo venha a alterar o carater fechado e auto-suficiente do
culto a alguma personalidade ou objeto. Tal estabilidade corresponderia,
nesse sentido, ao propésito de perenidade buscados por fas e colecionadores.
Se, por um lado, ha uma desconstrucdo da ordem estabelecida por meio do
deslocamento funcional do objeto colecionado, por outro e ao mesmo tempo,
ha um enorme esforco de preservacdo da ordem em que o mesmo se
encontrava originalmente inscrito. Ndo obstante esta oposicao, tanto uma
quanto outra tendéncia contribuem para que os espacos de sociabilidade
construidos em torno das praticas de fas e colecionadores se estabelecam
como espacos — tal como ocorre com museus, que sdo também colecoes —
cujo tempo (mas ndo apenas o tempo) como que perderia a linearidade de
sua duracdo. Dito de outro modo, a eleicao de um objeto ou personalidade
por um grupo de colecionadores ou fas implica sua insercdo num “tempo
mitico” que passara a ser por estes continuamente atualizado. De modo
diverso ao que ocorre no mundo das coisas comuns, os objetos ou
personalidades eleitas deixam de ter desenvolvimento e fim para existirem no

dominio do “sempre”.

Ao serem criadas em torno de objetos ou personalidades imunes a acao do
tempo, as praticas de colecionadores e fas adquirem a autonomia e o
fechamento que tdo freqiientemente caracterizam o mundo dos aficionados.
Desse modo, as atividades dos membros da Frota Estelar Brasil205 possuem
como referéncia central a versdo mais conhecida do seriado (a chamada
“série classica”). Ainda que outras quatro versdes tenham sido produzidas
para a televisdo, bem como lancados longa-metragens, livros, atores da
primeira série costumem correr o mundo dando palestras a respeito do
seriado, etc; ainda assim todo o universo trekker gira em torno de um ntucleo
central; consensual, estavel, nao modificavel, etc. A existéncia desse nucleo
central forneceria aos fas do seriado a sensacdo - central, conforme foi

anteriormente observado — de estabilidade e auto-referenciamento capazes

205 | este o nome do maior e mais estruturado fa-clube do seriado americano Star
Trek.
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de fazer desse espaco e de sua sociabilidade um universo auto-suficiente. No
caso de grupos dedicados a temas “historicos” o dominio do passado é ainda
mais evidente. Os colecionadores e fas de filmes de faroeste tenderiam
igualmente a cultivar seu gosto e estabelecer suas praticas em torno de um
passado que nao se modifica206 e que, exatamente por ndo se modificar, &
capaz de lhes fornecer essa espécie de salvo-conduto em meio a um mundo

inteiro de coisas e situagcdes que continuamente se alteram.

A semelhanca do que ocorre no caso de temas que estejam diretamente
ligados ao passado, também os aficionados por temas dotados de alguma
contemporaneidade parecem proceder de acordo com principios
semelhantes. Um busélogo, um aficionado por quadrinhos, ou um fa do
grupo Rush estardo empenhados em colocar suas atividades de
colecionadores ou fas, mesmo que seus objetos de culto ainda sejam
produzidos ou ainda atuem como musicos, dentro de estruturas fechadas a
prova de quaisquer riscos de alteracdo; tdo mais interessantes e
compensadoras quanto mais fechadas e avessas ao mundo exterior possam
ser organizadas. Mesmo que niveis semelhantes de “consciéncia e
intencionalidade” nem sempre se apresentem tao evidentes e explicitos, a
perspectiva utilizada pelos proprios aficionados e revelada por meio de

entrevistas demonstrou quase exatamente isso.

De resto, a predisposicaio de fas e colecionadores em delimitarem
espacialmente suas praticas, evitando maiores riscos de serem
contaminadas pela acdo do mundo exterior, encontra-se estreitamente
vinculada as caracteristicas inicialmente descritas na definicdo de tais
praticas: (a) eleicao de uma categoria de objetos (ou uma personalidade, no
caso de fas) em relacdo a qual o culto é organizado; (b) perfeita distincao
entre o objeto de culto e suas versdes impuras (imitacoes, covers, critérios de
desclassificacao, etc); (c) elaboracdo de uma explicacado fundadora, capaz de
justificar a singularidade e primazia do objeto eleito sobre todos os demais;
(d) utilizacdo de critérios classificatorios (hierarquicos, cronologicos, etc)
para efeito de organizacao das praticas devocionais; (e) exercicio de algum

tipo de proselitismo ou divulgacao dos significados particulares do objeto ou

206 Ou, dito de outro modo, um passado interpretado de uma uUnica forma, e, nesse
sentido, nao modificavel.
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personalidade eleita. Ou seja, como se as proprias caracteristicas que
definem a condicdo de um aficionado concorressem para a construcao dessa

espécie de “fechamento institucional” que marca suas diversas modalidades.

Ainda que outros significados possam ser retirados do conjunto das praticas
de colecionadores e fas, suas principais caracteristicas indicam, como um
todo, o principio de uma pratica que busca, antes de mais nada, separar e
definir de forma nitida o mundo da colecdao ou do idolo do mundo exterior
(em grande medida e naturalmente, também “freqiientado” por todo e
qualquer aficionado). Nesse sentido, suas praticas s6 muito imperfeitamente
poderiam ser tomadas como simples resultado de alguma compulsédo
irracional. Poderiam, antes disso, serem entendidas como sendo resultado
consciente de praticas que buscariam construir o isolamento do conjunto de
coisas colecionadas do universo de coisas exteriores. Tanto quanto as
caracteristicas acima indicadas, a redefinicAio ou reinvencao da
personalidade ou objeto colecionado concorreria igualmente para o mesmo
efeito, na medida em que esta sua reelaboracdo implica uma separacdo nao

apenas do mundo exterior quanto do proprio contexto original do objeto.

A hipotese de que os universos construidos por colecionadores e fas sao
vividos como mundos satisfatorios porque isolados e auto-referenciados
parece encontrar correspondéncia nos relatos fornecidos pelos entrevistados.
Efetivamente e independendo da atividade, posicao social, escolaridade, etc
do entrevistado, o espaco reservado ao tema escolhido apresenta-se
invariavelmente como algo melhor, mais interessante, divertido, etc, que
quaisquer outras atividades disponiveis. Exatamente por serem estes os
espacos sobre os quais existem maiores “quantidades” de liberdade,
controle, satisfacdo, etc. Em outros termos, espacos Unicos cujo maior
fascinio vem talvez do fato de associarem o mais particular gosto individual

ao maior controle possivel sobre sua administracao.

A caracteristica satisfacdo “em si mesma” dos universos de fas e
colecionadores alimenta-se de uma aparentemente inesgotavel exploracao de
suas possibilidades: independente da complexidade e extensdao do tema
escolhido — de canivetes a filmes de faroeste —, o risco de esgotamento da

devocao ao objeto ou personalidade parece ser inexistente. A percepcao, por
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parte do aficionado, de serem quase infinitas as possibilidades de fruicdo do
tema escolhido faz crescer seus vinculos com um mundo que, ao contrario
de outros — os numerosos mundos da vida cotidiana, por exemplo — possui

uma extensao exata e tacitamente definida como infinita.

Além da dedicacao geral ao proprio tema, o gosto de um fa ou colecionador
pode crescer em variadas proporcoes, especializando-se em algum ponto
particular, relacionando-se com outros aficionados, montando paginas na
internet, etc. Um colecionador de o6nibus dividira seu interesse pelo tema
entre oOnibus urbanos e rodoviarios, empresas particulares, sistemas de
transporte rodoviario de passageiros no mundo, sistemas de transporte
rodoviario de passageiros no Brasil, etc. Um fa da dupla sueca Roxette tera
acumulado em sua colecdo mais de 40 CDs do grupo, nao obstante a
discografia oficial do mesmo se limitar a apenas 13 discos. Além das
musicas propriamente ditas, sua atividade de fa ira se estender ao contato
com outros fas (no Brasil e no exterior), a acompanhar a trajetéria pessoal
dos musicos, etc. Em todos os casos, a certeza de se tratar de um espaco
cuja exploracao é inesgotavel parece conferir enorme fidelidade e prazer aos
membros. Acrescente-se que, com a popularizacdo do uso da internet, tal
carater inesgotavel assumiu contornos ainda mais satisfatoérios do ponto de
vista dos mais diversos aficionados. Se, como foi observado por alguns dos
entrevistados, o uso da internet retira um sentido pessoal e particular a
busca de informacdes e troca de correspondéncia entre os mesmos, por
outro lado diminui incrivelmente custos de pesquisa, intercambio, cotacao,
etc. O conhecido conto de Jorge Luis Borges207 que trata da existéncia de
uma biblioteca absolutamente completa se aproxima muito, nesses termos,
do sentido de infinitude que a internet imprimiu aos também infinitos

mundos do colecionismo.

Teoricamente qualquer coisa ou qualquer pessoa poderia vir a se tornar
objeto de uma colecdo ou tema de um fa-clube. Excluida talvez a fracao de
coisas ligadas a natureza, freqlientemente encontradas nos museus de
mineralogia, paleontologia, etc, quase toda a parte restante de objetos

colecionaveis tem como origem algum processo de fabricacdo seriada. A

207 BORGES, Jorge Luis. A biblioteca de Babel. In: Ficgoes. Sao Paulo: Abril
Cultural, 1972. pp. 84-94.

181



existéncia de uma producdo em escala de objetos semelhantes ou
praticamente iguais nao parece interferir naquilo que € comumente
encontrado como razdo para iniciar uma colecao e, quase sempre, motivo
para administrar uma colecao: respectivamente a singularidade do objeto e

sua autenticidade. Segundo Philipp Blom

Foi a producao em massa que permitiu a uma grande
variedade de pessoas se entregarem a fantasia,
inundando o mundo com uma multiddo de coisas
baratas. Foi o momento de democratizacao do ato de
colecionar. Enquanto a moda da naturalia e da
artificialia exigia boas relacoes e dinheiro para adquirir
espécimes exoticos de passaros, pedras ou plantas, ou
para comprar obras de arte, para encomendar a
artistas obras originais e escavacoes a ladroes de
tamulos, objetos produzidos em massa puderam ser
colecionados pelas proprias pessoas as quais se
destinavam: as pessoas comuns.208

E ainda, observando as mudancas trazidas pela producido em massa dos
mais variados objetos e os inusitados desdobramentos que isso provoca no

campo do colecionismo:

A graca dos artigos de consumo incessantemente
produzidos tem seu lado negativo, € claro. A
disponibilidade adquirida anda de maos dadas com a
perda da autenticidade, e a fome do verdadeiro, do
Unico e do raro torna-se ainda mais forte.
Colecionadores procuram edicoes limitadas, raros erros
de impressao, primeiras edicoes, e objetos com defeitos
interessantes justamente porque eles restabelecem sua
singularidade, enquanto outros dao as costas para o
mercado da producdo em massa, e colecionam coisas
que nao sao e nao podem ser produzidas em massa:
antigtiidades e velhos pintores, conchas, borboletas.
Nada, com efeito, € mais importante do que recuperar
essa autenticidade, e por causa dessa fome do original
sempre havera um mercado fornecendo falsificacoes,
coisas feitas para parecer aquilo que ndo sdo (embora
elas também sejam, consequentemente, colecionadas).
O colecionador e o fraudador vivem em incomoda
proximidade.209

No caso da singularidade do objeto, parece ser sempre necessario que o
aficionado perceba no mesmo alguma caracteristica que lhe pareca

absolutamente extraordinaria; suficientemente extraordinaria para que

208 BLOM, op. cit., p. 193.
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venha a se constituir em sua melhor e mais desejada ocupacéo.210
Naturalmente que esse julgamento — que faz de qualquer coisa algo
absolutamente incomum -  refere-se a perspectiva do colecionador,
independendo de seu motivo. Em relacdo a autenticidade do objeto, ainda
que o mesmo possa em alguns casos ser colocado como motivo de inicio de
uma colecao?!! — quando sua singularidade encontra-se ligada ao seu carater

de coisa auténtica — em algum grau pode também ser encontrada em todos

os géneros de colecionismo.

Se em certos casos a busca dessa autenticidade parece obvia — moedas de
ouro espanholas do século XVII, violinos Stradivarius, etc — em todos os
outros seu surgimento €&, por assim dizer, construido pela logica do
aficionado: um jipe Willys fabricado no ano de 1951 (se sofreu alguma
modificacdo, se foi mesmo produzido no ano de 1951, se possui em seu
historico alguma particularidade de wuso, etc); um forte apache de
determinada marca (se esta completo, se possui alguma peca danificada,
etc); LPs importados de determinado grupo de rock (se contém os encartes
originais, se encontram-se em perfeitas condicdes de uso, se o autografo da
capa € auténtico, etc). Em todos os casos, a escolha do objeto ou
personalidade cujas caracteristicas sdo consideradas incomuns, segue-se
uma progressiva construcdo de critérios que irdao nortear seus variados

niveis de autenticidade.

No entanto, por que isso ocorre? Que relacdo poderia haver entre a
singularidade de um objeto encontrado na natureza — uma pérola negra — e
outro — um automovel, por exemplo — produzido de forma seriada? Ou ainda,
como entender que o critério da autenticidade, utilizado na avaliacao de
uma pintura do século XVIII, possa também ser buscado em objetos
produzidos em série? Como resposta, seria preciso observar que, nas duas

situacoes, a possibilidade de reproducao técnica de um objeto significaria

209 BLOM, op. cit., p. 193.

210 A expressao “principal” nao significa, necessariamente, aquela que confere ao
colecionador ou fa maior renda, ou lhe consuma maior quantidade de tempo, ou de
dinheiro, etc. Significa, antes de tudo e do ponto de vista deste, sua atividade de
maior interesse.

211 Quando, por exemplo, a singularidade descoberta no objeto encontra-se
diretamente relacionada a sua autenticidade: hipoteticamente ilustrariam o caso
uma colecao de pérolas negras, armas especificas utilizadas em determinado
conflito, etc.
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menos a perda irreversivel de uma caracteristica Ginica que uma descoberta,
por meio de diversos critérios, daquilo que singulariza um objeto ou artista,
independendo dos esforcos que tenham sido feitos para, produzindo-o em
série, torna-lo algo comercialmente viavel. Do ponto de vista de seus
produtores, uma imensa parte de objetos e temas colecionados encontram-se
longe de possuir um carater Unico e exclusivo: sua producao voltada para o
mercado implica a repeticdo e reproducdo de uma mesma idéia e de um

mesmo consumo.212

Por outro lado, segundo a perspectiva de alguns de seus consumidores —
entre eles colecionadores e fias — parece ser freqlente a reconstrucédo e
redefinicao de sentidos originalmente buscados pela industria de consumo.
Se em alguns casos essa redefinicdo pode se manifestar como oposicao
direta ao wuso pretendido pelo fabricante — um filme que, lancado
originalmente como entretenimento passageiro, € repentinamente elevado a
condicao de cult — em outros, os mesmos objetos e personalidades serao
posterior e progressivamente reinventados fora das caracteristicas que
originalmente os direcionava ao mercado. Nesse caso, € quase inevitavel a
presenca do tempo, que, retirando o produto do momento de seu consumo
ordinario, o transfere para um espaco em que sera consumido por conta de
suas caracteristicas incomuns - e, principalmente, redefinidas como

incomuns por consumidores e colecionadores.

Escrevendo sobre a autenticidade da obra de arte, Benjamin tentara notar
que modificacoes poderiam ocorrer em funcdo da possibilidade de sua
reproducao técnica. Mesmo que o processo de sua reproducao seriada seja
visto como algo irreversivel, Benjamin parece perceber que, ao mesmo tempo
que uma perda, haveria uma mudanca da natureza do objeto e dos proprios

individuos que, afinal, participaram e promoveram essa mudanca.

O aqui e agora do original constitui o conteido da sua
autenticidade, e nela se enraiza uma tradicdo que
identifica esse objeto, até os nossos dias, como sendo
aquele objeto, sempre igual e idéntico a si mesmo. A
esfera da autenticidade, como um todo, escapa a

reprodutibilidade técnica, e naturalmente nao apenas a

212 Paradoxalmente ha um grande esforco, por parte das agéncias de publicidade,
para tornar objetos idénticos, produzidos aos milhares e milhdes, em coisas Unicas e
“feitas para vocé”.
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técnica. Mas, enquanto o auténtico preserva toda a sua
autoridade com relacao a reproducao manual, em geral
considerada uma falsificacdo, o mesmo nao ocorre no
que diz respeito a reproducao técnica, e isso por duas
razoes. Em primeiro lugar, relativamente ao original, a
reproducdo técnica tem mais autonomia que a
reproducdo manual. Ela pode, por exemplo, pela
fotografia, acentuar certos aspectos do original,
acessiveis a objetiva — ajustavel e capaz de selecionar
arbitrariamente o seu angulo de observacao gracas a
procedimentos como a ampliacdo ou a camara lenta,
fixar imagens que fogem inteiramente a oOtica natural.
Em segundo lugar, a reproducao técnica pode colocar a
copia do original em situacdes impossiveis para o
proprio original. Ela pode, principalmente, aproximar
do individuo a obra, seja sob a forma da fotografia, seja
do disco. A catedral abandona seu lugar para instalar-
se no estiidio de um amador; o coro, executado numa
sala ao ar livre, pode ser ouvido num quarto.213

No caso de uma colecao ou de um fa-clube, cujos temas sao, em sua imensa
maioria, relativos a alguma série industrial, a busca da autenticidade ou da
unicidade parece encontrar-se relacionada a uma reinvencao do objeto ou
personalidade em questdo. Como evidéncia disso poderia ser observada a
distancia existente entre os meios utilizados na divulgacdo do tema -
publicidade, etc — e sua fruicdo pelo colecionador ou fa. Comumente ndo ha
relacdo direta, causal ou determinante, entre a divulgacao do tema via meios
de comunicacao de massa e as praticas de colecionismo, sugerindo neste
caso uma nao utilizacdo, por parte do aficionado,?!4 de um ponto de vista
que tome o objeto em sua exclusiva condicdo de mercadoria (em relacdo a

qual a publicidade cumpre o papel de representacao).

Assim, ainda que colecionadores de carros antigos possam ter adquirido esse
gosto e interesse a época em que os mesmos ainda eram produzidos e
divulgados por meio da publicidade, ainda assim a administracdo desse
gosto é feita de modo a recriar outros sentidos para veiculos que um dia
foram tado somente mercadorias. De forma mais evidente, um trekker2!s

discutira, a partir do seriado, questdes que muito provavelmente teriam

213 BENJAMIN, Walter. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica. In:
Obras escolhidas - volume I. Sao Paulo: Brasiliense, 1993. p. 168.

214 Mas nao no caso de um fa. Como foi visto no primeiro capitulo a idéia de fa-clube
encontra-se estreitamente ligada ao inicio do cinema e surgimento de seus primeiros
“astros”.

215 O termo “trekker” € utilizado pelos fas do seriado “Jornada nas Estrelas” para
efeito de auto referéncia.
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escapado as intencdes do diretor da série. Mesmo que esta, cuja primeira
versao foi ao ar em 1966, buscasse como muitas outras do género alcancar
apenas um grau satisfatério de audiéncia, ainda assim este propésito foi em
boa medida substituido por aquilo que seus muitos e entusiasmados fas
passaram a criar a respeito das viagens da nave Enterprise.216 Dos casos
analisados e em relacdo ao paradoxo apontado, o grupo de colecionadores
de oOnibus se apresentou como paradigmatico. Mesmo que critérios de
singularidade e autenticidade dificilmente possam ser associados a
fabricacao de um veiculo de transporte rodoviario de passageiros, seu uso
convencional numa empresa produz precisamente o surgimento do interesse
de seus colecionadores a respeito dos inumeros modos que permitem

transformar seu carater seriado e racional em algo tdo precioso e tnico.

Tanto quanto a transformacdo ocorrida na arte a partir do surgimento de
suas técnicas de reproducdo, que terminariam alterando tanto o
comportamento do publico quanto a propria natureza da arte, as praticas de
fas e colecionadores apresentariam uma paradoxal modernidade na medida
em que reinventam os sentidos de um mundo de objetos e de producdes
artisticas originalmente produzidos sob forma de mercadoria. Uma aparente
contradicéo relacionada a modernidade dessas praticas diz respeito ao papel
central que o passado ai exerce, na medida em que colecionadores e fas
buscam reter e preservar, por meio dos mais variados recursos,
caracteristicas e sentidos que tenderiam a se perder com o tempo. Contudo,
se por um lado busca-se assim preservar o passado, por outro este mesmo
passado €, por assim dizer, reinventado no presente dentro de outras
perspectivas, uma vez destituido do peso que o antigo contexto lhe imprimiu.
Comentando a obra de Benjamin, Hannah Arendt parece perceber esse

sentido moderno, contido nas praticas de todo colecionador:

O colecionador destréi o contexto onde seu objeto
outrora apenas fez parte de uma entidade maior, e
como somente o Unico genuino interessa a ele, é preciso
purificar o objeto escolhido de tudo o que ha de tipico

216 E interessante notar que as seguidas continuacées que o seriado suscitou —
quatro, ao todo — tentaram, por meio da potencializacdo dos tracos que teriam sido
responsaveis pelo sucesso da série, alcancar graus semelhantes de sucesso
comercial. Possivelmente os elementos que foram determinantes no sucesso da
chamada “série classica” nao estivessem em condicoes de serem simples e
“tecnicamente” transferidas para outros atores e séries.
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nele. A figura do colecionador, tdo antiquada quanto a
do flaneur, podia assumir tracos tdo eminentemente
modernos em Benjamin porque a propria historia — isto
€, a ruptura da tradicao que ocorreu no inicio deste
século - ja o liberara dessa tarefa de destruicao, e s6
lhe foi preciso, por assim dizer, inclinar-se para
selecionar seus preciosos fragmentos entre o monte de
destrocos. Em outras palavras, as proprias coisas
ofereciam, principalmente a um homem que encarava o
presente com firmeza, um aspecto que antes s6 poderia
ser descoberto a partir da perspectiva extravagante do
colecionador.217
O mesmo desajuste de posicdo que permite a um colecionador deslocar a
tradicao do passado, lhe permitira estabelecer um outro entendimento a
respeito da reprodutibilidade técnica do objeto. Por um lado a reproducao
técnica de diversos objetos — ou, de forma mais geral, sua producdo em
escala — acelerou o consumo de coisas quase idénticas por individuos
dotados de uma percepcao também quase idéntica. Por outro, consumidores
atipicos — colecionadores e fas — apresentam-se inclinados ao consumo de
objetos cujas caracteristicas, destituidas de atualidade, os fez perderem seu

sentido habitual de consumo.

Hannah Arendt observa que, “como Benjamin foi provavelmente o primeiro a
ressaltar, o colecionar € a paixdo das criancas, para quem as coisas ainda
nao sao mercadorias € nao sao avaliadas segundo sua utilidade.”18
FreqUientemente, por maiores e mais precisos que sejam os conhecimentos
de qualquer aficionado a respeito de seu tema preferido, pouco uso sera
efetivamente dado a esse saber. A nao ser que se trate de um improvavel
colecionador que também trabalhe como vendedor daquilo que coleciona,219
as nocoes a respeito da funcionalidade ou utilidade do objeto colecionado
nado tém ai um significado sendo acessorio (inclusive por forca do tema

colecionado estar geralmente localizado no passado).

Mais que isso, parece importar ao colecionador ou fa, exatamente aquilo que

apenas sua visdo de colecionador tornou possivel perceber num objeto como

217 ARENDT, op. cit., p. 171.
218 ARENDT, op. cit., p. 168.
219 O que parece ser uma posicao impossivel de ser ocupada por uma s6 pessoa: 0s
objetivos de um colecionador e de um vendedor — possuir e vender — aparentemente
possuem um carater excludente. Quando muito €& possivel encontrar um
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algo singular e auténtico, mesmo que este tenha sido industrialmente
produzido numa série de elementos idénticos. Pouco importaria ao
colecionador de forte apaches o processo de producao industrial das
miniaturas ou o numero de unidades exportadas em determinado ano. Tais
detalhes, mesmo que se refiram ao objeto escolhido pelo colecionador,
simplesmente nao fazem sentido por nao se relacionarem aquilo que
singulariza o objeto e s6 poderia ser percebido pelo colecionador (e que soé
viria a assumir alguma importancia no caso de contribuirem de algum modo
para a singularidade do objeto: um plastico nao utilizado em nenhum outro
brinquedo, um lote exportado a pedido de alguma instituicdo famosa, etc).
De modo inverso, informacoes a respeito do modelo de chassi utilizado em
determinados modelos de onibus, veiculos que estao em linha ou ja sairam
de circulacdo, etc, assumem grande importancia entre colecionadores de
onibus: informacgdes que, por mais prosaicas que possam parecer aos olhos
dos nao-iniciados, encontram-se diretamente ligadas aquilo que apenas um
busélogo seria capaz de perceber como propriamente interessante num

onibus.

Tal capacidade de perceber algo extraordinario e singular em objetos
aparentemente comuns, caracteristica intrinseca a colecionadores e fas,
parece encontrar relacdo com a poética definicdo que Benjamin da ao termo

aura:

Em suma, o que é aura? E uma figura singular,
composta de elementos espaciais e temporais: a
aparicao Unica de uma coisa distante, por mais perto
que ela esteja. Observar, em repouso, numa tarde de
verao, uma cadeia de montanhas no horizonte, ou um
galho, que projeta sua sombra sobre nés, significa
respirar a aura dessas montanhas, desse galho. Gracas
a essa definicdo, é facil identificar os fatores sociais
especificos que condicionam o declinio atual da aura.
Ele deriva de duas circunstancias, estreitamente
ligadas a crescente difusdo e intensidade dos
movimentos de massas. Fazer as coisas “ficarem mais
proximas” € uma preocupacdao tao apaixonada das
massas modernas como sua tendéncia a superar o
carater Unico de todos os fatos através da sua
reprodutibilidade. Cada dia fica mais irresistivel a
necessidade de possuir o objeto, de tao perto quanto

colecionador transformado em vendedor ou, menos freqlientemente, um vendedor
transformado em colecionador.
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possivel, na imagem, ou antes, na sua copia, na sua

reproducéo.220
O fato do publico néo iniciado classificar como excéntricas as praticas de
colecionadores e fas encontra-se na origem de um certo sentimento de
incompreensao social freqlientemente mencionado pelos entrevistados em
relacdo as pessoas mais proximas ou aqueles que compulsoriamente
acompanham o culto a personalidade eleita ou a administracao da colecao.
Do ponto de vista destes, e dentro da légica dos extremamente amplos,
efémeros e variados mundos do consumo, a opcao de se dedicar
voluntariamente ao consumo de um Unico tipo de objeto ou personalidade

tende a ser interpretada como algo incompreensivel.

Contudo, a perspectiva utilizada pelo colecionador implica, como observou
Walter Benjamin, “uma relacdo com as coisas que nao pde em destaque o
seu valor funcional ou utilitario, a sua serventia, mas que as estuda e as
ama como o palco, como o cenario de seu destino”.22! Ou, ainda, pressupoe
um olhar suficientemente treinado para perceber, a respeito de um tUnico
tema ou objeto, detalhes que escapariam a todo e qualquer nao-
colecionador. O fa de um grupo de rock sueco sera capaz de perceber, apos
anos de dedicacdo ao grupo e ja depois do mesmo haver desaparecido
totalmente das “paradas de sucesso”, uma infinidade de detalhes que s6 a
ele e outros fas parece fazer sentido. Um colecionador de filmes de faroeste
percebera, num género considerado praticamente extinto, um universo de
coisas que ja nao sado propriamente aquelas pelas quais o estilo se tornou
popular; percebera, antes, aquilo que sobreviveu ou foi reinventado em meio
a essa “técnica de reproducao comercial” e lhe chegou como espécie de aura

de um periodo histérico ou mesmo de um tipo de cinema.

Ainda que cada vez mais colecionadores e fas se dediquem ao culto de
objetos e personalidades que um dia se encontraram inscritos na industria
de consumo, ainda assim, e paradoxalmente, o critério de autenticidade do
tema permanece sendo importante. A idéia ai de “salvar objetos” tem talvez

menos relacdo com com algum tipo de nostalgia que com uma percepcao que

220 BENJAMIN, Walter. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica. In:
Obras escolhidas — volume I. S0 Paulo: Brasiliense, 1995. p. 170.

221 BENJAMIN, Walter. Desempacotando minha biblioteca. In: Obras escolhidas —
volume II. Sao Paulo: Brasiliense, 1993. p. 228.
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vai além da funcionalidade ou preservacdo da memoria do objeto. Em suas
respectivas épocas e contextos originais, nem sempre grande importancia
era dada a autenticidade desses objetos.222 O que faz com que, com o passar
do tempo, sua autenticidade se converta em algo tdo necessario tem
exatamente a ver com a construcao de sua singularidade por um grupo de
colecionadores ou fas. Por meio de um aprendizado (que pode assumir
formas muito variadas), o aficionado adquire o dom de enxergar no objeto
aquilo que lhe €& absolutamente incomum, e, nessa condicdo, a ter sua

caracteristica notoria buscada antes de qualquer outra.

Talvez seja necessario observar que esses niveis de controle e acao
consciente, inerentes as praticas de colecionadores e fas, nao anulam o
empenho com que esses grupos geralmente buscam preservar os objetos
relacionados aos seus respectivos temas. Mesmo que a preservacao de tudo
aquilo que esteja relacionado ao assunto escolhido seja buscada, isso nao
significa, necessariamente, que seja ela mesma o objetivo principal do
colecionador ou do fa. Este, como é propésito deste trabalho demonstrar,
pode variar em determinadas direcoes e assumir diversas motivacoes; ao
passo que as estratégias e praticas de preservacao do passado nao seriam
sendo consequéncia indireta dessas outras motivacoes. Um fa do grupo
Rush pode, por diversos meios, preservar a turné brasileira dos musicos
através de fotos, bilhetes do show, gravacoes ao vivo; ou ainda se empenhar
na preservacao fisica desses e outros objetos. De modo semelhante, um
colecionador de automoveis fabricados nos anos sessenta e setenta possui
este periodo do passado como um dos elementos que constituem seu oficio
de colecionador. Nestes e em outros exemplos, tanto quanto aquilo que é
determinado pelo passado, ocupam espaco significativo a interpretacao do
proprio objeto, seus usos, as relacoes de sociabilidade estabelecidas com
outros colecionadores, etc. Tal variacdao de arranjos e possibilidades, ainda
mais complexa nos universos do consumo convencional, foi assim observada

por Martin-Barbero:

Nao estamos nem no terreno da tdo combatida
“compulsao consumista” nem no do repertéorio de
atitudes e gostos recolhidos e classificados pelas
pesquisas de mercado, mas tampouco no vago mundo

222 Vinhos raros, determinados tipos de reldogio, automoveis fabricados de forma
artesanal, etc.
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da simulacédo e do simulacro baudrillardiano. O espaco
da reflexdo sobre o consumo € o espaco das praticas
cotidianas como lugar de interiorizacado muda da
desigualdade social, desde a relacdo com o proprio
corpo até o uso do tempo, o habitat e a consciéncia do
possivel para cada vida, do alcancavel e do inatingivel.
Mas também como lugar da impugnacao desses limites
e expressdo dos desejos, subversdao de coédigos e
movimentos da pulsdo e do gozo. O consumo nao é
apenas reproducao de forcas, mas também producéao de
sentidos: lugar de uma luta que nao se restringe a
posse dos objetos, pois passa ainda mais decisivamente
pelos usos que lhes dao forma social e nos quais se
inscrevem demandas e  dispositivos de acao
provenientes de diversas competéncias culturais.223
As praticas de consumo de colecionadores e fas, assim caracterizadas dentro
de certa autonomia, contrastam com contextos que as colocam como opostas
a isso. Ou seja, tanto os campos da producao quanto do consumo
convencional, nao direcionados a um tunico foco, se apresentam como
esforco por determinar a escolha, a intensidade, a tempo de uso, etc, dos
produtos a serem consumidos pelos individuos. Tais e variadissimos
universos apresentam seus objetos sob a forma comum de mercadorias.
Enquanto tais, buscam adequar as praticas que lhes correspondem aquilo
que se encontra disponivel entre seus consumidores potenciais — padroes
estéticos, insercdo social, custos, etc — para efeito de reproduzir um mesmo
consumo de outras mercadorias. Dito de outro modo, ndo obstante as
dimensoes e variacoes gigantescas desse consumo convencional (e de algum
modo relacionado a essas medidas), suas conseqliéncias na vida dos
individuos termina sendo a de uma formatacado de escolhas, estilos, opcoes,
tempos, lugares que € em muito desproporcional — posto que fortemente
direcionada — aos espacos que ocupa na vida social. Se no campo deste
consumo convencional tanto a producdo quanto a aquisicido de objetos
encontra-se empenhada em fornecer a maior e mais variada quantidade
possivel de objetos dentro de um determinado padrdo, por outro fas e

colecionadores se empenham, paradoxalmente, na construcao de outros

sentidos e de um outro tipo de consumo.

223 MARTIN-BARBERO, Jestis. Dos meios as mediagdes: comunicacio, cultura e
hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2001. p. 302.
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CONCLUSAO

A divertida observacdo de Benjamin, a respeito do quanto pode parecer
esquisito tudo que ha para ser dito em relacao a colecionadores, poderia ser
compreendida menos como ironia do que como avaliacao precisa a respeito
do carater incomum desses campos. O mundo das cole¢oes nao se constitui,
de fato, num espaco de meias medidas: muito de tudo que ai se encontra
presente parece revestido de um sentido estranho ao senso comum. Por mais
que possam variar as abordagens e perspectivas utilizadas no estudo dos
espacos ocupados por colecionadores e fas, a idéia de excentricidade e
exotismo, aos mesmos associada pela literatura e pelo proprio senso comum,
permanece sendo sua mais conhecida caracteristica. De fato e nesse sentido,
poucas coisas poderiam estar mais distantes da idéia de normalidade que o
empenho economicamente desinteressado na aquisicdo e cuidadosa
preservacdo de objetos que nao tém por finalidade serem
(convencionalmente) consumidos e que pouco se distinguem uns dos outros.
Num mundo em que o conceito de consumo se expande as mais variadas e
improvaveis modalidades, em que tudo pode ser encontrado num mercado
onipresente, estabelecendo um uso rapido, descartavel e no qual a compra
de um objeto traz consigo o sentido de ser quase apenas e continuamente a
compra de um objeto que antecede a compra de outro objeto; num mundo
assim constituido, consumir uma Unica coisa, preserva-la, atribuir-lhe um
sentido especifico, etc, soa como algo quase incompreensivel. E, como
muitas vezes ocorre aquilo que nao € habitual e ndao pode ser compreendido,

algo a ser colocado no terreno do comico e do pitoresco.

Em grande medida este trabalho tomou de empréstimo a antropologia a
perspectiva de observar aquilo que nos é familiar como coisas exoticas, bem
como tentar perceber aquilo que é considerado exotico, como “coisas que
fazem sentido”. E nesses termos que se tentou compreender o campo de
colecionadores e fas como espacos de consumo dotados de certa autonomia,
racionalidade, regulados por regras proprias, etc. Em funcdo desta mesma
perspectiva antropologica, o campo mais amplo do consumo, dentro do qual

essas acbdes encontram-se inscritas, poderia ser tomado dentro de certo

192



“estranhamento”: a producao em série de produtos a serem vendidos como
Uinicos, a sucessao continua de necessidades nao satisfeitas, as discussoes a

respeito da existéncia de necessidades reais, etc.

Ainda que as mais diversas modalidades de aficionismo se encontrem
condicionadas a variacdes historicas e sociais, € possivel acreditar na
existéncia de estreitas relacoes entre muitas dessas formas. Naturalmente
que as manifestacdes contemporaneas de colecionismo encontram-se
relacionadas a forma mercadoria e as possibilidades abertas pela producao
em massa dos mais diversos objetos. Contudo, se essa € uma condicdo
quase que incontornavel no contexto das modernas sociedades capitalistas,
dificilmente poderia ser apontada como explicacao suficiente no
entendimento das muitas modalidades de aficionismo ou mesmo de muitos
dos problemas relacionados ao consumo. Ou seja, da mesma forma que o
consumo nao poderia ser entendido como sendo tdo somente uma
consequiéncia do processo de producado — ainda que seja também isso — o
proprio campo do “consumo monotematico” ndo poderia ser compreendido
apenas tendo em vista as relacoes existentes entre suas muitas modalidades

e o amplo predominio da forma mercadoria.

O campo do colecionismo encontra-se muito longe — em determinados
sentidos oposto — do reino da “razao pratica”. Predominam ai relacoes entre
objetos e individuos marcadas por critérios, hierarquias, regras,
procedimentos, etc, criados pelos proprios aficionados em funcao do “culto”
a determinado objeto ou tema. Freqlientemente — e em alguns casos sempre
— a “versao colecionavel” de tais objetos apresenta-se como reinvencado do
proprio objeto. Mesmo que a imensa maioria dos fa-clubes e grupos de
colecionadores possuam seus temas de alguma forma ligados a producao em
escala — as excecoes ficam por conta das colecoes de objetos ligados a
natureza — suas atividades se desenvolvem sempre de modo a redefinir usos,
padroes, significados que em sua origem foram dados pela induistria e pelo
mercado. A preservacao e retirada de determinado objeto do fluxo de
circulacao econdmica se constitui, por si s6, no inicio deste processo na
medida em que, ja assim, lhe imprime uma perenidade e uma funcao

inexistentes em sua forma de mercadoria.
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Longe de se constituirem numa outra variedade de consumismo, as relacoes
entre fas e colecionadores com seus objetos e temas, terminam antes sendo
o oposto disso. Se o consumismo moderno em larga medida se caracteriza
por tracos de compulsédo e “inexauribilidade”, o consumo monotematico de
fas e colecionadores encontra-se marcado pelo comportamento
racionalizado, calculista e obsessivo de seus adeptos. Ao contrario das acdes
presentes no consumo “convencional”, as acoes de um aficionado
pressupdem, necessariamente, um dominio sobre tudo aquilo que possa
dizer respeito ao objeto: meios de acesso, distinc¢ao, critérios de classificacao,

técnicas de fabricacéo, etc.

Indiretamente a autonomia presente nas acoes de fas e colecionadores
fornecem indicios a respeito do préprio e mais amplo campo do consumo. E
possivel suspeitar que as acgdes inscritas no mundo do consumo
convencional — do qual as acoes de fas e colecionadores nao seriam senao
um género especifico — possuam niveis de autonomia bem mais amplos que
a maioria das analises faz suspeitar. Ou seja, de que também nos espacos do
“consumo convencional”, nao obstante tudo aquilo que o distingue de suas
formas “monotematicas”, haveria espacos de calculo consciente,
reinterpretacdo e redirecionamento relativos a objetos e temas
aparentemente controlados pela producéao e pela logica do mercado. De fato,
sao muitas as relacoes entre o consumo de fas e colecionadores e o consumo
convencional: nao se coleciona, dessa forma, qualquer coisa, mas sim e
majoritariamente aquilo que se encontra disponivel no mundo das “coisas
comuns”. De modo semelhante, em algum grau todo objeto ou tema
terminaria sendo consumido através de critérios, funcodes, estéticas, etc,
distintas daquelas presentes nas intencoes de seus produtores. Se o proprio
“consumo convencional” das “coisas comuns” € em diversas medidas
redefinido, alterado e reinventado; o “consumo obsessivo” de “coisas
incomuns”, praticado por fas e colecionadores poderia ser visto como sua

desses tracos.

Como ja foi observado, nao foram muitos os autores que se dedicaram a
escrever a respeito de colecées ou fa-clubes. E ainda em menor numero,
aqueles que tentaram compreender tais praticas em termos de sua

sociabilidade. Por forca de se constituir numa extensa (e muitas vezes
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imprecisa) fronteira entre a sociologia e a psicologia, a mais ilustre auséncia
relacionada ao tema é a de Freud, ele proprio e sintomaticamente, um
notorio colecionador.224 Philipp Blom, autor de um ensaio brilhante sobre o
assunto, estranhamente n&do menciona Balzac, outro conhecido nome
associado ao tema. A analise que Balzac faz de um colecionador eximio em
“O primo Pons” possui em grande medida, como se sabe, natureza
autobiografica. A explicacao daquilo que estaria na base do ato de colecionar
é, contudo, comum a Balzac e Phillip Blom: a idéia de circunscrever, por
meio do controle do tempo e das formas de alguns objetos um espaco da
realidade, dentro do qual e por meio do absoluto controle que se tem sobre
todas as coisas que ai existem, seria possivel encontrar a “chave da
felicidade”. Explicacao, alias, farta e até certo ponto surpreendentemente

confirmada pela pesquisa de campo.

Muitos dos colecionadores e fas entrevistados possuiam uma clara nocéao
desse “sentido ultimo” de suas acoes. Estando longe, portanto, de se
constituirem em acdes compulsivas e impensadas. Mais que isso, e em
concordancia com as explicacoes de Phillip Blom e Balzac, seria preciso
acrescentar o fato de tais praticas estarem baseadas numa avaliacao
racionalizada e, muitas vezes, explicitamente conscientes: diante de todo o
peso que a vida social exerce sobre a vida do individuo, diante de sua
natureza tao caracteristicamente conflituosa e marcada por toda sorte de
impedimentos, a opcado de se viver dentro de espacos “socialmente
herméticos”, sobre os quais se tem um amplo controle, apresenta-se como
uma opcao altamente vantajosa e satisfatoria. Todo colecionador parece,
alias, possuir de forma intuitiva ou consciente essa nocao. Dentro desta
escolha e deste universo de coisas, certamente mais racionalizada que
qualquer opcdo de compra feita por um “consumidor convencional”, toda a
satisfacao e felicidade buscadas se encontram na dependéncia nao de todo
um conjunto de coisas, circunstancias e instituicoes, mas, “tdo somente”, do

encontro da proxima peca, na conservacdo adequada daquelas existentes e

224 “O mais impressionante é que outro apaixonado colecionador, Sigmund Freud, ndo
tenha praticamente nada a dizer sobre o assunto. Apesar de ter sido ele préprio vitima
dessa paixéo, ou por isso mesmo, Freud guardou um siléncio nada caracteristico a
esse respeito, assim como sobre seu significado psicolégico. Sua ultima casa, em
Maresfield Gardens, Hampstead, Londres, é em si mesma eloqgiiente, cheia como esta
ndo de livros, mas também, e especialmente, de antigtiidades, que povoam gabinetes
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do agradavel convivio com outros aficionados, via de regra unicamente
interessados naquilo que foi definido como sendo a coisa mais importante do

mundo.

Seria preciso novamente observar a proximidade destas “estratégias”, tao
proprias do mundo do consumo monotematico, com praticas presentes no
campo do consumo “convencional”, em relacdo ao qual colecionadores e fas
nao seriam senao consumidores mais “dedicados”. Possivelmente, e a julgar
por todas as promessas que costumam acompanhar o lancamento dos mais
variados produtos (e que, naturalmente, ndo seriam feitas caso inexistisse
um publico capaz de aceita-las de algum modo como verdadeiras) muito
daquilo que habitualmente se imagina como compulsado ou “comportamento
alienado” bem melhor poderia ser compreendido em termos de se tomar

como perspectiva a acao consciente dos individuos.

A grande importancia atribuida as nocoes de autenticidade e singularidade,
algo comum a todos os géneros de colecionismo, parece corroborar a idéia
dos mesmos como espacos ideal e intencionalmente separados da ordem
cotidiana. Efetivamente as idéias de singularidade e autenticidade
proporcionam uma separacdo ainda mais nitida entre um espaco povoado de
objetos Unicos e “legitimos” e todos os outros, nos quais predominam as
“coisas comuns”. Mais que isso, uma forma de reforcar o desejo de controle
sobre o proprio campo, na medida em que as caracteristicas Unicas do objeto
poderao de alguma forma se estender ao proprio colecionador. O fato de um
objeto ser Ulnico e auténtico estabelece uma separacdo ainda mais nitida
entre o mundo controlado pelo colecionador e o mundo exterior: se as coisas
que sao produzidas em série podem ser encontradas em qualquer lugar, o
objeto Ginico (ou mesmo os ultimos exemplares de objetos que tenham sido
produzidos em série...) s6 podera ser encontrado em um uUnico espaco;
distinto e separado de todos os outros a partir de uma diferenca que garante

ao seu dono o acesso a uma outra ordem do tempo e da realidade.

O fato de toda colecao se encontrar intimamente relacionada a um propésito

de separacao idealizada do mundo permite compreender a normalmente

e mostrudrios, cornijas de lareira e mesas, incluindo sua escrivaninha.” BLOM, op.
cit. p. 246.
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peculiar sociabilidade que se estabelece entre os mais diversos grupos de
aficionados. Viver em meio a um mundo de coisas tao nitidamente separadas
de todas as outras implica numa criacao e uso, por parte dos membros do
grupo, de modo espontaneo ou consciente,?25 de coédigos internos que
normalmente parecerdao estranhos aos nao aficionados. Alguns tantos
termos aqui utilizados na descricdo desses espacos — “iniciados”, “eleitos”,
“acesso a verdade”, “rituais”, “doutrina”, etc — dizem respeito também a esse
fato. Por meio das mais variadas formas e procedimentos, todo grupo de
aficionado compartilhara de um conjunto de regras por meio das quais serao
definidas questodes relativas a hierarquia, prestigio, admissado, competéncia,
etc. Desafortunadamente ha bons motivos para suspeitar que boa parte
daquilo que, por assim dizer, mais interessaria saber, encontra-se acessivel
apenas aos proprios membros do grupo. Por mais amistoso que seja o
contato entre um aficionado e alguém que ndo pertenca ao grupo (no caso,
um pesquisador) a diferenca fundamental que impossibilita o encontro das
duas visdes de mundo diz respeito a natureza, ai presente, de duas
perspectivas irredutiveis: um colecionador acredita que seu tema seja
realmente mais importante que qualquer outra coisa, ao passo que um nao-
aficionado podera, no maximo, acreditar na plausibilidade dessa crenca (a
nao ser que se torne também ele um colecionador). Compreender uma

situacao, nesse sentido, diz respeito a acreditar naquilo que a fundamenta.

A despeito ou principalmente por forca de sua natureza nao mercantil e nao
institucional, os espacos construidos por colecionadores, fas e aficionados se
constituem em espacos nos quais se concentram, muitas vezes, consideravel
e qualificado volume de informacées e conhecimento a respeito de seus
respectivos temas, ainda que, nado raro, alguns grupos parecam reservar
maior interesse em relacido a aspectos pitorescos e nostalgicos de seus
objetos e temas. E preciso levar em conta, em relacdo a isso, a consideravel

influéncia que a ampliacado do acesso da internet parece ter exercido sobre as

225 A explicacdo dada por um aficionado por quadrinhos a respeito do modo como os
membros do grupo costumavam se referir aquele que gosta de quadrinhos é
bastante sugestiva a esse respeito. De acordo com o mesmo, ainda que
eventualmente um ou outro termo seja utilizado, a necessidade de se utilizar um
nome especifico para quem “curte” quadrinhos nunca se mostrou exatamente
necessaria. Da mesma forma que boa parte do convivio entre os membros do grupo
se estabelece por meio de subentendidos e acordos tacitos, de modo semelhante
nunca foi necessaria a utilizacdo de um nome para designar um interesse tao
evidente e conhecido por todos.
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mais diversas modalidades de aficionismo. Nao apenas em termos da
facilidade de acesso a um volume quase inesgotavel de informacdes sobre
qualquer assunto,?26 como também pelo fato de tornar possivel o contato
entre todo e qualquer aficionado que disponha de acesso a rede. De modo
sintomatico, quase todos os colecionadores ou fas entrevistados dispunham
de acesso e consultavam com freqliéncia a internet a respeito de seus

respectivos temas, e em alguns casos possuiam suas proprias home-pages.

Em relacdo a isso e ao mencionado acumulo de informacoes e conhecimento
reunidos nesses espacos, nao parece ser acidental o fato de aficionados e
grupos mais jovens (mais desenvoltos no uso da rede e dos proprios recursos
relacionados a informatica) caracterizarem melhor este aspecto que grupos
constituidos de aficionados mais velhos. Se os primeiros costumam estar
muito interessados nos aspectos “técnicos” e a tudo que possa encontrar
relacdo com seus temas, colecionadores mais antigos parecem mais
inclinados a se interessar, dentro de alguma nostalgia e romantismo, apenas
por aquilo que o préoprio tema oferece. Seja como for, é curioso notar que o
carater nao mercantil e nao institucional que em larga medida responde pela
grande criatividade e motivacdo encontrados em alguns grupos de
aficionados, é também responsavel pelo fato desse conhecimento ficar

muitas vezes restrito a um pequeno e devotado circulo de aficionados.

Nada mais verdadeiro que a afirmacédo de Garcia Canclini, de que o consumo
serve para pensar.22?7 A variedade de suas formas e suas desconcertantes
caracteristicas de funcionamento, encontram-se muitas vezes como que
desvinculadas da proépria esfera da producédo, da qual forcosamente o
consumo constitui parte. Ainda assim, sendo também isso, € no consumo
que os individuos irdo procurar os meios através dos quais viverdao suas
vidas. Nao apenas objetos carregados de mera utilidade, como sua condicao

de mercadoria eventualmente poderia levar a crer. Em muitos de seus usos e

226 Bastaria, para isso, considerar a desproporcdo entre tudo aquilo que seria
possivel descobrir sobre determinado assunto via internet (busca que pode ser feita
instantaneamente por meio de um simples computador doméstico) e, em
contrapartida, por meio de uma pesquisa pessoal através de diversas bibliotecas,
que poderdao ndo estar localizadas numa mesma cidade, em seu horario de
funcionamento, etc.
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em funcado do modo como tais objetos poderdo ser definidos pelos individuos,
como proteses e representacoes de tudo aquilo que possa ser compreendido
pelo individuo como algo desejado. Dito de outro modo, objetos que se
constituem, antes de mais nada, em meios através dos quais se buscara,
com maior ou menor sucesso, transformar limitacoes e anseios em saciedade
e realizacao. Nao fosse, alias, essa capacidade dos individuos atribuirem
outros sentidos ao mundo de objetos que encontram no consumo,
possivelmente nao faria qualquer sentido a existéncia da publicidade:
nenhum consumidor acreditaria ser possivel encontrar o sabor da aventura
num maco de cigarros, a sinceridade de um amigo nos servicos de um
banco, etc... Seria desnecessario dizer que a forma como sao atribuidos tais
sentidos encontra-se longe de se constituir numa relacao entre forcas iguais

e interesses semelhantes.

Em meio a extrema diversidade de suas formas, o “uso” do consumo podera
fazer de alguns objetos ou servicos realizacdo suficiente de muitas
expectativas e desejos: consumir os produtos do esporte (o canal de
televisdo, a camisa do time, etc) torna-se mais interessante do que praticar o
proprio esporte; assinar uma revista especializada em viagens ou sobre
temas rurais apresenta-se como algo que faz mais sentido do que
efetivamente viajar ou fixar residéncia no campo; descobrir o “segredo das
pessoas felizes”, mais interessante que tentar ser feliz, etc. Zygmunt
Bauman, observara de forma incisiva tracos semelhantes a respeito do

consumidor contemporaneo:

Sua dependéncia nao se limita ao ato da compra.
Lembre-se, por exemplo, o formidavel poder que os
meios de comunicacdo de massa exercem sobre a
imaginacdo popular, coletiva e individual. Imagens
poderosas, “mais reais que a realidade”, em telas
ubiquas estabelecem os padroes da realidade e de sua
avaliacdo, e também a necessidade de tornar mais
palatavel a realidade “vivida”. A vida desejada tende a
ser a vida “vista na TV”. A vida na telinha diminui e tira
o charme da vida vivida: € a vida vivida que parece
irreal, e continuara a parecer irreal enquanto nao for

227 CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos. Rio de Janeiro: Editora
UFRJ, 2001. p. 15
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remodelada na forma de imagens que possam aparecer
na tela.228

E ainda:

Como observou T.H. Marshall em outro contexto,
quando muitas pessoas correm simultaneamente na
mesma direcdo, é preciso perguntar duas coisas: atrds
de qué e do qué estdo correndo? Os consumidores
podem estar correndo atras de sensacoes - tateis,
visuais ou olfativas - agradaveis, ou atras de delicias do
paladar prometidas pelos objetos coloridos e brilhantes
expostos nas prateleiras dos supermercados, ou atras
das sensacoes mais profundas e reconfortantes
prometidas por um conselheiro especializado. Mas
estdo também tentando escapar da agonia chamada
inseguranca. Querem estar, pelo menos uma vez, livres
do medo do erro, da negligéncia ou da incompeténcia.
Querem estar, pelo menos uma vez, seguros,
confiantes; e a admiravel virtude dos objetos que
encontram quando vao as compras € que eles trazem
consigo (ou parecem por algum tempo) a promessa de
seguranca.229
As sensacoes buscadas pelos mais diversos tipos de aficionados néo se
encontram, afinal, muito distantes das expectativas de consumidores
convencionais. A distincao nesse caso, como ja foi anteriormente observado,
diz respeito ao modo sistematico e obsessivo com que colecionadores e fas
costumam se relacionar com seus temas e objetos. O principio central das
mais variadas praticas presentes no mundo do consumo permanece
relacionado ao seu carater vicario, a sensacdo quase atavica de, por meio
dos mesmos, ser possivel o ingresso a uma outra ordem de realidade, nao
imediatamente disponivel ao individuo que vive na esfera da “vida comum”
(e, nesse caso, a “vida fantastica” encontra-se inscrita na TV, no cinema, na
publicidade, etc). Pode parecer decepcionante nao haver tanta novidade
nesse pormenor; mas, afinal, ndo constitui interesse maior da sociologia ser
original ou criar novas tendéncias interpretativas pelo simples prazer de
lancar uma nova moda. Ou ainda, como observou Zygmunt Bauman, seria
desnecessario e equivocado tentar encontrar um sentido explicativo absoluto
para o consumo, como se fosse necessario isso para efeito de adaptar todos

0s seus usos e variagcdes a uma sO teoria. A exemplificacdo mais acabada

228 BAUMAN, Zygmunt. Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2001. p.
99.
229 BAUMAN, Zygmunt. op. cit., p. 95 e 96.
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disso, de ser talvez impossivel explicar a idéia de consumo sob uma Unica
perspectiva, vem a ser as praticas de fas e colecionadores, capazes de
comportar, em relacdo ao consumo de seus objetos, os mais variados e

contraditorios aspectos.

Ao que parece, nenhuma sociedade jamais deixou de produzir elementos e
comportamentos “desviantes”; individuos inconformados com a propria
realidade ou pessoas incapazes de compreender as mesmas coisas sob as
mesmas formas. Ao que também parece sempre haverdo, desse modo,
individuos empenhados numa interpretacdo distinta daquilo que
normalmente se encontraria perdido no cotidiano. Como no conto de
Kafka,230 todo colecionador parece ser, antes de tudo, alguém cujo
deslocamento o torna incompreensivel: ndo exatamente por sé ver sentido

em um Unico objeto, mas pelo fato de nao ver tanto sentido nos demais.

230 KAFKA, Franz. Um artista da fome. In: A colénia penal e outros contos. Rio de
Janeiro: Ediouro, s/d.
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