PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE SAO PAULO
PUC-SP

Ligia Stella Baptista Correia

“O CONSUMO SERVE PARA PENSAR”:

Revista Recreio, criancas e alternativas para a formacao de cidadaos

MESTRADO EM CIENCIAS SOCIAIS

Sao Paulo
2010



PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE SAO PAULO
PUC-SP

Ligia Stella Baptista Correia

“O CONSUMO SERVE PARA PENSAR”:

Revista Recreio, criancas e alternativas para a formacao de cidadaos

Dissertacdo apresentada & Banca Examinadora
como exigéncia parcial para obtencdo do titulo
de Mestre em Ciéncias Sociais pela Pontificia
Universidade Catolica de S&o Paulo, sob a
orientacdo da Prof. Dra. Silvia Helena Simdes
Borelli.

Sao Paulo
2010



Banca Examinadora




“Percebi que eu sé quero pesquisar o que me dé
esperanca. Porque pesquisar para me tornar mais
triste, mais pessimista, ndo serve para ninguém.
Temos que pesquisar ndo s6 0 que permite
denunciar, mas o que permite transformar, mesmo
que seja numa medida muito pequena”.

“O sujeito da comunicagdo ndo é o meio, mas a
relagdo. Importante ndo € o que diz 0 meio, mas 0
que fazem as pessoas com o que diz 0 meio, com
o que elas veem, ouvem, leem”.

(Jesus Martin-Barbero)



A esperanca.

Que ela renasca diariamente, nos inspire a pensar e almejar com a simplicidade das criancas.
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Resumo

A presente dissertacdo de mestrado busca relacionar consumo e infancia a uma
industria cultural em particular — Editora Abril — pela ética das revistas infantis. Investiga se o
principal produto, a Revista Recreio, tem uma proposta de incentivo a pratica da cidadania
por meio da abertura de espagos para a participa¢ao das criangas no projeto.

Os espacos publicos para atuacdo dos cidaddos nem sempre se encontram abertos e
acessiveis quanto os do mercado aos consumidores. Neste campo, algumas inddstrias tém
buscado responder as demandas dos consumidores e por isso mantém abertos canais de
contato. Em relagdo as midias, tem se destacado aquelas que se utilizam de tecnologias
digitais capazes de permitir o acesso maior dos USUArios para que possam emitir suas
opinides, e, através delas, as comunidades de fas e consumidores tendem a se unir, ganhando
forca, produzindo novos contetidos e influenciando produtores. Discute-se aqui a hipétese de
que, em tempos de “cultura da convergéncia”, os usudrios deixariam de ser somente audiéncia
para ser também produtores. O acesso a essas tecnologias e a iniciativa de participacdo leva
tempo para atingir um grande nimero de pessoas. Entretanto, se essa participacdo passar a ser
estimulada pelos meios de comunicacgdo e também pelas politicas publicas voltadas a infancia,
provavelmente o nimero de crianc¢as atuantes aumentara significativamente.

Esta pesquisa tem por objetivo mapear as oportunidades existentes nas revistas
infantis, em especial na revista Recreio, para estimular o leitor a assumir sua possivel
condicdo de produtor de contetdos. Para isso, um breve historico das revistas infantis
brasileiras foi tracado, iniciando com uma andlise da primeira versdo da revista Recreio: a
revista brinquedo, que esteve em circulacdo de 1969 a 1982 e que serviu de base para uma
comparagdo com a versdo atual da mesma revista, publicada pela Editora Abril e langada em
margo de 2000. A pesquisa de campo centrou-se, inicialmente, na leitura de 985 exemplares
da revista; deste processo resultou a construgcdo do histérico e a posterior selecdo, para uma
analise de capa a capa de 10 edicGes que estiveram em circulacdo entre mar¢o e maio de
2010. Dentre os autores que fundamentam tedrica e conceitualmente esta investigacdo
destacam-se: sob o ponto de vista do consumo, Canclini (2006; 2008), da infancia,
Buckingham (2007), e das midias digitais, Jenkins (2009).

Palavras-chave: infancia, revista Recreio, consumo, cidadania.



Abstract

This dissertation seeks to relate consumption and childhood to a cultural industry in
particular - Editora Abril - from the perspective of children's magazines and investigates if
its core product, Recreio magazine, has a proposal to encourage citizenship by opening spaces
for children's participation in the magazine.

The public spaces for citizens’ participation are not always open and accessible; on
market environment as consumer market’s. On this field some industries have been trying to
answer the consumers demand therefore, keeping some contact channels.. Relating to media,
have been gaining space, those which use digital technologies to enable larger access to users,
allowing them to express their opinions, and through it, fans and consumer communities tend
to unite, becoming stronger, producing new content and influencing producers. The
hypothesis discussed here is that, during “convergence culture” times, users would not be
audience only anymore and will also become producers. The access to those technologies and
the initiative to participate takes a while to reach a large number of people. Never then less , if
this participation becomes stimulated by the media and also by the government policies
directed to childhood, the number of active children might increase significantly.

This research has the objective to map existing opportunities on child magazines, and
specifically on Recreio magazine, to stimulate the reader to assume its possible condition to
produce content. In order to achieve that, a brief background of Brazilian child magazines was
built, starting with an analysis of the first version of Recreio magazine: The toy magazine,
which was in the market from 1969 to 1982 and is used as a comparative basis to the actual
version of the same magazine, published by Editora Abril and released on March 2000. The
field research is focused initially in the reading of 985 magazine sold copies; the construction
of the background report and the selection of 10 magazine numbers which were sold from
March and May of 2010,to deeper analysis, was the result of this process. Among the authors
who guide theory and concepts highlight: from the consumption point of view, Canclini
(2006;2008), for childhood, Buckingham (2007), and digital medias, Jenkins (2009).

Key words: childhood, Recreio magazine, consumption, citizenship.
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Introducéo

“O olhar da crianca agiganta e enche de significado os pequenos detalhes do cotidiano”
(Gilka Girardello)

O titulo desta dissertacdo foi retirado de uma afirmagdo de Nestor Garcia Canclini®,
feita em seu livro Consumidores e Cidad&os (2006), no qual aponta o consumo, moldado pela
maneira como as indudstrias culturais incentivam ou desprezam o multiculturalismo, como a
forca que define a cultura contemporanea. O consumo €é que define como um individuo se
integra a e se diferencia na sociedade e, a partir dele, cria e organiza novas identidades
culturais. O espaco na esfera politica vem se restringindo e se tornando cada vez menos
atrativo, aos cidadédos, que tém suas escolhas cada vez mais favorecidas no ambiente do
mercado. Mas, nesse universo do consumo que parece tdo democratico, ha a participacdo dos
mais fortes, grupo formado pelas industrias e pelas culturas mais ricas, que tendem a impor
seus valores e produtos. Cabe ao consumidor, com seu poder de escolha, aceitar ou optar por
produtos que descrevam ou mesmo representem suas identidades e repertorios culturais. Esse
exercicio de escolha tem acontecido com maior frequéncia, bastante incentivado pelas novas
tecnologias e pelo acesso a informacgdo. Consumidores de diferentes lugares e formacGes
juntam-se, participando da construcdo daquilo que alguns autores denominam “inteligéncia
coletiva” (Pierre Levy, 1993, 2000 e Henry Jenkins, 2009) e fortalecendo seu grupo nesse
campo de disputas. O aprendizado de uma atuacdo mais participativa no campo do consumo
pode ser uma maneira de gerar experiéncia e conhecimento para uma postura semelhante no
campo social e politico, e, como em todos os aprendizados, quanto mais cedo acontecer, mais
habitual ser4, como ensina a sociologia do gosto, de Pierre Bourdieu (1999).

Se a perspectiva do consumo, enquanto inspiracdo para a pratica da cidadania, pode
ser muito produtiva, quando aplicada a adultos, que ja sdo cidadaos ativos, pelo menos, com
direito ao voto, certamente traria ainda mais ganhos se praticada desde a infancia, atraves do
contato com 0s meios de comunicacdo, ja que, desde a década de 1980, os meios de

comunicagdo, 0 marketing e as industrias culturais em geral fazem grandes investimentos na

! Antrop6logo Argentino e pesquisador da universidad Nacional Autonoma de México, onde dirige o
programa de estudos sobre Cultura. A afirmacdo “O consumo serve para pensar” ¢ explicada na obra
Consumidores e Cidad&os (2006:59).

17



conquista da afeicdo desses individuos, acreditando ndo s6 no seu poder de influéncia nas
decisbes de compra de uma familia como também no potencial de consumo futuro.

Embora o numero de estudos académicos sobre consumo das midias tenha crescido
nas duas Ultimas décadas, ainda ha muito que se produzir e com que contribuir para ampliar a
forca e relevancia dessa area de estudo. Everardo Rocha (2006), na apresentacéo do livro de
Mary Douglas (2006), comenta que ha bastante oportunidade e espaco para estudar o
consumo na oOptica da antropologia, pois ainda sdo raros 0s estudos sobre o tema nesse campo.
Ja, em se tratando das publicacdes destinadas as criangas e a infancia, o levantamento feito
pela historiadora Zita de Paula Rosa (1991), em sua tese de doutorado, mostra que o0s estudos
desenvolvidos até a sua pesquisa privilegiaram os livros didaticos e de literatura e nunca uma
revista. De maneira geral, o debate sobre o consumo de midia e sua relagdo com a infancia
tem estado em pauta atualmente. No cenério internacional, o ano de 2010 contara com dois
grandes eventos a respeito do tema: World Summit on media for children and youth (Cupula
mundial de midia para criancas e adolesentes) e Child and Teen Consumption (Congresso
sobre 0 consumo de criancas e adolescentes). As perguntas que pairam questionam quando
esse conhecimento e todos esses debates se transformardo em iniciativas que aumentem o
espaco das criangas na producdo de contetidos e quando um produtor ou uma industria da
midia daré inicio a0 movimento de educacdo para as midias e para a cidadania.

Esta dissertacdo tem como objetivo o estudo das revistas infantis, em especial da
revista Recreio da Editora Abril, como uma ferramenta para o exercicio da participacdo das
criancas e para a abertura de um espaco que possibilite a atuacdo desses consumidores como
cidaddos antes mesmo da idade eleitoral, quando podem exercer sua cidadania pelo voto.
Desde a Convencéo Internacional sobre os Direitos das Criancas?, adotada pela Assembleia
Geral das NagOes Unidas, de 1989, tornou-se mais comum a abordagem das criangas como
objeto, e também sujeito, de estudo no campo das midias e também do consumo, embora
grande parte ainda classifique as criangas como seres ndo aptos a esse contato com as praticas
do mundo. Atualmente o legislativo tem atuado no sentido de proteger as criangas, pois a
visdo com que o discurso politico aborda esse publico € a que os considera seres frageis em

formacéo, e os projetos de lei* que tramitam na cAmara visam a proibir todas as acdes de

2 Disponivel em: http://www.unicef.org/brazil/pt/resources _10120.htm

* Projeto de Lei 5921/01: proibe a publicidade dirigida as criancas e regulamenta a dirigida a
adolescentes. Projeto de Lei 4935/09: proibe a venda de alimentos e bebidas destinados a criangas
com apelos promocionais ou brinquedos em seu interior. Em 6/3/2010 foi publicada, nos principais
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marketing destinadas a criangas. Em resposta a isso e como uma prova de atuacao ética, as
empresas que dirigem seu discurso a infancia assinaram, em agosto de 2009, o pledge®,
inspirado no modelo de autorregulamentacdo publicitaria de alguns paises europeus.

O autor e pesquisador inglés David Buckingham traz grande contribui¢éo nessa linha
de estudos e, em seu livro Crescer na era das midias eletronicas (2007), faz um comparativo
das linhas muito otimistas e pessimistas, a respeito da relagdo das criangas com as midias, e
propGe um meio termo para desenvolver os novos estudos. Aponta também os riscos de
restringir o contato das criangas com o mundo e com o mercado, tal como tem funcionado
atualmente. Além dele, outros especialistas no assunto estardo reunidos em dois grandes
eventos sobre o tema em junho de 2010: World Summit on Media for Children and Youth
2010° e Child and Teen Consumption 2010°.

O primeiro acontecera entre os dias 14 e 18 de junho, em Karlstad, na Suécia. Sera a 62
edicdo de um movimento iniciado pela Australian’s Children Television Foundation, que
idealizou o World Summit On Media e posteriormente gerou a fundagdo World Summit On
Media for children foundation’, que retne, a cada trés anos, desde 1995, especialistas e
pesquisadores de midia para o publico infantil, a fim de discutir o que esta acontecendo nesse
campo e estabelecer propostas para o0 melhor aproveitamento dessa relagcdo das criangas com a
midia. O tema principal dessa 62 edi¢do serd Os desafios no mundo da comunicacdo dos
jovens, dividido em cinco perspectivas: Comunicacdo para mudar; Educacdo e
desenvolvimento de criancas; Etica e responsabilidade social; Economia, politicas e leis; e
Criacdo de contetdo digital por criancas e jovens. A programacdo contara com 180 sessfes
entre seminarios e workshops, que abordardo praticas e resultados interessantes que tém
acontecido ao redor do mundo e também propostas para 0s proximos anos. O interessante €
que a cobertura do evento sera feita por criangas e adolescentes, em videos que estardo

disponiveis no youtube e também em edicBes impressas didrias com o0s principais

jornais brasileiros, nota explicando que a ANVISA havia recuado com o projeto de lei 5921/01. O
argumento utilizado foi o fato de que algumas das principais empresas anunciantes para esse publico
assinaram, em agosto de 2009, o pledge, compromisso, assumido publicamente, de avaliar
cuidadosamente os produtos e a comunicagdo destinados para o publico infantil. Para maiores
informacGes sobre essa nota: http://www.andi.org.br/clippings/infancianamidia/?a=24898&z=2 .

* Trata-se do documento que foi assinado, em agosto de 2009, por 21 indUstrias que tém produtos
destinados as criangas e pelo governo federal, visando a um comprometimento na atuagdo, com a ética
e os limites ali estabelecidos para o contato com o publico infantil.

® Para mais detalhes sobre a programagéo do evento: http://www.wskarlstad2010.se/

® Detalhes da programacao: http://www.tema.liu.se/tema-b/ctc2010?1=en

" Histdrico e atuacio da fundacao: http://www.wsmcf.com/foundation/foundation.htm
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acontecimentos do evento. Esse € um dos possiveis exemplos de como dar voz as criangas
para serem mais participativas nos meios de comunicacao.

Na semana seguinte, de 21 a 23 de junho, acontecerd a 42 edicdo do congresso, que
acontece a cada dois anos, sobre o consumo praticado por criancas e adolescentes, Child and
Teen Consumption 2010, também na Suécia, na cidade de Norrkdping. “O evento tem como
objetivo estabelecer e continuar o dialogo entre especialistas de diferentes disciplinas
académicas para explorar o fendbmeno do consumo entre criancas e jovens da sociedade de

% Desde sua primeira edicdo, sempre estimulou a discussdo em torno do que estava

hoje.
acontecendo com 0s jovens em relacdo ao consumo e do que 0os académicos e 0S governos
deveriam fazer para ndo deixar que esse processo saisse completamente do controle. A
Europa, em geral, estda mais adiantada quanto as politicas a respeito da publicidade e das
regras que os produtos destinados a esse publico devem conter. Os demais paises do mundo
sempre buscam nas legislacdes de paises desse continente a inspiracdo para regulamentar suas
regras. Infelizmente o controle e 0 acesso a educagdo e mesmo as midias sdo diferentes nos
paises em desenvolvimento, como o Brasil, mas ainda assim a legislacdo brasileira busca
referéncias europeias para se atualizar. A movimentacdo em torno da restricdo da publicidade
dirigida as criancas, com os projetos de lei que estdo tramitando na camara, traz muito da
pratica desse tipo de legislacdo dos paises europeus.

O mérito desses eventos esta no fato de que estdo discutindo temas de extrema
importancia e ampliando a visdo sobre ele, uma vez que poucos tém sabido como lidar com
esse cenario composto pela relagdo entre criangas, consumo e midias. Alguns pesquisadores ja
identificaram que ha oportunidades para transformar a pratica ja existente, sem proibir, mas
encontrando uma maneira mais produtiva para a atuagdo social, como é o caso dos
expositores de uma das plenérias da Cupula Mundial, realizada em 15/06/10: Professor Dafna
Lemish, Universidade de Tel Aviv, Israel, Eight working principles for change in children’s
television: the views of producers around the world e Dr. Ibrahim Saleh, da Universidade De
Cape Town, Africa do Sul, que palestrou sobre Children, Media and Democracy . Esse forum
pretendeu expor além das pesquisas recentes que tém sido feitas ao redor do mundo e a sua
contribuicdo para estabelecer solucBes vitais para a geracdo que se adapta facilmente a
tecnologia digital, também como essas praticas estdo ligadas a democracia. Temas, como

criancas produzindo contetido audiovisual, roteiros e filmes com equipamentos que tém em

8 hitp://www.tema.liu.se/tema-b/ctc2010?I=en
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casa e mesmo com celulares, também foram discutidos para reforcar como o conhecimento e
a habilidade de manuseio dessas tecnologias podem ser melhor utilizados no caso dos
publicos serem educados para as midias.

Isso mostra que as criancas e 0 seu consumo dos produtos midiaticos estdo
provocando debates importantes que poderdo colaborar para o estabelecimento de uma
educacao para as midias e, quem sabe, também, permitirdo que o publico infantil tenha mais
espaco ndo so para o consumo das midias, mas também para producao de contetdo para elas.
Os temas Consumo, Midias e Cidadania relacionados ao publico infantil serdo parte do
objetivo desta dissertagdo para comprovar a hip6tese que a pratica do consumo dos bens
culturais, em especial as revistas infantis, pode ser utilizada para o desenvolvimento da
consciéncia e da atuacdo das criancas como cidadas. Afinal a revista, como descreve Marilia
Scalzo jornalista de revistas e uma das responsaveis pelo curso Abril de jornalismo, podem
contribuir para a formacdo do repertdrio dos leitores: “As revistas vieram para ajudar na
complementacdo da educacdo, no aprofundamento de assuntos, na segmentacao, no Servico
utilitario que podem oferecer a seus leitores. Revista une e funde entretenimento, educacdo,
servigo e interpretacdo dos acontecimentos” ( 2009:14).

As revistas, que j& tinham sido fadadas & morte com o advento da internet®, hoje s&o
retomadas como significativo campo de producdo cultural e de bens simbdlicos, na relacdo
com o0s demais meios de comunicacdo de massa; isso se justifica pois as revistas oferecem,
em geral, grande segmentacdo e quantidade de titulos: 3915 titulos, dentre mais de 60 géneros
que circulam periodicamente no Brasil®®. Tamanha divisdo de géneros pode levar & maior
profundidade nos temas de que tratam e na diversdo-informacéo que proporcionam. Uma das
hipdteses aqui analisadas partiu da percepcdo da existéncia de uma relacdo emocional e de
confianca entre leitor e revista; e um dos pontos importantes para sua confirmacao se deu pela
busca da origem da revista, que, no momento de seu surgimento, possuia formato semelhante

ao do livro e circulava somente entre as pessoas de boa formacao escolar. Para esse tipo de

® A informag&o sobre um possivel fim das revistas foi retirada de um artigo do Midia Dados Brasil
2005, no qual o Grupo de Midia S8o Paulo convidou, para uma mesa, redonda executivos das
principais editoras do Brasil para discutir qual seria o futuro do meio revista com a popularizacéo da
internet. A respeito da boa percepcdo das revistas pelo publico leitor ver: A Historia da Revista no
Brasil e os estudos internacionais: Experian Simmons Multi-Media Engagement Study (MME)
(conduzido entre julho 2007 e junho 2008) http://www.smrb.com/web/guest/core-solutions/national-
multimedia-engagement-study e Hearst Magazines Engagement Factor Study, 2005 disponivel em
http://company-profile.reportlinker.com/00154368/Hearst-Magazines.html .

19 Midia Dados Brasil, 2009.
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relacdo também colaborou a preocupacdo de alguns editores que, durante a consolidacéo de
uma histdria no interior deste campo cultural, se preocuparam em apresentar um contetdo de
qualidade aos leitores, pois acreditavam que seria isso que ajudaria a construir e a manter a
credibilidade das marcas/titulos.**.

Com isso, outras questdes sdo colocadas: seria possivel, pela relacdo de consumo das
revistas, ampliar o repertorio dos leitores e leva-los a compartilha-lo com os demais para
buscar que seus interesses e temas preferidos sejam abordados pelos meios de comunicacao?
As revistas incentivam os leitores infantis a criar seus conteddos, convidando-os a participar
da construcéo das edigdes? O consumo cultural infantil de revistas pode ensinar a pensar? O
consumo das revistas pode convidar/estimular a participacdo das criangas promovendo com
essa pratica um padrdo de atuacao social? As revistas infantis estdo cumprindo o seu papel de

diferenciacéo e contribuicdo para a formacéo?

A inteligéncia se forma a partir do nascimento e se ha ‘janelas de oportunidades’ na
infancia, quando um determinado estimulo ou experiéncia exerce maior influéncia sobre a
inteligéncia do que em qualquer outra época da vida, descuidar desse periodo significa
desperdicar um imenso potencial humano™.

Quanto maior o numero de estimulos diferentes a crianca receber, mais pode se
esperar do seu desenvolvimento enquanto ser atuante. Por sua vez, o consumo também faz
parte desse aprendizado. “Consumir é tornar mais inteligivel um mundo onde o sélido se
evapora. [...] as mercadorias servem para pensar [...] O consumo € um processo em que 0S

desejos se transformam em demandas e em atos socialmente regulados.” (Canclini, 2006:65)

A revista teria sido percebida pelo leitor como se fosse uma loja, onde as pessoas entram,
escolhnem e compram somente 0 que querem consumir. Na revista, acontece a mesma
coisa: o leitor entra e escolhe o que quer ler. Dai 0 nome magazine pelo qual as revistas
sdo conhecidas em alguns paises da Europa e nos Estados Unidos (Thomas Souto
Corréa, 2005).

A histdria das revistas e a imensa segmentacdo dos seus titulos parecem levar o leitor
a conhecer a si mesmo um pouco melhor, ao escolher uma publicagdo. Especialistas no
mercado das revistas como Thomaz Souto Corréa, da Editora Abril, afirmam que as revistas

informam ou despertam a curiosidade que leva a ir mais fundo em temas ja encontrados, ou

' Discussdo presente no Midia Dados Brasil 2008.
12" Diz o documento do Plano Nacional de Educacéo, sancionado em 2001, e que estabelece metas
para o ensino da primeira década do novo milénio. Citado no relatério da ANDI, péagina 14.
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mesmo, a buscar novos. Corréa cita esse universo como se fosse um grande cardapio, como se
0 mundo do conhecimento estivesse a disposicdo, segmentado em titulos por area de
interesse.

Para que a discussdo proposta nesta dissertacdo fosse possivel, foi necessario contar
com um conjunto de referéncias tedricas capazes de abranger todos os temas envolvidos. A
espinha dorsal tedrica que sustenta este trabalho é basicamente construida pelo didlogo com
0s seguintes autores: Nestor Garcia Canclini (2006), sua abordagem do consumo enguanto
pratica cidadd; David Buckingham (2007), com o debate sobre as midias, consumo e
cidadania na infancia; e Henry Jenkins (2009) e as possibilidades de participagdo no universo
das novas tecnologias. Além desses, outros autores foram consultados e utilizados, tanto para
a fundamentacdo teodrica quanto para nortear a pesquisa empirica. No nucleo de consumo,
além de Canclini, estdo presentes, na discussdo, Colin Campbell (2001), Mary Douglas
(2006), Luiz Enrique Alonso (2006), Edgar Morin (2001 e 2005) e James Mc Neal (1998)
com consumo infantil. Para analisar criangas e infancia, além de Buckingham, incorporaram-
se Michelle Perrot (1991), Phillipe Aires (1978), Gilka Girardello (2002), Isabel Orofino
(2005), Rita Ribes Pereira (2003) e outros pesquisadores que tém contribuido para a producéo
sobre o tema.

Para compreensdo dos conceitos sobre os estudos culturais e também sobre 0 mercado
editorial infanto-juvenil, apoio tedrico veio das pesquisas sobre livros paradidaticos (editora
Atica/colecdo VagalLume) Silvia Borelli (1996); para compreender o campo literario e
mercado editorial, série Harry Potter (Borelli, 2006); os novos conceitos no estudo de
comunicacdo partiram de Jesus Martin-Barbero (2001) e no das novas tecnologias/tecnologias
digitais, de Pierre Levy (1993 e 2000), Lorenzo Vilches (2003) e Henry Jenkins (2009); e a
teoria do enderegcamento dos produtos culturais foi adotada por Elizabeth Ellsworth (2001). O
universo das revistas foi analisado, principalmente, por meio dos materiais historicos da
Editora Abril, entre eles A historia da Revista no Brasil (2000), e também as publicacfes de
profissionais da Editora Abril, entre eles Thomaz Souto Corréa (2005) e Marilia Scalzo
(2009). Entre as teses de doutorado, destacam-se: professora Maria Celeste Mira (2001), cujo
titulo € O leitor e a banca de revistas; a do professor Mateus Henrique de Faria Pereira
(2009), Maquina da Memdria; a de Andréa Borges (2002), O Brasil em Imaginacéo; e a de

Zita Rosa Tico-tico (1991), Mito da formacdo sadia. Outros autores também compdem o
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quadro de fundamentacdo teorica dessa dissertacdo e estdo devidamente citados no decorrer
do desenvolvimento do trabalho.

O objeto da presente investigacdo é a revista Recreio, publicacdo semanal da Editora
Abril lancada em marcgco de 2000 e dirigida a criancas com assuntos de interesse geral. A
editora teve uma outra publicacdo, de mesmo nome, durante a década de 1970. Embora o
objeto dessa dissertacdo seja a revista Recreio atual, a leitura e avaliacdo da verséo anterior
foram fundamentais para a construcdo do histérico das revistas infantis dentro da editora. A
primeira versdo da revista circulou no mercado brasileiro de 1969 a 1982, totalizando 453
edicdes, as quais a Editora Abril tém disponiveis em seu departamento de documentacdo, o
DEDOC, e também na redagdo do ndcleo infantil. A versdo atual da revista, langada em
marco de 2000 e que ainda segue em circulacdo. Para essa dissertacdo a ultima edicéo
utilizada foi 532, com data de capa de 20/05/2010, semana na qual a pesquisa de campo foi
encerrada.

A pesquisa de campo foi dividida em dois momentos. O primeiro foi a construgéo do
historico das revistas infantis dentro da editora e também no mercado brasileiro. Para essa
fase a metodologia utilizada centrou-se na leitura, decodificacdo e analise de todas as edi¢des
publicadas da revista Recreio tanto as 453 da primeira versao quanto as 532 da segunda. A
leitura minuciosa dos exemplares foi feita considerando contetdo, formato e também as
informacOes da estrutura da equipe, presentes no expediente. Isso porque ndo havia
informacdo disponivel a respeito dessa revista no histérico da Editora Abril. Essa pesquisa de
campo foi possivel gracas a permissdo do departamento de marketing do ndcleo infantil da
editora. A leitura das 985 edicdes foi feita no periodo de 22/03/2010 até 30/4/2010, com
visitas diarias as instalacbes do marketing do nucleo infantil da editora. Essa estada nas
instalagbes da Editora possibilitou, além da avaliacdo das edi¢cGes da revista, também a
vivencia da rotina do marketing na administracdo dos negocios da revista. O detalhamento do
historico conseguido com a leitura das edi¢cOes estd descrito no capitulo 2 para a primeira
versdo da revista e no 3 a verséo atual.

Ap0s a construcdo do histdrico feita com a metodologia acima descrita, passou-se para

a segunda etapa da pesquisa de campo. Essa fase aconteceu fora da editora, iniciando desde a
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compra das edicdes nas bancas de jornal a leitura capa a capa®®. O recorte estabelecido foi de
dez edic¢Bes que passaram por uma analise mais profunda da participacdo dos leitores. Foram
as dez ultimas edi¢des da revista Recreio do periodo, da 523 a 532, que receberam uma
avaliacdo mais critica e aprofundada feita, através de uma analise de capa a capa, com dois
focos principais. O primeiro, entender como a Recreio atual convida o pablico infantil para a
participacdo em suas edicBes, a principio, atraves da capa, que é o chamariz, e, depois, por
meio do indice e das chamadas de cada matéria. Toda e qualquer manifestacdo de convite da
redacdo ao leitor foi avaliada nesse processo. O segundo foco, consequentemente, foi entender
a participagédo efetiva do leitor, considerando essa participagdo tanto na sua relacdo com a
revista, no que se refere a absorcao do conteudo e resolucdo das atividades, quanto no contato
com a redacao, interagindo a respeito do contetdo, respondendo a pesquisas, sugerindo pautas
e até enviando perguntas e desenhos. Para esse estudo, as dez edi¢Ges da revista analisadas
foram da de nimero 523, edicdo de lancamento da nova colecdo Galacticos, até a de nimero
532, cuja analise esta detalhada no capitulo 3 desta dissertacéo.

A revista Recreio atualmente tem uma estratégia de abordagem do seu publico através
de uma matriz multiplataforma, da qual constam, além do produto impresso, um brinquedo
pertencente a uma colecdo, fasciculos de um livro de grande valor percebido pelos leitores e

também a versdo digital www.revistarecreio.com.br. Embora ndo tenham sido analisados

separadamente, a colecdo e os fasciculos que participaram da composi¢do do contetdo da
revista no periodo pesquisado e, quando aconteceu, também o convite ou a participacdo dos
leitores sdo parte da descricdo feita nesta dissertacdo. O site, uma das plataformas da revista,
também foi objeto da pesquisa e, para sua analise, as visitas semanais durante o periodo de 18
de marco a 21 de maio™ foram registradas e avaliadas levando em consideracdo o convite e a
participacdo dos leitores. Para isso foram considerados a pagina principal do site e também o
contetdo para o qual o internauta era encaminhado a partir dos destaques encontrados nessa
pagina.

Com o intuito de fazer desta pesquisa uma construcdo continua de conteddo, assim
como acontece nas obras dirigidas as criancgas, optou-se por incluir imagens que representem

0 que o texto descreve, uma vez que as imagens “convidam a mergulhar num assunto”

¥ Scalzo (2009) comenta que para o ponto de vista do mercado, trabalha-se para que o leitor faga uma
leitura de capa a capa da revista, ou seja, que haja interagdo com todo o conteudo da revista desde as
capas as matérias.

' Mesmo periodo das edigdes da revista impressa analisadas, data de capa: da edicio 523 18/03/2010
e da edicdo 532 20/05/2010.
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(Scalzo, 2009:69). A cada olhar certamente outros questionamentos e ideias surgirdo, por
parte dos leitores, tornando esta pesquisa uma fonte ativa de hipOteses e questdes para
discussbes sobre midia, infancia, consumo e participacdo. Além das imagens, as dez edicOes
analisadas na pesquisa também estdo sendo apresentadas, em anexo, a fim de proporcionar ao
leitor o contato com o objeto que estd sob discussdo, pois, por ser um produto dirigido ao
publico infantil, h4 grande possibilidade de que poucos adultos conhecam a revista e sua
linguagem. Portanto, optou-se por incluir uma edicdo da revista Recreio nos anexos criando
uma oportunidade de ampliar o contato de outros pesquisadores e de demais interessados em
produtos culturais dirigidos a infancia com a revista. Dessa forma torna-se possivel, também,
construir uma ou varias novas percepcfes da revista Recreio, permitindo que as pessoas
possam construir um significado préprio para a revista através da experiéncia ao terem
contato com ela.

Além da leitura das edi¢bes da revista Recreio, buscou-se, para enriquecer seu
historico, contato com alguns profissionais que trabalharam na primeira versdo de Recreio,
uma vez que faltaram informacdes em outras fontes. Porém deve-se lembrar sempre que
contar com a descri¢do de alguém é considerar também a sua versdo dos fatos, portanto ndo
imparcial, mas rica de envolvimento, pois, neste caso, tratava-se de pessoas que trabalharam
para construir esse produto cultural. Uma constatacdo interessante é que grande parte das
historias publicadas na primeira verséo da revista transformou-se em livros infantis que estdo
nas prateleiras das livrarias e bibliotecas, como é o caso de algumas histérias de Ruth Rocha,
José Rufino dos Santos, Walcyr Carrasco, Sonia Robatto e outros; o que ampliou a
abrangéncia do conte(ido da revista para geracdes posteriores. A versao atual da Recreio ndo
conta com histdrias da literatura infantil, porém ndo impede que outras partes de seu conteudo
também sejam transformadas em outros bens culturais nas edi¢des especiais da revista, como
aconteceu com o Almanaque Recreio, Especial Cadé, Tirinhas e os livros das cole¢cGes como
0 Misséo: Espaco.

Em relacdo as escolhas dos autores e das abordagens tedrico-conceituais, destacam-se
no contexto analitico desta dissertacdo os estudos culturais da América Latina que tém
produzido reflexdes bastante ricas e dentre inmeros pontos, ha dois pontos fundamentais que
sdo mérito dos estudos culturais: o (des)centramento da analise exclusiva das midias (proposta
por outras abordagens tedricas, mesmo dentro do marxismo), para a inclusdo de elementos

presentes na vida cotidiana dos receptores/leitores/usuarios; e focar os produtos culturais
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industrializados ndo apenas como mercadorias (producdo de materialidades econdmicas), mas
como cultura e bens simbdlicos. Isto provocou um deslocamento no foco do debate de
maneira que no campo da antropologia, midia também é cultura; no campo das comunicacoes,
vida cotidiana faz parte da analise midiatica. O diferencial foi passar a considerar que o
repertorio e as experiéncias prévias do espectador, leitor ou audiéncia em geral interferiam e
muito na absor¢do do contetdo transmitido nas midias. “O sujeito da comunicagdo néo ¢é o
meio, mas a relacdo. Importante ndo é o que diz 0 meio, mas o que fazem as pessoas com 0
que diz o meio, com o que elas veem, ouvem, leem” (Martim-Barbero, 2009)".

Dentro dessa perspectiva, ha trés entradas possiveis para se estudar um produto
cultural: a producdo, o produto e a audiéncia (publico-receptor através dos estudos de
recepcdo). A producdo pode ser estudada através de uma etnografia de producdo, com a qual o
pesquisador acompanha todo o processo produtivo de determinado produto, entrevista os
envolvidos no processo, e analisa o desenvolvimento da narrativa baseada no publico
idealizado™ e avalia a sua construcdo. Na outra ponta, no lado da audiéncia, o pablico para o
qual um produto ¢é desenvolvido, esta o estudo de recepc¢do, com o qual o pesquisador busca
compreender como o leitor, em contato com o produto, constréi os significados das
mensagens que recebe, tendo como cenario o seu repertdrio pessoal. No meio dessas duas
possibilidades estd o produto em si, que pode ser avaliado de diversas formas, entre elas, a
observacdo de sua estratégia para impactar o publico ou a andlise do seu conteudo. De
qualquer maneira ele ndo pode ser entendido sem que se conheca o cendrio no qual é
produzido nem tampouco o publico para o qual é feito. Portanto, a pesquisa realizada para
esta dissertacdo, embora ndo tenha sido uma etnografia de producdo nem um estudo de
recepcdo em termos tradicionais, considerou, na medida do possivel, as duas pontas para
construir uma analise mais robusta do produto cultural Recreio.

Portanto buscou-se contextualizar o objeto deste estudo na histéria das revistas infantis
bem como na historia da Editora Abril e os produtos infantis j& produzidos por ela. Depois

disso, uma analise do produto em si: como seu contetdo se divide; quais sdo 0s destaques e

15 Jestis Martin-Barbero, em Aula magna, 17 de agosto de 2009, na instalacdo do Férum Permanente
dos programas de poés-graduacdo em comunicacdo do Estado de Sdo Paulo, publicada no site da
FAPESP. Disponivel em: http://revistapesquisa.fapesp.br/?art=3933&bd=1&pg=1

° A teoria do enderecamento vem do cinema: os produtores imaginam um publico para um filme e
constroem o produto cultural para agquele determinado publico de maneira que somente pessoas com
aquelas caracteristicas e repertério tirariam todo o proveito, todos os prazeres do filme; aos demais
sempre faltaria algo. Para saber mais sobre teoria do enderecamento, ver Elisabeth Ellsworth, 2001.
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temas mais frequentes; como se relacionam as diferentes plataformas do produto. Com o
entorno do objeto mapeado e descrito, a analise da amostra determinada para esta pesquisa
pode ser feita com maior embasamento a fim de determinar o que é o produto e o papel que
ele ocupa no mercado de revistas infantis. Sendo assim, partiu-se para a analise das dez
edicdes, de nimeros 523 a 532, publicadas de marco a maio de 2010. Basicamente dois temas
foram avaliados: o convite da revista aos leitores e a participacdo dos leitores na revista. Em
primeiro lugar a ideia era avaliar o convite que a revista fazia aos leitores, principalmente nas
capas, que destacavam o0s principais assuntos de cada edi¢do. O mesmo foi feito no site da
revista, para a avaliagdo do complexo multiplataforma. Como o convite era feito ao leitor, a
ideia seguinte foi avaliar a sua participacéo na revista e no site.

A historia das revistas infantis ndo é tdo popularmente contada como a histéria das
revistas em geral, provavelmente por ndo possuir tantos titulos inovadores ou que tenham tido
grande impacto na histéria da imprensa, ou pelo fato da relacdo infancia e consumo ainda néo
ter sido muito privilegiada nas reflexdes académicas e nem nas pautas midiaticas. Porém néo
pode ser totalmente desconsiderada, pois desde o surgimento da primeira revista infantil, o
género contou com numeros de circulacdo importantes, a comecar pelo Semanario Tico-Tico.
Um outro fator relevante a se considerar € que a auséncia de produtos desse tipo dirigidos as
criangas também interfere na quantidade de discussfes que sdo colocadas e até de estudos
académicos feitos. Por isso nota-se a grande concentracdo das pesquisas em torno da televisao
dirigidas a criangas, com importancia e volume ampliados a partir da década de 1990.

A producdo académica sobre midia e infancia ndo esta concentrada somente em S&o
Paulo. Entre o que foi possivel levantar no mapeamento para este trabalho, observou-se que
hé& estudos estd no sul do pais, mais especificamente em Santa Catarina, na UFSC, sob
orientacdo de Gilka Girardello, e publicados no Atelié Aurora'’. Pesquisadores do Rio
Grande do Sul, entre eles Rosa Maria Bueno Fischer (2002 e 2008), também contribuiram
para a construcdo e enriquecimento desse celeiro de estudos da midia e infancia no sul do
pais.

Em Brasilia, na UnB, também ha algumas pesquisas, na area de jornalismo, orientadas

por Tais de Mendonca Jorge (2006), cuja maior parte realiza-se no nivel da graduagdo em

' http://www.aurora.ufsc.br/aurora.htm . O Atelié Aurora é um espaco que existe desde 1999, fruto do
trabalho de um grupo de pesquisadores da UFSC, na area de Midia e Infancia. As pesquisas da regido
e também acontecimentos importantes no cenario internacional sobre o tema séo publicados no site
que hoje esta sob a coordenagdo de Laura Tuyama.
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jornalismo. Avaliando a historia desses pesquisadores, nota-se que, com frequéncia, as
pessoas que vdo para 0 campo académico estudar temas que envolvem midia e infancia
tiveram experiéncias anteriores ou na area de educacdo ou nos meios de comunicagdo em si.
A UNESP, em Bauru, também conta com pesquisadores que tratam as criangas como um
publico importante. Um exemplo que vale a pena citar é o da jornalista Mayra Ferreira (2006
e 2007), que, em sua pesquisa, construiu o webjornal infantil*®, como projeto experimental
para mapear qual seria a melhor maneira de educar as criancas atraves do jornalismo, a fim de
permitir que elas participassem de um veiculo dedicado a elas com o objetivo de forméa-las
cidadds criticas e participativas. Essa pratica de dar espaco nas midias para a atuacdo das
criancas seré discutida no decorrer desta dissertag&o.

O reconhecimento das criancas como publico consumidor, que teve inicio na década
de 1980, foi o primeiro passo para que elas fossem incluidas em diversas discussdes. A
Convencéo Internacional dos Direitos da Crianca, estabelecida pela ONU, em 1989 reforcgou
a importancia de incluir esse publico nos debates sociais e também nos que se referiam as
midias. Tanto que, trés anos mais tarde, em 1992, foi fundada a Agéncia de Noticias dos
Direitos da Infancia, ANDI*®, que tem como horizonte, entre outras coisas, a garantia dos
direitos das criangas e “a criagdo de uma cultura de participagdo infanto-juvenil na midia e na
sociedade”. Para isso a ANDI monitora os meios de comunicagdo e avalia quantitativa e
qualitativamente todo o contetdo que se refere ao publico infantil publicado na midia. Tem
uma atuacao forte junto as faculdades de jornalismo para reforcar, ja na formacéo dos futuros
formadores de opinido do pais, a importancia de dar espaco ao publico infantil nas manchetes
do pais. Com o objetivo de incentivar essa consciéncia e ampliar a cobertura do tema na
imprensa brasileira, a ANDI criou, em 1997, o projeto Jornalista Amigo da Crianga®, que
reconhece o trabalho dos profissionais comprometidos com os direitos da crianga e do
adolescente. Ja sdo 346 homenageados que agora fazem parte da Rede ANDI e tém suporte e
acesso a informacfes e projetos que abordam o tema infancia. A ANDI reconhece a
importancia dos meios de comunicacdo destinados ao publico infantil; ndo somente a dos que

noticiam os acontecimentos que dizem respeito a criangas, mas, sim, a dos que proporcionam

'8 http://www.criancas.jor.br/nosso-site/

Y Para mais informacBes sobre a ANDI ver: http://www.andi.org.br/ e
http://www.redeandibrasil.org.br/quem-somos

% Detalhes do projeto e regras em: http://www.redeandibrasil.org.br/agenda/caravana-jornalista-
amigo-da-crianca
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formacdo cidada. Esse € um aspecto normalmente abordado nos relatérios das pesquisas
realizadas anualmente pela agéncia.

Para a abordagem dos temas e a discussdo proposta pela analise da pesquisa, 0
conteudo desta dissertacdo esta dividido em trés capitulos.

O capitulo 1, O consumo infantil das revistas infantis, reine todo o referencial tedrico
utilizado para embasar e desenvolver a presente pesquisa. Diversas linhas de pensamento
existem quando se trata de estudar as criancas e a infancia. As areas da Pedagogia e da
Psicologia sempre estiveram a frente dos estudos teéricos sobre esse publico, uma vez que séo
areas de grande participacdo no desenvolvimento psicossocial. Atualmente, com o aumento
da frequéncia das midias no dia a dia das criangas, muitos estudos tém surgido; alguns com
argumentos que buscam defender as criancas de uma exploracdo massiva, e outros,
colocando-as como a geracdo de herois que levard a humanidade ao proximo estagio. Os
estudos de Buckingham (2007) despertam uma importante consciéncia para ponderar as
teorias dos dois lados e levam a pensar que ha muito que fazer para que sejam conquistados,
na sociedade, o respeito da maioria dos adultos e 0 espaco que as criangas merecem, enquanto
cidadas e produtoras de cultura.

Apobs a discussdo das teorias da infancia, esse capitulo passa a abordar os diferentes
conceitos de consumo, que abrangem desde a sufocante sociedade consumista até a sociedade
de consumidores, cujas praticas sdo identitarias, repletas de significado e, segundo Canclini
(2006), “servem para pensar”, principalmente na nova era das midias digitais e novas
tecnologias, na qual as comunidades de consumidores, em conjunto, podem se movimentar
para exigir mudancas que os favorecam (Jenkins, 2009). Nesse contexto de consumo das
midias pela infancia, surge a questdo da necessidade da alfabetizagdo para as midias, processo
no qual toda a sociedade podera colher bons frutos ao conhecer os procedimentos com 0s
quais as noticias e os bens culturais sdo desenvolvidos e também ao tomar ciéncia do espaco
que deve ser aberto aos consumidores. Essa participagdo como consumidores pode ensinar
muito a estes a pratica da cidadania.

A revista, por sua vez, tem um papel importante; superou o decreto de morte com a
chegada da internet e, com ela, aprendeu a conviver. Para isso teve que entender e definir
exatamente o seu papel no universo das midias, ja que as novas tecnologias nao substituem as
velhas; elas se reinventam e convergem formando um novo universo (Jenkins, 2009; Vilches,

2003). No contexto das tecnologias digitais, as revistas se posicionaram como as
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“companheiras dos consumidores, fazendo parte de uma relacdo de amor, cuja confianga é
pautada na linha de pensamento e na garantia de que, naquelas paginas, o leitor podera ter
uma versdo dos fatos ou de qualquer assunto que nao estard disponivel em nenhum outro
lugar” (Scalzo, 2009). Por essa caracteristica e relacdo de confianca, a revista objetiva
fortalecer sua presenca na vida dos leitores e leva-los para outra plataforma, com a
preocupacao de garantir seu contetdo de qualidade, e configurar a revista como um meio para
a educacdo para as midias, principalmente quando se trata do leitor infantil, fato que pode ser
comparado com a historia de um grande titulo infantil: o Semanario Tico-Tico.

O capitulo 2, A revista brinquedo, descreve parte da histéria da Editora Abril e sua
atuacdo no universo das revistas infantis, desde a sua fundagdo, que aconteceu com um titulo
infantil, a revista em quadrinhos Disney O Pato Donald, em julho de 1950, até os dias atuais,
qguando lidera o segmento de mercado das revistas infantis. Esse capitulo também traz a
historia e a composicdo de uma publicacdo que marcou época na editora e também no
mercado de revistas infantis. Enquanto, naquele momento, os produtos destinados as criancas
eram compostos por material importado e resumiam-se, basicamente, a quadrinhos, a revista
Recreio foi fruto de um projeto “100% brasileiro” que visava a estimular a relacdo entre pais e
filhos através da literatura e de atividades manuais. Um dos critérios capazes de delimitar a
presenca de uma literatura de qualidade pode ser comprovado pelo expediente da revista,
cujos nomes configuram hoje a lista de grandes autores infantis, entre eles Ruth Rocha e
Walcyr Carrasco. Durante os 13 anos de existéncia da revista Recreio, muitos convites foram
feitos aos seus leitores, desde a montagem dos brinquedos que eram encartados no meio da
revista, até a participacdo na construgdo do conteido com sugestdes, historias e reportagens.

O conteudo do capitulo baseou-se na pesquisa de campo, que considerou a leitura das
453 edigdes da revista, permitindo a anélise tanto das historias que estavam ali quanto do
espaco que era destinado ao leitor. Além de construir um histérico, a ideia foi ndo s criar
uma base de comparacdo entre produtos infantis da mesma editora, porém de épocas
diferentes que apresentavam novas tecnologias disponiveis ao publico infantil, mas também
verificar como se dava a relacdo e a participacdo das criangas na producdo de contetidos.

O Capitulo 3, Figue por dentro: a revista Recreio do novo milénio, é integralmente
dedicado ao objeto desta pesquisa; reune todas as informacGes coletadas tanto na leitura das
edicdes disponiveis quanto na anélise das dez edigdes selecionadas como amostra estudada e

da sua matriz multiplataforma, integrada por revista, brinquedo, colecdo e internet. Com
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periodicidade semanal, a revista Recreio leva uma ampla gama de assuntos para seus leitores:
novidades do cinema e videogames; temas de Historia e curiosidades da Ciéncia; e a temética
que direciona o desenvolvimento da colecdo ou dos brinquedos que fazem parte da revista. O
tema vigente durante o desenvolvimento desta pesquisa era o espaco e o sistema Solar. A
nova fase da revista teve inicio em 2000, e é fruto de um projeto multidisciplinar que tem o
cunho pedagogico como diretriz e como determinante de veto, ou seja, sO sdo aceitos em
pauta assuntos ou temas “ndo prejudiciais a formacéo dos leitores”. Porém, como se trata de
um produto dirigido ao publico infantil, a diverséo é peca fundamental de todo o material da
Recreio.

A pesquisa feita para esta dissertacdo visa a entender como o complexo® Recreio
convida os leitores a participar tanto das atividades propostas quanto da constru¢do do seu
conteddo, principalmente por, nessa nova versdo, contar com a tecnologia e a facilidade da
internet, permitindo o acesso rapido por parte do leitor, o que ndo acontecia na primeira fase
da revista. Alem do mapeamento do convite que a editora faz aos leitores, também se buscou-
avaliar a participacdo do publico, verificando o quanto as criancas contribuem com o
conteldo da revista, seja construindo-o efetivamente, seja solicitando abordagens, pautas
diferenciadas ou até mudancas no produto.

A equipe responsavel pela revista Recreio é formada pela diretora editorial, o diretor
de arte e o0 gerente de produto, que pensam com, pelo menos, um ano de antecedéncia projetos
que passam pela consultoria pedagdgica além de serem testados com os leitores®? antes de se
transformarem em plano. Todo esse contexto do universo Recreio mostra que a opinido do
publico leitor é constantemente solicitada, em espaco aberto para que as criangas digam o que
querem da revista, ou seja, mais do que somente vivenciar o contetdo, elas podem criticar e
contribuir para a elaboracdo do editorial, através de diversos meios, como carta, e.mail,
telefone, ou de pesquisas de mercado.

Na época atual, das midias e tecnologias digitais, a cultura participativa vem ganhando
espaco, consumidores e espectadores participam até mesmo sem serem convidados, se 0s
produtores ndo lhe derem espaco, esses consumidores vdo a publico dizer o que pensam e,

dessa maneira, aglomeram-se em comunidades de interesse, unindo forcas, e podem construir

2L A ideia de complexo é para representar o aspecto multiplataforma da revista, que, além do material
impresso, conta também com as cole¢fes de brinquedo, fasciculos e o site.

22 As colecBes e também a composicdo da revista sdo validadas com os leitores e também com suas
mées pelo menos uma vez ao ano, para garantir que a direcdo editorial esteja alinhada com o universo
de interesse das criancas.
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um conhecimento e, em alguns casos, chegar a surpreender qualquer industria. Esse poder de
colaboragdo mdtua entre pessoas que nem mesmo se conhecem pode se transformar em um
exercicio de cidadania, no qual o individuo parte de uma acéo individual que pode impactar
um grupo muito maior de pessoas. Esse processo constitui a inteligéncia coletiva (Levy, 2000
e Jenkins, 2009), ferramenta com a qual ainda se precisa aprender a trabalhar para tirar maior
proveito de sua abrangéncia, mas que estd se configurando como um caminho muito
importante para a mudanca de comportamento, que permitiria transformar consumidores em
cidaddos. Esse formato segue o conceito de comunicacao, defendido por Martin-Barbero, que
tem como base a troca, ou seja, um individuo recebe e usa a informacdo de acordo com a
experiéncia que traz em sua bagagem. Em outras palavras, ndo ha somente a transmissao de
uma mensagem do emissor para o receptor® (Martim-Barbero, 2009). E também nessa linha
de pensamento que nasceu esta pesquisa, com a hipotese de que os bens culturais podem
estimular a participacdo dos consumidores, para que eles exercitem comportamentos mais
atuantes que estimulem também sua postura enquanto cidaddos. N&do se tem a pretensdo de
responder a todas as perguntas a respeito de como o consumo das midias por parte das
criancas pode produzir mudancas na atuacdo dos individuos enquanto cidaddos, mas, sim,
pretende-se iniciar a discussdo sobre oportunidades e aprendizados do universo do consumo e
sobre como as novas tecnologias abrem janelas para a participacdo. Portanto, se a industria
cultural estimular ou, ao menos, abrir espaco para que as criangas possam produzir contetdo,
certamente toda a sociedade terd ganhos qualitativos nos produtos midiaticos. Lembrando
sempre que 0 exercicio da cidadania dependera, também, da participacdo ativa de pais e

criangas, no sentido de produzir mudancas nas pautas e contetdos midiaticos.

Capitulo 1 - O consumo infantil das revistas infantis

1.1 Versdes da infancia e das criancas

Travamos nossa luta por responsabilidade contra um ser mascarado. A
mascara do adulto chama-se ‘experiéncia’. Ela é inexpressiva, impenetravel,
sempre a mesma. Esse adulto ja vivenciou tudo: juventude, ideais, esperancas,
mulheres. Foi tudo ilusdo. — Ficamos, com frequéncia, intimidados ou

2 Jesis Martin-Barbero, em Aula magna, 17 de agosto de 2009, na instalacdo do Férum Permanente
dos programas de pés-graduacdo em Comunicacdo do Estado de Sdo Paulo, publicada no site da
FAPESP.
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amargurados. Talvez ele tenha razdo. O que podemos objetar-lhe? Nos ainda
nao experimentamos nada. (Benjamin, 2002:21)

Recorrendo a etimologia, tem-se em crianca: plural creare, creans, creantia: menino,
animal pequeno que se estd criando. Para ser um pouco mais especifico, uma vez que o
presente projeto se desenvolvera em territério brasileiro, a definicdo de crianga, para a
Constituicdo Brasileira, é: “a pessoa até doze anos de idade incompletos™”. Isso significa que
um total de 23% da populacdo, o que corresponde a quase quarenta milhdes de individuos®,
sd0 compostos de “seres incompletos”(Cohn, 2005), em formacdo. E dessa maneira que
algumas areas do conhecimento se refere as criangas, como seres que precisam ser recheados
conteddo e experiéncia de vida para se tornarem adultos. Em geral as investigacGes
académicas que tratam do tema ndo tém um longo histérico, embora eles tenham aumentado
em numero nas ultimas trés décadas (Buckingham, 2007). As areas que sempre estiveram a
frente da producdo de conhecimento sobre as criancas sdo as da Pedagogia e da Psicologia,
por conta do oficio de formacdo desenvolvimentista, com abordagens enfocadas no
desenvolvimento cognitivo, por meio da educacdo e da aprendizagem, Oticas
desenvolvimentistas que abordam a crianca pela potencialidade, pelo ser pleno que se tornara
guando adulto, e ndo pelo potencial e contribuicBes que apresentam nessa fase. O universo
que cabe as relacbes das criancas é formado pelo aprender e brincar, deixando a participacéo
ativa na sociedade para mais tarde.

Na Antropologia, as primeiras pesquisas datam de 1920 com os antropélogos
americanos ligados a escola culturalista que objetivavam mapear a transmissao de cultura,
sempre associando ao cenario norte-americano. Margareth Mead assinou as maiores
contribuicdes ao tema com sua producdo académica principalmente no que diz respeito a
metodologia de pesquisa. Essa corrente tem como foco a formacgéo cultural e a transmisséo
dos padrfes; ndo questiona ou avalia a formacdo das criangas nem a aquisicdo das
competéncias naturais para a vida adulta. Embora tenham sido as primeiras investigagoes com
criancas, estdo muito marcados pelos comparativos com a outra etapa, a vida adulta,
reforcando, assim, a ideia de um ser em construcdo da personalidade e da maturidade. Os
trabalhos que sucedem s&o da escola estrutural-funcionalista, cuja contribui¢cdo € um pouco

diferente da anterior, ndo preocupada com a formacédo psicologica e cultural das criancas,

2 Art 2° do estatuto da crianga e do adolescente de 1990.
% IBGE. Censo de 2000. Populagéo total até 11 anos.
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mas, sim, com sua socializacdo. Dessa forma, inicia-se o discurso que considera as interagdes
sociais e as competéncias necessarias para o desempenho de determinados papéis; as criangas
ndo sdo mais tratadas como seres incompletos ou imaturos, mas, dependendo da faixa etaria,
como possuidores de habilidade para desempenhar um ou outro papel.

A partir da década de 1960, ha uma mudanca grande na maneira como as criangas séo
retratadas e consideradas nos trabalhos académicos. Deixam de ser somente parte do cenério
para, entdo, fazer parte do foco central, sujeitos das investigacOes realizadas a seu respeito.
Philippe Aires é um dos primeiros a trazer a ideia de infancia enquanto uma criacao social e,
para isso, 0 autor avaliou como as criangas eram representadas nas pinturas de cada época. O
seu método de pesquisa, como coloca Buckingham (2007), é questionado por alguns teéricos,
pois essas representacdes normalmente estavam ligadas as classes mais altas das sociedades,
limitando, assim, as criancas dessas classes, a abrangéncia de sua andlise, 0 que ndo lhe
permite descrever como a sociedade em geral tratava a infancia (Buckingham, 2007:54). Seu
mérito ndo deve ser descartado, uma vez que foi a partir dele que outras reflexes foram
elaboradas e conceitos aprimorados. A contribuicdo de Airés recai, especialmente, na
discussdo sobre a concepcdo adulta de infancia, que, para ele, tornou-se uma criacdo da
imprensa, que precisava de maior publico consumidor, e, por isso, estabeleceu uma faixa de
publico que deveria aprender a ler. Airés (1978) aponta que, em geral o conceito de infancia é
mais presente no ocidente e ndo € de facil compreensdo geral, pois ndo existe em algumas
culturas. Diferente da idéia de crianca que é um ser humano em formacao.

As criangas, por sua vez, sempre existiram e a organizacdo do contexto social coloca-
as em papel de maior ou menor destaque, mas sempre presentes. Desde 0s anos 80, as analises
passaram a considerar as criangas atuantes, com papeis ativos nas relagdes sociais, treinando
para a vida adulta e sendo consideradas mais do que miniadultos (Cohn, 2005:28). Outra
importante mudancga na perspectiva de olhar as criancas é entendé-las como produtoras de
cultura; mais do que criaturas que se apropriam de valores e coisas que sdo ensinadas ao
longo dos dias, elas também elaboram sua visdo para dar sentido ao mundo que as rodeia.
Dessa maneira suas opinides sdo respeitadas como complementares as dos adultos; a crianca
passa a ser vista ndo como alguém que sabe menos, mas como alguém que sabe outra coisa
(Cohn, 2005:33).

A antropologa britanica Christina Toren desenvolve investigacdes em torno de uma

teoria antropoldgica da cogni¢cdo, nos quais destaca que 0s humanos estdo estruturados para
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serem, pelo menos, produtos e produtores de si mesmos. Seguindo esse raciocinio, ela
aprofunda sua reflexd@o sobre as criangas e sobre 0s processos que sao objetos da histdria que
vivem e através dos quais elas se constituem pessoas maduras. Segundo a autora, entender
como as criangas formam seu conhecimento sobre o mundo é fundamental para a analise
coletiva das relagbes sociais. Em sua pesquisa realizada sobre a hierarquia em Fiji, foi
possivel perceber que as criangas podiam descrever as mesmas regras que os adultos, porém
com uma ldgica diferente, com base na maneira como observam o mundo. Elas ndo entendem
menos, ou sabem menos; elas simplesmente expressam suas ideias, que incluem processos
simples que os adultos também conhecem, mas ndo expressam (Toren, 1993). Essa
constatacdo permite refletir sobre os sentidos da autonomia cultural que as criangas tém em
relacdo aos adultos. Sem esquecer que ambos compartilham o mesmo mundo e, nesse
processo, a troca de valores, simbolos e percep¢des também influenciam, contribuindo para a
composicao das visdes de mundo nos dois casos. Toren (1993) pondera que as criangas tém
menos relacbes obrigatorias e, como consequéncia, tm menor pressao para suportar algumas
situacbes; possuem o0 raciocinio mais concreto e conseguem ser mais objetivas nas
percepcOes, enquanto os adultos arriscam hipoOteses mais subjetivas e até buscam julgar as
situacBes com base em experiéncias anteriores, como ja questiona Benjamin na citacdo que
abre este capitulo.

Complementando os trabalhos acima descritos, h4 ainda um grupo de profissionais
dando andamento & discussdo do tema crianca em diversas areas diferentes. E bem certo que
essa pratica parece ser mais atuante nos paises europeus, mas ja apresenta impactos na
producdo nacional. No trabalho organizado por Castro (2001), é possivel perceber esse
movimento com frutos bastante solidos. Em geral, a reflexdo convida a pensar a crianga como
produtor de cultura e como um ser social pronto, que contribui para a evolugédo das relagdes e
da propria organizacao da sociedade. Atentam para o fato de que as criangas deveriam ter um
papel mais atuante na politica, pois, se forem consideradas pela idade, serdo elas que sofreram
maior impacto das decisdes tomadas hoje. O trabalho infantil, ndo esse remunerado e presente
em discussdes ha tempos, mas o realizado na escola com o compromisso de estar ali e
produzir, mesmo sem receber nenhuma compensagdo por isso, também é uma maneira
diferente de se pensar o papel social da crianca.

Dois dos temas abordados no trabalho de Castro (2001) merecem uma descri¢cdo mais

aprofundada aqui neste momento, com o intuito de reforcar a importancia de reconhecer, de
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maneira solida, a atuacdo da crianga como contribuinte para a andlise social. Um deles é o
trabalho de Alanen (2001), que propGe um paralelo, no que diz respeito a abordagem do tema,
entre as investigacdes sobre a crianca, os estudos feministas e os que tratam de outras
minorias também. A ideia de discutir o tema infancia e/ou crianca dentro da Sociologia vem
desde a década de 1980, motivada por algumas timidas abordagens que apresentavam 0s
individuos dessa fase a margem da sociedade, pois “o mundo que os socidlogos estudavam
aparentemente era habitado apenas por adultos” (Alanen, 2001:69). O projeto era trazer as
criancas e seus pontos de vista para a area da Sociologia, que mantinha sua visao adultista ou
adultocéntrica e, por isso, parcial e preconceituosa. A autora prop0s usar as semelhancas dos
resultados apresentados pela producdo a respeito das feministas para sugerir que as novas
propostas fossem centradas nas criancgas, seres sociais comuns: sujeitos falantes, atuantes, que
vivem experiéncias sob uma 6tica diferente da dos adultos e que ndo sdo somente um projeto
de um ser que ir4, um dia, tornar-se social. A mudanga a que essa perspectiva visa é
reconhecer a contribui¢do da crianca dentro de um mundo que € 0 mesmo em que as pessoas
adultas vivem e ndo somente dentro do universo das brincadeiras e da aprendizagem,
especialmente indicadas a elas. E levar a sério as criancas como atores competentes e
conhecedores do seu mundo de todo dia, das suas relagbes e do seu proprio saber.

Outro tema participante deste trabalho € o que é descrito por Castro (2001:19) como a
trajetdria da invisibilidade & ac&o. Nele a autora aborda o tema crianca/infancia sob o prisma
da psicologia e entende essa época da vida como uma fase que todos querem esquecer e a qual
estdo associados comportamentos que devem ser apagados do viver humano, periodo errante
pelo qual é preciso passar para atingir a perfeicdo e a maturidade dos adultos. Dai a condi¢do
de invisivel. Na outra ponta, a autora recorre ao conceito de acdo de Hanna Arendt, que define
a condicdo de diferenca e de singularidade entre os humanos, condicdo de agir que revela o
singular em cada um, impulsionado pela iniciativa. E pela faculdade do agir da crianca que o
mundo pode ser compreendido (Castro, 2001:35). Esses dois extremos sdo fundamentais para
entender o atual universo da crianga, a qual, por ser considerada um ser menor e mais fragil,
ficou reduzida as regras dos adultos que regem suas atividades e atuagdo nos espagos publicos
de socializagéo, o0 que permite a ela acesso a apenas uma pequena parte dos espagos sociais e,
consequentemente, enfraquece seu contato com a coletividade.

David Buckingham, em uma analise dos conteldos a respeito das criancas e da

infancia produzidos na segunda metade da década de 1990, aponta para dois grupos bem
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diferentes de teorias. De um lado os autores mais nostalgicos defendem a morte da infancia
como resultado da exposicao as novas midias, a comegar pela televisdo, e, consequentemente,
ao consumismo, a violéncia e ao apelo sexual que elas trazem. Esse grupo defende que as
criancas sdo expostas a informacdes da vida adulta sem estarem preparadas para tal. A
definicdo de infancia, e também de crianca, utilizada nessas teorias, apoia-se na visdo da
Pedagogia e da Psicologia para a qual as criancas sdo seres em formacdo e, enquanto estdo
nesse percurso, devem ser cuidadosamente expostas a contetdos destinados a sua formacao, a
fim de que sejam bem preparadas para a vida adulta. O outro grupo de autores, segundo
Buckingham, é mais otimista e declara que as criancas tém “superioridade natural” para lidar
com as novas tecnologias, e, gracas a elas, a humanidade sera levada ao préximo estagio, num
processo de selecdo natural em que os mais fortes sobrevivem. Este grupo de autores ja
reconhece a capacidade das criancas enquanto produtoras de cultura e as vantagens que elas
tém na insisténcia do contato com a tecnologia que os adultos ndo apresentam.

Buckingham, ao avaliar esses grupos opostos de teorias a respeito das criangas, aponta
que todos tém pontos relevantes, porém nenhum esta considerando a realidade tal como €.
Segundo ele, “As criancas sdo representadas de modos diversos: ou como inocentes e
vulneraveis, ou como pecaminosas e necessitando de controle, ou ainda como naturalmente
sabias e de espirito livre” (2007:92). O autor, embora concorde com as mudangas que, nas
ultimas trés décadas, vem impactando o significado de infancia, acrescenta que as mudancas
tém acontecido de modo “menos dramatico e muito mais ambivalente ¢ contraditorio” do que
as teorias que ele analisou retratam. Ele faz a sua propria versdo da evolucdo do conceito de
infancia através da andlise de campos que compdem e atingem diretamente a vida das
criancas: a familia, a educacdo e o lazer. Alem disso, faz um alerta importante sobre o perigo
de homogeneizar o grupo: “o que a infancia significa e como ela ¢ vivida obviamente
dependem de outros fatores sociais tais como ‘genero’, ‘raga’ ou etnicidade, classe social,
localizagdo geografica e assim por diante” ( 2007: 94).

A visdo de infancia que Buckingham defende considera a crianga como um ser social
produtor de contetido, assim como Toren (1993) e Castro (2001). E essa a linha que tem sido

utilizada também por estudiosos no Brasil que avaliam as criangas e sua relacdo com as
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midias, em especial, com a televisdo®®, apontando uma perspectiva produtiva no que diz
respeito ao que pode ser estimulado, na infancia, para mudar a relagdo das pessoas com as
midias e, por consequéncia, com a sociedade, estimulando, assim, a atuacdo como cidad&os.
Para isso as midias tém um papel fundamental, que serd abordado mais adiante.

Uma outra pratica comum na sociedade atual € o consumo. A urgéncia na
compreensdo das oportunidades que ele apresenta para também interferir nesse processo de
estimulo a cidadania faz-se cada vez maior. Esse é o motivo de também se abordar um ponto
de vista das criancas enquanto consumidoras, 0 que serd detalhado, a partir de agora, com o
trabalho de James McNeal.

O espaco vazio das relacdes e também da oportunidade de participacdo das criangas na
esfera social vai sendo preenchido pelas escolhas de consumo, as quais possibilitam a essas
criancas desde a definicdo dos limites do eu, ja que assumir o gosto € distinguir-se dos
demais, até a mobilidade dentro da cidade para chegar aos locais de lazer seguros e
permitidos: centros comerciais. A acdo das criangas e sua interagdo com 0s ambientes
publicos ddo-se atualmente pela pratica do consumo, que as torna parte atuante da vida
econbmica e social da cidade. Mas ainda ha muito espaco para a atuacdo delas,
principalmente no campo da politica, tdo importante para o desenvolvimento da cultura.

O objetivo de passar por essa breve contextualizacdo da crianga como tema de
reflexdo é fundamental, antes que se chegue a sua abordagem enquanto consumidora. Desse
modo é possivel estabelecer sob qual ponto de vista esta pesquisa esta trazendo esse publico e
entdo inseri-lo no cenario mercadoldgico. Portanto, é importante reforcar que a crianca da
qual aqui se fala, leitora da revista Recreio, € esse ser completo que percebe o mundo de uma
maneira diferente e tem propriedade no papel que assume na sociedade, principalmente nas
relagfes sociais. Individuo ativo que interfere na organizacdo econémica, social e cultural do
mundo em que Vive, e, contrariando a ideia de ser incompleto, ela esta no radar das industrias,
dos governos, das instituicGes de saude e dos meios de comunicacdo, pois nao é facil falar
com elas e agrada-las. Sao criticas e senhoras de suas escolhas, tém acesso a informacéo e séo
socialmente ativas, vide a quantidade de campanhas de reciclagem e economia de agua a elas
dirigida. As criancas ditam regras e trazem novos conceitos para os adultos, gerando a

dependéncia destes em relacdo a elas. (Castro, 2001: 23)

%% para mais detalhes a respeito, ver o contetido publicado no site Atelié da Aurora, que redne livros e
pesquisas mais recentes sobre infancia e midia. Ver também o trabalho de Gilka Girardello, Maria
Rosa Bueno Fisher e Rita Ribes.
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1.1.1 Criangas consumidoras

Além da Sociologia, a area de Administracdo e Mercadologia, também na década de
1980, trouxeram a crianga para o foco da andlise. Desde entdo, a importancia desse
consumidor de produtos diferenciados é crescente; as pesquisas aumentam e milhdes de reais
sdo gastos em campanhas publicitarias para conquistar sua preferéncia. Toda essa euforia
despertou também certa preocupacdo nas instituices regulamentadoras e provocou o
surgimento de organizag0es ndo-governamentais com o objetivo de atuar em defesa da
preservacao das criancas. Nao € objetivo desta pesquisa mapear os impactos da publicidade
no desenvolvimento das criangas, mas o objetivo é, sim, contextualizar a atuacdo das criancas
enquanto sujeitos sociais completos e aptos a perceber o0 mundo e agir em defesa de causas
em que acreditam. Para entrar nessa discussao, vale avaliar ndo s6 o papel das criancas
enquanto consumidoras, mas também, principalmente, como essa atuacéo foi sendo ensinada
a elas.

Quando as criangas se tornam consumidoras? Nos dias atuais, ser consumidor € muito
importante, pois € no mercado que as necessidades sdo satisfeitas e, dessa maneira, impacta o
bem estar de todos os cidaddos. Desde a tenra infancia, os pais introduzem seus filhos no
universo do consumo, levando-os ao supermercado, aos centros comerciais e até estimulando
gue escolham seus produtos. Conforme a idade vai passando, 0s pais vibram ao acompanhar a
atuacdo precoce das criangas como consumidoras experientes; até lhe atribuem
responsabilidade nas compras pequenas que podem ser feitas na vizinhanca. Além desse
incentivo dos pais, 0s habitos de consumo das criancgas sdo também influenciados por outros
agentes em diversos espagos, na escola, no bairro, no condominio, onde eles aprendem muito
sobre os produtos que 0s amigos consomem, experimentam-nos e passam a conhecer detalhes
de cada um. Os meios de comunicacdo também contribuem para a formacéo desses novos
consumidores, por meio da publicidade e de toda informacdo que exibem. A televiséo,
especialmente, tem grande influéncia sobre as criangas, até mesmo mais que 0s pais?’.

A aprendizagem do comportamento de socializagdo das criangas, enquanto

consumidoras, tem sido estudada desde a década de 60, quando surgiram oS primeiros

%" Para maiores detalhes, ver o Working Paper, de James Mc Neal, para a conferéncia “Marketing
Health to kids 8 to 12 years of age” October, 1998.

40



trabalhos de Berey e Pollay (1968) e Mc Neal (1969), e popularizou-se, na década de 80,
como objetivo principal da area de Mercadologia, até alcancar a imensa notoriedade que tem
hoje. Ao longo desse processo, 0s principais tedricos buscavam desenhar um padrdo que
pudesse mapear e explicar esse comportamento, quando, em 1993, Mc Neal descreveu as
cinco etapas que nédo estdo relacionadas com as fases do desenvolvimento cognitivo de Piaget.
Sao cinco momentos diferentes que partem da introducdo das criangas as relacfes mercantis
até sua atuacao individual e independente como consumidora.
Etapal: Observacdo. A crianca acompanha 0s pais nas compras e nessas experiéncias comeca
a perceber como se ddo as relagdes entre fornecedor/ consumidor.
Etapa 2: Pedido. E 0 momento no qual a crianca tem a capacidade de pedir o que deseja;
normalmente inicia-se com os alimentos. As primeiras manifestacfes sdo por gestos até
chegar a oracgdes inteiras, conforme o desenvolvimento da linguagem.
Etapa 3: Selecdo. Vem, na sequéncia, um aval dos pais para poderem ter alguma coisa.
Através de um esforcgo fisico, as criangas movimentam-se até as prateleiras e decidem suas
escolhas. Isso vai se repetindo e dando seguranca, para que a crianca possa ampliar a sua
esfera de atuacao.
Etapa 4: Coaquisicdo. Ap6s acompanhar diversas vezes 0 processo, as criangas entendem que
as lojas sdo donas dos bens e, por meio da troca por dinheiro, as pessoas podem adquiri-los.
Embora ndo entendam perfeitamente o conceito do dinheiro, conseguem identificar os papéis
nessa relacdo. Entdo, com a ajuda dos pais, selecionam o item que desejam, atuam, retirando-
0 da prateleira e entregam o dinheiro ao vendedor, cumprindo pela primeira vez o ato
completo de consumidor primario.
Etapa 5: Compra independente. Depois de executar varias vezes a compra assessorada pelos
pais e entender um pouco melhor o conceito do dinheiro, a crianga esta mais madura para
seguir sozinha. Ela pode se dirigir a um estabelecimento préximo a sua casa e efetuar uma
compra, normalmente, a pedido dos pais. Essa experiéncia comumente se da na escola,
durante o intervalo das aulas. Conforme esses eventos vao se repetindo, a crianga vai
aprimorando sua atuagdo como consumidora.

Além das etapas de desenvolvimento das criancas enquanto consumidoras, Mc Neal
também descreve os fatores que interferem nessa formacdo. Entre 0s principais esta a
composicao da familia. Estatistica avaliada mostra que em lares monoparentais, com presenca

de somente um dos pais, as criangas tendem a decidir as compras da casa pelo menos seis
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meses mais cedo que em lares com a familia completa. O outro ponto fundamental, ndo s
para as criancas, é a disponibilidade de renda, entendida como a mesada ou o dinheiro que
recebem periodica ou esporadicamente para gastarem como quiserem. Uma pesquisa feita
com criangas estado-unidenses de 8 a 12 anos mostra que elas administram dinheiro suficiente
para comprar uma ampla gama de produtos. No Brasil, de acordo com uma pesquisa
realizada pela Editora Abril®, as criancas sdo estimuladas a gerenciar suas proprias financas e
a aprender desde cedo o custo-beneficio das coisas. As criancas brasileiras da mesma faixa
etaria que as estado-unidenses, na analise americana, recebem em média R$12,00 por semana.
A maior parte dos gastos das criangas, tanto estado-unidenses quanto brasileiras, é com
alimentos, jogos e roupas.

O papel do marketing é satisfazer, através dos produtos e servicos, as necessidades dos
consumidores, que, por sua vez, decidem suas compras pela hierarquia de necessidades a
comecar pelas mais importantes. Segundo Mc Neal, as criancas aprendem esse processo
decisério com os adultos e buscam sempre os produtos que atendem a mais de uma de suas
necessidades. Sendo assim, as empresas devem enfocar o atendimento a grupos de
necessidades. Em se tratando de criancas, sao oito as principais necessidades:

Conquista: atingir algo dificil, que parece ter sido destinado a um adulto;
Afiliacéo: ter relacdes de cooperacdo com outras pessoas;

Autonomia: atuar de maneira independente, principalmente em relacéo aos pais;
Mudanca: ndo rotina. Fazer coisas novas e diferentes;

Exposicao: ser visto ou ouvido, marcar presenca;

Brincar: divertir-se, entreter-se;

Percepcdo: buscar e desfrutar de impressdes agradaveis;

Assisténcia: receber cuidados e compreensao.

Se a classificagdo das necessidades acima for feita por faixa etaria, tem-se uma
hierarquia diferente de acordo com a fase em que a crianga se encontra. O quadro abaixo

mostra essa distribuicéo.

%8 Relatorio de pesquisa cedida pelo nicleo infantil da Editora Abril. Pesquisa Cubo Magico, feita com
criancas de 6 a 11 anos, pais e professores em novembro de 2007.
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0 a4 anos 4 a 8 anos 8 a 12 anos
Percepcéo Brincar Afiliacdo
Brincar Percepcao Brincar
Assisténcia Afiliacdo Conquista
Mudanga Conquista Autonomia
Afiliacdo Mudanca Percepcao
Exposigéo Exposigado Exposigédo

Tabela 1 - As seis necessidades mais importantes das criancas por grupo de idade.

Além de atender a grupos de necessidades das criancas, para que 0s produtos sejam
escolhidos por elas, também precisam chegar ao seu conhecimento. Como citado
anteriormente, os meios de comunicacdo sdo fundamentais para essa tarefa e executam-na
através da programacdo infantil e da publicidade. Os trabalhos de Piaget sobre o
desenvolvimento cognitivo das criancas serviram de base para as analises de estudiosos ao
averiguar o entendimento as mensagens publicitarias e a tomada de decisdo partindo delas.
Foram avaliados grupos de diferentes idades e, partindo desse mapeamento, detectou-se uma
clara divisdo na qual criangas de até 8 anos precisam ser impactadas muitas vezes por
mensagens mais simples, diretas e concretas, enquanto o pensamento abstrato requerido para
a compreensao de mensagens mais elaboradas somente ocorre a partir dos 10 anos.

As mudancas na organizacgdo social, principalmente na familia, contribuiram também
para 0 aumento da importancia das criancas no papel de consumidoras. Na década de 70,
somente 6% da populacdo economicamente ativa do Brasil eram mulheres e, no ano 2000,
esse fndice subiu para 18%2°. O ingresso da mulher no mercado de trabalho aumenta a renda
familiar, proporcionando maior potencial de consumo e mais regalias; em contrapartida deixa
os filhos mais tempo sem a supervisdo e suporte dos pais. A vida profissional das mulheres
interfere em outro indicador, a fertilidade ou o niumero de filhos por familia. Para utilizar o
mesmo comparativo, na década de 70, a mulher brasileira tinha em média 5,8 filhos; 30 anos
depois, passou para 2,3 filhos. A isso soma-se o fato de que as mulheres tém demorado mais
para ter filhos, com o foco na carreira e na estabilidade econdmica, o que leva a parecer que 0
limite bioldgico tem sido ignorado. Em resumo, quando os filhos chegam, os pais tém mais

dinheiro e um coragdo mais abrandado, pois esperaram mais tempo para té-los e esses séo

 IBGE/ Censo demografico Tendéncias demogréficas/PNAD.
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fatores que tornam 0s pais mais generosos e permissivos, ativos contribuintes para formagéo
dos novos consumidores.

A gquantidade de familias com uma estrutura diferente da tradicional cresce. Sdo 0s
famosos lares mistos, frutos do numero crescente de divorcios, producdes independentes,
meias familias que se juntam, formando uma nova. Desse conjunto surge um grupo de
criangas que tende a receber mais dinheiro para suprir a falta fisica dos pais, além de terem
que assumir mais responsabilidades e maior poder de decisdo no caso dos lares
monoparentais*®. Tanto responsabilidades quanto a auséncia dos pais geram mais dinheiro,
presentes e vontades satisfeitas para preencher o tempo em que estdo sozinhas em casa (Mc
Neal, 2000).

Mais do que seres completos que atuam socialmente, produzem cultura, participam de
relacGes e percebem o mundo em que vivem, as crian¢as sdo consumidoras plenas, com um
poder econdmico e influenciador enorme em suas maos. A inddstria e 0 mercado de bens e
servicos ja entenderam isso e tém as criangas como publico em grande parte dos segmentos. O
papel de consumidora parece ser um dos primeiros a fazer com que as criangas sejam
consideradas como atores e ndo como potenciais futuros. Para descrever mais detalhadamente
esse cenario, retoma-se, aqui, a pesquisa de Mc Neal, que visava a mapear o potencial das
criangas enquanto consumidoras de produtos comerciais e sociais. Tinham interesse nessa
pesquisa 0 governo estado-unidense e principalmente a area da salde, pois estavam
preocupados em atrair esse potencial consumidor para campanhas nacionais sobre assuntos de
salide e comportamentais (antidrogas), embora ndo fossem elas o publico alvo principal. O
motivo? A enorme influéncia que elas tém no consumo realizado em seus lares. As
organizacOes ndo-governamentais e 0 proprio governo estdo buscando aprender com os
produtores de bens comerciais como se tornarem atrativos para engajar as criangas nesses
produtos sociais.

No Brasil, a influéncia das criancas nas escolhas e até na decisdo das compras
realizadas em seus lares é também muito alta. Em 82% dos lares, os proprios pais assumem

essa participacdo, declarando que a influéncia é real; em 42%, essa influéncia aparece

%0 termo monoparental é utilizado para designar lares com a presenca de somente um dos pais. De
acordo com pesquisa realizada em 2008, pela VIACOM, “A nova dinamica familiar”, esses lares sdo
em torno de 19% das classes AB, atualmente.
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fortemente® n3o s6 em relacdo aos produtos para o préprio consumo, mas também, como
indicam 75%* dos casos, em relacdo ao consumo dos pais, uma vez que além de
consumidoras, elas também dao a palavra final na hora da compra feita pela familia. As
criancas sdo consideradas consumidoras para quase todo tipo de bens. Constituem um
mercado primario de consumidores que gastam o seu dinheiro conforme sua vontade, para
adquirir categorias como guloseimas, brinquedos, jogos e games, revistas, livros, DVDs e
entretenimento em geral. Além disso, formam um mercado de influéncia, orientando o gasto
do dinheiro dos pais em beneficio do lar e delas proprias. Isso se dd com o consumo de lazer,
viagens, cinema, educacéo e até do carro da familia. E ainda criam o terceiro e mais promissor
mercado, o mercado futuro de todos os bens e servicos que elas poderdo usufruir quando
adultas. Quando consideradas dessa forma, como fomentadoras de trés mercados diferentes,
as criancas configuram-se em um grupo demografico com um potencial tdo grande que
nenhum outro pode alcancar.

Retomando a reflexdo do presente trabalho, além de consumidoras dos bens da
industria cultural, as criancas também se mostram uma grande for¢a motriz para o projeto de
transformar os consumidores em cidadédos, por ter enorme contato e abertura para aprender
com 0s meios de comunicacgdo, exercer influéncia nos lares e produzir contetdo repleto de
significados para sua formacéo. Elas devem ser o foco de uma campanha para a agdo dentro
das relacbes mercadoldgicas, especialmente com as midias, porém com praticas que
desenvolvam as habilidades criticas e de participacdo. Dessa maneira, assim que haja a
possibilidade do contato com a esfera politica, as criancas, ja tendo exercitado a participacao,
a exposicao de suas ideias e conhecendo o funcionamento das midias, poderéo ter o prazer de

também atuar como cidadas.

1.2 Onde 0 consumo e as criangas se encontram?

Na linguagem corriqueira, consumir costuma ser associado a gastos inuteis e
compuls@es irracionais. Esta desqualificacdo moral e intelectual se apoia em outros
lugares-comuns sobre a onipoténcia dos meios de massa, que incitariam as massas a se
lancarem irrefletidamente sobre os bens. (Canclini,2006:59)

31 pesquisa TNS interscience 2005, citada em material de prospeccdo da Editora Abril. “O universo
infantil”.
% Estudo Kiddos 2007 também citado no material de prospeccio da Editora Abril “O universo
infantil”.
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De acordo com o dicionario de Etimologia, 0 termo consumo — consummo - é deverbal
de consumir, que, por sua vez, vem do latim consumere: gastar ou corroer até a destruicdo. A
descricdo do significado da palavra fica um tanto incbmoda se pensada sob um ponto de vista
cotidiano, incluindo todos os individuos nesse grande mar de destruicdo. Afinal, diariamente
se consomem as mais diversas coisas: de bens tangiveis a servigos, com o impulso de
indmeras razdes e motivacgles. Seres vivos consomem, desde o inicio da vida, alimento, ar,
afeto entre outras coisas. Essa € a visdo natural do consumo, que € inerente a vida, aos ciclos
da natureza e as relac@es dentro do universo. Partindo desse mesmo ponto de vista, de que ha
necessidades e satisfacdes, 0 consumo, enquanto atividade social com maior abrangéncia nos
diferentes niveis econémicos, tem que ser visto como um tema presente no cotidiano. Desde a
revolucdo industrial, o consumo, como atitude social, vem sendo bastante criticado, com
argumentos diferentes a cada época, mas também vem inspirando comportamentos diferentes
que acompanham mudangas culturais importantes. O surgimento da publicidade e o
fortalecimento dos meios de comunicacdo sdo os fatos mais culpados pela evolugdo do
consumo, que, de acordo com Canclini (2006), é o caminho por onde se constroi a
racionalidade comunicativa de uma sociedade.

O consumo, como parte da producdo intelectual, vem se desenvolvendo fortemente
desde a revolucgéo industrial, por meio da relagéo de crescimento da demanda e estimulando o
crescimento da producdo. Desde entdo era a parte fragil e ruim dessa relacdo producgdo-
consumo, pois o espaco era aberto e o reconhecimento era feito apenas aos investigadores dos
temas que envolviam a producdo e seus conflitos, deixando o consumo como tema a ser
abordado somente pela Economia com as previsdes de demanda. Nesse cenario, as escolhas
dos consumidores seriam puramente racionais para satisfazer uma necessidade basica de
alimentacdo, seguranga ou vestimenta, sem nenhum envolvimento emocional ou social.
Alonso (2006) coloca que a evolugéo das teorias a respeito do consumo partiu da definicdo da
economia, que, a principio, preocupava-se com os calculos de demanda para programacéo da
producdo e, em seguida, com a visdo do homem enquanto consumidor e com 0 quanto um
bem poderia satisfazer suas necessidades. Dessa forma as escolhas eram extremamente
racionais visando ao aproveitamento da utilidade maxima do capital. “[...] o utilitarismo
marginalista neoclassico foi o primeiro e mais potente esquema de investigacdo do consumo a

partir do individualismo metodolégico” (2006:5).
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A visdo da Economia sobre o consumo imperou por mais de meio século, quando
outras areas, como a Psicologia e a Sociologia, passaram a estudar mais de perto o fenémeno,
para completar a teoria estritamente econémica que avaliava as partes envolvidas —
produtores, consumidores e bens — num cenario perfeito. A contribuicdo da Psicologia,
segundo Alonso (2006), esta na “crenca de que a base fundamental do desenvolvimento do
fendmeno do consumo foi 0 aumento da renda familiar [...] o desejo e a &nsia em melhorar o
nivel de vida (prosperidade)” (2006:6). A Sociologia, por sua vez, avaliou o consumo no
contexto cultural e em “suas fungdes no que se refere ao apoio na reprodugdao social”
(2006:2). Esses novos elementos aumentaram a complexidade do sistema perfeito analisado
pela Economia. Nesse momento surgiu uma nova fase do consumo na qual a racionalidade da
utilidade foi substituida pelo conjunto necessidade — motivacdo. Para esse conceito, Alonso
recorre a teoria da hierarquia das necessidades de Maslow, nomeando os fatores que
impulsionavam e levavam as pessoas a consumir; “a satisfacdo de uma necessidade cria outra,
em um processo que nao conhece fim” (2006:7).

Essa etapa da evolugdo das teorias do consumo é a que origina 0 maior numero de
criticas, pois versa sobre “a terrivel capacidade manipuladora e alienante de uma sociedade
que baseava seu funcionamento no hedonismo consumista e na exploragdo de falsas
necessidades” (Alonso, 2006:9), como se todos os consumidores fizessem parte de uma massa
homogénea sem outras preocupacdes que ndo fossem o cumprimento de uma necessidade
apos a outra. A principal critica ao consumo é fundamentada nessa evolucdo até chegar ao
consumismo desenfreado e na alienacdo a que os individuos séo levados pelas campanhas de
marketing e dos meios de comunicacdo em massa e pelo poder de seducdo que os objetos
exercem. Portanto, é por meio do consumo, que os individuos poderdo ser diferenciados no
processo de emulacgéo social, aproximando-se das classes mais abastadas. Essa motivagéo foi
um importante estimulo aos individuos para trabalhar mais, gerando maior renda e mantendo
em funcionamento esse ciclo. A moda foi a principal geradora desse consumo atraves do
exercicio da novidade; os novos modelos que apontavam distinguiam quem os exibisse pelas
ruas. Dai surge a perspectiva da inovagdo para manter constante a necessidade de troca, de
busca pelo novo, de uma necessidade sempre por ser satisfeita, a mesma que torna o0s
produtos descartaveis antes mesmo da sua aquisi¢do, como critica Baumam. As criticas ao
consumo feitas até os dias de hoje partem dessa visdo, da fluidez e obsolescéncia dos bens e

da relacdo que as pessoas tém com o ato de consumo em si, na qual a vontade de comprar
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algo se torna a motivagao necessaria para manté-las vivas e ativas, mas, uma vez de posse de
determinado bem adquirido, vida se transforma em um vazio (Bauman, 2008).

A evolucdo da teoria do consumo motivada pelas necessidades passa pela tese do
consumo emulativo, a obrigacdo de consumir determinados bens para fazer parte de uma
classe ou um grupo. O consumidor passou de racional e maximizador da utilidade dos bens a
“opulento e voraz, manipulado pelas grandes corporagdes que chegaram a analisar as mais
intimas motivacOes para capturd-lo na rede comercial” (Alonso, 2006:14). A publicidade, as
grandes industrias de bens de consumo e 0s meios de comunicacdo sdo os vildes dessa época,
pois eles trabalham na manipulacdo das motivagdes mais secretas dos individuos,
escravizando-os pela busca incessante de consumir mais e mais bens que em sua ilusdo sao
necessarios, porém na pratica nem tanto.

Buckingham, ao fazer uma analise da percep¢do do consumo no universo das criancas,
questiona grande parte dos mitos a respeito da publicidade e aponta que, apesar da maioria
dos discursos académicos e politicos que acusam a publicidade de manipular as vontades do
publico infantil, ndo é tdo facil ganhar esses consumidores. Em uma pesquisa realizada pelo
autor, ele pdde comprovar que as criangas sao muito mais influenciadas pela familia e amigos

do que pela publicidade:

Para as criancas em geral, a propaganda é menos significativa como fonte de
informagdo do que outras fontes, como os familiares, 0s amigos ou as visitas as lojas.
Do mesmo modo, a propaganda parece contribuir bem pouco para as crencas das
criangas na qualidade dos produtos. [...] Até onde as tendéncias materialistas podem
ser medidas de modo significativo, elas também parecem derivar mais da familia e do

grupo de amigos do que de uma influéncia direta da propaganda (2007:217).
Da mesma maneira que o0s adultos inserem e treinam as criangas para 0 mercado e para
0 mundo das compras, eles ainda sdo os grandes influenciadores da percepcdo de qualidade
por parte desse publico, além de serem os financiadores do consumo, contribuindo também
com os recursos econdmicos. E importante destacar que nem mesmo os adultos tém um
comportamento 100% racional a respeito do consumo. Buckingham explica que ter
consciéncia do que é a publicidade e também ter uma ideia do que ela pretende com suas

mensagens nao significa completa isencao de sua influéncia:

As criangas estavam claramente conscientes das fungdes persuasivas da publicidade e
de seu potencial para o falseamento. Muitas descreveram a forma como o0s
publicitarios tentam ‘fazer as coisas parecer melhores do que sdao’ e varias relatam
experiéncias em que os produtos ficaram bem aquém do que tinha sido prometido

48



pelos anuncios. A publicidade foi rejeitada por muitos como pura enganagdo. [...]
Vérias criancas demonstraram também sofisticadas habilidades ‘metalinguisticas’.
Elas foram capazes de criar hipoGteses sobre as motivacdes dos anunciantes e sobre o
que estes previam que seriam as reac6es dos espectadores [enderecamento] [...] Saber
que as propagandas tém planos para vocé ndo significa necessariamente que vocé
sempre as rejeitara, e um cinismo genérico sobre a propaganda certamente ndo impede
que determinados anuncios sejam apreciados (2007:219-220).

A evolucdo do consumo e os estimulos da publicidade exigiram uma nova maneira
para entender melhor as motivagdes dos consumidores, a origem de suas necessidades e até
mesmo a insaciabilidade delas. Collin Campbell, em sua ampla pesquisa, destaca o papel da
revolugdo dos consumidores e a atitude moral no momento da aquisicdo, bem como na
disponibilidade dos bens. Segundo o autor, o marco desse movimento dos consumidores,
como conhecido hoje, deu-se no momento da Revolugéo Industrial, quando foram colocados a
disposicao dos trabalhadores itens de consumo diario das classes mais abastadas, incitando o
consumo de itens que ndo eram de necessidade basica da classe média. O exame cuidadoso
dessa explosdo do consumo revela que, junto a revolucdo industrial, havia uma revolucéo
cultural também envolvida no processo®. Novos comportamentos e uma propensdo maior ao
consumo acompanhavam todos os acontecimentos, entre eles o aumento do trabalho, gerando
0 crescimento da demanda pelo lazer como um presente ao tempo livre, cenario em que se deu
também o desenvolvimento da cultura de massa (Morin, 2005). Um importante
comportamento a ser considerado a respeito da revolugdo do consumo inglesa é aquele
determinado por um movimento da classe média em busca de bens de luxo e supérfluos para
copiar a aristocracia, acarretando a mudanca de valores e atitudes: a valorizacdo do lazer, a
presenca do romance e da ficcdo na literatura e do amor romantico, validos, principalmente,
no que diz respeito ao consumo de massa até os dias atuais.

A maioria das teorias de consumo expostas até o0 momento pressupde o consumidor
como um individuo manipulado que age para satisfazer necessidades que ele ndo tem ou, pelo
menos, que ndo lhe sdo naturais e, sim, criadas por instituicdes do mercado. Fatores que
descrevem a sociedade de consumo, que partiu de um consumidor individual para o coletivo,
0s bens e as escolhas servem para reforcar a participagdo nos grupos. As teorias que se
seguiram, que originaram uma das visdes de consumidores mais exigentes, encontram, nos
grupos e em sua relacdo com as midias, a evolucdo da posicdo dos consumidores que antes

constituiam uma massa coesa dentro dos grupos aos quais pertenciam e que depois passaram a

% Para mais detalhes, ver Colin Campbell “A Etica Romantica e o espirito do consumismo moderno.”

49



espectadores isolados, buscando, de dentro das suas casas, as midias para se divertirem.
(Alonso, 2006). Nessa época a individualidade é caracterizada por um movimento de reflex&o
interior, buscando “um maior equilibrio ¢ harmonia com o meio fisico e social” (Alonso,
2006:88), e as escolhas de consumo deixam de ser um passaporte para pertencimento a um
grupo e passam a descrever as preferéncias dos individuos. O mesmo consumidor pode
participar de grupos diferentes, que representem suas preferéncias e até as causas pelas quais
ele esta disposto a lutar. Como aponta Jenkins (2009), a participacdo desses grupos, em que
cada individuo compartilha sua experiéncia, faz com que eles figuem mais fortes, tendo mais
chances de promover mudangas tanto nas midias quanto nos produtores de bens; é a
inteligéncia coletiva construida em conjunto.

O consumo é, entdo, uma identidade: “No6s nos descobrimos ao nos expormos a uma
grande variedade de produtos e servicos. E € através da monitoracdo de nossa reacdo a eles,
observando 0 que gostamos e detestamos, que vamos descobrindo quem verdadeiramente
somos” (Barbosa, 2001:56). O trabalho de Mary Douglas (2006) reforca o ponto de vista de
que o consumo é um processo de autoconhecer-se. A autora traz para a tona o aspecto das
relacBes sociais. Ao contrario das teorias econdmicas que defendem os individuos como seres
racionais que simplesmente compram 0s bens sem causar nenhum impacto em suas relagoes,
essa perspectiva mostra que consumir é exercitar 0 raciocinio comparativo e econémico,
levando o consumidor a classificar os bens quanto ao custo maior ou menor. Ter a
responsabilidade de se comportar como agente econémico e estar obrigado a fazer escolhas
racionais é um exercicio da coeréncia, da logica, ainda que seja uma nova, desenhada para
defender determinada compra.

Em geral, as mercadorias podem ser desejadas ou desprezadas, descartadas ou
substituidas, tudo depende do papel que elas reforcardo na atuagédo social do individuo. Cada
um tem liberdade para fazer suas escolhas, suas conexdes com as informagOes e pessoas,
pontuando uma nova forma de medir 0 consumo: as marcas da amizade, a profundidade e
representacdo das relagdes. “Os bens sdo neutros, seus usos sao sociais; podem ser usados
como cercas ou como pontes” (Douglas, 2006: 36).

Além disso, a autora ressalta que, por mais presentes que as influéncias possam ser, a escolha
do consumidor é soberana, independente e livre, ndo importando nada mais além do seu
recurso econdmico, que é um dos fatores de decisdo. Douglas opta por trazer a experiéncia da

Antropologia para desenhar uma redefinicdo do consumo, a comegar pelo instante de tempo
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em que 0 CONSUMO Comega a existir: “o consumo comeca onde termina o mercado” (Douglas,
2006). Todo o universo que se cria e se influencia a partir do momento em que o bem deixa o
posto varejista € parte desse processo. O uso que se faz dos bens é a parte ativa dos
individuos, € a maneira como exercitam e alimentam suas relagdes sociais. O consumo € a
arena, e os bens, as armas nessa luta cultural. O prazer em si ndo é o ato de consumo, mas,
sim, a batalha, a disputa que € uma forma prazerosa de construir as relagdes sociais. As trocas,
a experimentacdo, 0os comentarios e recomendacdes vao construindo a personalidade e o valor
dos individuos em seu circulo social. I1sso também acontece no universo de relacbes das
criangas de maneira até mais agravada, pois é um universo mais restrito, com menor nimero
de contatos, normalmente formado pela familia, pelos amigos de casa e amigos da escola.
Nesse contexto, a atuacdo dos bens no estimulo da imaginacdo, em alguns momentos, é
coletiva, como por exemplo, no intervalo da escola, aquele tempo curto para brincar e compor
as caracteristicas dos personagens sociais.

Ao contrario do que pregam as discussdes politicas a respeito dos danos que a
publicidade causa na formacao das criangas, a pesquisa de Buckingham comprova que elas
constroem seus conceitos e significados do mundo para os bens a partir do contato com eles e

também o fazem com a publicidade:

[...] essas pesquisas [cognitivas] sugerem que as criangas sdo capazes de perceber a
diferenca entre programas e propagandas desde muito pequenas, e que por volta dos
sete ou oito anos de idade j& estdo bem conscientes das motivagGes dos publicitarios e
sdo em muitos casos extremamente cinicas em relagéo a elas [...] ndo necessariamente
confiam ou acreditam que a propaganda diga a verdade, estdo atentas aos recursos
persuasivos usados por ela e tentam compara-la regularmente com as experiéncias da
vida real (2007:218-19).

Esse ponto de vista vai ao encontro da teoria de Toren (1993), para a qual as criangas
sabem tanto quanto os adultos e podem até ser mais ageis que eles por conta do seu
julgamento concreto do mundo. Como as criangas ndo tém a obrigatoriedade de agradar as
pessoas com as quais se relacionam, nem mesmo os produtores de bens destinados a elas, e
como também ndo fazem julgamentos subjetivos, elas buscam sempre fazer uma validacéo
das mensagens com fatos concretos de suas vidas, o que possibilita que elas ndo sejam téo

manipulaveis quanto dizem as leis®*. E se por algum motivo uma campanha as leva a

3 As justificativas utilizadas para defender os projetos de lei que restringem a publicidade destinada a
criancas no Brasil giram sempre sobre o fato de elas estarem em formacdo de personalidade e, por
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consumir algum bem cuja performance na realidade néo condiz com o que entenderam da
publicidade, elas passam a duvidar do fabricante. A tirinha de Quino, da personagem

Mafalda, exemplifica essa situacao:
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Imagem 1 - Mafalda, de Quino, vol. 5, p. 37.

Buckingham (2007), aborda as discussdes sobre a regulamentacdo da publicidade
infantil e sobre a rapida migracdo das criancas para as midias digitais, essa atuacdo
multiplataforma, enfraquece o discurso critico isolado sobre a publicidade televisiva , pois a
industria e o estimulo ao consumo estdo em acdes diferenciadas como eventos no varejo e até
nas escolas, essas novas ferramentas de comunicacdo demonstram terem mais impacto na

percepcao das criancas do que somente as campanhas publicitarias:

A convergéncia da midia e do marketing integrado leva a uma situa¢do na qual todos
0s textos das midias podem ser considerados propagandas para outros textos das
midias. [...] E bastante limitado focalizar a propaganda, isolando-a da cultura de
consumo de um modo mais amplo. As fronteiras entre as mensagens comerciais € 0
‘contetido das midias’ tornaram-Se mais e mais difusas, e as atividades promocionais
em geral tornaram-se cada vez mais significativas. Quando se fala de marketing para
as criangas as estatisticas dos EUA indicam que os gastos com promogdes hoje

isso, ndo terem discernimento para entender que as promessas feitas por um fabricante ndo condizem
com a realidade. Para saber mais sobre esse discruso ver www.criangaeconsumo.org.br,
www.alana.org.br. Projeto de Lei 5921/01: proibe a publicidade dirigida as criangas e regulamenta a
dirigida a adolescentes. Projeto de Lei 4935/09: proibe a venda de alimentos e bebidas destinados a
criancas com apelos promocionais ou brinquedos em seu interior.
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excedem os gastos com propaganda [...] estratégias como patrocinio e mesmo o
marketing sdo cada vez mais consideradas meios valiosos de alcancar o mercado e
superar o ceticismo dos consumidores com relagdo a propaganda em si (Buckingham,
2007: 213; 223).

As leis e a proibicdo da publicidade dirigida a criancas ndo ajudam a torna-las
consumidores mais conscientes, pelo contrario, criam um mundo que néo é o real, impedindo
que elas construam seus significados e até seus anticorpos para conviverem com esses
estimulos. Buckingham sugere que a educacao, no exercicio da critica e do entendimento dos
processos comerciais, pode ser mais Util na atuacdo desses individuos como cidadaos.
Segundo Canclini (2006), a politica e as instituicdes foram se degradando com o tempo e
perdendo credibilidade, de maneira que os cidaddos ndo se sentem mais representados; votar,
0 que seria a forma mais legitima de participar das decisdes na sociedade, passa a ser uma
obrigacdo, enquanto o ato de consumir e a apropriacdo dos bens ainda sdo vistos como
escolha. Grande parte das duvidas dos cidaddos é respondida pelos meios de comunicagédo e
pela informagdo consumida através deles; “é comum nos sentirmos convocados como
consumidores ainda quando se nos interpela como cidaddos” (Canclini, 2006:29). Os bens
estdo acessiveis no instante em que o consumidor 0s procura, estdo 14 a disposi¢do, ansiosos a
espera de serem escolhidos; as mensagens dos meios de comunica¢do chegam o tempo todo
as casas e as pessoas fazem suas escolhas e as usam como bem entendem. Agravando mais a
situagdo, esse processo, que antes era mais local e definia identidades pela nacionalidade dos
fabricantes, atualmente ganha abrangéncia global. As decisGes ultrapassam as fronteiras dos
paises e a identificacdo através da posse, do que se veste ao que se ingere, da-se em um
cenario mundial e globalizado. O poder de decisdo do consumidor alcan¢a os quatro cantos do
mundo. Com tamanha extens&o territorial e com a disputa dos produtores pela audiéncia ou
preferéncia de um individuo, ndo cabe mais pensar 0s processos de consumo como uma
simples relacdo de meios manipuladores de doceis audiéncias (Canclini, 2006: 59).

Muitas esferas estdo envolvidas em uma relacdo de consumo, entre elas o0 processo
psicologico individual e a busca pelo prazer, passando pela racionalidade econémica e a
administracdo dos recursos, processo esse difundido pela comunicacdo e disseminagdo das
mensagens dos meios de comunicagdo bem como pela atuagdo dos mediadores nas relagdes
sociais dentro do bairro, da familia e do grupo de influéncia. Em todas elas percebe-se a
fundamental presenca da comunicacdo tanto pessoal quanto por meio dos veiculos de massa.

A proposta de Canclini é que a realidade das relagdes de consumo seja avaliada sob a
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perspectiva da razdo de expansdo e autorrenovagdo. “O consumo ¢ um processo em que 0s
desejos se transformam em demandas e em atos socialmente regulados.” (Canclini, 2006: 65).
Canclini trabalha a visdo dos consumidores enquanto ativos em uma abrangencia de atuacéo
na qual suas forcas podem originar mudancas sociais. Essas manifestacGes ainda sdo em
pequeno namero, porém, de acordo com a evolucdo das teorias do consumo, Alonso aponta
que os novos consumidores “superaram a inconsciéncia feliz da opuléncia e também a
agressividade e o ultranarcisismo sadico da cultura light, instalando-se na vida pés-moderna
de uma maneira muito mais serena, naturalizada e serenamente individualizada” (2006:84).
Esses consumidores tém a racionalidade das teorias econdmicas da Revolugdo Industrial,
somada a preocupacao social e ecolégica com o mundo em que vivem. Valores como
honestidade, respeito e responsabilidade social e ecoldgica sdo muito presentes nas decisdes
de compra. “Os individuos estdo dispostos a pagar um prego justo por artigos de boa
qualidade” (2006:85). Os consumidores estdo ampliando a consciéncia de sua forca e, juntos,
podem iniciar mudancas. Uma nova situacdo se estabeleceu e os individuos sao menos
manipulaveis do que se imaginava, suas motivac@es para o consumo, além de satisfacdo do
prazer, para a qual estdo dispostos a fazer algum sacrificio, também estdo pautadas por uma
sensibilidade e responsabilidade social; suas escolhas dizem algo a respeito de suas batalhas.

Essas sdo as caracteristicas de uma nova organizagdo social do consumo.

A relacdo de forgas foi invertida, em detrimento do produtor/vendedor e beneficio do
cliente/consumidor, e este Gltimo sabe tirar vantagens desse novo dom. Ja ndo nos
encontramos, portanto, em uma sociedade de consumo, mas sim em uma sociedade de
consumidores concretos: individualizados, empresarios de seu tempo e suas decisdes,
gerenciamento dos seus objetos e dos valores emocionais que 0s conectam a uma
comunidade fria e fragil, porém presente e atuante (Alonso, 2006:85).

A motivagdo para consumir 0 novo ndo e simplesmente individual e sem vinculos por
ser algo com que ndo se relacionou anteriormente, mas sim para gerar significados em
determinado grupo social. Cada ato de consumo ajuda a construir a personalidade de um
individuo de maneira que ele tenha mais relevancia em determinado cenario. A interacdo com
0s bens, 0 modo como se faz uso deles, como organiza-los, atribuindo significados e
classificando-os na hierarquia de importancia, sdo todos processos que levam a repensar o eu,
a questionar as escolhas e reforcar valores anteriormente estabelecidos, como o0 gosto que se

aprende em familia e do qual dificilmente se desfaz. Os valores e motivagdes sdo ensinados
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desde cedo pelos pais que apontam a importancia da responsabilidade social para com as
relacOes entre os grupos e também com o ecossistema (Alonso, 2006).

A configuracdo de uma sociedade de consumidores, no lugar do consumo desenfreado,
abre oportunidade para a atuacdo mais participativa dos individuos, a comecar pela esfera do
mercado. E claro que essa consciéncia ndo emerge automaticamente em todas as classes,

porém ja é perceptivel que

[...] grupos sociais com alto capital simbolico estdo tracando tendéncias de
autocontrole, sabedoria, qualidade e cidadania no consumo. [...] grupos especialmente
mobilizados estdo propondo, no debate social, formas alternativas, novas e saudaveis
de consumir e viver, atacando as grandes multinacionais ou as formas degradadas de
consumo de massa [...] (Alonso, 2006:102).

Canclini (2006) aponta requisitos basicos de como articular esses atos mercantis a
praticas da cidadania. Sao eles: oferta vasta e diversificada a disposicdo de todos; informacéo
confidvel e esclarecedora capaz de questionar toda magia presente na propaganda;
participacdo democratica dos setores da sociedade na regulamentacdo da legislacdo, desde a
composicdo e garantia de qualidade dos produtos até a veiculacdo publicitaria pautada na
ética. Esse comportamento jA é percebido atualmente em alguns setores da industria,
principalmente no que diz respeito a oferta de produtos destinados ao publico infantil.
Organizagbes ndo governamentais estdo ativamente questionando a composi¢do dos
alimentos, testando e mostrando aos consumidores itens que podem ser prejudiciais e estdo
mascarados por embalagens bonitas e férmulas vitaminadas. Essas entidades estdo atuando
também junto a 6rgdos reguladores, clamando por uma postura mais rigida no controle das
mensagens publicitarias destinadas aos pequenos cidaddos. Com esse movimento, alguns
consumidores também passam a ser mais criticos e a buscar mais informagdes para também
definirem uma postura diante desse cenario.

E prudente reforcar que, para a validade da discussdo e o incentivo a cidadania,
devem-se seguir os requisitos acima descritos e ndo somente parte deles; a informacao
amplamente divulgada e acessivel a todas as pessoas € fundamental para a evolucdo do
processo. O cenério de consumo cidaddo pede uma nova concepgdo de mercado, como um
campo de trocas socioculturais no qual o valor mercantil dos bens é s6 uma parte deles e a
satisfacdo que 0s mesmos proporcionam € mais que bioldgica, é parte de um complexo

sistema de comunicacao.
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Nos, seres humanos, intercambiamos objetos para satisfazer necessidades que fixamos
culturalmente, para integrarmo-nos com outros e para nos distinguirmos de longe, para
realizar desejos e para pensar nossa situacdo no mundo, para controlar o fluxo erratico
dos desejos e dar-lhes constancia ou seguranca de institui¢cdes e rituais. Dentro desta
multiplicidade de acGes e interacBes, 0s objetos tém uma vida complicada. Em certa
fase sdo apenas ‘candidatos a mercadorias’, em outra passam por uma etapa
propriamente mercantil, em seguida, podem perder essa caracteristica e ganhar outra.
[...] Estas biografias cambiantes das coisas e das mensagens nos levam a pensar no
carater mercantil dos bens como oportunidades e riscos de seu desempenho. Podemos
atuar como consumidores nos situando somente em um dos processos de interacdo — o
que o mercado regula - e também podemos exercer como cidaddos uma reflexdo e
uma experimentacdo mais ampla que leve em conta as multiplas potencialidades dos
objetos, que aproveite seu ‘virtuosismo semiotico’ nos variados contextos em que as
coisas nos permitem encontrar com as pessoas. (Canclini, 2006:71).

O mecanismo néo ¢é diferente com as criangas. Por ndo terem muito espaco nas esferas
politica e social do mundo dos adultos, 0 consumo passa a ser uma das primeiras situacdes

nas quais elas podem demonstrar publicamente tracos de suas opinides:

A aquisicéo e 0 uso de bens materiais sdo vistos como uma das primerias formas que
constroem e definem seus relacionamentos e sua identidade social [...] O mercado, em
vez de impor falsas necessidades e valores, passa a ser visto como um terreno
infinitamente flexivel, no qual os consumidores criam sua prépria identidade, muitas
vezes de modos diversificados e inovadores (Buckingham, 2007: 236).

Como fazer, entdo, para difundir a informagdo e convidar os consumidores ao
exercicio da cidadania, se o primeiro papel ¢ sempre mais forte? Quais meios sdo mais
eficazes ou mais rapidos para alcancar esse universo de consumidores? Morin (2005)
descreve que, junto com a industrializacdo e mecanizacdo dos processos de producédo,
percebeu-se também uma segunda industrializacdo, a do espirito, através da qual ocorre o
continuo progresso da técnica e também a producdo incessante que vai encher o homem de
mercadorias culturais. “Murmurios do mundo fabricados industrialmente e vendidos” (Morin,
2005:13). Eis que surge a cultura de massas, ambiente no qual bens culturais sdo produzidos
em escala industrial para entreter a populagdo. Esse mesmo ambiente que acompanha e d&
suporte ao movimento do consumo, ditando modas, exibindo as celebridades, referéncias que
estimulardo a distingdo através da posse dos bens.

Desde entdo a cultura de massas acompanha a trajetoria da sociedade, agora sendo a
diretriz formadora da opinido pablica e também sendo o entretenimento do trabalhador

cansado que clama por um momento seu de diversdo. O desenvolvimento da inddstria cultural
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deu-se de maneira mais agil que as caldeiras que aceleravam o processo fabril. E, em pouco
tempo, 0s mais diversos bens culturais multiplicavam-se no mercado, culminando na
realidade atual, quando sdo fundamentais na formacéo das criancas enquanto cidadés; afinal
sdo as babas eletronicas mais populares que ja existiram. Paradoxalmente, € também através
dos meios de comunicagéo, em especial dos que fazem uso das novas tecnologias, como a
internet, que o0s consumidores podem unir suas experiéncias na construcdo de uma
inteligéncia coletiva que pode ser usada para fazer valer seus direitos enquanto consumidores
(Jenkins, 2009).

No caso do publico infantil, que apresenta menor resisténcia ao manuseio das novas
midias e tecnologias, esse processo de construcdo da inteligéncia coletiva deve ser
incentivado, mas é importante, antes de qualquer coisa, atentar para 0 processo de como isso

deve ser feito. Buckingham alerta :

[...] isso envolvera educacdo para estimula-la a refletir sobre suas relagdes com a
cultura de consumo e para entender os principios econdmicos com os quais esta opera
[...] Em segundo lugar um forte reconhecimento legal dos direitos da crian¢a como
consumidoras: direitos a informacdo e orientacdo precisas, a um tratamento justo e a
responsabilizacdo publica das empresas [...] Esse reconhecimento deveria ser
entendido como uma forma de ‘capacitacdo’ das criancas que as habilitasse a assumir
autoridade e controle maiores em suas relagdes com as empresas comerciais.
(2007:240)

O exercicio da cidadania entre os consumidores poderd ser mais rapido e eficaz se
contar com a forca da distribuicdo e o incentivo das midias. Para potencializar esse exercicio,
guanto antes os consumidores espectadores forem impactados e aceitarem o exercicio da
participacdo, maior a chance de bons resultados, pois 0s pequenos consumidores de hoje
poderdo aprender a ser cidaddaos mais atuantes amanhd. O mesmo mecanismo que as
industrias produtoras de bens usam atraves do planejamento de marketing deve ser também
utilizado para o incentivo a pratica cidadd, pois a cidadania, além de participagdo nos direitos
humanos, significa fazer-se presente e atuante nos processos e politicas que impactam o0s
individuos e os grupos. A boa noticia é que os meios de comunicagdo tém um poder de
socializagdo com as criangas maior que com os pais, a escola e a igreja. “A cidadania ja nao
se constitui apenas em relacdo a movimentos sociais locais, mas também em processos de

comunica¢do de massa.” (Canclini, 2006:110).
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1.3 Revista infantil no universo das novas midias. Ha uma funcéo?

Precisamos repensar 0s objetivos da educacdo midiatica, a fim de que os jovens
possam vir a se considerar produtores e participantes culturais, € ndo apenas
consumidores, criticos ou ndo. Para atingir esse objetivo, precisamos também de
educacdo mididtica para os adultos. Pais, por exemplo, recebem muitos conselhos
sobre se devem ou n&o permitir que seus filhos tenham uma TV no quarto ou quantas
horas por semana de consumo de midia devem permitir aos filhos. Contudo, néo
recebem quase nenhum conselho sobre como podem ajudar os filhos a construir uma
relacdo significativa com as midias (Jenkins, 2009:343)

Com a industrializacdo, a dindmica social e a organizacdo das familias sofreram

inimeras mudancas para adaptarem-se ao novo modelo. A mecanizacdo e o alargamento da
producdo propiciaram, além de mais bens a serem consumidos, também emprego para mais
pessoas e diminuiu o tempo livre. Como tudo que se torna raro, esse periodo passou a ser
visto e desfrutado como prémio, merecimento pelo trabalho arduo e desgastante.
Nessa mesma época, uma nova ética religiosa se configurava pautada na benevoléncia e na
caridade e endossada pelo ensinamento calvinista que pregava que a melancolia e a piedade
eram sinais de graca divina. Simpatia com as condicdes alheias e estender a mdo ao outro
foram preceitos base para a construcdo de esteredtipos de bondade, de pessoas que
demonstram constantemente a sensibilidade através das emocgdes. Esse mesmo modelo
norteou a definicdo de um novo padrdo estético da classe média, a questdo do gosto que trazia
nele certa moral espiritual, com aptiddo para obter o prazer do belo e responder com lagrimas
ao lastimavel. Essa ética legitimava o prazer emocional, reconhecendo a benevoléncia, a
bondade, a beleza e o prazer, todos esses valores que marcavam 0 periodo e que eram
essencialmente romanticos. (Campbell 2001: 287)

O aumento da oferta dos bens, proporcionalmente ao montante de capital em
circulacdo, somado ao surgimento da estética do gosto e do prazer, compunha 0 novo cenario
da revolucdo consumista e, principalmente, de uma nova configuragéo de cultura popular. O
prazer hedonista passou a ser o objetivo e o prémio de todos os trabalhadores, que o deveriam
desfrutar especialmente em seu tempo livre, dando espago ao entretenimento de facil
compreensdo e acesso. A nova classe de trabalhadores deu origem a uma nova camada social
gue estava em busca da felicidade, ainda que efémera. Nesse cenario desenvolveu-se uma
corrente cultural média para atender a demanda crescente. Essa democratizacdo da cultura

cultivada foi efetivamente uma das correntes da cultura de massa (Morin, 2001: 53).
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Além da simplificacdo, essa corrente cultural também tende a reforcar os valores
espirituais do bem e do envolvimento emocional, fazendo com que a industria exagere nas
caracteristicas maniqueistas a fim de conquistar maior participacdo do publico espectador.
Essa realidade pressupde uma relacdo diferente entre producéo e consumo. Cada vez mais a
indUstria vai buscar no espectador suas motivagdes e sua realidade para ser retratada nos bens
culturais e, consequentemente, contar com o envolvimento do puablico desde o inicio. A
cultura de massa depende da industria e do comércio; é sugerida e ndo imposta; é refém da
mediacdo e da opinido do publico; toma caracteristicas do produto vendavel, e, como estes,
deve atender a expectativa do consumidor para que seja o escolhido.

Seguindo 0 mesmo trajeto da cultura que busca o prazer e do consumo que objetiva
satisfazer esse prazer, e até se aproveitando dele, o lazer também faz parte desse novo cenéario
da cultura de massa. O tempo livre, resultante da nova organizacdo do trabalho industrial e
por conta dela, também ficou acessivel as classes mais baixas; diferente do tempo das
festividades préprias da organizacao anterior, ele se resume aos finais de semana e férias. A
caracteristica que possibilitou essa democratizacdo também € a que norteia o que se faz nesse
tempo. Como o periodo de trabalho é arido e restringe a personalidade, os assalariados
buscam no tempo livre a chance de entrar em contato consigo mesmo, preenchendo-o com
atividades cujo envolvimento emocional leva a sensacdo de que se esta fazendo algo por si
mesmo, pelo prazer pessoal. Os lazeres e atividades de tempo livre abrem os horizontes do
bem estar e de uma nova vida e, progressivamente, a possibilidade de uma vida consumidora.
“O consumo dos produtos se torna, ao mesmo tempo, 0 auto consumo da vida individual”
(Morin, 2001:69).

O lazer torna-se o elemento central no qual o0 homem procura se afirmar enquanto
individuo, momento no qual deixa os problemas de lado e concentra-se totalmente em
desfrutar do bem-estar e do conforto, do amor e da felicidade. Isso tudo confirma a cultura de
massa como uma ética do lazer, cenario no qual o individuo busca o prazer e a realizagdo em
diversas areas da vida, do amor a saude. O entretenimento que 0os meios de comunicagédo
dentro de casa propiciam, através do radio, da televisdo e do jornal, e o tempo livre escasso
transformam o lar em um outro lugar desejado pelos individuos. Tudo o que ele deve fazer é
olhar, como espectador desse mundo e do tempo curto que tem para Se proporcionar prazer, o
espetaculo. O espectador participa do espetaculo e sua participacao é sempre mediada por um

mestre de cerimonias.
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Do lado de fora das casas, o trabalho e 0 novo mundo do consumo dos bens pregam
um ritmo e obrigagdes distantes dos desejos pessoais. Da porta para dentro, o individuo pode
dedicar seu tempo ao prazer como quiser, as atividades que o conectam consigo mesmo e até
as atividades que o facam sentir ativo, participante do comeco ao fim de um processo. Além
disso, com o tempo escasso, faz-se necessario um certo sincronismo, para Se ver, ouvir e
aprender tudo o de que gostaria ou o que esta disponivel no mundo. Aqui entra o papel
fundamental dos meios de comunicacdo, que vivem, reescrevem e levam ao publico todas as
experiéncias que ele ndo tera tempo para vivenciar fisicamente. Com pouco esforgo € possivel
ter acesso ao mundo. Pela televisdo, radio e revista, € possivel conhecer os diferentes destinos,
0s habitos, a culinéria e até mesmo a propria vida que se desenvolve em outras localidades.
Cultura e conhecimento encapsulados em doses rapidas que podem ser consumidas enquanto
se exercem outras tarefas.

De maneira geral, embora a critica seja veemente sobre os meios de comunicacéo, nao
se pode atribuir a esse sistema a causa da alienacdo e a falta de dominio da prépria vida, ja
que é preciso um repertorio anterior para absorver o contetdo transmitido, e esse mesmo
conteddo inspira outras praticas e até uma nova maneira de questionar as coisas como sao.
Conforme Adorno (1995), a industria cultural transforma os temas e objetos, simplificando-os
e tornando-os mais iguais e mais facilmente consumiveis, de maneira que, dos espectadores
ou dos consumidores, ndo seja exigido um grande esforgo para absorver tais produtos. N&o se
deve deixar de considerar o fato de que todo o contetdo produzido e difundido pelos meios de
comunicacdo também vai buscar na vida cotidiana sua inspiracdo, seja nas novas regras e
praticas impostas pela nova religido, seja nos anseios e nos objetos do desejo presentes no
imaginario das mulheres e das criangas principalmente. Séo eles a matéria bruta dos romances
e histdrias criadas para entreter. Segundo Pierre Bourdieu (1996), € no habitus das classes que
as estruturas estruturantes alimentam o processo de criacdo dos bens culturais e nele se
alimentam.

Tendo os meios de comunicacdo de massa suas fontes dos bens culturais como o
principal fornecedor de novas informac@es para os cidaddos/consumidores, também é possivel
notar o fortalecimento desses meios no processo de intercambio cultural. As inddstrias
produtoras de bens culturais sdo rapidas nesse processo e estdo tomando o controle das
fronteiras entre os paises. A reflexdo de Canclini mostra que o intercdmbio cultural entre os

Estados Unidos e a América Latina tem ocorrido com maior frequéncia e intensidade por
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meio das industrias de comunicacdo; a competicdo e as aliancas formadas entre elas estdo
gerando a disseminagdo da culturalidade muito mais do que a cultura tradicional, como
literatura e artes visuais (Canclini, 2006:17).

Ainda que os meios de comunicacdo de massa, em especial a televisdo, sejam
frequentemente criticados pelos intelectuais e pelos discursos de seus seguidores, se avaliada
mais de perto a questdo, é possivel perceber que eles também encontram lados positivos nessa
fortaleza comunicacional e somente atentam para alguns cuidados tanto da fé excessiva
guanto do julgamento total. Os meios de comunicacdo em massa, com sua programacao e
contetdo brandos, fascinam os espectadores, principalmente por poupé-los de pensar e por
roubar sua soliddo (Martin-Barbero, 2001). No entanto também oferecem o trio que, em
colaboracéo, é fundamental para o desenvolvimento humano (Adorno, 1995): entretenimento,
informacdo e educacdo. Na vida cotidiana e no tempo livre também se aprendem os bons
costumes e a moral de uma sociedade e ndo somente na escola. O papel dos meios de
comunicacdo ¢ complementar a educacdo formal, como serd visto mais adiante, cabendo a
esta segunda ndo somente o desenvolvimento das habilidades formais de escrita, leitura e de
todo o curriculo escolar, mas também o desenvolvimento do pensamento critico para que 0s
cidaddos saibam distinguir os contetidos e suas escolhas. Os estudos culturais contribuem
muito para essa discussdo, convidando a somar forcas aos meios de comunicagao, mais do
que a continuar na disputa de bracos e a insistir no convite para desligar a televiséo.

Martin-Barbero e Canclini sdo ativos nesse debate na América Latina, reconhecendo o
poder e as contribuicdes da cultura de massa e dos meios de comunicacdo e apontando as
necessidades de estes serem utilizados na educacdo formal dos cidaddos. Adorno, bastante
reconhecido por sua veemente critica aos bens culturais e a voracidade da industria cultural
num ciclo vicioso de repeticdo e absorcdo dos bens (Borelli, 1996), também reconhece a
importancia dos meios de comunicagdo de massa, quando bem utilizados, para o encontro dos
espectadores com a realidade; basta apenas um cuidado especial na escolha dos contetdos,
que deveria ser feita a partir de pesquisas sérias e com base na heterogeneidade da
programagéo (Adorno, 1995).

Os produtores dos conteldos das midias, ao desenvolverem um novo programa,
buscam sempre suas motivacGes econémicas (Jenkins, 2009). E, tendo esse direcionamento,
desenvolvem a linguagem e o conteudo, pensando em um publico especifico, para o qual o

programa serd enderecado. Para isso, assim como a moda busca inspiracdo nas ruas, 0s
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produtores também vao ali buscar elementos para que seu publico se identifique com o
contetdo que pretendem passar. Com a evolucdo da tecnologia, essa busca e apropriacdo de
conteddo das ruas ficou mais facil. Muitas vezes ndo é preciso nem ir até o local onde esta a
comunidade com a qual se pretende falar; basta buscar suas produgdes na internet. Esse
processo € possivel através da tecnologia, mas apenas com o desenvolvimento dos
equipamentos ndo se atinge o objetivo; a mudanca precisa acontecer de maneira mais ampla e
impactar as midias e a relagcdo entre produtores e consumidores.

Buckingham alerta para o risco de atribuir a responsabilidade da evolucdo das midias

somente a tecnologia, pois

As tecnologias ndo produzem mudanca social independentemente dos contextos em
que sdo usadas [...] entretanto, em combinacdo com outras mudangas, as novas
tecnologias — especialmente as tecnologias digitais — tém efetivamente revolucionado
0 processo de producdo em quase todas as areas da indlstria da midia, e agora estdo
também transformando rapidamente os processos de distribuicdo e recepgdo
(Buckingham, 2007:120)

O autor pontua trés aspectos para compreender os impactos das mudancas nas
tecnologias. Um deles € a proliferacéo: desde o instante em que a tela da televisdo entra nos
lares, ela passa a ser um instrumento que possibilita 0 acesso a outros meios de comunicacao,
dos videogames a internet. O outro é o0 processo de convergéncia entre tecnologias e
informacdo, fundamentado em principios mercadoldgicos, convidando o consumidor a se
envolver com as marcas e/ou a informagéo em todas as plataformas. Para completar, 0 acesso
¢ um outro fator fundamental de mudanca, jA& que os consumidores podem acessar as
informacBes de dentro de suas casas com uma rapidez enorme e também produzi-las e
disponibiliza-las para 0 mundo. Os equipamentos como computadores, cameras fotogréaficas e
de filmagem estéo cada vez mais acessiveis ao consumo domeéstico.

E bem certo que o percentual dos consumidores que tém posse desses equipamentos e
disponibilidade para produzir contetdo e publica-lo na internet ainda € muito baixo. Segundo
Vilches (2003), a inteligéncia coletiva ndo atinge todos ao mesmo tempo, muito menos o
acesso; 0s meios vao sendo difundidos conforme o uso da tecnologia e 0s usuarios vao se
dividindo em pobres e ricos. Isso vai fortalecendo a televisdo, uma vez que o usuario ndo
necessita de um alto investimento para ter acesso ao seu contetdo e tampouco habilidades
especificas para tal. “Os espectadores da televisdo obtém uma experiéncia comunicativa que

ndo exige nenhuma competéncia ativa. A experiéncia interativa das novas midias desencadeia
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uma mediacdo externa que leva necessariamente a acdo — uma acao que é mediada pela
tecnologia” (Vilches, 2003:21).

Aqui passa a ficar clara a importancia que Jenkins (2009) da a educacao para as novas
midias. O autor afirma que a inteligéncia coletiva ndo transformard o objetivo principal da
indUstria midiatica, pois ela sempre serd motivada pelos interesses econémicos, mesmo em
uma era de cultura participativa, na qual as comunidades de consumidores-espectadores tém
forca para exigir mudancas. A industria da midia somente mudara se for para gerar maior
rentabilidade, o que ndo impede que a relacdo dos consumidores com 0s meios possa ser mais
produtiva e igualitaria. As novas tecnologias estdo ai para possibilitar essa construcao de uma
inteligéncia coletiva que possa unir usuarios — espectadores — consumidores em um
movimento de participacdo no qual seja impossivel falar a industria da midia sem ser ouvido.
O autor cita, como exemplos, desde programas de canais abertos que reviveram a audiéncia
que ja estava em baixa, como o Survivor e American idol, até propostas mais democraticas na
televisdo, como o canal Current, idealizado por Al Gore, no qual o publico elege, dentre as
opcdes de produtores amadores, a qual contetdo querem assistir na televisao.

As midias, criticadas pelo seu poder de manipulacdo e de homogeneizacdo de seus
consumidores, passam a ser um caminho que permitira a estes a atuacdo mais participativa e
consciente de seus direitos. O uso da tecnologia, em convergéncia com a informacdo e
possibilitando o acesso a um canal de comunica¢do no qual o poder do contelido ndo esteja

mais concentrado nas maos de uma elite, é que permitird a mudanca.

As empresas ndo precisam compartilhar nossos ideais a fim de mudar suas praticas. O
que motivara as empresas de midias serdo seus proprios interesses econémicos. O que
ird motivar a politica dos consumidores serdo nossos interesses culturais e politicos
comuns. [...] o novo modelo é o de que estamos mudando a natureza do mercado e, ao
fazé-lo, estamos pressionando as empresas a mudar os produtos que elas estdo criando
e 0 modo como se relacionam com os consumidores (Jenkins, 2009:333).

Esse novo cenério é anda mais propicio para as criangas que, segundo Buckingham,
foram alfabetizadas pelas midias. Porém ha um trabalho a ser feito para que a percepcao
manipuladora, direcionada para o mercado dos meios, ndo impeca que aquelas possam
também ter essa participacdo ativa. As criancas sdo o foco do debate publico e académico do
consumismo e isso se deve principalmente ao envolvimento delas com as midias. Os meios de
comunicacdo sdo criticados por terem um poder além do que deveriam para manipular as

vontades, moldar atitudes e construir as identidades das criancas (Buckingham, 2007). Mas,
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na verdade, ndo é bem uma opg¢do das criangas essa relagdo tdo proxima com as midias em
detrimento do brincar. Uma pesquisa ( Girardello, G. e Orofino, M. |, 2002) realizada nos anos
90, em Floriandpolis, com criancas de diferentes comunidades da cidade, conclui que aquelas
que tém acesso a espaco fora de casa para brincar acabam tendo mais opgdes de
entretenimento do que somente a televisdo, embora esse meio seja muito presente na rotina
das criangas em geral. “AS criangas que contam com mais espacos para brincar com liberdade
e seguranga parecem ver nisso uma alternativa a audiéncia de televisdo.” (Girardello, 2003).
Assim como sdo os adultos que permitem, através da disponibilidade econdémica, o acesso das
criangas ao consumo, também séo eles que as deixam aos cuidados da televisao.

A grande preocupacdo do debate politico e académico que relaciona criangas, as
midias e ao consumo esta associada a relacdo desse publico com a movimentacdo da
economia. A industria da midia estd cada vez mais trabalhando na horizontalidade do
discurso, de maneira que, antes que um novo desenho animado entre no ar, 0s potenciais
produtores de bens de quaisquer categorias que possam se associar a essa nova marca

interferem no processo para gque sua eficiéncia de mercado seja a maior possivel.

Mas os programas de TV ndo sdo apenas programas de TV: eles sdo também filmes,
discos, histérias em quadrinhos, jogos de computador e brinquedos — sem falar em
camisetas, posteres, lancheiras, bebidas, albuns de figurinha, comidas e uma miriade
de outros produtos. A Cultura midiatica infantil cada vez mais atravessa a fronteira
entre textos e entre formas midiaticas tradicionais [...] Nesse processo a identidade do
texto “original” esta longe de ser clara: as mercadorias s&0 empacotadas e
comercializadas como um fenémeno integrado, em vez do texto vir antes e ser seguido
pelas outras mercadorias (Buckingham, 2007:131).

A relagdo entre a midia infantil e a comercializacdo de mercadorias ndo é tdo recente.
Esse movimento foi iniciado nos anos 30 pela Disney, com clubes de fidelidade do Mickey,

que foram implementados com o intuito de vender mercadorias relacionadas aos filmes.

[...] por vérias décadas o sucesso financeiro do império Disney dependeu fortemente
de atividades “secundarias” de marketing e mais tarde de parques tematicos, ndo
conseguindo se sustentar simplesmente com base nos filmes. [...] a preocupagédo
crucial parece ser a de que a comercializagdo de produtos ndo é mais uma atividade
secundaria, e sim priméria. [...] os fabricantes de brinquedos agora se envolvem na
producdo dos programas; argumenta-se que decisdes centrais sobre forma e contetdo,
sobre personagens e situacdes narrativas sdo agora feitas tendo em vista em primeiro
lugar o seu potencial para o langamento de novos produtos (Buckingham, 2007:226).
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A programacdo dos canais de televisdo abertos destinada ao publico infantil é
basicamente feita com produtos trazidos dos Estados Unidos, o que reduz o custo e permite
que as emissoras mantenham uma grade para criangas em sua programagdo uma vez que 0S
custos de producdo e desenvolvimento desses programas sdo bastante elevados. Esse
fendmeno ndo acontece somente na programacdo de televisdo; com as revistas também se
nota essa movimentacdo. A indlstria produtora busca publicacfes que estdo sendo bem
sucedidas fora do Brasil e licencia o formato ou somente o contetido®. Os quadrinhos Disney,
por exemplo, nunca foram totalmente desenvolvidos in loco, restringidos pelos custos de

producao.

No panorama atual, a producdo de programas infantis esta cada vez mais amarrada a
necessidade de gerar renda. Os programas infantis mais bem sucedidos [...] geraram
uma profusdo de mercadorias licenciadas [...] e o contelddo das revistas infantis de
passatempos esta permeado por formas indisfarcaveis de promogéo de produtos, tais
como videos musicais, brindes e “noticias” sobre o langamento de produtos
(Buckingham, 2007:228).

A horizontalidade dos produtos e textos midiaticos destinados as criangas ndo so
abrange os mais diversos itens de consumo, como permite também que 0 mesmo conteldo
esteja disponivel em diferentes plataformas, e aqui ndo se fala em substituicdo das velhas
midias pelas novas. Nesse contexto, midias como o radio e as revistas podem ter um papel
importante no que diz respeito a essa educacdo para as novas tecnologias. Através do seu
conteddo podem incentivar a participacdo dos ouvintes ou leitores em préticas ativas de
producdo e interacdo. As revistas, em especial, ttm menor resisténcia dos pais e dos
educadores por serem posicionadas como um instrumento de leitura, que complementa a
formacédo do publico infantil. Embora poucas editoras destinem esforgos para a producédo de
publicaces para as criangas, a maior parte dos titulos disponiveis para o leitor infantil é
formada de quadrinhos. As revistas, por suas caracteristicas e formato, podem ser facilmente
guardadas e transportadas junto ao leitor, além de um ritmo de producdo que permite uma
pesquisa mais aprofundada e conteldos mais elaborados, ndo tendo a obrigatoriedade de

passar a mensagem em um espaco curto de tempo (Scalzo, 2009).

1.3.1 O mercado das revistas

% Mais adiante, no capitulo 3, quando se tratara da producéo de revistas destinadas ao publico infantil
sera abordado esse fato da importacdo dos modelos.
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O Mercado brasileiro de revistas, de acordo com os dados do Instituto Verificador de
Circulacéo® (IVC) compilados anualmente pelo Grupo de Midia Sdo Paulo e publicado em
seu relatorio Midia Dados Brasil, € de mais de 17 milhGes de exemplares mensais, divididos
em 385 titulos auditados (Midia Dados 2009, com informacgdes de 2008). Ja o relatorio da
Distribuidora Nacional de Publicacdes (DINAP®*) mostra um nimero dez vezes maior de
titulos: 3915, divididos em mais de 60 géneros (informacdo também compilada no relatério
Midia Dados Brasil). Essa gama de opcdes circula entre 41% da populacdo® e esse nimero
percentual aumenta, quando se fala da faixa etaria de 10 a 14 anos, pois 62% dos 17,4
milhdes® de jovens dessa idade tém acesso a revistas. Os dados demograficos das revistas
apontam ainda um grande potencial, uma vez que, atualmente, 52 % dos leitores de revistas
sdo compostos pelo nivel s6cio-econémico alto (classes Al, A2, B1 e B2 - critério Brasil) e
pela parte crescente formada pela classe média (classe C - critério Brasil) que corresponde a
38% do total de leitores. Essa oportunidade é também uma responsabilidade para a atuacéo
das editoras, conforme depoimento de Regina Bucco, Diretora de marketing da Editora
Globo, em que deixa claro que os titulos populares ajudam a criar o habito de leitura e
apresentam o produto para uma parcela nova de leitores. “As editoras ndo podem abrir mao
desta funcdo; é fundamental cumprir o compromisso de educar e levar contedo. Nao
podemos perder isso como referéncia” (Midia Dados Brasil, 2009:317). A autora lembra
também os projetos que as grandes editoras realizam para formar novos leitores.

Um outro fator que reforca a oportunidade para as revistas é a distribuicdo geogréfica:
62% das revistas estdo concentradas na regido sudeste do Brasil, sendo 40,9% s6 no estado de
Sdo Paulo, onde estdo 21,6% da populacdo nacional. Essa concentracdo na regido Sudeste
aumentou bastante, nos altimos anos, devido & contribuicdo de Minas Gerais e, mais
expressivamente, de Sdo Paulo. Confirmando o que se poderia deduzir, o aumento da
distribuicdo na regido sudeste foi acompanhado pelo aumento do IPC. Essa regido mais a

regido centro-oeste compdem as localidades que apresentam nameros positivos para todos 0s

% IVC é um Instituto que audita a circulagdo de jornais e revistas no Brasil e no mundo.

" A DINAP é também uma empresa do grupo Abril, por ser a maior distribuidora de revistas nacional,
seus relatérios também sdo uma fonte de informagdo do mercado, em alguns casos mais detalhada do
que o Indice Verificador de Circulacéo (IVC). Mais informagdes sobre o indice ver:
http://www.ivc.org.br/Instituto/instituto_historia.asp

%A informagdo de penetracdo do meio considera o percentual de pessoas que teve acesso a pelo menos
um titulo em sua ultima periodicidade

¥ IBGE , senso 2000, populagéo total de 10 a 14 anos: 17.348.067 pessoas.
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estados. As regides Norte e Nordeste somam pouco mais de 15% da distribuicdo geografica
da as revistas.

Além dos leitores da classe média e de uma distribuicdo mais pulverizada, outro
caminho para impulsionar o potencial das revistas € o publico infanto-juvenil. Avaliando o
crescimento da Editora Abril em 2008, Rogério Gabriel Comprido, diretor geral de
publicidade adjunto, reafirma o potencial do mercado jovem, comentando que, além dos
lancamentos de novos titulos, como Women'’s Health € Runners, as revistas que ajudaram o
crescimento do mercado foram as infanto-juvenis Capricho, Mundo Estranho, Recreio,
contrariando a percepg¢do de que o publico jovem ndo & (Midia Dados Brasil, 2009:317). Sdo
poucas as opgdes de titulos que oferecem contelido para esse publico; em sua maioria sdo
quadrinhos, licenciamentos e albuns de figurinhas. O conteudo das revistas que circulam no
Brasil vem de 31 editoras diferentes, além dos quase 700 titulos importados que também estdo
presentes no mercado. Desse total da circulacdo, 8% pertencem aos titulos destinados as
criangas, a divisdo por género infanto-juvenil. Somente 25% das editoras arriscam-se nesse
segmento, prevalecendo a producdo de atividades/passatempos, quadrinhos e 0s assuntos
relacionados aos videogames. S8o raros os titulos que se propdem a produzir conteudo
editorial de interesse geral para as criancas; ainda ndo se tem clara uma receita de sucesso,
como se nota na histdria, que repita os casos do O Semanario Tico-tico e até mesmo da revista
Recreio da década de 70. Segundo dados demograficos de audiéncia, as criancas sdo leitoras
de revista de interesse geral como Superinteressante, Mundo Estranho, ambas da Editora
Abril, e Galileu, da Editora Globo. Talvez, por esse motivo, também os titulos como Recreio
(Editora Abril) e Génios* (Editora Alto Astral) tenham se¢6es de curiosidades cientificas.

O negodcio das revistas vive do montante gerado pela circulagdo, compra de
exemplares em bancas e assinaturas e também do investimento publicitario. Essa segunda
fonte tem sempre, como argumento, o poder de segmentacdo e envolvimento do leitor com o
titulo. E comumente usada, como argumento da publicidade comercial e das midias das
agéncias de publicidade, a alegacao de que as revistas tém grande capacidade de segmentacao
com baixissima dispersdo, uma vez que, ao ler uma revista, o leitor acaba destinando-lhe
maior atencdo que a outras midias das quais faz uso simultdneo. Porém, todas essas

caracteristicas e beneficios ndo sdo suficientes para aumentar a participacdo do meio no

0 A revista Génios, versdo brasileira da publicagdo Argentina do jornal Clarin dirigida as criangas, foi
descontinuada no primeiro trimestre de 2010.
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composto do investimento publicitario. A revista mantém, ha tempos, 8% de participacéo do
total de investimento em midia. Para ter uma campanha nas paginas de uma revista, é preciso
ter adequacao da linguagem ao publico leitor do titulo; avaliacdo desse quesito sempre passa
pela area editorial, para que o publico ndo se sinta agredido com temas ou produtos que ndo
tém relacdo nem com a vida deles nem mesmo com o tema da revista (Scalzo, 2009). Essa
caracteristica tende a ser positiva sob o ponto de vista do leitor em relacdo ao contetido
editorial que ele recebe, pois evidencia um cuidado em dividir muito bem o espaco dos
estimulos comerciais, fortalecendo a escolha do leitor consumidor ao se associar e fidelizar a
determinado titulo.

Muitas previsdes foram feitas a respeito da longevidade da revista como midia/meio
com o advento da internet e sua popularizacdo. Os resultados do ano de 2007 estiveram muito
vinculados a associacdo das revistas a outras plataformas. As editoras tiveram que se
reinventar e, a custo de muita inovag&o, buscar alternativas para atrair o publico leitor para um
ambiente que ndo tem a lideranca na disputa de preferéncia com as novas tecnologias. As

principais editoras reforcam que ndo ha migracdo do leitor da revista para a internet.

[...] os contetdos disponibilizados hoje pelos titulos em ambiente on line sdo
complementares, tanto que tém atraido publicos diferentes. As pesquisas mostram que
hé& diferenca entre quem acessa o site e Ié a revista impressa. Nao sentimos tendéncia
forte de migragdo do papel para o on-line (Mércia Neder, diretora de redagdo da
revista Claudia, no Midia Dados Brasil, 2009:318).

Essas movimentagcOes e associagOes, principalmente com internet, eventos e com a
telefonia mével, foram possiveis de serem testadas devido ao grande conhecimento sobre o
publico leitor. Para fazer a convergéncia dos meios, é preciso que eles se complementem e
ainda considerem o leitor. A internet, por exemplo, tem um tempo diferenciado da revista
impressa, e também pode ser fonte de discussGes importantes para direcionar a pauta das
edicdes, porém € preciso estar preparado para aproveitar seu potencial. Manter um contato de
qualidade e continuo constitui-se para esta industria cultural, no grande segredo para explorar
melhor os titulos e reforcar sua importancia, € o que confirma Thais Chede, Diretora de
Publicidade da Editora Abril, no relatério Midia Dados Brasil de 2008 (p.294). “O leitor ao
terminar a leitura tem que sentir que foi Gtil para sua vida e s6 h4 um caminho para isso:
conhecer o leitor, saber 0 que é importante na sua vida, 0 que sO ocorre com quem consegue
interagir, compartilhar experiéncias” (Marcia Neder, Midia Dados Brasil, 2009:318). Dessa

forma, as revistas levam, para qualquer plataforma em que estiverem, a qualidade de
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conteddo, pois elas devem zelar por suas marcas e por ndo perderem os leitores (Jose Bello
Souza Francisco, Diretor Editora Trés, Midia Dados Brasil, 2009:298)

Esta sendo feito um grande trabalho para reforcar a qualidade das revistas enquanto
veiculo de comunicacdo para as marcas, com a finalidade de atrair maior parte do
investimento publicitario dos anunciantes. Diversas pesquisas sdo feitas frequentemente por
institutos e pelas proprias editoras, a fim de mensurar esse potencial. A Associagdo Nacional
de Editores de Revistas (ANER)* compila, divulga e incentiva essas informagdes. No
relatério Midia Dados Brasil 2009, nas primeiras paginas, ha um andncio de pagina dupla,
convidando a conhecer e investir mais em revistas, com a seguinte chamada: “Vocé tem
inimeras vantagens para anunciar em revistas. Dez delas estdo aqui”. A seguir enumera
argumentos que véo da credibilidade de conteddo ao melhor retorno sobre o investimento
publicitario.

Infelizmente esse registro ndo conta com muitos detalhes dos titulos dirigidos ao
publico infantil, exceto pela presenca dos quadrinhos e também pelos dois grandes fenémenos
editoriais brasileiros desse género: O Semandrio Tico-Tico e a revista Recreio. As revistas
brasileiras parecem ter sido bastante influenciadas pelos produtos europeus e norte-
americanos, por isso serdo usados aqui os artigos do consultor para revistas do Grupo Abril,
nos quais algumas passagens, especialmente as que se referem a origem do termo que as
nomeia e as historias de corredor do mundo editorial, evocam o eu j& sabia e sdo bastante

interessantes, quando se avalia a relacdo das revistas com o leitor.

Corre uma histdria curiosa no mundo revisteiro, do género ‘se non é vero...” A revista
teria sido percebida pelo leitor como se fosse uma loja, onde as pessoas entram,
escolhem e compram somente 0 que querem consumir. Na revista, acontece a mesma
coisa: o leitor entra na revista, e escolhe o que quer ler. Dai 0 nome magazine pelo
qual as revistas sdo conhecidas em alguns paises da Europa e nos Estados Unidos.
Mas sei 14, entende?* (Corréa, 2005)

Um fator interessante dessa historia das revistas, citado pelo especialista no mercado
de revistas Thomas Soutro Corréa (2005), € que os grandes sucessos surgiram de grandes
ideias; ndo foi necessario levantamento de mercado nem pesquisa com o leitor. Os editores

tinham muita experiéncia e conheciam tdo bem o campo em que atuavam que, ao formatar um

*1 ANER: www.aner.org.br

* Trecho extraido da “primeira parte de uma breve historia das revistas”, artigo de Thomaz Souto
Corréa para o curso Abril de jornalismo, em 20/08/2005. Extraido do endereco
http://cursoabril.abril.com.br/coluna/, em 25/09/09.
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novo titulo, tinham claramente o que esperavam do produto final (Corréa, 2005). Abaixo ha
uma espécie de linha do tempo com os grandes langcamentos, principalmente quando se criou
um novo género de revistas. No desenvolvimento deste capitulo, havera também um
detalhamento do historico brasileiro, cujos principais eventos ja constam dessa linha do
tempo.

Reforgando e confirmando a historia curiosa do meio revisteiro, citada anteriormente,
ha o fato de que na revista, desde a primeira de que se tem noticia, a variedade esta sempre
presente, caracteristica que nao era comum nos livros. Estes, historicamente, tratavam, e ainda
tratam, de um Unico tema. As primeiras revistas, ainda que monotematicas, traziam assuntos
variados sobre 0 mesmo tema®®. A histéria das revistas ja foi mapeada e contada por alguns
profissionais, como Celeste Mira em seu livro O leitor e a banca de revistas. A Editora Abril,
junto ao seu departamento de documentacdo, o DEDOC, conseguiu produzir um material em
comemoracdo aos 50 anos de sua existéncia, que registra 0s principais acontecimentos do
mercado de revistas no Brasil. Thomaz Souto Correa, especialista no mercado, narra também
uma historia das grandes revistas do mundo, registrada em cinco artigos utilizados no curso
Abril de jornalismo para formacdo dos novos profissionais que estdo entrando na empresa.
Marilia Scalzo foi responsavel por esse curso durante 12 anos, e, com base em sua
experiéncia formada durante esse periodo, em que buscava respostas as principais duvidas
que surgiam nos novos jornalistas a respeito da histéria das revistas, escreveu o livro
Jornalismo de revista, no qual, além de detalhar estilo e regras importantes para 0 mercado
das revistas, também descreve a sua historia.

Mesmo com base nesses trabalhos de levantamento histérico do mercado das revistas,
ndo é possivel encontrar uma linha evolutiva, nem mesmo detalhes, sobre os titulos infantis.
Isso poderia ser explicado pelo fato de nenhuma das publicagcfes destinadas a esse publico ter
tido relevancia histérica. Essa formulagdo nédo se justifica, quando retomamos os nimeros de
circulacdo das revistas em quadrinhos, do Semanério Tico-Tico ou mesmo da revista Recreio
em suas duas versdes, que chegam a mais de um milh&o de exemplares mensais. A auséncia
de registro da historia dessas publicagdes aponta para o fato de que as criangas, embora sejam
consumidores desejados, continuam ficando a margem dos feitos historicos do mercado. Nos

proximos capitulos buscar-se-a tragar um pouco dessa histéria das publicacfes infantis no

3 Esse historico foi retirado dos artigos anteriormente citados. Para ver mais detalhes, consultar
Corréa, 2005.
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Brasil para que seja possivel entender como os produtores se relacionam com as criangas
enquanto publico e como se dé& essa disputa no campo das revistas, além de pontuar as
oportunidades do meio quanto a educacdo dos leitores para a atuacdo mais participativa nas
midias.

Um exemplo interessante de uma revista que da espago para a participacdo do leitor
infantil e trabalha cuidadosamente o conteudo dirigido a ele, que ndo consta do histérico das
revistas nem da auditoria de circulacdo do meio, ja que é uma publicacdo que ndo pertence a
uma editora atuante no mercado, é o trabalho do Instituto Ciéncia Hoje**. Este é uma
instituicdo sem fins lucrativos, vinculada a Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia,
que tem como responsabilidade divulgar a producdo cientifica da sociedade através de
diversas publicacbes, uma das quais, a Ciéncia Hoje das Criancas, dirigida ao publico
infantil, vem sendo publicada desde 1986 e esta disponivel em site desde 1997. A distribuicdo
desse titulo ndo é muito grande, uma vez que é exclusiva do instituto que a produz. O leitor
pode, através do site, fazer uma assinatura anual da revista, e recebé-la em sua casa, por um
valor relativamente baixo, se comparado ao preco de capa das revistas do mercado, R$6,00
por edicdo. Através da parceria com o MEC, a revista é distribuida em 107 mil escolas
publicas como material paradidatico.

O objetivo da publicacdo é mostrar, de maneira divertida, que a ciéncia faz parte da
vida das criancas e despertar nelas a curiosidade para entender melhor os eventos naturais que
vivenciam. Isso € feito através da explicacdo de fendmenos do dia a dia, acompanhada de
ilustracGes e experiéncias para que o publico possa testar e comprovar como ocorrem esses
fendmenos. As matérias sdo apresentadas pelas mascotes da revista, 0s dinossauros Rex e
Dina e o zangdo Ziper, cujo segredo de serem tao sabidos € o fato de aprenderem tudo com os
cientistas. O contetdo da revista foi transformado em livro, publicado numa colecéo, pela
Companhia das Letrinhas, e também utilizado em um programa de televisdo da rede Cultura,
em Sao Paulo, a série Pequenos cientistas, cujos apresentadores eram as mascotes da revista.
Ademais, essa publicagdo também forneceu contetdo para a série Detetives da ciéncia,
produzida pela Empresa Municipal de Multimeios, do Rio de Janeiro.

Além da edicdo impressa, a Ciéncia Hoje das Criancas também disponibiliza
contedido na internet, cujas chamadas recaem sobre o0s temas atuais, abordando, por exemplo,

desde a mascote da Copa do Mundo de Futebol até mesmo um célculo para saber quantas

“ http://cienciahoje.uol.com.br
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figurinhas o leitor precisaria comprar se quisesse completar seu &lbum da Copa do Mundo de
Futebol. Outros convites sdo feitos para que o leitor faca experiéncias, leia o blog e até
responda a uma das atividades interativas disponiveis. Ha& também uma radio com
programetes, em torno de cinco minutos, que ndo tém uma periodicidade regular, mas que se
constituem sempre de um tema abordado pela apresentadora e por um especialista.

O site mantém um arquivo das edi¢Bes anteriores da revista desde o ano 2000. O
conteudo da revista impressa é diferente do que esta na pagina principal da internet, tanto que
no site o conteudo atual esta em uma secdo diferente da edicdo da revista impressa que esta
em circulagcdo no mesmo periodo: Revista CHC e Noticias CHC on-line. As demais colunas
disponiveis na versao virtual da revista sao: o Blog do Rex, que aborda atualidades cientificas
ou historias de criancas; videos de entrevistas, experiéncias ou visitas a museus e eventos;
Nossos mascotes perguntam, que lista todas as enquetes realizadas com os percentuais de
respostas; Papo interativo, mostrando a lista de foruns e as participacbes nos diferentes
assuntos; A turma do Zé Neurim, a turma das historias em quadrinhos da revista. Zé Neurim é
um neurdnio que lidera um grupo de neurénios da cabeca de um garoto Ptix e explica, nas
historias, como o cérebro funciona nas diferentes situacdes. Ao final ha sempre a moral da
historia para que o leitor tenha acesso a explicacdo cientifica. Além das colunas ja citadas,
ainda h4, no site: coluna nome dos bichos, escrita pelo bidlogo Henrique, que explica 0s
nomes dos animais e os motivos pelos quais foram denominados; Album de fotos, com
imagens sobre algum tema tratado em matéria ou evento que a reportagem acompanhou; Fale
conosco, com formulario para contato; e finalmente Jogos.

A publicacdo passa informagdes cientificas de maneira simples, sem subestimar a
inteligéncia das criancas; as matérias sdo de diversas areas do conhecimento, sempre
buscando abordar temas que tenham relacdo com acontecimentos da vida cotidiana ou
assuntos que estejam entre os preferidos das criangas. As matérias também abordam
acontecimentos atuais e buscam mostrar para as criancas a importancia de estarem atentos ao
que esta acontecendo a sua volta. A revista ndo tem publicidade e ndo serve como divulgacao
de lancamentos promovidos pela televisdo; no site, quando se busca uma matéria através da
palavra televisdo, encontram-se sempre reportagens ou contetdos que ja foram transmitidos
por esse meio, mas nunca como uma forma de divulgacéo.

Essa publicacdo parece um bom exemplo de como tratar a crianga com a seriedade e 0

respeito que ela merece, sem deixar de tratar de assuntos importantes ou de despertar seu
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gosto pelo conhecimento através de uma abordagem divertida. Assim deve ser a educacao
com a participacéo das midias: estimular, através do consumo de um bem cultural, a atuacéo

das criancas, preparando-as para a cidadania.

Imagem 2 - A revista cientifica para criancas tem distribuic&o exclusiva do ICH®

* Instituto Ciéncia Hoje.
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Imagem 3 - Matéria CHC on-line ensina as criangas a probabilidade de completar o
album de figurinhas apenas com o ato de compra. Em 12/06/2010.

1.4 Cidadania na infancia: modos de usar.

“Com seu dinheiro, o consumidor faz 0 que, com seus votos, faz o eleitor, isto
é, decide exatamente as coisas que quer ter. Igual a soberania do cidaddo no
sistema eleitoral, é preciso considerar a soberania do consumidor no sistema
econdmico capitalista” (Alonso, 2006: 4)

As criangas estdo, desde a década de 80, na mira da inddstria com o objetivo de serem
seduzidas como consumidoras primarias e influenciadoras do consumo no lar e também de
serem conquistadas para o consumo futuro. Os meios de comunicacdo alegam, a todo
momento, a dificuldade de trabalhar para um puablico tdo exigente que decide zapear em
resposta a qualquer contetdo da programacdo que ndo lhe agrade. Todo esse aparato do
consumo, segundo Girardello (2003), conta com a vantagem da criatividade de grandes
profissionais que trabalham a servico da publicidade. Para que o processo todo aconteca e
conte, inclusive, com a aceitacdo do publico infantil, hd muita investigacdo para mapear as

necessidades das criangas. Mas, se 0 consumidor é, para 0 mercado, 0 que os eleitores séo
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para a democracia, é possivel que, por essa equiparacao, algo possa ser aprendido no processo
de consumir, a fim de impactar a postura dos individuos nas esferas politica e social. As
midias, nesse contexto, tém a importante missdo de difundir esse conhecimento.

As opiniBes sdo controversas a respeito dos papéis de cidaddo e consumidor que todos
os individuos exercem. Canclini (2008) contrapde o0 ponto de vista do mercado as ac¢Ges de
grupos e comunidades. No primeiro caso, o do mercado, todas as possibilidades de
participacdo e programas mais democraticos sdo, na verdade, discursos para atender a suas

motivacdes econémicas (Jenkins, 2009).

Olhando-se os comportamentos de massa do pondo de vista do mercado, parece que
procuram desativar-nos: somos cada vez menos responsaveis, sem capacidade para
intervir nos espetaculos de que desfrutamos ou na informacdo que selecionam para
no6s. Apenas simulacros de participacdo e de democracia direta, como as entrevistas
dirigidas ou editadas pelos noticiarios. Ou essa ilusdo de que o publico pode escolher
guem fica e quem sai, como em Big Brother, jogo para legitimar com aparéncia
democratica e exclusdo social. E necessario vincular essa suspeita as novas formas de
interatividade produzidas pela tecnologia e ao incremento das demandas sociais,
politicas e culturais. (Canclini, 2008:28).

Ja sob o ponto de vista positivo, Jenkins (2009) descreve diversos casos bem
sucedidos de inteligéncia coletiva e cultura participativa, possiveis somente pela atuacdo da
tecnologia e 0 acesso a informacdo e redes de pessoas que € possivel através da tecnologia.
Canclini (2008) também contrapde a versdo manipuladora do mercado a casos de individuos

gue atuam em comunidades para que a voz do consumidor seja ouvida:

As associacdes civis e ONGs estdo representando setores antes a margem do sistema
politico ou aos que faltava voz para reclamar e promovem radios e telemissoras
comunitarias. De modo que existe um jogo complexo, em varias direcdes, entre ser
cidaddo e ser consumidor. Em algumas formas de expansdo do consumo, como
internet, ou com o aumento da escolaridade média e superior, criam-se melhores
condi¢bes para que nos, consumidores, sejamos capazes de apreciar repertorios
culturais e estéticos diversos. (Canclini, 2008:28)

Ao levar esse debate para o universo das criancgas, € facil perceber o aumento do seu
poder enquanto consumidoras, porém fica mais dificil reconhecé-las como cidadds, uma vez
que elas ndo tém atuacdo politica e civil. Apesar da existéncia do estatuto da crianca e do
adolescente, o fato de elas ndo serem ativas politicamente coloca-as em uma posicao inferior
diante dos adultos, o que, consequentemente, faz com que seus direitos sejam ainda

“vagamente reconhecidos” (Buckingham, 2007:147). A escola e as midias sdo servig0S
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amplamente consumidos pelo publico infantil, porém, do primeiro deles, normalmente, os
pais sdo os reais consumidores, cabendo as criangas somente a participa¢do. Canclini aponta a
educacdo como um dos grandes contribuintes para que o papel de consumidor prevaleca sobre
0 de cidadédo e atribui esse fato a acdo da escola que subordina o processo educacional a
“aptidOes de mercado e se preocupa mais em capacitar tecnicamente do que formar para
aptiddes culturais. Em vez de formar profissionais e pesquisadores para uma sociedade do
conhecimento, treina peritos disciplinados” (2008: 23).

O consumo, agora também ensinado na escola, em especial o consumo das tecnologias
e das midias, parece preparar melhor para um universo participativo no qual as criangas e 0s

jovens possam produzir conhecimento.

Ao mesmo tempo, a escola vé reduzir-se sua influéncia: primeiro a midia de massas e,
recentemente, a comunicacao digital eletrdnica multiplicaram os espacos e circuitos de
acesso aos saberes e a formacao cultural. Mesmo a educagdo formal mais aberta a
incorporagdo de meios audiovisuais e informaticos oferece s6 uma parte dos
conhecimentos e ocupa parcialmente as horas de aprendizado. Os jovens adquirem nas
telas extracurriculares uma formagdo mais ampla em que conhecimento e
entretenimento combinam. Também se aprende a ler e a ser espectador sendo
telespectador e internauta. (Canclini, 2008:24).

O que parece acontecer, na verdade, € que as criancas apresentam maior interesse nas
relaces com as midias e com 0 consumo, porque estes estdo mais abertos a sua opinido,
enquanto a esfera politica ainda ndo esta preparada para tal abertura. Essa diferenca
manifesta-se na maneira como as criangas sao tratadas: enquanto o mercado as considera
soberanas, a vida politica e social apresenta restricdes etarias para a sua participacdo, como se
as criangas fossem cidaddos incompletos, ainda em formagdo. “As crian¢as apenas poderdo
tornar-se ‘cidadas ativas’, capazes de fazer escolhas sensatas em questdes politicas, se forem
consideradas capazes de fazé-lo” (Buckingham, 2007:245).

J& que as criancas precisam ser consideradas capazes de serem cidadas ativas e como
ndo ha indicios de mudanca nas regras a respeito do voto e da participa¢do dos individuos na
democracia, cabe ampliar a visdo do conceito de cidadania. A ideia de cidadania como é
divulgada e ensinada remete a origem etimoldgica da palavra cidaddo: o habitante das cidades
gue tem direitos politicos. Esse conceito associado a ideia de ter direitos parece insuficiente
para abranger toda importancia da cidadania, uma vez que, apds a Declaracdo Universal dos

Direitos Humanos, em 1948, em termos legais, os direitos ndo sdo mais privilégios de
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determinadas classes ou grupos sociais (Machado, 1997). Machado estabelece uma associagdo
entre 0 ensino para a cidadania e o desenvolvimento de projetos. Somente os seres humanos
estdo aptos a desenvolver projetos, uma vez que estes representam uma organizacdo de ideias
e acOes para atingir algo no futuro. Sendo assim, se 0 ensino para a cidadania visar ao
estimulo das criancas para desenvolverem projetos individuais que tenham impacto no
coletivo, elas poderdo, entdo, passar a desenvolver projetos coletivos e estardo, dessa forma,
participando de obras de impacto social.

Estimular o exercicio da cidadania entre as criancas tem sido uma iniciativa da

Cémara dos Deputados, através do site www.plenarinho.gov.br, no qual as incentiva a

assumirem acdes e comportamentos de participacdo nas se¢fes disponiveis para o contato das
criancas com essa esfera politica. Entre essas se¢cGes ha uma chamada Cidadania, que se
propbe a explicar o que significam os direitos dos cidaddos e dar exemplos de como elas
podem agir como cidadés em qualquer idade. O primeiro link da se¢édo explica os direitos e
deveres dos cidaddos e é seguido por outros dois links que tratam de educacdo fiscal e
participacdo. Essa orientacdo segue exatamente o conceito de atuacdo individual impactando
o0 coletivo sugerido por Machado (1997). Nesse contato com a Camara dos Deputados, as
criangas também encontram, em uma linguagem muito proxima de seu cotidiano,
esclarecimento que lhe diz que, antes de reclamar, todos os cidadaos devem ter atitudes para

mudar o que consideram ruim.

Participar é fundamental para deixar nossa vida mais parecida com o que gostariamos
gue fosse. Lembra do que é ser cidaddo? Lembra que todos tém direitos e deveres, e
que toda acdo tem implicaces tanto para a prOpria pessoa como para 0S outros?
Quando, por exemplo, respeitamos as leis de transito ou as regras da nossa escola,
exercitamos a cidadania. Mas se vocé ndo concordar com alguma dessas regras, deve
questiona-la e ndo infringi-la! Existem muitos caminhos para participar, para tentar
mudar o que ndo esta bom, para construir uma vida melhor. Questionar, lutar por seus
direitos também € cidadania. Por isso ndo se pode falar de cidadania sem falar de
participacéo. D& trabalho ser  cidaddo, mas vale a penal
(http://www.plenarinho.gov.br/cidadania/participacao )
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Imagem 4 - Cidadania no site www.plenarinho.gov.br

A Cémara dos Deputados de Porto Alegre, RS, também desenvolveu o Portal da

gurizada, para tratar de temas a respeito da cidadania com as criancas. Na secdo Cidadania

explica que, embora haja um limite de idade para o individuo se tornar eleitor, qualquer

crianca pode exercer cidadania, pois hé outras maneiras de se fazer politica sem ser atraves do

voto.

A crianca pode e deve exercer sua cidadania politica. A politica ndo é exercitada
somente na vida publica, participando do processo eleitoral por meio do voto. A
cidadania politica se exerce 24 horas por dia, nos pequenos atos, na rotina do
cotidiano. E tdo importante quanto a ‘grande politica’. A crianca exerce sua cidadania
no relacionamento com os outros, com a familia, com o trabalho, com a escola, com
0s vizinhos. O modo como ela se coloca na cidade define o quanto a crianca exerce a
sua cidadania.
(http://www.camarapoa.rs.gov.br/portaldagurizada/pages/cidadania/index.html)
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As iniciativas do governo federal e de Porto Alegre de disponibilizar, para as criancas,
informagdes sobre o jeito crianca de ser cidaddo, através de um site, reforcam o papel das
midias no processo de estimular a sua atuagdo como cidadds. Mesmo em se tratando da
indUstria da midia, estimular a participacdo das criancas como consumidoras e incutir nelas,
durante esse processo, 0s conceitos de como iniciativas individuais podem impactar o coletivo
sd0 maneiras de exercitar a cidadania, sem que deixem a posicdo j& conhecida de
consumidoras. Ao longo desta dissertacdo, outros produtos culturais dirigidos as criancas
serdo abordados, mostrando o convite a participacdo que fazem ao seu publico e que tipo de
resposta recebem. Para comecar, um dos titulos da imprensa infantil de maior importancia por
sua longevidade e ideais, 0 Semanario Tico-tico.

1.5 Uma idéia, algumas criancas e uma revista*

Tico-tico era como se chamavam os colégios frequentados pelos muito pobres e que
sO ensinavam o0 estritamente necessario as primeiras letras: ler, escrever e contar.
Havia um tico-tico na descida do morro do Castelo. Os pequenos la iam por dois mil
réis a mensalidade. Poucas criangas podiam levar a cartilha. Sujas e descalgas,

% Para esse breve histrico do caso O Tico-tico, tomei como base os resultados de duas teses de
doutorado: O Tico-tico: mito da formacao sadia, Zita de Paula Rosa e Brasil em Imaginagdo, Andrea
Borges Leéo.
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passavam as tardes sentadas em bancos de madeira, aprendendo a soletrar, sob as
ameacas de um ‘fessd’ de palmatoéria em punho®’. (Ledo, 2002)

Fruto de um projeto idealizado por um grupo de intelectuais brasileiros que assistia, a
distancia, a todas as movimentacfes do mercado europeu e também tinha latente o anseio de
contribuir para o fortalecimento do pais enquanto nacgdo, ocorreu, em 11 de outubro de 1905,
o langamento da revista infantil “O Semanario Tico-tico”, que, ja na segunda edicdo, foi as
ruas com o dobro de tiragem da primeira, esgotando-se rapidamente e levando a impresséo de
outros 10 mil exemplares ainda em sua semana de circulacdo. Esse projeto teve importante
papel na historia editorial brasileira e ainda mais quando se fala da imprensa dedicada ao
publico infantil, de acordo com o proposto pela historiadora Zita de Paula Rosa (1991), em
sua tese de doutorado a respeito da revista em questao®.

O Tico-tico foi uma manifestacdo cultural de 50 anos de abrangéncia, nos quais criou
habitos, entreteve criancas e ainda teve uma fungdo pedagdgica informal na disseminacdo dos
valores morais requeridos e admirados na época. Suas histérias e abordagens falavam da vida
real, das criancas e das pessoas da cidade, da fabrica instalada no bairro, da patria com os
anseios e responsabilidades de uma nacgdo jovem e principalmente do papel das criangas na
construgéo do futuro. Os intelectuais do momento afirmavam que a educagéo teria um papel
fundamental na promogdo das mudancas necessarias para a tarefa de desenvolvimento da tdo
sonhada nacdo. A imprensa, como meio de comunicacdo de massa que tinha maior alcance
entre a populacdo, por sua vez, entendeu que também lhe cabia a tarefa de cooperar com a
educacdo e instrucdo. Em especial, a imprensa infantil teria a carga dobrada no papel da
instrucdo e O Tico-tico, que havia sido idealizado para distrair, recrear e formar o cidad&o
integro e saudavel, desde o projeto ja se mostrava alinhado com a movimentagéo.

O projeto do Semanario Tico-tico foi cuidadosamente desenhado desde a idealizag&o,
contando principalmente com os cuidados na execucdo. Seu grupo editorial sério e
profissional zelava pelo planejamento e organizacdo, o que levou O Tico-tico a ser

considerado, com destaque, como uma resposta as necessidades de leitura infantil no inicio do

" Andréa Borges Le&o, em sua tese de doutorado “Brasil em imaginagdo: livros, impressos e leituras
infantis 1890-7/915” narra o desenvolvimento dos bens culturais para criangas no inicio do século XX
e o importante papel que essa movimentacdo de mercado tinha com o desenvolvimento do pais
enquanto nacdo. O semanario Tico-Tico é um dos produtos de destaque desse momento, mas a autora
analisa toda a producéo infantil no periodo.

*8 Zita de Paula Rosa apresenta resultados detalhados sobre a trajetéria do semanario O Tico-tico e
como se configurava o cenario editorial nacional no momento, além do papel que esse bem cultural
teve no decorrer dos 50 anos de existéncia. O Tico-tico: mito da formacao sadia.
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século XX*. O principal e importante diferencial do Semanario Tico-tico foi a preocupacéo
em desenvolver entretenimento, dos textos aos passatempos, adequado as criancgas brasileiras.
Seus concursos estimulavam a participacdo dos leitores, de maneira que estes ajudavam a
construir a revista; nas edicdes da revista aparecem textos dos leitores fiéis sempre citando o
Tico-tico como companheiro na diversao.

A histéria de O Tico-tico tem inicio no periodo do desenvolvimento do capitalismo e
da industria nacional no Brasil, fatores que influenciaram a formacéo dos centros urbanos
compostos por diferentes pablicos com predisposicdo ao consumo. Repetindo o modelo
historico que outras economias passaram por esse padrdo capitalista em momentos anteriores,
como a Inglaterra pés Revolucéo Industrial, modelo este que também é citado como marco da
sociedade de consumo, conforme descrito no inicio deste capitulo.

No cenario de consumo com crescimento latente e por sua vez o ambiente literario
brasileiro ainda em estagio inicial, principalmente pelo limitado publico leitor de parcela
pequena e privilegiada da populagdo, bem como o pequeno numero de leitores aptos a
movimentar o mercado, os produtos em circulagdo também ndo incentivavam a mudanca do
cenario. Havia pouca oferta de produtos nacionais, os leitores atuantes alimentavam seu
habito de lietura lendo crénicas, poemas, romances, na maioria das vezes vindos de fora do
pais, e jornais. Era evidente a importancia de se incentivar 0 aumento dessa parcela ativa de
leitores, para o que a democratiza¢ao do ensino, ou seja, a alfabetizacéo seria fator decisivo. O
aumento do consumo, somado a necessidade de incentivar a leitura de maneira geral no pais,
compde ambiente fértil para o lancamento de bens culturais para atendera tais demandas. A
imprensa, j& esbocava, desde o final do século XIX, tentativas de aproveitar esse momento,
principalmente com produtos especificos para as mulheres, para o lar e também para as
criangas.

Antes do lancamento de O Tico-tico, houve algumas tentativas de circulagdo de bens
destinados as criangas. Todas tiveram vida curta de duas ou trés edi¢des, pois ndo havia
clareza a respeito do que se deveria oferecer a esse pUblico. A “Revista da Semana”, de 1901,
o “Malho”, de 1902, o “Chic infantil”, de 1903, a “Escola” sdo alguns exemplos de produtos
concebidos nos moldes das revistas europeias. Predominavam nesses produtos o material

europeu e a traducdo dos contos e também dos passatempos. Os objetivos das publicacdes

% Zita de Paula Rosa cita Leonardo Arroyo e seu inventario cronolégico e analitico de todo material
impresso para criangas no Brasil até 1966. O Tico-tico. Mito da formacé&o sadia , 1991: 8.
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estavam sempre dirigidos a formacg&o da sabedoria popular, ao estimulo do gosto pela leitura e
a difusdo dos valores morais, fatores que talvez inspirassem mais os adultos em relagéo ao
desenvolvimento das criancas do que elas mesmas. Mercadologicamente os editores tinham
em mente o consumo futuro, modalidade sempre presente quando um produtor opta por

dirigir atencdo ao publico infantil®

, como claramente assume o Jornal do Brasil no
lancamento da Revista da Semana: “(...) Ha uma classe de leitores de quem muitas vezes nos
lembraremos: s&o as criancas. E bom desde ja ir buscando conquistar os futuros assignantes
da Revistal Nao s6 na sec¢do de modas, como na litteraria e recreativa, pensaremos nellas
muitas vezes.”" (Ledo, 2002: 225)

Os editores brasileiros sempre estavam acompanhando o mercado europeu, tanto que a
maioria dos produtos comercializados aqui seguiaa esses modelos. O padrdo europeu e esse
acompanhamento também foram fundamentais para O Tico-tico. A inspiracdo decisiva
apareceu em 1905 com o langcamento de “La semaine de Suzette”, uma revista cujos
personagens tratavam temas cotidianos da vida das criangas. A repercussdo da revista, sua
abordagem diferente da feita por produtos anteriores e o envolvimento do leitor, reforcaram a
possibilidade de se ter um produto parecido no mercado brasileiro.

Até 1904, as histdrias para criancas eram publicadas regularmente, mas chegavam até
elas muito mais por via oral, pois eram interpretadas por adultos que as adaptavam para a
realidade do meio em que viviam com a finalidade de impactar os atentos ouvintes. Nesse
momento, Angelo Agostini, através de “O Malho”, decidiu testar um conto muito simples e
ilustrado “Por causa de um cachorro” e dessa historia surgiram diversas outras, explorando
fatos e comportamentos mais comuns no proprio local em que viviam. Essas tentativas
tiveram respostas bastante populares e o potencial do mercado de um produto cultural para
criangas, no Brasil, apresentava outras evidéncias positivas. Paralelamente ao bom resultado
dos produtos estado-unidenses e europeus, que estavam sendo acompanhados pelo historiador
Manuel Bonfim, pelo poeta Cardoso Junior e pelo jornalista Renato de Castro projetaram,
com potencial, uma publicagdo ilustrada e local. Os empreséarios brasileiros mostravam-se

cautelosos, com davidas sobre o retorno do investimento em um projeto como aquele, exceto

% E um dos objetivos quando se trata a crianga como publico consumidor, conforme descrito ainda
nesse capitulo no topico “criangas consumidoras”.

°1 Andrea Borges Ledo, Brasil em Imaginac&o: Livros, impressos e leituras infantis (1890-1915),
2002: 225, cita o depoimento do Editor no Jornal do Brasil.
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Luis Bartolomeu, que dirigia a Sociedade “O Malho’ e decidiu arriscar um investimento para
tornar o projeto realidade.

O lancamento do projeto foi anunciado com um més de antecedéncia e toda a
execucdo foi cuidadosamente entregue nas maos de artistas que procurariam, por meio das
historias e atividades; “fortalecer ¢ orientar o espirito daqueles que seriam, amanhd, os
grandes homens” (Rosa, 1991:32). Os objetivos, bem como as expectativas do projeto, eram
muitos, num momento em que a nagdo se desenvolvia a todo vapor, num ritmo em que Se via
a oportunidade para o mercado editorial, e em que todo investimento para esse mercado viria
mais facilmente para os bens destinados as criangas. O visionario editor Pedro da Silva
Quaresma, que também tinha a percepcdo da necessidade de producgdes locais, langou, em
portugués-brasileiro, para as criangcas, uma linha de titulos infantis cujo catalogo era
divulgado nas paginas de O Tico-tico com a funcdo de massificar o consumo. Nota-se um

outro papel do projeto, conforme descrito por Andrea Borges Ledo:

O Tico-tico assumia a pretensdo a um s6 tempo missionaria e mercadolégica de
construir um ‘novo homem’ para um Brasil novo, republicano, civilizado ¢ moderno.
Os redatores empenhavam-se em formar um publico de leitores devotos dos livros
infantis que atuassem como produtores dos textos. Para tanto punha em
funcionamento restri¢Oes, classificacOes e censuras eficazes em fixar os sentidos para
0s novos leitores, antes de tudo imaginados (Ledo, 2002: 221).

O projeto O Tico-tico deixava transparecer seus objetivos desde o nome. De acordo
com o depoimento de Vasco Lima, um dos primeiros colaboradores da revista, 0 nome veio
do historiador Manuel Bonfim, um dos idealizadores do projeto, referindo-se as escolas do
inicio da republica, no Rio de Janeiro, que “ensinavam a ler, escrever e contar” e eram

conhecidas como “tico-ticos”>?

(Rosa, 1991: 36). Ha tambem uma outra versdo para 0 nome,
comentada pela filha do Diretor Luis Bartolomeu, que atribui 0 nome da revista ao passarinho
de mesmo nome e completa: “um nome simples e despretensioso que simbolizava a finalidade
da nova publicagdo, que era a de oferecer uma alegria simples ¢ sadia”. (Ibidem: 35)

A revista tinha o formato dos tabldides, muito parecido com os gibis atuais; a estrutura
dos textos era mais cuidadosa e, segundo Andrea Borges Ledo, estudiosa desse objeto,
buscava prestigio livresco. O Tico-tico pretendia-se objeto pueril, nivelado ao brinquedo, um

meio para manter a criancada entretida e quieta, difundindo uma leitura de instrugdo suave®®

52 Citado em Tico-tico mito da formagcéo sadia pg 36, grifo meu.
%3 Brasil em Imaginacdo pg 224
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(Ledo, 2002). Eram 24 péaginas de entretenimento para as criangas, nimero esse que 0S
editores se orgulhavam de apresentar. Apds o terceiro més de comercializagédo, a presséo pela
publicidade venceu a resisténcia dos diretores, porém essas paginas vendedoras eram
adicionais as de conteido e as pecas eram cuidadosamente elaboradas para que, ainda que
publicitérias, pudessem de alguma maneira agregar aos leitores formacdo e conhecimento,

como explicam os esclarecimetos publicados em uma dessas paginas extras:

Os anuncios de O Tico-tico sdo publicados em paginas a mais, como se pode ver neste
nimero. Sdo paginas a parte e em muitas delas se encontram andncios que, pelo seu
feitio interessante, podem ser ainda leitura agradavel e propria para criangas. [...]
Portanto, é preciso que fique bem acentuado que, com as nossas paginas de anncios
nada perdem os leitores de O Tico-tico, antes, ganham. (Rosa, 1991: 46).

O cuidado editorial e de execucdo da revista visava ao reconhecimento do publico
como algo mais que um efémero meio de comunicacdo; buscava ter importancia estrutural e
de formacédo, como os livros. Por esse objetivo perseguido, O Tico-tico supunha a mesma
ordem do mundo dos livros: a autoria e identidade dos textos, a mediacdo editorial e os
leitores identificados numa comunidade de imaginacdo nacional, muito embora se
diferenciasse dos livros em dois pontos importantes. Um deles era a possibilidade de
interatividade, pois, em suas paginas, as criangas podiam escrever, desenhar, enviar retratos;
assim, de leitoras podiam tornar-se contribuintes da revista e também escritoras. O outro
ponto de diferenciacdo eram as ilustracbes e cores, motivo pelo qual os idealizadores
entregaram sua execucdo a artistas experientes e cuidadosamente escolhidos. Ao ler o
semanario, as criangas entravam no mundo colorido dos personagens, diferente do universo
preto e branco dos livros. Tamanha riqueza ndo poderia se perder na rapidez de sua proxima
edicdo; as criangas aprendiam a ler nas paginas de O Tico-tico e, seguindo a recomendacao
dos editores, 0s pais deveriam colecionar os volumes cuidadosamente para que os filhos mais
novos pudessem aproveita-los.

Desde o lancamento a revista era semanal e chegava a disposicdo dos leitores as
quartas-feiras, podendo ser recebido via assinatura ou adquirido por encomenda. A tiragem

média semanal era em torno de trinta mil exemplares. Durante toda sua histdria teve tiragens
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de vinte mil ndmeros iniciais e cem mil no periodo aureo>. Em 1941 passou a ser mensal até
a sua extingdo. Os numeros, bastante expressivos para a época, comprovam que 0 receio
mercadologico foi rapidamente esquecido e as possibilidades de crescimento s6 enchiam os
olhos dos editores, principalmente pelo fato de que ficou muito tempo sem concorrentes a
altura. O segredo dessa trajetéria era o contato constante com os leitores, 0s concursos
visavam sempre a conhecer a opinido dos leitores sobre o contetdo e a diversdo
proporcionados pela revista. A preocupacdo com a adequacao as expectativas dos leitores e
também com a participacdo mais facil em suas vidas vé-se claramente no texto do primeiro

namero da revista, no qual os redatores expdem com clareza os objetivos:

O Tico-tico poderia ser lido solitariamente ou em grupo, em casa ou ha escola e
buscava formar seu publico entre a criangada dos 6 aos 14, aos de 1 a 3 para as quais
destinavam-se as historias em imagens, caso desejassem participar dos concursos e
charadas que solicitassem a leitura dos “Papas e Mamas”. O que justifica sua maior
preocupacéo: oferecer uma leitura simples, ingénua e ao alcance da inteligéncia das
criancas (Ledo, 2002: 222).

Os responsaveis por O Tico-tico esforcaram-se para ndo se desviarem da esséncia do
projeto original de seus idealizadores, que era desenvolver um produto recreativo e formativo,
complementar a educacdo formal promovida pela escola. Tanto que ainda com a pressao dos
produtos norte-americanos, na década de 30, optou-se por ndo ceder espaco, nas paginas do
semanario, aquele tipo de mensagem trazida pelos super-herois como Flash Gordon, Batman,
entre outros. O méaximo de traducdo de contetudo que O Tico-tico teve em suas paginas foram
as histdrias em quadrinho Disney.

No mesmo periodo da entrada massiva dos produtos importados da América do Norte,
a literatura infantil nacional tem um marco com a produgdo de Monteiro Lobato. As duas
influéncias, ao mesmo tempo que ampliaram as op¢des de leitura destinadas as criangas
brasileiras, também interferiram nos negocios comerciais de O Tico-tico, levando os diretores
a também lancar a Biblioteca da revista com livros infantis. A década de 40 foi marcada por
desafios a sustentacdo do produto. Sendo ainda bastante reconhecido e recomendado por
organismos sociais, professores e pais, O Tico-tico enfrentava a mais dificil das batalhas para

manter-se atrativo e desejado pelo seu leitor. As caracteristicas de personalidade dos super-

> Os nimeros do mercado de revistas brasileiro serdo tratados mais adiante no capitulo 2, somente a
titulo de comparagdo com a Revista Recreio, objeto desta dissertagdo, que tem uma tiragem média de
80 mil exemplares semanal.
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herdis novos e todas as aventuras por eles vividas eram infinitamente mais interessantes para
o leitor do que os valores ético-morais e educacionais do semandrio. Instante marcado pela
ndo adaptacdo de um produto as mudancas do seu publico, o que foi sinal de final do seu ciclo
de vida.

Conforme o depoimento de um dos colaboradores, Max Yantok, ao final da jornada, a
revista ndo estava mais alinhada aos interesses das criangas brasileiras. “O incentivo e
valorizacdo de comportamentos como obediéncia e cortesia presentes na revista desde o seu
inicio ndo eram tdo atrativos quanto a malicia, asticia e esperteza dos super-herois
internacionais que eram o sucesso do momento” (Rosa, 1991).

As séries educativas alinhadas com o contetdo curricular das escolas, nitidamente,
acabavam com o papel inicial da revista, o entretenimento, e passavam a invadir o territério
da educacdo formal, que significava a obrigacdo, o trabalho das criancas. Isso confirmava o
caminho equivocado que O Tico-tico estava tomando. Os editores da revista eram criticados
por ndo acompanharem a evolucdo do jornalismo e da crianca brasileira>(lbidem: 69). Nos
anos 50, chega a Editora Abril acompanhando a tendéncia dos quadrinhos internacionais e
ameacando a hegemonia de O Tico-tico com as revistas em quadrinhos O pato Donald e Tio
Patinhas. Tanto que o semanario passa a adotar o formato dos quadrinhos e, assim, tornando a
gigante Abril referéncia, culminando com o fim da existéncia de material novo da revista, em
1962.

Né&o foi coincidéncia a inclusdo desse antigo projeto bem sucedido nessa pesquisa. Por
essa historia é possivel constatar a unido das teorias jA comentadas anteriormente, e que
envolvem o consumo por parte das criangas, a importancia da adequacdo de um produto ao
seu publico consumidor, a relagdo desse publico com os produtores e que ndo se mostra ser de
submissdo, uma vez que, tornando-se o produto desinteressante e desconexo dos temas em
voga no momento, ndo tem mais espaco entre as preferéncias do leitor.

Além do exemplo analisado acima trazer a realidade dos conceitos-base do projeto O
Tico-tico foi idealizado com o proposito de investimento nas criangas para se obter um futuro
melhor, como se, assim, fosse mais facil construir novos cidadaos, inclusive biologicamente
falando. Ndo bastassem esses pontos, o semanario O Tico-tico, como todo bem cultural
cuidadosamente administrado, apresentava a proposta de informar para formar, vertente

nitidamente encontrada tanto na primeira versdo da Revista Recreio como na atual. Podem

% |dem anterior Pg 69.
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ser enumeradas algumas caracteristicas em comum aos dois produtos, porém nao é esse 0
objetivo desta dissertacdo. Mais adiante, com o desenrolar da pesquisa, a proposta é mostrar
qgue um bem cultural pode ajudar a instruir e a criar novos cidaddos consumidores, cientes de
suas acgdes, e ndo somente formar os responsaveis pelo futuro do pais.

O inicio da historia da gigante Editora Abril contribuiu para o abalo derradeiro de O
Tico-tico. Coincidentemente, as operacdes da Abril, no Brasil, iniciaram-se, basicamente,
com produtos também destinados as criancas desse novo pais>. Aproximadamente 20 anos
apos o principio das operacdes da editora, também inspirada por um ideal de um dos diretores
em entreter de maneira saudavel e estimuladora os leitores, foi langcada a Revista Recreio, a
Revista Brinquedo - Leia, Pinte, Recorte, Brinque - cujo papel principal era ter um produto
destinado as criancas, para que elas pudessem aprender valores morais importantes fora do
ambiente da escola e também brincar desenvolvendo coordenacdo motora com atividades de

pintura, recorte e cole®’.

Capitulo 2 — Recreio: a revista brinquedo

O seu Victor (Civita) nos chamava para falar e dizia: ‘n6s somos uma empresa de
comunicacgdo e lazer. Queremos explorar todas as &reas, todas as oportunidades que
isto permitir’. A Abril sempre foi muito preocupada com a comunicagdo. Nao ¢
imprensa, ndo é jornal. E um conceito muito mais amplo. (Samuel Dirceu)®®

A Editora Abril iniciou suas operac6es no Brasil com o langcamento, em 12 de julho de
1950, de um titulo destinado ao publico infantil, a revista em quadrinhos O Pato Donald.
Com esse langcamento, Victor Civita repetiu a trajetdria que seu irmao construiu na Argentina.
Esse evento foi possivel gracas ao acordo de exclusividade com a familia Civita para a
comercializagdo dos produtos Disney na América do Sul®®. O titulo foi o primeiro de uma
extensa linha de quadrinhos de sucesso, e sua receita, por muito tempo, subsidiou outros
projetos dentro da editora. A historia da Abril mostra que a empresa sempre nutriu uma
preocupacdo e certo cuidado com a infancia e, por isso, sua trajetéria também pode ser

contada pelos titulos destinados ao publico infantil. Essa particularidade pode levar a duas

% No capitulo 3 sera detalhada a histéria da Editora Abril e sua preocupacdo com 0s “novos
peixinhos” (leitores) para o desenvolvimento do seu negdcio.

>’ Entrevista feita com Tiago Afonso, gerente de produto da Revista Recreio.

%8 Trecho da entrevista concedidaa PEREIRA, 2009:33

® Para saber mais sobre a histdria da Editora Abril no Brasil ver: MERCADANTE, 1987; MIRA,
2001 e PEREIRA, 2009.
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interpretacdes: a primeira delas é a adequagdo ao desejo do fundador, que se considerava
socialmente responsavel pela difusdo do conhecimento e da informacéao para toda a populacéo
brasileira e julgava, com isso, contribuir para o progresso nacional. Tal direcionamento pode
ser notado na propostaGO da empresa: “A Abril estd empenhada em contribuir para a difusao
da informacdo, cultura e entretenimento, para o progresso da educagdo, a melhoria da
qualidade de vida, o desenvolvimento da livre iniciativa, o fortalecimento das institui¢coes
democraticas do pais” (MERCADANTE, 1987: 94). Também pode ser notado em iniciativas
da Fundagdo Victor Civita, cujo objetivo ¢ “melhorar, estimular, modernizar a educagdo no
Brasil. Esta basicamente preocupada com a salde das criangas, com o ensino de primeiro grau
e com o aperfeicoamento dos professores. Estd em guerra contra a repeténcia, a evasao
escolar ¢ a burocracia do ensino.” (Idem, ibidem). A segunda interpretacdo que se faz
possivel, inerente a qualquer organizacdo capitalista, € a de cuidar dos “novos peixinhos no

IagoGl”

, OU seja, dos leitores futuros consumidores dos produtos da empresa, estratégia propria
da indGstria cultural: formar e cativar um plblico para garantir o lucro® (Adormno &
Horkheimer, 1985).

Além dos quadrinhos Disney, a Editora Abril também langou outros produtos para
criangas com base nessa licenca: livros de atividades, colecdes de contos classicos e até
albuns de figurinhas. Mas ndo foi s6 com personagens Disney que se desenhou a historia das
publicacdes infantis na editora; o simbolo da &rvore®, imagem 5, estampou a capa de titulos
de sucesso e inesqueciveis para as criangas, embora dificilmente se encontre referéncia a esses
eventos nos levantamentos historicos realizados especialmente para esta investigacdo. No ano
de 1970, “ao mesmo tempo em que fora langada a Ultima das grandes revistas brasileiras, a
esportiva Placar” (MIRA, 2001:160), presente em diversos historicos tanto da Editora Abril
como da Revista no Brasil, em maio, M6nica estreava uma serie de langamentos de historias
em quadrinhos brasileiras, seguida por Cebolinha e Pelezinho, todas de Mauricio de Souza, e

Pereré, de Ziraldo. (MERCADANTE, 1987:64).

% No meio empresarial também denominada de missdo, toda organizacdo tem uma missao que norteia
as estratégias de atuacao do negdcio.

%1 Segundo entrevista com Tiago Afonso, gerente de publicacdes do ndcleo infantil da Editora Abril,
essa era uma expressdo comum que Victor Civita utilizava para se referir as criancas enquanto
mercado consumidor.

%2 Para mais detalhes sobre essa reflexdo a respeito da atuagdo da Editora Abril e seu papel na industria
cultural, ver PEREIRA, 2009 (andlise da trajetéria da Abril Cultural e da difusdo da cultura
dominante em fasciculos)

% A logomarca da Editora Abril é o desenho de uma arvore.
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Imagem 6: Arvore logotipo da Editora Abril

Victor Civita sabia com clareza o seu papel e também o de sua empresa. Ele assinava
grande parte dos langamentos e, nessas ocasides, fazia questdo de tornar publica sua proposta
de responsabilidade com o leitor nacional, permitindo o acesso da populagédo aos livros e ao
conhecimento através das cole¢des de livros ou mesmo das enciclopédias e das grandes obras
vendidas em fasciculos. Isso fica claro no predmbulo da colecdo Grandes Pensadores, langada
em 1969: “o exemplo dessas personalidades que desejamos projetar no futuro das geracdes,
como licdo e incentivo (...), editores que somos, fazendo da leitura o0 nosso apostolado, damos
ao Brasil, com esta obra, nossa contribuicdo a essa causa” (PEREIRA, 2009:52). Além de
aparentar um estilo arrojado ao liderar sua empresa, Civita também tinha o dominio de toda a
cadeia da producdo de bens culturais, da redacéo a distribuidora, o que contribuia muito para a
realizacdo dos projetos, principalmente para a popularizacdo do livro, ja que fazia uso do seu
sistema de distribuicdo de revistas para também levar as cole¢des dos livros classicos da
literatura nacional ao maior nimero de pontos de vendas do pais . Em 1960, iniciou a venda
em fasciculos de obras de consulta: as enciclopédias e grandes livros que antes estavam
somente nas bibliotecas e que, agora, também eram destinados ao publico infantil, para as
pesquisas escolares. Em 1966, ocorreu o0 lancamento da primeira versdo da enciclopédia
Conhecer, reeditada em 1977, na qual Victor Civita refor¢a o enderecamento do produto:

[...] embora fosse inegével o progresso do sistema escolar brasileiro, nenhuma escola
podia ser responsavel isoladamente pela formacdo do cidaddo. A familia
desempenhava um papel capital nesse processo e 0s pais reconheciam o valor de uma
enciclopédia na formacéo dos filhos (PEREIRA, 2009: 52).

A década de 1960 parece ter extrema relevancia para a histéria da Editora Abril.
Inimeras iniciativas diferentes aconteceram, desde o lancamento de obras para os mais
diferentes publicos e de fasciculos de enciclopédias até a publicacdo de livros de filosofia e da
revista Veja, em 1968, titulo mais importante da editora. Nesse periodo, um marco ocorreu: a

mudanca fisica dos setores administrativos em que a gréafica e algumas redagdes transferiram-
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se para o prédio da Marginal do Tieté (avenida Otaviano Alves de Lima) (MERCADANTE,
1987:57). Esse foi 0 momento de maior expansdo da Editora. Paradoxalmente, o periodo da
grande censura também foi um momento de crescimento dos meios de comunicacdo e o
crescimento da industrializacdo, impactando a urbanizacdo e mobilidade social, através do
surgimento de oportunidades de trabalho e maior escolarizacdo, a Editora Abril aproveitou
essas mudancas e esteve a postos para possibilitar o maior acesso da populagdo aos livros e
informacdo qualificada (PEREIRA, 2009: 58-59). No mesmo periodo, a industria editorial
brasileira empenhou-se em conquistar o pablico jovem, que, até entdo, encontrava-se diluido
em um grande grupo ao qual as publicagdes existentes eram dirigidas: “a revista enderegada
aos leitores e 7 a 77 anos [...] ¢ definitivamente descartada™®. Ocorreu entdo uma divisdo do

publico leitor por faixa etaria:

[...] 2 a 6 anos para os pequenos, 7 a 11 anos para as criangas; 12 a 14 anos para 0S
pré-adolescentes; 15 a 18 anos para os adolescentes. [...] Neste periodo, ndo apenas as
revistas, mas todos os meios de comunicagdo (especialmente a televisdo) estéo
sofrendo a influéncia dessa mudanga de mentalidade (MIRA, 2001:154).

A estratégia da Editora Abril explicitava-se pela preocupagdo com a formagdo, com o
acesso ao conhecimento e a instrucdo através dos produtos culturais, visava a impactar
principalmente as criancas, pois dizia-se que elas seriam as primeiras beneficiadas por
qualquer melhora na educacéo e disponibilidade de informacéo. Mas, se tratando das criancgas
enquanto publico, o fator lazer, que Victor Civita dizia ser também érea de atuagdo da sua
empresa, € importante para cativar a preferéncia. A esse reconhecimento atribui-se o0 sucesso
dos quadrinhos que contavam histérias com ilustracBes para divertir o leitor. Considerando as
oportunidades a serem exploradas, dentro da area de atuagdo da Abril havia espago para uma
revista infantil que, assim como a bem sucedida O Tico-Tico, pudesse ensinar e informar
brincando. Para buscar atender a essa demanda, em julho de 1969, foi lancada a revista
Recreio.

A revista Recreio, a exemplo de O Tico-Tico, lancada sete anos apds o termino da
circulacdo da antecessora®, foi um dos grandes sucessos editoriais destinados ao publico

infantil e registrou grandes nameros de tiragem, levando, ao consumidor infantil, histérias de

® MIRA, cita Alain Fourment, p. 154.
% A Historia da Revista no Brasil aponta que O Tico-Tico existiu somente até 1959, porém as teses ja
citadas nesta dissertacdo de ROSA,1991 e LEAO, 2002 datam de 1962.
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grandes autores brasileiros, curiosidades folcloricas, cientificas e de interesse geral, sempre

acompanhadas de um brinquedo, fosse no encarte para ser montado ou mesmo um brinde.

De acordo com a jornalista Marilia Scalzo®, “as publicacdes envelhecem visualmente

87 "por isso, mesmo que um titulo fique em circulagdo no mercado por

com muita rapidez
muitos anos, seu projeto grafico € revisto e modificado. Foi o que aconteceu com a Recreio. A
primeira fase da revista durou 12 anos, de maio de 1969 a maio de 1982. Nesse periodo,
embora tivessem sido mudadas secdes da revista, formas de abordagem e interacdo com o
leitor, o titulo sempre manteve os itens principais: histéria, atividades e brinquedo. As
mudancas provavelmente aconteceram para acompanhar os interesses do publico leitor e/ou

do diretor que interferia consideravelmente em uma publicacdo. (Scalzo, 2009: 99).

*UM MARCADOR DE LIVRO
*LABIRINTO - OLHE E CONTE
*COMPLETE E PINTE
*LIGUE E DESENHE

*CORTE ECOLE

0 SEU PRESENTE,
PARA RECORTAR
COLAR E BRINCAR,
ESTA NO MEIO

DA REVISTA...

0 QUE SERA?

Imagem 7- Capas da Primeira e ultima edicGes de Recreio (nUmero 1 e 453)

Diversas versdes existem para explicar o surgimento da revista Recreio. Nenhuma
delas parece desmentir a outra, pelo contrario, sdo fragmentos ou até pontos de vista
diferentes que se complementam. Uma das versoes, essas de “corredores” da Editora Abril,

diz que, na época, um dos diretores sentia falta de uma revista para seus filhos brincarem,

% A Jornalista Marilia Scalzo dirigiu por 12 anos o Curso Abril de jornalismo. Reuniu todas as
duvidas que frequentemente apareciam nas turmas, sua experiéncia em projetos de livros e revistas e
também outras informagdes, para esclarecer como trabalhar com o produto revistas em seu livro:
Jornalismo de revista.
®" SCALZO, 2009: 94
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entdo reuniu uma equipe e de 14 sairam com um projeto®®. Uma outra, essa publicada no site
da editora, diz que a revista, concebida por Waldir Igayara e Sonia Robatto, com a tarefa de
educar divertindo, tinha formato inovador para a época e era composta por textos filoséficos e
bem-humorados®. Ha também uma que atribui o feito a Ruy Perotti, diretor de criacdo da
Editora Abril, que, no periodo, por |4 esteve em outros cargos como o de diretor editorial e de
promogdes. Perotti tem sua carreira bastante ligada aos quadrinhos e a animacgdo em geral,
tendo criado personagens que sdo famosos até hoje. Como a revista Recreio nasceu sob sua
direcdo, pode ser que ele tenha participado do projeto.

A versdo mais detalhada encontrada nessa busca € a da idealizadora da revista, Sonia
Robatto. Vinda do teatro baiano, a escritora ja tinha alguns textos infantis escritos em formato
de pecas teatrais, quando, decidiu levar a apreciacdo da editora Abril um de seus contos para
publicacdo: “A Sapa Cristina”. A Editora ndo publicou, mas compartilhou com Sonia o desejo
que tinha de lancar uma revista infantil e, entdo, convidou-a para fazer parte da equipe’. O
projeto dessa equipe seré detalhado mais adiante.

No expediente de Recreio dessa fase (de 1969 a 1982), encontravam-se grandes nomes
da literatura infantil, da ilustracdo e do universo da industria cultural nacional. Ruth Rocha,
Ana Maria Machado, Joel Rufino dos Santos, Sylvia Orthof sdo exemplos de escritores de
literatura infantil que estavam com frequéncia nas edi¢Ges de Recreio. Maria Colasanti, Maria
Teresa Guimardes Noronha, Carlos Lombardi, Walcyr Carrasco sd@o outros nomes que
também deram sua contribuicdo a histdrias de Recreio. Nomes da ilustra¢do e dos quadrinhos
estiveram presentes nos 12 anos em que Recreio esteve em circulacdo: Waldir Igayara, que
idealizou a revista com Sonia Robatto, Walter Ono, Ruy Perotti, Izomar Guilherme, Renato
Canini, César Sandoval, Brasilio Carlos sdo os mais frequentes.’.

A revista Recreio foi lancada em maio de 1969, formato 20,2 cm X 27, 2 cm,
dezesseis paginas e um encarte central com papel mais resistente dedicado aos brinquedos.

Devido ao objetivo de seu projeto, que sera discutido mais adiante, logo abaixo do titulo da

8 Essa historia eu ouvi, algumas vezes, em conversas informais com diferentes pessoas dentro da
editora. Por se tratar de um trabalho académico e necessitar de registro de fonte, informo que a
primeira vez que tive acesso a ela foi em conversa com Tiago Afonso, entdo Gerente de Publicagdes
do Ndcleo Infantil da editora, em marco de 2007.

% Artigo “Os donos da histéria”, publicado no site da Editora:
www.abril.com.br/institucional/50anos/infantil.html

0 Entrevista publicada na revista Pais e Filhos, novembro de 2006.

™ Todo esse levantamento foi feito pela leitura das edicdes e pelo mapeamento do expediente da
revista.
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revista vinha a inscricdo escolar. A revista iniciou com periodicidade quinzenal, a inscri¢do
de data nas capas sempre se referia a quinzena do més em questdo. As tiragens dos primeiros
numeros foram de 250 mil exemplares, os quais esgotavam rapidamente em banca, 0 que
levou a editora, ainda no primeiro ano, a transformar a revista em semanal. Vinte e cinco
edicBes de Recreio circularam no ano de langamento. As capas sempre divulgavam historia
que era o principal contetudo. Havia sempre um convite a participacdo do leitor estampado na
capa, desde a primeira edi¢cdo. O Leia e Pinte. Recorte e Brinque poderia ser realizado através
das atividades que estavam em todas as paginas da revista, inclusive na Gltima capa, chamada
quarta capa. Além das atividades havia o presente de Recreio: o brinde. Tratava-se de um
brinquedo que a crianca deveria montar para brincar. Posteriormente, em 1974, além do
encarte, iniciou-se a incluséo de outros brindes.

Nos anos de 1970 e 1971, Recreio continuou seguindo o modelo inicial, com poucas
mudangas estruturais no projeto da revista e nenhuma no expediente, o que confirmava a
consisténcia da publicacdo. Além da inscricdo escolar, logo abaixo do titulo da revista, ela
passou a se denominar A Revista Brinquedo no alto da capa, descri¢do que permaneceu até a
mudanca de formato em 1977. Ja na primeira edicdo de 1970, percebe-se claramente o apelo
de colaciondvel, na tentativa de fidelizar o leitor. Junto com revista o leitor ganhava um
Album de Figurinhas com o titulo de peixes do Brasil. Essa cole¢do estendeu-se por 12
edicBes’?, nas quais a editora publicava as figurinhas para completar o album, com explicacéo
em seu verso: “nesse numero vocé esta recebendo as primeiras figurinhas para o seu Album

Peixes do Brasil. Todas as semanas Recreio publicara as outras figurinhas.”

2 Edicao 26 de 7/1/1970 até a 37 de 25/3/1970.
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FIGURINHAS 7

IGURII
PEIXES DO BRASIL

Recreio’:

CONFUSAO NO FUNDO DO MA 0 MAR

LB o et |
PEIXES DO BRASIf_‘S |

Imagem 8 - Capa edic¢do 26; album e figurinhas

A férmula das colecdes parece ter dado certo, pois, ainda no ano de 1970, outras trés
colecdes de brinquedos em encartes foram lancadas: O mundo de Recreio, em nove edi¢bes —
54 a 62 — em que o leitor poderia montar uma espécie de cidade cenografica com paisagens e
meios de transportes e até a bola espacial; O zooldgico de Recreio, em oito edi¢bes — 66 a 73
— e O presépio de Recreio, em duas edicbes, 74 e 75. No ano seguinte, 1971, as cole¢des
continuaram, porém a maioria delas foi mais curta, variando de duas a quatro edi¢cdes como,
por exemplo, O trem de Recreio (edigdes 86 e 87) e A casa de Recreio (edigdes 88 a 91).
Porém, quando o tema permitia, elas se estendiam, como na colecdo do Circo de Recreio, em
cujas nove edicdes (95 a 103) estiveram presentes do picadeiro as atracbes como piramide
humana, equilibristas, domadores e até o pipoqueiro. Esse modelo com atividades que se
complementavam em diferentes edi¢Ges repetiu-se posteriormente com menor freqliéncia,
todos esses elementos serviam para a construcdo do repertorio compartilhado do leitor de
Recreio.

A década de 70 foi um periodo importantissimo para a Editora Abril. Sua fase de
expansdo estava a toda e todos 0s projetos levaram-na ao posto de maior editora da América
Latina, responsavel pela publicacdo de 80 periddicos no mercado brasileiro. Com tantos
titulos diferentes, a organizacdo das equipes tornou-se fundamental para que pudesse
continuar, cada qual, cuidando dos interesses dos titulos e dos leitores. Uma mudanga no
expediente parece retratar essa reorganizacdo dentro da Editora Abril. Até 1970, o expediente
tinha um Diretor de Redac&o, Alvaro Figueiredo, e toda a equipe que trabalhava para fazer a
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publicacdo. A partir de 1971 houve a segmentacdo, formando um grupo Infanto-juvenil, e
com isso necessitou-se de um Diretor de Grupo para responder pela sadde financeira das
publicacbes dentro da empresa e também para liderar as equipes responsaveis por fazer as
revistas. Nesse momento, Claudio de Souza foi nomeado ao posto de Diretor de Grupo
Infanto-Juvenil, no qual esteve até o final de 1975. Outros trés nomes passaram por esse posto
até o fim da circulacio de Recreio: Angelo Rossi, de janeiro de 1976 a fevereiro de 1980, llke
Zarmati, que assumiu na sequéncia até fevereiro de 1982, quando entrou Flavio de Barros
Pinto e dirigiu as Gltimas sete edicBes da revista. Essas transformacfes se deram em um
momento que, historicamente, se passava por mudangas no cendrio cultural brasileiro,
momento de maior abertura para 0 mercado de bens simbdlicos, o que afetou em geral as
industrias culturais (Renato Ortiz, 1989).

A presenca de um Diretor de Grupo também gerou alteracdes nas estruturas e equipes
das publicagdes. Em 1972 observaram-se mudancgas no expediente, no qual deixou de haver
uma consultoria pedagdgica, posicdo ocupada nos anos anteriores por Ruth Rocha, e ndo
estavam mais presentes os nomes de Sonia Robatto e de Waldyr Igayara, os idealizadores da
revista. Alvaro Figueiredo, Diretor de Redacdo até 1971, tornou-se o Gerente Comercial,
posicdo que ocupou até o final de 1974. Essas mudancas na equipe, consequentemente,
geraram mudancas no produto; a principal delas é que a revista passou a ser composta por
duas histérias e o brinquedo do encarte normalmente a ser relacionado aos personagens ou
tema de uma das histdrias. Além das duas historias, que estiveram o ano todo na revista, a
partir da edicdo 177, de 29/11/1972, toda edi¢do comecava e terminava com uma historia em
quadrinhos. As atividades diminuiram para dar espaco a secdes de participacdo do leitor,
iniciava um processo de estimulo a interatividade que foi fundamental para a revista ao longo
de sua existéncia, Correio dos amiguinhos de Recreio, e de pesquisa, como o Calendario de
datas comemorativas. Um outro fato interessante foi a inclus@o, na revista, de pesquisa de
opinido. Primeiro destinada aos leitores, um formulario simples com nove perguntas foi
publicado em seis edi¢des — 148 a 153 —; depois, um segundo formulario destinava-se aos pais
— 161 a 166 — e, finalmente, um terceiro dirigia-se aos professores — 167 a 171, no mesmo
momento a Editora Atica insere o ‘livro do professor’ que acompanhara até os dias de hojra
os livros didaticos e paradidaticos (Borelli, 1996). O objetivo da pesquisa era entender as
preferéncias do leitor e a percepcdo que pais e professores tinham da revista. Parte das

respostas foi publicada no espaco destinado a correspondéncia dos leitores. Essa prética de
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ouvir o leitor para manté-lo em sintonia fina com quem produz a revista foi fundamental e
amplamente difundida. (Scalzo 2009: 37).

No ano seguinte a revista mudou bastante e, em alguns casos, anunciou ao leitor a
mudanca, como nas edi¢fes 209 e 229. A primeira alteracdo foi comunicada ao leitor em um
anlncio, na quarta capa da revista, sobre mudancas na edicdo seguinte da Recreio; a segunda
foi anunciada também em uma edi¢do anterior, no jornalzinho. Ambas a comunicacGes
vinham destacadas na capa. A partir da edi¢do 209, a revista passou a ter o jornalzinho, no
qual ficavam reunidos os contatos dos leitores, datas comemorativas e reportagens. A
mudanca seguinte aumentou o nimero de paginas do jornal e também de atividades, que
passaram a ter paginas inteiras destinadas a elas. Também na organizacdo da empresa houve
alteracdes. O departamento de redacdo mudou de espaco fisico, saiu do prédio da Marginal
Tieté e foi para a Avenida Brigadeiro Faria Lima, e, para o expediente, voltaram dois homes
importantes na historia da publicacdo: Waldyr Igayara, como Diretor Editorial, e Ruth Rocha,
como Chefe de Redacdo. Ainda no expediente criaram-se a posicdo de pesquisadora e

também um departamento de Promocdes.

UM RECREIO
CHE|

10 DE NOVIDADES! |

Tudo isto,alem
da histdria de um
(p18C0-Teco muito levado,

 Todas estas Rovidade
No proximo ne de -v_r,

BRINGADEIRAS

LIGUE 0S PONTINHOS E DESCUBRA O QUE
0 ROBO ESTA FAZENDO.

Imagem 9 - Mudancas de 1973
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Recreio, em 1974, ja na segunda edi¢do de nimero 235, voltou a ser quinzenal, sem
nenhuma grande modificacdo no expediente da revista, mas, sim, na composicdo da
publicacdo. Uma mudanca importante é que o brinquedo para montar, que vinha no encarte e
era um dos apelos comerciais da revista, parecia ndo ser mais suficiente, pois, além dele,
sempre havia um brinde. Alguns deles eram brinquedos, outros eram amostras de produtos
destinados ao publico infantil, como o sabonete da Turma da Ménica, que foi encartado na
edicdo 256. Mercadologicamente conhecida como sampling, essa técnica de distribuicdo de
produtos é amplamente utilizada para que os consumidores potenciais possam experimentar o
produto. A publicidade apareceu com mais forga nesse ano, inicialmente com outros produtos
Abril destinados a criancas, e, a partir da edicdo 244, outros fabricantes passaram a anunciar
seus produtos na revista. O primeiro anunciante foi um fabricante de material escolar, que
divulgava sua borracha como brinquedo: “o brinquedo que ndo tem fim. Brinque mais com
Borrachin, a borracha que ndo tem fim. A venda em papelarias, bazares, lojas e
supermercados”. A publicidade interna, da propria revista anunciando as surpresas da edi¢ao
seguinte, ficou mais presente, aparecendo no minimo trés vezes por edicdo, e o apelo, que
antes fora sobre as historias e atividades, agora era direcionado ao brinde. O correio dos
amiguinhos de Recreio, que trazia desenhos, histérias e sugestdes dos leitores, a partir da
edicdo 240, passou apenas a divulgar suas fotos. Durante todo o ano foram publicadas
somente historias de Sonia Robatto e Ruth Rocha. Em trés edicdes experimentaram-se
diferentes formatos: na de nimero 236, Carnaval; na 241, Arca de Noé e, na 245, Festa
Caipira. Nessas edicOes, a revista estava destinada aos temas especificos e as atividades
relacionavam-se a eles; era preciso desmontar toda a revista para reconstruir as pecas.

A participagéo da publicidade, iniciada em 1974, ganhou for¢a em 1975 e criou-se um
departamento dedicado a publicidade em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro. Todas as quartas
capas da revista eram destinadas a anuncios, e a distribui¢do de amostras de produtos tambem
passou a ser mais frequente. No expediente, o departamento comercial agora contava com um
gerente de marketing, acompanhando um movimento comum que estava acontecendo nas
indUstrias de comunicacdo. Embora esse cargo, inicialmente, tenha sido concebido para ajudar
nas vendas, com o tempo acabou fazendo parte do contexto central das empresas, avaliando
oportunidades de mercado, conversando com os consumidores e interferindo na composi¢édo
dos produtos (Mira, 2001:149). Ruth Rocha era a Redatora Chefe e Sonia Robatto, a
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Redatora. Além disso, voltou a haver uma Assessoria Pedagdgica, como existia no inicio da
revista. Nenhuma grande alteracdo é percebida na revista; as histdrias eram quase todas
republicacdes dos anos 1970 e 1971; os encartes com brinquedos para montar continuaram,
bem como os brindes; na capa, a revista quinzenal ndo identificava a data da publicacdo, mas
havia um selo de comemoracéo dos 25 anos da Editora Abril no Brasil.

Em 1976, ndo havia mais a inscricdo escolar abaixo do titulo da revista, as histérias
continuavam sendo, em grande parte, também republicacGes das de 1970 e 1971. Nesse ano o
departamento de redacdo mudou para a Rua do Curtume, Sonia Robatto era Redatora Chefe e
Ruth Rocha ndo apareceu no expediente até 1978, quando voltou como Diretora de Grupo
Infanto-Juvenil. Nesse momento, a Editora Abril langou uma extensdo de linha de produtos
com a marca Recreio, uma colecdo de livros de historias infantis consolidando os escritores e
ilustradores que trabalhavam na producdo da revista”™. A area comercial continuou mudando
e, além do Gerente Comercial, incluiu-se um Gerente de Propaganda e Publicidade, cuja acéo
tornou-se perceptivel na revista atraveés da distribuicdo de amostras e do crescimento da
publicidade. Inclusive novas formas de inserir os anuncios foram testadas, com encartes soltos

de colecdes Abril e também inclus6es de maior visibilidade como a orelha da capa abaixo.

SEVERINO
FAZ
CHOVER

PEDRAS DO TESOURO

Imagem 10 - Edicéo 308, 1976

" A informacdo do lancamento da colecdo foi dada através de um material de apresentacio do
departamento de marketing infantil da Editora Abril. A ideia foi reconstruir a historia da revista para
consolidar sua imagem junto as agéncias de publicidade e anunciantes.
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Redesenhar a revista, ou seja, modificar sua linguagem visual ¢é tarefa obrigatdria de
tempos em tempos. [...] € preciso fazer ajustes o tempo todo — e muitas vezes até
mesmo redesenhar a revista inteira. E sempre o tipo de publico, é claro, que vai
determinar a frequéncia desses redesenhos (Scalzo, 2009: 68).

Ao final da era das grandes revistas, ou seja, Era do marketing, € imprescindivel
conhecer o leitor. Um leitor que obriga todas as revistas a se reformularem
constantemente; que leva as editoras a sondar seus desejos para descobrir novos
nichos de mercado, num processo de segmentagdo da industria cultural em geral que
se acelera nos anos 70; um leitor por cuja atencdo e fidelidade a competi¢do aumentara
cada vez mais (Mira, 2001: 96).

A revista Recreio também seguiu as regras do mercado das revistas e, além das
alteracdes que foram acontecendo ano a ano, em 1977, houve uma grande mudanca. Comecgou
pelo formato, que passou a ter o tamanho do gibi, possivelmente, por dois motivos diferentes:
um deles foi o custo, pois esse tamanho tinha um melhor aproveitamento do papel (Scalzo,
2009; Histéria da Revista no Brasil, 2000); o outro foi que as criancas ja estavam
acostumadas com esse formato, uma vez gque nessa época 0s gibis circulavam com muitos
titulos disponiveis no mercado, tanto de producgdes brasileiras, como Turma da Ménica,
quanto de importadas, como Disney e super-her6is. A Recreio mudou para o formato gibi, o
qual denominou de Formato Gostoso, inscri¢do que colocou na capa, acima do titulo, junto
com a quantidade de paginas, 32, que também aumentou. A periodicidade continuou
quinzenal. O convite a participacdo do leitor, que antes era feito pelo Leia e pinte. Recorte e
brinque, passou a ser um informativo do contelldo com a inscricdo Historias — Quadrinhos —
Brincadeiras. A composicdo da revista, anunciada na capa, continuou com uma historia que
tomava, normalmente, de 17 a 20 paginas em cada edicdo. As atividades e os brindes
continuaram e havia também historias em quadrinhos e a pagina do leitor com desenhos
enviados para a redacéo.

Fisicamente, a redacdo mudou para a Rua Bela Cintra; no expediente, ndo constou
mais 0 nome de Sonia Robatto; como Assistente de Redacdo, assumiu Walcir Rodrigues
Carrasco, que, posteriormente, tornou-se um autor de livros infantis e novelista. Dentro da
redagdo, passou a haver um produtor e um pesquisador de texto. O departamento comercial
foi ampliado com um Gerente de Produtos e um Assistente, assim como também o foi a
equipe de promogdes e propaganda. A publicidade crescente, que anteriormente estava sé na

quarta capa, passou a ocupar, também, algumas paginas da edicéo.
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ﬁ NRSTORIAS‘QUADNINNOS-BRINCADEINAS
s

opLSSARlMHo Mic1cO

Imagem 11 - Edicao 330, 1977 — Novo formato

Ruth Rocha, que voltou a fazer parte do expediente em 1978, como Diretora de Grupo
Editorial, promoveu algumas mudangas na revista, principalmente no que dizia respeito a
participacdo dos leitores; reportagens passaram a fazer parte do contetido’™ e a maioria delas
era feita com criancas. Além das reportagens, aconteciam, na redacdo, mesas redondas com a
participacdo dos leitores, discutindo temas polémicos. A modificacdo no contetdo também
era informada na capa. Como os quadrinhos, embora continuassem a fazer parte da revista,
pareciam ndo ser mais um argumento de venda, na inscricdo da capa, eles dao lugar as

reportagens: Historias — Reportagens — Brincadeiras.

Imagem 12 - Edicdo 355, 1978

™ As reportagens passam a fazer parte do contetido da revista na edicéo 352.
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A principio com a abertura de um espacgo para o leitor, depois com o jornalzinho e,
principalmente, com o inicio das reportagens, o leitor passou a fazer parte da pauta de
Recreio. Em 1979 essa tendéncia aumentou mais; o convite a participacdo do leitor foi mais
constante na revista. O ano foi repleto de concursos, uns com prémios, como o primeiro deles,
cujo prémio eram bicicletas Monark®; outros com prémios em dinheiro e alguns
simplesmente com publicacdo dos vencedores na revista. Edicdo apos edicdo, a redacdo de
Recreio solicitava que os leitores participassem atraves de desenhos, cartas e até mesmo por
meio de uma pesquisa assinada por Ruth Rocha e que foi encartada na edicdo 382. Além
desse convite a participacéo do leitor, periodicamente, a redacdo comunicava como estava se
processando o0 recebimento das cartas ou a avaliacdo do concurso, a fim de manter o leitor
informado. Quando o material de um leitor era publicado, ele era identificado com seu nome,
idade e cidade em que vivia. A relagdo mais proxima com o leitor aconteceu em mao dupla,
durante o ano de 1979, quando a redacdo conseguia saber muito sobre as criancas através de
seus desenhos e cartas, mas também contava mais ao leitor como eram as coisas nos
bastidores da revista. Assim, a reportagem da edigdo 368 foi feita com criangas que visitaram
a redacdo, €, na ultima edicdo Recreio, que foi comemorativa dos 10 anos da revista, as portas
da redacéo foram abertas a elas para mostrar as pessoas e contar um pouco sobre a tarefa de

cada um, sobre o tempo que estavam ali e como eram as coisas.

quaﬂdo nggcm anos de ‘”da’

moral

Imagem 13 — Edi¢do 390, 1979 - Capa e reportagem 10 anos
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A participagdo dos leitores na revista continuou a acontecer durante o ano de 1980, em
que as reportagens eram, em sua maioria, feitas em escolas ou com criangas que estavam
envolvidas com o assunto em questdo em cada edicdo, como, por exemplo, na edicao 409, que
tratou de mesadas; na 410, de colec¢des; na edicao 414, que tratava de bichinhos de estimacéo.
Todas tinham como entrevistados criancas envolvidas com os temas, algumas buscavam o
envolvimento da familia, como na edi¢do 415, que buscou criangas com ascendentes de outras
culturas para comentar as diferentes tradicbes do Natal. As criancas eram convidadas a dar a
sua opinido sobre temas infantis e sobre assuntos com 0s quais nem sempre estavam
diretamente envolvidas.

Nas paginas de Recreio, o publico infantil podia ampliar seu conhecimento de mundo.
Podia descobrir os bastidores e até a historia de muitos fatos comuns em suas vidas, como foi
0 caso dos ditos populares, que estdo sempre presentes nas falas dos adultos. Houve uma
edicdo todinha sobre teatro infantil, nela a histéria central era uma peca de teatro, a
reportagem - foi feita com um grupo de teatro em cartaz - e ainda as atividades ensinavam a
ensinando a fazer coisas para 0 teatro como bonecos, cendrio e até mesmo ensaiar as
expressdes faciais no espelho. Mostraram-se ainda detalhes sobre a primeira escola de futebol
do Brasil, criada pelos campedes do mundo Bellini, Djalma Santos e Oreco. Além do futebol,
outras particularidades nacionais foram retratadas nas revistas: da historia da libertacdo dos
negros, da sua tradigdo, musicalidade e comida, inclusive com receita de vatapa na musica de
Dorival Caymmi — edi¢do 399 —, ao mundo de Monteiro Lobato — edi¢do 398 —, passando pela
discussdo sobre os rios nacionais que estdo morrendo — edicdo 393- e pela associacdo de
voluntarios mirins que trabalham para proteger 0 mundo — edi¢do 395, todos esses assuntos
abordados eram ainda embrides de preocupacdes maiores que apareceriam no futuro como a
sustentabilidade do planeta e a contribuigdo das pessoas nos processos e preservagao

Todo o material que compde a revista e a participacdo dos leitores mostra que estes
tinham uma compreensdo do mundo, embora diferente da formada por um adulto, e que eles
percebiam a realidade e eram capazes de discuti-la (Toren: 1993). Isso torna-se ainda mais
evidente, quando um adulto ou um veiculo de comunicacédo Ihes d& voz, como fez Recreio. A
redacao da revista supunha quem era o seu leitor, consciéncia que foi se ampliando através do
contato continuo com eles, como é prética das grandes revistas (Mira, 2001; Scalzo: 2009).
Tanto que alguns conteddos, muitas vezes, pareciam retratar a imagem do leitor, e o leitor

imaginado por eles ndo necessariamente refletia a realidade em 100% de sua audiéncia
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(Ellsworth, 2001:11). O melhor exemplo desse aspecto apareceu nas paginas de Recreio,
ainda no ano de 1980: os quadrinhos PAIE, cuja estréia aconteceu na edicdo 411, em suas
curtas historias, mostravam cenas tipicas de negociacdo entre criancas e adultos, ou também
seus questionamentos em relacdo ao mundo e as pessoas. O conhecimento do publico leitor
aliado a oferta de um produto variado que leva a ele entretenimento e informacédo faz de uma
publicacdo um grande sucesso (Scalzo, 2009). Ndo h& como negar que Recreio parecia se
encaixar nessa descricao.

A publicidade continuava presente. Nesse ano de 1980, prevaleceu o investimento de
um anunciante somente. A Nestlé, com suas diferentes marcas destinadas as criangas, esteve
em catorze quartas capas das vinte e seis que circularam no ano. Se o dinheiro do
investimento publicitario estava mais concentrado, os aspectos da economia nacional também
impactavam o leitor: durante o ano, 0 preco de capa da revista sofreu trés aumentos, de 11%,
25% e 32%, passando de Cr$20,00 (vinte cruzeiros), em janeiro, para Cr$33,00 (trinta e trés
cruzeiros), na ultima edi¢do, o que causou forte impacto no consumo das revistas que,

comparada a outros produtos, eram consideradas supérfluas.

A crise do capitalismo mundial se agrava bastante no Brasil em funcdo de indices
inflacionérios altissimos. A instabilidade econfmica, caracterizada por sucessivos
planos para conter a inflagdo e repetidas ondas de recessao, afeta de maneira particular
0 mercado de revistas. Como um item de consumo supérfluo, 0 mercado se expande e
se retrai abruptamente (Mira, 2001:148).

A situacdo econdmica apertava conforme avancavam o0s anos na década de 1980 e o
impacto da inflagdo foi perceptivel nas capas de Recreio: nos Gltimos 17 meses de existéncia
da revista (janeiro de 1981 a maio 1982), os aumentos do preco ao leitor eram entre 6% e
10% a cada duas edicdes, ou a cada més, passando de Cr$ 37,00 (trinta e sete cruzeiros), em
janeiro de 1981, para Cr$120,00 na ultima edicdo. O preco de capa da revista ndo foi o Unico
elemento a retratar o cenario econémico ao leitor; os brindes ndo estavam mais em todas as
edi¢des, tanto que nem eram mais anunciados na capa. A primeira reportagem do ano abordou
as criancas que trabalham para ganhar a vida, fazendo um levantamento historico do trabalho
infantil e entrevistando algumas criancas que ndo conseguiam nem estudar devido a
necessidade de trabalhar e ajudar as finangas da casa. A restri¢cdo financeira parecia também
ter afetado a equipe, pois, no expediente de 1982, notava-se uma reducdo na equipe que

produzia a revista; a redacdo, por exemplo, que ja havia sido reduzida em 1980, passou a ser
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composta por uma sd pessoa, a editora chefe Paulete Cohen. Nesse momento as edigdes de
Recreio eram meramente reimpressdes dos niumeros da década de 1970.

Percebe-se o esforco, durante o ano de 1981, para manter o conteldo da revista
atrativo ao leitor e taticas proprias de revistas destinadas a adultos foram utilizadas, como, por
exemplo, entrevistas com celebridades, que eram destaques na capa’. Estas eram criancas
famosas que participavam de eventos conhecidos, como as que pertenciam a ala infantil que
desfilou no carnaval da escola de samba Vai-vai; 0s atores que interpretavam Narizinho e
Pedrinho, no Sitio do Picapau Amarelo; a equipe da ginastica olimpica que estava se
preparando para disputar as olimpiadas de 1984. Também colocavam em destaque os adultos
famosos que estavam presentes na vida dos leitores infantis, como a equipe de iatismo,
ganhadora da medalha olimpica em 1980; os trapalhdes, que eram 0 sucesso de audiéncia
entre as criangas na época; os interpretes de Popeye e Olivia Palito, desenho que também
estava em alta no momento; o garoto propaganda de Bom Bril, Carlos Moreno; Sécrates,
ensinando futebol, e Nelson Piquet. Além das entrevistas com os famosos do momento, a
revista também trazia assuntos que poderiam fazer parte da rotina dos leitores: o dia a dia de
um estudio de ilustracdo, explicando como os desenhos animados eram feitos; a cozinha de
uma doceria, mostrando o processo de producdo das delicias que ficavam na vitrine e o
camarim dos mégicos que animavam festas e eram a atracdo do circo. Nessa época a revista
era uma mistura do formato anterior, que trazia atividades e historias, com o estilo das
semanais de informacédo, trazendo reportagens e informac6es do que estava em evidéncia nos

jornais ou na vida dos leitores.

"> para mais informagdes sobre as estratégias das publicacdes ver Histdria da revista no Brasil, 2000;
Mira, 2001; Correa,2005 e Scalzo, 2009.
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Imagem 14 - EdicOes 417, 441, 426 - Reportagens 1981

Na terceira edicdo de 1982, Recreio voltou a ser A revista brinquedo, sem a inscri¢éo
escolar e, dessa vez, com a defini¢do da faixa etaria do publico a que se dirige. Logo abaixo
do titulo, a instrucdo destinava a publicacdo para criancas a partir de 3 anos de idade. A
alteracdo aconteceu na edicao 445, duas antes da reducdo do expediente da revista. Na quarta
capa foi um comunicado do editor aos pais, explicando as razdes da mudancga, como se elas
tivessem sido intencionalmente programadas e desenvolvidas, mas, na verdade, 0 que estava
ocorrendo era somente a reimpressdo das edi¢Oes antigas. Essa edicdo 445 j& havia sido
repetida em 1976, na 307, em que retomavam o nimero 52°°, com a histdria assinada pela
criadora do projeto da revista, Sonia Robatto, e mantinham exatamente a mesma sequéncia de
atividades. As Unicas coisas que mudaram, nas trés edicdes em questdo, foram as capas, 0
andncio da Recreio seguinte e a quarta capa. E fato que as criancas que leram as edicdes
anteriores’’ dificilmente ainda seriam publico de Recreio’®. Essa iniciativa pode representar
duas estratégias da editora: retomada do projeto original, na esperanca de recuperar 0S
resultados da revista, ou uma decisdo de negdcio, na tentativa de reduzir custos, reimprimindo

’® Publicado originalmente em 8/7/70.

" Edicao 52 de 1970 e edicdo 307 de 1976, com 6 anos de diferenca entre elas.

8 Ha um consenso dentro da Editora de que um contetido das publicacdes infantis pode ser repetido,
ou publicado novamente, num intervalo minimo de 5 anos, pois nesse periodo ja houve a troca
completa da geracdo de leitores. Em 2009, Recreio trouxe novamente a cole¢do Letronix, a primeira
colecdo da nova fase da revista que aconteceu no ano do langamento, 2000.
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edicdes ja feitas, até que a deciséo de acabar com o titulo fosse amadurecida e realizada.

Po

JOAO E
0 Mico

LEIA E PINTE,
RECORTE
E BRINQUE

CARTA AOS PAIS

Imagem 15 - EdicOes repetidas: 52, 307 e 445

Essa foi a trajetéria da primeira fase ou primeira versdo da revista Recreio, uma
publicagdo com personalidade e atitude de grandes revistas, motivo pelo qual sobreviveu doze
anos, com tiragens representativas que chegaram a 500 mil exemplares por edi¢cdo, num
mercado que ndo tem piedade nem espaco para produtos sem objetivo definido (Mira, 2001,
Corréa, 2005; Scalzo, 2009). Com vida bem mais curta que a antecessora O Tico-tico”, em
tempos de maior concorréncia, Recreio assumiu um papel bastante parecido com o daquela,
embora ndo esteja presente nos historicos das publica¢Bes brasileiras e, mesmo no da editora
Abril, no qual as referéncias a revista sdo sempre feitas com brevidade®. Apesar de ndo haver

" De 1905 a 1962 circulou o semanario Tico-tico. (Rosa, 1991; Ledo, 2002)

8 A historia da revista no Brasil,2000, coloca O Tico-tico em local de destaque ao descrever as
publicacBes destinadas as criancas e depois desse titulo, em importancia, aparecem os quadrinhos.
Recreio, porém, ndo aparece nesse historico, a ndo ser como meng&o na linha do tempo no ano dos
seus lancamentos: 1969 e 2000. Mira, 2001 cita o titulo no ano do langamento.
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tanto espaco dedicado ao projeto na histéria do campo das revistas no Brasil, cabe o
reconhecimento do seu sucesso. Numa época em que muitos titulos langcados no pais eram
modelos importados, a proposta de Recreio foi tdo consistente que ganhou edi¢Oes
internacionais: a Recreo, em espanhol, na Argentina e Espanha, e a Carosello, na Italia. Do
expediente de Recreio nasceram grandes nomes da literatura infantil brasileira: Ana Maria
Machado, Joel Rufino dos Santos, Ruth Rocha, Sonia Robatto, Walcyr Carrasco entre outros.
Um grupo respeitado de ilustradores nacionais pode, por meio dessa publicacédo diferente da
dos quadrinhos licenciados em que se empregava a maioria desses profissionais, criar
personagens nacionais. As paginas de Recreio ganharam cores e formas pelas méos de
grandes nomes do desenho: Jorge Kato, Waldyr Igayara, 1zomar Guilherme, Brasilio Carlos,
Renato Canini, César Sandoval e Rogério Nunes Borges foram os nomes mais frequentes.

Até o presente momento fez-se um histérico dos momentos da publicacdo, com
trechos das edi¢cbes e imagens para tornar o mais real possivel o contato do leitor com o
objeto desta dissertacdo. A partir deste momento, passar-se-a para um maior detalhamento do
publico alvo da Recreio, do projeto da revista e da participacdo do seu publico consumidor,
buscando retratar os pontos selecionados na metodologia, na tentativa de promover uma

discussdo entre os eixos consumo de bens culturais, crianca e consumidor-cidadao.

2.1 Leia e pinte. Recorte e brinque. O projeto Recreio

Estudando a histdria das revistas, o que se nota em primeiro lugar ndo é uma vocagéo
noticiosa do meio, mas sim a afirmagdo de dois caminhos evidentes: o da educacéo e
do entretenimento [...] as revistas nasceram sob o signo da mais pura diversdo para
distrair os leitores e transporta-los a lugares aonde jamais iriam [...] ajudaram na
formacdo e educacgéo de grandes fatias da populagéo (Scalzo, 2009: 13).

A questdo do entretenimento, do lazer para ocupar o tempo livre, que permeia a
discussdo da cultura de massas (Morin, 2005), interfere na estruturacdo dos conteudos e do
tipo de abordagem dos meios de comunicag¢do, uma vez que estes, em sua maioria, valorizam
a informacdo com certo toque de prazer. As revistas, desde a primeira de que se tem noticia,
propGem um passeio pelos diversos temas destacados em suas paginas, ou, ao menos, pelas
diferentes abordagens de um mesmo tema, e recorrem a design adequado ao assunto abordado
e a imagens para tornar esse passeio mais agradavel. (Corréa, 2005; Scalzo, 2009). Essa

caracteristica propria das revistas de um modo geral € ainda mais marcante nos titulos
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destinados ao leitor infantil, que priorizam a diversdo com cunho educativo ou bagagem para
alimentar a cultura primeira® da crianca, uma vez que esta é muito exposta aos meios de
comunicacéo e dele tira subsidios para aumentar seu repertério® de informacao.

A relacéo prazerosa entre 0 aprendizado do publico leitor e os produtos culturais néo é
casual, pois estes sdo frutos de um projeto estruturado e pensado exatamente para causar
emocdes a esse determinado publico. As decisbes e consideragdes que um produtor emprega
em um bem cultural sdo explicadas pela teoria do enderecamento; ndo se notam em um evento
especifico, mas, sim, permeiam toda a narrativa, que foi pensada para gerar um impacto
previsto em seu publico (Ellsworth, 2006: 16-17). Embora a teoria do enderecamento venha
do cinema, ela parece ser bastante empregada na construcdo de projetos de revistas.
Consciente ou intuitivamente, a descricdo das etapas de desenvolvimento de uma revista,

denominada plano editorial, considera exatamente essa relacdo com o publico leitor:

Uma boa revista comeca com um bom plano editorial e uma missdo definida — um
guia que vai ajuda-la a posicionar-se objetivamente em relagdo ao leitor e ao mercado.
[...] E o plano editorial que vai alimentar o plano de negdcios e, por consequéncia,
deve representar a visdo exata da redacdo sobre a publicacdo, e sua relacdo com o
leitor. O plano estabelece a missdo, os objetivos e a formula editorial. Define quem
sdo os leitores da revista, planeja os cenarios futuros para a publicagéo, [...] deve ser
constantemente avaliado e atualizado para ndo envelhecer precocemente. O plano
editorial ajuda, também, a manter o foco no leitor (Scalzo, 2009: 61-62).

Com o pensamento no leitor infantil e também no contexto do mercado de revistas
daquele periodo, o plano editorial de Recreio tinha um proposito claro: ser a primeira leitura
da crianca, aproveitando uma fase na qual a escolaridade estava em crescimento (Pereira,
2009). Para isso fazia uso de historias e personagens nacionais, tratava de fatos ocorridos no
Brasil e também exercitava habilidades motoras importantes para as etapas do
desenvolvimento infantil (Piaget, 1993). Considerando essas premissas, a proposta de

Recreio, nascida de um convite para desenvolver uma revista infantil brasileira, uma vez que

8. Cultura primeira de um individuo é aquela que se aprende fora da escola, no dia a dia, na
brincadeira e nos habitos dentro de casa ou da familia, podendo também ser identificada por
aprendizagem ou educagdo informal, atualmente bastante influenciada pelos meios de comunicacéo.
Para maiores detalhes sobre essa perspectiva de cultura primeira influenciada pela cultura de massa,
ver Orofino, 2005. Bourdieu, 1999, também aborda esse conhecimento nato, que se aprende em casa,
na formac&o do capital cultural.

8 Duarte; Leite: Migliora, 2006, em estudo feito com criangas, detectam que o publico infantil atribui
grandes aprendizados aos meios de comunicagdo em especial a televisao.
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ndo havia no mercado nenhuma com esse perfil, participou de uma espécie de concorréncia
dentro da Editora Abril, para definir a opcéo que se tornaria realidade.

O projeto vencedor foi o da atriz, dramaturga e escritora Sonia Robatto, que
considerou essa experiéncia uma grande aventura. Sua carreira no universo infantil comegou
despretensiosa, contando histdrias para sobrinhas, e, entre a gama de histdrias que contava,
havia uma preferida, a Sapa Cristina. Foi investindo nela que tudo comecou®. Seu projeto foi
idealizado para ser a primeira leitura de uma crianca. Ela queria disponibilizar literatura para
o leitor infantil, composta de histdrias nacionais, com personagens que levassem
caracteristicas do Brasil e também tragos da cultura local. A cada edicéo, as histdrias tratavam
de datas significativas no calendario nacional ou traziam regionalismos tipicos das diferentes
partes do pais. O contedo era elaborado para também incentivar a relacdo e proximidade
entre pais e filhos, as mées comecariam lendo para seus filhos e montando brinquedos em
conjunto com eles; depois, 0s pequenos continuariam sozinhos. A idealizadora do projeto
prezava a brasilidade e a arte, sem esquecer a diversdo das criangas. Caso ndo houvesse
nenhuma historia que abordasse determinada data do calendario nacional, ela mesma a
escrevia, pois era dificil encontrar quem escrevesse por encomenda. A autora afirma, porém,
que a diversidade de profissionais era fundamental para a revista, pois somente dessa forma
era possivel passar diferentes percep¢des de mundo aos leitores. O fomento a leitura infantil
era o pano de fundo do projeto, somado a disseminagdo da cultura do pais, ressaltando datas,
lendas e acontecimentos historicos, complementados com sentimentos nacionais®. Para
ilustrar essa caracteristica, nada melhor do que trazer o contetido da revista.

Na edicdo 258, de dezembro de 1974, a histdria Natal mostra diferentes formas de se
comemorar 0 Natal no Brasil, usando, como exemplo, a cidade de Salvador que tem festas
folcléricas e papais noeis de diferentes ragas: japonés, branco, preto e indio. Segundo a
historia, eles entram em consenso e escrevem uma carta para as criangas, pedindo que todas
enfeitem suas casas e facam presentes, em vez de compré-los, e oferecam a seus amigos e
seus pais. Sugerem, ainda, que, no dia do Natal, elas pegcam a seus pais que contem a historia
de um menino chamado Jesus, que nasceu em Belém, na Judéia.

A reportagem da figura abaixo - edigdo 363 - também falou da comemoracao do Natal

tipicamente brasileira, e, na edicdo 415, como o papel da revista era informar, a redagéo foi

8 Entrevista concedida ao jornal A TARDE, de Salvador, em 24/10/09. Disponivel em

http://www.atarde.com.br/videos/index.jsf?id=1262392
8 Sonia Robatto em entrevista telefonica concedida a autora em 11/05/10.
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conversar com criangas que tinham avds de nacionalidades diferentes para contar como se

comemorava essa festa na Grécia, Russia, Japdo, Italia e Portugal.
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Imagem 16 - Edicéo 363 — Como o Natal é comemorado em diferentes regides do Brasil

Além do conteldo, a revista também contava com atividades, com base na teoria de
Piaget, cujos exercicios tinham a finalidade de desenvolver a motricidade. O calendario
escolar direcionava a pauta, construindo uma ligacdo direta entre a realidade das criangas e o
conteddo da revista e levando-as a aprender sem perceber. Sonia Robatto avaliava
cuidadosamente o contelido, os textos, as atividades e brincadeiras e, se algo ndo estivesse em
linha com o plano editorial da revista, ela rejeitava.

As premissas do projeto de Recreio tinham muitas semelhangas com um grande
sucesso editorial do publico infantil, O Tico-tico, cujos responsaveis despendiam grande
esforgo para ndo desviarem a esséncia do projeto original de seus idealizadores, que era
desenvolver um produto recreativo e formativo, complementar a educacdo formal promovida
pela escola. O projeto evidenciava seus objetivos ja no nome da revista, que, como ja citado
anteriormente, referia-se as escolas do inicio do periodo republicano, no Rio de Janeiro, que
ensinavam a ler, escrever e contar e eram conhecidas como tico-ticos (Rosa, 1991: 36). A
diferenca entre as duas revistas que vale a pena ressaltar diz respeito a pretensdo moral de O
Tico-tico, que carregava a responsabilidade de moldar o novo homem brasileiro, republicano,
civilizado e moderno (Ledo, 2002: 221). Recreio, por sua vez, ndo pretendia incutir nos leitores a

ideologia do editor, pelo contrario, valorizava a diversificagcdo através do trabalho de diferentes

profissionais e ndo fazia prevalecer nenhum ponto de vista.
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Sonia, enquanto liderava o contetido editorial da revista Recreio, tentou ensinar muitas
pessoas a escrever para criangas. Entre elas, algumas tosas ficaram e construiram sua prépria
historia, como Ruth Rocha. Alguns duelos também aconteceram como o “famoso evento” de
um texto de Ana Maria Machado que foi rejeitado para a revista. Segundo o ideal editorial de
Recreio, 0s conteudos ndo deveriam conduzir o pensamento da crianca e nem formar uma
opinido para que ela apenas acatasse. Esse fato é comprovado por uma situacdo na qual Sonia
rejeitou uma historia de Ana Maria Machado, justamente por ndo querer que ninguém
obrigasse seus leitores a achar nada, ndo concordava com finais felizes, nem situacGes em que
os bons eram maravilhosos e os ruins morriam: “Nao queriamos dar moral pra cima de
crianca”, dizia ela®. Nada de dizer que algo deveria ou nio ser feito, ndo era papel da revista
passar o conceito de que s6 havia uma maneira de agir ou de fazer as coisas. As histdrias e as
atividades estavam la para mostrar possibilidades e ndo para ditar regras.

Era constante a preocupacdo em ensinar, compartilhar com o leitor a informacao e
convida-lo a também atuar, a participar. A missdo de ensinar de maneira divertida era
assumida desde o titulo, Recreio que, de acordo com o dicionario de etimologia, é derivativo
regressivo de recrear, do latim recreare: divertir, brincar. Para reforcar seu significado, em
adequacdo ao proposito da revista, 0 Recreio vinha seguido da palavra escolar e antecedido
pela denominacédo A revista brinquedo. Embora o titulo Recreio ndo tenha sido atribuido por
Sonia Robatto, os complementos foram, assim, chegando a equacdo de adequacdo perfeita

entre nome, sobrenome e objetivo da obra.

Imagem 17 - Recreio Escolar: a revista brinquedo

Um exemplo claro da execucdo do plano editorial da revista alinhada com a sua
missdo junto ao publico leitor pode ser visto na edigdo 29, de 28/01/70, em que, da capa a

quarta capa, a edicéo tratava de arte e da importancia dessa pratica para as criangas. Todas as

% Entrevista concedida a Larissa Purvini, em 6/11/06, para a revista Pais e Filhos, disponivel em:
http://revistapaisefilhos.terra.com.br/htdocs/index.php?id pg=109&id txt=439
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paginas da histdria foram ilustradas com técnicas diferentes de arte, guache, nanquim, pastel,

lapis de cera, etc. Ao final, um convite para os pais, listava a importancia da educagéo

artistica no desenvolvimento das criancas e ensinava passo a passo COmo montar uma

escolinha de arte em casa. Todas as atividades dessa edicdo complementavam o tema artes,

ensinando técnicas e convidando o leitor a exercitar.

O zelo com o aprendizado e a

informacdo estavam, inclusive, nos detalhes, como mostra a figura abaixo, em que se V&, em

cada pagina da historia, utilizada e nomeada uma técnica diferente.
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Imagem 18 - Edicdo 29 - Capas e paginas da historia
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Toda edicdo era composta por dezesseis paginas de 20,2cm X 27,2cm, nas quais era

distribuida uma histéria; os 5,5cm laterais das paginas quatro a catorze eram dedicados a

atividades normalmente relacionadas com o contedo da histéria. Algumas edi¢Bes tinham

duas historias, o que tirava duas paginas de atividades. No miolo da revista havia um encarte,
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em papel mais resistente, de maior gramatura, com uma atividade de montagem que era
tratada como um presente. Por esse composto de historias mais atividades, o slogan da revista
foi, até o final de 1976, Leia e pinte. Recorte e brinque. Algumas vezes as atividades do
encarte eram partes de um grupo maior, sugerindo a colecdo, mas isso ndo era uma regra.

Segundo a descricdo da idealizadora do projeto,

ele tinha uma proposta diferente, a0 mesmo tempo em que era uma coisa ladica, com
atividades, tinha coisa para montar em papeldo, tiras de tarefas baseadas em Piaget,
de discriminacdo visual e incentivo a motricidade, todas aquelas coisas que eram
dadas as criancas na escola, e elas faziam brincando. Entéo vocé tinha o que ler, o que
cortar e montar, o que aprender. Era completa e foi muito aprovada pelos colégios®.

O importante era que a crianga pudesse se divertir; ensinamento aprendido desde cedo
com seu pai Alexandre Robatto: “Sempre ¢ preciso se divertir!”. O aprendizado viria por
consequéncia. Para montar o projeto, foi utilizado o time de desenhistas da Abril..Apos as
primeiras edigfes foi feito um levantamento dos ilustradores e escritores do mercado
nacional. Profissionais também enviavam seus trabalhos para aprovagdo e publicacdo na
revista, outros eram chamados e convidados a experimentar escrever para criancas, ja que nao
era uma pratica comum. Principalmente quando se tratava das histérias encomendadas sobre
temas histéricos ou datas comemorativas, essas acabavam sendo escritas pela prépria
idealizadora, o que aconteceu, por exemplo, na edi¢cdo 40, cuja histéria abordava o 10°
aniversario de Brasilia e descrevia referéncias historicas que levaram a construcdo da capital
no centro do pais bem como introduzia nogdes geograficas da regido. Essa abordagem dos
fatos histéricos, recheada com uma narrativa mais proxima do leitor, torna a histéria mais
compreensivel, principalmente quando se trata do leitor infantil. Segundo Giorgio Agamben,
2005, entre as tarefas a que as revistas se propunham, a fundamental era construir uma nova
relacdo entre historia e tempo, carregada de um novo sentido, com uma outra visdo do

processo e ndo somente a pura cronologia a qual o historicismo reduziu os acontecimentos.

8  Entrevista concedida ao jornal A Tarde, Salvador em 24/10/09, disponivel em:

http://www.atarde.com.br/videos/index.jsf?id=1262392
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Imagem 19 - Edicao 40 - Aniversario de Brasilia

O envolvimento da editora com o projeto é bastante nitido em seu discurso e também
no produto final, o que leva a reforcar o fato de que a producdo de uma revista tem, por tras,
uma relacdo pessoal entre editor e leitor. (SCALZO, 2009: 12) A historia das revistas também
valida essa relagdo, mostra que os idealizadores sabiam perfeitamente o que queriam de uma
publicacdo (CORREA, 2005) e, se uma matéria ndo estava de acordo com o projeto, era
rejeitada. Com Recreio ndo foi diferente. Sonia Robatto acabou ficando pouco tempo
efetivamente ligada a revista, pois ndo concordou com algumas mudancas que diretores, que
vieram integrar a equipe posteriormente, queriam fazer, como interromper histérias na metade
e continua-las na edicdo seguinte, ou transformar os textos da revista em quadrinhos. O zelo
pelo interesse do leitor € uma briga que o editor enfrenta realmente, e, nesse caso citado,
Robatto dizia que as criangas ndo entenderiam e até se zangariam em ter que esperar a
proxima edigdo para ver o final da historia. N&o s6 o editor, mas toda a equipe que produz
uma publicacdo deveria manter em mente essa preocupacdo; essa é a instrucdo dada aos
jornalistas ja no Curso Abril de jornalismo: “O ‘como’, em revistas, ¢ fundamental. O
jornalista precisa aprender a pensar de acordo com a periodicidade do veiculo, e claro, com 0s
interesses especificos de seus leitores.” (SCALZO, 2009:65)

A equipe de Recreio mudou ao longo dos anos, e mudancas, especialmente no
comando da redacgao, provocam transformacdes em uma publica¢do. “Um diretor de redagao
sempre imprimird sua marca e, mesmo sem querer personalizar em excesso, serd 0 maestro a

dar o tom ao resto da orquestra” (SCALZO, 2009:99). Algumas se¢des da revista também
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mudaram, o encarte com o brinquedo para montar, que por um tempo foi a grande surpresa
esperada da revista, perdeu espaco para os brindes que eram distribuidos nela. Mesmo com
essas alteracOes, até o final de 1976, o plano editorial de Recreio permanecia 0 mesmo: levar
a diversdo e o aprendizado aos leitores. Dois nomes do expediente contribuiram para a
fidelidade a esse proposito inicial: Ruth Rocha e Waldyr Igayara, que estiveram presentes em
quase todo o periodo de existéncia de Recreio, tanto que na edi¢do de 10 anos, em dezembro
de 1979, a entdo diretora de grupo editorial é citada como uma das Unicas a fazer parte de toda
a historia da revista.

Uma mudanca grande aconteceu em 1977, momento em que, além da alteracdo do
formato, uma outra maneira de explorar o contetdo passou a ser utilizada, com a inclusao de
reportagens e a mudanca nas atividades, que passaram a ser passatempos e ndo mais recorte e
brinque. Essas modificacGes apontam para a adaptacdo da proposta editorial a nova realidade
dos meios de comunicacdo e dos interesses do publico leitor. Para que Recreio continuasse a
sua missdo de ensinar divertindo, o plano editorial foi atualizado, com a finalidade de nao
perder atratividade, num momento em que a segmentacdo da industria cultural em geral se
acelerou, a atencdo da audiéncia era fortemente disputada pelos veiculos de comunicacao
(MIRA, 2001; PEREIRA, 2009) e a televisio chegava a 24,1% dos lares brasileiros®” sem
nenhum custo para o telespectador, no que era diferente da revista. A Editora Abril também se
aventurou no universo da televisdo e, em agosto de 1982, comprou horarios da TV Gazeta,
reformou e equipou as instalacGes da Avenida Paulista e passou a ter uma programacdo de
15h semanais na grade da emissora.

O convite a participacdo do leitor deixava de se concentrar nas atividades que
poderiam ser executadas em casa isoladamente, para se dirigir ao debate, a entrevista, a
competicdo que se dava pela participacdo em concursos. A atuagdo do leitor deixava de ser
individual e anbnima nas montagens dos brinquedos e passava para uma apari¢do publica nas
reportagens da revista ou no reconhecimento como vencedores dos concursos. Dois exemplos

da atuagéo do leitor no conteudo da revista estdo nas imagens a seguir.

8 IBGE, censo demogréfico de 1970. O numero dobra no censo de 1980, chegando a 56,1% de
domicilios com televisdo, mostrando a répida dissemina¢do do meio. Num comparativo, entre 1960 e
1980, nos lares com televisdo, percebe-se o crescimento superior a 1000%.
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Bepobaen : 7z Flévio - 7 anos
MINHA MAE TAMBEM TEM MEDO! ﬁ | el

Muita gente nem tiha reparado que o mée, que parece i e e ez

sempre tao corajosa, tam| pode ter alguma

E 36 foi pensar nisso depols do ter Ildo aste histori de Recrsiol | E imals s el 6 corajoso mosimol

A nossa reportagem conver alunos do 12 ano do Co- |

légio de Aplicagso, em Sio Paulo, E, juntos, descobrimos que
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Suzana - 7 anos
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Cristiane - 8 anos
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rato, barata, cobra. Euacho

do meu pai corre muito
com o carro!

“0 Joaquim da nossa histéria
nEO pode s¢ separar
de uma mesa que ele tanto ama.
E vocd? Deve existir
alguma coisa da qual
vocé gosta muito também "
Muita gente respondeu
» | B nossa pergunta, feita no
Recreio 405. Estes sdo os desenhos
Que a nossa equipe escolheu.

Imagem 21 - Edicdo 413 - Os desenhos escolhidos para responder a pergunta feita em uma das
historias da revista.

Durante os doze anos em que esteve em circulacdo, Recreio levou ao pablico infantil
informacdo e divertimento de uma maneira séria, porém ao alcance da compreensdo do leitor.
Contribuiu para o fomento da leitura infantil, para a difusdo de lendas e particularidades da
cultura popular nacional, além de provocar, nas criangas, a participacdo na discussdo de temas
que estavam em vigor no momento. Para isso, divulgou receitas de como fazer em casa uma

escola de arte, incentivando a criatividade - edicdo 29 - e também apresentou reportagem
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sobre os laboratérios de arte, gratuitos, da Pinacoteca do Estado — edi¢cdo 418. Um dos
assuntos que transitavam entre os preferidos das criangas, o sistema solar e o espaco, foi tema
abordado em algumas edic¢Ges, como, por exemplo, o brinquedo-encarte A cidade espacial -
edicd0182. Também foi tema das histdrias, como a do Jardim do céu — edi¢do 201- que tinha
COmoO personagem um menino que morava em uma estrela e montou e copiou o jardim do
escritor; ou como na reportagem de Walcyr Carrasco que explicava ficcdo cientifica — edigéo
444 -, ou ainda em reportagens que traziam a realidade ao alcance das criangas, mostrando o
funcionamento do Planetario de Sao Paulo, explicado na matéria viajando pelo céu, na edi¢édo
396.

O objetivo do projeto de Recreio, embora a revista tenha deixado de circular em 1982,
poderia existir nos dias de hoje, pois a importancia de levar a informacédo aos leitores infantis
nunca deixara de existir. E claro que com as novas tecnologias, as criancas podem buscar, em
um clique, qualquer assunto que queiram, porém a revista faz um trabalho de pesquisa
rigoroso e entrega um pacote diversificado com o design adequado as exigéncias do seu
publico (Scalzo, 2009: 14). A possibilidade de aprender com diversdo € um ideal presente no
processo. A narrativa associada a imagem e ao movimento é o principio do audio-visual e,
consequentemente, da televisdo. Esses dois elementos proporcionam o envolvimento com o
publico e, uma vez que se conhece esse universo, fica mais dificil aceitar aprender sem
desfrutar do processo. (Ellsworth, 2001:10) Recreio poderia existir no universo infantil atual,
talvez com um rearranjo na execu¢do, uma pitada de tecnologia, quem sabe. Mas seu plano
editorial continua fazendo sentido, pois todo publico gosta de uma boa histéria. O que
culminou com o término da revista foi o distanciamento da execuc¢do das edi¢des comparada
ao projeto original, sem o desenho de uma nova que fizesse sentido para o leitor. Esse fator,

ao longo da historia das revistas, sempre foi 0 mal que decretou o fim das publicacgdes.

2.2 Essa pagina € sua!: Quem a Recreio pensava ser o seu leitor?

“Crianga é crianga e sempre vai ser crianga, se tem televisdo, se ndo tem televis&o.
Apesar dos apelos do consumo, as criangas gostam mesmo do que sempre gostaram.”
(Sonia Robatto)™®

8 Entrevista a revista Pais e Filhos, 6/11/2006.
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O plano editorial de Recreio foi elaborado por um adulto, a equipe que produz a
revista também é formada de adultos, portanto, assim como no universo dos brinquedos, 0s
bens culturais destinados as criancas tém, em sua composicdo, uma interpretacdo da
sensibilidade e das necessidades infantis®®. Essa interpretacdo, por parte dos adultos, vem
carregada de significados que compdem seu repertorio e visdo de mundo. A representacdo da
infancia para estes adultos é estabelecida pelas imagens e experiéncias que vivenciaram
quando foram criancas. A idealizadora de Recreio, por exemplo, teve momentos marcantes
em sua infancia, nos quais ela aprendeu a desconfiar de gente grande, porque, além de nédo
conseguirem resolver seu problema de satde, sequer se aproximavam dela®. Certamente a
sua resisténcia a passar licdo de moral para as criancas, nas histérias da revista, tem origem
nas experiéncias da sua infancia.

Os produtos destinados ao publico infantil sdo obras de gente grande, assim como sao
gente grande os pesquisadores que estudam a infancia e as criancas, ou seja, de uma forma ou
de outra, toda a discussdo que envolve os produtos destinados a infancia ndo esta isenta de um
ponto de vista adulto. Ndo hd como isolar essa interferéncia, mas ndo se pode deixar de
menciona-la. Se todo produto destinado as criancas parte das idéias de um adulto, imaginando
0 que ela espera e pensa de um brinquedo ou de uma revista, a questdo do enderecamento
passa a ser evidente. O que ndo quer dizer, necessariamente, mais atuante. Ellsworth (2001),
em uma leitura do conceito de enderecamento utilizada para a educacédo, declara que, se um
produtor puder compreender a relacdo de um texto com a experiéncia do expectador, ele
podera controlar a resposta do mesmo, por poder interferir na producédo de determinado bem,
seja ele um texto, um filme ou um brinquedo. A psicanélise, porém, destaca o fato de que
nenhuma resposta pode ser totalmente prevista, pois ndo se conhece o lado de dentro da
psique humana em sua totalidade, caso contrario, os produtores de bens culturais poderiam
manipular as reagdes de suas audiéncias e seres humanos seriam todos robés programados
pelos meios de comunicagéo.

Quando se olha a relacéo publico x produtor (ou meio de comunicagdo) sob o ponto de

vista do produtor, € possivel certificar que realmente o dominio da reacdo do expectador ndo

% RMRPereira, no artigo faz uma anélise dos brinquedos destinados as criancas sem deixar de
considerar a participagdo do adulto tanto na producdo quanto na escolha do brinquedo que é ofertado a
crianca. Histdria Cultural dos Brinquedos, disponivel em: www.periodicos.proped.pro.br

% Em entrevistas, na revista Pais e Filhos, 6/11/06, e no jornal A Tarde, 24/10/09, Sonia conta que,
aos 7 anos, teve difteria e passou mais de trés meses enclausurada em um quarto de sua casa. Seu pai
era dentista e s entrava no quarto de luvas. Somente a baba Didi conviveu com ela nesse periodo.
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existe. Por esse motivo o contato com o leitor, no caso das revistas, mantido através das
pesquisas, do atendimento ao leitor e até da observacdo silenciosa de um consumidor
manipulando um exemplar, € tdo importante para a continuidade e sucesso de um titulo. No
campo das revistas, logo se aprende a necessidade de estabelecer um foco preciso para cada
publicacdo (Scalzo, 2009:49), para que o universo de interesses do leitor seja mapeado e
atendido por uma publicacdo. Mira (2001: 95) esclarece que esse processo ja havia sido
identificado por “Adorno e¢ Horkeimer, o que chamaram de ‘plugging’. [...] Enquanto
consome [a revista], seus gostos sdo sondados para que, a cada semana, se possa agrada-lo
ainda mais. Paradoxalmente, isso confere ao leitor um peso muito grande.”

A instrucdo bésica para um bom texto de revista €, como sempre, voltar ao leitor. A
primeira pergunta ¢: “para quem estou escrevendo?” (Scalzo, 2009: 76). No caso de Recreio,
cuja missdo era educar divertindo®, cabe a pergunta: educar quem? A resposta vem da
criadora da revista, com a definicdo de que a revista foi pensada para ser a primeira leitura da
crianca, que inicialmente a faria em conjunto com a méde e depois seguiria sozinha.
Documentos do departamento de marketing indicam que a faixa etaria de seu publico estava
entre 4 e 7 anos, 0 que parece ser um equivoco, pois, ao avaliar as participacdes dos leitores,
na sec¢do Correio dos amiguinhos de Recreio, as idades variam entre 5 a 13 anos. Talvez essa
limitacdo tenha sido feita por um calculo da idade escolar das criancas em fase de
alfabetizacdo, o que ndo parece ser precisa, pois, segundo Emilia Ferreiro, ndo ha uma idade
cronoldgica definida para que a crianca seja alfabetizada ou aprenda a ler, portanto a definicao
demografica® para descrever esse leitor ndo é a mais indicada, embora seja usada desde o
final da década de 50.

Além da definigdo precisa demografica ou comportamental, o editor, assim como o
produtor de cinema, parece ter claro o publico de seus produtos, pois partindo disso é que a
narrativa dos mesmos é construida. Pelo contetdo das historias e atividades da revista e

|93

fazendo uso da teoria de McNeal*, construida com base nas etapas de desenvolvimento

cognitivo da crianga, é possivel fazer uma correlagdo entre as principais necessidades das

% Artigo “Os donos da historia”, disponivel em
http://www.abril.com.br/institucional/50anos/infantil.html

% Mira, 2001: 154 cita Alain Fourment, anunciando a morte da revista que atende ao ptblico de 7 a 77
anos e anunciando a divisdo do publico por faixa de idade. Mercadologicamente essa definicdo com
base em idade e nivel socioeconémico ainda é utilizada, porém esta perdendo espaco para a descri¢do
comportamental.

% A teoria de James McNeal bem como a lista das necessidades das criancas sdo mencionadas no
capitulo 1 desta dissertagdo sob o topico Criangas Consumidoras.
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criangas e o contetdo da revista. No caso da Revista brinquedo, de 1969 a 1976, Recreio
trazia como objetivo, antes de qualquer coisa, o divertimento, identificado pelo destaque dado
ao encarte-brinquedo e mesmo aos brindes, tanto nas capas da revista quanto nos anuncios da
edicdo seguinte, atendendo a necessidade do Brincar. A percepcao e afiliacdo, necessidades
caracterizadas pela busca e desfrute de impressdes agradaveis e relacbes de cooperacdo com
outras pessoas, também estavam presentes nas histdrias e nas atividades, nas quais eram

sugeridas boas maneiras ao tratar 0s amigos e 0s animais.

: e e N (_;

Imagem 23 - Edicdo 148 — A bruxinha Filomena
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A partir da década de 60, as criangas passaram a ser tratadas como seres atuantes com
papéis ativos nas relacfes sociais. Elas percebiam o mundo e tinham a sua opinido sobre as
situacOes. Recreio era destinado a esse leitor, que buscavam, através da experiéncia, respostas
para suas ddvidas e expressavam suas ideias. E fato que a revista era feita para a crianca
recém-alfabetizada e mesmo em processo de alfabetizagcdo. Mas, mesmo aquelas que nédo
sabiam ler, j& podiam construir o seu saber, a sua percep¢do das situacGes que viviam. A
redacdo da revista entendia esse universo e retratava-o em suas historias. Uma situacdo bem
caracteristica € a relacdo com o dinheiro. McNeal descreve o processo das criangas tornando-
se consumidoras como um evento aplaudido pelos pais; séo eles que as incentivam a entrar no
universo do consumo. A primeira percepcdo que as criangas tém nesse cendrio é de que seus
pais fazem trocas com os comerciantes, deixam algo para serem donos das mercadorias
escolhidas. A percepc¢édo do dinheiro como valor é primeiro intuitiva depois monetaria.
Recreio sabe que esse € o seu leitor e representa-o, de maneira simples, na edi¢do 191, com a
historia de Ruth Rocha Como se fosse dinheiro. A histéria conta que Sr. Lucas, da cantina da
escola, sempre dava de troco para Catapimba uma bala, até o dia em que este ndo quis e pediu
0 seu troco em dinheiro. O Sr Lucas disse que ndo tinha troco, que, se 0 menino quisesse,
levava a bala ou no maximo um chiclete, era como se fosse dinheiro! Catapimba aceitou, mas
a situacdo se repetia tantas vezes que ele acabou tendo uma ideia. Um dia chegou com um
embrulho na escola e todos queriam saber o que era aquilo e ele dizia: - Na hora do recreio
vocés descobrem. Entdo, chegado o momento, ele pediu seu sanduiche e, na hora de pagar
para o Sr. Lucas, ele desembrulhou e colocou uma galinha no balcdo dizendo: - E para pagar
o lanche, Sr. Lucas. Galinha é como se fosse dinheiro! Seu Lucas ficou quieto e aceitou a
galinha para acabar com o atropelo, mas aquilo virou moda e todas as criancas levaram coisas
para usar como se fosse dinheiro; até o Caloca levou um bode. O Sr Lucas ficou maluco e
chamou a diretora. As criancas contaram a historia e a diretora concordou com elas. A
diretora foi explicar para o Sr Lucas que os animais ndo eram dinheiro, mas bala e chiclete
também n&o. Ele se desculpou e prometeu anotar quando nao tivesse troco para pagar no dia
seguinte. A historia repercutiu no bairro e todos os comerciantes aprenderam a lig&o.

A relacdo com a familia e amigos era uma preocupagdo presente entre as criangas. O
medo de néo ser aceito pelos pais, a relacdo com os avds foram temas de diversas historias na
revista. Na edicdo 196, A pascoa de Vivinho, o coelho Vivinho ndo queria seguir a vocagao

dos pais de entregar ovos de Pascoa. Sua familia, toda de coelhos da Pascoa, preocupava-se
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com o seu futuro, mas na Pascoa seguinte, todos os ovos acabaram e a familia desesperou-se,
pois ndo poderia cumprir sua funcdo com as criangas. Vivinho, que havia aprendido a ser
doceiro com suas amigas abelha e borboleta, salvou a Pascoa. A familia agradeceu e Vivinho
descobriu que poderia ser feliz seguindo um oficio diferente do seus pais. Mais um caso de
oficio e familia foi retratado na edi¢do 230, com a histéria de Sonia Robatto, O menino Noel.
Noel ndo concordava com essa histéria de distribuir presentes para todas as criancas e ele
ficar sem nenhum, até que, na noite de Natal, quando sua familia saiu para a entrega dos
presentes, 0 menino foi atrds com um saco vazio, para pegar de volta os presentes para si. Na
primeira casa, ele se atrapalhou e todos os moradores acordaram. Noel ficou com medo de seu
pai se zangar e contou para a mée das criangas que ficava triste por nunca ter ganhado um
presentinho, mas ndo queria que seu pai se aborrecesse com o que ele estava fazendo.

A questdo do género estd presente nas relacBes desde a infancia; os meninos nédo
gostam das brincadeiras das meninas e dificilmente aceitam que elas participem das suas. No
final de 1972, os quadrinhos passaram a ser conteudo de Recreio. Percival e sua turma
sempre abriam as edi¢cdes e Nossa turma fechavam. Os personagens dos quadrinhos, em geral,
retratam bastante os temas do universo infantil. A nossa turma da bola tem algumas histérias
que caracterizam bem a imagem do leitor de Recreio concebida pelos editores. Na edicdo
192, O, imaginac&o!, descreve-se uma situacdo em que a irmd mais nova de Tavico ndo
consegue dormir, porque leu uma histéria de monstros e estd com medo. Tavico, num
discurso inflamado, diz a sua irma que 0s monstros ndo existem, sdo produtos da imaginacao
dela, pede que volte para a cama e finaliza com um pejorativo: mulheres... Assim que ela sali,
ele se apavora, tranca a porta e recorre a todas as suas armas, espingarda, estilingue e lanterna,
para se proteger dos monstros. A histéria T4 no papo! conta a situacdo em que dois meninos
estdo jogando bolinha de gude e uma menina chega querendo brincar. Eles aceitam com o
objetivo de ficar com todas as bolinhas dela, como acontecera em outra ocasido, mas o que
eles ndo sabem é que ela treinou bastante e acaba ganhando todas as bolinhas deles.

A disputa entre meninos e meninas é comum na rotina do leitor de Recreio, por isso a
redacéo ndo deixa de retratar esses momentos que muitos deles vivenciam. O quadrinho que
fecha a edicdo 197, ‘O Mistério da limonada’, mostra que a banca de limonada das meninas
do bairro é mais bem sucedida do que a dos meninos. O termo mistério empregado no titulo
aparece em destaque, exatamente, porque, para as criangas, talvez a questdo ndo esteja téo

clara, mas as placas promovendo as duas barraquinhas mostram os diferentes modos como
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meninas e meninos percebem o mundo ou, pelo menos, o esteredtipo dele. Enquanto elas
divulgam: A limonada da EI6 é mais limpa e o gelo é grétis, Pague 1, tome 2 e Trazendo o
copo fica mais barato, os meninos, acreditando esbanjar tino comercial, destacam sem
rodeios: Se quiser gelo é mais caro, Se quebrar o copo paga! e Fiado s6 amanha!. E ainda
discutem, sem entender por que elas vendem mais, j& que 0 prego era 0 mesmo.

A mudanca ocorrida em Recreio, em 1977, ndo foi estrutural, ou seja, ndo mudaram os
objetivos da publicacdo. Foi uma atualizacdo do plano editorial para continuar levando ao
leitor leitura e informacdo de maneira divertida. O leitor, por sua vez, estava mais exposto a
diferentes estimulos. A televisdo, com participagdo crescente nos lares brasileiros estabelece
uma nova estética, uma outra leitura, e até uma nova exigéncia aos meios de comunicagao.
As reportagens que passam a fazer parte do contetdo da revista inserem uma linguagem que
assume a intencéo direta de informar, como se o editor dissesse: fomos pesquisar esse assunto
para vocé. O enderegamento é direto, semelhante ao apresentador de telejornal narrando os
fatos (Ellsworth, 2001: 18). Essa relacdo direta, podendo ser percebida pelo leitor como
pessoal, é reforcada, quando a redacdo passa, esporadicamente, a se mostrar para o publico,
retratando as pessoas e descrevendo suas tarefas. Apds a apresentacdo da equipe ao leitor,
parece ter sido selado um acordo de desvendar o mundo. As reportagens passaram a explicar
como eram feitas as animagdes, o teatro, os doces, como as pessoas se tornavam atletas ou
astronautas e até mesmo como se fazia a revista. O leitor, nesse momento, além de desfrutar
das historias, como sempre, passou a ser imaginado como sedento de verdade, sem fantasia,
alguém que queria ver a vida como ela é.

A fase concreta, segundo Piaget, € a que segue a fase da fantasia. Nesse momento
Recreio passou a transitar nos dois universos das criangas, mantendo, por um lado, para as
criangas mais novas, as histérias, que continuavam a seguir a linha visual dos livros infantis,
por outro lado, as reportagens, que levavam a realidade para as mais grandinhas com as fotos
dos fatos abordados. A proposicédo ficou tdo clara nas edi¢des da revista que a participacéo na
pagina do leitor passou a contar com criangas mais novas. Antes os participantes tinham entre
5 e 13 anos, agora s6 os de 4 a 7 anos mandavam suas fotos e desenhos para serem
publicados. A descri¢cdo do fato, o retrato da realidade também atingiu os quadrinhos. O
universo das criancas mostrado em Nossa turma era sempre de situacOes infantis, entre
amigos. A partir de 1980, Recreio passou a publicar uma histéria em quadrinhos de nome

Paieé, em cujos episodios as situacdes retratadas caracterizavam bem esse publico, com
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personagens que ndo mais se envolviam em situagdes de brincadeira com a turma; agora era
papo sério com questionamentos reais de situacbes vividas com adultos. O titulo Paieé ja
apontava a nova fase desse leitor que, ao menos em publico, ndo trata mais os pais por papai
ou mamae como fazem os mais novos. As argumentacdes, a percepcdo de mundo, bastante
concreta, porém questionadora, compunham o leitor imaginado pelo editor.

O primeiro episdio de Paieé®- imagem 23- mostra, inclusive, a consciéncia que as
criancas tém em relacdo a atencdo que os adultos destinam a ela: um didlogo muitas vezes de
uma via s0, cujo interlocutor (adulto), omisso no primeiro momento, perde a oportunidade de
construir uma relagdo com as criangas, normalmente filhos, dando-se conta do tempo perdido
somente quando elas chegam a adolescéncia (ARATANGY, 2009). A terapeuta de familia
Lidia Aratangy ressalta a importancia de dedicar as criangas um tempo com qualidade, pois
especialmente as mais novas, por terem uma percepcao concreta da realidade, estabelecem as
relages de confianga com base nas experiéncias que vivenciam com as pessoas e mesmo com
0s meios de comunicacdo. No episodio da edicdo 411 apresentado na ilustracdo abaixo-
imagem 24, o garoto mostra, para o leitor, que sabe como chamar a atencdo do seu pai, o qual
ndo esta muito interessado em participar dos assuntos do filho. Ele sabe que, quando a
situacdo ultrapassa o limite do que é certo, na visdo do adulto, a resposta esperada acontece.

Os demais episddios trazem uma mistura de argumentacdo, embasada com
informacdes e fatos conhecidos para justificar uma situacdo. Na edicdo 418 — imagem 25, 0
menino faz, através da parddia Miguelangelo, referéncia ao artista Michelangelo como o
pintor que pintou a parede do Papa, para, assim, justificar a sua obra na parede da sala. E
ainda finaliza, brincando com o orgulho maternal, antes que a mae possa reclamar do rabisco
do grande artista, diz: “- N&o precisa se preocupar. Eu ndo vou cobrar nada, é um presente!
Afinal de contas, vocé ndo é o Papa [para gostar de parede pintada e ainda pagar por isso], é
minha mae... Gostou?”’

A busca de justificativas para os deslizes que ndo s@o bem aceitos nessa idade, como
por exemplo, fazer xixi na cama, ou de bons argumentos para negociar com 0 objetivo de
deixar de comer algo de que ndo gosta ¢ demanda frequente da criatividade das criancas —
imagem 26. Essas situacfes também foram retratadas na série Paieé. Mas nem sé de vitorias €

feita a vida; alguns argumentos ndo séo tdo convincentes ou os oradores ndo sdo téo

% Os episodios da série Paieé ndo traziam titulos. As legendas colocadas nos episodios que ilustram
este trabalho foram colocadas pela autora da dissertacdo, para relacioné-los ao tema ao qual se referiu
na andlise.
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persuasivos, ou ainda a regra sobre determinado assunto é clara, ndo permitindo réplicas nem
tréplicas as determinages — imagem 27. Isso também acontece com os leitores imaginados
pelos produtores de Recreio e retratados nos quadrinhos. O veto a assistir a televisdo até mais
tarde é seguido pelo discurso de um pai quase dinossaurico de tdo velho — imagem 28; a néo
aceitacdo do estilo de vestir de uma crianga pode ser explicada pelo ndo entendimento de
como funciona um guarda-roupa — imagem 29; o conceito do que faz mal ou ndo pode ser
contestado — imagem 30. Esses sdo exemplos de situacdes corriqueiras nas relagcdes adulto x

criancas gque personificam o leitor para o qual Recreio era feita.
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2.3 Proximo Recreio! O convite a participacao.

Recreio, a revista para quem tem muito o que brincar.

Semana sim, semana n&o, tem novo Recreio nas bancas.

A gente brinca bastante e ainda aprende um monte de coisas.

Recreio tem as mais divertidas historias ilustradas,

Brincadeiras, reportagens.

Brinque muito com Recreio.

E tem mais! Gratis! Um brinquedo genial em cada revista.

Recreio em todas as bancas. (AnUncio publicitario de Recreio, publicado na 42 capa da
edicédo 366)

Antes de anunciar o proximo numero de Recreio, convém retomar rapidamente dois
conceitos importantes que ja foram trabalhados. O primeiro é o de cidadania, ndo aquela que
diz respeito a exigéncia do cumprimento dos direitos humanos, mas a que é considerada como
participagdo. A participagdo dos individuos pode ser social, politica, cultural ou econémica,
ou seja, pode envolver qualquer esfera de sua vida, gerando impactos no coletivo. O outro é o
consumo, enquanto ato social que leva a reflexdo e, consequentemente, a uma atuacao
participativa, cidada. Se o consumo pode resultar na cidadania e a cidadania pode ser vista
como participacdo, o incentivo ao consumo poderia levar a ampliacdo da cidadania? Se forem
consideradas as estratégias mercadologicas para a comercializacdo de produtos, como a
publicidade, como incentivo ao consumo, seria possivel inferir que tais estratégias sdo um
convite a participacao e, por consequéncia, a cidadania?

Aqui se fala do consumo infantil das revistas infantis®™, dessa relacdo que envolve
diversdo e aprendizado, estimulados por um produtor adulto que tem a sua visdo de mundo
baseada em seu repertorio de experiéncias e que, ao desenvolver o produto, endereca-o a um
leitor imaginado, acreditando ser util a ele e esperando determinadas respostas dessa
interacdo. A relacdo de uma publicacdo com o seu leitor € quase pessoal, um encontro entre o
editor e seu publico, um grupo de pessoas que tem tracos de identidade ou preferéncias em
comum. O editor espanhol Juan Cano define a revista como uma historia de amor com o
leitor. Se ndo for amor, pelo menos alguma outra emocao permeia esse contato; as revistas
sdo conselheiras, gurus, amigas, parecem descobrir 0 que o leitor quer saber ou a dica de que

precisa. Sao objetos queridos, colecionaveis, guardados ou para serem consultados em outros

% A repeticdo de infantil nesse caso é intencional, no intuito de reforgar que estamos falando do
consumo das revistas infantis por parte das criancas.
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momentos, ou, simplesmente, porque o tempo que passaram com o leitor foi tdo proveitoso
que este tem dd de joga-los fora. (Correa, 2005; Scalzo, 2009).

Desde a criacdo do meio revista, relacionada a magazine, seus produtos foram
tomando forma de uma gama de opc¢bes que o leitor poderia visitar sem compromisso, ao
folhear suas paginas, como se estivesse em uma galeria e parar diante de uma loja, vitrine ou
prateleira para escolher o que levar. Essa condicdo de disponibilidade, se vocé quiser esta
aqui, se ndo quiser tudo bem, permite ao leitor assumir uma postura ativa, de aceitar o
convite, de entrar na relacdo ou ndo. A possibilidade de escolha, comprar ou ndo, ler ou néo, €
uma forma de o leitor, enquanto consumidor, assumir uma posi¢ao atuante, participativa.

O primeiro contato de um possivel leitor com uma publicacdo ou de um leitor
frequente com a nova edigdo de sua revista ¢ a capa. Segundo Thomaz Souto Correa “capa é

feita para vender revista®™”

. A capa de uma revista contém informacdes de organizacdo:
namero da edicdo, data, prego, casa editora, regides de circulacdo; e também argumentos de
venda: destaques de conteudo, imagens convidativas que trabalham, como a publicidade, no
processo de informar, seduzindo o consumidor. Reunidos, os elementos da capa devem ser
“uma sintese irresistivel de uma edi¢ao” (Scalzo, 2009: 62). Ha, no mercado editorial, uma

espécie de receita, uma lei que define as capas criadas pelo primeiro diretor da revista
americana People, Richard Stolley, vélida ainda hoje:

Jovem é melhor do que velho. Bonito é melhor do que feio. Rico é melhor do que
pobre. Cinema é melhor do que musica. Musica é melhor do que televisao. Televiséo é
melhor do que esportes... e qualquer coisa € melhor do que politica. E nada é melhor
do que a morte de uma celebridade... (Stolley)®’

Em resumo, a capa deve trazer elementos que representam parcialmente o melhor do
contetdo da edigdo, sob o estilo e personalidade da publicacdo. As revistas semanais de
informacao precisam exercitar essa tarefa de construcdo das capas com talento, uma vez que
parte do seu conteudo ja foi abordado por outro veiculo de alguma maneira. Suas capas
devem ressaltar que, mesmo uma histéria ja conhecida, pode surpreender com detalhes
desconhecidos. PublicacGes destinadas ao publico infantil tém, nessa tarefa, desafios

diferentes das revistas semanais de informacdo. Devido a quantidade de titulos destinados a

% Scalzo, 2009:62 cita Thomaz Souto Correa.
% Citado por Thomaz Souto Corréa, em Quinta e Ultima parte de uma breve historia das grandes
revistas, que acabou ndo sendo tdo breve assim, 19/12/2005.
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esse publico, raramente 0 assunto de destaque do contetdo ja foi explorado em outros meios
de comunicagdo, mas, em compensacgédo, as capas das revistas infantis disputam espaco, na
preferéncia do consumidor, com a diversdo, que pode vir de brinquedos, brincadeiras, livros
de historia, filmes, enfim, um universo de opcdes para o tempo livre das criangas. Por isso, 0
convite proposto na capa de uma publicagéo infantil deve ser simples e direto como um amigo
chamando para a brincadeira favorita.

A presente analise tomou as capas como um convite enderecado ao leitor, para que ele
participe da revista ou mesmo da composicdo das atividades do seu dia, do seu tempo livre.
Os editores de Recreio pareciam utilizar alguns critérios claros para as capas da revista. Em
geral as capas eram compostas por imagens de cores fortes e dois, no maximo, trés destaques.
A imagem normalmente estava associada a historia, que era o tema central das edicdes, pelo
menos, até 1976. O outro destaque ficava para o encarte, 0 brinquedo montavel, e, quando
existia o brinde, este também fazia parte do conteldo da capa. O titulo Recreio e seus
complementos, A revista brinquedo, Leia e pinte. Recorte e brinque, Historias — quadrinhos —
brincadeiras, Histdrias — reportagens — brincadeiras, Formato gostoso, Escolar, eram
elementos constantes nas capas. Por esse motivo, raramente interferiam nos demais; em
alguns casos, como o dos brinquedos, eles reforgcavam o convite com 0 Recorte e brinque.

A histéria, sendo o eixo central do plano editorial da revista, com frequéncia era o
destaque das capas. A ilustracdo escolhida era o auge da narrativa, 0 momento mais
engracado ou curioso®. O titulo da histria ndo era obrigatério na capa, a menos quando se
tratava de datas comemorativas ou personagens ja conhecidos dos leitores. As imagens a
seguir exemplificam essas duas situacfes; ambas sdo um convite a leitura, pois destacam a
historia, com diferentes apelos: no primeiro — edicdo 38 —, a data comemorativa do
descobrimento do Brasil; no segundo — edicdo 43 — o0 personagem Lataria, que j& havia
aparecido em edicGes anteriores, mas também habitava a preferéncia das criangas por ser um

robd e trazer a tematica da tecnologia.

% Sonia Robatto em entrevista telefonica cedida em 11/05/10.
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FACA 0 SEU
BRINQUEDO

Imagem 31 - Convite a leitura: feito pelo tema ou pelo personagem.

O convite a leitura, representado na capa pela referéncia a historia, também trazia
mencionado 0 nome da sua autora. Para que essa estratégia fosse adotada, o autor da histéria
deveria ser, no minimo, conhecido pelos leitores ou pelos pais, que autorizavam a compra da
revista. Recreio usou o reconhecimento de autores infantis para divulgar algumas de suas
edicdes, como se 0 nome do autor fosse um endosso para a qualidade literaria do contetdo,
apresentando, assim, um fator a mais que seria bastante apreciado pelos pais que se
preocupavam com a formacdo cultural dos seus filhos. Mas o apelo, no caso dos leitores de
Recreio, foi de familiaridade. Como a literatura era um dos principais componentes do plano
da revista, era também papel desta abordar os acontecimentos dessa area. Na edi¢do 373, a
reportagem de Recreio trouxe, para uma conversa com o leitor, as escritoras infantis Ruth
Rocha e Ana Maria Machado. Ambas tinham atuacéo frequente no contetdo da revista, mas
seu percurso e reconhecimento na literatura iam além disso, estavam nos inumeros livros
publicados. Com a reportagem, o leitor de Recreio conheceu as autoras, ficou sabendo um
pouco da sua relacdo com o trabalho de escrever livros infantis, bem como tiveram uma
dimensdo da extensdo de sua obra, com a mengdo aos livros publicados. Dessa forma, o
convite a leitura, feito nas capas de Recreio, quando coloca uma historia de Ana Maria
Machado ou Ruth Rocha traz, além do endosso de um nome reconhecido na literatura infantil,
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também uma sensacdo de familiaridade para o leitor que conheceu a obra das autoras através

da reportagem e também das paginas da revista.
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Imagem 32 - Edi¢do 373 — Reportagem traz uma conversa com Ruth Rocha e Ana Maria
Machado, levando a literatura ao leitor da revista.

Na imagem a seguir estdo dois exemplos do convite & leitura de historias de Ana

Maria Machado. O primeiro apresenta maior destaque, uma vez que a imagem também diz

respeito a histéria. No segundo, a imagem da capa refere-se a outra parte do contetdo da

revista e o convite a literatura é feito somente por uma chamada de texto, o que,

consequentemente, diminui o destaque.
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Imagem 33 - Edi¢des 431 e 433, 1981 - Uma histéria de Ana Maria Machado.

Uma das formas de promover o convite a leitura era destacar as historias na capa. Esse
destaque poderia ser representado pelo tema da narrativa, por um personagem conhecido ou
por particularidades interessantes para o leitor, como o0s dinossauros, astronautas e aparatos
tecnoldgicos, por exemplo. Outro recurso para estabelecer esse convite era dar legitimidade
ao texto através do reconhecimento do autor, como no caso de Ana Maria Machado, Ruth
Rocha e outros dentro da literatura infantil. Ainda, para tornar a histéria convidativa,
empregava-se uma tatica bastante utilizada pela televisdo com as telenovelas: fazer uso do
suspense ao divulgar um recorte de uma cena ou momento intrigante da narrativa®. De acordo
com Sonia Robatto, as capas de Recreio que faziam maior sucesso eram aquelas que
mostravam cenas da histéria'®. Essa pratica traz muito do padrdo técnico diferenciado do
livro infantil brasileiro, cujo discurso é direto e simples, complementado por ilustracdes

sofisticadas em quatro cores, que inovam na forma de atrair ou convidar o leitor (Borelli,

% para mais detalhes sobre estratégias utilizadas em telenovelas ver Borelli, 2000. Para 0 uso do
suspense em literatura infanto-juvenil, Borelli, 1996.
199 Entrevista telefénica concedida em 11/05/10.
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1996: 110). As trés capas que compdem a figura a seguir representam essa forma de utilizar o
suspense, ao recortar uma cena intrigante da narrativa, cuidadosamente ilustrada, para
convidar o leitor a historia. Na primeira, da edicdo 33, uma menina revive o conto da
Cinderela ao ser salva pela avo que conserta sua boneca e faz uma linda roupa para que ela
possa participar do concurso. A sequéncia do famoso personagem Catapimba e o seu dominio
do futebol arte sdo um andncio das emocdes que a historia trard, na edigdo 246. O suspense de

um invento maluco que transforma os bichos também €é o convite da edicéo 49.

0 FANTASTICO
DOMINO
008 BICHOS

Z
Q@
®

|

Imagem 34 - Edigdes 33, 264 e 49 - Suspense teaser com cenas da histéria compdem o convite
da capa.

Como j& descrito, a execucdo do plano editorial de Recreio teve uma grande mudanca
em 1977. A partir de entdo, as edi¢cbes ndo eram totalmente guiadas por uma historia com
atividades relacionadas a ela. A mudanca feita no projeto trouxe novas se¢des para Recreio e,
com isso, 0s convites possiveis poderiam se referir a assuntos completamente diferentes,
como se fosse uma revista de variedades mesmo, gerando uma disputa ruidosa na capa. A
historia, por sua vez, nunca deixou de fazer parte da publicacdo, preservando o principal
componente do projeto inicial, que era levar a leitura/literatura para as criancas. Na nova fase,
porém, nem sempre ela era o destaque principal da capa. A edicdo 419 é um exemplo da
disputa de espago na capa, onde o convite para a leitura fantasiosa da histéria convive com o

chamado de caréater informativo da reportagem.
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Imagem 35 - Edicdo 419 — Fantasia ou fato real, qual vocé quer ler?

“Algumas histérias que os escritores nos enviavam eram tiao boas que, na redacao,
encontravamos uma forma de fazer a revista com elas” (Robatto)'®". Percebe-se que algumas
dessas histdrias acabavam sendo o tema da reportagem, misturando no contetdo de Recreio a
literatura com o fato real, jornalistico. Esse é o caso da edicdo 364, cuja historia € M@e com
medo de lagartixa. Outros casos ndo inspiraram a abordagem jornalistica, mas o tema e 0
préprio recorte da capa pretendiam criar uma conexao com o leitor, que poderia se colocar na
pele do protagonista que descrevia e vivia a histdria. 1sso acontecia com datas comemorativas
nacionais ou contato com figuras do folclore popular. Alguns exemplos desse aspecto sdo o
10° aniversario de Brasilia, contado por Vovo Candinha na edi¢do 40; algumas historias
como: Descobrindo o Brasil - edicdo 92- em que o personagem Pedrinho fez parte da
esquadra que, em 1500, chegou ao Brasil; O amigo do Rei, na qual loi6 fala de escraviddo e
tradicdo africana; Meu encontro com o Papai Noel — edi¢do 362 — que narra a histéria do
menino que desvenda o velhinho que é figura presente no imaginario infantil e abre méo do
seu presente de Natal; e A gente que ia buscar o dia trabalhando o folclore nacional. Esses

exemplos ilustram o convite a leitura proposto nas capas de Recreio, recheado de brasilidade.

101 Entrevista telefénica, concedida em 11/05/10.
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Imagem 36 - Edicdo 362 — O menino que desvendou o Papai Noel.
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As historias cumpriam com o convite do leitor a leitura tendo como argumento a
literatura, e ainda assim - Recreio também apresentou uma outra proposta de incentivo ao
exercicio do ler, mostrando o fato real por meio das reportagens. Estas traziam, entre outras
coisas, temas que faziam parte do universo da crianga, sempre buscando retratar a realidade
delas, como quem enumera as possibilidades existentes para atividades de final de semana, ou
mesmo, 0 caminho que precisaria ser percorrido para ser astronauta, por exemplo. Como
comecar a treinar, instrugbes para ser artista e até mesmo entrevistas com personalidades
conhecidas. Como exemplo, podem-se citar matérias que apresentavam inUmeras
possibilidades existentes para atividades de final de semana, ou 0 caminho que precisaria ser
percorrido para ser astronauta e como comegar a treinar, ou ainda instrugdes para ser artista, e
até mesmo entrevistas com personalidades conhecidas. Um outro tipo de reportagem, cujo
contetdo envolve a participacdo dos leitores da revista, também fez parte de Recreio, mas
esse material sera avaliado no préximo tépico.

As reportagens alternavam-se com as historias no lugar privilegiado das capas de
Recreio. A analise feita era exatamente como nas grandes revistas, seguindo a lei do que
vende mais, por isso, quando a composi¢do da historia parecia chamar mais atencdo do leitor
para o qual a revista era feita, essa era a capa eleita da edi¢do. Entretanto, quando a
reportagem conversava com uma celebridade, a ela era destinado quase todo o espago do rosto

da edicdo. Essa prética de usar celebridades como atrativo de venda de revistas é antiga e tem
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origem nas publicacBes destinadas a adultos, classificadas no género personalidades. A revista
espanhola Hola, de 1944, foi a primeira a adotar a estratégia de tornar publica a vida dos
famosos. Mas foi a estadunidense People, de 1974, que consagrou a formula e até criou
regras, como a das capas vista no inicio deste topico (Correa, 2005). Vale registrar que a
prética de entrevistar pessoas famosas teve inicio em 1980, ja no ultimo ano de circulagdo da
revista Recreio. As reportagens anteriores a esse periodo estavam mais relacionadas a coisas
da vida das criancas, por isso elas eram as entrevistadas.

Capas de Recreio com reportagens que ndo contavam com a participacdo de leitores
compdem a figura a seguir. Nota-se que o convite a leitura, no caso das entrevistas com
celebridades, parece ser mais informativo, ressaltando o sucesso e os feitos do entrevistado e
deixando o leitor no lugar de expectador que apenas toma conhecimento, pois aquilo esta
muito distante da rotina de sua vida. O fato fica mais evidente, quando se comparam essas
capas com aquela cuja reportagem desmistifica’® o desenho animado, ao mostrar como ele é
feito. Como este elemento faz parte da rotina do leitor, os elementos visuais utilizados nesta
capa assemelham-se mais ao universo de Recreio e também dos livros infantis (Borelli, 1996),
enquanto as demais estdo muito proximas do padrio das revistas de personalidades'®

destinadas ao publico adulto.
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Imagem 37 - Reportagens em destaque nas capas

192. 0 termo desmistificar é utilizado no sentido de mostrar ao leitor como essa obra é feita. Os estudos
culturais, especialmente os que abordam os produtos televisivos enderecados a criangas, sugerem que
mostrar o processo de producdo desses bens é uma maneira de incentivar o ponto de vista critico. Para
mais detalhes ver: Salgado; Pereira; Souza, 2006: Da recepcdo a producdo de midia: as criangas, a
cultura midiatica e a educagdo. Sobre o uso da midia na educagéo ver também Orofino, 2005.

193 Atualmente também se utiliza Celebridades, para denominar esse género de publicacdes.
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O projeto editorial de Recreio era composto pelo incentivo a leitura, feito através da
apresentacdo das historias. Ensinava de maneira ludica, estimulando o mundo da fantasia.
Segundo Ruth Rocha, a literatura ndo ensina porque é linguagem escrita e pressupde 0
exercicio o ler; ela ensina por ser arte’®. Outra parte do alicerce do projeto era o ludico, o
brincar, a diversdo. Essa veia esteve presente na publicacdo, durante os doze anos, de formas
diferentes: as atividades em tiras nas laterais de cada pagina; os passatempos, da fase em que
a revista mudou seu formato; o brinquedo montavel que era disponibilizado no encarte de
papeldo no miolo da revista; e o brinde, oferecido ora como brinquedo ora como amostra de
um produto de consumo para ser experimentado. De acordo com Mc Neal (2000), o brincar
esta entre as duas principais necessidades das criancas em qualquer idade. Ele cita Piaget para
explicar que é através dessa pratica que ela descobre o mundo e constréi o conhecimento.
Recreio, uma revista infantil cujo projeto foi desenhado para cobrir um espaco no mercado de
uma publicacéo totalmente nacional, que pode entreter e ensinar as criancgas, e que leva como
complemento ao seu titulo a denominacdo A revista brinquedo, sabe bem explorar essa
necessidade das criancas.

Nas capas, 0 convite a brincadeira, além de estar quase sempre presente, era reforcado
nos periodos de férias escolares, levando o selo Faz suas férias mais gostosas, nas edi¢cdes de
janeiro de 1972. As atividades, presentes em todas as paginas de Recreio, ndo faziam parte do
convite feito ao leitor nas capas, nem por isso deixavam de cumprir sua missao de ensinar

divertindo, como afirma a idealizadora.

As tiras de discriminagdo visual e incentivo a motricidade tinham a mesma funcéo do
gue as professoras davam na escola, mas as de Recreio eram pensadas no contexto da
historia, eram coloridas e envolventes que 0s meninos faziam sem perceber que
estavam aprendendo. [...] Ruth Rocha era orientadora educacional e tinha bastante
experiéncia com essas atividades de crianga, por isso, eu a convidei para desenvolver
as tiras. S0 depois que ela comegou a escrever historias.'®®

Em algumas edig0es, essas atividades, as tiras, também ensinavam as criangas a fazer
brindinhos ou enfeites e acessorios para 0s materiais escolares, como etiquetas para cadernos
e enfeites para o lapis. Nas tiras também estavam o convite para participar da histéria, de

maneira individual, é claro, mas havia uma interacdo ao recortar pecas e personagens para

194 Ruth Rocha em entrevista ao Roda em Viva 25/04/94, disponivel em
http://www.rodaviva.fapesp.br ou http://www.tvcultura.com.br/rodaviva/programa/pgm0802
195 3onia Robatto, em entrevista telefonica, 11/05/10.
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completar a historia, o que gerava envolvimento do leitor com o contetdo. Mesmo apos a
mudanga de formato, as atividades continuavam a fazer parte do conteGdo da revista,
inclusive com direito ao convite em lugar privilegiado da capa, na auséncia do brinde,

exemplo imagem da edicédo 436.
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Quantos anos
seu amigo tem?

Quantos anos
BRASILIA vai fazer?

Imagem 38 — Edigdes 29, 40 e 131 - Tiras com atividades.
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RECORTE ESTAS
FIGURINHAS PELAS
LINHAS PONTILHADAS
E COLE AS PARTES
INDICADAS,

Imagem 39 - Edicdo 264 — Tiras ensinando a montar os personagens e a fazer um teatrinho.

AGORA VAMOS FAZER
UM TEATRINHO.

PEGUE UMA CAIXA
DE SAPATOS E
ABRA UMA JANELINHA

FORRE A CAIXA COM
UM PAPEL BEM BONITO
OU PINTE

AGORA, COLOQUE
0S5 BONEQUINHOS
NOS DEDOS E BRINQUE
DE TEATRINKO,
INVENTANDG
AS HISTORIAS.
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RECORTE ECOLE
AS MASCARAS
NOS ROSTOS

DOS MENINOS

A MENINA QUE VIROU DOCE Geldia, nozes, chantilly...

Recorte os quadrinhos o lado e cole nos lugares indicados, | Ede aqui estd perfeito!
completando o poeminha. A

— Vot é um doce! Clad i — Eu ndo sou um doce. sou uma menina!
— Mas que doce de meninal D\ Eu gritava pelo carredor imenso

De tanto escutar estas coisas, ; por onde alguém j5 me levava

acabei, um dia. tendo um pesadelo medonho. a caminho BT

ou serd que foi sonho? ’

Sonhei que eu virava um doce, desses de
E muito agiicar e creme
© meu corpo enfeitaria,

Era uma grande cozinha branca,
eos " todos olhavam pra mim:
— Ainda ndo estd pronto!
’ |

~ Prectsa meis fogo pra ficar no pol *,}
j S|

| Quando finalmente sai do
f Teceio:
\ — Vou ser do doce a

massa ou o vecheio?

=

22

Imagem 41 - Edicdo 428 — Outro exemplo de atividade com convite & participacéo.'®

1% 0 leitor deveria ler e colar as figuras da direita no local correto.
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Imagem 42 - Capa da edicao 436, e atividade da edicéo 405"’

Mesmo que o convite ao brincar, proposto nas atividades das tiras e atividades de
Recreio, ndo fosse um dos destaques das capas das edi¢Oes, sempre havia um espago
privilegiado destinado a diversdo. Esta, em forma de brinquedo, era presenca garantida nas
capas da revista. A principio, o convite era um pouco mais abrangente do que o ato de
brincar; ele propunha que a crianga montasse o seu brinquedo, recortando dobrando e colando
o0 encarte de papeldo que ia no miolo de Recreio. Sonia, a autora do projeto Recreio, diz que 0
convite era estendido aos pais, numa tentativa de aproximar a relagdo com seus filhos'%. Eles
deveriam ajuda-los a confeccionar os artefatos que haviam sido elaborados para a diversdo do
leitor. Esse convite aos pais para ajudarem os filhos a montar os brinquedos se fazia
necessario de acordo com a complexidade da tarefa - algumas eram bem dificeis - e também
com a idade das criancgas. As figuras que seguem sdo exemplos de encarte-brinquedo: a edicdo

38, com a caravela de Cabral, mostra uma opgdo mais trabalhosa; na edi¢cdo 309, uma

197 Capa da edigdo 436, que mostra o convite para brincar através de atividades e passatempos. Na
edicdo 405, um exemplo de atividade, com destaque para a informacdo de que ha resposta para
conferéncia.

1% Sonia Robatto em entrevista telefonica, em 11/05/10.
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televisdo para montar comprovava o fendmeno do novo meio de comunicacdo que estava

chegando aos lares brasileiros na década de 70.

3 — Depols, recorte as & ti-
ras polas linhas indica-

4 — Passe uma tim pola
abertura do lado G-

Imagem 44- Edicéo 309 — Encarte: monte a sua televiséo
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Foram 321 edices'® com o encarte brinquedo para montar. Assim como as histdrias,
os encartes também foram republicados em edigBes posteriores, respeitando um intervalo
minimo de cinco anos, considerado pelo departamento comercial da revista como o suficiente
para a troca completa do grupo de leitores. As op¢bes iam de simples cartelas, que faziam
uma releitura tanto de batalha naval como de elaboradas réplicas de cidades espaciais, circos e
zooldgicos. Na medida do possivel, esses encartes seguiam o0 assunto da historia ou da data
comemorativa em questdo. Os presentes para as maes, pais e professores também foram
elaborados para esse formato. As edi¢Bes proximas ao Natal traziam o presépio e enfeites para
a casa, 0 que normalmente acontecia em mais de duas edi¢des. Nas datas comemorativas mais
comerciais, Recreio trazia opgdes de presentes que poderiam ser feitos pelas criangas, que

estariam, assim, demonstrando carinho para o presenteado ao confeccionar uma lembranca.

a revista brinquedo

+DESCUBRA e MARQUELIGUE e PINTE*
+LABIRINTO » DESENHE com VELA®
+ETIQUETAS para RECORTAR e COLAR®

Imagem 45 - Convite a brincadeira: os encartes anunciados na capa, recorte e brinque!

199 Edicso 1 a 312 e depois, ao final da circulagio da revista, a reimpresséo de 9 edicdes, da 445 a
453.
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Imagem 46 - Edicdo 337 — O Tema Natal na historia e no brinquedo. Edicao 441 Sugestdes para
presentes de Natal.

Qualquer que fosse o conteddo do encarte, ele sempre era uma informacéo de destaque
nas capas da revista, 0 que ndo causa surpresa, pois, se 0 convite a diversdo era uma constante
em relacdo a leitura das historias, evidentemente ele ndo poderia deixar de existir quando se
tratava de uma brincadeira. Além do encarte brinquedo, a partir de 1972, as edi¢des traziam
também um presente, um brinde, que permaneceu mesmo apés a mudanga do formato da
revista. O convite, nesse caso, era para desfrutar do brinquedo, que vinha acompanhado das
instrucGes de uso dentro da revista. O exemplo que segue € bastante interessante, pois mostra
que a redacdo conseguiu unir os trés destaques da capa: a historia dos extraterrestres, com o
encarte brinquedo para montar um disco voador, acompanhado de uma lente, que vinha como
brinde, e poderia ser usada durante a leitura da historia para identificar as interferéncias
colocadas pelos ilustradores.
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BRINQUE
is saiam cedinho para trabathar em Deimos.

)5 pais

) 1088 Calunga 3 tomava conta deles: COM A SUA LENTE
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fomava uma parade da casa, A Imagen era colorids
[ 1anEAItia 8t 05 Chearos das Coisas.

—Lindo ... Tereno. ..

Imagem 47 - Edicdo 270 - Interacdo entre os trés destaques da capa. O convite ao leitor foi
triplamente reforcado.

Mesmo na fase em que o fato real concorria com a fantasia e o jornalismo saia
vencedor nessa disputa, as historias, algumas vezes, deram a volta e ditaram toda a edicéo.
Todas as secBes eram pautadas no mesmo assunto ou na funcionalidade da histéria. Esse
alinhamento geraria muito mais do que o convite a literatura: dava origem a uma abordagem
de um assunto sob diversos pontos de vista diferentes. O exemplo utilizado € o da edigédo 413,
para a qual j& se chamava a atencdo na edi¢ao anterior, que anunciava o proximo nimero. Foi
um convite a vivenciar o universo do teatro. Essa vivéncia desenrolou-se a partir de uma
historia, uma peca de Sylvia Orthof, portanto com o endosso da autora legitimada, seguida de
uma reportagem sobre um grupo teatral que estava em cartaz com uma peca infantil em S&o
Paulo, passando depois as atividades que ensinavam a elaborar elementos do teatro e
finalizando com um concurso para criar um personagem. O desfecho para todas essas
abordagens foi a oferta de um cupom desconto para assistir a uma peca infantil em cartaz. As
imagens que seguem retratam a edico.
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Programa:
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baseado na peca
de teatrode_§

VIA ORY

Uma edicao sobre teatro infantil

Imagem 48 - Edicao 413 — Alinhamento da edigdo em um Unico tema: um convite mais
amplo do que a literatura; um convite a uma experiéncia de teatro

Criem uma pecinha, contando uma aventura que viveram
ou gostariam de viver, Fagam as roupas de papel, de reta-
Thos, ou usem roupas velhas, Um ndo sol, uma flor ou um
p;;;edecmol&mpodanmlodoumw%-ﬂm

miiscaras, vejana .
Como &? Tudo pronto, tudo ensalado? Entdo, chamem a
platéia porque o espetdculo vai comegar!

veja na pégina 24

* FACA MASCARAS

Encontre a mdscara que tem o cabelo,
as sobrancelhas e o bigode da mesma cor.

O que vocé precisa: retalhos de
sacos de pipoca ou canudos de
de supermercado; tampas de
d(A:aw: N30 Use sacos.

5 s < pléstico, que sio cola e
mmh@emwaqmvo&emtm £ ) i st

papel ou de pano;
refresco,
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MONTE O CENARIO

Numa peca de tealro, o cendrio pode mudar vérias vezes: vooé pode
substitur algumas coisas ou todes elas, Nesta pégina e no werso, vooé
tem dois cenérics. Recorte primeiro o cendrio inteiro e depois faca pe-
quexmmnadosdoishdos. sempre pelas linhas pontihadas, Agora &
,sduhapelasi\hesnmadm,do)eimmnmm.e\uasms
diferentes gue aparecem!
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[ W”‘ ; — O olhar da meninada é o maior embalo — —@ UM PERSONAGEM DE TEATRO A

Desta vez, uma surpresa: B e T
a histéria que Recreio publica nesta edi¢do
€ uma peca de teatro!

em cariaz até o final de dezembro. Imagine um personagem de uma peca de teatro, com suag |
Toupas, sua cara, seu jeito de ser. Desenhe esse personagem
que vooé pensou e mande para Recreio

Os desenhos escolhidos serao publicados no Recreio ns 421.

( 3

&

_ Os ctores Rubens Brito
 Thaia Perez fazem os

Papéis de Zefa o Maru.

jim.

Brincando de
faz-de-conta

Numa peca cheia de surpresas, os
Glores fambém cantam e dancam.

Imagem 50 - Edicdo 413 — Reportagem com um grupo teatral em cartaz; concurso para a
criacao de um personagem e um cupom de desconto completavam o convite da edicéo

Outras edi¢cdes de Recreio também trabalharam o convite a experiéncia completa,
como a 29, Pintando o sete de verdade, que ensinava técnicas de pintura e um aviso mostrava
aos pais a importéncia de estimular a arte nas atividades dos filhos. A edicdo 236 foi
inteirinha de carnaval, com mascaras, fantasias e sugestdes de brincadeiras relativas a data.
No mesmo ano, a edicdo 245 repetiu a dose para a festa caipira, com passos de quadrilha,
receitas tipicas, brincadeiras e explicacdo das tradi¢cbes. Toda a edicdo 200 foi sobre
invencdes, das atividades ao Veja s6*'°, que falou sobre o grande inventor de todos os tempos:
Leonardo Da Vinci. As criangas eram convidadas, em uma das atividades, a listar quais as
invencbes mais importantes da historia, depois ordena-las por grupo de funcdo, como o0s
meios de transporte. E a melhor atragdo da edicdo, a mais convidativa, ficou para a historia
sobre o Doutor Lelé, o inventor. “Ele inventava coisas SO para exercitar a criatividade, mesmo
sem utilidade, e incentivada seu assistente a fazer o mesmo, sendo, ndo criamos”, dizia o
Doutor Lelé. Comprovando a fidelidade ao projeto editorial de Recreio, que objetivava
divertir, porque precisa ser divertido ja dizia o pai de Sonia Robatto, e por conseqliéncia nessa
experiéncia de brincadeira, também ensinar.

Essa premissa da diversdo como experiéncia que gera a aprendizagem também é

compartilhada por Ruth Rocha:

110 v/eja s6 foi o titulo atribuido, por um tempo, a uma seco de curiosidades.
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[...] ela toma o caminho divertido e prazeroso que a literatura pode dar ao aprendizado,
a formacgéo. Brincar de cruzadinha é brincar com palavras. Brincar de adivinhar é
brincar de aprender. Da para brincar até com os medos que todo o mundo tem.
Zombar da mentira, do ridiculo, do autoritarismo e das idéias prontas, e abrir melhor
os caminhos da vida e da infancia legal***.

¢ pinle,
2 Brimque

O PRESENTE: |

O JOGO DAS
PALAVRAS

Imagem 51 — Edicéo 50 - Historia que posteriormente se tornou um dos livros mais famosos de
Ruth Rocha.

O convite que Recreio enderecou aos leitores infantis ndo foi outro sendo o do
aprender divertido, com suas atividades que resultavam em brinquedos, suas historias de
inventores que criam por criar'? e de meninos que querem mudar o nome de todas as

- 113 - - - N - -
coisas™. Um projeto simples que pretendia levar as criangas aquilo de que elas gostavam,
gostam e sempre vao gostar: “boas histdrias e umas coisinhas para fazer” (Robatto). Tudo isso
junto vai aumentando o estoque de ideias para serem aplicadas, modificadas, servirem de
inspiracdo para a vida toda. Elas podem até ser compartilhadas com os amigos, como no caso

11 Texto de apresentagdo no site do programa Roda Viva que entrevistou Ruth Rocha, em 25/04/94,
disponivel em http://www.tvcultura.com.br/rodaviva/programa/pgm0802

12 Edico 200, maio de 1973, Doutor Lelé, o inventor.

'3 Edicfo 50, junho de 1970, Marcelo, marmelo, martelo.
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do Tadeu, que ficou com uma colecdo gigante de ideias. “Todo mundo queria conversar com
ele [...], os pais levavam os filhos para ouvir as ideias de Tadeu. Isso mostra que todos
podemos aumentar nossa colecdo de ideias. E vocé? Por que nao desenha as suas e conta para

a gente?'*”

2.4 Fui eu que fiz! A participacgdo do leitor nas paginas da revista.

“Ao tratar as criangas com zelo e inteligéncia, os veiculos podem contribuir
para o desenvolvimento biol6gico, motor, cognitivo, além de auxilia-las a
formar uma visdao de mundo” (ANDI, 2002:28)

Muitos convites de Recreio a seus leitores foram feitos. E, como prevé a teoria do
enderecamento, ndo é possivel precisar qual foi a resposta do publico (Ellsworth, 2001:42), a
menos que ele se manifeste, individuo a individuo, assumindo posi¢do em relagdo a pergunta.
Um veiculo de comunicagdo quando imagina o seu publico, desenha seu conteudo a partir das
necessidades dele, assume o importante papel que a ANDI ressalta tanto no desenvolvimento
das habilidades das criancas como na constru¢do, em conjunto, da sua visdo de mundo.
Adentrar na fantasia das historias, conhecer o folclore nacional, realizar as brincadeiras,
resolver enigmas, confeccionar brinquedos, compartilhar ideias, criar personagens, conhecer
os bastidores de revista e de desenhos animados: convites como esses geram respostas
individuais dos leitores, em a¢bes ndo compartilhadas com os produtores, ja que as criangas
interagem com a revista, normalmente, em suas casas, longe da redacdo, motivo pelo qual
essa resposta ndo impacta a composicdo da revista, pois ela raramente chega aos editores. Se
uma crianca ndo gosta das atividades ou do contetido de uma revista, ela simplesmente deixa
de ler, consequentemente, de comprar. Essa recusa ao produto é também uma resposta ao
enderecamento (Ellsworth, 2001: 24). Seu impacto sé sera sentido pelo editor, que, entdo, ird
investigar o que a causou, quando a recusa se ampliar e os nimeros da circulacdo cairem.
Nesse momento, comumente, entram em acdo as pesquisas mercadologicas, visando a
melhoras do produto para atender ao consumidor.

Por isso ha pelo menos mais duas modalidades que propdem a interacdo das criangas
com o0 mundo de Recreio: as entrevistas, tanto jornalisticas como as realizadas em pesquisas —

mercadologica e de opinido — e a producdo de conteudo, que pode ter, como base, tanto

"4 EdicAo 198, abril de 1973, As idéias do Tadeu.
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entrevistas para reportagens, cartas e contatos, como atendimento ao leitor e materiais
enviados para concursos. Essas interacdes, por sua vez, implicam troca fisica de informacdes,
possibilitando que a acdo, o conteudo produzido pelo leitor, seja registrada e chegue até o
editor. Essa participacdo poderad influenciar a composicdo da revista em uma pauta, uma
historia ou mesmo uma atividade ou nova secéo.

Pela metodologia de pesquisa, utilizada para o presente estudo, serdo avaliadas as
participacbes dos leitores que foram publicadas na revista, em forma de sugestbes de
historias, entrevistas, desenhos e até fotografias enviadas por eles. Porém, faz-se necessario
pontuar que esta informacdo foi também enderecgada, pois € do editor a decisdo final do que
entra ou ndo na revista; ele opta se coloca uma carta de um leitor que critica a publicacéo ou
se inclui somente as que a elogiam. Essa consideracdo nao invalida, mas enfraquece a
afirmagdo de Scalzo, ao direcionar os novos jornalistas de revistas: “ndo se pode nunca
esquecer: quem define o que € uma revista, antes de tudo, € o seu leitor” (2009:12).

Entdo, o conteldo que segue resulta da analise da participacdo do leitor em Recreio: a
participacdo que pode ser identificada nas paginas da revista, na secdo Correio dos
amiguinhos de Recreio, que posteriormente se transformou em Esta pagina é sua, nas
passagens jornalisticas de expressao da verdade, publicadas nas reportagens e no jornalzinho.
Eventualmente apareciam concursos, com prémios ou ndo, e esse material também foi
considerado para avaliar a participacgao das criancas.

N&o havia uma se¢do destinada a manifestacdo do leitor antes da edigcdo 147. Isso ndo
quer dizer que o tdo importante contato com a audiéncia ndo acontecesse. As primeiras
pesquisas de Recreio eram uma espécie de validacdo do entendimento das atividades e da
linguagem pelo leitor, feita por um dos integrantes da redagédo junto a alguns colégios de Séo
Paulo. “O Caetano de Campos era o que mais testava, para nds, se estava tudo certinho, se as
criangas entendiam os enunciados das brincadeiras e até se elas estavam gostando da revista”
(Sonia Robatto). Essas pesquisas com o0s alunos também traziam a percepcdo sobre a
aceitacdo da revista entre as criangas, as atividades que chamavam mais a atencdo, o que era
comentado apés o manuseio. Ndo eram, porém, praticas formais nem estruturadas de
avaliacdo do produto. Cada encontro tinha o objetivo de avaliar um contetido especifico ou o
momento de interacdo do leitor com o produto, e acontecia de maneira aleatéria como um

cheiro, um termémetro geral de Recreio.
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A estreia da manifestagdo do leitor na revista aconteceu na edicdo, 147 de 3/5/72,
qguando, em uma das tiras de atividade, surgiu a se¢cdo Correio dos amiguinhos de Recreio. Os
dois leitores que inauguravam o correio contavam sobre suas vidas; um deles era a mae
escrevendo e o outro, o personagem favorito. J& na segunda aparicdo da secdo que dava
espaco ao leitor, havia um destaque no final, convidando os leitores a escreverem para a
redagdo dando suas opinides: “Por que vocé também ndo escreve? Veja o cupom que saiu na
pagina 7.” Ao mesmo tempo em que a redagdo incentivava a participagdo, também
determinava sobre o que escrever, fazendo um formulario na pagina seguinte.

CORREIO

DOS AMIGUINHOS
DE RECREIO

\\

Imagem 52 — EdigBes 147 e 148 - Correio dos amiguinhos de Recreio.
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O cupom delimitava exatamente 0s assuntos sobre os quais a revista queria conhecer a
opinido do leitor. Vinha com instrucbes semelhantes as das atividades: Recorte. Dobre.
Responda as perguntas, ponha num envelope selado e mande para nds. A pesquisa foi
publicada em 6 edicOes e seu conteldo, exibido no correio dos amiguinhos de Recreio com
informacgdes das preferéncias do leitor. Passadas oito edigBes da ultima publicacdo da
pesquisa direcionada aos leitores, 0 mesmo formato voltou as paginas da revista com o0 aviso:
Atencdo isso interessa aos pais: Seu filho ndo sabe ler, mas gosta de Recreio? Entdo escreva
para nds, contando as coisas que ele prefere na revista. Ao final da lista, uma nova pergunta
buscava saber a opinido do tutor a respeito do titulo: Vocé tem alguma sugestdo a nos dar?
Como acontece em qualquer meio de comunica¢do, uma mensagem pode ter multiplos
enderecamentos que trazem diferentes respostas. Assim também foi a pesquisa. Apds seis
semanas da publicacdo do questionario direcionado aos pais, a revista buscou falar com
professores, com 0 mesmo padrdo de perguntas, agora, porém, com um tom mais técnico: O
que acha das historias de Recreio? Qual a historinha que achou mais interessante para
criancas? Qual foi o brinquedo para montar que achou mais bem imaginado? Seus alunos
montam esses brinquedos de papel sozinhos? Qual foi o brinquedo que eles montaram mais
facilmente? E no qual eles encontraram mais dificuldades? O que acha dos divertimentos e de
outras atividades das tiras pedagdgicas de Recreio? Vocé tem alguma sugestdo a fazer?

. IS — |
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I — > S B b ot s tgn X TR

e e
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— X CORREIO o
| PADE_____ sexo. | &% DOS AMIGUINHOS 3
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BAIRRO _____ cipape_ | T¥ C.R.R. 2
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Imagem 53 — EdicOes 148 -153 - Formulario da pesquisa de opinido com o leitor.

Personagens preferidos, sugestdo para o desenvolvimento de novos, inspirados nos

bichos de estimacdo dos leitores, solicitacdo de brinquedos para montar, agradecimentos,

158



dicas, pedido para ver o nome publicado. Esses eram os conteudos mais freqlientes do
Correio dos amiguinhos de Recreio. As criticas também aconteciam, em menor nimero, mas
estavam ali nas paginas, como a do leitor Antdnio Manuel Valente Marcondes, de 10 anos:
“Ele acha que a Corrida dos Bichos é um jogo legal, mas ndo é muito emocionante. Por isso
ele pede que Recreio publique alguns jogos mais emocionantes” (Edi¢ao 157).

Outras manifestacdes retrataram participacOes diferentes da maioria, que apenas se
limitava a responder as questdes solicitadas. Esses leitores chegavam além do perfil de
resposta esperado pelo editor, quando fez a pesquisa. Sdo casos como o de Andrea Sales
Monteiro, de Sdo Paulo — edigcdo 169 — que expressou sua alegria com a revista, ao comentar
que havia dado uma aula sobre o descobrimento do Brasil, pela qual recebera elogios da
professora e dos colegas. Para executar a facanha, ela usou o poéster do descobrimento que
acompanhava a revista. Foi publicamente parabenizada pela redacdo de Recreio. Também
fizeram uso do conteldo de Recreio, para sobressair a média, Marta Regina Schlichting e
Silvana Scherer, de 11 e 9 anos, respectivamente, ambas de Carazinho, RS. As duas amigas,
seguindo as orientacdes da edicdo 29, fundaram uma Escolinha de Artes! Elas contaram que a
escolinha tinha todo o material de pintura, uma mesa, duas cadeiras e dois armarios. No
momento da publicacéo, elas ja haviam feito trabalhos com casca de ovo, palitos de fosforos,
algoddo e até pintado um quadro na tampa de um caixote. Estavam pretendendo até bordar
uma toalha para a escolinha! (edicdo 181) As meninas galchas tiveram também seu
reconhecimento pablico e um pedido para que mandassem as atualizagdes do
empreendimento para a redacao.

Um outro contato incomum foi o de Nereide Messas Del Rio, 9 anos, Sorocaba, SP.
Ela quis aproveitar o poder de alcance nacional de Recreio e pediu ajuda a redagdo para
conseguir uma amiga por correspondéncia em Belém do Para. Ela disse que gostaria muito
que uma menina de 9 anos, residente na cidade, escrevesse para ela. A redagdo ficou na
torcida para que uma amizade nascesse no eixo Belem-Sorocaba (edicdo 173). Respostas
dentro do padrdo proposto continuaram a chegar a redacdo, algumas sem a possibilidade de
resposta, pois traziam o endereco incompleto ou errado, conforme informado na edicéo 214.
No entanto nem sempre as respostas eram publicadas, porque o Correio dos amiguinhos de
Recreio, a partir da edi¢do 209, tornou-se parte do jornalzinho e, com isso, teve seu espacgo

reduzido, indo assim até a edi¢do 254, em 1974, quando comecou a exibir somente fotos dos
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Angela Sampaio
Salvador - BA
Angela, resolvemos
inaugurar esta Nnova se-
cao do Jormalzinho com
a poesia que vocé nos
mandou:
“Vai, cattinha dourada,
por este mundo sem fim.
Vai contar @ Turma de
Recreio, que ndlo se es-
queca de mim,”

o0 o0
Elia Sonia Cipolla
Pirapora - SP
Parabéns a vocé, nesta
data querida.
Muitas felicidades, mui-
tos anos de vida,
Viva a Elial Vival

es0e0
Arthur C. Furtado
Porto Alegre - RS
Arthur, vocé s6 nos
mandou desenhos anti-

S,
ggr ué? Por acaso vo-
c& nao gosta dos per-
SONBQEeNs NOVOS?

(AN NN
Ana Lucia Bragatti
Porto Alegre - RS
Como foi que vocé adi-
vinhou? Recreio vai dar
um castelo pra montar
no naMmero . Nao
g;coca, entdo! Um abra-

ecoeone
Maria AraGjo
Sé&o Paulo - SP
Marig, s6 porque vocé
pediu, vamos publicar
no recreio 234 uma his-
toria 56 de coelhos.
Gostou? Um beijo.

XN X X

A CORREIO®

amiguinhos de

Cristina M. Paz
Brasilia - DF
Que tal o Jornalzinho,
agora? Nao era assim
que vocd e sua irmad
yeriam? Com mais fo-

|has, mais atividades e
uma reportagem gran-
de?
Continue nos manden-
do sugestdes, Um abra-
cao.

sooee
Thais Barreiros
Rio de Janeiro - GB
Val sair um cachorro-
calendério no namero
233. E obrigado pela
sugestdo. Um abrago.

esvo0e
Marcelo Valentim
Rio de Janeiro - GB
Assim que for possivel
publicaremos uma ga-
ragem para montar.
Certo?

ce0ee
Maria Campos
Jundiai - S
Vocé quer encartes
mais fceis de montar?
Aceitamos a sua suges-
tdo. E por isso, a partir
deste nlmero, vamos
fazer encartes que vVoce
sozinha val montar,

Claudia Barros

Rio de Janeiro - GB
Claudinha, nés ndo da-
mos nota em desenhos.
Mas o seu desenho es-
t4 bonito. Continue de-

Gisela Ferreira Pinto
Santos - SP

Vocd quer saber como
ajudar a gente? Conti-
nue escrevendo, Gissla,
e vocé estard dando
aquela ajuda. Um abra-

0.

Paulo Reis Junior
Fortaleza - CE
Paulo, serd que o seu
passarinho j& tem no-
me? Milho & um nome
bonitinho, Foi este o
nome ¢ue vocé esco-
fheu? Escreva contando.
s®eovo0
Leopoldo Neto
Guarulhos - SP_
Seu nome ndo saiu an-
tes em Recreio porque

0 espaco erd MUito pe-

queno e as cartas eram
muitas. Mas agora nao
vamos ter mais este
mblema. Vocé por:ﬁ-
que O espago au-
mentou? Um abragio.
Pesee
Luis da Silva
Capinépolis - MG
O robd que vocé pediu
para montar, saiu no
niimero 228. Contente?
ceove

Paulo dos Santos
S#o Paulo - SP

Paulo, o jogo de Pala-
vrasCrumz

mandou ndo dé para

publicar. Estd muito di-

ficil. Mande oyltro um
{

MNDTXMO
TUAMA DE RECREIO

Estes sdo 03
primeiros emiguinhos
da Turma de i0.

Suzana |. Souza
Sao Paulo - SP

leitores com nome, idade e cidade de residéncia. Essa se¢do desapareceu completamente nos
anos de 1975 e 1976, devido ao fato de as edigOes serem reimpressdes dos anos 1970 e 1971.

Imagem 54 - Edicdo 229 - Correio dos amiguinhos de Recreio, quando passou a ser parte do
jornalzinho

Em 1977, com a mudanca de formato da revista, a se¢do destinada a divulgar a opinido
do leitor também mudou. Chamada de Esta pagina € sua, em vez de opinides e sugestdes, sao
publicados desenhos e até fotos dos participantes. Nota-se também maior frequéncia na
participacdo de criangas de menor idade do que antes, como ja foi abordado anteriormente.
Em alguns casos raros, as criangas enviavam seus desenhos somados a historias, frutos de
comportamentos fora do padréo de participacdo. Quando isso acontecia, a redagdo destinava
uma pagina adicional a se¢do para incluir os trabalhos.
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-
A £ SUA! (ESTA PAGINA TAMBEM E SUA! )
ESTA PAGINA ESUA!
A Laudemira e a Veraci Silva Rabelo sdo duas irmas, e
nossas leitoras que moram em Fortalezs, Ceard.
£135 nos enviaram scus desenhos com estas histdnas:
Eu escruvi @ $01, 35 nuvens, 0 arco-ing, uma devore, uma mulhec s um
2 homam, uma cabung i Culras coisss
£ 0O cia w51d bonito o es foram fazer um piquenigos. Agora elus aemarnam ’ X
© 4 cabana e estdo assando churrasco. Eu tenho 7 anos o me chamo Varaci.
¢ L
Calso Eduncdo da Silva - 6 anos :
L3
Mande desenhos, fotos, 1
o que voci quiser para 3
REVISTA RECREIO % )
Caixa Postal 2372 g
01390 - Séo Paulo - SP /;
]
Escreva seunome,

andereco ¢ idade no varso
do que vocd mandar.

fio v @+

Eu tenho 9 anos ¢ me chamo Laudemina. Eu desonhei um urso
somando banho, Esse urso ndo gastava de tomas Banho. Al um dia
chovew, mas 3 chuva éra diferents, era colorida. O3 animais di foresta
Soenm ver, mas nBC agoentaram: faram todos tomar banha. S0 o urso
# gue ndo foi 14, Dapois cle #cabou Indo & goSIoU 1aMo que faio
GIGmo 3 ir embora. Pegou ath uma escovi pea comecar @ 5% esfreger
O nome dels gora & Limpinha!

TUDO LEGAL CovA VOCES?
R PASSEAR COM OS5 AMIGOS
E UMA COISA

FOR GUE

LA 2

Imagem 55 - EdicBes 344 e 364 - Esta pagina € sua.

O espaco dedicado a manifestagdes dos leitores também era utilizado para publicar os
resultados de concursos e outros convites feitos ao consumidor para que enviasse material
fisico de sua participacdo. Os concursos eram considerados concorréncias intelectuais, com
critérios pré-estabelecidos de avaliacdo, usados para selecionar, entre todas as participagdes,
aquela que melhor atendesse a tarefa por eles estabelecida. Aos vencedores, o reconhecimento
podia ser expresso por meio de um prémio ou pela manifestacdo publica da superioridade da
execucao da tarefa solicitada. A descrigdo esta bastante em linha com o papel de Recreio, no
que diz respeito ao incentivo as tarefas intelectuais. A estréia dos concursos em Recreio foi
em grande estilo. A primeira vez em que a revista Recreio inseriu um concurso em suas
paginas — edicdo 365 — ele ja chegou a capa, como atracdo principal. Em grande estilo
também pela massiva participacdo das criancas, que pode ter sido acarretada tanto pela
inauguracdo da modalidade concurso na revista como pelo prémio oferecido. Até aquele

momento, as atividades propostas, se executadas, nao traziam recompensas, mas, agora, a
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proposta do concurso artistico de Recreio, além de prometer a divulgacdo do nome dos
vencedores na revista, ainda daria uma bicicleta novinha a quem vencesse.
Tratou-se de um concurso artistico, promovido por uma parceria entre Recreio e

k*° em que se solicitava que o leitor pintasse o desenho de um palhaco publicado na

Monar
revista ou desenhasse 0 seu proprio e pintasse. Os concorrentes deveriam executar a tarefa,
preencher o cadastro que os dividia em trés categorias de participantes, por faixa de idade: de
3ab;de6a9ede10al2anos. Foram 15 vencedores, dentre quase 20.000 inscritos, cujos
nomes foram divulgados seis edi¢cbes mais tarde, na edicdo 371, também com direito a

destaque na capa. E o prémio? Bicicletas Monark para todos.

sapuo ﬂ

Pinte o palhacinho de
BB || IRSCIEID

0 2 exyermmy op ry

A

%
Z:} 1
* ;
-

aniontico e FEiEoe Xy, | o sanhe hicicletas
‘3|c\ ks 060 ' i
R, A Monark!

Ry 2§ Caso vock nlio encontre as revistas Rucreio, i
= \ desenhe & pinte o palhacinho voci mesmo. i

9. 3
X o PALHACING
* *
« SEm NOW® -

*
Eoannar?

I;H_LlllllllllilllllllllllIIII"FI_I"I
T T I T T LD
LTI (T LT

A I, TN T T}

sy - trevew oo e
3a5ancs 6238 anog 10312 ance

I-a&ﬁu..\/‘---z ~amm

Imagem 56 - Edicdo 365 - Convite para o concurso artistico de Recreio

15 Um fabricante de bicicletas existente no mercado brasileiro na época em questao.
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Olha s6 como foi o
Concurso Artistico de Recreio.
quem ganhou as bicicletas Mon

Pealul E:

E

2

)

M

g 0S
fechados

OS GANHADORES
DO CONCURSO !

Imagem 57 - Edi¢&o 371 — 20.000 palhacinhos invadiram a redacgéo de Recreio

A participacdo do leitor em um concurso artistico como este em questdo nao pressupde
uma contribuigdo, enquanto contelldo da comunicagdo, mas sim inclui a crianga no universo
da revista, caracterizando uma relacdo ainda mais pessoal e de pertencimento. Nos mesmos
moldes desse concurso descrito, houve um outro concurso de arte em Recreio, na edi¢do 379,
sob o argumento de divulgacdo: Editora Abril procura pequenos artistas. Participe! Veja

como é facil!. Dessa vez o antncio foi mais formal e contido®®

, pois, como explicavam as
regras, 0s desenhos vencedores seriam comprados por Cr$1.000,00 (mil cruzeiros),
depositados em caderneta de poupanca. A crianga, para concorrer, teria que fazer um desenho
de tema livre cuja Unica exigéncia era o formato: 15X17cm. Para este concurso, a revista nao
teve nenhum parceiro comercial, como o foi a Monark anteriormente, tampouco grande
divulgacdo o evento. Eram 366 vencedores possiveis, cujo montante ndo foi sequer
mencionado apds o termino da atividade, portanto a participacdo do leitor nesse evento ndo
pode ser avaliada. Foi esse episddio o segundo concurso nos 12 anos de histdria da revista e
ndo ha mencdo de outro com recompensa apos ele.

Outros concursos menores, nos quais a recompensa seria 0 reconhecimento publico
dos participantes das atividades de desenho propostas pela revista, aconteceram no decorrer

dos anos de 1979 e 1980. Comumente relacionados as historias ou reportagens das edi¢Ges as

116 Essa é a Gnica mengéo feita a este concurso, diferente do anterior que apareceu em todas as edigdes
até ter seu resultado divulgado.
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quais pertenciam, solicitavam uma producdo artistica que expressasse a opinido do leitor
sobre determinado assunto ou mesmo propunham um novo final para uma historia. Apos
serem elaboradas, as producdes eram enviadas a redacdo e o material selecionado, publicado
junto ao nome do autor, na secdo Esta é sua pagina. Essas atividades interligadas de leitura da
historia, manifestacdo de outras criancas na reportagem, producdo de um desenho para
concorrer com outros e, com sorte, ver sua obra identificada e publicada nas péginas da
revista proporcionavam ao leitor uma experiéncia diversificada de participacdo completa em
um mesmo tema, o qual comumente fazia parte do seu cotidiano ou, ao menos, do seu
imaginario.

Para ilustrar essa modalidade de participacdo, abrangendo envolvimento com o tema
da historia, comparacdo da opinido de semelhantes a respeito, producdo de contetdo e
possivel reconhecimento publico, abaixo, estdo dois episodios. O primeiro deles tratava de
bicicletas, objeto comum entre as brincadeiras de crianca, a reportagem descreveu os modelos
de bicicletas do passado. O concurso fez um convite & imaginacéo das criangas que deveriam
inventar como seria um modelo no futuro, considerado, neste caso, o ano 2000. Para isso 0
leitor teria que, ao produzir seu desenho, considerar uma evolucdo tecnoldgica e de design
para representar as bicicletas futuristas. Se o primeiro exemplo tratou de um tema da realidade
das criangas, a bicicleta, o segundo concurso utilizou uma seqiiéncia que envolvia um assunto
do imaginéario: o Dragdo. O convite ao envolvimento com o tema deu-se pela historia da
edicdo 355, seguida pela reportagem que pergunta as criancas se elas ja tinham visto um
dragdo. Os mais diferentes relatos apareceram no discurso das criangas. A composicdo de
Daniela, de 7 anos, descreveu a historia natural da espécie. Para ela os dragbes viveram no
ano de 1100, quando o mundo nasceu e era a Idade da Pedra, e também quando existiam os
Pedro Alvares Cabrais. A principal atividade deles era queimar e comer tudo. Mariana, 5
anos, apelou para o concreto e afirmou categorica, com um tom de quem tem muito o que
viver ainda: “Eu nunca vi dragdo na vida, porque também eu nao passei por todos os lugares”.
André, 8 anos, recorreu a experiéncia que vivenciou com a midia: “Sé vi dragdo na televisao!
Acho que ja existiu dragdo na Idade Média. Eles matavam com langa e moravam nas
florestas. Eles acabaram, porque na Idade Média eles mataram todos.” Apds a reportagem
mostrar ideias fantasiosas e narrativas quase ficcionais, veio 0 convite para participar

produzindo conhecimento: ‘E vocé ja viu um dragdo? Faca um desenho de como ele era e
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mande para a Redacéo. Ele sera publicado na edicdo 361”. As imagens dos dois casos estdo

abaixo:

ESTA PAGINA E SUA!
salicitado no Recraio n® 419,

o e e . e o 0 e - e s )

____________________________________ )

Como ser a bicicleta do futuro?

Vock & quem decide] Talvez el possa ser
bem mais veloz, ter asas, por exemplo.
Talvez possamos com ela pedalar
dantro d'4gua, por que ndo?
Entlio, n8o perca tempo.
Irvents {4 & sua biciclets,
desenhe aqui o sev projato
@ mande para

& redacSo de RECREIO.

30

ANDAR DE BICICLETA, Bicicleta tem histéria
SEMPRE UMA CURTICAO! . 2ol 3

Baprortos de Sandr Convlle gente pedale com fact-
o i lidade, & bicidets pas.
Imagine andar numabicicleta § . por muias transfor
guendo tenha breque nem pedal. OGOES.
Vood deve estar pensando se Isso As primeiras bici-

cletss modernas eram

e ————

i éposnvsl,enostombosguelavarsa! 5 s madeira; nao
| Fooe" Mas era numa bicicleta assim que tinham podais e preci-
45 pPessoas andk it t savam ser empurrades
Pelo menos tentavam. com o= pés. Exiglam
do ciclista um tremen-
dzé‘:;louveu&:mp?emmxemse  aaiorco koo pore

rimen DEEUERD que nd0 podiam nem Sem podal ou beoque, st biciclea, apelidada do

echeio de surpresas! L. =r brecadas. el d e Sk moaito e e arla 4

3 O irm3os Fébio @
Vinicius paseiarn de

biciaiota todkafibacianad Meemo depois que = inventaram

o8 padais, quem andamse do
manazoFarquada {b&: bicicleta arriscava-s= a levar
| "””W"Af"msic' p"“k"j ; y tamboa parigosos. Havia varics
o R o ;rum“ ‘. . 1 [\ tipos de bicicleta. Imegine uma

T * P Dpessod, por exemplo, tentands

S::,i:,:u:up:::;: f‘:;' 52 equilibrar numa bicicleta
E malhor do que tudet | y - of I tinha rodas de tamanhos

Muita gente pensa | L4 -9 diferentes — uma muito alta,
assim. A bicicleta & >3 a outra bam balya.
mesmo uma velha ma- s A bicicleta atual, com
nia que se perde pelo \ 8uas duss rodas iguals,

& uma nvenclo recente:
surgiu hd pouco mais

de 100 anos. E, pelo jeito,
outras novidades ainda vio
aparecer porque, além de ser
um divertimenio, a bicickta
eetd se lomando um meio de

tempa.

Com: PR

Para Fabio e Vizicias,

Cemno se equilib 4
psanar do biciclets 14 eai cima? Guom sa atrevmese a andar transpocle necessdrio, que ¢
4 malhor do que fudo!” “Becin biciclo tinka sérios problomas a enfreatar. mundo inteiro utiliza.

Imagem 58- Edicdo 419 - Reportagem e convite ao concurso. Edi¢ao 426 - Bicicletas do futuro.
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REPORTAGEM DE RECREIO
VAMOS PROCURAR UM DRAGAO?

di ? Vocé ji viu um? Como ele 62 A reportagem
que l:;um ragao p o ole 4 g

deu as dicas lul ° pessoal da Eseou Criarte, no bairro do
em S&o Paulo. La tinha gente que até ja tinha visto um!
s yoci acha? Sera que da pra cagar um dragao?

Mariana - 5 anos %
Eu nunca vi dragao na vida,
porque também eu ndo passel
por todos os lugares.

Mmas eu nunca vi comer
. Eu vi o dragdo no

ESTA PAGINA E SUA!
Mande desenhos, fotos, o que vocd quiser para:
REVISTA RECREIO - Caixa Postal 2372

01390 - Sdo Paulo - SP

QUEM JA VIU UM DRAGAO 7
Era isso que nés perguntivamos
no n? 355 de Recreio,

E os leitores responderam,
enviando estes desenhos
do “Monstro Misterioso™!

Fako Shipasras Mok
Tane. Sac Fauke P

Imagem 59 — Edicdo 355 - Histdria, reportagem e concurso sobre o dragdo. Edicdo 361 -
Criacdes “dragonianas”.

A participagdo do leitor na composi¢do da revista, como descrito acima, poderia
acontecer por meio de algumas vias: as pesquisas, que geravam mudangas no produto; ou,
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simplesmente, a publicacdo nas se¢des Correio dos amiguinhos de Recreio ou Esta pagina é
sua, que também eram alimentadas por cartas e contatos dos leitores, independentemente da
pesquisa; ou ainda 0s concursos, ligados ou ndo a uma recompensa. Poderiam ainda alimentar
as reportagens ou o jornalzinho. Os dois ultimos elementos fazem referéncia direta ao
contetdo dos jornais diarios. O primeiro, por ser uma das praticas da construcdo do contetdo
do jornal, a investigacdo dos fatos pelas reportagens; o outro, por ser uma versdo diminuida
do veiculo. Os elementos reportagens e jornalzinho ndo conviveram simultaneamente nas
paginas de Recreio. Cada um esteve em uma das fases da revista. O jornalzinho, na primeira
fase, cuja execucdo do projeto editorial privilegiava a fantasia através do uso de histérias para
ensinar os valores e habilidades especificas do desenvolvimento da crianca. As reportagens
fizeram parte do momento da revista iniciado em 1977, que contava com uma mistura da
fantasia e realidade concreta. O que ha em comum entre os dois elementos € o fato de ambos
terem a presenca constante das criangas na revista. O leitor, além de consumidor de Recreio,
passava a ser contetido e a produzir contetido para a revista.

Por ordem cronoldgica, esta descricdo esta comecando com o jornalzinho, que chegou
antes as paginas de Recreio. O formato jornalzinho era bastante comum nas escolas, clubes e
até em grémios e em qualquer lugar que tivesse a presenca de criangas. Em muitos casos eram
produzidos por um grupo de criancas para divulgar informac6es especificas de um grupo, um
bairro ou uma série dentro da escola. Para descrever melhor o que eram esses jornaizinhos
feitos por e destinados para as criangas da época, sera analisada uma reportagem de Recreio,
publicada na edicdo 380 de 1979: Ernesto e Zeca dois jornalistas natos! Dois garotos de 10 e
11 anos fazem Jornal do dia e Atualidades PJ e falaram a Recreio. A inspiracdo para fazer o

jornalzinho viera da leitura de um gibi, como conta Ernesto:

Tudo comegou em 1977. Quando li uma revista em quadrinhos Disney e tinha uma
historia Os repdrteres, onde faziam o jornalzinho do Brejo. Dai comegamos a fazer O
Jornal do dia. Trabalhamos juntos muito tempo. Faziamos de tudo! Ai, o Zeca
resolveu fazer o jornal dele o Atualidades PJ, PJ é de Paulo José! Mas ainda
trabalhamos juntos no Jornal do dia.

O jornalzinho dos entrevistados de Recreio tinha seu conteudo dividido em sec¢Ges
bastante parecidas com as do jornalzinho da revista, como Ernesto descreveu: “no jornal do
dia tem sempre uma reportagem, piadas, brincadeiras e classificados [...] A gente tira idéias da
televisdo e dos acontecimentos do dia a dia do nosso bairro, a minha mée bate a maquina os

textos...” O jornalzinho de Ernesto era também uma fonte de renda. As criangas, de modo

167



geral, costumavam fazer alguns trabalhos para conseguir seu dinheirinho; alguns negociavam
tarefas com os pais e/ou avos. Mais empreendedores, Ernesto e Zeca, montaram 0 seu
negocio, explorando a publicidade que ja era comum nessa época. A circulacao do jornal era
livre e 0 que rendia dinheiro eram os anuncios dos negdcios regido, que Ernesto conta como
buscavam: “a gente sai nas ruas do bairro procurando lojas, consultérios, todos os que
queiram anunciar nos jornais. Os andincios sdo pagos. E 16gico, sendo nao teriamos dinheiro,
nao ¢7”

O exemplo de Ernesto e Zeca mostra a relacdo que as criangas tém com os bens
culturais. Elas também utilizam esse conteudo para criar experiéncias e construir sua visao de
mundo. Os produtos culturais infantis podem provocar a acdo em seus leitores. No caso
descrito, imitaram o que leram nas paginas da histéria em quadrinhos. Em Recreio, eles foram
convidados a produzir conteudo para o jornalzinho ja no primeiro numero, encartado na
edicdo 209, 11/07/73. O Bate-Papo, uma espécie de editorial do jornalzinho, fez um convite
ao leitor para enviar qualquer contetdo escrito, de criticas a resenhas de livros. Os editores da
revista pareciam assumir que aquela parte da revista seria 0 espaco para publicar as obras e
contetidos de seus leitores, mas um detalhe muito importante ia ao final desse convite: “Nos
publicaremos as melhores”. A imagem abaixo traz o texto em detalhe, ampliado para permitir

a leitura.
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Este é o primeiro
nimero do Jomalzi-
nho de Recreio.

Nés gostariamos
muito de publicar co-
laboracdes de nossos
Jeitores.

Faca  entrevistas
com 3 sua professora,
com o guarda de trin-
sito ou a diretora da
sua escola. Mande
para nés, com um re-
tratinho do entrevis-
tado,

Wos publicaremos
as melhores.

Nio esqueca de
mandar seu nome,
quantos anos vocé
tem e 0 nome da sua
escola.

Vocé estd lendo,
ou acabou de ler, um
liv)ro ou um conto
interessante?

Mande dizer por
que vocdé gostou ou
ndo gostou, quais 0s
personagens mais di-
vertidos, quais os ou-
tros livros do mesmo
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nhece.

Faca, enfim, uma
critica do livro.
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tbes para 0 nosso
Jomaizinho.

Escreva para
Jornalzinho de
Recreio
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Séo Paulo — Capital
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Imagem 60 - Edicdo 209 - O primeiro Jornalzinho de Recreio. “Mande para nés a sua colaboracio,
publicaremos as melhores!”

Nédo foi sé no primeiro Bate-papo que Recreio convidou seus leitores a produzir
contetdo para o jornalzinho. Na edigdo 211 da revista n.3 do jornal, o assunto foi a volta as
aulas, e, além de sugerir interacdes com os amigos e professores, a revista fazia a solicitacdo
de conteudo: “Escreva para a Revista Recreio, contando pra gente sobre seus passeios, as
pessoas que vocé conheceu, 0s amigos novos que vocé ganhou. Se vocé tiver um desenho, ou
uma historinha ou qualquer outra coisa que quiser mandar pra gente, mande!” A cada edigdo,
0 convite se repetia; qualquer tema abordado no jornalzinho, trazia no final um mande pra
gentel. Todo o empenho da redacdo parecia ndo ser suficiente para incentivar os leitores a
participar. Em nenhum dos jornaizinhos foi publicada uma contribuicdo dos leitores. Na

edicdo 220 da revista, 12 do jornal, o contetido do Bate-papo aparece em tom de papo sério:

Sabe, gente, continuamos recebendo cartas com entrevistas, brincadeiras e noticias.
Mas a maioria das cartas que recebemos sdo cdpias de revistas ou sdao as professoras
que escrevem. SO que ndo é isso que queremos. Queremos que Vocés escrevam. Que
vOCés inventem as coisas e ndo os adultos. Ndo queremos nada perfeito. Sabemos que
vocés estdo aprendendo a escrever. Assim, pedimos que VOcés procurem na sua
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cidade, escola, onde vocés quiserem, coisas engragadas e interessantes. Na linguagem
de vocés, e ndo na linguagem da professora ou qualquer outro adulto. Se o jornalzinho
é de vocés e para vocés, mandem noticias ou brincadeiras que possam interessar a
vocés mesmos. Combinado, ent&o?

A auséncia de contetido produzido pelos leitores na publicacdo de Recreio parece ser
explicada na passagem destacada acima, mas, considerando alguns exemplos vistos nas
edigcdes anteriores, mesmo os publicados na se¢do Correio dos amiguinhos de Recreio, em
que os leitores demonstravam ser bastante participativos, cheios de idéias diferentes e de
solicitacbes também, fica-se diante de uma incognita. Relendo o material, parece surgir um
caminho para se pensar uma explicacdo para esse fato. No convite que é feito aos leitores,
logo na primeira edi¢do do jornalzinho, varias dicas sdo dadas, delineando o material que a
redacgdo procurava: entrevista com a professora ou a diretora e um retratinho do entrevistado,
ou também a critica de um livro com o gque gostou e 0 que ndo gostou de sua leitura. Era
guase uma reunido de pauta com os leitores, finalizada com a frase méagica: Publicaremos os
melhores. O convite a participacdo mais parece uma tarefa de casa com enunciado dificil e
exigéncia de nota 10 para passar de ano. Parece clara a razdo pela qual os leitores nao
mandaram seus conteudos. Os que se arriscaram buscaram acertar o tiro, mandando coisas
que ja haviam sido aprovadas, de outras revistas, ou validadas por gente grande, textos de
professores. Dessa forma talvez fosse possivel atender a solicitacdo da revista com chances
de estar entre os publicados.

A participacdo do leitor acontecia com maior espontaneidade antes, pois ndo havia a
obrigatoriedade do sucesso, do ser melhor, a limitacdo de so ter espago para os melhores. As
criangas mandavam suas cartinhas com sugestdes ou informacdes do que estavam fazendo, ou
com desenhos e historias, porque ndo havia, a sua espera, 0 compromisso de serem ou nao
aprovadas. Elas exercitavam o que a propria revista ensinou la na edicdo 29, ao sugerir a

escolinha de arte, em nota para os pais:

Todo esse material s6 tera utilidade para o seu filho se vocé incentivar a sua livre
expressdo. Basicamente néo existe feio ou bonito no que uma crianca faz. N&o deve
existir preocupacéo de fazer desenhos certinhos, reproduzindo o natural. Cada crianca
deve poder desenhar com toda a liberdade, usando cores e formas como quiser.
Guarde os desenhos e trabalhos, anotando a idade e o dia em que foram feitos, e veja
como seu filho evolui e se expressa de formas diferentes em cada idade. Mas néo se
esqueca: vocé deve ser apenas espectador, ndo interfira no trabalho que ele realiza.
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A obrigatoriedade de ser o melhor, de ser bem sucedido é fatal para a criatividade e a
livre expressdo. As criangas ja vivem em um mundo adultocéntrico, ou juvenilizado segundo
Morin (2005), e tudo o que elas fazem € se preparar para a vida quando forem grandes e,
entdo, apagar aquele periodo da memdria (Castro, 2001). A prova de fogo da vida seria mais
para frente, no futuro, quando seriam submetidas a validacdo de sucesso. A expressdo
publicaremos os melhores, no ambiente de diversdo e brincadeira, como era 0 da revista,
agregava ao convite uma seriedade e um peso que ndo estava em linha com a relacéo divertida
gue Recreio propunha inicialmente a seus leitores. A hegemonia do sucesso € mais cruel
ainda com as criangas, pois, em geral, elas ttm que se provar socialmente para serem ouvidas
pelos adultos. Na escola, nas competicGes, nos esportes s6 ha lugar para o primeiro. O
primeiro da classe, o primeiro da fila, o primeiro do pddio, o primeiro a acabar a prova, o
primeiro colocado. O extraordinario é requisito fundamental das noticias. Mas ele ndo deve
ser imposto no ambiente de brincadeira e incentivo a participacdo. Segundo a terapeuta de
familia Lydia Aratangy, o universo j4 esta muito competitivo e o sucesso é a Unica coisa que
todos desejam desde pequenos. No mundo, sé ha espaco para 0s vencedores ou para as
tragédias. E preciso cuidar das criancas, mostrar-lhes um horizonte além desse, para que elas
ndo escolham a catastrofe para ganhar a atencdo de que precisam™"**2,

O espaco de Recreio era, para os seus leitores, composto por diversdo, atividades,
brincadeiras, fiel a linguagem e ao universo das criangas. O plano editorial da revista tinha
bastante adequacdo ao que o publico gostava, por isso 0s trés primeiros anos de vida contou
com tiragens tdo expressivas de 350.000 exemplares em média, com picos de 500.000 por
edicdo. Com o tempo e as mudancas na estrutura da revista, algumas premissas deixaram de
ser cumpridas e equivocos, como esse do caso do jornalzinho, aconteceram. Ao final de 1973,
sem conteudo vindo dos leitores, o jornalzinho de Recreio foi extinto. Deu lugar a uma
pagina, cujo titulo era Conheca os leitores de Recreio, com fotos dos leitores, seguidas pelo
nome, idade e cidade de residéncia, que circulou durante o ano de 1974. Nos anos de 1975 e
1976, ndo havia nenhuma se¢do destinada a conteddo produzido pelos leitores, j& que a

maioria das edigdes foram reimpressdes dos primeiros anos da revista.

7 Lydia Aratangy deu a palestra de abertura da pesquisa Well Being : O equilibrio emocional da
crianca Brasileira, realizada pela Nickelodeon 2006.

18 SALGADO, R.; PEREIRA, R.M.R. e JOBIM E SOUZA, 2006. Em um estudo sobre a recepgéo e
producdo de desenhos animados também apontam a questdo da fama como um componente
fortemente presente na concepcao do enredo e dos personagens que eleva o criador de a uma posicao
de mais bem sucedido do grupo.
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A participagéo dos leitores no jornalzinho de Recreio n&o foi um grande sucesso, mas
apontou uma questdo delicada de congruéncia entre o projeto editorial da revista e a execucgao
especifica daquela secdo. Nas reportagens, a experiéncia pareceu ter sido mais bem sucedida,
principalmente por considerar a questdo do sucesso de uma maneira diferente. Nessa sec¢do o
participar ja proporcionava os quinze dias de fama, pois estaria nas paginas da revista. As
reportagens fizeram parte de Recreio de junho de 1978 a janeiro de 1982, antes de a editora
voltar a publicar os primeiros exemplares da revista. A secdo parece ter vindo substituir os
qguadrinhos no novo projeto que culminou na mudanca da revista em 1977, quando o
complemento ao titulo, que era historias-quadrinhos-brincadeiras, a partir da edi¢do 352,
passou a ser histdrias-reportagens-brincadeiras. A mudancga aconteceu somente na capa, pois

o0s quadrinhos continuaram a fazer parte do conteudo da revista.

[ uu'rénm‘t_-pUAonmuogo_MchAs

[Feagas) HISTORIAS: REFORTACENS : SRINCADRIRAS

Imagem 61 - A partir da edi¢do 352, quadrinhos sdo substituidos por reportagens, mas sé na
capa.

Foram 93 reportagens, dentre elas dois debates, chamados de mesa-redonda, que
aconteceram na redagdo da revista com criangas convidadas. As reportagens trouxeram para
Recreio elementos da vida real, embora ainda mantivesse a revista dentro do projeto original
que incluia o convite a leitura. Seu contetdo era normalmente composto por entrevistas ou
visitas a lugares, deixando de lado, um pouco, o lado fantasioso das historias. Porém, as
primeiras reportagens ainda carregavam o lado fantastico. Como o intuito é avaliar a
participacdo do leitor no contetdo da revista, as reportagens foram avaliadas e, para isso,
divididas inicialmente, considerando dois aspectos: com criangas e sem criancas. Entéo cada
um desses grupos foi dividido em outros trés. O grupo sem criangas ndo foi utilizado nessa
analise, teve 45 reportagens, divididas, quanto ao assunto, em: reportagens informativas,
pessoas famosas e entretenimento das criangas.

As informativas traziam informag0es sobre temas diversos: a fauna brasileira, animais

em extingdo, indios do Brasil, ficcdo cientifica. Todos os assuntos eram de interesse geral das
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criancas, mas, muitas vezes, bastante distantes de sua realidade, pois as crian¢as ndo eram
relacionadas aos temas. Neste sentido, poderia ter se pensado, por exemplo, em uma
reportagem sobre a infancia nas tribos de indios do Brasil, ou sobre criancas que I1éem ficcéo
cientifica, ou seja, poderia se procurar de alguma maneira, aproximar o tema ao universo das
criangas, como costumavam fazer as histdrias.

No grupo de reportagens sobre famosos, que na verdade ndo passavam de entrevistas
com pessoas famosas, algumas delas eram ligadas a programas proprios para crian¢as ou ao
universo infantil, mas seu conteddo ndo estabelecia nenhuma relagdo com as criangas.
Estiveram entre os entrevistados Nelson Piquet, Rita Lee, Socrates, equipe de iatismo que
ganhou a medalha de ouro nas olimpiadas de 1980, Os trapalhes e outros. As entrevistas
eram muito parecidas com o modelo que é visto hoje nas revistas de personalidades.

O assunto entretenimento tratava sempre de alguma atividade das criancas, de escolas
com curso extracurriculares como artes e esportes, de lugares visitados por elas ou que, pelo
menos, estavam na sua lista de desejos. Nesse grupo de reportagens estavam as que
mostravam como eram feitos os desenhos animados, as historias em quadrinhos, o teatro;
como funcionavam o planetario e o circo; como era a vida dos méagicos. Recreio foi assunto
de duas delas. Essas matérias sempre passaram informacdes para esclarecer como as coisas
funcionavam. Como é premissa dos estudos culturais latino-americanos, o conhecimento dos
processos de producdo dos bens culturais, nesse caso, destinados as crianc¢as, pode ajudar a
construir uma postura questionadora (Martin-Barbeiro, 2001; Pereira, 2005:19). Os animais,
gue normalmente estdo entre os assuntos preferidos dos pequenos, fizeram parte dessas
reportagens, quando foram mostrados o Zooldgico e o Simba Safari, mas, simplesmente, a

abordagem foi feita sem envolvimento com criangas.
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Imagem 62 - Edicdo 426 - Como seré que sdo feitos?

O grupo de reportagens sem criangas, acima descrito, teve uma participagdo indireta
dos leitores, ou seja, a pauta, ao ser definida, provavelmente, considerou pessoas, lugares ou
assuntos de interesse das criangas, porém sem pensar na sua participacdo na producdo de
conteddo. Assim sendo, principalmente as que estavam classificadas como entretenimento das
criangas prestaram um servico interessante no que diz respeito a construcdo do repertorio
delas, a medida que possibilitava, por exemplo, o conhecimento dos bastidores de escolas e de
como funciona a producgédo de alguns produtos culturais. Embora isso ndo faca delas pessoas
mais criticas, pode se dizer que as torna mais conscientes (Pereira, 2005:19).

O primeiro grupo, o de reportagens com criangas, contou com a participacdo mais
ativa destas, tanto como parte do contetdo tratado, quanto como produtoras de contetdo em
momentos de entrevistas e discussfes. O grupo com criangas também foi dividido em trés
blocos: perguntas para criangas, criangas que vivem coisas comuns, criangas que vivem coisas
diferentes. As reportagens que estavam denominadas como perguntas feitas para criancas,
em geral, eram as primeiras produzidas. Tratavam de assuntos aleatdrios que serviam de base
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para a formulagdo de perguntas para qualquer crianga. A equipe de Recreio ia visitar alguns
colégios ou parques e fazia as perguntas, as vezes, um pouco malucas.

O que vocé faria se fosse o diretor da escola? Essa foi a questdo da primeira
reportagem dessa fase de Recreio, edicdo 352, e obteve como resposta, por exemplo, que
queriam transformar o horério das aulas em horario do recreio e o recreio no horério das aulas
para poderem brincar mais (Regina Célia, 9anos). Outras respostas, como “Eu ndo fazia nada
porque ia mandar os outros fazerem tudo” (Edson Morais, 10 anos), evidenciam os desejos
muito presentes na cabeca das criancas. Uma resposta, dentre todas as fantasiosas, surge
mostrando o raciocinio concreto das criangas, nas palavras de Patricia Rose, de 10 anos: “Eu
nao quero, ndo! Deve ser muito chato!”.

As trés reportagens seguintes seguiram o mesmo estilo, fazendo perguntas para
criancas. Uma delas foi: O que vocé faria se fosse uma bruxa? As respostas também seguiram
um padrédo, em torno de vérias fantasias, como transformar o mundo em chocolate e capim em
dinheiro. Surgiu uma certeza de futuro surpreendente em Lilian, de 5 anos: “Eu nao posso ser
bruxa, porque vou ser enfermeira”. Que bicho vocé seria? Vocé ja viu uma sereia? O que faria
se fosse super-her6i? Todas essas foram perguntas das reportagens, que obtiveram o0 mesmo
padrdo de respostas. A producdo de conteldo por parte das criancas parecia nao ter senso
critico; elas realmente sentiam-se tranquilas em participar das atividades da revista e
contribuir com a idéia mais legal que aparecesse em sua cabeca; afinal as entrevistas eram
individuais, o que colaborava para a desinibicdo, por ndo ter ninguém reclamando por perto.

E possivel que essa mesma razdo que libertava a imaginacdo das criancas nas
entrevistas individuais tenha limitado as discussées em grupo que aconteceram na redacao da
revista. Elas pareciam coisa séria, entdo as respostas criativas foram mais timidas e, quando
aconteciam, eram mais concretas, como as seguintes: “Eu sou viciado em coca-cola e chiclete.
Mas o cigarro faz mal para o pulm&o e o chiclete s6 faz mal para os dentes. Se a fumaca
penetrar no pulmao, a gente pode ficar doente e até morrer” (Luciano, 9 anos) e "Ser crianga €
ser filho de adulto e é dificil!"( Sérgio, 10 anos). Os assuntos tratados na mesa-redonda foram:

Em assunto de gente grande, crianca se mete sim; cigarro e Como é dificil ser filho de adulto.
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Imagem 63 - Edicao 405 — Mesa-redonda: é dificil ser filho de adulto.

O grupo de reportagens classificado como criangas que vivem coisas comuns reuniu
entrevistas e discussdes sobre temas que fazem parte da vida das criancas, pelo menos, de
grande parte delas. Entrevistou criangcas que tinham cachorros de diferentes racas; criancas
que faziam colecdes; criancas que iam a discoteca, andavam de kart, skate e patins e falou até
de sonhos. A reportagem da edicdo 401 trazia o titulo Velho ndo tem que ser chato. Essa foi
uma amostra de producdo de contetdo por parte dos leitores, pois eles deveriam contar
experiéncias a respeito do assunto tratado. Sairam historias elaboradas que ndo tinham tanta
fantasia por ter exigido das criangas um preparo anterior. Um dos entrevistados tinha uma avé
italiana e comentou uma piada que sempre fazia quando ela insistia para que ele comesse e ele
ndo queria: sua avo sempre dizia “Primo manggiare dopo brincare” e ele, espertinho, corrigia
a avo, “é neto vo, ndo primo!” Dentro desse grupo, também estava a reportagem que
acompanhou um dia de atividade dentro do laboratorio de artes da Pinacoteca de Sao Paulo.
Os cursos oferecidos eram gratuitos e o pessoal la incentivava mesmo a criatividade; as
criancas pareceram entender bem o espirito da coisa e viam quadros até nas manchas de tinta

gue caiam no chéo.
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Imagem 64 - Edicéo 418 - Alunos dos laboratorios de artes plasticas da Pinacoteca de SP. Cursos
gratuitos. E s6 fazer a matricula.

As criangas que foram visitar a redagdo de Recreio também viraram reportagem, nao
porque foram até 14, mas porque eles tinham uma historia bacana, como Ricardo, 14 anos, e
Washington, 13 anos, que moravam em Ribeirdo Preto e trabalhavam juntos, fazendo
histérias em quadrinhos. Os dois ja tinham inventado, nagquela época, uns cinco personagens

cada um e foram até a redagdo para mostrar o material deles.
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VISITAS NA REDACAO
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Imagem 65 - Edic@o 368 — Os meninos de Ribeirdo Preto, que ja faziam historia em quadrinhos e
foram conhecer a redagéo, acabaram virando noticia em Recreio.

O terceiro grupo de reportagens com criancas, foi classificado como criancas que
vivem coisas diferentes. Algumas muito distantes dos leitores, outras mais proximas. Todas
elas tiveram, como contetdo das reportagens, as criangas, que eram entrevistadas e contavam
suas experiéncias com o tema proposto. Uma das primeiras desse estilo foi Vivendo no
campo, com um grupo de criangas que moravam na zona rural e que comentavam 0s prazeres
que estar perto da natureza. Elas também fantasiavam ao darem seus depoimentos, como a
Marta, que afirmou que brincava bastante, mas s6 pertinho de casa, porque ndo entrava no
mato por medo do Saci. A Angela tinha trabalho, pois morava em um sitio grande, ent&o
ajudava a mée na horta de repolhos e no jardim de rosas e margaridas, mas o que ela mais
gostava de fazer era andar a cavalo. O Rector e a lani declararam que gostavam tanto do sitio
que nunca iriam troca-lo pela cidade; o Rector tinha até desistido de ser médico para ser
fazendeiro. Essa reportagem trouxe, com o contetdo produzido pelas criangas, as informacdes
presentes até na literatura: a vida no campo tem prazeres diversos e tem saci também.
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Reportagem — VIVENDO NO CAMPO  *~
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Imagem 66 - Edicdo 361 — E a vida das criancas do campo, como é que é?

Nesse grupo também estdo as reportagens com entrevistas de criangas que tinham
bichos estranhos de estimacdo. Renato, o menino que tinha amigos embaixo d’agua, tinha

uma histéria muito interessante:

Pouco antes de fazer 7 anos, eu vi um aquario numa loja. Achei lindo e pedi pra minha
mae. Ela me prometeu de aniversario. E foi o que aconteceu... Depois que ganhei o
aquario, comecei a ler bastante sobre o assunto. Procurei saber qual a melhor maneira
de alimentar e cuidar dos peixes quando eles estivessem doentes e, com o tempo, fui
sabendo cada vez mais sobre aquarios.

O pessoal que gostava de musica também esteve nas paginas de Recreio. Os
integrantes da ala mirim da escola de Samba Vai-vai contaram como era participar dos
ensaios e qual a emocdo de entrar na avenida no dia do desfile. Os musicos da orquestra
sinfonica jovem de Sdo Paulo foram entrevistados. Além desses, outras criangas que

praticavam atividades diferentes deram seus depoimentos. Meninos especialistas em autorama
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e em aeromodelismo contribuiram, contando como esse universo funcionava e quais as
emocdes de fazer parte dele. Também mostrou-se como é a vida das criangas que precisam
trabalhar; elas ndo tém escolha, tém que ajudar em casa, e contaram como faziam para se
divertir. Recreio ainda trouxe, na edi¢do 395, o ponto de vista das criancas que trabalhavam
em defesa de uma causa: Vamos proteger nosso mundo. Os voluntarios mirins da associacdo
dos voluntarios-mirins defensores da natureza contaram como era sua rotina de trabalho: eles

discutiam e faziam materiais, incentivando as outras criancas a terem atitudes conscientes.

Trabalhar ndo é
nada divertido!

E © que pensa Ge- ¢
ralde Costa, 13 anos.
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numa fabrica, mas su prefiro
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Um dia vou deixar esta caixa da
engraxate. Querc ser jogador de
futebol ou forneiro mecanico.
Mas g2 ndo der pra estudar,

vou continuar engraxate,
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poriagam de Ssndrs Carva,

Imagem 67 — Edigdo 417 — Meninos que precisam trabalhar.

Vale destacar outros dois exemplos de producdo de conteddo pelas criancgas,
importantes, ndo sO por estarem nas paginas de Recreio, mas também por servirem de
inspiracdo a vida das pessoas. Vinicius de Figueiredo foi o autor do poema da edicdo 404, O
defeito invisivel, no qual ele diz que as confusfes e as coisas erradas feitas por outra pessoa
ndo o aborrecem e que ele fica muito feliz em poder cuidar dos outros e ver seu sorriso. Era

um poema que ele fizera de presente para o seu irméo Bruno, que completava 8 anos. Essa foi
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uma contribuigdo de contelldo muito diferente da maioria das outras que tiveram espaco em
Recreio e, com palavras doces, 0 menino ensinou que vale a pena respeitar as baguncas do
irmao, porque ele sente orgulho de ter esse irméo. Reconhecer a importancia das pessoas que
participam de sua vida, ndo € uma tarefa trivial, e esse assunto também teve espaco na revista.
Uma outra contribuicdo que vale a pena destacar € o da professora Rosa Maria Whitaker
Ferreira Sampaio, que, junto com 250 alunos da Escola Nova Lourenco Castanho, escreveu e
ilustrou um livro sobre Paz na Terra, o qual recebeu dois prémios no Concurso Nacional de
Literatura Infantil: o premio Recreio, da Editora Abril, e o premio Luis Jardim, da Livraria
José Olympio Editora.

Recreio, além de incentivar a participacdo dos leitores na producdo de contetdo para a
revista, também criou um troféu para o campo da literatura, uma vez que essa era a area
incentivada por seus editores. Assim sendo ndo poderia deixar de reconhecer bons livros
destinados as criangcas. No mesmo concurso ja citado, Marcos Renato Calvi, de 10 anos,
recebeu mencao honrosa pelo livro Tudo isso que voceé vai ver, vai acontecer.

A recusa ou a aceitacdo de um convite, a interacdo do leitor com a revista, implica em
uma acdo; é o agir que revela cada individuo definindo e diferenciando-o do todo (Castro,
2001:35). Nesse processo a crianga produz a si mesma, a sua experiéncia, cultura (Toren,
1993; Castro, 2001) e, no caso da revista, produz também conteudo. A relacdo que as
criangas, enquanto leitoras e/ou consumidoras, tém com os adultos produtores da revista
influencia ndo s6 o produto como também a composi¢ao de visdo de mundo de ambos (Toren,
1993). Dessa forma, a participacdo dos leitores contribui para o aprimoramento dos produtos
culturais que consomem - Recreio, neste caso - e também para a evolugdo das relagdes entre
adultos e criangas e da propria sociedade (Castro, 2001). A acdo individual do leitor em sua
vida corriqueira, no caso sua relagdo com a revista, pode levar a mudangas tanto na revista
quanto no modo de um meio de comunicagdo considerar e tratar as criancas, 0 que,
certamente, impactara um universo maior de pessoas, no minimo, 0s outros leitores,
configurando-se como a postura de um cidad&o. Essa l6gica pode ser validada pela conclusao
da ANDI em um estudo dos suplementos infantis encartados em jornais: “as empresas
jornalisticas ndo estdo conscientes da importancia desses espagos enquanto instrumento
pedagogico valioso para o desenvolvimento de um espirito cidaddo desde a infancia.”

(2002:3).
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A revista Recreio , em seus 12 anos de circulagdo no mercado brasileito, fez muitos
convites a seus leitores e dedicou espacos para que as criancas pudessem divulgar conteddos
produzidos por elas, embora a selecdo do material a ser publicado tenha sido sempre feita por
adultos e isso pudesse gerar um cenario competitivo do que € bom ou ndo para estar nas
paginas da revista, 0 estimulo a producdo e participacdo permitia ao publico adotar uma
postura mais ativa no processo. Por esse espaco a produgdo das criangas e a qualidade do
envolvimento da revista com a participacdo do leitor, que Recreio inspirou publicacdes
posteriores da Editora Abril. Além de ter iniciado a pratica da interatividade entre bem
cultural e seu publico leitor, atualmente presente na maioria dos meios de comunicagao

infantis.

Capitulo 3 — Fique por dentro: a revista Recreio do novo milénio

As novas tecnologias trazem ao alcance das criangas meios de comunicacao e
de expressdo cultural que Ihes eram até entdo inacessiveis , e que podem fazer
suas visdes e perspectivas serem muito mais amplamente reconhecidas. Longe
de contribuir para a polarizagdo social, as midias poderiam ser um meio de
habilitar as criancas a se comunicarem atraves das diferencas. Entretanto, essas
mudangas ndo se dardo automaticamente, ou como simples resultado da
disponibilizacdo de equipamentos. (Buckingham,2007:118)

A primeira fase da revista durou 12 anos, de julho de 1969 a maio de 1982. Somente
18 anos mais tarde, em 2000, a Editora voltou a desenvolver uma publicacdo que tinha por
objetivo diferencia-se de outras propostas oferecidas as criangas leitoras brasileiras. Nesse
periodo as diversas mudancas que ocorreram certamente contribuiram para a consolidacdo da
empresa como um grupo de comunicacdo na década de 80. Percebe-se a diversificacdo das
linhas de atuacdo da empresa no campo da comunicacdo e também no de atendimento do
publico. As mudancas podem ser divididas em trés grupos: produtos para o publico jovem;
novas tecnologias de comunicagdo e fortalecimento da presenca na &rea da Educacao.
Cronologicamente, a primeira das grandes alteracdes no negdcio foi a cisdo em dois grupos,
cada um sob o comando de um dos herdeiros. A Editora constituiu um dos grupos com a
gestdo de Roberto Civita, acompanhado de Victor Civita; o0 outro grupo compds-se de uma

mistura de diferentes frentes de atuacdo dos negdcios da familia Civita: a Comunicacdo, Lazer
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e Cultura (CLC), responsavel pela rede de hotéis Quatro Rodas, um frigorifico e a Nova
Cultural™®®.

Nesse mesmo periodo, nos anos 80, ocorreu 0 novo surto juvenil (Mira, 2001:156),
que teve inicio na indastria fonografica com a explosdo musical na década de 70.
Posteriormente inspirou 0s meios de comunicagdo e mesmo a industria que, em geral,
trabalhavam para captar esse publico jovem. A Editora Abril ndo ficou de fora desse
movimento. Sua atuacdo da editora comecou, por exemplo, com a reformulacdo do projeto
editorial da revista Capricho, que, em menos de cinco anos, mudou duas vezes. Em “1982
deixa de publicar fotonovelas para ser uma revista de variedades para jovens donas de casa”
(Scalzo, 2009:90), apesar de tantas mudangas, segundo a Histdria da revista no Brasil, ainda
manteve-se sem sucesso e também sem um posicionamento claramente definido. Entdo, em
1985, o segundo grande momento na histdria da publicacdo, com o conceito desenvolvido por
Washington Olivetto, A revista da gatinha. De aconrdo com os editores a proposta era
perfeitamente adequada para dirigir-se as adolescentes, pois esse era um jargdo comum na
época, “Capricho assumiu o posto da primeira publicacdo destinada as adolescentes” (Scalzo,
2009:91). A industria fonogréafica, com a estética da musica e do videoclipe, ditou a linha
mestra que foi seguida pelos produtos culturais destinados aos jovens. Aproveitando essa
tendéncia e os “efeitos causados pelo festival Rock in Rio” (Mira, 2001:157), a Abril langou a
revista Bizz, que mais tarde seria Show Bizz, especializada em musica e comportamento. No
inicio da década de 90, a empresa reforcou a gama de produtos com esse perfil musical e
jovem, e, também ja atendendo a busca por novas tecnologias em comunicacdo, langou a
MTYV Brasil.

Os produtos segmentados passaram a exigir caracteristicas e atencdo diferentes dos
titulos de grandes tiragens. As revistas destinadas aos jovens incluiram-se nesse perfil. Isso
fica claro na movimentagio ocorrida em 1986, com a montagem da Editora Azul. Angelo
Rossi, que havia sido diretor da diviséo infanto-juvenil da Editora Abril até 1978, foi o
idealizador dessa nova editora e informa que “a Abril tinha 40% da editora Azul por conta
dos titulos que ndo estavam indo bem e que passaram para a gestdo dessa nova empresa.
Dentre eles estavam Bizz, Caricia, Hordscopo, Contigo e Saude, os trés primeiros com grande

audiéncia do publico jovem”. A editora Azul, especializada em titulos segmentados, mais

119 para mais detalhes sobre a histéria da editora e de seu fundador ver: Mercadante, 1987 e
Pereira, 2009.
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tarde foi a responsavel pelo lancamento da revista Ana Maria, voltada para um publico mais
popular e que “carregou o crescimento do mercado de revistas nos ultimos anos” (Angelo
Rossi)*%.

As movimentacGes da Editora, no sentido de responder ao objetivo de fortalecimento
de sua presenca no campo da Educacdo, comecgaram, em 1986, com um langamento veiculado
como um sonho antigo do seu fundador, “melhorar, estimular, modernizar a educagdo no
Brasil” e capaz de impactar a Educacdo no pais. Victor Civita, a frente de sua fundacéo,
“langou Revista Nova Escola dirigida aos professores do primeiro grau” (Mercadante,
1987:94). Para reforcar a atuacdo na area da Educacdo, em 1999, a Editora Abril adquiriu
parte das editoras Atica e Scipione, responsaveis pela publicacdo de livros didaticos. A
aquisicdo da participacdo total nessas editoras aconteceu em 2004, levando a Abril a lideranca
do mercado brasileiro de livros escolares (Mira, 2001; Pereira, 2009). Essas aquisicOes da
Editora Abril, em segmentos diferentes da atuacdo no momento, “visavam a expansdo da
atuacdo do seu neg6cio bem como a adequacdo ao novo processo de mundializagdo e
globalizacdo dos mercados culturais e da cultura, a Editora Abril foi uma das industrias
culturais brasileiras que fez parte desse contexto”(Borelli, 2005).

Para que a Abril mantivesse a lideranca e representatividade enquanto grupo de
comunicacdo, seria inevitavel sua atuacdo em novas tecnologias. Sendo assim, a estréia do
Grupo Abril na televisdo aconteceu em janeiro de 1982, com o programa Nova Mulher, na
rede Bandeirantes. Em janeiro do ano seguinte, inaugurou a Abril Video, que produziu, em
agosto do mesmo ano, o programa Sao Paulo na TV, transmitido pela TV Gazeta.
Posteriormente, mais do que programas na grade de canais de outros grupos de comunicacao,
lancou a MTV Brasil, que iniciou transmissdo, em outubro de 1990, como a primeira
televisdo segmentada do pais. O grupo Abril continuou investindo em televisdo com a
participacdo na TVA, cuja transmissao teve inicio oficial em setembro de 1991. Cinco anos
mais tarde, em junho de 1996, inaugurou a Directv Brasil, em associacdo com a Directv
Internacional, e a implementou com a TV digital. A internet passou a fazer parte dos negécios
do grupo em 1996, com o lancamento do BOL, Brasil On Line, internet gratuita para os
brasileiros que estavam comecando a fazer parte da rede mundial de computadores. Essa

iniciativa, posteriormente, foi incorporada ao UOL, Universo On Line, um dos maiores

120 Entrevista de Angelo Rossi, concedida a Maria Célia Furtado, para o site Em revista. Disponivel
em: http://www.emrevista.com/Edicoes/5/artigo808-1.asp
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provedores de internet do pais. Ainda no universo da internet, em 1999, a Abril lancou o
Ajato, o primeiro provedor de internet a cabo do pais. Em 2006, ainda investindo em novas
tecnologias, anunciou a sociedade com o grupo de midia sul-africano Naspers, detendo 30%
do capital, e, no mesmo ano, divulgou sua participacdo na Telefénica. As novas tecnologias
digitais estdo sob a gestdo da divisdo Abril Digital, com o Abril.com e Abril no Celular. A
érea desenvolve produtos, plataformas e contelidos para atender as demandas nessa area’*.

Tanto na historia da Abril, como na das midias e das novas tecnologias, o
comportamento juvenil passou a ser presenca constante no universo dos bens culturais,
consequentemente, influenciando a composicdo do contetdo dos meios de comunicag&o.
Assim sendo, a ANDI passou a monitorar as midias dirigidas ao publico jovem, em 1997,
para avaliar a relevancia do contetudo que estava sendo divulgado a esse publico tdo visado
desde a década de 80 (ANDI, 2007). Ser jovem é o desejo de todos, das criancas e também
dos adultos; significa ter uma liberdade de expressdo e de vida que nédo carrega 0 peso da
experiéncia da velhice anteriormente valorizada (Morin, 2005). As mudancas no estilo de vida
também incluem a relacdo que as pessoas tém com o0s produtos culturais e com as midias
(Borelli, 2006; 2008). Portanto, no mundo das revistas brasileiras, as mudancas do periodo
parecem também ter deixado de lado o publico infantil e, quando considerado, as publica¢des
a ele destinadas pareciam ser versdes impressas do contelido da televisdo para as paginas de
uma revista, comprovando a forca que a televisdo conquistou no periodo. A Abril explorou
projetos destinados ao publico infantil em forma de fasciculos e, em marco 1982, langou o
Projeto Taba, organizado pela fundadora da primeira versdo da revista Recreio, Sonia
Robatto, um produto que envolveu cultura e musica nacional dedicado a criangas.

Vérios langamentos de revistas'®® destinadas ao publico infantil aconteceram no
mercado brasileiro, e também na Abril, na década de 80. Em 1982, surgiram O Sitio do Pica-
pau Amarelo, fase 2, e Cascdo e Chico Bento, ampliando a galeria dos personagens de
Mauricio de Souza; em julho de 83, a Abril langcou uma revista de atividades, Alegria, que
circulou até dezembro de 1991; em 1986, chegaram ao mercado He-Man, diretamente

extraido do desenho animado transmitido pela programacdo matutina da rede Globo, e

2L O histérico mais recente do Grupo Abril, do qual foram retiradas muitas das informagdes que
contram nesse trecho, foi conseguido através de material da assessoria de imprensa, disponivel na rede
interna: http://www.abrilnet.com.br/rcorporativas//conhecendo/conteudo_22224.asp

2.0 histérico dos lancamentos foi retirado da linha do tempo das revistas publicadas no final da
edicdo comemorativa da Editora Abris: A historia das revistas no Brasil, 2000 e também da linha do
tempo no site da Abril www.abril.com.br/institucional/50anos/linha01.swf
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Margarida, trazendo o titulo feminino aos quadrinhos Disney; em janeiro de 1987, os titulos
da Turma da Mdnica, produzidos pela Editora Abril desde o langamento, em maio de 1970,
passaram a ser publicados pela Editora Globo; Os trapalhfes, em 1988, foi mais uma
publicacdo gerada na programacao infantil da televisdo que se transformou em revista; a
amiga comilona da Monica, Magali, ganhou um titulo exclusivo em 1989, no mesmo ano em
que o personagem famoso dos livros de Ziraldo, O menino Maluquinho (Editora Abril, em
outubro 89), reforcou os quadrinhos infantis.

Na década seguinte, em junho de 1990, a Abril se associou a italiana Panini, criando a
Abril Panini, com o objetivo de ganhar forca e competitividade na producdo de albuns e
figurinhas. Para as revistas infantis, a tendéncia permaneceu a mesma: excluindo os
quadrinhos, passaram a ocupar um papel coadjuvante no universo das criancas, restando aos
titulos trazer versBes impressas dos sucessos da televisdo como, em 1997, Castelo Ra-Tim-
Bum, da TV Cultura e Frajola e Piu-piu, dos desenhos animados de Lonney Tunes, também
da programacdo matutina da Globo. Em 1998, Bananas de Pijama, do SBT, também virou um
titulo de revista infantil. Além da programacao da televisao, dois licenciamentos de marcas
conhecidas entre as criancas geraram revistas: Seninha e sua turma, da Editora Abril, em
marco de 1994, ano da morte do piloto, e Barbie, em 1996. A tecnologia e a explosdo do
consumo dos videogames também inspiraram revistas cujo publico ndo era exclusivamente
infantil, pois todos usavam essa tecnologia como entretenimento. Os titulos langados traziam
informacBes sobre as novas versbes de consoles e jogos, bem como dicas para ser bem
sucedido nos jogos. Foram lancados : Acdo Games (Editora Abril, em maio de 1991), Super
game power (94), Nintendo e Playstation (98). Esses titulos, atualmente, multiplicam-se na

mesma velocidade que as versées dos jogos e dos consoles*?

. Grande parte desses titulos teve
vida curta por motivos diversos: ou por conta do programa homodnimo da televisdo e do
mundo dos videogames ter acabado e se tornado obsoleto, ou mesmo pelo mal que abala as
revistas de acordo com o ponto de vista de quem atua no mercado, “a falta de um plano
editorial detalhado e bem feito” (Scalzo, 2009). Esses pontos permeavam 0 contexto de
transformacfes que estava afetando todas as industrias culturais e cujo enfrentamento era

complexo de se traduzir em estratégia claras de negécio. (Borelli, 2000).

123 Acompanhando os titulos pelo Media Dados, podem-se verificar, a cada ano, lancamentos de novos
titulos, conforme os fabricantes de video-games disponibilizavam uma nova versdo. EXxiste, por
exemplo, desde 2007, a revista X-Box 360, console da Microsoft, lancado em 2006, que inspirou o
titulo mensal da Editora Europa. A mesma editora também tem os titulos Playstation, N Gamer Brasil
e Game Master, todos de videogames.
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Entre os lancamentos para as criancas ocorridos nessas das décadas, vale a pena
detalhar um que apresentou uma tentativa diferente do padrdo das publica¢fes infantis. No
final da década de 90, seguindo o exemplo da publicacio referéncia, Time'?*, a editora Abril
lancou também uma versdo de Veja para criancas. Lancada em setembro de 1998, de
periodicidade mensal, o titulo teve vida curta, saindo de circulagdo em junho de 2000. O
langamento da publicagéo para criancas foi feita com uma edi¢cdo nimero zero, encartada na
revista Veja, junto com o material publicitario divulgando o novo titulo. A revista foi muito
favorecida por levar o nome Veja e, por conta disso, entrou em muitos pacotes promocionais
de assinantes que tivessem filhos, chegando ao final de sua vida, em 2000, com 0 expressivo
nimero de cerca de 70.000 assinantes ativos'®. Posteriormente seu titulo ficou sendo somente
Kid+. A descricdo da revista Veja Kid+, divulgada pela editora, “era de uma revista
inteligente e feita com a participagdo do leitor”: “VEJA KID+ é uma publicacdo mensal
divertida e antenada, que aborda tudo o que acontece no universo de meninos e meninas de 8
a 12 anos. Com temas inteligentes e tratamento grafico inovador, VEJA KID+ diverte,
informa e envolve o jovem leitor, despertando desde cedo o prazer da leitura. As secOes e
assuntos tratados pela revista surgem do contato direto com o seu publico pré-adolescente:
sdo em média 4.000 cartas e 6.400 e-mails que chegam mensalmente a redacdo, ajudando a
criar novas secdes e reportagens*?®”.

Como demonstrado em um artigo publicado no observatério da imprensa*®’, a
descricdo de Veja Kid+, divulgada no site oficial da Abril despertou debates e controveérsias.
A autora Maria Ignez Duque Estrada, que se sentiu chocada com a edic¢do de langcamento da
revista em que uma matéria que tratava das crian¢as do mundo, pontua que os editores da
revista deveriam se inspirar em publicagdes infantis que passassem “de modo responsavel,

conhecimentos cientificos e culturais, através de experimentos, jogos e histdrias que sempre

124 A Time for Kids surgiu como uma divisio da revista Time, produzida especialmente para criancas,
contendo algumas noticias nacionais, uma charge semanal e outros temas em suas oito paginas
semanais. Também produz edi¢Bes especiais e elege suas proprias Pessoas do Ano. A versdo da
revista, no site, promove um programa de repérter infantil. Ver mais detalhes em
http://www.timeforkids.com/TFEK/

12 Essa referéncia foi retirada de uma apresentacdo do Marketing Infantil da Editora Abril, que conta a
historia da revista Recreio e as motivagdes que levaram a langar um novo titulo destinado as criancas.
Esse nimero de assinantes ativos foi um dos grandes argumentos para o langcamento da nova revista
Recreio..

126 Descric&o da revista no site do Grupo Cometa, distribuidora de revistas e dona de bancas de jornal
e revistarias, disponivel em: http://www.grupocometa.com.br/dist04.htm

1?’«yiagem Chocante” de Maria Ignez Duque Estrada disponivel em:
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/artigos/jd050898a.htm
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valorizam as diferengas entre as pessoas e os povos”, de acordo com a autora Veja Kid+ faz
exatamente ao contrario conforme o que a revista mostrou na matéria de lancamento, “ao
utilizar esteredtipos pejorativos para descrever a cultura de outros paises”. Apesar do
julgamento a respeito da seriedade na construcdo do contetdo, “a revista, que era divulgada
com adjetivos de inovadora e antenada, ndo conseguiu levar essas caracteristicas para suas
edicBes”. Erika de Moraes (2002), segue no mesmo sentido critico, em uma analise do
discurso da revista, concluiu que “embora se apresente de um modo inovador, conserva, na
verdade, uma visdo redutora de crianca, no sentido de pressupor capacidade intelectual
limitada do publico a que se destina”. Os mais de 10.000 contatos dos leitores que, conforme
o site oficial da Abril descreve, chegavam a redagdo conforma a anélise de Moraes (2002)
pareciam ndo ser aproveitados da para produzir uma revista de conteudo relevante para o
publico. As capas demonstraram uma tentativa de ser uma revista semanal de informacao para
criancgas, trazendo sempre uma entrevista com celebridades, quadrinhos, noticias do cinema e
da televisdo. Veja kid+ embora contasse com a forca do nome Veja e a base de assinantes
expressiva, ndo garantiu a Editora Abril a lideranca no segmento infantil e, por isso, acabou
sendo descontinuada.

Nessa mesma época o grupo Folha lancou Disney Explora, uma revista semanal de
noticias, dedicada ao publico infantil, que continha historias, personagens de gibis e da
televisdo, piadas, passatempos, agenda da semana e brincadeiras. Foi inspirada na iniciativa
do jornal argentino El Clarin, que, em marco de 1998, lancou a revista Génios*?® com uma
proposta com a qual o leitor poderia aprender, divertir-se e participar, trabalhando contetdo
escolar somado a entretenimento para as criangas. A matéria de lancamento publicada um dia
antes dizia: “As criancas de hoje sdo agitadas e muito inteligentes. Gostam de se divertir,
participar e estdo avidas em aprender coisas novas. Por isso, a partir de amanha, poderédo
comegar a ler a revista Génios, uma nova proposta do jornal El Clarin”*®. A nova publicacdo
argentina Genios trouxe o visual da internet para um modelo impresso inovando o modelo
que a concorrente Billiken, que ja era consolidada e bem sucedido ha quase 80 anos no
mercado argentino, e tomou a lideranga em exemplares vendidos ao publico infantil. O feito

inspirou o grupo Folha, no Brasil, para langar um titulo semelhante, além de ir ao encontro do

128 para detalhes sobre a publicacio argentina ver: www.genios.com.ar. A Editora Alto Astral trouxe a
revista Génios para o0 mercado brasileiro em junho de 2005 inclusive com 0 mesmo padrdo visual e
guase 0 mesmo conteudo. N&o atingiu circulagdo nem publicidade que a sustentasse e foi
descontinuada no inicio de 2010.

12 Disponivel em: http://www.clarin.com/diario/1998/03/01/e-04801d.htm
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que a Abril estava procurando: um sucesso no segmento infantil. Junto ao visual inspirado na
diagramacdo que mistura imagens e textos da internet, a nova Genios também adotou uma
antiga pratica da Editora Abril que era a distribuicdo em fasciculos de colecGes de livros e
enciclopédias, o que contribuiu para consolidar sua participacdo no mercado junto as criangas

argentinas.
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Imagem 68 - Edicéo de 10 anos da revista argentina Genios, 26/02/2008

A revista que inspirou Genios é Billiken™* o titulo infantil referéncia no mercado
argentino, principalmente pela longevidade e pela importancia que tem no desenvolvimento
do mercado editorial, tem uma historia bem sucedida de como se adaptar aos novos tempos e
as novas tecnologias. Criacdo do uruguaio Constancio Vigil, importante nome no mercado
editorial argentino, Billiken foi langada em 17/11/1919, com o objetivo de interagir com 0s
temas escolares e divertir as criancas. Sua composicdo era feita com historias e contos,
variedade de imagens, jogos e curiosidades que, além de entreter as criangas, servia para
estudar. Sempre seguiu o calendario escolar e, atualmente, incluiu os temas mausica, televisao
e cinema. A publicagdo também tem um site repleto de opc¢oes, inclusive das midias sociais,
como blogs e redes de comunidades. Os grandes temas de Billiken estdo divididos em

entretenimento — ciéncia — escola — tecnologia — esporte.

130 para mais detalhes sobre a histéria da revista e seu contetido ver: www.billiken.com.ar
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Imagem 69 - Revista argentina Billiken. Na ordem, a edi¢do namero 1, de 17/11/1919, seguida da
edicao 4686, de 27/11/2009, comemorando 90 anos, e da edi¢do mais recente 4710, de 21/05/2010.

Em meio a esse cendrio, depois de duas décadas sem grandes movimentacdes no
mercado brasileiro, no que diz respeito as revistas infantis, e com problemas na publicacéo
Kid+, a Abril, que no ano 2000 completaria 50 anos da sua fundacdo, ndo era a lider em
exemplares vendidos no segmento infantil; uma ironia, uma vez que sua historia fora iniciada
com um produto destinado as crian¢as. O principal nome ligado as revistas infantis era o de
Mauricio de Souza, com a Turma da Monica, que havia deixado de ser produzido pela Abril
em dezembro de 1986. Nenhuma outra publicacdo teve éxito, tampouco longevidade, do
ponto de vista do mercado principalmente por auséncia de um plano editorial bem definido e
visdo de publico leitor clara (Scalzo, 2009) e também pela complexidade das transformacdes
do momento que afetaram grande parte das industrias culturais (Borelli, 2000). Os modelos da
Argentina, mercado no qual a Abril também atua, ja4 haviam sido avaliados pela editora e 0
lancamento de um produto parecido, Disney Explora, pelo Grupo Folha demandou que algo
fosse feito. O censo de 2000 refor¢ou o tamanho da oportunidade, mostrando que, no Brasil,

131 O superintendente da Abril recebeu a

havia quase 20 milhdes de criancas entre 5 e 10 anos
atribuicdo de se tornar lider em vendas de exemplares no segmento infantil, com uma marca
propria da editora que a consolidasse na lideranca do mercado de revistas. Entdo, unindo
todas as boas referéncias a experiéncia bem sucedida na década de 70 com a revista Recreio,
desenvolveu um projeto para atender as criancgas brasileiras, seguindo as premissas do projeto

anterior, que fosse uma publicacéo diferenciada, para divertir e informar o leitor. O projeto foi

131 IBGE, censo 2000, contagem da populagéo.
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submetido a pesquisas com 0s pais dos possiveis leitores, e, para a surpresa dos editores,
foram ressaltados os valores da Recreio, que estavam, ainda, muito vivos na memoria dos
adultos que haviam consumido a revista durante a infancia e a tinham como entretenimento de
qualidade. Optou-se, entdo, por manter o nome da revista, embora a proposta editorial visasse
a um perfil de publico diferente, um pouco mais velho do que o da revista anterior, que falava
com criancas pré-escolares. Mas, sem duvida, a marca Recreio ainda era vélida pela
valorizacdo que Ihe era atribuida pelos antigos leitores.

A nova Recreio tinha o objetivo de levar informacGes para as criancas entre 7 e 11
anos, de maneira que eles compreendessem o contelido e ainda se divertissem; pretendia ser
educativa e divertida sem ser so didatica, pois a Editora Abril estava langando um produto de
entretenimento, e ndo queria correr o risco de ser considerada chata pela crianga ou de entrar
no territdrio da escola. Um outro fator importante considerado foi o equilibrio no atendimento
aos interesses dos meninos e das meninas. O produto deveria atrair e conversar igualmente
com os dois publicos e, para isso, foi desenvolvido um modelo chamado sacola: toda semana
tinha a revista um brinquedo e ainda um material que ia ajudar na pesquisa para a escola. O
projeto da revista Recreio foi construido pela dupla Maria do Carmo Tyla (Cacau Tyla),
diretora de arte responsavel pelo plano visual, e Gisleine Carvalho, diretora de Redacgdo, que
desenvolveu o plano editorial e esta até hoje na fungdo. Uma vez elaborada, a ideia foi para a
analise das consultoras pedagdgicas para validar o tom do discurso para o publico que estava
sendo pensado. “Todo o produto deveria ter qualidade reconhecida, ndo poderia, por exemplo,
parecer que 0 que acompanhava a revista era s6 um brinde, mas, sim, um brinquedo de
verdade; além disso, os assuntos, tanto as atualidades como as informacdes de pesquisa,
teriam que ser relevantes e contextualizados no mundo das criangas™ 2. Um outro desafio,
que fazia parte da composi¢cdo do projeto, era o de vivenciar o mundo do leitor, pois, por
atender a uma faixa etéaria delimitada, a revista teria um publico totalmente novo a cada cinco
anos. Essa delimitagdo da faixa etaria € o motivo para a premissa utilizada pela Disney em

133

seus langamentos, a de que seus produtos podem ser relancados a cada sete anos™°. O projeto

da revista sera mais detalhado na proxima etapa desta dissertacdo em Seu Corpo (item 3.1).

132 Apresentacdo feita para a divulgaco da revista Recreio junto as agéncias de publicidade.
133 Entrevista com Tiago Afonso, entfo gerente de publicacio de Recreio, em 11/06/2007.
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Bom mesmo & chegar ¢ encontrar a porta de casa fechada,
& sala toda apagada,
um siléncio de morte, nenhuma risada: nem um pio no ar.
Telefonar, ninguém telefonou.
Lembrar, ninguém se lembrou.
De manh3, 2 mac olhou pra gente com cara de nada.
O pai era 56 sobranceihas ¢ cara amarrada.
Dia perdido? Que nada!

Ji matou a charada? Eu também, mas bico calado, meu camarada!
Agora é entrar com um jeitinho triste pra receber de presente a gnt:na ensaiada:
~ SURPRESAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAARARAALI!
Aniversario é bom até quando

a a fosta-surpresa é esperada.

OGSEU D‘RAGAO

Fique por dentro dessa aventura que estreia
. nos cinemas e saiba como um garoto desajeitado
mostra sua coragem e vira um grande heroi

ENTREVISTA NA SELVA O tigre responde as perguntas dos leitores |

Imagem 70 - Edicdo 523 — Aniversario de 10 anos da revista: nada além de uma mencéo na se¢ao
Era uma vez.

A revista Recreio foi relancada em 2000 e sua edi¢do nimero 1 teve como data de
capa 16/3/00. Apés quase 18 anos fora de circulagdo, o titulo foi relangado com uma proposta

editorial atualizada, segundo seus editores™**

. A periodicidade da revista é semanal e, em seu
langamento, teve os mesmos 250 mil exemplares da versdo anterior. No comparativo abaixo é
possivel identificar a importancia da revista Recreio se comparada a outras destinadas ao
publico infantil, e ainda mais para a competitividade da Abril em relacdo a outras editoras.
Dentre as publicacdes infantis de maior circulacdo, a lideranca estd com os quadrinhos da
Turma da Monica, cuja periodicidade ¢ mensal. Se for considerado o total de exemplares
vendidos em um més, Recreio vende quatro vezes mais do que Mdnica, que lidera o ranking.
Recreio foi o titulo infantil de maior circulacdo por edicdo, até 2003, com 144 mil exemplares

semanais; chegou a 75 mil exemplares, em 2007, e atualmente tem 150 mil*®.

134 Essa é a descrigdo da nova revista Recreio em quase todos os materiais que falam sobre ela; esse
comentério, especificamente, foi retirado de um histérico da rede interna da Editora Abril:
http://www.abrilnet.com.br/rcorporativas//conhecendo/conteudo_22224.asp, em 25/09/2009.

135 Dados de circulacdo média por exemplar disponiveis no relatério Midia Dados Brasil. As edicdes
usadas para compor o histérico foram: 2005, 2008 e 2009. A informacdo de tiragem média atual da
revista € da Editora Abril.
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Evolucgéo da Circulagdo dos principais titulos

Género: Infanto-juvenil e Games Média por edi¢do (000 und)

Titulos Periodicidade | 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Monica mensal 121.20 | 116.30 | 120.60 | 123.20 | 128.00 | 105.60 | 123.40
Cebolinha mensal 91.40 98.40 | 108.40 | 112.50 | 120.80 97.50 | 111.70
Chico Bento mensal 77.30 86.20 99.30 | 106.30 | 113.80 87.70 | 103.00
Recreio semanal 139.70 | 144.60 99.90 87.00 76.90 75.90 | 102.90
Magali mensal 69.70 82.00 98.80 | 106.40 | 114.60 90.20 | 102.70
Cascéo mensal 69.70 81.40 94.70 | 102.80 | 119.10 86.50 99.30
Almanaque da Monica bimestral 85.70 91.10 85.40 89.90 77.90 83.00 92.80
Almanaque do Cebolinha bimestral 66.70 68.20 76.20 76.90 72.90 73.40 82.10
Almanaque da Magali bimestral 52.20 57.20 63.80 67.60 63.70 63.00 71.00
Almanaque do Cascédo bimestral 57.30 57.40 65.20 72.70 67.10 61.50 67.70
Almanaque do Chico Bento bimestral 57.30 59.70 67.40 70.40 65.30 60.10 66.20
Witch mensal 52.90 59.60 67.20 64.60 50.30 46.50 28.70
Play Station mensal 25.70 31.70 38.70 38.50 34.10 28.70 25.60
Princesas mensal - - - 29.60 23.20 26.40 23.50
Pow er Ranger mensal - - - - - 14.10 10.60
Revista da Barbie trimestral - - - - - 16.20 10.40
Genios semanal - - - 17.40 12.80 7.30 9.90
X-Box 360 mensal - - - - - 6.30 9.20
Pato Donald mensal 37.70 26.10 18.80 12.00 6.40 8.60 9.10
Tio Patinhas mensal 21.80 19.00 17.20 12.90 6.60 8.20 8.00
Mickey mensal 44.20 30.90 28.90 12.00 5.70 7.10 7.20
Zé Carioca mensal 32.70 21.50 17.50 11.90 6.00 6.90 6.60
Ngamer mensal - - - - - - 5.00
PS3 World mensal - - - 10.50 10.00 8.00 4.20
Game Master mensal - - - - 6.20 3.50 2.60
Almanacdo de Férias semestral 78.30 80.60 56.40 - - - -
Tematicos: cole¢gdo de umtema sO |trimestral 35.00 36.90 37.80 -

Almanacao da Turma da monica semestral 61.00 51.90 37.00 -

EGM Brasil mensal - 21.00 22.50 -

Nintendo World mensal - 15.20 13.80 -

PS World mensal - - 12.10 -

Tabela 2 - Circulagdo dos principais titulos infanto-juvenis e games. Fonte. Midia Dados.

Recreio, historicamente, sempre esteve entre os titulos infantis de maior circulagéo por
edicdo; mesmo com a periodicidade semanal, quando somado, em uma base de comparacao
mensal, estda entre os dez maiores do mercado de revistas brasileiro. Ao avaliar a
disponibilidade de titulos infantis, se comparada a do restante dos segmentos, nota-se que
ainda ha oportunidades para publica¢des que tenham uma proposta editorial diferenciada, pois
a maioria e formada por quadrinhos e revistas de videogames. As publicagdes mais antigas e
também as mais regulares no que diz respeito a oscilacdo dos nimeros de circulagdo, sdo as
histérias em quadrinhos em especial os titulos de Mauricio de Souza'®®. Os titulos mais
especificos, como os de video-games por exemplo, apresentam maior irregularidade tendo

maiores numeros de circulacdo no ano de langcamento e depois de dois anos acabam sendo

136 530 titulos do Mauricio de Souza todas as revistas em quadrinhos da Turma da Ménica, Cebolinha,
Cascdo, Magali, Chico Bento.
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descontinuados. Sabe-se pelos dois exemplos de publicacbes de sucesso que ja& foram
abordados nesta dissertacdo, O Tico-tico e Recreio, que desenvolver e manter um produto
cultural para o puablico infantil requer pesquisas constantes e flexibilidade de atuacéo.
Principalmente pela interacdo com as tecnologias e pela diversidade de produtos que estdo a
disposi¢do das criancas, é preciso que o plano editorial seja bem elaborado e o contato com o
leitor constante, pois, mais do que qualquer outro publico, as novidades e interesses deste
mudam rapidamente.

A atualizacdo editorial que sempre vem destacada no discurso da Editora, ao comparar
a Recreio atual com a anterior, diz respeito ao contetdo da edicao impressa e, principalmente,
ao esquema multiplataforma oficialmente explorado pela area comercial para descrever a
publicacdo. Agora o produto € composto pelas seguintes partes: revista, personagem,
fasciculo, site. Todas se complementam e, partindo da revista impressa, mantém uma relacédo
entre si. A revista Recreio também adota um tipo de negdcio que fez a diferenca na historia da
Editora Abril e na sua atuacdo no mercado brasileiro. Através das cole¢cdes em fasciculos,
Victor Civita acreditava que era possivel dar as pessoas de menor poder aquisitivo acesso aos
livios e ao conhecimento®®. Ao dividir em fasciculos livros, enciclopédias e colecdes
mundialmente reconhecidas, Recreio leva ao leitor infantil o acesso a conteudo especializado
com uma linguagem diferente da que esta nas paginas da revista, possibilitando a interacdo
com narrativas heterogéneas que contribuem para a ampliacdo o repertorio das criangas. Um
outro modelo de sucesso que também pode ser identificado na formatacao da revista Recreio é
o0 da revista Selecdes -Readers Digest. Conforme consta na histdria das revistas, ela é dona de
uma formula de vender outros produtos editoriais com grande sucesso, transformando o

138 A revista Recreio tem tido bastante éxito na

negocio ainda maior que o mundo das revistas
comercializacdo de edicdes especiais, como 0 Almanaque Recreio, e edicGes especiais de

atividades Recreio como o Especial Recreio Cadé?, Especial Tirinhas Recreio, entre outros.

37 Sobre essa abordagem das coleces dentro da histéria da Editora Abril, é possivel conhecer mais
atraves da biografia de Victor Civita e também no trabalho do professor Mateus Henrique de Faria
Pereira, A M&quina da Memoria. Para maior esplanacéo tedrica da srializagéo ver Borelli, 2006 Harry
Potter. Campo literario e mercado, livros e matrizes culturais.

138 Histérico da revista Seleces Readers Digest foi descrito no capitulo 2.
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(¢, passo a passo
Com novas miisicas e
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divertir pra valer!

Imagem 71 - EdicOes especiais: Recreio: Cadé?, CD com musicas tipicas de Festas juninas e
Almanaque Recreio.

Recreio levou o0 nome da Editora Abril para o segmento das revistas infantis, do qual,
desde 1982, ela ndo participava com os principais titulos. Tanto é que, no momento em que a
revista foi lancada, ela era parte, dentro da estrutura da editora, de uma unidade de negdcios
denominada: Unidade Jovem/cultura. Alguns anos depois, conforme o titulo foi ganhando
peso e se estabelecendo no mercado, viabilizou-se a criacdo de um nucleo de revistas infantis.
Atualmente, nos relatorios anuais de resultados do Grupo Abril, na estrutura organizacional,
seis areas respondem a presidéncia executiva, dentre elas a Editora Abril, que corresponde a
parte de publicagdes composta por 17 nucleos dos quais um € o das publicagdes infantis.

Na apresentacdo institucional da empresa, é a revista Recreio que representa 0 nlcleo
infantil, que tem como objetivo acompanhar a crianca e o pré-adolescente em suas
transformacdes. Essa descri¢cdo abrange mais do que o papel da revista Recreio, por isso, na
mesma descri¢do de nucleo, vem a informac&o de que a Abril tem publicacfes para cada faixa
etaria. Dessa forma, o grupo de publicagbes chamado de Pais e seus filhos de 3 a 7 anos
inclui as revistas de atividades e os licenciamentos Disney. A faixa de idade seguinte a ser
atendida é exclusividade de Recreio, que se destina a criancas de 7 a 11 anos, seguida dos
teens, de 9 a 14 anos, atendidos pelos quadrinhos Disney. Além desses produtos, ha os albuns
de figurinhas que, em 2008, tiveram 18 langamentos. O nucleo de revistas infantis respondia,
em 2008, por 11 titulos regulares e 41 edicOes especiais, dos 300 titulos da editora, e por 5,4
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milhdes de exemplares no ano, dos 179,2 da Abril**. A representatividade do ncleo infantil
nos numeros da empresa fica entre 3-4%. Essa representatividade, porém, diz respeito
basicamente a revista Recreio, pois a soma da circulacdo média dos demais titulos do nucleo
chega a um pouco mais da metade do seu numero. Essa historia foi construida nos ultimos 10
anos, aniversario cumprido em marco de 2010, pela longevidade do titulo e pelos numeros de
circulacdo que continua tendo. Esse sucesso parece ser a resposta a um projeto editorial bem
construido e enderecado a um consumidor imaginado pela Editora que entende e desfruta do
conteddo proposto e ainda tem o aval dos pais e professores, que também sdo publico da

revista.
3.1 Seu corpo: a revista multiplataforma

O cenario de nascimento, ou renascimento, de Recreio era composto de muita
expectativa quanto aos resultados que essa nova publicacdo traria. Segundo os especialistas
(Correa, 2005; Rossi, 2007; Scalzo, 2009) em revistas, as publicacfes nascem sem muito
estudo, surgem de uma boa ideia do editor e, se bem estruturada, pode se tornar um sucesso.
Uma receita meio mistica para um negocio que, como todos dentro do capitalismo, visa ao
lucro. O objetivo principal de Recreio estd perfeitamente explicado pela frase de Victor
Civita: “Se ndo colocarmos novos peixinhos no lago, ndo teremos como pescar peixes
grandes™ . Ou seja, participando da formag&o dos leitores, atendendo-os bem e nutrindo-os
com a dose certa de informacdo e entretenimento, quem sabe, ndo seja possivel contar com
esses consumidores em outros nucleos ao longo dos anos? O recurso que fara esse peixinho
nadar no lago da arvore da Abril, de acordo com o ponto de vista dos produtores de revistas
ndo é muito diferente da receita dos titulos de sucesso: um plano editorial bem estruturado e
um contato continuo com o leitor. (Scalzo, 2009).

Em margo de 2000, estreava no mercado de revistas brasileiro um titulo destinado as
criancas: Recreio — um nome meio em desuso, que significava um intervalo entre as aulas na

escola, quando os alunos esticavam o tempo para sua diversao e/ou deveres ndo terminados

139 InformagBes disponiveis na apresentagdo institucional da Abril S.A. Disponivel na intranet da
empresa, a qual tive acesso durante a pesquisa de campo feita em marco e abril de 2010.

140 A citagdo foi retirada de uma apresentacéo do departamento de marketing infantil da editora que foi
preparada para ser levada as agéncias de publicidade para divulgar o produto destinado ao publico
infantil, tive acesso a este material durante a pesquisa de campo feita junto ao marketing do ndcleo
infantil durante os meses de margo e abril de 2010.
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em casa. Para 0os maiores de 20 anos, esse momento também poderia remeter a uma revistinha
da infancia que trazia historias e brinquedos para montar. Foi ouvindo a opinido de pessoas
para as quais recreio era sindbnimo de infancia alem da escola, que a Editora Abril manteve um
titulo antigo para um novo projeto. Os leitores da antiga Recreio, no instante em que
responderam a questdo sobre qual seria um bom titulo para uma revista infantil,
“possivelmente relebraram suas experiéncias com as histérias e brinquedos de montar da
revista da sua infancia e elegeram Recreio como um bom titulo para a revista de seus
filhos™'*!. Essa foi mais uma etapa do projeto que ja nascera prometido, ou pelo menos
requerido, cComo um grande sucesso.

De posse de um grande objetivo e um nome, Recreio foi desenvolvido com um projeto
cujo objetivo ndo era muito diferente dos produtos culturais dirigidos a criangas, mas com
uma histéria que j& havia cumprido tal fungdo: “produzir e difundir contetdo de
entretenimento e informacdo para criangas, contribuindo para sua educagio e formagio™*%. A
principal diferenca entre o objetivo atual da revista e o anterior esta no impacto, ou seja, a
revista brinquedo da década de 70 assumia o papel do ensinar divertindo, agora, num
universo repleto de opc¢des de midia e fontes de (in)formacdo, o projeto atual coloca-se na
posicdo de contribuir. A semelhan¢a fundamental dos projetos é o papel do divertir, do
entreter, que sempre sera parte do universo infantil, ao contrario do que pregam as teorias da
morte da infancia (Buckingham, 2007), o que mostra que, embora a evolugéo da tecnologia e,
com ela, das midias, ndo mudou completamente a esséncia dos seres humanos. Criancas
sempre serdo criancas e terdo a porta da curiosidade aberta para aprender sobre 0 mundo em
que vivem e, se for divertido, o aprendizado podera ser ainda mais efetivo.

A Editora Abril, quatro anos apds o lancamento da revista Recreio, se coloca como
ciente da sutileza das mudancas do publico infantil, porém também usa dos beneficios que a
experiencia e tradi¢do tem de bom, por isso apresenta, no relatorio anual, a seguinte descricdo
do nacleo infantil, cujo principal titulo é Recreio.

O publico infantil deste inicio de século é dominado por midias como a
televisdo e a internet. Nesse cenario, editar revistas de qualidade é um desafio
que a Editora Abril resolveu abracar. Recreio € uma revista semanal dirigida a
criancas de 6 a 11 anos, reconhecida pelos pais como entretenimento educativo

! De acordo com entrevista com Thiago Afonso, entdo gerente de publicacio de Recreio, em
11/06/2007, a respeito da historia do lancamento da Recreio ao comentar a pesquisa gque foi feita com
pais e criancas para avaliar a publicacdo.

12 Objetivo da revista Recreio divulgado como “missdo” no material de publicidade do nucleo infantil
da Editora Abril.

197



de qualidade. O ndcleo também publica titulos Disney, revistas de atividades,
albuns e quadrinhos que, além de entreter, estimulam a coordenagdo motora da
crianca e contribuem para seu desenvolvimento intelectual (Relatorio Anual
Abril S.A., 2004:15.)

A Abril “abraga o desafio de editar revistas de qualidade para o publico infantil”
(Relatorio Anual Abril S.A., 2004:15.) essa € a descri¢do do projeto Recreio, quatro anos apos
0 seu lancamento, com circulacdo média de 100 mil exemplares por edicao. O titulo semanal
dirigido as criancas j& mostrava o orgulho de um projeto editorial estruturado, cujo
enderecamento parecia ser proximo do real e, se ndo fosse, pelo menos ndo causava a recusa a
leitura. Tratava-se de um titulo destinado as criancas que deveria conhecer suas necessidades
de diversdo e também os assuntos de seu interesse, uma vez que, diferente do que acontecia
em relacdo a versdo anterior, muitas fontes de informacdo estariam a disposicdo desse leitor.
Por isso 0 complexo Recreio ndo era s6 uma revista, como o proprio material de apresentacdo
utilizado pela area comercial descreve: “Personagem-brinquedo, site, fasciculo. Recreio é
muito mais que uma revista. E a melhor opcdo [..] para envolver a criancada com
entretenimento e informagio™*®. Agora o produto é composto pelas seguintes partes: revista,
personagem, fasciculo, site. Todas as partes se complementam e, partindo da revista impressa,

mantém uma relacéo entre si.

N By
'%_"‘;‘?er/s:nagem

S
g g
\

Imagem 72 - O atual Complexo Recreio

3 Argumento utilizado pela publicidade comercial para a venda de espagos na revista.
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3.1.1 Revista

Embora a Abril S.A. tenha diversificado seu negocio, investindo em tecnologias e
servigos diferentes, da logistica ao celular, a divisdo de publicacGes continua sendo sua

principal &rea, com 70% do faturamento®**

, € a revista no Complexo Recreio continua
mantendo seu papel de principal produto. Recreio tem o formato de 20,2x26,6cm'*® e 44
paginas, normalmente divididas em 16 secfes, cujo conteudo aborda sempre 0s temas
presentes entre as criangas e vai de pesquisa escolar a langamentos do cinema. Algumas das
secdes sdo fixas, outras mudam a cada edicéo, dependendo da pauta. Os passatempos e espaco
destinado a participacao do leitor tém presenca garantida nas paginas da revista. Conforme a
possibilidade e o desenvolvimento do tema, a revista convida o leitor a saber mais detalhes ou
a participar com sua opinido no site. Faz parte do conteldo editorial da Recreio o tema da
colecdo vigente, explorado tanto como matéria da revista quanto como histéria em
quadrinhos.

Recreio sempre comeca e termina da mesma maneira. O inicio € com a se¢do
Curiosidades, pagina 4, sequida pelo Teste, pagina 6. Ambas contam com a participacdo do
leitor; a primeira, na construcdo do contetdo, uma vez que é formada pelas perguntas
enviadas pelas criancas; a segunda € um teste que propGe uma avaliacdo divertida a respeito
de si mesmo ou desafiadora a respeito de temas variados, como desenhos animados, por

exemplo.

144 Pereira, 2009: 49. (faturamento: Editora 70%, Educacio 13%, TVA 12% e MTV 5%) 170 milhdes
de revistas e 56 milhGes de livros escolares, receita liquida de 2,1 bilhdes de reais.

5 Formato mais comum no campo das revistas, conhecido no mercado editorial como “formato
Veja”, principalmente devido ao fato de representar a melhor utilizagao do papel e consequentemente
maior economia. (Scalzo, 2009: 40)
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Imagem 73 - Curiosidades: coisas legais de saber.

As duas ultimas secbes sdo Correio, pagina 40, e Tirinhas, pagina 42.
Coincidentemente ou ndo, mantém uma dindmica parecida com o inicio da revista, com a
participacdo do leitor. No Correio, as paginas sdo destinadas a publicacdo de desenhos,
solicitacOes, fotos e sugestbes do leitor e as Tirinhas repetem a despedida das revistas em
quadrinhos com historinhas rapidas, para dizer tchau, que estdo sempre na Ultima pagina da
revista e sdo compostas por trés historinhas curtas nomeadas: Animatiras, nome escolhido em
razdo de haver uma versdo animada no site; Gordura, quadrinhos sem falas e Anabel. A
secdo Tirinhas divide a pagina com o resultado dos passatempos. O meio exato da revista, 0
miolo, onde é possivel ver o grampo que prende as paginas, também é sempre 0 mesmo, facil
de encontrar, pois ja& vem marcado por ser a emenda da revista. A pagina 22, no indice, esta
sempre nomeada com o passatempo Cadé?, a atividade de maior sucesso da revista; trata-se
de um desafio visual de encontrar figuras selecionadas em meio a um cenério colorido e cheio
de detalhes; assemelha-se muito ao famoso Onde esta Wally?.

Outras duas secOes que estdo sempre alocadas no mesmo lugar no indice sdo as que se
referem a colecdo vigente: a matéria e os quadrinhos. No caso da colecdo publicada no
momento desta pesquisa, Galacticos, desenvolvida sob o tema espaco, a secao que antecede 0s

quadrinhos leva o nome de Espaco®*®, pagina 26, e, a cada semana, ela traz um contetido sério

148 Essa secdo sempre leva o nome do tema da colegéo, pois a ideia é trazer a informacéo real,
jornalistica, a respeito do tema que o brinquedo da semana est& abordando. Durante a cole¢do
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a respeito do brinquedo e/ou do momento em que a historia da colecdo chegaré a edi¢do, tanto
que 1/3 da pégina'*’ dessa secdo é destinado & instrucdo de como montar o brinquedo da
semana, sempre seguida de um anuncio da propria Recreio, divulgando a proxima edicéo,
com destaque para o brinde. Depois de Espaco, o indice mostra, com destaque de uma
imagem, os quadrinhos da colegdo, péagina 29. Séo oito paginas de historia em quadrinhos
com os personagens da colecdo, que, embora sejam episddios independentes, com inicio,
meio e fim, ddo continuidade a edicdo anterior. Essa conduta so terminara na ultima edicéo da

colecdo e, se o leitor quiser entender a histdria como um todo, tera de ler todas as partes.
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Imagem 74 - Edicdo 524 — Secéo Espaco e a tira Monte o seu guardido

As secOes Na TV e Cinema comentam antecipadamente os langcamentos de produtos
dirigidos as criangas. Normalmente as matérias sdo compostas por um resumo da trama e
detalhes sobre os personagens e/ou elenco. Essas se¢fes ndo costumam aparecer em uma
mesma edi¢do, mas ja aconteceu, como na 532. Estdo sempre relacionadas aos destaques de
capa da revista, mas, quando ndo estdo nessa posi¢do ou quando 0 assunto néo diz respeito a

um langamento, as informagfes sobre essa matéria normalmente fazem parte da secédo

GALACTICOS, essa secio era composta sempre por uma matéria a respeito do planeta ou parte do
sistema solar que estava relacionada ao brinde da semana. A edi¢do 531 abordou o planeta Jupiter e 0
brinquedo da semana era o0 Guardido Galactico de Jupiter.

7 Uma tira, no mesmo padréo que a revista anterior utilizava para as atividades. Esse formato
também esta disponivel para anincios publicitarios.
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Divirta-se'*®, Esta semana e Vem ai sdo também secdes dedicadas aos acontecimentos de
destaque; muitas vezes sdo eventos ou datas comemorativas, como os da edi¢cdo 525, que
tratou do tema Pascoa. Games é uma sec¢do constante e de destaque; toda semana a revista traz
uma pagina, ao menos, com informacdes atualizadas sobre o tema. Comumente ela é destaque
de capa.

As secdes Bichos, Ciéncia, Seu corpo e Natureza estdo associadas a temas do interesse
das criancas, pois refere-se a essas areas a maior parte das perguntas feitas em Curiosidades.
Falando sobre meio ambiente e consciéncia ha a secdo Ecologia, que ndo é muito frequente,
mas, quando aparece, da dicas de como cuidar melhor do planeta. Ainda na linha de responder
a questionamentos proprios das criangas, a secdo Como funciona mostra o funcionamento de
esquisitices do corpo, como, por exemplo, o soluco, na edi¢cdo 409, ou do mundo, como a
moda dos astronautas da edicdo 447. Tunel do tempo esclarece assuntos da historia que
normalmente sdo abordados em filmes ou programas do momento, mas sem explicacdo
anterior, e Pelo mundo fala de lugares interessantes para se conhecer, dando detalhes sobre a
geografia, historia e culinaria do local. A edicdo 393 compara os polos Norte e Sul e a 409
trata de hotéis e restaurantes malucos. Desafio também é uma sec¢do com curiosidades, porém
apresentada em forma de teste para verificar o quanto o leitor sabe sobre o tema proposto.
Com as respostas em maéos, ele pode aprender coisas diferentes sobre um assunto que,
normalmente, faz parte da sua vida. Experiéncia é uma se¢cdo mais préatica, que sugere tarefas
para as criangas testarem alguns conhecimentos e reacfes; normalmente estd associada a
assuntos ligados a laboratorio ou a conteudos das aulas de quimica e fisica. Pesquisa Escolar
traz explicacbes sobre as datas comemorativas que comumente sdo assuntos de trabalhos
escolares. Escola € uma secdo com sugestdes de como dividir o tempo entre o brincar e as

responsabilidades da escola, como, por exemplo, estudar para as provas.

8 Um exemplo dessa situaco é a edigdo 524, cujo contetdo da se¢do Divirta-se dizia respeito a
produtos de TV/cinema que ndo eram langamentos, diferente do que aconteceu com a comparagao
feita entre Harry Potter e Pearcy Jackson, que, por ser uma matéria de peso e destaque de Capa,
ocupava 0 mesmo lugar, pagina 8, das se¢6es Na TV ou Cinema. Em outros casos, quando o Divirta-se
ndo trazia nenhum contetdo de destaque ou apresentava algum programa que ja estava no ar, Como
nas edigOes 525 e 531, ele se encontrava entre as paginas 12 e 20.
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Imagem 75 - Bichos: curiosidades do mundo animal apresentadas de maneira simples.

Para brincar e Fazendo arte sdo brinquedos para serem construidos pelos leitores e
Mao na massa traz receitas faceis para serem feitas pelas criangas, sem ajuda, na cozinha de
casa. Muitas vezes esta associada a uma data comemorativa ou a sugestdo de um convite para

0S amigos.
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Imagem 76 - M&o na massa traz dicas e receitas para fazer sozinho

Fique ligado é uma secdo que, com frequéncia, esta na revista. Nao tem um padréo de
contetdo definido; algumas vezes é uma espécie de teste para que o leitor conheca melhor

suas respostas a alguns estimulos, como na edi¢do 528, Som ou imagem? Descubra o que
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VOCé memoriza; outras vezes traz uma selecdo de curiosidades sobre determinado assunto ou
objeto, como na edi¢do 529, que tratou da historia e particularidades do material escolar, e na
edicdo 530, que falou sobre o espelho.

Era uma vez ndo é uma secdo muito frequente, pois as historias de Recreio
normalmente ficam por conta dos quadrinhos da coleg¢do, mas, de vez em quando, aparece
uma releitura de alguma histéria conhecida, como na edi¢do 526, que conta a historia de uma
Chapeuzinho diferente, ou de uma historia que tenha a ver com a data comemorativa mais
préxima, como na edicdo 530, com a historia Mae tem superpoderes?.

Esporte, Chips e Bits e Maior e Menor, na verdade, nem parecem se¢0es da revista de
tdo raras que sdo. A primeira consta de associacdo rapida, trata de programas e temas de
computador; a da edicdo 528 ensinava como fazer um blog e virar escritor na rede. A segunda
tem o conteudo extraido diretamente do livro dos recordes, comparando os extremos de uma
mesma situacdo. Ainda raras, mas ndo menos interessantes, sdo as se¢des Bate-papo e Gente
legal. A primeira com entrevistas, como na edigdo 395, em que se conversou com o ator de
High School Musical e esta ultima que contou sobre a vida do colecionador da natureza
Charles Darwin, na edi¢cdo 392.

Depois de tanto conteudo, chegam os tdo esperados passatempos. Normalmente, as
edicdes de Recreio trazem entre trés e quatro atividades para seus leitores. A mais esperada
delas, de acordo com as pesquisas feitas com os consumidores da revista, ndo tem nem
subtitulo ou chamada no indice; esta, sim, sempre no mesmo local, paginas centrais 22-23, e,
como ja foi comentado anteriormente, é o Cadé?, atividade de desafio visual para buscar, em
meio a duas paginas cheias de ilustracbes coloridas, os pequenos objetos destacados no
enunciado. O mundo cheio de cores e de detalhes que acaba preenchendo as duas paginas,
algumas vezes, segue o tema especifico da edi¢do, como na 525, em que essa pagina estava
cheia de coelhos de Pascoa, e na 527, que destacava o dia do indio. Cadé? é sempre assinado
pos Sander, nome que ndo consta no expediente da revista, mas eventualmente também assina
ilustracbes de outras secOes. O material desse passatempo ja produziu trés especiais de

Recreio.
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Imagem 77 - Edicao 447, de 2/10/2008 - Exemplo de um passatempo Cadé?

O outro passatempo que estd em todas as edi¢cbes de Recreio € o Enigma e ocupa
somente uma pagina, com ilustracdes sobre o assunto do problema que o leitor devera
resolver, usando a logica e as informagGes dadas no enunciado. No indice, 0 nome da se¢édo
traz sempre, como complemento, a tarefa da qual o leitor serd encarregado, como por
exemplo, descobrir 0 nome dos personagens ou o0 autor da acdo que precisa ser desvendada.
No Enigma, o que prevalece é sempre uma lista de pistas com informagdes que podem
confundir ou levar a solucdo pretendida; ndo tem vinculo com outras se¢des ou temas da
edicdo, podendo variar assuntos. As ilustragdes de Enigma ndo sdo assinadas por uma sé
pessoa, mas Flavio Ribeiro e Alexander Santos sdo 0s nomes mais frequentes, seguidos por
Sander, 0 mesmo ilustrador do Cadé?. Nao é possivel deduzir o que origina a atividade, se é 0
desafio a ser resolvido ou a ilustragdo; o que é possivel notar é que a formula é sempre
parecida, deixando para a ilustracdo ou a inspiracdo do redator agregar o tema. Sdo bastante
variados, podendo abordar desde coisas corriqueiras, como 0 autor de uma cesta em um jogo
de basquete, na edicdo 528, até situacbes que evocam a mitologia grega, como na edi¢do 526,
em que buscava quem havia escondido o raio de Zeus; ou as mitologias ndrdica e celta em
gue nomearam 0s guerreiros na edigdo 530, ou ainda a romana, que inspirou 0S Seres

fantasticos da edicdo 531. Enigma ndo tem, como Cadé?, uma localizacéo fixa nas edicdes ,
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porém, na maioria das vezes, vem no final da revista, logo apos a histdria em quadrinhos da

colecdo, pagina 37, ou ao lado do expediente, pagina 39.

O sapo magico acaba de dizer: "Abracad’égt'la"!
Agora so falta vocé descobrir 0 nome dos peixes.

Tibum e Bolha
nio estio sorrindo,

A cor verde ndo
aparece em Marinho,
A cor azul aparece em
Glub e em Barbatana.
Aqua esta entre

Glub e Tibum.

Sub, Bolha e Aqua
toém a cor verde.

Imagem 78 - EdicOes 453 e 409 - Exemplos de Enigmas.

Além de Enigma e Cadé?, as edicGes de Recreio trazem, pelo menos, mais um
passatempo, algumas vezes dois, que normalmente sdo compostos com Fique de olho, Sete
erros ou Labirinto. Estas, sim, estdo sempre nas paginas finais, 37 ou 39, da edicdo. Sete
erros e Labirinto dispensam apresentacOes, até mesmo para as criancas que estdo
acostumadas com essas atividades. A primeira nunca traz nada descrito no indice, nem
mesmo na pagina da atividade; ja Labirinto tem uma histéria para o consumidor levar o
personagem pelo caminho com obstaculos.

Fique de olho também é composto por um desafio visual, exige atencéo do leitor, pode
aparecer de duas formas diferentes ja descritas no indice. Uma delas remete ao mundo da
fotografia, enunciada como Descubra a foto errada; trata-se de uma cena principal ilustrada
na pagina da atividade com recortes de detalhes da cena, separados como se fossem fotos bem
proximas. O leitor deve identificar quais sdo realmente os detalhes da imagem principal até
encontrar a errada que, normalmente, ndo esta perfeita por uma pequena alteragdo, o que
exige atencdo para ser localizada. O Encontre é a outra modalidade do Fique de olho, cujo
exercicio é mais parecido com o do Sete erros ou até mesmo o do Cadé?, pois solicita que o

leitor encontre figuras ou objetos, variando o nivel de dificuldade no enunciado, pois alguns
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destes apresentam a quantidade e a descricdo do que deve ser encontrado e outros dao
somente uma dessas orientacGes. Por exemplo, na edi¢do 529, foi solicitado que encontrassem
nove utensilios de cozinha, com isso o leitor ja saberia quando a tarefa estivesse concluida; ja,

na edicdo 524, o enunciado diz que sao seis objetos repetidos, porém ndo descreve quais, SO

comenta que séo repetidos.

PARSIAY (hpf)‘.l‘<_

Fique de olho

- Os piratas tém dois mapas iguais.
Encontre a metade de cada um

#5000 pira que eles achem o tesouro.

Imagem 79 - Edic¢Bes 392 e 395 - Dois exemplos do Fique de olho: um deles tem um enigma e o
outro pede dois mapas iguais.

A revista tem normalmente a composicdo acima descrita, 0 que é importante, pois, é

necessario que haja essa familiaridade entre o leitor e a revista, como afirma Scalzo:

esse equilibrio e essa coeréncia editorial da pauta, bem como o ordenamento das
secOes, colunas, entrevistas especiais e etc., que vao definir a personalidade de uma
revista. A cada edicdo o leitor vai encontrar, a0 mesmo tempo, variedade e algumas
marcas de identidade, que lhe permitem reconhecer e manter uma relacdo de
familiaridade com sua revista predileta (2009: 66).

Recreio trabalha assuntos que sdo parte da rotina das criangas: as midias, como
televisdo, cinema e games; datas comemorativas, cujo conteddo também é reconhecido por
elas por estar associado ao calendario escolar; passatempos, na tentativa de incluir um pouco

de acéo na relacdo do leitor com a revista, uma vez que aquelas tarefas estdo ali para serem
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resolvidas; e, finalmente, a representacdo da participacdo do leitor. H& ainda, nessa
composi¢do, uma parte que se relaciona com a cole¢do em vigor no periodo, composta por
uma matéria informativa e uma histéria em quadrinhos que, ao longo da colecdo, vai
envolvendo 0s novos personagens na narrativa.

O design ou a identidade visual da revista fala muito da personalidade de uma
publicacdo (Scalzo, 2009); da tipologia a distribuicdo das imagens e diagramacdo, o projeto
editorial se completa. Para um titulo infantil, é indispensavel o uso de imagens que ilustrem o
conteldo e também construam a narrativa do que a revista esta trabalhando. No caso de
Recreio, além das fotos que tém o intuito de comprovar a veracidade das informacdes
presentes no contetdo da revista, ha sempre a interferéncia de ilustracBes, como se a equipe
de Recreio fosse composta por esses personagens e estivessem, o tempo todo, comentando 0s
assuntos das revistas. Isso, de certa forma, ndo deixa de ser o toque de fantasia ou de
informalidade dado a informacdo concreta ali descrita. Toque importante no que diz respeito a
abordagem do leitor infantil, como descreve Buckingham (2007: 249):

Os jovens orientam-se quanto a informagdo de forma bem diferente do que fazem as
geragdes mais velhas e eles preferem um estilo noticioso mais informal do que o
jornalismo convencional [...] as formas convencionais de noticiario jornalistico ja
deram provas de ndo conseguir efetivamente capacitar os jovens a traduzir os fatos
politicos gerais para 0 contexto de suas vidas cotidianas.
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Imagem 80- Edigdo 441, de 21/08/2008 - As ilustragdes brincando com a informagéo real.

Os conteldos e atividades séo distribuidos em paginas com muitas cores e ilustracdes;
os textos sdo curtos, em algumas matérias assemelham-se a notas de jornal. Essa é uma
instrucéo basica para jornalistas que escrevem para criangas (Scalzo, 2009), para que elas ndo
fiquem entediadas antes de comegarem a ler o texto e ndo o abandonem. Lembrando que esse
produto é sempre desenvolvido por adultos e enderecado as criangas, o que implica uma
relagdo mais distante com os temas abordados, pois ndo sdo comuns ou rotineiros aos adultos.
Esse esforgco de busca e envolvimento com um universo mais distante e também a pesquisa
gue o adulto faz para trazer os Ultimos detalhes do novo jogo de videogame ou do desenho da
televisdo sdo evidentes no texto pelo uso continuo de expressées como saiba mais, saiba tudo,
figue pro dentro, conheca, descubra como se a revista fosse a fonte de informacdes
privilegiadas de coisas que sd0 naturais para as criancas. Essa postura de ser a luz do
conhecimento ndo faz parte do discurso das publicac@es dirigidas ao publico adulto, uma vez
que o papel das revistas é trazer informacdes diferenciadas sobre um determinado tema, como
se fosse uma conversa entre amigos, através da qual o leitor vai buscar, naquela maneira de

enxergar as coisas, conhecer mais sobre um determinado assunto (Scalzo, 2009). Isso torna
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desnecesséria a lembranga constante de que, através das paginas daquela publicagdo, serd
possivel entender a totalidade de algum processo ou evento. O papel de fonte Unica e absoluta
de conhecimento, que se configura nos saiba tudo utilizados no texto da Recreio, ndo condiz
com 0 que esta descrito na missdo de contribuir para a formacéo das criancas. Ao contrario,
comporta-se como fonte privilegiada de informacdo. O que é um risco, pois 0 conteldo
presente nas paginas da revista é detalhnamento de produtos do universo das criangas, jogos,
programas de televisdo, matérias da escola, para os quais elas, provavelmente, ja elaboraram
hipdteses de leitura, como fazem naturalmente com o que recebem das midias (Buckingham,
2007).

As matérias da revista, especialmente as de destaque, arriscam-se a dar ao leitor algo
que ele ja saiba, sem adicionar nenhum detalhe ou atrativo diferencial. O que ndo acontece
com as narrativas, histérias em quadrinhos e informac6es de secdes como O tunel do tempo,
nas quais a redacao trabalha a informacao dentro do estilo editorial da revista e apropriado ao
publico, trazendo informacdes novas para o leitor e seguindo o padrdo do texto curto, como
deve ser no caso de uma revista infantil, a fim de obedecer a duas recomendacdes: a de que
criancas ndo leem muito e a de que as revistas devem ter um texto sucinto. (Scalzo, 2009). No
entanto, deve-se duvidar dessa afirmacdo a respeito do pavor das criancas em relacdo aos
textos longos, caso contrario Harry Potter, por exemplo, ndo teria sido nem continuaria sendo
0 sucesso que é ao redor do mundo®®. Talvez os produtores de bens culturais devessem se
perguntar se estio mesmo conseguindo despertar o interesse do seu leitor, sua audiéncia, em
vez de rotular comportamentos como esse. Buckingham aborda exemplos muito
esclarecedores a esse respeito em um estudo feito com telejornais e jornais impressos na
Europa e Estados Unidos: “os jovens desdenham especialmente os programas que parecem
subestima-los ou falar com eles de cima para baixo [...] ndo querem apenas entretenimento;
eles querem ser informados e levados a pensar” (2007:262)

Faz parte da lista de preocupacdes dos editores a receptividade do seu produto no
mercado e mais ainda entre o publico. As pesquisas de mercado que passaram a ser formal e
periodicamente desenvolvidas com o publico leitor dos titulos, desde a Era do Marketing na
década de 70 (Mirra, 2001), sdo importantes para manter a equipe que produz um titulo
alinhada com os desejos e expectativas do leitor, porem a analise e 0 bom uso dos resultados

serdo fundamentais para nortear a pauta e a evolucdo de uma revista, sempre com o cuidado

19 Para detalhes sobre o sucesso de Harry Potter, ver Borelli, 2006.
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de ouvir o leitor e ndo a interpretacdo de especialistas no leitor. Segundo Scalzo (2009), uma
revista deve se preocupar em ser revista, cumprir aquilo a que se prop0s: cobrir assuntos para
determinado publico. Ja esta mais do que provado que todos os meios, televisdo, radio, revista
e internet, podem conviver, tendo cada um o seu estilo e a sua abordagem dos fatos; o
importante é que haja um plano editorial bem definido. Esta descri¢do é retomada, pois, na
amostra selecionada para a pesquisa™’, a maior parte dos destaques da revista estava em torno
de programas de televisdo, jogos de videogames e langamentos do cinema. Isso fica claro na
avaliacdo das capas, que sera detalhada no préximo capitulo, e do indice, que apresenta

sempre trés destaques, associados a imagens.
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Imagem 81 - Edicao 530 - Aqui tem: valoriza os seus destaques com imagens.

A tabela abaixo é um resumo dos destaques do Aqui tem™!, dentro das edicdes
analisadas. Em todas elas sempre esteve a colecdo, que é o contetdo diferencial da revista,
com Games, Cinema e Na TV. Raramente outras se¢cBes ou temas tiveram destaque. O
Divirta-se, quando esteve destacado no indice, também tratou do comparativo entre Harry
Potter e Percy Jackson, duas séries da televisdo que também sdo filmes, na 524, e de um

150 para a pesquisa desta dissertacéo, foram analisadas 10 edi¢Bes da revista Recreio atual, da edicio
523 até a 532, publicadas em 2010.
1 Aqui tem é 0 nome dado ao indice na revista Recreio.
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descritivo das novas séries de televisdo, na edicdo 525. Ja a secdo Games esta presente em
todas as edic¢des da revista, mesmo ndo sendo sua especialidade e havendo tantas outras fontes
impressas ou na internet para consulta das criancas usuarias desse tipo de jogos. A abordagem

da Recreio nesta secdo tornava-se um breve relato, uma nota de langamento, por exemplo.

AQUI TEM! (destaques do indice)
edicdo secédo pagina secao pagina secao pagina
523 CINEMA 8(GAMES 17 Quadrinhos Galacticos 29
524 (DIVIRTA-SE 8(GAMES 25 |Quadrinhos Galacticos 29
525(ESTA SEMANA 8(DIVIRTA-SE 18 |Quadrinhos Galacticos 29
526 (NA TV 8 PESQUISA ESCOLAR 18 |Quadrinhos Galacticos 29
527 [ CINEMA 8(GAMES 25 |Quadrinhos Galacticos 29
528(NA TV 8(GAMES 21 Quadrinhos Galacticos 29
529(NA TV 8(GAMES 19 |Quadrinhos Galacticos 29
530(NA TV 8(GAMES 19 |Quadrinhos Galacticos 29
531(NA TV 8(GAMES 19 |Quadrinhos Galacticos 29
532[NA TV 8|GAMES 19 |Quadrinhos Galacticos 29

Tabela 3 - Comparativo dos destaques dos indices das edi¢des 523-532.

Apoiar a linha mestra de execucdo ou da pauta de uma revista em cima de
programacao ou langcamentos de novos produtos para o publico infantil pode ser uma decisdo
arriscada, pois privilegia acontecimentos de outros autores e de outros meios como televiséo,
cinema e videogames, por exemplo, em detrimento do contetddo que o titulo pode oferecer. O
que pode levar a conclusdo de que a Recreio inspira seu modelo nas revistas semanais de
informac&o, cuja abordagem parece ser limitada por trazer somente o que esta acontecendo no
universo das midias dirigidas a seu publico e ndo no universo deles como um todo. Este
parece ser um plano editorial ou, a0 menos, uma execucao, fraco para a missdo de contribuir
para a formacdo das criangas, uma vez que € uma especie de guia informativo. Como a
revista impressa € sO uma das partes do complexo Recreio, fica com as outras partes, em

especial com a colecéo, a responsabilidade do diferencial de contetdo.
3.1.2 Colecéo

A colecdo é uma parte importante do complexo Recreio; no minimo, a parte em que a
editora aposta para aumentar a circulagdo, ou seja, vender mais. Por isso, na edigdo impressa,

essa secdo responde por quase metade da revista: oito paginas de historia em quadrinhos, uma

de publicidade, duas de matéria cientifica a respeito do tema da colecédo. Isso sem contar que é
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destaque no Aqui tem, na capa e é, também, uma das grandes motivac6es de relacionamento
com os leitores que buscam completar a sua cole¢do ou participar das cole¢des da Recreio.
Algumas delas ttm mais sucesso impactando os nimeros de circulacdo e principalmente o
investimento publicitario, o que pode ser comprovado pelo nimero de paginas de anuncio na
revista. Mas todas elas buscam sempre unir a maior quantidade de atrativos possiveis, atender
a meninos e meninas, tratar de temas que estejam entre os mais cotados entre o publico, como
dinossauros, animais e espaco; e ainda ser pedagdgico para a aprovacdo dos pais e
professores.

Primeiro avaliam-se os assuntos preferidos do publico, que depois passam por uma
secdo com os criativos que desenvolvem alguns conceitos de temas e brinquedos para uma
possivel colecdo. Esses conceitos sdo testados com criangas e maes, gerando uma lista de
colecBes possiveis ou alteracdes, quando necessarias. Depois se busca uma validacao
pedag6gica com as consultoras, para, entdo, partir para o desenvolvimento dos protétipos e
dos moldes com os fornecedores. Os prot6tipos sdo construidos e voltam para serem avaliados
de acordo com a legislacdo brasileira', procedimento que fornece a classificacéo etaria do
brinquedo e a liberacdo para a producdo. Normalmente os brinquedos da Recreio sdo
desenvolvidos por fornecedores chineses, cuja tecnologia permite atender as exigéncias das
pecas, com as dobras e mecanismos necessarios para que elas possam ser montadas e
desmontadas diversas vezes. 1sso sem contar os detalhes de pintura. Tudo isso dentro de um
custo bem mais adequado a viabilidade do projeto do que qualquer fornecedor nacional
poderia fazer. O desenvolvimento de uma cole¢do, desde 0 momento do teste do conceito até
o lancamento ao publico, leva em média de 12 a 18 meses. Uma vez que o0 processo de
construcdo dos brinquedos ja esteja encaminhado, comeca o desenvolvimento da narrativa da
colecdo, com a criacdo de historias, personagens, embalagens e todo o material de
comunicacéo.

O processo € demorado, pois hd a preocupacdo da empresa em desenvolver uma
colecdo que possa atender ao seu publico e, assim, cumprir a missdo da revista. O
levantamento dos assuntos e o desenvolvimento dos conceitos levam muito em consideracéo a

idade dos leitores, 0s assuntos que estdo em alta no momento, 0s assuntos que sao sempre em

152 H4 uma obrigatoriedade em fazer um teste do INMETRO para qualquer brinquedo destinado a
criangas. E nesse teste que surge a indicacio etaria do uso dos brinquedos e é ele também que garante
o selo autorizando a comercializa¢do no Brasil. Esse procedimento € exigido para os brinquedos que
serdo vendidos e também para as pecas que serdo utilizadas como brindes, como é o caso de Recreio.
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alta para eles, temas que tenham receptividade entre meninos e meninas e, além disso, que
possam ensinar, de onde vem a preocupacdo em submeté-los a uma avaliagdo junto a uma
consultoria pedagogica. Ao longo dos dez anos que a revista esta em circulacédo, pelo menos
15 colecdes diferentes, que incluiam brinquedos, foram desenvolvidas. Para validar uma

proposta de colecdo ha uma lista de premissas que ela deve cumprir.

Premissas do Personagem

3D ou
Movimento

/ﬁeninos
e meninas _ // -

: Colecionavel

.,
.

)

/E;ivertido : ) e

e Educativo A , Exclusivo

Imagem 82 - Requisitos que uma colecdo deve ter para fazer parte do mundo de Recreio'*®

Embora a editora tenha a preocupacdo de construir uma narrativa para envolver os
brinquedos relacionados a um contetdo, como se fosse o sopro de vida dado ao objeto, 0s
brinquedos, por si s, ja ensinam, ndo sendo preciso que eles sejam criados com o objetivo

pedagdgico. Eles

propdem a crianga uma infinidade de possibilidades de visdes de mundo, de acdes e de
encantamento [...] as criangas transgridem o suposto contetido do brinquedo: utilizam-
no de forma ndo pensada pelo seu fabricante, encantam-se com detalhes que pareciam
secundarios, inventam novos usos, os destroem a fim de encontrar sua alma. Nesse
exercicio de liberdade, mostram que a cultura é plural, assim como as possibilidades
de interpretacéo da cultura™*.(Benjamim, 2002:122)

5% Informacéo retirada de uma apresentacéo feita pelo marketing infantil da Editora Abril para a
publicidade comercial divulgar a revista entre as agéncias e anunciantes.

>4 Extraido do artigo Histéria cultural dos brinquedos de Rita Marisa Ribes Pereira. Disponivel em:
www.periodicos.proped.pro.br
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Portanto a possibilidade de montar o brinquedo e atribuir a ele a personalidade dos
personagens das historias em quadrinhos da Recreio € s6 uma, diante de um universo de
opcdes. A revista, em sua composi¢cdo multiplataforma, também proporciona um aprendizado
ao leitor pela interacdo com os brinquedos da cole¢do. O mais importante dessa historia é que,
mesmo que haja uma preocupacdo em fazer um brinquedo que seja educativo, esta ndo € um
argumento de aproximagdo com o leitor, e ndo deve ser, para que sua abrangéncia ndo seja
limitada.

Em conjunto com a cria¢do do personagem, a equipe também busca um livro que trate
do mesmo assunto ou de algum tema que seja importante para as criancas. 1sso porque a
colecdo, além dos brinquedos e das historinhas em quadrinhos que os acompanham, conta
também com fasciculos de um grande livro que podera ser til para as pesquisas escolares dos
leitores, ou mesmo para aprenderem mais sobre determinado assunto. Os livros normalmente
sdo licenciados, pois a ideia € sempre ter um material interessante junto com a colegdo, que
sera util por muito tempo para as criancgas. As cole¢Bes sdo desenvolvidas em conjunto pelas
areas de marketing e editorial, para que todos os aspectos sejam analisados: da consisténcia
do projeto, enquanto narrativa, até seu potencial comercial, com a finalidade de atrair
anunciantes e aumentar a circulagéo.

Desde a primeira edi¢do, Recreio contou com uma cole¢do. Essa € uma das partes do
complexo multiplataforma da revista, que realmente traz contetdo diferenciado: os temas e 0s
livros escolhidos para compor uma colecdo sdo cuidadosamente avaliados. Além desses
acessorios, a propria revista impressa também destina parte de seu conteldo a abordar 0s
temas da colecdo. A que esta em vigor no momento desta pesquisa, Galacticos, teve inicio em
18/03/2010, na edi¢do 523. O assunto da colegédo é o0 espacgo, 0S personagens-brinquedo séo
planetas, satélites e outros elementos que se relacionam com esse universo, como foguetes e
telescopios.

Nem sempre as colec¢Oes da revista trouxeram brinquedos. Durante o primeiro ano da
revista, houve trés colecdes, todas referentes a livros. A primeira foi Para saber mais: a
enciclopédia do estudante, cuja descricdo era a colecdo que faz assuntos complicados
parecerem brincadeira. Foram 53 edicbes com dois fasciculos em cada uma.
Simultaneamente aconteceram outras duas. Uma delas foi De olho no mundo, uma colecéo de
livros, com capa dura, sobre conhecimentos gerais, abordando o Brasil, a ciéncia e 0 mundo.

Durante 19 edigdes o leitor recebia um livro junto com a revista. A outra, Atlas universal
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interativo, foi a primeira colecdo com a qual a crianca pode interagir. Tratava-se de um
grande livro de capa dura, que apresentava mapas em que faltavam informacdes e, a cada
semana, estas chegavam ao publico em forma de figurinhas para serem coladas no local certo
dentro do mapa e, assim, o livro se completava durante 19 semanas. Depois do Atlas
universal interativo surgiu a primeira colegdo nos moldes das que seguem até hoje, com um

brinquedo e fasciculos para montagem de um livro de consulta.

Nome ano Descricdo do brinde
LETRONIX 2001 [Letras que se transformavam em Rob0s
NUMERIX 2002 |Numeros que se transformavam em Robds
MEGALETRONIX 2002 |Eletrodomésticos que se transformavam em Robds
ROCKANIMAL 2003 |Pedras que se transformavam em animais

Tesouros das escavagdes arqueolégicas dos locais onde

TRILHA DO TESOURO ROCKANIMAL (2003| .
viviam os animais

CIRCOMIX 2004 |Personagens de circo de diversos paises diferentes; tinham
o corpo dividido, podendo ser misturados para criar novos

DINOMANIA 2004 |Dinossauros e ossadas para serem montadas

ROBITS 2005 [Pecas para montar robds

MAXIROBITS 2005 Pecas para montar robds gigantes com pessoas no
comando

FUTLOUCOS 2006 [jogo de futebol com campo e jogadores

MISSAO TOTEM 1 2006 |Personagens que unidos se transformavam em TOTEM

MISSAO TOTEM O DUELO FINAL 2006 |Personagens que unidos se transformavam em TOTEM

BARCO DO TERROR 2007 |Personagens de um navio fantasma

LETRONIX NOVA GERACAO 2007 |Letras que se transformavam em Robos

DINOROCK 2008 [ Pedras que se transformavam em dinossauros

ROCKANIMAL NOVA GERACAO 2008 |Pedras que se transformavam em animais

Eletrodomésticos que se transformavam em Robds e juntos

CYBERBOTS 2009 a
formavam rob6s gigantes

Tabela 4 - Histdrico das colecdes da revista Recreio

As historias desenvolvidas para criar as colecdes trazem os elementos da fantasia cheia
de aventura, nas quais 0s personagens passam por perigos e normalmente se saem bem, como
nas narrativas dos filmes e desenhos animados também dirigidos as criangas. Além da
aventura, as colecdes trazem informagdes sobre o tema tratado, informacgdes de pesquisa ou
curiosidades. Esse material vem tanto nas paginas do livro como nas da revista. Para a
colecdo Galacticos, como o tema é uma grande aventura pelo universo, em todas as edi¢es
de Recreio, antes de comegar a histdria em quadrinhos da cole¢do, normalmente na pagina

26" hé& a secdo Espaco com informacdes sobre o assunto abordado (planetas, estrelas,

% Das edicdes analisadas, 523-532, somente a primeira, 523, por ser a edicio de lancamento da
colecdo, trouxe a se¢do Espaco, na pagina 24, pois a dupla 26-27 foi destinada ao anincio da colegéo
com o0s 14 personagens e o livro.
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foguetes e etc.). A edicdo de langamento de uma nova colecdo costuma ser especial, com
embalagem diferenciada, pois ela normalmente traz mais elementos que as edi¢cbes comuns: a
capa do livro, a caixa ou o local para guardar a colecdo e o gibi com a histdria inaugural da
aventura.

A colecdo Galécticos vem atender a uma demanda constante dos leitores de Recreio,
que sempre pedem para saber mais sobre 0 espaco e os planetas. Tanto que o enredo de outras
colecBes também passou por temas como alienigenas, visitas de outros planetas para testar
coisas na Terra™®.

O enredo da colecdo comega com a criacdo dos personagens para defender o universo
e, a cada semana, ha uma batalha da qual participa cada um dos personagens, sempre contra
um vildo de quem se quer vingar por estar destruindo o universo. Os Galacticos foram criados
pelos Lordes Plasmons, a raga mais antiga e sabia do universo, que passam os dias a observar
0 universo que tanto amam. Em suas observacdes, vao percebendo que planetas e estrelas sao
destruidos repentinamente por forgas que ndo cuidam do lugar onde vivem. Para impedir que
iSSO continue a acontecer e para proteger o universo, eles resolvem criar os Galécticos: uma
equipe de biorrobés, com poderes especiais, cuja funcdo é observar, preservar e proteger o
Universo. O principal poder é o da camuflagem, que permite aos herdis vigiarem e
defenderem o Universo sem serem vistos. Porém, entre os Lordes Plasmons, ha um que néo
concorda muito com as leis que regem a sua raca’®’, nem com as tarefas dos Galacticos, pois
quer mudar o Universo segundo sua vontade. Um dia ele cimenta um planeta que estava cheio
de buracos e, por descumprimento da lei, é condenado a vagar pelo Universo dentro de uma
capsula. Com isso, Lorde Bork promete se vingar, e sua vinganca sera destruir o Universo.

Sendo um integrante da raca mais antiga e mais sabia do universo, Lorde Bork
conhece muito sobre os planetas e também sobre os Galacticos. Com esse conhecimento, a
cada novo episodio da historia, ele vai tentar destruir o universo partindo de um planeta
diferente. Cada planeta tem o seu guardido Galéctico, assim como o Sol e a Lua séo da Terra,
eles devem defender os seus planetas e, quando preciso, ajudar os amigos. Além do guardido
de cada planeta, do Sol e da Lua, existem outros Galacticos com poderes especiais, como o

foguete Pipo, questionador, e o telescopio Len, que tem uma visdo poderosa. Ambos irdo

158 Circo mix, a colecdo que antecedeu Gal4cticos, comegou no espaco e a tenda do circo era uma nave
espacial que, através da acdo do transmutador, adquiriu uma forma mais comum e pdde permanecer na
Terra.

7 A primeira lei dos Lordes Plasmons, sempre repetidas nas histérias, ¢ Mudar jamais, salvar
sempre.
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ajudar nas batalhas contra o Lorde Bork. A historia mostra que cada um deve cumprir suas
obrigagdes para ndo atrapalhar o bom andamento do universo e, se alguém vacilar, certamente
dard chance para o inimigo vencer, 0 que mostra também que, em equipe, usando as
habilidades diferentes de cada um, fica mais facil mapear o problema e agir. A narrativa ndo
apresenta nenhuma trama muito diferente daquela a que as criangas ja estdo acostumadas;
sempre h& o bem e 0 mal, e o vildo, que fazia parte do time do bem, por se sentir injusticado,
resolve se vingar. Mas em grupo o bem consegue manter a ordem das coisas e defender o

universo.

CHEGOU A NOVA CO

UMA GRANDE AVENTURA
PELO UNIVERSO

MISSAQ:
ESPACE
Um livro com os temas
mais fascinantes

da astronomia

o

boneco GALACTICO difere
do livro MISSAO: ESPACO para colecionar
[Divirta:selnolsitelwwwirevistarecreio’com'brg o S

Imagem 83 - Edicdo 523 - Anancio divulgando a nova colegéo.

O livro da colegdo Galacticos é MISSAO: ESPACO. Uma viagem pelo universo, com
um livro com os temas mais fascinantes da astronomia. A cada semana®® o leitor recebe um
fasciculo com oito paginas para completar o livro. O livro, embora seja destinado a pesquisas
e a um maior aprofundamento nos assuntos da astronomia, privilegia as imagens em lugar do
conteudo escrito. As explicacdes e descricdes dos assuntos sao sempre visuais, seguidas por

um texto breve. As colec¢des anteriores ndo aconteceram dessa forma, pois algumas trouxeram

'*® Na semana de lancamento da colec&o, edicdo 523, Recreio trouxe a Capa Dura do livro e
um fasciculo com 16 paginas; nas demais foram sempre oito paginas.
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enciclopédias. Esse formato depende muito da associa¢do ou do licenciamento feito de um
livro que ja exista como, por exemplo, as enciclopédias™®®.

A colecéo é colocada pelo produtor como o diferencial da revista Recreio, fato que
pode ser confirmado quando se avalia toda a composicdo da mesma, em que a colecdo se
destaca tanto em termos de contetdo quanto de diversdo para as criangas, comparando-se com
outros produtos do mercado editorial dirigidos a esse publico. E por meio da cole¢do que a
revista traz contetdo editorial de qualidade em discurso e apresentacao feitos sob medida para
o leitor infantil. Tanto € que a maior parte dos contatos dos leitores diz respeito a colegédo e
traz fotos destes com os personagens, com os livros e comentérios, no site, com a opinido de
qguem |é sobre a aventura. A proposta editorial da revista, que consiste em ndo somente
entregar um brinde as criangas, mas, sim, construir uma narrativa que permita agregar
conteddo historico ou cientifico e, nesse contexto, inserir os brinquedos, faz com que ela
cumpra a sua missdo: “Produzir e difundir contetido de entretenimento e¢ informagdo para

criangas, contribuindo para sua educacao e formagao”

3.1.3 Site

O outro componente do complexo multiplataforma Recreio é formado pela versao da

revista na internet, que pode ser acessada no endereco www.revistarecreio.com.br. Este

endereco facilita o0 acesso por parte do leitor, pois é s6 escrever o nome da publicacdo e, num
passe de magica, o universo on line de Recreio aparece a sua frente. Assim acontece com
todos os titulos da editora Abril; sdo direcionados para uma outra url*® dentro do portal Abril.
Entdo o leitor digita o endereco de Recreio e, automaticamente, chega a

http://recreionline.abril.com.br/#. Anteriormente a revista divulgava o endereco recreionline,

mas a associa¢do ndo era tdo simples. Para evitar que os internautas deixassem de acessar a
pagina da revista, optou-se por mudar para a denominacéo literal do produto. Assim como na

revista, as atualizacbes do site sdo semanais e acontecem as sextas feiras. A diferenca é que,

%% A Colecéo Circo Mix trouxe o livro Pode perguntar, com respostas para 100 perguntas; Cyberbots
teve um livro de nformag6es curiosas sobre oito temas diferentes; Rock animal nova geracdo trouxe a
enciclopédia Planeta Terra; Dino Rock, Enciclopédia de dinossauros e Pré-historia e Letronix, a
enciclopédia Descobrindo a Lingua Portuguesa.

%0 URL é a sigla resultante da abreviacdo de Uniform Resouce Locator, que quer dizer o endereco
virtual, a localizacao das informagGes de uma empresa ou uma pessoa. O endere¢o é composto pelo
nome de quem se estd procurando [no caso Revista Recreio], sequido do tipo de operagdo [com, por
exemplo, significa comercial], finalizado com o pais.
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no ambiente da internet, a base de informacdes permanece disponivel para consulta, mesmo
depois de ter sua chamada na pégina principal substituida. Até o dia 19 de marco de 2010,
quando a nova versao do site foi lancada, 0 menu de navegacdo ficava ja na pagina principal
do site e, embora fosse extenso, ali o leitor poderia definir em que secdo queria pesquisar. O
novo site traz um visual mais limpo e menos intuitivo na busca pelas informagoes, tanto que,
na pagina principal, as informagdes sdo selecionadas e dificilmente se percebe que elas podem

estar ali.
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Imagem 84 - Parte da pagina principal do site www.revistarecreio.com.br, em 24/05/2010.

Transformando o site em um esqueleto para a avaliacdo, percebe-se que ele tem trés
grandes areas, excluindo a parte dos textos legais e de politica de privacidade, obrigatorios em
todos os sites. Na &rea comercial, estdo os anuncios tanto da Recreio como de outras
publicacdes Abril e até de terceiros; nessa parte também esta a atuacao da Abril digital, com a
loja Abril, Assinaturas e Abril.com. As chamadas como Assine Recreio e Proxima Recreio
também foram incluidas na area comercial, por se tratarem de um estimulo a compra de
algum produto. A outra area é a destinada a colegdo que acompanha a revista. Tanto 0s
anuncios do personagem e do tema da semana como os videos e jogos ficam, durante todo o

periodo de vigéncia da colecdo, disponiveis no site. A colecdo tem uma area especial,
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destinada exclusivamente a ela, porque, embora seja um contedo da revista, tem um destaque
relevante tanto no material impresso quanto no virtual. Para completar, ha o que se pode
chamar de conteudo exclusivo do site, informacbes e atividades da Recreio com uma
abordagem especifica para o ambiente digital. Foi montado um esquema com o objetivo de
permitir a visualizagdo do espaco do site e a area destinada, dentro dele, a cada um desses
assuntos. Nele a parte comercial corresponde a cor vermelha; a area que se refere a colecdo é
a amarela; o conteido Recreio, para o site, estd indicado pela cor azul; e o cinza contém o

mapa do site e as informacdes legais.

Imagem 85 - Esqueleto do site para permitir analise e visualizagdo da area dedicada a cada tema.

Observando o esquema, € possivel perceber que a area do site dedicada a conteido
exclusivo da Recreio digital, mantendo a proposta de divertir e informar a que marca Recreio
se propde, é em torno de 28%, a mesma proporcdo que é dedicada a area comercial. O
conteddo da Recreio abordado na parte comercial do site, normalmente diz respeito a
assinaturas da revista, a compra de cole¢des ou de nimeros anteriores e a outras coisas
disponiveis na loja Recreio. Entretanto, hd um elemento curioso ainda nessa parte comercial:
0 destaque Proxima Recreio, convite que normalmente poderia sugerir um ato de compra,
nesse caso parece ndo fazé-lo totalmente. O leitor tem acesso, por meio de uma edicéo
|161

digital™", a proxima edigdo da revista quase inteira; o Unico assunto que n&o esta disponivel é

1% A edigdo digital ¢ no mesmo molde que a Veja utiliza em seu acervo: o leitor pode interagir com a
revista como se fosse um exemplar impresso, folheando as paginas, inclusive.
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a histdria da colecdo, o que ndao é um grande problema, pois, duas semanas mais tarde, a
historia estara disponivel numa versdo animada. Em resumo, mais de metade da revista esta
ali disponivel para o leitor, sem nenhum custo, material que nem chegou ao mercado e,
dependendo do dia da semana, uma vez que a Recreio estd disponivel as quintas-feiras, nem
impresso foi. E vem acompanhado de um convite sugestivo: “Que tal dar uma espiada na

proxima edicdo antes de todo mundo?”

ty:?\'l Y °:-.

Imagem 86 - Edi¢do 533, de 27/05/2010 - Préxima edigdo digital: espiada em 24/05/2010.

A area amarela do esquema explicativo € destinada a colecdo e ocupa a area nobre do
site, a janela principal. Nela trés atraces da colegdo estdo em destaque: o video que ensina a
montar o brinquedo encartado na revista da semana; as informac6es sobre o planeta abordado
pela colecdo, na secdo Espaco, na mesma semana; e a historia em quadrinhos publicada na
revista quatro edi¢cdes/semanas antes em versdo animada. As outras duas areas amarelas, mais
para o final da pagina, sdo uma espécie de indice com todos os videos e jogos a respeito da
colecdo, que ficam disponiveis até o seu final. Além desses destaques na area de contetdo
exclusivo do site, existe uma série de botdes de acesso rapido aos diversos topicos e um deles
é Colecbes. Ao entrar nessa area, o leitor terd acesso a todo o conteldo da colecdo do

momento e das ultimas quatro que aconteceram. Isso permite ao leitor de Recreio, e até
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mesmo aqueles ndo compradores do produto impresso, ter acesso ao contetido exclusivo da
publicacdo sem precisar gastar nenhum centavo com ela. A Unica desvantagem é que, dessa
forma, ndo é possivel participar das atividades interativas da colecdo, como responder a
perguntas e outras tarefas que normalmente acontecem no decorrer de uma narrativa para
envolver o leitor. O restante, a narrativa, 0s personagens, 0s jogos, 0s videos, a participacao
dos outros leitores, as matérias do Fique por dentro que acompanharam a colecdo, as

curiosidades e até informacdo do livro de consulta, é possivel ser acessado no histérico do

site.
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Imagem 87 - www.revistarecreio.com.br - &rea de colegdes

A érea azul do esquema € composta por conteldo Recreio para o site; na maioria das
vezes, trata-se da versdo digital das matérias da revista. A diferenca é que ficam todas
armazenadas, disponiveis para consulta, mesmo depois que a edi¢do saiu do ar. Além disso,

alguns jogos e mateérias digitais animados séo exclusivos para o site.
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Imagem 88- Conteudo exclusivo para o site, imagem extraida em 23/05/2010.

A érea inicial do site, que vem logo abaixo do banner dedicado a publicidade, também
é parte do conteudo do site. Trata-se da opc¢do de busca e dos principais botdes. O conteido
do site é todo dividido em se¢des chamadas de mundos diferentes, que ficam armazenadas sob
essa logica, sem nenhuma ligacdo com a edicdo da revista a que se refere. A excecdo esta
dentro do campo Especiais, em que a divisdo Recreio digital apresenta uma lista de todas as

mateérias digitais que fazem referéncia a edi¢dao impressa.

e

Imagem 89- Cabecalho do site: busca e botfes para navegacao no contetdo.

O botéo jogos leva a uma pagina denominada Mundo dos jogos, dividido por tipos de
jogos disponiveis. Sdo: colecdes — a atual e as quatro anteriores; acdo — jogos como corrida e
pescaria, que exigem atencdo ao trabalhar com velocidade; atencéo — atividades que testam a
capacidade de observagdo dos detalhes para se cumprir as tarefas; desafio - jogos que
demandam operacGes ou solugdes de charadas e também atividades como calcule e pinte e
quebra-cabecgas; estratégia — jogos como batalha naval, campo minado e dama, em que o
jogador precisa pensar no objetivo final do jogo e desenhar seus passos. Apds selecionar 0s
tipos de jogos, um menu com todas as opgdes é aberto para que o internauta possa fazer sua

escolha.
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O campo Pesquisa, cujo conteudo também pode ser escolhido na opcéo Fique por
dentro, é o grande arquivo do site, em que todo o contetdo é dividido em trés mundos:
ciéncia, conhecimento e diversdo. Nessa secdo ha um espaco dirigido a pais e professores com
um comunicado da diretora de redacdo, explicando a proposta do site e da propria revista
Recreio de despertar o interesse das criangas pelo conhecimento. O Mundo da ciéncia retne
os temas bichos, corpo humano, espaco, maquinas e invencgdes e natureza; todos podem ser
encontrados como se¢des da revista. O Mundo do conhecimento trata das datas especiais,
folclore, historia, lugares da Terra e profissdes. O Mundo da diversdo traz artes e cultura,
cinema e TV, esportes, festas e games. Ao selecionar um dos temas disponiveis em cada uma
das secdes, o leitor encontrard uma ficha com as principais informac6es sobre ele; alguns
trazem mais informacdes além da ficha, como o vocé sabia?, curiosidades, piadas, testes e
atividades. Ao final, a redacéo pergunta ao leitor o que ele achou daguele conteudo e pede que
escreva dando dicas e sugestfes; ao lado desse comunicado, hd um recado para os pais,
ressaltando a importancia de as criancas terem contato com aquele tipo de contetido para a sua
formacéo.

O botdo Atividades leva a crianca para 0 mundo das atividades, que relne todas as
secOes da revista e convida o leitor a executar ou construir algo. Séo elas: mao na massa, arte
com sucata, brincadeiras, desenhe e invente, dicas para festas, experiéncias, magicas e
origami. A mesma caracteristica de participacdo esta presente no campo Clube Recreio,
composto por um blog da revista, um blog do méagico — com noticias do mundo
Hogwarts/Harry Potter, piadas, enquetes, promogdes, contos, origem dos nomes, as novidades
de Recreio antecipadas e dicas legais com lancamentos de livros, filmes, programas de
televisdo, passeios e DVDs. A area videos traz também todo o contetido que ja passou pelo
site e estd dividida em: colecBes - a mais recente e as quatro anteriores; e animatiras — a
versdo animada das tiras do final da revista. Especiais agrupa todas as iniciativas
diferenciadas do contetdo, como por exemplo, poesias que escritas para as crian¢as, com uma
charada ou um enigma no final para elas resolverem. Nesse espaco estdo todas as respostas e
ainda a palavra final do autor. Matérias especiais como, por exemplo, tudo sobre o0 mundo de
Harry Potter, contagem regressiva para o Natal, cobertura especial dos temas do carnaval,
estdo nessa secdo que também conta com Recreio digital, reunindo todas as materias digitais.

Cada edicéo da revista tem pelo menos uma matéria assim.
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O site possibilita ainda o contato com professores; basta que se cadastrem para
fazerem parte do grupo que a Recreio consulta eventualmente ou mesmo informa quando ha
um contetdo ou uma iniciativa diferente para ser usada em sala de aula. A edicdo que esta nas
bancas também pode ter seu sumario consultado no site, através da op¢do sumario, que esta
no final da pagina junto as perguntas frequentes (FAQ). Nesta area encontram-se explicacoes
detalhadas a respeito de como utilizar o site e como resolver duvidas, entre estas, a exigéncia
de um programa para visualizar os videos ou também como fazer o cadastro para fazer parte
do Clube Recreio.

A discussdo da ética dos meios e da relacdo com as criangas é ainda mais acirrada,
quando se trata das novas midias, dentre elas a internet. Buckingham (2007) traz diferentes
linhas de argumentacdo em relacdo as criancas e as novas tecnologias. Enquanto alguns dos
autores classificam aquelas como as sabias do mundo digital, outros destacam sua
ingenuidade e falta de preparo para terem contato com todo o universo de conteldo que as
novas midias possibilitam. E crescente o panico moralista que se manifesta por parte daqueles
gue nao dominam as novas tecnologias e temem a relacdo préxima que as criancas tém com
elas. O autor aponta para o fato de que, normalmente, os discursos politicos e das institui¢coes
que influenciam a regulamentacdo das préaticas e politicas que envolvem a infancia, adotam
um visdo conservadora de que as criangas ndo estdo prontas para todo o conteido ao qual elas
tém acesso por meio da internet. Essa linha de argumentacgdo, na esfera do discurso politico
gue envolve a infancia, também acontece no Brasil. ONGs, escolas e a ANVISA tém se
manifestado no sentido de proibir programas e o estimulo ao uso da internet por parte das
criangas, apontando o risco de deixa-las vulneraveis em contato com temas aos quais nao
deveriam ter acesso, como a sexualidade e o consumo, pois, por ndo terem conhecimento do
assunto, 0o meio pode corrompé-las; portanto este deve ser usado com cuidado®®. Como
resposta a essa proibi¢do, surgiram movimentos que estimulam o uso de maneira mais
construtiva pelas empresas produtoras de conteudo para as criangas com o intuito de zelar
pela segurancga delas sem proibir sua participagdo. A Associa¢do Brasileira dos Anunciantes
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(ABA) iniciou uma campanha, Crianca mais segura na internet™°, visando a formar usuarios

192 A atuagdo do Instituto ALANA e seu associado Crianca e Consumo esta toda argumentada em
cima deste ponto, o de que as criangas, sendo seres em formacéo, ndo entendem e ndo sabem
diferenciar as mensagens, e, por isso, recomendam que se deve banir a existéncia da publicidade
infantil, de personagens e até de produtos destinados aos pequenos e ingénuos consumidores. Para
mais informacdes ver: www.alana.org.br e www.criancaeconsumo.org.br

1% para mais informagdes sobre a campanha ver www.aba.com.br e www.criancamaissegura.com.br
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digitalmente corretos, conscientizando todos da importancia de se ter um ambiente virtual
ético e saudavel. O portal Planeta educacéo também trabalha a favor da atuacéo das criancas
na internet e desenvolveu uma secdo, Dicas de navegacdo, que avalia o contetdo de sites
destinados ao publico infantil e divulga-os com o objetivo de informar pais e professores
sobre locais de conteudo Util para a formacdo. A analise é feita por profissionais da area de
Educacdo que avaliam a seriedade do conteddo disponivel. O site www.revistarecreio.com.br

esta entre os recomendados, foi avaliado por Jodo Luis de Almeida Machado'®*:

N&o podemos, entretanto, esquecer de selecionar com critérios bem definidos quais o0s
melhores sites a serem utilizados em nosso trabalho e nas pesquisas pedidas a nossos
alunos. [..] O site da revista Recreio preenche com méritos os critérios que
estabelecemos para a composicdo de nossa ‘caixa de ferramentas’.

3.1.4 Edigdes especiais

A revista Recreio leva aos seus leitores, pelos menos duas vezes ao ano, uma edicao

especial. Normalmente essa edicdo € feita para abordar com profundidade algum tema do
universo das criangas, como foram os especiais 1 e 2 de festas juninas, que eram compostos
por uma revistinha, tratando das tradi¢cdes da comemoracao das festas juninas do Brasil, e um
CD com musicas tipicas. A combinagdo revista especial + CD com mdusicas também foi
repetida para tratar do tema folclore e do dia das criancgas, este com brincadeiras de criancas
ao redor do mundo. Os exemplos desses conjuntos estdo nas imagens abaixo.
Recreio também teve duas edicdes de um Almanaque, inspirado no sucesso longevo e
constante de vendas que foi o Almanaque Abril'®®. O Almanaque Recreio trazia um apanhado
de temas em uma explicacdo rapida e simples dirigida as criangas, tanto que algumas de suas
secdes tinham o0 mesmo nome que o das sec¢des da revista. As duas edi¢des foram compostas
pelo Livro e também por uma versdao em CD-Rom.

As edigOes especiais da Recreio mais recentes sdo uma reunido de se¢des da revista,
normalmente os passatempos. Ja foram lancados: Especial Recreio Passatempos com
Labirinto, Enigma, Cadé e Fique de olho, uma reunido de passatempos ja publicados nas
edicdes da revista; Especial Recreio Tirinhas e Especial Recreio Cadé?, seguindo a mesma

I6gica de reunir os melhores em uma publicacdo. As edi¢cdes especiais normalmente tém

1% Disponivel em: : http://www.planetaeducacao.com.br/portal/artigo.asp?artigo=230
1% para mais informagdes sobre o Almanaque Abril ver Pereira, 2009, A maquina da memoéria.
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preco de mercado igual ao da revista, atualmente R$9,95, e ndo tem relacdo nenhuma com a

edicdo normal da revista.

wCrinncas § /B,
S Mundo | Ve

Imagem 90 - Especiais de Recreio: Revista + CD de musica.
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Imagem 91 - Especial Almanaque Recreio — O Livro e 0 CD-ROM traziam o conhecimento de
almanaque na linguagem da Recreio para as criangas.

Vilches (2003) aponta que, com a entrada das novas tecnologias e com elas novos
meios de comunicagdo, € inevitavel a migracdo do espectador para 0 novo universo, 0 que ndo
implica a morte das midias existentes. O que acontece é uma fusdo e nova disposicao do papel
de cada uma no universo da comunicacdo. Ao contrario da morte decretada aos meios
impressos com o advento da internet, em especial os jornais e revistas, Buckingham (2007)
afirma que as “novas tecnologias ndo substituem as velhas”. E exatamente essa

movimentacdo, no sentido de se adaptar ao novo universo, que os editores de revistas
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passaram a discutir e trabalhar. O ano de 2006, para as editoras de revistas, foi marcado pelo
teste e aposta em novos caminhos além das paginas impressas. Esses caminhos envolveram de
maneira diferente a cadeia de servicos, o desenvolvimento de novos produtos e,
consequentemente, novas formas de distribui¢do, sempre mantendo a marca e personalidade
dos titulos, independente da plataforma em que ele esteja’®. O ano seguinte, 2007 foi
marcado pelos investimentos em internet, eventos e projetos especiais que levaram o leitor a
entrar em contato com sua publicacdo preferida de diversas maneiras'®’. Essa nova maneira
do mercado editorial atuar fez com que se tornasse uma pratica que todos os titulos tivessem,
pelo menos, mais uma plataforma de contato com o leitor, a internet. E importante, porém,
manter o foco no leitor e na qualidade de conteldo que se transmite para ele, sem perder a
personalidade de uma publicacdo. Scalzo alerta para as particularidades de cada um dos

meios:

E preciso respeitar a vocagio essencial de cada meio. Por mais que se tente, as vezes
ndo adianta querer reproduzir os recursos da Internet ou da televisdo em papel, assim
como ndo adianta querer fazer uma revista, no sentido tradicional do termo, no video
ou na tela do computador (2009:40).

Nesse universo no qual as criangas sdo reconhecidas como a geracédo eletronica
(Buckingham, 2007) e em que as revistas de maneira geral estdo trabalhando outras
plataformas de interacdo com seu leitor, a revista Recreio se antecipou e ja nasceu com 0
formato multiplataforma, no qual uma das possibilidades é o site. E perceptivel que a
composic¢do do site é bastante rica, a experiéncia com o conteldo tem mais opg¢des do que a
revista, inclusive ultrapassa a fronteira da recomendacdo de Scalzo. Se o leitor estd
interessado em contetdo, definitivamente ele ndo precisa da revista impressa, pois seu
conteldo estd inteiramente disponivel no site, com a vantagem de ndo ter o destaque
exclusivo para os langamentos de televisdo e cinema como a revista impressa. No site, 0s
leitores tém acesso a informacao produzida para eles, na linguagem que eles respeitam e que
traz coisas novas, diferente do jornalismo tradicional que tem falhado em atrair a atencao
desse leitor (Buckingham,2007), restando a revista impressa o atrativo de vender um

brinquedo colacionavel, o que fica claro em seus anuncios.

1% Discussdo apresentada no Midia Dados Brasil 2007.
1" Midia Dados Brasil 2008.
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3.2 Enigma: para quem a Recreio é feita?

O enigma comeca com a historia do renascimento da Recreio, partindo de uma
necessidade comercial da Editora Abril descrita pela frase de Victor Civita “Se nao
colocarmos novos peixinhos no lago, ndo teremos como pescar peixes grandes”. Essa ¢ a
necessidade de qualquer industria capitalista, por isso as estratégias adotadas sdo quase
sempre buscando a continuidade da relacdo produtor-produto-consumidor, e ndo muda
quando se trata da industria cultural que trabalha no sentido de “formar e cativar um publico
para conseguir grandes lucros” (Pereira, 2009:51). Considerar as criangas como consumidoras
finais e ndo somente como um intermediario entre a inddstria e os adultos é uma prética que
vem se popularizando desde a década de 80. Pensar nessa relacao traz beneficios sob o ponto
de vista da longevidade, pois, se uma crianga for conquistada e se tornar fiel a uma
determinada editora, esta tera um leitor garantido por, pelo menos, mais 30 anos. Porém essa
ndo é uma tarefa facil, pois os desafios para se alcancar esse publico sdo inimeros: desde uma
maneira diferente de lidar com as tecnologias e com as midias até a conquista do aval dos
adultos, que fazem parte do escudo protetor dessas criancas. Por isso Recreio considera seu
publico leitor um contingente maior do que o composto pelo leitor infantil.

Assim como um filme pode ter multiplos enderecamentos (Ellsworth, 2001:23), o0s
produtos das demais midias também podem, e isso fica ainda mais facil de perceber quando o
principal publico é formado por criangas, pois o produto precisa passar pelo aval de alguns
adultos antes de encontrar o espectador final. Dessa forma, o conceito de multiplicidade da
Recreio também estd presente quando se pensa no publico alvo. Desde o plano editorial,
guando a revista ainda era um projeto, houve a validacdo dos diferentes publicos
estabelecidos pelo produtor como os destinatarios ou receptores daquele produto. O nome
teve origem nos valores deixados nos pais por uma antiga publicacdo da Editora Abril. O
projeto editorial foi avaliado e ainda o €, frequentemente, por uma consultora pedagogica. Por
fim, e de maneira nenhuma menos importante, 0 composto multiplataforma, através da
diversdo e de brinquedos, busca contribuir para a formagéo das criancgas. Ao desenvolver as
novas colecbes e mesmo a pauta da revista sempre sdo considerados os trés publicos,
conforme descrito em um material desenvolvido pelo departamento de marketing:

= criancas: de 7 a 11 anos, cuja motivacdo é formada pela diversao e informagéo.

E desse publico que vem a demanda pela revista.
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= Pais, compradores: esse segundo publico € o que possibilita o acesso do leitor
ao produto. A motivacdo desse publico é formada por educacdo, somada a
formacdo e ao entretenimento. Sao eles que aprovam e viabilizam a relacdo do
leitor com a publicacéo.

= Professor/ educador/ recomendacdo: O aval desse publico atribui prestigio ao
produto. A utilizacdo, na escola, dos temas e atividades propostos faz com que a
percepcdo que se tenha da revista seja cada vez melhor e seu conteudo seja
reconhecido como conteudo de formagdo. Ha uma motivacdo ndo declarada por

parte desse publico: a abordagem mais atrativa de conteldos curriculares.

Leitores - 3 focos

Pais / Compradores
Educagéo Professor /
Formagao recomendagao
Entretenimento Apoio nas atividades
escolares

Meninos e meninas
7a11 anos
Diversao
Informagao

Demanda
Prestigio

Incentivo

Imagem 92 — O publico de Recreio.

A maior parte do material desenvolvido, tanto da revista impressa, das colegdes e
mesmo do site, tem como objetivo, antes de qualquer outro, agradar ao leitor, & crianca.
Assim trabalham as revistas, buscando entender o seu publico e suas demandas mais secretas,
para, depois, explorar como magica em suas paginas, fortalecendo ainda mais o vinculo, a
relacdo de amor entre o leitor e sua publicacdo que ira resultar na compra de mais uma edicéo
(Mira, 2001; Scalzo, 2009). Porém, sem o reconhecimento pedagdgico e a chance real de
contribuicdo para o entretenimento saudavel das criangas, 0s pais ndo permitiriam o consumo
da revista. Sabendo dessa equacao, Recreio trabalha bem essas pecas, enderecando o contetido

adequado aos anseios de cada um desses grupos que constituem os leitores. 1Isso pode ser
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visto no site, onde h&a uma &rea destinada aos pais, que reforca a importancia do contetdo de
cada atividade que a crianca faz, e aos professores, podendo gerar até ideias para serem
utilizadas em aula. Isso ndo foi muito diferente no decorrer da historia; os exemplos de O
Tico-Tico e Recreio, A revista brinquedo, mostraram que a aprovacgéo social dos adultos era
de extrema importancia para o0 sucesso e o0 reconhecimento da publicacdo. Nos quase 50 anos
que separam a presente data do fim da circulacdo de O Tico-Tico, e nos 30 anos desde o fim
da Revista brinquedo, muitas coisas mudaram na organizacdo familiar e no papel da crianca,
pelo menos no seu papel reconhecido.

Buckingham (2007:79-80), em uma analise da obra de Douglas Rushkoff, Um jogo
chamado futuro, traz 0 comparativo entre a nova geracao, a geracgao da tela, e a de seus pais,
composta pelos filhos do baby-boom. O autor comenta que, conforme védo envelhecendo, os
pais retomam o conservadorismo e 0s valores autoritarios contra os quais lutaram na década
de 60, por trazerem “confortaveis certezas”, enquanto os “jovens sdo a esperanca da evolugdo
social” por terem “habilidades adaptativas naturais que lhes permitem lidar com os problemas
da pés-modernidade e com o funcionamento da tecnologia” e os conflitos existentes entre as
geracOes sdo pautados pelas diferencas de como se relacionam com as novas e as velhas
midias. Afinal, a maneira como o espectador se relaciona com as midias reflete 0 modo como
lida com a informacdo em sua rotina: a geracdo que adota a linearidade dificilmente, ou ao
menos demoradamente, compreende a dindmica do hipertexto, que disponibiliza significados
para um mesmo assunto em diferentes esferas ao mesmo tempo, tdo comum para a geragao
da tela. Isso interfere na maneira como a educacdo e a formacdo das novas geracGes vai
acontecer, impactando ndo somente a dindmica dentro das familias, mas também nas escolas.
E claro que as geragdes ndo sdo homogéneas, podendo haver dindmicas diferentes dentro do
mesmo grupo, especialmente nas familias de nivel socioeconémico mais baixo, que mantém
a postura autoritaria em relacdo aos filhos para garantir que estes aproveitem as oportunidades
de estudar e, assim, garantam melhores condicGes de vida. Nesse sentido, o papel da escola e
da formacdo acabou ocupando maior espaco de tempo na vida das criangas. Elas entram na
escola com menos idade e permanecem ali mais tempo, o que implica dependerem por mais
tempo da familia. Além disso, 0s pais passam um maior periodo fora de casa trabalhando, o
que interfere muito em sua relacdo com as criangas, normalmente transformando o tempo de

qualidade que passam com seus filhos em momentos de mimos em forma de consumo.
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Sabendo dessa realidade, a Editora Abril, a0 compor o projeto da revista Recreio, ndo
deixou de considerar que os pais se preocupam com a formagéo de seus filhos, mas também
querem que eles se divirtam. Exemplo disso esta na escolha dos brinquedos para os filhos. Os
adultos escolhem, de acordo com sua experiéncia, o que consideram melhor para seus filhos.
Ter uma editora de renome que dedique atencdo direta aos pais, explicando-lhes, a cada
atividade, porque ela é importante para seus filhos, constroi essa relagéo de confianga. No site
da Recreio, na area dirigida aos pais, a diretora de redacdo, Gisleine Carvalho, explica, em um
recado assinado por ela, os objetivos da revista e o trabalho que a redacdo desenvolve para

contribuir na busca de maneiras de despertar o gosto da crianga pelo conhecimento:

Caro Pai, todos os dias, a RECREIO tem o desafio de fazer do conhecimento uma
diversdo. Nossa missdo é publicar reportagens e propor atividades que despertem na
crianga o prazer pelo conhecimento de si mesmo e do mundo ao seu redor. O objetivo
deste espaco é reforcar aos pais o comprometimento da equipe com o
desenvolvimento das criancas, presente tanto na qualidade e na cuidadosa selecdo das
informacdes publicadas como nas brincadeiras propostas. O site que seu filho esta
acessando é elaborado por uma equipe de jornalistas com a consultoria de educadores
e de especialistas nas vérias areas do conhecimento. %

Se 0 contato inicial tinha por objetivo esclarecer o papel da revista e a tarefa que a
redacdo estava assumindo junto aos pais, ele teve continuidade e, a cada atividade que a
crianca acessa no site ou a cada pesquisa feita, ele se mantém através de um recado aos pais
sobre a importancia de o filho ter acesso aquele conhecimento. As explicacbes, nomeadas
como Guia para os pais, sdo feitas para cada atividade e ressaltam a exata contribuicdo a
crianca. Assim, uma atividade manual, como, por exemplo, o desenvolvimento de arte com
sucata, ajuda no desenvolvimento da nogdo de estética, 0 que € exposto na seguinte
explicacdo: “O trabalho com sucata ajuda a desenvolver a percep¢do visual e tatil, a
imaginacao, a criatividade, o senso estético, as nogdes de equilibrio e valoriza a descoberta de
novos usos para objetos que parecem descartaveis.” Ja uma consulta a um tema do folclore
ajuda a construir a nocdo de historia, dos valores populares de uma nagéo, como reforca o
recado: “O contato com o folclore e todas as suas manifestagdes ¢ fundamental para aprender
a valorizar as diferentes manifestacdes populares e compreender seus significados, valorizar a
sua propria cultura e a cultura de cada povo.” Até mesmo as midias contribuem para a

formacdo das criangas e Recreio também reforga isso no guia para os pais da se¢do cinema e

188 Disponivel em: http://recreionline.abril.com.br/generico/pais_carta.shtml
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TV: “O desenhos ¢ filmes em destaque no cinema e na televisdo tém codigos especiais de
comunicacdo e oferecem a crianca informac6es em linguagem especifica que contribuem para
sua cultura e formacao estética.” Os videogames, que figuram entre as diversdes favoritas das
criancas, ndo estdo de fora do conteudo da revista e, consequentemente, da explicacdo para 0s
pais:
InformacBes sobre jogos de computador e de videogame selecionados especialmente
para a faixa etaria de Recreio e que ajudam a familiarizar as criancas com as
linguagens tecnoldgicas contemporaneas. Sua pratica desenvolve habilidades

especificas como o raciocinio légico, a resolu¢do de problemas, a agilidade e a
coordenagdo motora.

A redacdo atua aqui quase como interprete do que acontece no universo das criangas e
o0 traduz para os pais, tranquilizando-os e certificando-os de gque toda a tecnologia com a qual
eles ndo estdo familiarizados ajuda a crianga a “evoluir naturalmente para o préoximo estagio
da humanidade” (Buckingham, 2007:81).

Os pais formam o publico que possibilita que a relacdo Recreio-leitor aconteca, pois 0
aval deles significa recurso financeiro para a aquisicdo da revista ou a liberacdo do tempo de
internet. Segundo classificacdo do material da equipe de marketing, 0s pais sdo a aprovacgao
da revista.

Ao lado dos pais, tanto na apresentacdo como no site, esta um outro grupo de adultos,
qgue tem forte atuacdo na vida das criancas e, por conta disso, a Recreio ndo poderia
desconsidera-los como publico da revista. Sdo os professores e educadores, pois € deles que
vem 0 endosso técnico da publicacdo, validando a missdo da revista de contribuir para a
formacdo das criancas. De acordo com o enderecamento da revista, eles devem percebé-la
como um produto de contetdo sério, porém de abordagem divertida, para ser aceito e
recomendado pelos professores, dando assim certo prestigio a publicagéo.

A educacdo de uma crianca é de responsabilidade partilhada. Na familia estdo os
elementos da cultura primeira, absorvida sem perceber pela experiéncia do dia a dia.
Atualmente essa parcela é composta, ndo sO pela atuacdo da familia, mas também pela
participacdo das midias, companheiras didrias das criancas. Os pais, sem tempo, cedem
espaco para que as midias também contribuam para a formacédo dos filhos. Alem disso, é
deles que vem o recurso financeiro que permite 0 acesso a escolas, cursos, livros e a qualquer
outro bem que possa complementar a educacdo de seus filhos. A escola cabe a fatia da
educacédo formal, com o capital intelectual reconhecido pela sociedade; no ambiente escolar,
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as criancas tém contato com o conhecimento e complementam a sua formagdo, como

esclarece Moacir Gadotti:

O papel da escola, nesse contexto, seria fazer com que tanto as criangcas quanto 0s
jovens e os adultos pudessem passar dessa cultura primeira a cultura elaborada. Esse

seria um processo dialético no qual uma ndo eliminaria a outra, mas lhe acrescentaria

uma explicacdo mais completa.'®.

Porém, em alguns casos, os professores e as midias tém ficado com a responsabilidade
do ensino da moral, da ética e de valores que ndo podem ser transmitidos pelos pais ocupados.
As midias, em especial a televisdo, acabaram ganhando parte da responsabilidade nesse bolo,
pois 0 tempo em que as criangas ndo estdo na escola é usado em companhia da televisdo. As
exigéncias, entdo, de programas educativos e de conteldo de qualidade que possam inspirar
boa conduta aos telespectadores estdo cada vez mais nos discursos sobre a infancia. Se isso
acontece com a televisdo, a cobranca € maior ja no ambito das editoras. Por serem um
caminho de estimulo a leitura, os editores trazem consigo essa missao de difundir o habito da
leitura entre a populagdo: “As editoras ndo podem abrir mao desta fun¢do; ¢ fundamental
cumprir o compromisso de educar e levar conteldo. Ndo podemos perder isso como
referencia'’®’. A Editora Abril tem essa preocupacao no seu cerne, pois essa sempre foi uma
das buscas do seu fundador: difundir a cultura nos lares do Brasil (Pereira, 2009:51). Sendo
assim, ndo € diferente a visdo da revista Recreio, que, além da avaliacdo da consultoria
pedagogica, que faz parte do expediente da revista, produz um esfor¢co no sentido de se
aproximar dos professores e de entender como pode ajudar a explorar, de maneira mais
ludica, o conteudo das aulas e, assim, desenvolver nas criancas 0 gosto pelo saber. Na area do
site dirigida aos professores, a diretora de redacdo da Recreio esclarece os objetivos da revista

e o esforgo da redagéo:

Caro Professor, todos os dias vocé enfrenta o desafio de levar para a sala de aula
novos temas e despertar o interesse dos alunos. Todos os dias, a equipe da Recreio
também tem o desafio de publicar reportagens e propor atividades que despertem na
crianca o encantamento pelo conhecimento de si mesmo e do mundo ao seu redor.
Nosso dia-a-dia € fazer do conhecimento uma diversao.

189 Moacir Gadotti. “A escola frente a cultura midiatica”. E a apresentagio do livro de Orofino,
2005:21-25.
170 Regina Bucco. Editora Globo. In: Mida Dados Brasil 2009:317.
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Mais uma vez a revista assume a responsabilidade, em conjunto com os professores,
de despertar nas criangas 0 encantamento pelo conhecimento. Para isso, 0 comunicado
termina com um convite, para que o professor fale mais de si para a Recreio, a fim de que ela

possa se preparar para ajuda-lo:

O objetivo deste espaco no site da Recreio é conhecer melhor os educadores do pais. E
entrar em sintonia com novas propostas e projetos de ensino para oferecer
instrumentos de trabalho em sala da aula e auxiliar no planejamento de aulas
inovadoras que estimulem os alunos na busca do conhecimento. Vamos nos conhecer
melhor? Peco a gentileza de clicar aqui para responder a 10 perguntas.

As perguntas compdem uma espécie de ficha de dados pessoais com informagdes
sobre a experiéncia do profissional, tipo de aula que ele da e em qual escola trabalha. A seguir
passa para um questionario sobre o conhecimento da revista e a utilidade que ela tem nas
aulas daquele profissional e finaliza perguntando se ele tem disponibilidade e interesse em
fazer parte de um grupo de avaliadores da revista. Os educadores atualmente tém a tarefa
dificil de exercerem 0 mesmo grau de atracdo que as midias tém, ao transmitirem conteidos

para as criancas, como confirma Moacir Gadotti:

[...] enquanto educadores, é comum nos sentirmos confusos e sem respostas para as
estratégias e os apelos sedutores frente ao universo cultural de nossos alunos e alunas,
e também de n6s mesmos. [...] neste tumultuado cenario das midias contemporaneas
reside a espetacularizagdo, a glamourizacdo, a distor¢do, a manipulacdo, mas também
e principalmente a brecha, a alternativa de usar estes meios para a constru¢ao de novas
narrativas de libertagdo, ou seja, de defesa de direitos humanos, da paz e da
sustentabilidade’™

Considerando a inseguranca e também a brecha, Recreio aproxima-se dos educadores
no intuito de construir uma relacdo de confianca e ajuda mutua, pois o banco de dados
fornecido pelos professores permite que os editores validem frequentemente o conteldo e as
atividades da revista junto aos educadores, e também utilizem o conhecimento do
entretenimento, possibilitando o desenvolvimento, em conjunto, de contetdo para trabalho em
sala de aula. Isso se concretizou na edicdo especial Recreio na Sala de aula, que uniu o
conteudo da revista com as necessidades dos professores e, assim, péde chegar a um produto

que contribuiu para o planejamento e execucdo das aulas. A produgéo desse material foi fruto

11 Moacir Gadotti: “A escola frente a cultura midiatica”. E a apresentagio do livro de Orofino,
2005:21-25.
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de uma parceria entre a Fundacdo Victor Civita, a Abril Educacéo, a editora Scipione e a
revista Recreio, objetivando seu uso nas aulas de ensino fundamental inicial. Atualmente sua
periodicidade é bimestral e a organizacao é por ciclos: 12 e 22 séries correspondem ao ciclo 1;
3% e 42 series correspondem ao ciclo 2. Compde-se de dois volumes, um livro do aluno e outro
para o professor. O livro do aluno contém matérias publicadas nas edi¢bes da Recreio,
enquanto o volume do professor, além das matérias, contém sugestdes de aulas para todas as
disciplinas do curriculo elaboradas com o contetido da revista. A elaboracdo das aulas é feita
por especialistas convidados e a coordenacao pedagdgica, por duas consultoras da Fundagédo
Victor Civita. Além de Recreio na Sala de aula, as edi¢Ges especiais da revista, ja descritas
anteriormente, como o Almanaque Recreio, Criangas do mundo, Folclore e Festa junina,
também contribuem para a atuacdo dos professores no sentido de levar a atratividade das

midias para o conteudo curricular.

UVRG b ALUNG 3
RECRED WS

g IYA‘HIA 1%

Imagem 93 - Edicdo especial Recreio na sala de aula: o conteido da revista em proposta de
atividades para o ensino do contetdo curricular.

Conseguida a permissdo dos adultos, finalmente alcanca-se o leitor final da Recreio.
As criancgas, enquanto publico, apresentam um obstaculo a ser vencido e que ndo se expressa:
é a diferenca de visdo de mundo em relagdo a do adulto. Embora todos os adultos j& tenham
passado por essa fase, a aquisicdo de experiéncias, no decorrer da vida, torna-os mais
subjetivos, julgadores e obrigados a suportar diferentes pressdes no dia a dia, enquanto as

criancas avaliam o mundo numa percep¢do mais objetiva e ttm menos relacfes obrigatdrias e,
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consequentemente, menos pressao para suportar algumas situacfes (Toren, 1993). Essa ja é
uma diferenga que pode se transformar em dificuldade, uma vez que sdo adultos que
desenvolvem o conteddo de uma revista para criangas. Por mais que as regras do jornalismo
referentes a imparcialidade e ao compromisso com a realidade ditem a atuacdo desses
profissionais, quem escreve ou fala sempre coloca muito de si, de sua visdo de mundo,
quando conta uma histéria ou mesmo descreve um fato. Situagdes como a que descreve

Scalzo, a seguir, sdo comuns e fazem parte da composicdo de produtos editoriais:

O plano editorial ajuda, também, a manter o foco no leitor.[...] uma das razdes basicas
do ‘desvio de foco’¢ a presun¢do dos jornalistas, que acham que ja sabem tudo sobre o
que os seus leitores e leitoras precisam, e querem, ler. [...] Quando isso ocorre, as
reunides de pauta ndo se baseiam mais em noticias, mas apenas em ideias pré-
concebidas, juizos e opinides que residem na cabeca de cada jornalista. De repente
alguém diz: ‘Gente, faz muito tempo que nos nao falamos de tal assunto, vamos fazer
uma matéria a respeito?’ Nao ha criatividade que sustente por muito tempo essa
pratica. Revistas planejadas e elaboradas dessa maneira se tornam chatas e repetitivas,
Obvias demais (2009:62).

No caso em que o publico € formado por criangas, mesmo o foco no leitor pode gerar
equivocos na execuc¢do de um produto, pois a visdo adultocéntrica pode sempre influenciar a
percepcao do criador. Pensar em uma revista cuja missdo seja contribuir para a formacao &,
de certa maneira, utilizar a ideia de crianca como adultos em formacéao, seres indefesos que
necessitam de todo o cuidado do mundo para serem nutridas e entdo formarem homens bons
para garantir o futuro. Ao mesmo tempo, algumas midias controladas pelos adultos ndo tém se
saido muito bem na tarefa de conquistar a atencdo dos leitores infantis, por mais que tenham
contetdo para agregar a eles, pois estdo falhando no discurso, na abordagem. Buckingham
(2007) retrata bem os discursos paradoxais que descrevem as criancas hoje, ora vistas como
infelizes por ndo terem infancia e, desde cedo, na companhia em tempo integral das midias,
serem constantemente seduzidas pelo consumo, ora consideradas génios que nasceram com a
ultima geragdo tecnologica e que vao levar a civilizagdo ao proximo nivel. Nenhum dos
extremos é real, embora haja elementos verdadeiros nos dois pontos de vista. As criangas tém,
sim, dificuldades diante da tecnologia, mas o que as diferencia dos adultos é que elas encaram
0S equipamentos como brinquedos e como possibilidade de diversdo, portanto ndo se
esquivam de interagir com eles e explora-los melhor (Salgado, Pereira, Jobim e Souza, 2006).
Além disso, também precisam ter acesso & informacdo para construirem um repertdrio rico e

entdo exercerem uma atuacdo mais participativa. Esse espirito de perguntar e ndo temer a
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interacdo faz com que algumas delas se envolvam e participem mais, com a ajuda das novas
midias, na construgdo da inteligéncia coletiva (Jenkins, 2009), o que as coloca em vantagem
diante do adulto. Mas, como nenhuma geracdo € homogénea, assim também ndo sdo as
criancas.

Além de toda a ciéncia por trés dos estudos da comunicacdo, do consumo e das novas
tecnologias, também estd o conhecimento de profissionais que h& tempos produzem contetido
para 0 publico infantil, como o de escritores de livros infantis. Para Ana Maria Machado,
exceto pela tecnologia que manipulam, as criancas continuam as mesmas de quando ela

COMeECOU a escrever:

0 que me surpreende sempre é que toda vez que encontro criangas para conversar
sobre meus livros, independentemente da idade, elas fazem as mesmas perguntas. Ja
aconteceu de eu ir a Angola, para uma aldeia que ndo tinha nem luz elétrica, e na
semana seguinte estar na Suécia, langando o mesmo livro [De olho nas penas, 1981], e
as perguntas eram as mesmas. Ha 30 anos e hoje também. Entdo, eu percebo que a
crianga ndo muda, que as curiosidades que elas tém s&o as mesmas. [...] A crianga quer
saber como ela é, como se mete naquela situagdo, como sair daquela situacéo. 172

Essa crianca que ao mesmo tempo é especialista em tecnologia, tem uma ideia de
como os produtos midiaticos sao feitos e até da diferenca entre um discurso publicitario e uma
dica jornalistica, também nédo abre méo da diversao, dos brinquedos e das piadas, dos games e
dos desenhos animados da televisdo. Assuntos como espaco, dinossauros, outras culturas e
experiéncias cientificas estdo entre os preferidos desse publico, que procura saber mais sobre
as coisas que lhe interessam. Imaginam que, quando crescerem, vdo escolher a profissdo na
qual possam trabalhar o dia todo com as coisas de que mais gostam; cartunistas, astronautas,
astrobnomos estdo entre as selecionadas, confirmando a importancia do prazer em fazer coisas
de que gostam. S&o assim os leitores de Recreio, um pouco mais meninos do que meninas,
pois 0 mercado editorial, desde cedo, parece oferecer mais opc¢les de titulos femininos,
diversificando para elas as possibilidades de escolha; mas o comportamento das meninas
leitoras de Recreio ndo difere muito do do publico masculino: elas gostam de esportes, das
curiosidades e das piadinhas. As meninas que buscam 0 mundo encantado das princesas e da
moda, provavelmente, sdo leitoras de outros titulos, pois os valores que elas buscam néo estao

contidos no conteudo de Recreio (Holthausen, 2008).

172 Entrevista ao portal Ceale, publicada em  20/07/2007, disponivel em:

http://www.ceale.fae.ufmg.br/noticias ler entrevista.php?txtld=175
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As descricBes demograficas dos leitores, embora ndo sejam as mais eficazes,
continuam fazendo parte do processo para delimitar o publico para o qual a revista seré feita,
ou para uma primeira etapa de segmentacdo. Para a Editora Abril, o publico leitor da revista
Recreio é formado por criangas, meninos e meninas, de 7 a 11 anos de todo o Brasil. A base
de assinantes da revista mostra que a maior concentracdo de leitores esta entre 0s meninos,
sdo 51% dos leitores, e, entre eles, 48% sdo as criangcas com mais idade, de 9 a 11 anos,
pressupondo que seja pelo fato de ja serem alfabetizadas e poderem desfrutar sozinhas da
revista.

Também é possivel descrever o leitor, avaliando as edi¢Ges de Recreio, lembrando que
a amostra € composta por dez edi¢fes que contam com 152 registros de participacdo do leitor
na secdo Correio *">. A maior parcela de participacdo é dos leitores masculinos; 73% dos
contatos nesse periodo foram feitos por meninos de diversas idades, entre 7 e 13 anos. Nota-
se também que a maior participacdo € dos leitores de fora das capitais. Um pouco mais da
metade, 54%, dos contatos sdo acompanhados por desenhos ou por fotos dos leitores e 59%
deles trazem sugestdes de temas para serem abordados na revista ou nas cole¢fes. Embora a
participacdo dos meninos seja maior, as meninas, quando entram em contato com a revista,
nunca deixam de solicitar algum tema pelo qual elas tém interesse. Os 41% dos que néao
solicitaram nada, eram meninos.

Percebe-se a presenca da tecnologia na vida dessas criancas, quando se observa 0 meio
utilizado por elas para inserir sua participacao na revista: 17% dos contatos aconteceram via
e.mail; desses, 26% enviaram uma foto ou um desenho, o que implica a utilizacdo de outros
equipamentos como maquina fotografica e/ou scaner. Outros 18% citam que entre seus
assuntos preferidos estdo cinema, televisdo e videogames. Uma outra evidéncia do uso das
novas tecnologias por parte desses leitores foi a matéria Conectado, da edi¢do 528, na secdo
Chips e Bits, que ensinava a fazer um blog e a se proteger dos perigos da internet. Essa
mesma ferramenta de criacdo de blogs foi utilizada em uma pesquisa com o leitor, realizada
pela Recreio durante 0 més de marco de 2010, na qual os participantes deveriam criar um blog
e alimenta-lo diariamente com elementos da sua rotina, escola, lazer, amigos, e no qual o
participante poderia incluir fotos, links para assuntos que considerasse interessantes na

internet. Enfim, a ideia era, através desses blogs-diarios, conhecer o universo de interesses

173 No total foram 153 contatos, porém um deles englobou varios alunos de uma escola e vinha
assinado como “Os alunos da escola de Tupa, interior de Sdo Paulo, Esther Veris Cerpe”. Este registro
ndo contard para a analise.
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dos leitores para que a revista pudesse continuar fazeendo parte de suas vidas. Apds o
acompanhamento dos blogs, os participantes foram convidados, em trios, a participar de um
grupo de discussdo. As mées também participaram de um outro grupo, para mapear o que era
relevante para elas.

Ultrapassando as fronteiras de contato direto com a revista, do seu site, do material
impresso e das pesquisas realizadas pelo departamento de marketing, os leitores também
manifestam suas opinides ou mesmo adesdo ao universo Recreio através de outras midias
sociais, dentre elas o orkut, onde existem 109 comunidades relacionadas a revista. Uma delas
é formada basicamente por adultos, numa saudosa manifestacdo de apreco a versdo antiga de
Recreio. As demais 108 comunidades reinem leitores e pessoas que, de alguma forma, sdo
envolvidas com a revista. Mauro Coutinho Aradjo, que é o dono da Revista Recreio
(original), a segunda maior comunidade em numero de participantes, 402, descreve-a como a
“Comunidade dedicada a todos os fas da revista e para pessoas ligadas na revista recreio e
para aquelas pessoas que adoram a revista semanal recreio com VAarios jogos e
brincadeiras*’®.” As outras comunidades trazem, em seus titulos, desde o prazer de colecionar
e ler a revista, em manifestagdes como “Eu coleciono a revista Recreio” ou “Eu adoro a
revista Recreio”, até as colecdes em vigor. Uma delas, “EU amo a revista Recreio”, merece
um destaque por ter o maior nimero de participantes, 2254, criada em 1/08/2005, por Artur
Insanus, que esta em outras 886 comunidades, dentre as quais quatro sdo outras relacionadas a
revista Recreio. Nas comunidades, os participantes trocam informacdes sobre as cole¢des e
atividades preferidas, informam desde quando sdo leitores da revista e compartilham opinides
sobre 0 que mais gostaram em suas leituras. Ainda acontecem também oferta e procura de
alguns nuameros ou personagens de colegdes faltantes. Além das comunidades, a revista
Recreio também aparece no perfil de alguns leitores, indicada no item livros lidos.

Além do uso da tecnologia e das midias, outra coisa que fica clara na manifestacdo dos
leitores € o interesse por temas que ndo sdo abordados comumente no seu dia a dia: vulcoes,
placas tecténicas, mitologia grega, Egito antigo e outras culturas séo alguns dos pedidos de
conteddo que os leitores fazem a revista. Essa postura de participar, de se fazer ouvir na
composi¢do do conteldo de uma revista é a resposta a um espaco que foi dado a esse leitor.
Para Buckingham “As criangas apenas poderdo tornar-se ‘cidadas ativas’, capazes de fazer

escolhas sensatas em questGes politicas, se forem consideradas capazes de fazé-lo”.

174 Disponivel em: http://www.orkut.com.br/Main#Community?cmm=13149688
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(2007:245) Sua critica vai no sentido de questionar por que as criangas, sendo consideradas
consumidoras soberanas, ndo o podem ser também enquanto cidadas. Se a permissdo é o
ponto crucial para que essa participacdo seja reconhecida, o consumo e, principalmente, o
consumo das midias pode contribuir e muito para esse exercicio. Afinal poder ter sua opinido
ou solicitacdo registradas nas paginas de uma revista pode dar a ela a dimensdo da
importancia de fazer sua voz ser ouvida, e, entdo, essa pratica podera leva-la, cada vez mais, a
atuar em questdes mais sociais e que possam impactar o todo. A revista Recreio estimula essa
participacdo, através de convites que sdo feitos em todo contato com o leitor, nas paginas da
revista ¢ no site. “As midias poderiam preparar as criangas mais efetivamente para as
responsabilidades da cidadania adulta — ou mesmo habilita-las a intervir nas decisdes politicas
que governam sua vida de crianga” (Buckingham, 2007:245), assim o exercicio iniciado com
a solicitacdo de temas que nunca sao abordados ou de mais informacdes sobre a preferéncia
do leitor pode levar as criangas a adquirirem a experiéncia participativa e entéo se prepararem
para o proximo nivel de responsabilidades cidadas.

3.3 Cadé? Como a revista convida o seu leitor a participar?

A relacdo de um leitor com uma revista envolve confianca, orgulho e até afeicdo. Uma
relagdo emocional que leva o leitor a um envolvimento com o titulo, atraves do qual ele
aprofunda seu conhecimento sobre os assuntos que foram pesquisados e desenvolvidos
especialmente para ele, por uma equipe de profissionais que conhecem a linguagem que ele
admira e o tipo de aprofundamento que gostaria de ter nos temas que lhe interessam (Scalzo,
2009). Se essa € a descri¢do de como funciona uma publicacdo qualquer, certamente um titulo
dirigido a criangas deveria funcionar da mesma maneira, com o editor fazendo um convite
constante para que o leitor ndo abandone uma edicdo sequer, e para que, além da leitura,
também participe, com sugestdes, solicitacdes e até mesmo com criticas, pois o dialogo € a
maneira mais antiga e, até hoje, a mais bem sucedida de manter saudaveis as relagoes.

O mesmo acontece com as revistas e os seus leitores. A todo tempo os editores
convidam o leitor a se aproximar delas, com o principal objetivo de continuar mantendo ativa
a méaquina capitalista com a venda de mais um produto. Porém, trata-se de um produto
cultural, cujo conteido obrigatoriamente deve despertar interesse no leitor, caso contrario ele

ird buscar em outro meio de comunicagdo o entretenimento informativo de que precisa.
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Recreio expressa o convite ao leitor de diversas maneiras em sec¢des diferentes da
revista. A capa valoriza os destaques do contetdo da edicao; o indice lista tudo o que o leitor
pode encontrar naquelas paginas; a primeira secdo, curiosidades, comec¢a com a manifestacéo
declarada no discurso direto: “Existe alguma coisa que vocé quer saber? Entdo, escreva para a
gente.” O teste ¢ um convite para que o leitor conheca mais sobre determinado assunto ou
mensure seus conhecimentos sobre o tema abordado, como, por exemplo, desenhos animados.
O convite existe, mas a resposta ja esta ali; a atividade depende somente de uma interacéo do
leitor com as opgdes ja apresentadas, bastando assinalar uma como resposta a cada pergunta,
para que o veredicto final seja dado nos resultados. As matérias da revista sdo sempre um
convite a conhecer mais sobre o tema escolhido, tanto que a maioria dos leads garante que o
tempo dedicado a leitura daquele conteddo nao sera indtil, pois, segundo o editor, o leitor
ficara por dentro , Sabera mais ou até sabera tudo sobre o0 assunto em pauta.

Os passatempos sdo convites a diversdo, uma pausa na absor¢do de contetido para
distrair um pouco. Por tras da distracdo estd o treino das habilidades que as atividades
propdem, uma vez que as tarefas dos passatempos sdo enigmas ou situagGes a serem
resolvidas pelos leitores, que ndo precisam se preocupar, porque todas elas sempre trazem um
aviso de que a resposta esta na Gltima pagina da revista, o que leva a questionar se vale a pena
fazer a atividade, ja que o enigma, que precisava de alguém para ser resolvido... ja foi
finalizado. A histéria em quadrinhos, por sua vez, representa o convite ao envolvimento do
leitor com a colecdo do momento, para que ele conhega mais sobre 0s personagens e seu
modo de agir diante das situacdes. E para ndo esquecer que esse contato continua, junto dos
quadrinhos da colecdo, sempre ha um andncio divulgando qual seré o participante da historia
da proxima edicdo. Para terminar a revista, mais uma dose de diversdo: as piadinhas tdo
adoradas pelos leitores e que sdo sempre enviadas por eles. Ao lado das piadinhas da semana,
uma coluna traz trés convites diferentes: “participe mandando a sua piada”, “entre em contato
com a gente no atendimento ao leitor” e “faga a sua assinatura e ndo perca nenhuma Recreio”.
Os convites sdo seguidos por exemplos de leitores que aceitaram e tiveram suas vozes ouvidas

na se¢do Correio, que é feita pelo leitor, por meio de sugestdes, desenhos e fotos.
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Imagem 94 - Convites diretos feitos em diversas se¢des da revista: piadas, curiosidades, correio e
colecéo

No site os convites sdo0 em menor nimero, cOmo se 0s internautas ja entendessem o
codigo de estar no ambiente da internet, um cenario mais democratico (Buckingham, 2007,
Vilches,2003) que implica a participacéo, e no qual o individuo escolhe o que quer ver, por
quanto tempo, e para onde ir em seguida. O funcionamento do hipertexto (Levy, 1993)
permite que o leitor faca as conexdes que achar melhor para ele. Por essa ldgica, o site da
Recreio tem seu contetdo e atividades distribuidos em secdes, que, por sua vez, estdo
expostas em botBes de navegacao, que podem ser acessados com um click a partir do desejo
do usuério. Os incentivos representados pelos saiba mais e fique por dentro, como na revista,
normalmente estdo associados aos conteldos vindos da edicdo impressa. Os convites
declarados do site sdo feitos aos pais e aos professores, como ja visto anteriormente. Para 0s
leitores, a area do site que mais apresenta propostas de participagdo é o Clube Recreio com
sugestdo para que o leitor envie piadas, escreva contos e até participe do blog. O convite para
a interacdo com o site acontece nas paginas da revista, desde o indice, que sempre tem um
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destaque para levar o consumidor & pagina da internet, até as matérias que tém conteido
adicional.

A propria missao da revista € um convite ao mundo do conhecimento, como explica a
diretora de redagdo no comunicado aos pais “nossa missdo ¢ publicar reportagens ¢ propor
atividades que despertem na crianga o prazer pelo conhecimento de si mesmo e do mundo ao
seu redor”. Esse convite é reforcado na explicagdo aos professores: “a equipe da Recreio
também tem o desafio de publicar reportagens e propor atividades que despertem na crianga o
encantamento pelo conhecimento de si mesmo ¢ do mundo ao seu redor”. Recreio deveria ser
0 contato prazeroso da crianga com um contetdo de variados temas, que despertasse nela, ao
final da matéria lida, a vontade de aprender mais sobre 0 assunto, e para que isto acontecesse,
ela precisaria encontrar 0 caminho no site ou mesmo nas indicacdes da redacdo, o que
infelizmente ndo acontece. As matérias, de texto curto, trazem algumas informacdes sobre o
tema, sempre de maneira divertida e leve, por vezes até comparadas com situacGes
corriqueiras da vida das criangas, como em Fique ligado, da edicdo 532, que da explicacdes
sobre beijos e abracos. Até esse ponto a missao parece estar cumprida, pois o assunto pode
despertar o interesse da crianca, porém, se isso acontece, ndo ha indicacdo de onde ela pode
aprender mais, ou seja, ndo sdo citadas as fontes e os livros consultados para o
desenvolvimento dos contetdos das matérias, como fazem as revistas para adultos. Seria
como se alguém fosse ao cinema e, antes de comecar o filme, visse um trailer bastante
interessante, porém sem assinatura ou sem nenhuma indicacdo do estudio, titulo ou qualquer
pista de onde o contetdo completo pudesse ser acessado; isso impossibilitaria que o publico
chegasse ao filme divulgado.

O convite que a revista faz a seus leitores foi analisado, neste trabalho, por meio das
capas da amostra, seguidas do indice, abrangendo, assim, todo o contetdo de uma edigdo. As
capas foram escolhidas, pois, como ja visto anteriormente no capitulo 2, elas sdo a sintese da
edicdo, e, para cobrir o restante do contetdo langou-se mao da andlise do indice. Esses dois
elementos trazem todo o conteddo da edigéo e, consequentemente, o convite feito aos leitores.
Sendo a missdo da revista “despertar o prazer pelo conhecimento de si mesmo e do mundo”,
cada edicdo deveria cumprir essa tarefa. Caso isso ndo ocorresse, ficaria evidente que o
projeto editorial estaria apresentando um objetivo diferente da misséo proposta, 0 que aponta
um problema estrutural do titulo. E importante deixar claro que embora a analise feita tenha

considerado os elementos capa e indice, este nomeado na revista como Aqui tem, todo o
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contetdo das edi¢Bes também foi considerado nesta analise e, quando necessario, foi utilizado
para exemplificar os pontos encontrados. Por tratar-se de um produto de abordagem
multiplataforma, juntamente com as edi¢fes impressas, foi feita também a andlise da pagina
principal do site da revista, para que fosse possivel uma comparacdo entre os convites feitos

nas duas plataformas.

3.3.1 Capas

As capas da Recreio sdo compostas por no minimo trés destaques e no maximo cinco,
dos quais o principal sempre tem maior espaco e da a cara para a edicdo. Dois sdo
proporcionais, cabecalho e rodapé, e trazem temas das secGes, como Games, ou somente
descrevem as se¢des da revista, “Passatempos — teste — quadrinhos — piadas”, como nas
edicbes 524, 525 e 531. Além desses trés destaques que estdo em todas as revistas, algumas
edicBes trazem mais dois espacos na capa. O esquema’” abaixo descreve as partes que
compdem as capas da Recreio, sempre somadas aos textos obrigatdrios: 0 nome da editora,

numero da edicdo, data da edicdo e preco. As dez edi¢cBes que compdem a amostra pertencem

ao ano 11 e todas tiveram o mesmo preco de capa R$9.95.

2: Cabec¢alho

5! destaque

1: PRINCIPAL + imagem

4: COLECAO

Imagem 95- Esquema de composi¢do das capas da Recreio.

175 0 esquema & ilustrativo, as partes 4 e 5 ndo necessariamente so dispostas da maneira como esta no
esquema, mas elas sdo como pecas que se sobrepdem a atragdo principal da capa. Dependendo sempre
da ilustragdo, podem seguir a disposicdo representada ou ambas aparecerem na mesma lateral da
revista.
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Programas de televisdo, videogames e a colecdo Galacticos sdo 0s assuntos que
tiveram mais destaque na amostra avaliada, com atencdo especial aos programas de televiséo,
pois eles sempre ocuparam a informacdo principal da capa; seis das dez capas avaliadas
traziam langcamentos da televisdo. Outras trés capas trouxeram produtos do cinema, entre 0s
quais dois lancamentos, Como treinar o seu dragdo e Alice no pais das maravilhas, edi¢des
523 e 527. A edicdo 524 teve como tema principal a comparacdo entre 0s personagens dos
filmes Harry Potter e O Ladrédo de raios. Somente uma das capas da amostra ndo trouxe

lancamentos ou produtos de outras midias; a edicdo 525 falava da Pascoa, com sugestdes de

Imagem 96 - Edic0es 523 a 532, ano 11 - Capas analisadas

Sendo a capa a sintese convidativa de uma edicéo, que deve seduzir o leitor, a analise
da amostra aponta que a Recreio tem como tematica central de seu plano editorial divulgar
lancamentos de produtos dirigidos ao publico infantil. Cinema, televisdo e games sdo 0s
principais assuntos. Percebe-se que a revista sempre traz, com alguma antecedéncia, detalhes
dos produtos que serdo lancados, o enredo comentado e a descricdo dos principais
personagens, da mesma maneira como acontece nas se¢des cultura ou televisdo dos jornais ou
revistas adultas. Esse formato j& é bastante conhecido e repetido, todas as publicacdes tém
uma secdo dedicada a explorar os langamentos. A Recreio, por sua vez, faz deles o principal
assunto de suas edicdes, 0 que pode ser questionado para um titulo que tem o objetivo de
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“despertar o interesse pelo conhecimento” em seu publico. As outras secdes da revista
abordam contetdos diferentes; por vezes buscam, no langamento destacado na capa, um
assunto que possa, a0 mesmo tempo, ser explorado de maneira divertida e informar o seu
leitor. Este € o caso da edicdo 523, com destaque para o filme Como treinar o seu dragdo, que
na secdo Tunel do tempo aborda a vida dos vikings e faz uma comparacdo entre 0 que a
historia do filme narra sobre esse estilo de vida e o que a historia real traz. Essa matéria
aponta diferencas existentes entre a forma como um produto de ficcdo descreve um povo e o
que ele é na vida real, ndo com o intuito de desmentir ou apontar erros, mas, sim, de informar
o leitor para que ele saiba que sempre ha diferencas entre a ficcdo e a realidade e de despertar
0 interesse para que ele investigue mais 0 assunto.

Na edicdo 525, ndo ha uma comparacdo entre ficcdo e realidade, mas, partindo do
tema em destaque na capa, a Pascoa, a secdo Bichos traz uma matéria sobre os coelhos. A
edicdo 529 tem como destaque as aventuras do Mestre Raindrop, um novo desenho do
Cartoon Network, cujos personagens sdo inspirados nos elementos essenciais: terra, agua,
metal, madeira e fogo. Fazendo uma associacdo, a secdo Experiéncia ensina como o leitor
pode aprender mais sobre os elementos da natureza. O Dia das Méaes é um dos destaques da
capa da edicdo 530; embora ndo seja o principal, pois, é o destaque de nimero 5 dentro do
esquema visto, esse tema inspira duas se¢des nessa edicdo. Uma delas é Era uma vez, que traz
o conto “Minha mae tem superpoderes”, no qual um menino conversa com seu cachorro,
explicando que sua méae adivinha tudo e por isso tem superpoderes e ainda questiona se a mae
do cachorro também teria. A outra é Vem ai, que ensina quatro receitas para o leitor
comemorar o Dia das Mées.

O cabecalho, representado no esquema como a parte 2 da capa, €, na maioria das
vezes, 0 local destinado a divulgagdo dos Games. Na amostra avaliada, somente na edicdo
532, esse espaco foge ao padrdo e é ocupado com a chamada para a matéria do Fique ligado a
respeito do parque Harry Potter, que serd inaugurado em 18/06/2010 em Orlando — Estados
Unidos. Nessa edicdo, o0 Game esta no rodapé da capa. Isso indica que todas as edi¢des da
revista, obrigatoriamente trazem uma secdo Games comentando os langamentos, e na qual,
normalmente, o contetdo é distribuido em uma Unica pagina sem muitos detalhes a respeito
do langamento ou dicas do jogo. Os videogames fazem parte do universo das criangas e quase
sempre figuram entre suas atividades favoritas. Para atender a essa demanda, existem

publicacGes e mesmo sites especializados no assunto, tornando tamanho destaque dado ao
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tema pela Recreio quase um desperdicio de atencdo do leitor, pois dificilmente a publicacdo
da revista trara algum diferencial a respeito dos langamentos em relacdo & abordagem ja feita
pelos veiculos especializados. Isso ndo quer dizer que a Recreio ndo deva trazer as
informacdes sobre os videogames, uma vez que, como ja dizem as regras do mundo das
revistas, é preciso que se aprofundem os temas que interessam ao leitor (Scalzo, 2009),
porém, ao que parece, esse dificilmente serd um tema relevante para atrair um leitor da
revista, portanto esse espaco poderia ser aproveitado para divulgar outro contetdo que fosse
ao encontro da missdo da revista e também dos interesses do seu publico.

O ropadé, representado no esquema com 0 numero 3, também traz na capa um dos
contetidos de destaque da edigdo. E um espaco mais variado com temas de diversas secdes, e
algumas vezes, embora a revista sempre tenha a mesma quantidade de paginas e sec@es, em
vez de destacar um conteudo, segue somente a descricdo de atividades da revista. 1sso
acontece nas edicOes 524, 525 e 531 da amostra. As trés edi¢fes tém a quantidade maxima de
destaques na capa, sdo cinco, ou seja, optou-se por utilizar o rodapé para divulgar as
atividades da revista e um dos contetdos foi para o destaque. Isso pode ser entendido como
um esforco de mostrar a um possivel leitor que a revista também aborda outros contetidos e

atividades além da divulgacdo de outros produtos.
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Imagem 97 -Edigdes 524, 525 e 531 - Rodapé divulgando as sec¢Bes da revista

As demais se¢Oes divulgadas nesse espago foram: Pesquisa escolar, Bichos e Teste. A
primeira com contetdos de interesse do leitor, principalmente por tratar das datas
comemorativas que fazem parte do conteddo curricular da escola: Descobrimento do Brasil,

Dia do trabalho e Fim da escraviddo. Em uma abordagem leve e divertida, essa pesquisa,
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além dos dados histdricos, chama a atengdo do leitor para detalhes interessantes, como, por
exemplo, os tipos de trabalho que existem, a evolucdo das leis e os impactos que o fim da
escraviddo trouxe para a historia do pais. As pesquisas sempre fazem um convite para que 0
leitor va até o site e tenha acesso a outras curiosidades, ou, entdo, dé a sua opinido a respeito
do tema. A edicdo 528, cuja Pesquisa escolar aborda o Dia do Trabalho,convida o leitor a
fazer uma pesquisa sobre as diferentes profissdes e até sugere ao professor que trabalhe o
tema de uma maneira diferenciada. A secdo Bichos foi destaque no rodapé das edi¢des 523 e
529, com abordagens diferentes. Na primeira simulou-se uma entrevista com um tigre, para a
qual as criangas enviaram suas perguntas e a redacdo, com a ajuda de consultores especialistas
em zoologia, respondeu como se fosse o tigre. J& a edicdo 529 explica a Iguana e compara-a a
um dinossauro em miniatura.

O destaque 4 da capa € dedicado a colecdo, no caso Galacticos. Das edi¢bes
analisadas, somente a 523 ndo tem essa informagdo na capa, provavelmente porque foi a
edicdo de lancamento da colecdo. Esta chegou ao publico em uma embalagem especial: uma
bolsa em formato de sacola, contendo a capa dura do livro Missdo: Espaco, o gibi com o
inicio da aventura e um boneco da cole¢do. A embalagem toda era um convite ao leitor para
participar da “aventura que vai colocar voc€ em orbita”. Todas as semanas saiam oito paginas

do livro, um guardido galactico e a continuacdo da histéria em quadrinhos.
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Imagem 98 - Edicdo 523 - Lancamento da colecdo Galacticos: todo o material convida a
participar e a colecionar.
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Todas as demais edigdes trazem o destaque, na capa, para a colegdo: “GRATIS: 1
boneco galactico e 8 paginas do livro Missdo: Espa¢o”. Esse € um dos destaques que se
repetem no indice, inclusive com imagens do personagem que acompanha a edi¢cdo. O

personagem é anunciado na edicdo anterior, na pagina antes da histéria em quadrinhos.
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Imagem 99 - Edicao 530 - Os destaques da capa sdo também destaques do indice, incluindo a
colecdo com a imagem do personagem da semana nos dois lugares , no caso o telescopio Len.

O espaco retratado no esquema da capa com o numero 5, destinado ao destaque, ndo
esta em todas as edi¢des. Ele normalmente é utilizado quando ha algum tema, além dos que
sempre estdo em alta, para convidar o leitor. Na amostra avaliada, sete edi¢cOes apresentaram
esse destaque. Ndo ha um padréo a respeito da se¢do divulgada nesse espaco; nas edigdes em
questdo somente a secdo Teste foi repetida nesse destaque, as demais foram escolhas
aleatorias. Embora ndo haja um padréo, os assuntos que fazem parte desse destaque trabalham
contetido. Assim aconteceu com a Pesquisa escolar que tratou do Dia do indio, na edicéo
526, ou com a que abordou os fenomenos da natureza, na edigdo 525, trazendo “o sol da meia
noite e outras esquisitices da natureza”. Também o principal tema da revista, lancamentos da
televisao, foi destaque, como na edi¢do 531, que informa sobre o langamento de Big Time
Rush, a nova série do canal Nickelodeon.
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Além dos destaques das capas, a propria diagramacao, misturando as cores fortes com
Imagens que representam movimento e trazendo personagens que normalmente estéo olhando
diretamente para o leitor, evidenciam o tipo de discurso da revista e, consequentemente, 0
convite que ela faz as criancas. As cores fortes e chapadas, sem profundidade, variam sempre
entre os tons de azul, vermelho e amarelo, e mesmo combinagdes delas; todas as cores que
compdem o titulo da revista. A utilizacdo de cores fortes, as quais destacam emocao e energia,
somada aos movimentos e a abordagem direta que 0s personagens direcionam ao leitor
caracterizam o convite a leitura da revista, ou seja, a aventura do saber. Este saber nem
sempre esta relacionado a conhecimento intelectual, mas sim ao estar por dentro de tudo que
acontece no mundo ao redor, em especial, das coisas que impactam as criancas. Se um
diagnostico fosse feito a partir da analise das capas da revista, poderia se dizer que o carater
informativo tem um papel secundario e o grande privilegiado dessa publicacdo é o
entretenimento. Esse entretenimento explorado nas capas nao leva, necessariamente, o leitor a
comprar ou ler a revista para desfrutar dele, pois sdo abordados produtos de outras midias.
Entende-se, portanto, que, de acordo com a andlise das capas, a Recreio esta cumprindo
apenas uma das tarefas da missao, a de divertir, deixando a desejar na que se refere a missao
de informar ou “despertar o gosto pelo conhecimento”.

Ao avaliar o Aqui tem*’®, o campo informativo comeca a ser ampliado e fica possivel
identificar que o conteddo da revista vai mais além do que a simples divulgacdo dos
lancamentos promovidos pela televisao, cinema e videogames. Os passatempos, 0s testes e 0s
destaques tém informac6es que ajudam a Recreio a cumprir a sua missdo. Mas esse conteido
esta descrito na primeira pagina da revista e, para ter acesso a ela, o leitor precisa, antes,
compra-la, portanto tem que ja ter sido seduzido de alguma outra maneira que ndo pelo
contetdo informativo da publicacdo. Alem de informagcéo, a revista também busca a formacéo
do leitor, explicando a dindmica de alguns processos, como, por exemplo, como fazer um
blog na internet e como se proteger nesse ambiente, tema publicado na edi¢do 528, na secéo
Chips e Bits.

176 Aqui tem é como a revista nomeia o indice.
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Imagem 100 - Edicéo 528 - Dicas importantes de como se proteger no ambiente virtual

Ainda seguindo o objetivo de despertar a curiosidade e o interesse pelo conhecimento
por meio da diversdo, Recreio também trabalha temas que podem contribuir para o
conhecimento de si mesmo e do mundo, e ndo se atém exclusivamente ao contetdo curricular.
A secdo Seu corpo normalmente traz informac6es sobre as funcgdes do corpo que podem ser
observadas pelas criangas, como o sorriso, que foi tema da edi¢do 523, ou o trabalho do corpo
humano realizado em um ano, contando batimentos cardiacos, excrecdes, etc., abordado na
edicdo 526. Conhecer o funcionamento do corpo em conjunto com situacdes que acontecem
ao seu redor também pode contribuir para uma atuacdo mais cidada: Seu corpo traz, na edicdo
528, informacGes sobre a vacinagdo contra a gripe suina, como preveni-la e como funciona a
vacina e a gripe no corpo, chamando a atencdo para os sintomas e alertando a crianga para

avisar um adulto, caso algo diferente aconteca.
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Imagem 101 - Edicdo 528 - Seu corpo, a gripe suina e a vacina contra o virus HIN1: linguagem
leve sem deixar de informar.

3.3.2 Site

A pagina principal do site € o correspondente, para a versdo digital, da capa da revista
impressa. Nessa pagina estdo os destaques daquela edi¢do, ou do assunto para cuja leitura o
site convida o internauta naquele periodo. O site da Recreio é atualizado semanalmente,
seguindo a periodicidade da revista, e grande parte do seu conteido é 0 mesmo da edigdo
impressa. Portanto a dindmica adotada nesse complexo multiplataforma é que cabe a revista
fazer o convite para o site. Em todas as edi¢des, as matérias cujo contetido existe também em
versdo digital ou que possuem informac6es adicionais sobre o tema tratado tém um destaque,
na revista, que convida o leitor a saber mais, dar a sua opinido ou mesmo procurar a vVersao
digital no site. A edigdo 523 convidou o leitor a ter mais informaces a respeito das materias
da secéo Seu corpo, sobre o sorriso, e da se¢do Era uma vez, sobre os 10 anos da Recreio. O
site trazia dicas sobre festas de aniversario. No Fique ligado da edi¢do 525, o tema continuava
sendo sorrisos, com fotos da fotdgrafa estadunidense Ruth Kaiser, autora do projeto
Spontaneous Smiley, com detalhes de “sorrisos inesperados encontrados por internautas do

mundo todo” e reunidos em seu site. O convite da revista atraia o leitor para um bate-papo, no

255



site, com a fotografa e dava instrucfes para participar do projeto, enviando fotos também. Na
edicdo 526, de 8/4/2010, uma versdo diferente da histéria da Chapeuzinho Vermelho é
também seguida de um convite para o leitor ir ao site e escolher outro conto cuja historia ele
gostaria de ver contada de outro jeito. Um més depois, na semana de 7/5/2010, foram
publicadas, no site, as participagdes dos leitores com sugestdes de como deveriam ser as
novas versoes dos seus contos de fadas.

Embora o site esteja em uma plataforma que oferece maior possibilidades de
interacdo, por isso a internet € vista como mais democratica (Buckingham, 2007), ndo é nessa
plataforma que a equipe da revista alimenta a relagdo com o leitor. Os convites para
participacdo continuam sendo mais frequentes na edi¢cdo impressa da Recreio e em suas
paginas € que acontece o estimulo para que o leitor va até o site. Isso acontece, por sinal, ja no
Aqui tem, cujo rodapé sempre traz uma chamada para o site, como se ali estivesse a proxima
atracao da revista ap6s o fim de suas paginas. O ambiente da internet possui uma dimensao de
possibilidades bem maior do que o do papel, entdo o audiovisual pode entrar em acéo,
tornando mais divertidas as matérias das paginas da revista. Disso o leitor habitual de Recreio
ja sabe, pois toda vez que, em uma matéria, aparece a inscricdo Recreio digital significa que
aquele contetido estara no site em uma versdo animada. A histéria em quadrinhos da colecéo,
a montagem dos bonecos galacticos e as Animatiras , tirinhas da Editora Abril, da Gltima

pagina da revista, vao também para a internet em uma versdo animada.
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Irpa_gem 102 - Exemplo do destaque do site no indice. As atragdes da revista continuam além das
paginas.

A Recreio faz muitos convites ao leitor, de diversas maneiras diferentes, e nas trés
plataformas possiveis: na revista impressa, em todo o material que diz respeito a colecdo e no
site. A maior parte deles ndo declara todo o conteldo que a revista tem a oferecer para o
leitor, para cumprir a sua missdo de estimular o gosto pelo conhecimento. Seguindo a regra
das grandes revistas, sua capa é composta pelo assunto que vende e é atrativo para o leitor,
mas, em se tratando do universo infantil, esse assunto acaba se reduzindo aos produtos de
outras midias. Parece o caminho mais direto mostrar para o leitor que ali ha diversdo, e que o
assunto proporciona entretenimento, mas, ao entrar em contato com as outras matérias da
revista, percebe-se que hé, sim, a possibilidade de explorar assuntos do conteudo curricular e
que até destacam obrigacGes sociais de maneira leve e divertida, informando e despertando o
interesse pelo conhecimento.

Na proxima etapa deste trabalho sera analisada a participacdo do leitor na revista, que
acontece, algumas vezes, em resposta a esses convites e, outras, aproveitando esse espaco
para também solicitar mudancas ou novos assuntos. E essa relagdo de consumo, que inspira
uma atuacéo participativa, que pode contribuir para a formacéo de cidad&os.
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S2EINA TV Fanboy & Chum GAMES Sonic & Knuckles no Wi Mangas e animés
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S3TNA TV Kick Buttowski GAMES Como Treinar o Seu Dragdo Paszzatempos - teste - Quadrinhos - Piadas
S3ZIMA TV Stitch vira animé FIQUE LIGADQ Pargue de diverzies de Harry Potter | GAME Fifa 2010
4: Colecdo S: Destague
edigio Chamada seqio chamada
SZ3|(ND TUNEL DQ TEMPQ Vikings
524][ Gratiz: 1 Galactico € 8 pgs do livro |TESTE Qal bicho 7
525|fGratis: 1 Galactico € & pgs do livro [MATUREZA 0 =0l da meia noite
5251 Gratiz: 1 Galactico e & pgs do livro |PESQUISA Povos indigenas
527]( Gratis: 1 Galactico € 8 pgs do livro |ND ND
528|1 Gratis: 1 Galactico & 8 pgs do livro |TESTE Wocé & bagunceire?
524t Gratiz: 1 Galactico e & pgs do livro |ND HD
530|1 Gratis: 1 Galactico € & pgs do livro |WEM Al Feliz dia das maes
5311 Gratiz: 1 Galactico € & pgs do livro |DVIRTA-SE Big Time Rush
532t Gratiz: 1 Galactico e & pgs do livro |ND HD

Tabela 5 - Os destaques das capas das edicbes 523-532

3.4 — Seu espaco - Leitores cidadaos: a participacao e o uso das novas tecnologias

O termo cidaddo, por sua etimologia, designa o habitante da cidade com direitos a
participar das atividades politicas. Da mesma forma, o termo politica possui, em sua
formacdo, um elemento referente a cidade — polis. “Na Grécia antiga, os habitantes das
cidades dividiam-se em politicos e idiotas. Os politicos eram 0s que participavam na vida da
polis; aos idiotas cabia, no maximo, preocuparem consigo mesmos.” (Machado, 1997:102).
Comparando-se a etimologia dessas duas palavras, cidadao e politica, percebe-se, claramente,
a relacdo existente entre seus significados, o que explica por que, quando se fala em educar
para ou mesmo incentivar a cidadania, sempre se faz associa¢do a uma atuacao politica. Com
0 passar dos anos a populacdo em geral, os jovens em especial, foi ficando mais distantes da
politica, principalmente por perceber que ndo poderia exercer influéncia sobre esse processo
(Buckingham, 2007), por isso a pratica da cidadania limitou-se a se referir a exigéncia de
cumprimento dos direitos humanos (Machado, 1997). Assim sendo, tornou-se comum a
tendéncia, por parte dos individuos e das institui¢des tradicionais geradoras de sentido, escola,
familia, religides, Estado, culturas locais (Moreira, 2003), de reconhecer a cidadania como o
cumprimento dos direitos e deveres descritos.

Por ser um tema complexo, se esse conceito de prética da cidadania for levado ao

universo das criangas, entendido como cumprimento dos plenos direitos humanos, podera
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causar desinteresse, uma vez que, para se exigir que alguma regra seja cumprida, é primordial
que ela seja conhecida, 0 que ndo ocorre com as crian¢as em relagdo aos direitos humanos.
Muito se fala da educacdo para a cidadania, atribuindo a responsabilidade as instituicdes
formais, como a escola, que trabalham a cultura elaborada (Gadotti, 2005). Considerando que
as criancas elaboram seus conceitos a partir das experiéncias que vivenciam (Ferreiro, 2005),
talvez fosse mais efetivo, no processo de incentivo a construgdo dos cidadaos, exercitar na
pratica a participacdo, através da articulacdo de necessidades e desejos individuais com 0s
coletivos (Machado, 1997). Assim as criangas poderiam exercitar a postura participativa
desde cedo e, conforme fossem entrando em contato com o0s conceitos de maior
complexidade, como os que envolvem a participacdo politica, por exemplo, elas ja teriam a
pratica da atuacdo. Nesse ponto, as novas instituicdes geradoras de sentido, as midias, tém
muito a contribuir, simplesmente abrindo espaco para sua audiéncia se manifestar.

As criangas também passaram a ser consideradas cidadas, ou potenciais cidadas, a
partir do momento em que foram objeto de discussdo de organismos internacionais como a
Organizacdo das Nacbes Unidas que, em 1989, estabeleceu a Convencdo dos Direitos da
Criancga e, no ano seguinte, criou um estatuto com as regras para essa convencao. Dentre 0s
direitos estabelecidos esta o0 acesso as midias e a exigéncia de que as criancas tenham mais
espaco para participar do debate publico. Buckingham (2007) afirma em seus estudos que o
desinteresse das criancas pela politica esta associado a percepcdo que elas tém de que néo
podem opinar nem promover qualquer mudanca, sendo assim sentem que esse universo fica
muito distante delas. Muito provavelmente essa percepcdo vem da consciéncia de que falta
espaco para que elas possam opinar e reivindicar agdes que impactariam diretamente suas
vidas. Aqui se configura uma brecha importante para a oportunidade de desenvolver e
incentivar a cidadania, enquanto participacdo, e, entdo, evoluir no sentido de exigir o
cumprimento dos direitos humanos. Além da ampliacdo do conceito de cidadania, seria
importante, segundo Buckingham (2007), trabalhar o conceito de politica entre as criancas, de
maneira que elas pudessem vivencia-lo em suas experiéncias diérias e, posteriormente, fazer
conexdes com os acontecimentos da cidade, do pais e do mundo, complementando a sua
formagéo enquanto cidadas.

Sendo o tempo das criancas basicamente dividido entre relacbes com a escola, familia,
brincadeiras e com as midias, essas instituicdes deveriam ndo so contribuir para a difuséo dos

conceitos que envolvem cidadania, convidando as criangas a opinarem sobre o0s
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acontecimentos ao seu redor, dando a sua versdao de como entendem e como constroem 0S
significados daquilo que vivenciam, mas também informa-las sobre os processos de producéo
das midias e do seu contedo. Uma maneira de viabilizar esse convite é colocar as criancas
em contato com a producdo desse conteudo, como foi feito pela primeira versdo da revista
Recreio, em um periodo de sua circulacdo. Essa € uma forma de elas poderem ocupar um
espaco que normalmente é do adulto que prepara as informacdes para elas: o jornalista. Essa
abertura pode ser vista como uma oportunidade de ampliar o papel de protagonista das
criancas como cidadds (Buckingham, 2007).

A revista Recreio atual abre as portas de sua redacdo de varias maneiras, através dos
convites descritos anteriormente, e também possibilita uma participacdo diaria por meio do
atendimento ao leitor. As criangas podem acessar essas portas de quatro maneiras: pelo site,
por cartas, por e-mail e por telefone'’”. Esta tltima possibilita um contato pessoal, em que
alguém do outro lado da linha estabelece uma conversa com o leitor, além de responder as
suas duvidas, fazendo perguntas a respeito das coisas de que gostam, da mdsica que estdo
ouvindo, do livro que estdo lendo ou, até mesmo, sobre o que pretendem fazer no final de
semana seguinte. Individualmente, o leitor é ouvido e convidado a relacionar-se com a sua
revista, além de ter seus interesses transformados em assuntos para a pauta, a fim de que o
produto final fique mais atrativo para ele. Mesmo com todos os convites e possibilidades de
acesso a Recreio, a participacdo do leitor € menor do que na versao antiga da revista. Muitos
fatores podem interferir nessa queda e um deles é o crescimento das opcdes de entretenimento
disponiveis. Na década de 70 ndo havia televisdo a cabo com tantos canais dirigidos as
criancas, a producdo televisiva infantil era parte da programacdo dos canais abertos, e,
consequentemente, delimitava horarios para exibicdo. O numero menor de opgdes de
entretenimento contribuia para uma gama mais ampla de atividades a serem exercidas pelo
publico infantil, com a televisdo, brincadeiras, videogames, leitura, que hoje podem ser
supridas com a programacao de 24 horas de um canal infantil.

A internet também proporciona op¢do de entretenimento por 24 horas diarias
englobando diferentes assuntos e interesses; vai das midias sociais, com as ferramentas de
contato como 0 MSN, Skype, etc., a jogos e programacao audiovisual exclusiva dos sites. A
Recreio sabe disso e, eventualmente, em sua secdo Chips & Bits, compartilha dicas de como

utilizar as ferramentas disponiveis na internet. Na edicdo 528, essa sec¢ao apresentou dicas de

" 0 horério de atendimento ao leitor é: de 22 a 6(dias Uteis), das 10h as 12h e das 14h as 16h.
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como fazer o seu blog; na edicdo 447'"® publicou 0 Manual do internauta, com dicas para
ajudar o leitor a pesquisar e utilizar informacdo confiavel da rede. O manual, que foi
publicado na secdo Pesquisa Escolar, ensina como fazer as pesquisas e tirar o melhor
proveito das ferramentas de busca, além de chamar a atencdo para o cuidado que se deve ter
na busca das informacdes, alertando as criancas, no destaque Fique ligado, de que é preciso
saber avaliar a confiabilidade dessas informagdes.

#27% ™ MANUAL DO INTERNAUTA

Testo » NOENEA LOPZS

Pustriee » GRS TIGH Confira dicas legais que vao ajudar | yocé nas suas pesquisas na rede.
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Imagem 103 - Edicao 447, de 2/10/2008 — Pesquisa Escolar.

As midias sociais também permitem que o leitor se manifeste a respeito de um
determinado produto sem entrar em contato com ele diretamente. Conforme ja descrito
anteriormente, a revista Recreio tem 109 comunidades com o seu nome no Orkut, dentro das

quais os participantes discutem diferentes tdpicos a respeito da revista, com enquetes para

178 A edicdo 447 ndo faz parte da amostra analisada, porém ela foi consultada para a descricdo da
histéria da publicacdo, e essa matéria mostra a consciéncia dos editores da revista sobre o
envolvimento dos leitores com a internet. Por ter a missdo de contribuir para a formacdo de seu
publico, aponta dicas de como o leitor pode tirar melhor proveito dessa midia.
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saber qual a colecdo preferida dos leitores, até mesmo quais as se¢Bes preferidas. Nesse
espaco eles também sugerem assuntos que poderiam ser abordados pela Recreio e até
compram e vendem edicdes antigas e brindes raros de colecbes que ja passaram. Sabendo
disso, os profissionais envolvidos com a revista também fazem parte dessas comunidades e
aproveitam para divulgar lancamentos e eventos especiais, como aconteceu com a nova
colecdo Galacticos, cujo langamento aconteceu em uma livraria, com atragdes como pintura
facial e contacéo de historias. Todas as comunidades da revista receberam esse novo topico de
discussdo.

Mais do que 0 acesso a um universo de informacdes e a possibilidade de emitir a sua
opinido sem censura, a internet permite que qualquer usuario seja também produtor; os blogs,
fotologs, Twitter e 0 Youtube sdo os maiores exemplos. Este é um fator que também pode
contribuir para a diminuicdo do contato com e da participacdo dos leitores na Recreio, pois é a
possibilidade que eles tém de produzir o seu proprio contetdo e vé-lo ganhar dimensoes
muito maiores do que as que se limitam as paginas de uma revista. Isso ¢ fruto da “cultura da
convergéncia”, na qual as novas tecnologias e as midias “envolvem uma transformacao tanto
na forma de produzir como na forma de consumir 0s meios de comunicagdo” (Jenkins,
2009:44), e consequentemente uma nova maneira de interagir com eles. A participacdo dos
leitores deve ser estimulada e também vista de uma nova maneira no universo das novas
tecnologias, assim como a atuacgdo das criangas, enquanto produtoras de contetdo ou, pelo
menos, participantes dessa construcdo, faz-se mais urgente antes que seu interesse pelos
produtos ja estabelecidos, como a revista Recreio, seja cada vez menor.

As secOes da revista feitas com contetdo dos leitores sdo: Curiosidades, Correio e
Piadas. Em todas elas, a redacéo utiliza material enviado pelas criangas, através de qualquer
um dos acessos possiveis, internet, email, carta ou telefone, para compor o contetdo da
revista. No site, a se¢do Curiosidades ndo ¢é publicada da mesma maneira como na revista que
indica 0 nome do leitor que fez a pergunta, tampouco é publicada a se¢do Correio, que tem,
ali, como similar o Clube Recreio, onde se encontram as Piadinhas. No site, a participagdo do
leitor é solicitada somente para as atividades como, por exemplo, aconteceu com a se¢do Era
uma vez, que pediu a colaboracgéo dos leitores para opinarem a respeito dos contos de fadas
que eles gostariam de ver contados de maneira diferente. As demais contribuicdes sao
recebidas pela redacdo, selecionadas e publicadas posteriormente. Para a se¢do Piadinhas, o

leitor pode criar as suas charadas ou simplesmente descrever algumas que tenha ouvido e
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enviar para a revista. A redagdo seleciona-as e publica tanto nas edi¢cbes impressas e como
também no site. Dos 153 contatos da secdo Correio, 7% classificaram a se¢do Piadinhas
como uma das suas preferidas e uma das que mais divertem o leitor. I1sso pode ser confirmado
pela leitora Yasmin Anaiza da Silva, edi¢ao 525, que pede: “Por favor, coloquem mais piadas

na revista! Eu adoro!”.

FDITORA E Abril
i 8 T
e

Piadinhas
O que o clipe
disse para o ima?

— Acho voce
muito atracnte.
Victor ¥, Freire, S anos
Campinas — SP

Entre em contato
com a gente:
Atendimento ao leitor
Tel.: (11) 3037-4447

(de2* 06 dax WOhda 120
edas 14 his 160)

Fax: (11) 3037-4468
E-mail
recreio.abril@aticitor.com.br

O que todo mundo
poe em cima do armario?
O acento agudo.
Suzana Mellc Guedes, 8 sncs

Quando € que
um agricultor fica
de cabega para baixo?
Quando planta bananeira.

O que o ponteiro
grande do relégio pediu

ao ponteiro pequenc?
— Um minuto, por favor!
Marcelc M. Tebwirs, 10 anos
830 Paulo - SP

O que o Batman disse
para o Homem Invisivel?
- Vocé anda sumido, hein?

Mirclia Nunes
Siio Paulo - SP

azuis no canil?

Um bluedog e um pit blue
(buldogue e pit bull).
Carlos Roberto Broco Jr.
Arapoti - PR

Por que a roda do trem
nao & de borracha?

Para n3o apag;

0 que sou, N30 Sou.
Quando voce nio sabe
© que sou, eu Sou.
Quem sou?

Uma charada.

Leo L Dias, 9 anos
Curitiba - PR

Imagem 104 - Edicéo 523 - Se¢do Piadinhas.

A secdo Curiosidades, que é a abertura das edi¢cdes da Recreio, também é construida
com o contetido solicitado pelo leitor, com as suas davidas e com curiosidades. A redacéo
busca as respostas as perguntas do leitor através de pesquisas e também de consulta a
especialistas, a fim de sanar as davidas dos leitores. O contelldo que vai para as paginas da
revista é composto pela pergunta do leitor, seu nome, idade e cidade de residéncia, quando
disponivel, além da resposta elaborada pela redagdo e uma ilustracdo. A cada edicdo, cinco
duvidas de leitores séo respondidas e, para completar, sempre hd um quadrinho com o titulo
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Vocé sabia que..., com uma informacéo curiosa, normalmente, sobre os temas que os leitores
costumam questionar. Da amostra analisada constam 50 perguntas dos leitores, nas quais 0s
temas mais abordados foram o funcionamento do corpo humano, histérias em geral a respeito
de assuntos que fazem parte da vida deles, como a historia do telefone, do hambdrguer, de
bichos, e ciéncias em geral. A maior participacdo ainda acontece por meio de cartas; 30 das
50 perguntas foram enviadas por esse meio, as outras 20 chegaram a redacdo por e-mail. Os
meninos também representam a maioria dos que participam da secdo Curiosidades: 40
daquele total das perguntas foram enviadas por eles, enquanto somente 10 meninas enviaram
suas curiosidades. Nota-se que grande parte das perguntas reflete realmente curiosidades dos
leitores sobre situagdes que vivenciaram, como por exemplo, o caso de Mateus Amarante,
que, na edicdo 525, perguntou sobre a invencdo do desodorante e da Bruna Massacese Kuri
que, na edicdo 528, quis saber “por que bocejamos?” Também sdao motivo de curiosidade
assuntos com os quais tiveram contato em outras midias, ou que fazem parte do contetido
escolar, ou ainda séo questionados por recomendacdes de adultos e para 0s quais buscam uma
explicacdo mais descontraida. Esse € o caso do Pedro Carra Avilés que, na edi¢do 529,
pergunta “O que ¢ uma supernova?” e de Carlos Augusto da Silva Lima que, na edi¢do 530,

quer saber “por que temos que aprender inglés e ndo outras linguas?”.
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CORIDYIPAPES
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Imagem 105- Edicao 523 - Seg¢éo Curiosidades

A secdo Curiosidades permite ao leitor ter a sua duvida respondida com pontos de
vista diferentes daquele dos adultos que estdo a sua volta, para os quais nhormalmente fazem
suas perguntas. Em alguns casos a redacdo da Recreio traduz explicacdes de especialistas para
uma linguagem acessivel a seu publico. Essa é uma maneira de a crianga ampliar o seu
repertorio e também de ser ativa na construcdo do seu conhecimento, uma vez que, nao tendo
se contentado com as respostas anteriores encontradas, ou nao tendo encontrado respostas, foi
buscar uma outra explicagdo em outra fonte. A resposta a uma pergunta publicada nas paginas
da revista permite que mais criancas também tenham acesso a uma outra versdo da
informacdo, o que, consequentemente, contribui para a ampliacdo do repertério dos demais
leitores. Esse € um exemplo de acdo individual que uma crianca assume dentro da sua propria
casa, cujo impacto pode abranger um nimero maior de pessoas, é que pode ser descrito como
um ato de cidadania (Machado, 1997). Estimular acBes como essas nas criancas € uma
maneira de exercitar a sua atuacdo e fazer com que seus interesses sejam ouvidos; € um
caminho para desenvolver os conceitos de cidadania e politica, tdo distantes do universo
delas nos moldes e linguagem como sdo frequentemente abordados, mas que podem estar
presentes em suas vidas se 0s meios de comunicacdo trabalharem para traduzi-los em praticas

acessiveis e possiveis a elas.
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POR QUE NA LATINHA VEM OS DENTES DOS ANIMALS
ESCRITO “MILHO VERDE" CAEM, COMO ACONTECE
MILHO QUE ESTA LA
RO £ AMARELO?

POR QUE, QUANTO MAIS
ALTO SUBIMOS, MAIS FRIO
R DE ESTARMOS

‘contecido
& transformado em um po com
ida & da tarinha

3gus, pigmentos
formando uma massa que fica
‘sscando om thnmas cilindricas

MO CABE TANTA
ISA EM UM PENDRIVE?

Imagem 106 - Exemplos de perguntas enviadas pelos leitores sobre fatos corriqueiros que
acontecem ou estdo presentes em suas vidas.

Correio € a penultima secdo da revista. No indice vem acompanhada da descri¢do Seu
espaco; sdo duas paginas, em todas as edi¢bes, destinadas a publicar o conteddo dos leitores.
Sédo fotos, desenhos, elogios e sugestdes de tipo de contetdo que eles querem ver na revista.
Ter uma sec¢do com contetdo do leitor € uma préatica antiga das revistas; teve inicio com as
femininas que abriram espaco para leitoras que buscavam um ombro amigo para desabafar ou
pedir orientagdes (Scalzo, 2009). E comum também nos jornais com o apelo de utilidade
publica, em que os leitores podem reclamar de servicos e manifestar sua opinido sobre o
contetdo da publicacdo ou mesmo sobre acontecimentos publicos. A primeira versdo de
Recreio tinha uma se¢do composta pelas cartas dos leitores que mudou de formato algumas
vezes, mas, desde a sua cria¢do, no inicio da década de 70, nunca mais deixou as paginas da
revista. Ter um espaco com fotos e desenhos dos leitores é uma maneira também de
personificar a relacdo, gerando identificacdo de cada crianga com o0s seus semelhantes (Lage,
2001:103).Além das fotos, os leitores usam essa se¢do para comentar sobre aquilo de que
gostam na revista e sobre os temas que gostariam de ler nas préximas edi¢cBes. Em alguns
casos, as criangas aproveitam para contar experiéncias que as diferenciam das outras e as
aproximam da revista. Na amostra analisada surgiram trés casos. Um deles é o de Valentina
Coluci, edicdo 531, que comenta ter feito uma apresentacdo para suas amigas com as duas
ultimas cole¢des da Recreio.Essa foi a maneira que ela encontrou de dizer a redacdo que ela
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curte e é fiel & publicagdo, coleciona e ainda a utiliza para entreter as amigas. Isso a diferencia
dos demais leitores, que se manifestam na secdo somente para dizer que gostam das colegdes.

Revista

RECREIO

Av. das

Unidas, 7221

* 6° andar

Sé&o Paulo * SP z Y
CEP 05425'902 A Valentina Coluci
E-mail: fez um show para

recreio.abril@ 5 smiges CoiT e
atleitor.com.br colecbes da RECREIO.

PORTO FERRSIRA - W

Imagem 107 - Edigdo 531 — Valentina e seu Show de Recreio.

S&o meninos os outros dois leitores que se diferenciam dos demais. Dizem que gostam
da secdo Fazendo Arte e contam que fizeram os bonecos da secdo. Um deles € o Leonardo de
Renzis, edicdo 528, que, seguindo as dicas ali encontradas, construiu sua turma de monstros.
O outro é o Guilherme Ferreira Borba, de Floriandpolis, edi¢do 530, que diz adorar a secéo e
mostra 0 seu boneco. Essas manifestacOes representam, de certa forma, uma maneira de
mostrar aos produtores da revista que eles conseguiram realizar a tarefa proposta nas paginas
da revista, como se fosse a comprovacdo do sucesso de cumprir 0 objetivo estabelecido e,
assim, receber a aprovacdo daqueles adultos. Mostram também que, além de se entreterem
com os brinquedos que sdo parte da revista, as criancas também se divertem construindo o0s
seus préprios brinquedos e dominando todas as etapas do processo, que vao desde o
aprendizado e a selecdo de materiais até a execucao da tarefa propriamente dita. Essa também
é outra manifestacdo da participacdo da crianca envolvendo coisas do seu universo: ela
aprendeu e fez o brinquedo e, enquanto seguiu esse processo, foi carregando de contelido sua
experiéncia, provando que ela pode participar do mundo que a cerca, ndo sé estando nas
paginas da revista, mas também construindo o seu brinquedo.
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O Leonardo de Renzis seguiu as dicas da
RECREIO e criou uma turma de monstros.
SOROCABA - SP =

< " ';J‘:ﬂ"

Imagem 108 - Edi¢do 528 - Correio

Embora a tecnologia e as caracteristicas da internet, enquanto nova midia, demonstrem
ser mais democraticas, na verdade ndo o sdo tanto, pois uma das dificuldades do acesso a essa
tecnologia é a restricdo econdmica, uma vez que, ndo sendo um recurso barato, € menos
universal. Além de ser necessario um computador com acesso a internet para que um usuario
possa ter acesso a essa tecnologia (Vilches, 2003), a migracdo ndo € homogénea, ou seja, nao
sdo todos os leitores que migram para esse meio a0 mesmo tempo; a cultura participativa
conta primeiramente com os individuos que estdo mais preparados para usar e produzir
contetidos nesse novo ambiente (Jenkins, 2009). Por isso, tanto o usuario corporativo, no caso
a Recreio, como os individuos, os leitores, precisam aprender a trabalhar nesse novo universo
digital, para poderem explorar dele todas as possibilidades e riquezas disponiveis, caso
contrario continuara o processo acontecendo da maneira de sempre. A redacdo demanda
pouca participacdo do leitor na internet por desconhecer o nivel de envolvimento que este
tem, efetivamente, com essa midia e, principalmente, porque o negocio da revista ainda € o
produto impresso. O leitor, por sua vez, ndo encontrando espago ou ndo reconhecendo uma
abertura para sua voz ser ouvida no ambiente da revista, acaba optando por produzir seu
contetido ou emitir sua opinido em outros cenarios, das midias sociais, por exemplo.

O cenério acima descrito pode ser uma das explicacOes para a pouca participacdo dos
leitores no site da revista Recreio. Essa distancia responde a uma postura conservadora por
parte da revista, que abre as portas e convida seu leitor a participar, mas essa participagao

limita-se as suas folhas impressas. Assim sendo, 0 contato resulta em uma manifestagdo
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oculta, que chega ao conhecimento somente dos editores, uma vez que ndo € publicada no
site, entdo o consumidor acaba optando por manifestar-se em outro canal. No site Recreio, a
area mais preparada para receber a participacdo do leitor é o Clube Recreio, em que cada
secdo vem seguida de um convite, a comecar pela secdo Blog Harry Potter, passando pela
enquete cuja pergunta varia frequentemente, sempre abordando temas da revista, promocdes,
ou propostas como “descubra o significado do seu nome, leia um conto e conte um conto, leia
a piada da vez e envie a sua piada.” Exceto pela enquete, cujo resultado parcial com o seu
voto o leitor pode ver, nenhuma das outras participaces permitem visualizacdo no site. Elas
provavelmente vdo como conteldo para a redacdo da Recreio e, caso sejam selecionadas, ai,
sim, irdo a publico.

Esse € um processo de aprendizagem, seguindo Jenkins, que contraria 0 que presumiu
o paradigma da revolugdo digital, segundo o qual “as novas midias substituiriam as antigas™:
o “paradigma da convergéncia presume que novas e antigas midias irdo interagir de formas
cada vez mais complexas” (2009:32). Possivelmente, em um futuro breve, a Recreio faca
melhor uso de seu ambiente digital, permitindo a interacdo com os leitores e, quem sabe, a
producdo de conteudo conjunta, seguindo os moldes do que Buckingham (2007) aponta ser o
incentivo a atuacdo protagonista das criancas na midia. Por enquanto esse processo ndo
acontece e a participacao dos leitores acaba ficando reduzida ao envio de suas curiosidades,
piadinhas e desenhos para a revista.

Os estudos de recepcdo de midia feitos com criancas estdo aumentando e hd uma
preocupacdo particular entre os jornalistas em como desenvolver produtos atrativos para o
publico infantil e, dessa forma, estimular os conceitos de cidadania entre eles? Claudia

Garzel*™®

identificou, em seu estudo, que as criangas reconhecem a ‘“importancia do
jornalismo para a educagdo e aprendizagem [...] para manté-las informadas sobre o que se
passa no mundo”. H4, no entanto, uma dificuldade no formato, pois o publico infantil ndo se
sente atraido pelas noticias e pela informacdo tal como ela é trabalhada no jornalismo
tradicional (Buckingham, 2007). Portanto a participacdo das criangas no desenvolvimento de
um novo formato é fundamental, para que ele se torne mais atrativo, com a mistura de
contetido que atenda aos seus interesses. Segundo Garzel, “O equilibrio entre o interesse por

entretenimento e a veiculacdo de fatos relevantes para a sociedade como um todo sé podera

1790 estudo foi desenvolvido com criangas de 10 a 11 anos em Floriandpolis, SC, com o objetivo de
mapear 0s habitos de consumo de midia e suas posturas diante do jornalismo. Disponivel em:
http://www.aurora.ufsc.br/artigos/artigo_claudia_garzel.htm
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ser encontrado na pratica, e dificilmente se realizara sem o auxilio das criangas”. Entretanto
esses produtos ndo podem seguir somente os temas definidos por esse publico, pois segundo a

autora:

A fala dos nossos informantes [as criancas pesquisadas] demonstra um interesse por
brinquedos e jogos a serem lancados, assim como o aumento do preco desses
produtos. Do ponto de vista jornalistico, poderiamos incluir os assuntos citados acima
na categoria servicos. E exatamente nessa categoria, no entanto, que o jornalismo em
geral aproxima-se mais da propaganda e da publicidade. (Garzel, 2004)

A pesquisa desenvolvida com as criangas comparada com o conteudo da Recreio
aponta para o fato de que a publicacdo da Editora Abril esta exatamente no caminho que o seu
publico quer, uma vez que aborda exatamente 0s assuntos que sao coisas de criangas. Assim
é que dentre os entrevistados tanto o grupo composto de meninas e como 0 de meninos
reconhecem a Recreio como um dos unicos produtos dirigidos a criangas. Considerando essa
adequacao aos interesses do publico leitor, reconhecida por eles mesmos, pode-se atribuir a
revista um poder ainda maior de contribuir para o desenvolvimento dos conceitos e do
comportamento cidaddo nas criancas. E de fato, é perceptivel que algumas iniciativas da
revista seguem nesse sentido, embora ainda sejam bastante timidas. Mas o reconhecimento de
que as iniciativas podem ser desenvolvidas e serdo ouvidas pelos leitores ja& € um grande
passo no sentido de comprovar que o consumo de um bem cultural pode contribuir para a
formacédo de cidadaos.

O numero de trabalhos que estd chamando a atencdo das instituicdes, em
especial as midias para considerar as criancas enquanto produtoras de cultura esta crescendo,
essa atuacdo pode ser muito positiva no sentido de difundir as praticas a atuacdo cidada
participativa desde a infancia, como mostra o trabalho de Girardello e Orofino: “as criangas
se colocam como dotadas de mais iniciativa e poder quando a esfera da acéo possivel é seu
contexto local [...] [Possuem] fé na possibilidade de intervir ativamente nos problemas do
mundo, com os recursos ao seu alcance.” (2002:15).

Informar, estar aberto a ouvir o que as criancas tém a dizer e, quem sabe, até permitir
que elas produzam conteudo para preencher as paginas da revista faz dessa publicagdo uma
ferramenta poderosa para a formacdo cidadd do puablico infantil, podendo este, atraves do
contato com a Recreio, exercitar praticas para entendimento de conceitos fundamentais como
cidadania e politica, transformando, assim, meros consumidores em cidaddos participativos e

que tém consciéncia do seu papel social. Isso contribui também para a aceitacdo de uma nova
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visdo de crianga pelas institui¢cbes sociais, visdo essa que as reconhece enquanto ser social,
produtor de contetdo e cuja visdo de mundo concreta pode contribuir para a visdo de mundo
dos adultos, minimizando alguns conflitos e permitindo um fluxo continuo das relacfes
sociais. No cenario das novas midias, tecnologias e a convergéncia cultural (Jenkins, 2009)
ser pioneiro nessa pratica de ampliar o espaco de atuacdo das criangas so trard beneficios tanto
a formacdo das mesmas quanto ao reconhecimento de uma empresa de comunicagdo. A
Editora Abril, com a representatividade que tem enquanto grupo de comunicacdo e também
com a receptividade revista Recreio entre as criancas, pais e professores, poderia certamente
dar esse passo em direcdo a pratica da particiapcdo e consequentemente a transformacdo dos

consumidores em cidadaos.

Consideracoes finais

N&o podemos trazer as criangas de volta ao jardim secreto da infancia ou encontrar a
chave mégica que as manterd para sempre presas entre seus muros. As criangas estao
escapando para o grande mundo adulto — um mundo de perigos e oportunidades onde as
midias eletrénicas desempenham um papel cada vez mais importante. Esta acabando a era
em que podiamos esperar proteger as criangas desse mundo. Precisamos ter a coragem de
prepara-las para lidar com ele, compreendé-lo e nele tornar-se participantes ativas, por
direito proprio (Buckingham, 2007:295).

Historicamente, a educagdo publica nos Estados Unidos foi produto da necessidade de
distribuir as habilidades e os conhecimentos necessarios para treinar cidaddos informados.
A lacuna participativa torna-se muito mais importante quando pensamos 0 que
significaria estimular as habilidades e 0s conhecimentos necessarios para cidaddos
monitores: nesse caso, o desafio ndo é apenas saber ler e escrever, mas saber participar de
deliberagBes sobre quais questbes sdo importantes, qual conhecimento conta e quais 0s
modos de conhecer autoridade de comento e respeito. O ideal do cidaddo informado estéa
se desintegrando simplesmente porque ha coisas demais para apenas um individuo saber.
O ideal da cidadania monitora depende do desenvolvimento de novas habilidades em
colaboracdo e de uma nova ética de compartilhamento de conhecimento que nos
permitirdo deliberar juntos. Neste momento, as pessoas estdo aprendendo a participar de
tais culturas do conhecimento fora de qualquer ambiente educacional. Boa parte dessa
aprendizagem ocorre em espacos de afinidades que estdo surgindo em torno da cultura
popular (Jenkins, 2009:342).

Embora cada vez mais as criancas estejam ganhando espago enquanto consumidoras, a
mesma tendéncia ndo se repete nos campos politico e social, a parcela da cidadania que diz
respeito as criancas se assemelha a uma lista de obrigagcdes dos adultos e das instituicdes

educacionais: direito ao ensino, a ter um lar, entre outros que estdo previstos no Estatuto da

Crianca e do Adolescente. Esses direitos, e as areas as quais dizem respeito, tém
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caracteristicas muito diferentes de atuacdo; parte deles prevé uma a¢do mais ativa das criangas
e outra, passiva. Buckingham classifica os direitos das criangas estabelecidos na Convencao

de 1989 da ONU em trés grandes grupos: protecdo, provisdo e participacdo’®

, Cuja atuacgéo
das criancgas € passiva nos dois primeiros e ativa no ultimo. A inddstria em geral e também a
indUstria cultural tém demonstrado grande preocupacdo em atender as necessidades do
consumidor infantil, sempre buscando, atraves de pesquisas e de inovagdo, apresentar-lhes um
novo universo de bens criados “especialmente para eles”. Embora haja uma critica
exacerbada ao estimulo que a sociedade da as praticas de consumo, principalmente pela
postura de incentiva-lo entre as criancas, é preciso reconhecer que as instituicdes politicas e
sociais ttm o que aprender com essa pratica de como envolver e promover a participacdo
desses jovens individuos.

Esta pesquisa se prop0s a olhar a relacdo das criancas com um bem cultural destinado
ao seu consumo, analisando o enderecamento feito pelo produtor ao desenvolver esse bem e o
modo como ele considera a inteligéncia e a atuacdo do seu publico ao receber o contetdo
produzido. Foi possivel perceber que mesmo a revista Recreio, um produto dirigido a criancas
e que pretende ser a revista de escolha desse publico, apresenta uma visdo adultocéntrica,
principalmente por querer ser especialista e agradar ao leitor de qualquer maneira. Como
algumas vezes parece ndo se sentir competente o suficiente para tal, suas capas e o convite
principal que faz ao leitor estdo sempre baseados em produtos de outras midias dirigidos a
ele: lancamentos da televisdo, do cinema ou de videogames. Dessa forma, deixa, para
segundo plano, uma parte cujos proprios produtores dizem ser “a mais importante do papel de
uma revista”, a empatia com o leitor, que a escolhe por se identificar com o posicionamento e
pensamento que apresenta (Scalzo, 2009). Assumindo essa postura, o produtor parece deixar
de lado suas prorpias regras: “o quanto essa identificacdo € importante na construgdo dos
relacionamentos” e na abertura para a participacao do leitor (Scalzo, 2009). Com tantos canais
para contato com o leitor, a Recreio acaba ndo explorando todo o potencial existente para
atrair a participacdo deste, como a Editora mostrou fazer bem na primeira versdo da revista
com as cartas dos leitores, e assim perde a chance de ser uma referéncia entre as midias,
criando essa abertura e possibilitando o exercicio do direito ativo das criangas discutido por

Buckingham.

180 Na concluséo de seu livro Crescer na era das midias eletrdnicas, 2007, Buckingham classifica os
direitos das criancas a protecdo e providdo como passivos e 0 de participacdo como sendo o Unico
ativo. (pp. 278-281)

272



A composicdo das novas tecnologias e novas midias abriu possibilidades mais
democréticas de construcdo de contetldo. No mundo da internet, a producdo dos individuos
mistura-se com a producdo comercial (Jenkins, 2009) e torna-se cada vez mais dificil haver
um grande especialista; ndo ha tempo nem possibilidade de alguns individuos consumirem e
absorverem todo o contetdo disponivel, permitindo, assim, uma nova forma de atuacdo as
comunidades. Juntos, fas, consumidores ou individuos que tém temas ou assuntos de
admiracdo em comum unem-se para construirem novas leituras, por exemplo, de um seriado
de televisdo, ou para exigirem seus direitos enquanto consumidores. A predisposicdo a
participacdo, a colaboracdo, a construcdo de novas regras e a aquisicdo de novos
conhecimentos podem também ser estimuladas para causas politicas e sociais; é preciso
somente saber como fazer. Por isso a educacdo nessa nova era faz-se tdo fundamental, tanto
para adultos como para criancas.

A discussdo da relagdo das criangas com a midia tem aumentado muito nos ultimos 20
anos e a preocupacao com uma educagdo para as midias fez parte do debate mundial durante o
ano de 2010, tanto que a cobertura do foro mundial que aconteceu na Suécia foi feita por
criancas e adolescentes. A questdo com esse tipo de educacdo traz também intranquilidade em
relacdo a formacdo das criancas, uma vez que, por conta de producdes audiovisuais
envolventes, a escola e a educacdo formal acabam perdendo atratividade e efetividade junto
ao publico infantil. Essa discussdo esta presente no trabalho de Ellsworth (2001) e também no
de Orofino (2005), que propGem levar a tecnologia e a linguagem do cinema e da televisao
para as salas de aula. A revista Recreio também demonstrou essa inquietacao e, através de sua
abordagem multiplataforma e multipablico, na tentativa de ser um instrumento Gtil também
aos professores, desenvolveu junto a fundacdo Victor Civita um material para auxiliar a
elaboracéo de planos de aulas com o contetdo da revista.

Essas trés propostas tém como grande objetivo contribuir para a educacdo, de
maneiras distintas. A utilizacdo dos modos de enderecamento (Ellsworth, 2001) na educacéo
contribui para o desenho de aulas e contetudos especialmente atrativos aos alunos, pois seriam
desenvolvidos pensando exatamente no repertdrio daquele pablico e na relevancia que tem
para ele, assim como acontece na producdo dos filmes no cinema. De maneira parecida, a
revista Recreio, com o material de apoio ao plano de aulas, busca aprovacao dos professores
para seu produto, um aval bastante importante no ponto de vista dos pais que estdo pensando

em formar seus filhos. J& o trabalho de Orofino leva para a escola a relagdo das midias com 0s
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espectadores de maneira a levar a tecnologia e a atratividade do audiovisual para a sala de
aula, e também no intuito de desmistificar a producdo de televisdo, especificamente,
possibilitando uma leitura mais critica dos jovens daquilo a que eles assistem.

Outros trabalhos também tém uma participacdo fundamental na questdo da educacéo
para as midias no Brasil. Primeiro, por fazer entender a relagdo da audiéncia com o contetdo
que recebe dos meios de comunicacdo e, entdo, dar mais espaco e abertura para sua atuagéo,
em especial a das criangas, como produtoras de contetido, como é o caso do Webjornal para

182

criancas’®™. A camara dos deputados federais, com o portal Plenarinho®® e a Sociedade

Brasileira para o Progresso da Ciéncia'®

, também sdo exemplos atuais de como ndo
subestimar a inteligéncia das criancas e dar chance de participacdo para que elas exercitem
uma postura mais ativa, de maneira voluntaria e espontanea. Essa experiéncia fara diferenca

no momento em que lhes for exigido atuar, como afirma Buckingham:

As criangas podem ser mais competentes do que geralmente se sup8e, mas adquirem essa
competéncia de forma gradual. Como ja afirmei, ocorre ai um processo de
autoconfirmagdo: 0 modo como pensamos sobre as criangas nos leva a agir com elas de
determinadas formas, e isso tende a produzir o comportamento que confirma o modo
como pensamos sobre elas. Talvez as criancas ndo sejam capazes de agir de forma
diferente simplesmente por falta de oportunidades. [...] as criangas somente se tornaréo
competentes se forem tratadas como sendo competentes. De fato, é dificil entender como
elas podem se tornar competentes para fazer alguma coisa se nunca tiverem a chance de
se envolver com aquilo (2007:283).

No Brasil, além das iniciativas pontuais que foram citadas acima, ha, na historia das
revistas para criancas, duas iniciativas que tiveram, em seu projeto editorial, o objetivo de
levar informagdo para as criancas, de maneira a formé-las com conteudo desenvolvido
localmente a fim de que fosse possivel destacar as particularidades da cultura nacional e ainda
dar espaco a seu publico para a participa¢do na producgdo do conteudo: sdo elas o Semanario
Tico-Tico e a revista Recreio Escolar. Além do respeito e reconhecimento as criangas
enquanto produtoras de cultura e contetdo, esses dois titulos permitiram o desenvolvimento
da imprensa nacional, tanto na producdo das revistas enquanto impressdo, como no

lancamento de escritores e ilustradores que tiveram oportunidade na época de se sobressair

181 |niciativa da jornalista Mayra Ferreira: http://www.criancas.jor.br/nosso-site/

182 http://www.plenarinho.gov.br/

183 Através do Instituto Ciéncia Hoje e da publicacdo destinada as criancas: Ciéncia hoje das criangas.
Mais detalhes em http://chc.cienciahoje.uol.com.br/
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num mercado que tinha a importagdo dos modelos europeus e estadunidenses como fonte de
produtos.

A revista Recreio é relevante nesse cenario por ser a antecessora do objeto desta
pesquisa, produto da mesma casa editorial e por carregar também a tarefa de se diferenciar em
um mercado no qual os super-her6is importados tinham a preferéncia do publico. A
publicacdo surgiu em 1969 para atender a necessidade de levar ao leitor infantil brasileiro um
produto literario com caracteristicas da cultura nacional. O sucesso da publicacdo foi além de
seus 12 anos de circulacdo; as historias publicadas na revista Recreio consagraram os grandes
escritores infantis nacionais, e a sua férmula de aprender brincando influencia até hoje a
composicdo de um dos produtos culturais impressos de maior circulacdo: a revista Recreio. O
gue a versdo anterior tem a ensinar € que uma revista com o projeto editorial bem definido
ndo precisa temer as novas tecnologias, pois sera respeitada e preferida por seus leitores em
qualquer plataforma, sem precisar se posicionar como um produto secundario. A Recreio
Escolar — A revista brinquedo construia sua pauta ligada aos temas do curriculo escolar, como
as datas comemorativas, mas também tratava de ter uma abordagem e contetdo diferenciados
para tal, promovendo entrevistas com as criancas nas escolas e mesmo formando grupos de
discussdo. Em uma fase da revista, as criangas eram convidadas a enviar seu contetdo com
fatos que aconteciam ao seu redor, no bairro, na escola ou na cidade, o que mostra que
estimular a participacdo é possivel, inclusive em uma época em que a tecnologia e a rapidez
dos e.mails ndo estavam tao presentes.

A nova versdo da Recreio, lancada em marco de 2000, acabou de fazer dez anos e
conta com toda a forca da sua editora, que € um dos maiores complexos de comunicacdo da
America Latina. A forca de dominar toda a cadeia, desde a pesquisa de contetdo em seu
departamento de documentacdo, passando pela elaboracdo, produgdo grafica e distribuigéo,
possibilita que o leitor brasileiro tenha facil acesso a Recreio. O fato de ser produzida por um
gigante no campo da comunicagdo no Brasil, a Editora Abril, foi o que permitiu que a revista
existisse. A Abril, que havia nascido de um produto infantil, ndo liderando o mercado de
revistas infantis no final do século XX, foi buscar referéncias bem sucedidas em outros
mercados, as quais somou a experiéncia anterior e, assim, foi possivel desenvolver um projeto
inovador, cuja abordagem multiplataforma permitiria estar ligado aos leitores num momento
em que a tecnologia é fundamental para a comunicagdo. E importante nio esquecer um

detalhe que aponta Jenkins: ainda estamos aprendendo a lidar com a tecnologia e com toda a
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participacdo e poder que ela possibilita, ou melhor, “alguns grupos de usuarios estdo testando
o terreno e delineando dire¢cdes que muitos de nés tenderemos a seguir” (2009:328). Isso quer
dizer que tanto os usuarios particulares como as grandes corporacées comerciais ndo estao
100% seguros ou aproveitando todo o potencial que o novo mundo da tecnologia possibilita.
Esta pesquisa pdde constatar isso no desenvolvimento do produto multiplataforma Recreio, no
qual, embora tenha a proposta de atuacdo do produto em plataformas diferentes, a internet
ainda segue como um espelho do produto impresso, limitando entre outras coisas a
participacao do leitor.

Cabe aqui retomar as perguntas que motivaram o desenvolvimento desta dissertagéo:
Seria possivel, atraves dessa relacdo de consumo, ampliar o repertorio dos leitores e leva-los
ao exercicio da participacdo de maneira que entendam as possibilidades da atuacdo como
cidaddos? O consumo cultural infantil de revistas pode ensinar a pensar? As revistas infantis
estdo cumprindo o seu papel de diferenciagdo e contribuicdo para a formagdo? Quando o
conhecimento e todos esses debates sobre educacdo para as midias se transformardo em
iniciativas que aumentem o espaco das criancas na producdo de contetdos? Quando um
produtor, uma industria da midia, dara inicio ao movimento de educacdo para as midias e para
a cidadania?

Foi possivel identificar, ndo somente através da pesquisa de campo com a anélise da
revista Recreio, mas também com todo o material que tem sido produzido pelos estudos
académicos que abrangem o tema infancia e midia, que, sim, é possivel ampliar o repertério e
a participacdo das criancas através do consumo, em especial do consumo das midias. Os
produtores colocam que as criangas sdo espectadores muito exigentes e é cada vez mais dificil
conseguir a aprovagéo delas (Buckingham, 2007), porém ainda h4 muito que fazer no sentido
de dar espaco as criangas nas midias, para que possam exercitar a producéo de contedo e sua
atuacdo critica sobre o que veem. As revistas tm uma grande oportunidade de serem
pioneiras nessa trajetdria, pois ttm maior reconhecimento que a internet e, por conta da sua

producao’®*

, que pode levar mais tempo para abordar um tema, e por consequéncia, dar a ele
maior profundidade, poderiam considerar maior participagdo das criangas em seu conteddo.

Hoje, o modelo da revista Recreio deixa espago para as criangas participarem, enviarem temas

184 Scalzo (2009) descreve sobre os beneficios da revista enquanto possibilidade de pesquisa e
elaboracdo do conteldo. A internet e o jornal, por exemplo, tém a obrigatoriedade de uma resposta
mais réapida aos temas, enquanto a revista pode se preparar e fazer uma abordagem mais profunda dos
temas que aborda.

276



e até contetdo, por diferentes canais, seja telefone, carta ou email, porém o estimulo acaba
recaindo sobre modelos que ja existem, como piadas, desenhos ou perguntas da secdo de
curiosidades. Mas os modelos da revista Ciéncia hoje das criangas e também da argentina
Billiken podem inspirar algumas mudancas tanto no tom e profundidade das informacdes que
abordam quanto no espaco criado para interacao do leitor através da internet.

A revista Recreio tem cumprido o seu papel de diferenciacdo dos outros meios em
relacdo ao seu contelido, abordando temas que estdo presentes no dia a dia das criancas,
como, por exemplo, quando tratou da vacinacao contra a gripe HIN1 (pp 18 e 19) e de como
se proteger no ambiente da internet (pp 14), ambos os assuntos publicados na edi¢do 528.
Porém, se o0 grande convite ao leitor estd na capa das revistas, convém, nesta oportunidade,
retomar o plano editorial e sua missdo de “Produzir e difundir contetido de entretenimento e
informacao para criangas, contribuindo para sua educacdo e formagao”, para constatar que a
revista Recreio tem se afastado da misséo proposta, uma vez que as capas sempre abordam os
lancamentos da televisdo, do cinema ou dos games, fazendo com que a revista se assemelhe a
uma semanal de informacdo que somente descreve assuntos que ja aconteceram ou vao
acontecer, sem apresentar abordagens diferenciadas que realmente contribuam para despertar,
nas criancas, a curiosidade e o gosto pelo conhecimento.

As revistas sdo bastante respeitadas por terem personalidade e conquistarem seu
publico pelo tom do discurso, de modo que os leitores constroem relacGes afetivas com suas
publicacbes preferidas (Scalzo, 2009). Além disso, as revistas também sdo um complemento
para a educacdo; os leitores confiam e aprendem com o conteudo que leem em suas paginas.
Por essas razfes, as revistas ttm uma oportunidade de serem pioneiras no exercicio da
educacéo para as midias. Ha aparentemente uma dificuldade de transformar todas as propostas
em um plano real. As revistas, em especial as revistas infantis, podem exercitar isso em suas
paginas e também em suas versdes digitais, com cartilhas e convites aos leitores para
entenderem o funcionamento das coisas e até mesmo a producdo de conteddos. Fazendo uso
da inteligéncia coletiva e da cultura participativa que tem acontecido voluntariamente na
internet, como exemplifica Jenkins (2009) nos exemplos que aborda sobre as comunidades de
fés dos programas Survivor e American ldol, os produtores da revista Recreio podem revisitar
as experiéncias que tiveram com a primeira versao da revista, na qual os leitores contribuiam
para a construcdo dos contetdos, e abrir novamente um espaco para a participacdo das

criangas. Ao pesquisar e exercitar a argumentacao para a producdo do conteudo, as criangas
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estardo exercitando a participacdo a que tém direito e, com a prética, fardo a diferenca quando
a expandirem ao universo politico e social.

Muitas outras perguntas surgiram no decorrer da pesquisa ao entrar em contato com os
estudos e com cada discussao mais atual que se configurava. Entretanto ndo ha a pretensao de
responder a ou direcionar todas essas questdes, mas, sim, de contribuir para que a relagéo
consumo X midia X infancia X cidadania ndo desapareca nem do campo académico, muito
menos da esfera do mercado e, quem sabe, unindo essas forcas, através da inteligéncia
coletiva, também seja possivel incentivar o tema nas esferas social e politica. O maior
aprendizado e recado que ficam deste debate proposto € que hd um novo universo da
tecnologia que permite a constru¢cdo do conhecimento coletivamente (Jenkins, 2009). As
criancas, por sua maneira concreta de trabalhar as relagdes sem julgamentos (Toren, 1993),
tém mais chances de contribuir para essa construcdo, principalmente se forem estimuladas
para isso e se 0s adultos acreditarem que elas tém competéncia para essa producao
(Buckingham, 2007). A ANDI esta pronta para reconhecer e apoiar iniciativas desse tipo,
dando visibilidade social, politica e mercadologica para a indUstria que arriscar o primeiro
passo e que, certamente, ird inspirar as demais. Assim, entdo, talvez possamos ver as praticas
de consumo e dos bens culturais treinando as criangas para serem cidaddos mais participativos

no futuro.
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Revista Recreio edicéo na integra.
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Coisas legais de saber

N3o estressa...

Descubra se vocé anda muito irritado.
Versdo japonesa

O desenho de Stitch agora virou animé.

As pessoas viviam sem...
--banheiro, elevador, celular e outras colsas!

Parque Potter

Fique por dentro das atracbes que vai ter la.

Coloridas e estampadas
Conhega methor as joaninhas.

Deu a2 Louca nos Bichos
Veja o que acontece nesse filme.

2010 Fifa World Cup

Dicas para fazer a bola balancar a rede.

Beijo ou abrago? Os dois!
Curiosidades sobre esses cumprimentos,

Cadé?

Enigma

Desvende o nome dos judocas.
Direto de Saturno
Visite o planeta e seus anéis.

Labirinto
Ajude o astronauta a achar o caminho.

Sete erros

Seu espaco
Sua foto, seu recado, seu desenho,

Para rir
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Existe alguma coisa que vocé quer q‘@'&)
saber? Entao, escreva para a gente:

Revista RECREIO

Secido Curiosidades

Av. das Nagoes Unidas, 7221 - 6° andar
Sao Paule - SP - CEP 05425-902

E-mail:
recreio.abril@atleitor.com. br

QUEM INVENTOU
A GUITARRA ELETRICA?

Alexandre Minguta

dar e-mail

Essa foi uma invencao feita a varias
maos. A peca principal da guitarra
elétrica é o captador, que transforma
a vibracao das cordas em sinais
elétricos. Ele foi inventado em 1923
pelo musico e engenheiro americano
Lloyd Loar. Em 1932, Adolf
Rickenbacker — um suico que morava
nos Estados Unidos - fez a primeira
guitarra com captador. Aos poucos,
o instrumento foi mudando e,

em 1947, os americanos Paul Bigsby
e Merle Travis desenvolveram

um modelo mais parecido com

o da guitarra elétrica atual,

DS MOSQUITOS TEM
SANGUE AZUL OU VERDE?

?na Man'a Cardosa Wagner

O sangue dos mosquitos é quase
incolor e, em certos casos, tm pouco
esverdeado. Mas alguns insetos ficam
com o sangue da cor dos alimentos
que ingerem. Por isso, o liquido

que circula no corpo de mosquitos
que sugam sangue pode ficar
avermelhado. Ja as lagartas,

que ingerem muitas folhas, ficam
com o sangue esverdeado. A principal
funcio do sangue dos insetos

€ levar nutrientes e horménios

para as diferentes partes do corpo.
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POR QUE VOMITAMOS?

Clarice Sarmento, 9 anos

Rig de Jansiro - R)

Essa é uma forma de defesa do corpo.
Se comemos demais ou ingerimos algo
estragado, o cérebro envia sinais para
que os masculos do estdmago se
contraiam e o caminho se abra para
empurrar o alimento para fora do corpo.
O vomito também pode acontecer
quando sentimos tontura. 1sso porque
o labirinto, 0 6rgao responsavel pelo
equilibrio do corpo, € ligado a uma regido
do cérebro que dispara o movimento

de contragoes no estémago e o vomito.

0O malor telescopio
do mundo serd 15 vezes
mais potente do que
0s que existem hoje?
Fle sara construido
no deserto do
Atacama, no Chile,

um lugar com
POUCASs NUVens

e longs da poluicao
das cidades. coisas
que atrapalham

3 Visdo do espaco.

Ele comegaré

a funcionar em 2018,

DO QUE E FEITO
O ASFALTO DAS RUAS?

Murila, 10 anos
Pinhais = PR

Ele € feito a partir de petroleo.

Depois que esse material € extraido
do interior do solo, retira-se dele

a gasolina, o querosene, o oleo diesel
e o que sobra é asfalto. Para revestir
as ruas, usa-se uma mistura de asfalto
com pedras, que forma uma camada
resistente a impactos e que nao
derrete facilmente com o calor.

POR QUE O CHICLETE
SEMPRE GRUDA NOS
DEDOS, MAS NAO
GRUDA NA BOCA?

Enrico df Oliveira Pavan

Porque a boca esta cheia

de saliva e o chiclete nao gruda
bem em superficies molhadas.
Quando € tocado pelos dedos
secos, o chiclete gruda na pele,
mas, se vocé molhar os dedos antes
de tira-lo da boca, vai perceber
que ele gruda muito menos.

1 IVONETE LUCIRIO
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A série de que vocé

mais gostana TV

vai comegar, mas
seu irmao esta

vendo um DVD.

Qual € a sua reagio?

B A Fica bravo
e fecha a cara
até ele se tocar.

B Tira o controle
remoto dele, sem
nem pedir licenga.

BMY Pergunta se ele pode

continuar vendo

o DVD mais tarde.

1

? 2 Se um game novo
€ mais complicado
_ do que parecia, vocé:
B¥ Ponsa em novas
estratégias
para vencer.
B Fica tao nervoso
que tem vontade
de nunca mais jogar.
M+ Perde a paciéncia,
mas tenta outra
vez no dia seguinte.

[ o—

Seu time da escola

3 esta perdendo a final

do campeonato. Vocé:

¥ Incentiva os colegas
a virar o jogo.

M Comeca a discutir
com 03 jogadores
dos dois times.

B A Tenta ficar calado
para nao arrumar
confusao.

—_ - i

Responda as perguntas para descobrir.

"4 Nao dia de ir 20 pargue
de diversoes, cai
a maior chuva. Vocé:
M ) Passa o dia emburrado
com a faita de sorte.
MY Nao liga e arruma
outra coisa para fazer.
B 4 Reclama um pouco,
mas se conforma,
pois ninguém
tem culpa.

»  MARIA CAROLINA CRISTIANINI

CRIS EICH

293



Se seus pais nao
querem comprar

um ténis novo, voce...
B A Insiste quanto pode.
B¥ Faz um plano para
pedir o presente

em seu aniversario.
Fica sem falar com
eles ata o fim do dia.

g

Ao abrir a geladeira,
voceé descobre

gue o pudim
acabou. Entao...
Troca o pudim

por outro doce.
Pede que guardem
um pedaco para
vocé da préxima vez.
Sai berrando atras
de quem comeu tudo.

Vocé estudou para

a prova, mas na hora
da um branco. Ai...

E preciso respirar
fundo e se acalmar.
Apesar da tens3o,
nao desiste de cara.
E melhor desistir

e sair correndo.

Dermubou
leite na roupa

Ao usar a internet,
vocé descobre gue a
rede saiu do ar. Dai:
Pede a seus pais

que deem um jeito.
Tem vontade

de quebrar o teclado.
Vai assistir TV ate que
tudo esteja resolvido.

O que vocé pensa se
fica preso no transito?
Se eu fosse o
motorista, buzinava!
Como isso é chato...
Vou aproveitar para
ouvir musica ou ler.

Um amigo combina
de ir ao cinema

no sabado, mas fura
o programa. Voce:
Tenta convencé-lo

a ir no domingo para
nao estragar todo

o fim de semana.
Diz que tudo bem

e faz outra coisa.
Acha falta de respeito
e fica alguns dias
sem falar com ele.

A luz acaba na

sua festa. Ai vocé:
Inventa um jogo

com lanternas.
Chora, claro!

Fica com medo de as
pessoas irem embora.

Como vocé reage

se derruba leite no
uniforme logo cedo?
Fica com raiva por
ser tdo desastrado.
Vai trocar de roupa.
Fica chateado, mas
esquece o assunto.

Se marcou mais [J
Vocé anga estressado!
Tanto nervosismao ndo
resolve o problemg
® €50 faz vocé estourar
com a familia e os amigos.
Tente se controiar antes
ae fazer algo do qual
pode ss arrepender
@ Dica: conte atg
dez ou 86 tome uma
decisio importante
dapois de yma
boa noite ge sS0nQ.

)

Se marcou mais &

Tado mundo tem

momentas em que o

nenvasismo fala mais alto.

Vocé também! Mas ndo sa

Preccupe: Gom um pouco

mais de controla, vai reagir

malhor quando algo

inesperado acontecer
® e, 308 poucos, ficard

mais facil anfrentar

a5 problemas.

S

o~
Se marcoy ‘
-~ Vookigrn mais [

28 & muito trangy,
& dificiimante ajgy .

réssar
Seus sentimentgg
9uando se sy

294



O filme Lilo & Stitch,
sobre um pequeno alien
azul que cai na Terra e
se transforma no meilhor
amigo de uma garota, é
um desenho muito legal
que passou nNos cinemas
em 2002. Agora, a historia
virou um animeé chamado
Stitch!, traz algumas
mudancas em relacdo
a aventura original e
acaba de estrearna TV.

Nessa nova versao,
Stitch sai de seu planeta
natal, chamado Torro,

e vem parar na Terra,

i2 no Japao! Isso porgue,
certo dia, ele pega
escondido a nave
espacial de um cientisia
para apostar corrida.

S6 que é atingido por
um raio estranho e tem
de fazer um pouso de

emergéncia. Ao pousar,
ele nao entende direito
0 que aconteceu. Apenas
sente e ouve o ronco de
sua barriga: esta faminto!
E, quando sente fome,
Stitch perde a paciéncia
€ os bons modos. Atras
de comida, vai parar no
mercado e devora tudo
que vé pela frente!

Sem saber, Stitch
chega a ilha lzayoi,
no Japao. Nesse lugar,
vive Yuna, uma garota
curiosa, que curte caraté
e mora com a avé.
Quando fica sabendo
do estranho ser azul,
ela decide investigar.
Logo de cara, os dois
se metem em confusdo:

caem no mar e precisam .-

escalar uma montanha.

S ———— 3" | —— i B

O desenho
vai ao
ar de segunda
a sexta-feira,
as 10 h, no canal
Disney Channel.
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tempestade faz o favor
de aproxima-los. Stitch
protege Yuna (ela tem
medo de troviéo) e os
dois se tornam amigos.
Obaa, a avé da menina, |
concorda que o ET va }
!
!

Ate que uma grande \ ;

morar com elas. E, caso
alguém pergunte sobre
a origem de Stitch,
a resposta esta pronta:
ele € um cao selvagem :‘
(bem, pelo menos o gk
tamanho @ o0 mesmo!). 3
O alien azul curte a vida |
na Terra, e Yuna, ent3o, lhe
da mais um motivo para
querer ficar: a misteriosa
Pedra Espiritual. Segundo
a lenda, ela transforma
qualquer um no ser mais
forte do Universo, desde
que a pessoa realize
varias boas acdes.
Parece facil, mas
as coisas ndo vao ser
tao simples... Sera que
Stitch vai conseguir?
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YUNA

» Os olhos sao
grandes, Essa é
uma caracteristica
dos personagens
de animes.

Seu cabelo é mais
espetado e tem um
penteado diferente.

Os olhos 580

bem parecidos
aos dos havaianos.
Afinal, ela é de 14!
Tem o cabelo

liso e comprido,
caracteristico

das havaianas,




..nao existiam
geladeira, e-mail,
elevador e muitas
outras coisas.

Descubra como
as pessoas viviam.

A primeira escova de
dentes tem uns 5 mil
anos: & um ramo de
planta achado no Egito.
Ja na Grécia, as pessoas
esfregavam hortela nos
dentes para limpéa-los.

E os romanos usavam
uma mistura de cinzas
de Dss08, ervas e areia.
A escova com cerdas
s0 foi criada em 1498,
na China: pelos de porco
eram presos a bambus.
Mas eles mafavam...

A solugdo veio em 1938,
S

com a cria¢do das

cerdas de ndilon. =&t

No Egito antigo, os nobres faziam
0s escravos abana-los com folhas

de arvore! E, na China e no Japao_-=

do século 6 antes de Cristo,
existiam leques de varios @
tamanhos. Depois, vieram & g
os ventiladores com pas,
usados em teatros. E foi

o calor brasileiro que levou

o inventor Ameérico Cincinatto
Lopes a criar o ventilador

para usar em casa, em 1883.

Quando ndo existia
elevador, as coisas eram
erguidas por plataformas
movidas a cordas
puxadas por animais

e escravos. O primeiro
elevador € de 1857, mas
ele também era movido
por cordas e correias.
Os modelos elétricos so
apareceram em 1889,

Depois das refeictes,

a comida que sobra vai
direto para a geladeira.
E quando a geladeira
nao existia? Antes, carnes
€ peixes precisavam ser
salgados e secos a0 sol.
vento ou foge para nao
estragarem, As frutas
também eram secas

ou cozidas. Outro truque
era temperar a comida.
Assim, evitava-se a

reproducéo de bacterias. l

-
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Hoje existe banheiro em
todo lugar. Mas, séculos
atras, ndo havia nem
privada! Quando alguem
ficava “apertadao”, tinha
de ir até o0 matinho mais
proximo e usar agua,
folhas ou pano como
papel higiénico. Depois,
as pessoas passaram

a usar baldes e a jogar
a sujeira na rua (ecal).
S6 em 1597 surgiu o
primeiro vaso sanitario.
Ele ficava no palécio
da rainha da Inglaterra,
mas nao era ligado

a uma rede de esgoto.
A sujeira continuava
indo para a rua, e tanta
porcaria fazia as pessoas
adoecerem. So por
volta de 1850 foram
criadas as primeiras
redes de esgoto

para melhorar

as condigoes

de higiene.

OCA DISTANTE...

Os homens das cavernas
afiavam pedras para
cacar, sé que ndo as
usavam para comer. Por
séculos, todos comiam
com as méos. Mas, em
1760 antes de Cristo,

os chineses ja utilizavam
palitinhos. No Ocidente,
a faca foi o primeiro
talher a ser usado

a mesa. Depois, vieram
as colheres. E, por
ultimo, os garfos.

Vocé chega da escola
e se joga no sofa. Vai

a cozinha e senta para
comer um lanche. Mas
como seria sua casa sem
moveis? No passado,

€ra assim: as roupas
ficavam em cestos,

pois nao havia armarios,
E era comum dormir
em esteiras de palha.
S6 no fim do século 17,
mesas, cadeiras e outros
moveis comecaram

a aparecer nas casas.

I Muito antes de o servico

de correio existir, ha mais

de 2.500 anos, os chineses _/
faziam pipas para enviar <=
mensagens por meio de ()
cores e desenhos no ar.
Outros povos notaram que

0Ss pombaos-correios voavam
grandes distancias em busca

de comida, mas voltavam

para cuidar do ninho. E
fizeram deles mensageiros.

Ate nuvens de fumaca jé
serviram para indios norte-
americanos trocar recados.
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passaar pelas ruas de
»,"Hogsmeade e comer
doces na Dedosdemel...
.' Depons da inauguragao
o parque The Wizarding
-Woﬂd of Harry Potter
{em portugués, algo como
- O Mundo Magico de Harry
Potter), no dia 18 de junhg,
. os trouxas poderao visitar
. esses e outros lugares.
O parque fica na regiaa
de Orlando, nos Estados
Unidos, e @ uma grande

Eh o

seria estudar em Hogwarts,

"_, ; ~'0’ (v

Emjunho,aoonteoea maugwav;io J

do parque tematico de Harry Potter, i\ A
nos Estados Unidos. Saiba mais! 8

DO BRUXO,

vila bruxa, com o0 castelo
de Hogwarts ao fundo.
Os visitantes poderio entrar
na escola e conhecer a
sala comunal da Grifindria,
o escritorio de Dumbledore
e a sala de aula de Defesa
cantra as Artes das Trevas.
Qutra diversdo serao
as lojas de Hogsmeade.
Orelhas extensiveis
e ioids que gritam estarao
a venda. E também sera
possivel experimentar as
famosas balas explosivas.
0s sapos de chocolate
e a cerveja amanteigada.
O parque tera ainda

Nada de bagungas como
as dos gémeos Weaslay!

atracdes radicais. Em Voo do
Hipogrifo, um carro simula
um voo de treinamento
sobre o bichao feroz.

Ja em Desafio do Dragéo,
o trouxa escolhe se quer
andar em um Meteoro 1)
Chinés ou em um Rabo-
Comeo Hungaro. Os dois
dragdes sio, na verdade,
carrinhas de montanha-
russa que se cruzam
14 no alto. Quase tao ,}, i
emocionante quanto uma |
decolagem de vassoura! ||

Confira algumas fotos /|
das atracdes desse e
lugar magico.

de Hogwaris ndo & perfeito 56 por foral )
maw"ﬂwmmémm
o com @ ajuda dos produtores dos filmes.

.
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A jocomotiva Hogwarts Expross ficou bem legal.

Os GHimos reparos ja estao no fim: repare que
80 falta pintar uma parte da parede de entrada.

Para entrar na sala
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Saiba mais sobre a vida das joaninhas
Othando para elas, tao

coloridas e estampadas,

& dificil acreditar que

as joaninhas fazem parte

da familia dos besouros,

aqueles insetos que

costumam ser grandes

e ter um visual esquisito.
Pois saiba: tanto

as joaninhas como seus

parentes nao fazem mal

a ninguém. Pelo contrario.
Ao se alimentar

de bichos que sugam

a seiva de vegetais,

as joaninhas diminuem

o numero de pragas que

destroem plantacoes.
Existern mais de 5 mil

espécies. E as cores

e pintinhas servem como

protecao. A estampa

camufia as joaninhas

entre as plantas e faz

As duas z.agt.qn.a_s.
servem para
achar comida

e parceiros

para namorar.

sew

Naboca, .. aess
axiste um par
de mandibulas

poderosas.

Na ponta das patas, =
existom pelos que
soltam uma gosma
grudenta. Assim,

ela pode andar de
cabeca para baixo.

W

As assas

coloridas sao
duras € nao

O corpo @ tdo
colorido para
enganar os

O esqueleto fica
do lado de fora
e e feito de um

com que parecam bichos
venenosos. Dai, animais
como formigas e aves
desistem de come-las.

Debaixo das asas coloridas, ficam

outras asas que sao dtimas para voar.

B 3

~

predadores,

que a confundem
com um bicho
vencihoso.

A joaninha poe
seus ovos embaixo
de folhas, onde
ficam protegidos.

material dwro, que
protege de picadas,
mordidas, quedas

e perda de agua.

servem para
voar. A funcao
¢ proteger de
praedadores.

RAs larvas crescem o fazem
um casulo. Elas $ ssem de I3
'quandao seu corpo esta promnto.

S
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entenda como elas ajudam a natureza.

PASSEIO SEM FIM
A vida das joaninhas
€ um grande passeio.
Elas voam por flores
e plantas em busca
de alimento e lugares
sSeguros para por seus
ovos. Nesse trajeto,
ajudam na polinizacao
das flores, pois levam
com elas graos de polen

entre uma planta e outra.

As joaninhas péem
até mais de 20 ovos
que, em geral, ficam
embaixo de folhas até
que as larvas saiam |a
de dentro. Ai as larvas
crescem e se grudam em
galhos, folhas ou paredes
e formam um casulo.

E Ia elas ficam, imdveis,

até que o corpo esteja
pronto. Quando isso
acontece, a joaninha sai
do casulo e esta pronta
para conhecer o mundo.

'

’ Tamanha

| de 4 a 8 milimetros.

| Tempo de vida |
cerca de 180 dias.
Alimentacao | pulgdes,

| lagartas, a&caros

| e cochonilhas.
Onde vive » em jardins,
florestas e pomares
da América, Europa,

|' Asia, Oceania o Africa. - )

Como se faia i'oamnrta

om siguns idiomas:
i

il ? Algumas espécies hibernam
no inverno? |sso acontece
em paises onde faz muilo
frio. Elas se juntam
debaixo das folhas para
$e esconder de predadores,

¥ Ha uma crenca de que elas
trazem sorte? Isso porgue
as joaninhas se alimentam
de pragas que atacam
as plantacoes.

P A cor das asas e das pintas
das Joaninhas pode variar?

LT T )

O MUNDROV FUGTIU
E VOLTOU PARA ATACAR
A FABRIKA TRAKINAS.
DERROTA-LO NO
GAME AVENTURA
TRAKINAS E FACIL,
BASTA USAR AS NOVAS

_ FASE FLORESTA

i MUITA,

! MAS MUITA

~ ATENGAO NA

& CACHOEIRA.
VOCE VAL

~ ENCONTRAR UMA

& PASSAGEM

o SECRETA.

e
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A REVOLTA

NCH

B

/"

o &

O

Fique por dentro das aventuras
de uma turma que luta para evitar
a destruicao de uma floresta.

Morar perto de uma

I floresta e ficar em contato

com a natureza deve ser
bem tranquilo, né? Nem
sempre! No filme Deu
a Louca nos Bichos, uma
familia arruma muitas
confusdes ao se mudar
para um lugar assim,
Tudo comeca quando
Dan Sanders vai cuidar

da construcdo de um
condominio de casas
ecologicas e leva a familia
para viver perto da obra.

E AGORA?

Dan fica animado com
a mudanca para um lugar
cheio de verde e imagina
que as (nicas dificuldades
serao lidar com o filho

E, no lugar de arvores,
surgird o condominio
de casas e até um
shopping center.

O que o construtor nao
espera € que oS animais
desse lugar sejam mais
inteligentes do que os
humanos possam imaginar.
Furiosos porque a floresta
pode acabar, eles colocam
Dan em uma lista negra.

Sera que Dan vai
suportiar pedras que
surgem em frente ao seu
carro no meio da estrada,
cangambas soltando
cheiro ruim em cima
dele e o ataque de um
urso enorme? S¢ indo
ao cinema para saber.

O filme Deu =
a Louca nos Bicho
astreia nos cinemas
em 21 de maio.

que nao curte o contato
com a natureza e aturar
um chefe exigente.
Mas ele esta enganado
e logo’ descobre que
a construcao vai destruir
. 0 habitat dos bichos.

Voceé sabia que...

Para gravar as cenas
entra humanos e animais
de verdade, a produgdo
do filme usou truques
. de computacdo gratica?

RITOE OV B RD
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A Copa do Mundo
comeca no més que vem,
mas voce ja pode entrar
em campo com O novo
2010 Fifa Worid Cup,
lancado para Playstation
3, Xbox 360, Wii e PSP.

O jogo conta com uma
recriacdo fiel das selecoes
que vao a Copa, incluindo
a brasileira, & claro!

Nos menus, as duas
principais opcoes s30
os modos Campeonato
Mundial e o Captain Your

Na hora do pénalti,
cuidado com a pressdo,
para nao errar o chuts.

Se a 4rea estiver cheia,
amrisque: a hola pode dasviar
em alguém e entrar no gol.

fexto DANIEL NIEUWENHUIZEN

~a

Dicasiparaise dar.bem

O EifaiW

Country. No primeiro,
escolha seu time, venca
todos os jogos para se

classificar e fature a taca. |

Ja no modo Captain
Your Countiry, da para
escolher um jogador
famoso ou criar seu
proprio personagem
e, a partir dos primeiros
jogos, buscar espaco
no time até virar capitao.

A bola vai rolare o
objetivo € marcar muitos
gols e alegrar a torcida!

Treine bastante
85 cobrancas de falta.
Elas podem decidir um jogo.

Os jogadores do meio
de campo 580 bans para
conduzir e armar jogadas.

Se ndo der para sair
tocando a bola, dé um
chutdo para frenta.
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PO TORGA: H RS NS R

§ PELO MUNDO
Descubra como se diz
beijo em outros idiomas.
Em inglés » Kiss
Em alemao » Kuss
Em italiano » Bacio
Em francés » Bisou
Em espanhol » Beso

a me
N3o se sabe como alguns
povos passaram a usar
o beijo como cumprimento,
mas existem varias teorias
sobre isso. O beijo pode
ser uma evolucao das
mordidas que certos
macacos dio para mostrar
carinho ou pode ter
comecado na Pré-Histaria,
quando as maes mastigavam
alimentos duros antes de
leva-los & boca dos filhos.
Hoje um beijo é sinal
de carinho. Mas nem sempre
foi assim. Os gregos antigos,
por exemplo, trocavam
beijos ao fazer acordos
ou mostrar respeito. Esse
costume durou e varios
povos beijavam a mao
de reis e sacerdotes.

Com o tempo, beijar virou
um jeito de dizer “oi”. Tanto
gue, durante a vida, uma
pessoa da uns 24 mil beijos.

» Os indios do Brasil nao conheciam o beijo?
Eles s6 passaram a usa-io como cumprimento
depois da chegada dos europeus.

» Antigamente, quando as pessoas
se encontravam, estendiam as maos para
mostrar que ndo tinham armas? Foi assim
gue surgiu o costume de apertar as maos.

» Os esquimos tém um jeito diferente de se
beijar? Eles esfregam os narizes um no oulro.

» Os macacos muriquis, da Mata Atldntica,
trocam abracos? Eles fazem isso para mastrar
carinho & quando os filhotas se sentem tristes,
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ME DA UM ABRACO?

Muitas vezes, a gente nao
precisa falar para expressar
sentimentos. Um abraco
pode dizer; conte comigo,
vocé é especial e muito mais.

Esse gesto talvez seja uma
heranca de certos macacos,
que fazem movimentos
parecidos para mostrar afeto.

No mundo dos humanos,
cientistas descobriram que,
durante um abraco, o corpo
produz substancias ligadas
as sensacoes de bem-estar
e alegria, além de diminuir
a guantidade de outras
que surgem nas horas
de irritacéo. Por isso,
um abraco nos acaima.

E tem mais: nas criancas,
abracos fazem o cérebro
produzir uma substancia que
ajuda no crescimento. O bom
€ que, ao abracar, vocé
também ganha um abrago.,

» Nem todos os povos se cumprimentam
do mesmo jeito? Na Itiliz e na Russia, homens : SR Be
rocam beijos na nochecha. Na Alemanha, ( PELO MUNDO o
as passoas preferem apertar as maos umas —
das autras. Ja os japoneses so inclinam o corpo. Veja como se diz abraco
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Enquanto’al bola
rolainalselva;
achelas figuras
emidestaque:
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. CLASSICOS DA 1 Y¥snep
Colecao {1 prRATUR A®'5NEF

As melhores historias’'em guadrinhos dos ultimos 60 anos
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Gratis[comio, primeiro volume:

Reproducao integral do
a primeira revista publicada pela
4 Editora
W Abril
em
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IPARNATEMPO

llustracdio " SANDER

‘ » , .Siga as pistas e descubra o nome
de cada um dos judocas marinhos.

As faixas de Kung e Tuk sdo azuis. a
)

Narok e Kanuto tém um bast3io. ﬁg
Tuk, Nakata e Narok estdo de quimono.

Fu é faixa preta e Lung esta
com uma faixa na cabega.
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Varios planetas tém anéis, mas os de

BALAD DE GAS

Saturno é o segundo maior planeta do Sistema Solar.
E quase tio grande quanto Jupiter e feito de gas,
principalmente nuvens de hélio e hidrogénio

e de outros elementos quimicos, como carbono.
Material sélido, s6 o niicieo de rocha e gelo.
Saturno é o unico planeta do Sistema

Solar menos denso gque a agua.

Ou seja, numa piscing,

ele flutuaria.

SERA UM ELEFANTE?

Quando Galileu Galilei (1564-1642) — astronomo,
engenheiro, fisico e inventor (ufal) - viu Saturno
pelo primeiro telescopio da historia, enxergou
um planeta “com orelhas™ S6 40 anos depois,
com telescopios bem mais potentes, viu-se

gue as tais orelhas eram, na verdade, 08 anéis.
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7 ; O GUARDIAO
Saturno sao os maiores de todos. DE SATURNO

CINTURAO DE GELO

Os anéis de Saturno sdo faixas de mintsculos

pedacos de gelo e grios de poeira. Os cientistas -

nio tém certeza ainda de como se formaram. Coma
Talvez eles sejam restos de uma lua destruida. , Vventosa para
Outra ideia é que os anéis s3o o material que S tras, destrave
sobrou da formacao : {7, %% o aneleabra
do préprio Saturno. : - Lol e as laterais.
Eles formam uma '

faixa de quase 70 mil >4

quilémetros de largura. e

Caberiam ali cinco \

Terras, colocadas @

lado a lado. e

MAIOR VENDAVAL
Othando de longe,
Saturno parece um
mundo de nuvens fofas.
Mas nao € bem assim.
Os ventos ali sopram a
mais de mil quildmetros
por hora. E aquela
manchinha avermelhada
é uma tempestade.

Por causa de sua
forma, ela foi chamada
de Tempestade

do Dragao.

UMA PORCAO DE LUAS

Saturno tem mais de 60 luas, sem contar
outros corpos, de poucos metros, que
radopiam em torno do planeta. A lua mais
importante é Tita, a Ginica lua do Sistema
Solar que tem atmosfera. Na foto, Tita

€ a hola alaranjada, atras dos aneéis.

A esfera menor é outra lua, Epimetey,
que parece um pedaco de pedra!

‘para grudar
0 guardiao
no vidro.
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VEM Al O MAIS AVENTUREIRO
DE TQDOS OS GALACT ICOS!

SNAK

Para ele; os dias devem ter
acao e aventura sempre!
Semana que vem, vocé vai
conhecer o guardiao de Urano.

"

E MAIS:

Um fasciculo imperdivel do livro
MISSAO: ESPACO. Vocé descobrira
€OmMo,0S. POvOS antngos enxergavam
desenhos estrelados no ceu.

ke  saicliREES

%
eomora A Abril Teda quinty nas Bancas A ayentura cue vai colocar wocé em arbita!
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e r i ¥
) EM YOLTA DOS ANEIS GELADOS OF SATURND: |
UM SOLITARIO GALACTICO CUMPRE SUA
FUNGAO... PROTEGER O PLANETA!

LORDE BORK, EM SEU SINISTRC PLANO
D2 DESTRUIR © UNNERSO, FOI VISTO

El! ALGUEM
ESTA TREINANDS
TIRO AC ALVO

5 EM MIM!

HUTEMD S C, NANSUN
ANTE) KAZULLD CETIXO

NOVO CHAMYTO FRUTAS VERMELHAS = }
VOCE NUNCA EXPERIMENTOU NADA IGUAL. :
" ATE PORQUE E LANCAMENTO.
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PELO COSMOS
INFINITO!
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VEJA S& OS INGREDIENTES MEUS DNDS
USADOS NA SUA FABRICACAD... FAVORITOS! JASPION,
ULTRASEVEN, GOLDAR,

CALMA, TROGLOTAURO!
NGS VAMOS EXPLICAR COMO
ESTE GALACTICO NASCEU.

FALA SERIC!
ESSE GALACTICO
VAI SER NINJAS

SIM! MAS GALASPION VAl
TER QUE SER MAIS DO
QUE NINUA PARA PASSAR
PELC TROGLOTAURO!

e

W NOVO CHAMYTO FRUTAS VERMELHAS.
' AGORA QUE VOCE JA SAEE ONDE ENCONTRAR

v DESCUBRA ONDE ESCONDER.
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DEU CERTO!

CONSEGU!
ATRAIR O TR '
DO GALACTICO
RATOZIRA!

B uosaR UM RA :
AVIVANTE N&

QUE AcPEIEmNO m‘\oe
TITA Fol U
PRODUZIR MEU SUCO

TALVEZ Egs‘m‘ $HA '
BELEZINAA NEM 5 ;
.}1'_';?-:-&;«-——’ \A"Z —i 5 :
s ’ o

o EM ACAED...
TROGLOTAURO JA DEVE
PRONTO! TER ENGOLIDO ©
£& FALTA O RAID i Il;
o EMBELEZADOR! \ “t‘{ e
- $" 2 |
3

,>——/‘
N
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RA! SEU RAID N

NAO FEZ NADA |
% EMMM
= ey

.

7 MEUS CHIFRES! - »~  OU PODE
[ NEO SOU NINGUEM ! e TENTAR COLAR

SEM ELES! . P |\ seus criFres!
. QUE TALP

APROVEITE PARA VER NA FOTO, QUE NA
SUA LANCHEIRA NAG VAl DAR TEMPO.
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GALINODINO...

O CRAQUE DA
DESTRUIGES! WOU BICAR,
CHUTAR E ACAZAR
COM VOCE!

PUXA VIDA...
ACHO QUE VOU
TER QUE TOMAR UMA [
ATITUCE RADICAL.... £

J
I

AT

-
-
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EXPERIMENTEM

| MEUS GOLPES OE

SERIADCTE-TY/!

*GOLPES QUE 55 VEMOS

EM SERIADOS DE TV!

ety Y .umazomea
NEO £ FUGA! W@ ANTIGALACTICA!
£ S5 UMA RETIRADA B _ RU, RU, RUI

rsaerrre —w—— —

L % NOVO CHAMYTO FRUTAS VERMELHAS.
- VOCE NUNCA EXPERIMENTOU NADA IGUAL .
ATE PORQUE E LANCAMENTO.
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TS PERDIDO!
NEO TERE| TEMPO DE
DESARMA-LA!

DICA OE COLAR
OS CHIFRES DEU

\ A
NA PREXIMA EDICAC, MAIS AVENTURAS!
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Exame de sangue.
Ana Paula Lopes, 12 anos
Recife ~ PE

Qual é o ator

que vive estressado? SrEte on (MTOWA ABG
Clemzsde ARxO oovar

0O ATORmentado. e e cha T, T, B b, B PUEL
Do Uk b Padias Gdu r?.-:i hrn, l:‘:v-,u: u.u:.l
La:yes s Ve a Yy e ualrnew Nitw
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e on Nas MaDel C8 RTG Sexs.
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Fonen Cees

um peixe-elétrico

O que o semaforo bebe
quando esta com sede?
Transito engarrafado.

Pvsssers Canartes GRO2AD Ok

Caio Augusto Macedo Wice Presdestis Aneddn TIRATICA Dseghys Dunn,
Curitibs - PR ? ., Murco Dglica. Sidred Raale
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Revista
RECREIO
Av. das Nagoes
Unidas, 7221

6° andar
Sao Paulo SP
CEP 05425-902

E-mail:
recreio.abril@
atleitor.com.br

Ola, pessoa
da RECREIO!
Tive uma ideis
bem legal para
uma proxima
colecdo da revista.
Que tal fazerem
personagens
da mitologia grega?
OVITOR A. SILVESTRE
SETE LAGDAS - MG

Este é o Lorenzo

Dias Silva, de 9 anos.
Ele pede mais piadas.

CURITIBA ~ PR

Galera, gostaria
de dicas de games
da Tec Toy.

o 59
TAOUAQUECETUBA —

O Hygor Alexandre
C. Pereira curte

Os Padrinhos Magccos

mACAL -

RE { R’kiJ
. CHEGY,
(-Giﬁ (+}

Grnuﬁ- t‘o€
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" Adoro a RECREIO porque ela sempre
traz assuntos interessantes e curiosidades,
Gosto muito das matérias sobre espaco.

| Eric, 9 anos

"1 Turma, sugiro uma matéria sobra

0 meu esporte favorito: judé.

Luiza Lais Alves Altino

CURITIBA - PR

" Eu adoro as piadinhas e queria que
falassem mais de tecnologia e meio ambiente.
Juan Carios Brites, 12 anos

& T Ve B e S

A Camila M. Levay,
de 10 anos, adora
a Pucca e o Garu.

SAC PO - 8P

O Gabriel Taliati
sugere quadrinhos
no estilo manga
para a RECREIO.

POR Z-MAIL

Pego matérias sobre
0 gorila, gue é meu
animal preferido,
ROMEU A. PEREIRA, 8 ANOS
0BASCO - 5P

de 10 anas, se diverte
com as colecoes
da RECREIO.
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Animatiras

SOLUCAO DOS PASSATEMPOS

Paginas 22 e 23

Pagina 25 Pagina 37 Pagina 39
A’ KANUTO
B NAROK
CHTUK
D) FU
E» KUNG
F » NAKATA
G) LUNG
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A CAPRICHO val A
DISNEY com VOCE

e

0 1o GUIA DE
VIAGEM PARA
GAROTAS!

% Tudo o que vocé
precisa saber antes de ir

* 0O melhor dos
porques: MOPas,
: otragoes. restaurantes
e o ; il o B
¥ oicas espertas] o et As compras mais
e espertas, Nos

de quem gl :
j esteve L4 shoppings @ outlets

< dicas de quem jé Foilll

~ Ja nas bancas
e livrarias!

As compras

P ra 52 106A1 A
| cipwimeess | St VERSAQ
EY POCKET!

CABE NA

SUA BOLSA

:

Compre tamb N
ém pelo site: www.iojoobribcombr WURW.CAPR
! ICHOCOMBR
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