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RESUMO

A proposta deste trabalho € analisar o uso de operadores
argumentativos na constru¢ao de enunciados de editoriais do Jornal Folha de
Sao Paulo. Para tanto, objetivamos identificar como esses operadores podem
funcionar enquanto recurso na construcao do discurso persuasivo em editoriais

do jornal Folha de S. Paulo.

Para atingirmos nossos objetivos, baseamo-nos no capitulo I, A Teoria
da Argumentacéo; Linguagem e Discurso na Argumentac¢do; As modalidades
do discurso e Os operadores argumentativos.

As consideracgOes feitas tendem a mostrar que o uso de operadores
argumentativos pode tornar mais forte a argumentacéo dos editoriais de jornal,
contribuindo para a persuasdo. As funcdes basicas dos operadores nos
editoriais sdo adicionar e contrapor argumentos. Esperamos que as analises
feitas possam permitir ao leitor reconhecer estratégias discursivas,
especificamente, os operadores argumentativos, usados nos editoriais de

jornal, bem como sua intencdo subjacente.

Palavras-chave: operadores argumentativos, editorial de jornal, argumentacao.
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INTRODUCAO

Este trabalho tem como objetivo de estudo o0s operadores
argumentativos como estratégia argumentativa. Pretendemos evidenciar, por
meio de analises de editoriais do Jornal Folha de S. Paulo, a importancia dos
operadores argumentativos na constru¢cdo do discurso jornalistico opinativo,
verificando a intencionalidade do editorialista, juntamente com a ideologia do
jornal em questao.

Recorrendo, um pouco, a histéria, temos entre os séculos XV e XVI, o
surgimento das primeiras manifestacdes noticiosas, precursoras do jornal, e 0
jornalismo praticado, nesta época, era opinativo.

Atualmente, o jornalismo é difundido por meio da televiséo, da radio, da
internet e pelo texto impresso cujo objetivo é informar, orientar a comunidade,
levando-a a formar opinido ou posicionar-se em relacédo aos acontecimentos.

Com este propoésito, € fundamental o papel das instituicbes que
veiculam as noticias, pois a credibilidade e a integridade na apresentacédo dos
fatos influenciam nas ideias do leitor, levando-o a crer numa verdade absoluta.

O papel do editorialista € essencial neste momento da escolha do
assunto, pois sera ele o porta voz da ideologia do jornal. No seu discurso, o
editorialista usarda de estratégias argumentativas para reforcar o
posicionamento do jornal perante os fatos.

Com a intencéo de fazer com que a informacgao seja aceita pelo leitor, e
assim, obter sua adesao, o editorial caracteriza-se por ser um texto, no qual o
jornal expressa sua opinido diante dos fatos de maior repercussao no
momento.

Por considerarmos que ha, ainda, um vasto campo a ser trabalhado e
estudado no discurso jornalistico opinativo, o interesse surge ao tentarmos
reconhecer 0s recursos e as estratégias argumentativas, especificamente, os
operadores argumentativos. Sao essas estratégias argumentativas que
refletem a ideologia veiculada no texto argumentativo, bem como, o interesse

do editorialista em conseguir persuadir o leitor do editorial.



Sendo assim, procuraremos examinar aspectos relevantes neste
trabalho, quanto ao estudo detalhado dos operadores argumentativos nos
editoriais do Jornal Folha de S. Paulo.

Para orientar este trabalho, apresentamos a seguinte pergunta de
pesquisa:

a) Qual a importancia dos operadores argumentativos na construcéo

do editorial?

Estabelecemos como objetivo geral deste trabalho desenvolver uma
pesquisa que contribua para os estudos de Lingua Portuguesa, no que diz
respeito a analise dos operadores argumentativos na construcado do discurso
jornalistico opinativo editorial.

Como objetivos especificos, estabelecemos:

1. ldentificar a escolha dos operadores argumentativos feita pelo

editorialista para a realizacao do editorial;

2. Verificar como o0s operadores argumentativos sustentam os

argumentos do editorialista, de forma a persuadir o leitor.

Compreenderemos, no decorrer deste trabalho, conceito de linguagem
e discurso no processo argumentativo comunicacional, bem como, a utilizacéo
de operadores argumentativos usados pelo autor em seu discurso intencional e
persuasivo.

Como procedimentos metodoldgicos, estabelecemos:

e A pesquisa bibliografica referente aos estudos sobre a
argumentacdo, sobre a modalizagdo, principalmente, os
operadores argumentativos e sobre o jornalismo opinativo, no
género editorial;

e A selecdo do corpus para analise, entre os meses de maio e de
junho 2010;

e A delimitacdo do corpus, selecionando trés editoriais publicados
entre esses meses;

e A analise do corpus de acordo com a categoria definida:
operadores argumentativos;

e A discussao dos resultados obtidos.



O trabalho esta organizado da seguinte forma: a introducdo situa o
problema, justifica o tema da pesquisa, apresenta o0S objetivos, o0s
procedimentos metodoldgicos e a organizacdo do trabalho.

O primeiro capitulo descreve o percurso histérico e tedrico sobre os
estudos da argumentacdo: a Teoria da Argumentacdo, Linguagem e Discurso
na Argumentacdo, as modalidades do discurso e o0s operadores
argumentativos.

O segundo capitulo aborda o género jornalistico opinativo: a linguagem
jornalistica e o género editorial.

O terceiro capitulo apresenta as analises dos trés editoriais do jornal
Folha de S. Paulo, selecionados segundo os principios tedricos do capitulo I,
apontando as marcas linguisticas que expressam 0 posicionamento do
editorialista em relagcdo ao seu texto. Ao analisarmos essas marcas,
verificamos o papel dos operadores argumentativos no discurso jornalistico e
sua importancia em interferir na decisao do leitor.

Por fim, as consideracdes finais apontam os resultados obtidos na

analise.



CAPITULO 1 - FUNDAMENTACAO TEORICA

Este capitulo tem por finalidade apresentar a modalizagdo como
estratégia argumentativa do editorialista do Jornal Folha de S. Paulo.
Abordaremos os estudos sobre a Teoria da Argumentagédo. Compreenderemos
conceito de linguagem e discurso no processo argumentativo comunicacional,
bem como, o uso da modalizagdo, em destaque, 0s operadores
argumentativos, usados pelo editorialista em seu discurso intencional.

Organizamos este capitulo em quatro secbBes: A Teoria da
Argumentacao; Linguagem e Discurso na Argumentacdo; As modalidades do
discurso e Os operadores argumentativos.

As principais referéncias tedricas do capitulo s&o: Ducrot (1972);
Bakhtin (1997); Reboul (2004); Abreu (2005), Perelman; Olbrechts-Tyteca
(2005); Fairclough (2008); e Koch (2009, 2010).

1.1A Teoriada argumentacéo

Os estudos sobre a argumentacéo iniciaram-se em Atenas, na Grécia
antiga, por volta de 427 a.C., com o surgimento da Retorica. Nesta mesma
época, 0s atenienses estavam vivenciando a primeira experiéncia de
democracia. Todos os julgamentos eram submetidos ao voto popular. Entéo,
era muito importante que os cidadaos soubessem falar e argumentar bem com
outras pessoas, inclusive nas assembléias populares e nos tribunais, para isso,
mestres itinerantes, conhecidos como sofistas, foram chamados para ensinar a
arte retérica. Os mais importantes sofistas foram Protdgoras e Gorgias,
segundo Abreu (2005).

Os sofistas usavam discursos que ndo pretendiam ser verdadeiros,
nem mesmo verossimeis, mas eficazes, convincentes ao ponto de deixar o
interlocutor sem réplica.

A retérica ja ndo estava devotada ao saber, mas sim ao poder,
segundo Reboul (2004).

Os sofistas foram os primeiros pedagogos e o objetivo de sua
educacéo era capacitar os homens ao saber fazer a pedido do poder, excluindo

outros tipos de saber e de conhecimento.
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O primeiro professor de Retorica e fundador da técnica retérica de que
h& conhecimento foi Gorgias Leontino, conhecido entre os atenienses por seus
discursos brilhantes e sem obediéncia a objetivos politicos. Para ele, a oratéria
deveria excitar o auditorio até persuadi-lo, completamente, e a linguagem
precisaria ser bem trabalhada, cheia de efeitos, figuras e ritmos.

Retorica, do grego rhetoriké, designava a teoria ou ciéncia da arte de
usar a linguagem a fim de persuadir ou influenciar. Pode significar, também, a
propria técnica de persuasido. E a arte de bem falar, usando recursos da
linguagem para persuadir, por meio das teses ou dos pontos de vista do
orador, perante seu auditorio.

A Retorica passa a ter uma base mais tedrica e um sistema filosofico
bem diferente dos sofistas com o aparecimento de Aristoteles. Ele escreveu
dois tratados sobre a elaboracdo do discurso: A Retdrica, que se ocupava da
arte da comunicacéo, do discurso feito em publico com fins persuasivos; e a
Poética, que se ocupava da arte da evocacgao imaginaria, do discurso feito com
fins poéticos e literarios.

A grande inovacéo de Aristoteles foi o lugar dado ao argumento 16gico
como elemento central na arte de persuaséo. A sua Retorica €, sobretudo, uma
retérica da prova, do raciocinio, do silogismo retorico; isto €, uma teoria da
argumentagao persuasiva.

Todos os conceitos concebidos pela Retorica em Atenas sofreram mas
interpretacdes do seu conceito original, que levaram os cidadaos atenienses a
descrenca, associando o discurso retérico a um discurso mentiroso e sem
significado. A prépria palavra “sofista” passava a significar uma pessoa de ma
fé que procurava enganar, utilizando-se de argumentos falsos.

Segundo Abreu (2005:32),

A retérica classica se baseava, portanto, na diversidade de
pontos de vista, no verossimil, e ndo em verdades absolutas.
Isso fez com que a dialética e a filosofia da época se aliassem
contra ela.
A Retorica apenas comeca a desfazer sua imagem negativa, a partir dos
estudos de Perelman em parceria com Olbrechts-Tyteca (2005:6), propondo a

Nova Retérica — a Teoria da Argumentacéo,
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Conquanto seja verdade que a técnica do discurso publico
difere daquela argumentacédo escrita, como nosso cuidado é
analisar a argumentacéo, ndo podemos limitar-nos ao exame
da técnica do discurso oral. Além disso, visto a importancia e o
papel modernos dos textos impressos, nossas andlises se

concentrardo sobretudo neles.

A Teoria da Argumentacdo inclui todo o campo do discurso,
convencendo ou persuadindo, seja em qualquer tipo de auditorio, isto é,
independentemente do interlocutor ou da matéria a que se refere o assunto
tratado.

Para Perelman e Olbrechts-Tyteca (2005:61), a argumentacdo € uma
acao que tende sempre a modificar um estado de coisas preexistentes.
Portanto, a argumentacdo é um confronto de ideias pelas quais se cria um
debate para se encerrar num acordo, que acontecera por meio da permissao
do interlocutor, adquirida pela argumentacéo racional.

O autor para persuadir o leitor, deve preocupar-se com 0s argumentos
gue utilizara, juntamente com a questdo de estado de espirito da platéia e seus
valores e crencas.

A argumentacdo eficaz se faz por meio de um conhecimento prévio do
publico alvo (auditorio) e a linguagem que sera utilizada, formando assim, um
contrato intelectual.

Segundo Abreu (2005:26),

Argumentar €, pois, em Ultima analise, a arte de, gerenciando
informacgéo, convencer o outro de alguma coisa no plano das
idéias e de, gerenciando relagdo, persuadi-lo, no plano das
emocdes, a fazer alguma coisa que nos desejamos que ele
faca.

Argumentar € a arte de convencer e persuadir: convencer o outro por
meio da razdo, demonstrando, provando; e persuadir o outro por meio da
emocao.

O autor (idem:37), também expbe algumas condigcbes para a
argumentacgao. Primeiro, escolher uma tese e saber para que tipo de problema
essa tese é o proprio produto. Segundo, usar uma “linguagem comum” com o

auditério, pois € o autor que tem que se adaptar as condi¢des intelectuais e
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sociais dos seus interlocutores. Terceiro, ter um contato positivo com o
auditério, sabendo ouvi-lo. Quarta condicdo €é agir de maneira ética,
argumentando com o outro de forma honesta e transparente, conferindo assim,
uma caracteristica importante no processo argumentativo que € a credibilidade,
caso contrario, a argumentacao fica parecendo uma manipulacao.

Ao analisarmos a Teoria da Argumentacao, verificamos que seu objetivo
€ criar um acordo, estabelecido pelo discurso, entre locutor e interlocutor, a fim
de, por meio de estratégias argumentativas, a adesao do auditério. Portanto,
um conhecimento prévio sobre argumentacao, nos permitird reconhecer toda a
estruturacdo argumentativa usada na construcao dos editoriais e como esses

argumentos fortaleceréo o ponto de vista do jornal e do proprio editorialista.

1.2 Linguagem e discurso na argumentagéo
Segundo Koch (2009:17),
A interacdo social por intermédio da lingua caracteriza-se,
fundamentalmente, pela argumentatividade, logo, todo discurso
é dotado de intencionalidade.

O homem tem em sua prépria linguagem uma intencionalidade, a fim de
fazer com que outros compartihem de suas determinadas ideias,
influenciando-os nas suas respectivas a¢des. Seja em qualquer tipo de texto,
narrativo ou descritivo, a argumentatividade esta presente em maior ou menor
grau.

Assim sendo, a argumentatividade esta inserida no uso da linguagem e
sua finalidade é estruturar todo o texto, compondo nele mecanismos mais
comuns as modalidades do convencimento e da persuasao, tais como: figuras
(de linguagem, de pensamento, de sintaxe), coesao, coeréncia, escolha lexical,
expressbes de valor fixo (termos ou expressdes de grande aceitabilidade
social, esteredtipos), ironia (parédia, piada, chiste), citacfes, alusdo dentre
outros.

Segundo Koch (idem:17),

[...] se pode afirmar que o ato de argumentar, isto €, de orientar
o discurso no sentido de determinadas conclusdes, constitui o
ato linglistico fundamental, pois a todo e qualquer discurso

subjaz uma ideologia [...]
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O discurso ¢é o resultado da apropriacdo que o homem faz da lingua, com
0 objetivo de atuar e interagir socialmente, portanto, ndo ha neutralidade num
discurso, mesmo quando ele tenha a intencédo de ser ingénuo, contem em Ssi
uma ideologia.

E através dos textos, que o discurso manifesta-se linguisticamente, tanto
falado ou escrito, e tem a capacidade de formar significagbes. Para um
discurso ser bem estruturado, € preciso que ele deva conter todos o0s
elementos implicitos e explicitos necessarios para sua compreensao.

Todo enunciado pode ter inUmeras significacdes e interpretacfes, assim
guem o produz tem certas inten¢gdes, ao comunicar-se com outro. O sentido de
um enunciado, também, da-se pelas relacbes interpessoais que se
estabelecem no momento da enunciacdo (locutor e interlocutor), atuando
assim, suas intencdes persuasivas.

Sendo assim, para Bakhtin (1997:308),

O enunciado é um elo na cadeia da comunicacdo verbal.
Representa a instancia ativa do locutor numa ou noutra esfera
do objeto do sentido. Por isso, o enunciado se caracteriza
acima de tudo pelo conteudo preciso do objeto do sentido.

Para interpretar o discurso de alguém, ndo basta apenas indicar o que a
pessoa disse, mas também em que nivel ela o disse. O sentido “explicito”
desencadeando significagbes “implicitas”. A distingdo entre dizer e mostrar é

gue se pode chegar a ideologia na linguagem.

Assim sendo, Fairclough (2008:90), ao usar o termo discurso, propde
considerar o uso de linguagem como forma de pratica social e ndo como

atividade puramente individual ou reflexa de variaveis situacionais.

Podemos observar o discurso como sendo texto, pratica discursiva e
pratica social, resultando assim, numa investigacdo da mudanca social

discursiva em sua relacdo com a mudanca social e cultural.

H& uma funcionalidade de acdo no discurso, em que as pessoas possam
agir sobre o mundo, especificamente, sobre os outros e também, relacionando
a pratica social com a estrutura social. O discurso é moldado de acordo com os

diversos eventos sociais.
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Podemos distinguir trés aspectos dos efeitos construtivos do discurso,
gue segundo Fairclough (2008) permite a constituicdo e construcdo de um
mundo de significados: a funcdo identitaria (o discurso contribui para a
construcédo das identidades sociais), a relacional (o discurso contribui para a
construcdo das relagbes sociais entre as pessoas) e a ideacional (o discurso

também contribui para a construgéo de sistemas de conhecimento e crenca).

A prética discursiva varia entre diferentes tipos de discurso de acordo
com fatores sociais. Os textos séo feitos de formas particulares em contextos

sociais especificos e consumidos também em contextos sociais diversos.

Assim sendo, Fairclough (2009) explicita que a pratica discursiva da-se
mediante a realidade de mundo e interesses da classe dominante sobre o

interesse coletivo, constituindo assim, uma hegemonia.

Nesse caso, existem dimensdes sociocognitivas especificas de
producdo e interpretacdo textual, baseando-se no que os participantes tem
interiorizados, trazendo para o discurso esse processo de interpretacdo que

pode determinar a compreensao politica e ideoldgica deste discurso.

Assim, a luta ideologica € vista como dimensdo da pratica discursiva,
uma luta para reformular as praticas discursivas e suas ideologias. As
ideologias surgem nas sociedades caracterizadas por relacées de dominacao.

A mudanca discursiva decorre da mudanca social e cultural de um povo.

Portanto, podemos repensar a questao da pratica discursiva como uma
luta ideologica contra a classe dominante, usufruindo da prépria linguagem
para uma mudanca social e cultural.

Como nosso trabalho tem como corpus os editoriais do jornal Folha de
S. Paulo, a relacdo da linguagem com o discurso jornalistico e sua ideologia,
nos permitird identificar a ideologia do jornal e sua contribuicdo social perante

os fatos.

1.3 As modalidades do discurso
Para Koch (2009:73) as modalidades sado consideradas como parte da

atividade ilocucionaria, ja que revelam a atitude do falante perante o enunciado
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gue produz. Assim, o autor, ao produzir seu discurso, manifesta sua intencao e
atitude através dos atos ilocucionarios de modalizacdo que a lingua oferece, ou
seja, os operadores modais.

A autora (idem:85) cita o0s seguintes tipos de lexicalizacdo da
modalizacao:

a) Performativos explicitos: eu ordeno, eu proibo, eu permito,
etc.;

b) Auxiliares modais: poder, dever, querer, precisar, etc.;

c) Predicados cristalizados: € certo, é preciso, € necessario, €
provavel, etc.;

d) Advérbios modalizadores: provavelmente, certamente,
necessariamente, possivelmente, etc.;

e) Formas verbais perifrasticas: dever, poder, querer, etc. +
infinitivo;

f) Modos e tempos verbais: imperativo; certos empregos de
subjuntivo; uso do pretérito com valor de probabilidade,
hipétese, noticia ndo confirmada; uso do imperfeito do
indicativo com valor de irrealidade, etc.;

g) Verbos de atitude proposicional: eu creio, eu sei, eu duvido, eu
acho, etc.;

h) Entonacao: (que permite, por ex.: distinguir uma ordem de um
pedido, na linguagem oral);

i) Operadores argumentativos: pouco, um pouco, quase,
apenas, mesmo, etc.

Os modalizadores, para Koch (2009), sdo todos o0s elementos
linguisticos usados na producédo do enunciado, funcionando como indicadores
das intencdes do locutor em seu discurso. Os recursos utilizados pelo locutor
sdo 0 que determina sua intencdo e engajamento entre o que é dito e
interpretado pelo interlocutor.

Os modalizadores apresentados neste estudo, especificamente, os
operadores argumentativos, nos auxiliardo a identificar 0s recursos

argumentativos usados pelo editorialista a fim de interferir na opinido do leitor.
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1.3.1 Os operadores argumentativos

Segundo Koch (2009:112), a argumentatividade esté inscrita na propria
lingua do homem, ou seja, que o uso da linguagem ¢€ intencional,
argumentativo. Para ela, a compreenséo sequencial de uma frase esta inserida
nas estratégias a serem usadas na decodificacdo de enunciados, 0 que nos
permite o reconhecimento dessas instrucdes codificadas, dando-lhes valor
argumentativo, atualizando, assim, possiveis leituras.

Na gramatica normativa, existem diversos morfemas que sé&o
responsaveis por orientar o interlocutor numa pratica discursiva, interligando os
enunciados. Para uma retorica integrada entre os enunciados usamos 0s
operadores argumentativos ou discursivos. Sao eles que determinam o valor
argumentativo dos enunciados e que introduzem nesses, conteudos
semanticos para uma significacdo de sentidos.

Ducrot (1972) criou a Seméntica Argumentativa e o0 conceito de
Operadores Argumentativos. Estes, para designar elementos da gramatica de
uma lingua que servem para indicar a for¢a argumentativa dos enunciados. E
para explicar o funcionamento desse conceito, 0 autor utilizou as noc¢des de
escala argumentativa e de classe argumentativa.

Quando temos um conjunto de enunciados servindo igualmente para uma
mesma conclusdo, denominamos de Classe Argumentativa. E quando temos
dois ou mais enunciados de uma classe se apresentando de forma crescente
no sentido de uma mesma conclusdo, denominamos de Escala Argumentativa.

Destacamos os principais tipos de operadores, segundo Koch (2010:31),

A) Operadores gue assinalam o argumento mais forte uma
escala orientada no sentido de determinada conclusdo: até,
mesmo, até mesmo, inclusive. Operadores que introduzem
dado argumento deixando subentendida a existéncia de uma
escala com outros argumentos fortes: ao menos, pelo menos,
no minimo;

B) Operadores que somam argumentos a favor de uma
mesma concluséo: e, também, ainda, nem (=e nao), néo sb...,
mas também, tanto...como, além de..., além disso..., a par de...,
etc. O operador Alias introduz um argumento a um conjunto de

argumentos j& enunciados, ele se apresenta como
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desnecesséario, mas € por meio dele que se introduz um
argumento decisivo, resumindo todos 0s outros argumentos.

C) Operadores que introduzem uma conclusdo relativa a
argumentos apresentados em enunciados anteriores: portanto,
logo, por conseguinte, pois, em decorréncia,
consequentemente, etc.

D) Operadores que introduzem argumentos alternativos que
levam a conclusbes diferentes ou opostas: ou, ou entéo,
quer...quer, seja...seja, etc.;

E) Operadores que estabelecem relacbes de comparacdo
entre elementos, com vistas a uma dada conclusédo: mais que,
menos que, tdo...como, etc.;

F) Operadores que introduzem uma justificativa ou
explicacdo relativa ao enunciado anterior: porque, que, ja que,
pois, etc.;

G) Operadores que contrapem argumentos orientados para
conclusdes contrarias: mas (porém, contudo, todavia, no
entanto, etc.), embora (ainda que, posto que, apesar de (que),
etc.);

H)  Operadores que tém por funcdo introduzir no enunciado
conteudos pressupostos: ja, ainda, agora, etc.;

) Operadores que se distribuem em escalas opostas, isto
€, um deles funciona numa escala orientada para a afirmacao
total e o outro, numa escala orientada para a negacéo total. As
vezes, tais operadores sao morfologicamente relacionados,

como € 0 caso de um pouco e pouco;

Vimos, portanto, o quanto é importante o estudo desses operadores
argumentativos e a formulacdo dos diversos paradigmas que podem ser
constituidos. E é essa relacdo paradigmatica que determinara a classe
argumentativa que o enunciado pertencera.

Ressaltamos a necessidade de conscientizacdo por parte do usuario
da lingua do valor argumentativo dessas marcas, para permitir-lhes percebé-las

no discurso do outro e utiliza-las no seu préprio discurso.
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Lembramos ainda, que para analisar os editoriais do jornal Folha de S.
Paulo, de uma maneira mais abrangente, recorreremos a conceitos tedricos

estudados neste capitulo.
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CAPITULO 2 — GENERO JORNALISTICO OPINATIVO
EDITORIAL

Este capitulo tem por finalidade apresentar estudos sobre o jornalismo
opinativo, abordando a linguagem jornalistica, a expressao da opiniao no jornal
e 0 género jornalistico, principalmente o editorial, que é o corpus do trabalho.
Dessa forma, ressaltamos como o jornal expressa sua opinido, por meio de
algumas estratégias jornalisticas usadas para influenciar o leitor.

Organizamos este capitulo em duas sec¢des: A Linguagem Jornalistica
e Género Textual: o editorial.

As principais referéncias teoricas do capitulo sao: Marcuschi (2003) e
Lage (2006).

2.1 A Linguagem jornalistica

A linguagem jornalistica esta relacionada, segundo Lage (2006), com
0S registros de linguagem, com o0 processo de comunicacdo e com
compromissos ideoldgicos. Com relacdo aos registros de linguagem, podemos
citar dois: o formal, que diz respeito a modalidade escrita, e o coloquial, que diz
respeito a modalidade falada.

Para uma eficiéncia na comunicacdo, o registro coloquial é sempre
preferivel, pois € mais acessivel para as pessoas menos escolarizadas e,
mesmo para as que estudaram ou de alguma outra forma, lidam
constantemente com a linguagem formal, permite mais rapida e maior
expressividade.

A linguagem formal, para Lage (2006:49), € uma imposicdo de ordem
politica, esteja ou ndo em lei. A pressao social valoriza seu emprego e qualifica
de erro todo desvio.

Sendo assim, a linguagem formal € mais duradoura e tende a preservar
usos linguisticos do passado, podendo servir como indice de ascensédo social.
Ela se confunde com a ideia de nagdo, permitindo que a lingua nacional se
transforme, sem antes, seja testada para incorporar-se ao dicionario ou as

gramaticas oficiais.
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A linguagem jornalistica é basicamente constituida de palavras,
expressdes e regras combinatérias que sdo possiveis no registro coloquial e
aceitas no registro formal. Nela, utilizam-se, sempre que possivel, de registros
formais admissiveis, eliminando-se (com excecdo das citacBes) expressdes
gue manifestam preconceitos, adjetivos e advérbios que emitem juizos de
valor, expressando a subjetividade de quem produz a mensagem; buscando a
concisdo, a simplicidade e a clareza da linguagem; atualizando a linguagem,
por meio de neologismos; adaptando a linguagem ao publico; e utilizando o
discurso em terceira pessoa, com excecao do discurso direto.

A comunicacdo jornalistica € referencial, isto €, centralizada no
referente, pois o emissor oferece informacfes da realidade. Objetiva, direta,
denotativa, prevalecendo a terceira pessoa do singular.

Podemos citar alguns fatores importantes do jornalismo que séao:
informar e orientar seus leitores com informacdes novas; dar credibilidade ao
gue se escreve; estabelecer um equilibrio entre os interesses da populacdo e
os da instituicdo jornalistica; interpretar os fatos para facilitar a leitura e a
compreensao dos leitores.

Também, é importante destacar que a interpretacéo dos fatos é feita de
acordo com a opinido da instituicdo, por meio das escolhas e do destaque que
ela faz dos fatos que publica. Assim, a opinido da instituicdo pode ser
percebida ndo sé pelos editoriais, mas sim por todas as matérias jornalisticas
publicadas.

Questdes de ideologia estdo presentes na linguagem jornalistica, pois
ndo se faz jornalismo fora do tempo histérico. A midia assume o papel néo
apenas de informar, mas também de formar opinies, a medida que seu
discurso sera portador de uma ideologia.

O discurso jornalistico é um dizer retorico que alia argumentos
racionais e emocionais e que se utiliza de estratégias discursivas para a
construcdo do verossimil, buscando a adesdo do publico. Sua estrutura é
organizada a partir da intencdo de persuadir. A intencionalidade do discurso
pode se revelar a partir das estratégias retoricas escolhidas, assim como, 0s
argumentos escolhidos para uma persuasdao em que o orador e o auditério se

confrontam.
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2.2 Género Textual: O editorial

Foi nos ultimos dois séculos que as novas tecnologias, especialmente,
a area da comunicacgdo, propiciaram o surgimento de novos géneros textuais.
Os usos dessas tecnologias e suas interferéncias no cotidiano comunicativo
das pessoas facilitaram para os diversos tipos de géneros, assim como, as
formas discursivas novas, por exemplo: o editorial, o telegrama, e-malils,
noticias dentre outros.

O uso dos géneros atuais é caracterizado como praticas soécio-
discursivas. A concepcao de género assume sentidos bem distintos, conforme
as perspectivas de varios autores, dentre eles, Marcuschi (2003:22),

Usamos a expressdo género textual como uma nocdo
propositalmente vaga para referir os textos materializados que
encontramos em nossa vida diaria e que apresentam
caracteristicas soécio-comunicativas definidas por contetdos,

propriedades funcionais, estilo e composicdo caracteristica.

Sendo assim, 0s géneros textuais sao construidos por individuos,
situados em um dado contexto, com finalidade especifica. Eles sdo eventos
comunicativos, construidos a partir de modelos pré-existentes na comunidade
em que circulam, podendo ser identificados por meio de marcas linguisticas, ou
da auséncia delas, geralmente estereotipadas, como é o caso, por exemplo, do
género editorial, que na maioria das vezes, ndo apresenta assinatura.

O editorial de jornal é um género textual, cujo texto procura evidenciar
as tendéncias ideologicas do jornal sobre a atualidade, com temas polémicos
ou fatos que surpreendam a opinido publica, possuindo um carater de verdade,
fator esse, que nos leva a concepcdo aristotélica de que o texto visa
estabelecer uma verdade Unica, definitiva e indiscutivel.

O editorial é um texto muito intelectualizado, escrito na terceira pessoa
do singular, com poucos paragrafos, contendo subtitulos, chamados de linha
fina, que se destina a uma determinada classe de leitores. Trata-se de uma
figura isolada, distante das materias informativas que abordam ou n&o o
mesmo assunto. Geralmente, o tema a ser abordado é de questdo voltada a
economia, politica e administracdo ou assuntos selecionados, de acordo com

0s interesses de seus leitores especificos.
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Ele pode aparecer na pagina de rosto do jornal ou internamente,
manifestando-se de maneira tradicional, padronizada com seu discurso
dinamico estruturado pela introducéo, pelo desenvolvimento e pela concluséo.

A opinido do jornal é emitida por meio dos editoriais, razdo pela qual a
opinido do editor € desenvolvida de acordo com os interesses do grupo
proprietario. Mas as ideias do editorialista devem estar voltadas a comunidade,
orientando a opinido publica, realizando assim, uma fungdo textual, pois
cumpre com o papel social de apresentar um novo argumento ao leitor, na
tentativa de convencé-lo e/ou persuadi-lo em relacéo a validade de sua opiniéo.

Ao escolher o assunto e defender sua tese, o editorialista usa varios
tipos de argumentos para construir o editorial, partindo de ideias organizadas e
relacionadas entre si, mediante uma série de decisbes que sdo subjetivas e
influenciadas pela ideologia do jornal. Nos enunciados que direcionam a
argumentacdo do editorial, estdo presentes operadores argumentativos que
podem reforcar o ponto de vista do que sera defendido.

Portanto, o editorial de jornal, ao abordar questdes sociais e politicas
da atualidade, caracteriza-se como um espaco para o exercicio da deliberacéo,
da discussao e também, da argumentacéo. Eles contém textos dissertativos e
argumentativos, estruturados com a insercao de trechos descritivos, narrativos
e injuntivos. Tem como intuito de apenas expor a opinido do jornal e tentar
buscar a adeséo do interlocutor e fazer com que ele acate suas opinides e
juizos de valor.

Por esse motivo, o uso dos operadores argumentativos ganha
importancia para o fortalecimento da argumentacdo nos enunciados. Definindo

os valores dos argumentos, conforme sua escala argumentativa.
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CAPITULO 3 — ANALISE DE EDITORIAIS DO JORNAL FOLHA
DE S. PAULO

Este capitulo tem como objetivo analisar o0s operadores
argumentativos, que indicam o posicionamento do autor em relagdo a seu

texto.

Consideracg®es iniciais

Conforme visto no segundo capitulo, os operadores argumentativos
sdo certos elementos da lingua, explicitos na prépria estrutura gramatical da
frase cuja finalidade é de fortalecer a argumentacdo e indicar o valor
argumentativo dos enunciados. As escolhas lexicais do autor determinam sua
opinido e a do leitor sobre os fatos. Abaixo, analisaremos o uso dos

operadores argumentativos em trés editoriais do jornal Folha de S. Paulo.

3.1 Editorial 1: EQUILIBRIO ELEITORAL

Colada a Lula na TV, a candidata petista a Presidéncia, Dilma
Rousseff, conseguiu finalmente alcancar nas pesquisas o postulante tucano,
José Serra. No mais recente levantamento do Datafolha, tornado publico neste
final de semana, ambos aparecem com 37% das inten¢des de voto.

O empate ndo surpreende. A ex-ministra da Casa Civil ainda
experimentava, em meses recentes, menor grau de conhecimento entre o
eleitorado do_que seu adversario. As varias insercbes comerciais do PT na
televisdo, na semana retrasada, contribuiram para selar o vinculo entre Lula e
a candidatura por ele fabricada.

A ofensiva publicitaria gerou efeitos importantes sobretudo entre os
leitores j&_simpaticos ao governo. A parcela dos que passaram a reconhecer
em Dilma a representante de Lula na disputa presidencial aumentou dez
pontos percentuais — eram 61% dos eleitores na pesquisa anterior, em abril, e
sao 71% agora.

O Datafolha mostra que a elevagdo do conhecimento sobre a

candidatura de Dilma se deu sobretudo no Nordeste, entre as mulheres, os
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mais jovens e os de menor renda. De forma bem sucedida para as pretensdes
petistas, o tipico eleitor lulista foi finalmente apresentado a ex-ministra.

Ainda assim parece improvavel que qualquer um dos postulantes se

distancie de maneira acentuada do adversario até a data do pleito, em outubro.
Uma inevitavel consequéncia desse possivel cenario de equilibrio é o
acirramento de animos em parcelas da militancia de ambas as candidaturas —
gue ja alimentam uma rancorosa “guerrilha” no territério da internet.
Mas o agucamento da disputa também pode suscitar outros
desdobramentos. Sem larga vantagem, por exemplo, é improvavel que Serra

ou Dilma se déem ao luxo de fugir aos debates.
Sera oportuno se a proximidade nas pesquisas compelir os candidatos
a expor com mais detalhes as suas idéias. Ainda que as diferengas entre as

duas candidaturas sejam menores do que alguns tentam fazer crer, ganham o

eleitor e a democracia se elas forem apresentadas com clareza.
(Jornal Folha de S.Paulo, ano 90, n® 29.636, Sédo Paulo, 24 de maio de
2010. Editoriais, A2 opinido.)

3.1.1 Andlise do editorial 1

A ideia principal do editorial em questdo é o fato do empate da
candidata Dilma com o seu adversario José Serra. Conforme o editorialista,
Dilma saiu do anonimato por causa de um grande desempenho publicitario
investido pelo seu partido, o que acarretou maior nimero de votos na regido do
Nordeste e que um eleitorado especifico. Em decorréncia disto, todos o0s
argumentos usados pelo editorialista, giram em torno de uma possivel
candidatura “fabricada” pelo atual Presidente do Brasil Luis Inacio Lula da
Silva.

O editorialista utiliza-se de operadores argumentativos para entrelacar
suas idéias e opinides, levando o leitor a repensar que o empate entre ambos
candidatos gera uma questao positiva no sentido de que tanto o povo brasileiro
guanto a democracia ganhardo se as propostas politicas foram apresentadas
com detalhes e clareza.

A seguir apresentaremos alguns operadores argumentativos, utilizados

pelo editorialista, que reforcaram sua intencéo.
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No primeiro paragrafo, o editorialista usa o operador argumentativo:
Finalmente para confirmar o ato de assercao posterior das informacdes que se
seguem no proximo paragrafo: o empate das inten¢cBes de voto da candidata
Dilma Rouseff com o do outro candidato as elei¢cdes a presidéncia.

No segundo paragrafo, o editorialista usou o0 operador argumentativo
Ainda para exercer o papel de marcador de tempo, introduzindo no enunciado
conteudos pressupostos, marcando a repeticado de um acontecimento, de que a
candidata Dilma experimentava antes, menor grau de conhecimento entre o
eleitorado do que seu adversario e com isso objetivando causar no leitor um
efeito argumentativo: reforcar a tese defendida de que o empate néao
surpreendeu. E falando nisso, o uso dos operadores argumentativos
Menor...do que estabeleceram relagcbes de comparacdo entre elementos
(Dilma e Serra) para uma dada concluséo futura.

No terceiro paragrafo, podemos notar a forca argumentativa quando o
editorialista usou os operadores Sobretudo e Ja. O operador Sobretudo
introduziu um argumento apresentado como acréscimo a favor de uma
determinada conclusdo e o operador Ja enfatizou a mudanca de estado,
realcando a informacéo, sustentando grande parte do efeito argumentativo.

Também, no paragrafo seguinte, ou seja, no quarto paragrafo, o
operador Sobretudo wusado, especificou a éarea que maior obteve
conhecimento sobre a candidatura de Dilma, o Nordeste e o tipo de eleitorado
gue atendeu as expectativas petistas. O uso do operador argumentativo
Finalmente foi usado para confirmar o ato de assercéo anterior: o tipico eleitor
lulista.

No quinto paragrafo, o editorialista usou o operador argumentativo
Ainda assim para introduzir mais um argumento em favor de uma concluséo,
podendo mudar a acdo do leitor, apresentando-o como algo excessivo,
improvavel. O uso do operador argumentativo Até marca um argumento fraco
para chegar a uma conclusao.

No sexto paragrafo, o operador argumentativo Ja foi usado para
confirmar algo que existia algum tempo: a rincha na internet entre os
candidatos.

No sétimo paragrafo, o editorialista chama o leitor novamente para a

atual situacdo, usando o operador Mas, com a intencao de advertir sobre algo
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gue ele apresentara em seguida, delimitando uma ideia que seria improvavel
com o operador Também para acrescentar mais um argumento que pode ser
decisivo para a conclusdo da tese inicial. Ainda neste paragrafo, o uso do
operador Por exemplo foi usado para exemplificar a questdo levantada pelo
editorialista.

No Uultimo paragrafo, o editorialista da sua sugestdo, usando um
operador argumentativo condicional Se. Esse operador argumentativo foi usado
para persuadir o leitor a aderir a opinido do editorialista, colocando o
argumento como hipotético. Isso permite ao enunciador retratar-se, voltar atras
dada uma certa condicao de irrealidade (apenas possibilidade) do argumento.
Ainda no mesmo paragrafo, o editorialista usou o operador argumentativo
Ainda que para concluir sua tese principal, acompanhado do operador que
indicam uma propor¢cdo Menores do que medindo peso dos argumentos
colocados, desencadeando numa possibilidade com o condicional Se.

Os argumentos apresentados tém uma intencdo: levar o leitor a
acreditar que o empate das intencbes de voto entre os candidatos Dilma
Rousseff e José Serra é positivo, pois faz com que os planos de governo e
clareza nas intencdes dos politicos em questdo, venham a favorecer numa

melhor decisado do eleitorado.

3.2 Editorial 2: REFORMA DAS AGENCIAS

Mais de uma década depois de implementado o modelo de agéncias
reguladoras no pais € forgcoso reconhecer alguns problemas.

Concebidas para defender o interesse dos consumidores e garantir o
bom funcionamento de distintos setores da atividade econbémica, as agéncias
muitas vezes cumprem suas funcées de maneira insatisfatéria.

Embora o modelo, de uma maneira geral, seja adequado, sdo comuns
indicios de sujeicdo dessas autarquias a interesses opostos aqueles que
deveriam proteger.

Faltam-lhes muitas vezes instrumentos para impedir a subordinacéo as
diretrizes do governo de turno e aos propositos de seus “parceiros” privados.
N&o raro, surgem desconfiancas sobre a cooptacdo de funcionarios por

empresas que deveriam fiscalizar.
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A estatal Telebrds, por_exemplo, que sera reativada pelo governo,

devera contar com quadros hoje a servico da Anatel (Agéncia Nacional de
Telecomunicagdes). Empresas que atuam neste setor temem, com razao,
fornecer informagdes a servidores que em breve defender&o os interesses de
uma empresa concorrente.

Também sao frequentes as transferéncias de ex-diretores dos 6rgaos
reguladores para a iniciativa privada, onde passam a ocupar cargos nas
mesmas empresas que antes fiscalizavam.

Faz sentido, portanto, que se queira discutir a reforma das agéncias.
Tramita no Congresso projeto com o objetivo de conferir mais transparéncia as
decisdes colegiadas dessas autarquias.

As reunifes de seus integrantes deverdo ser abertas e_seguidas da
publicacdo de votos e documentos, pratica ainda ndo adotada por todos os
orgaos. Também pretende-se criar uma comissao, com representantes de
entidades de defesa do consumidor, para examinar as decisdes tomadas.

O projeto acerta ao enfatizar a necessidade de mais transparéncia. E o
acompanhamento publico da atuacdo dos membros dessas entidades que
podera protegé-las das ameacas de cooptacdo a que sempre estardo
expostas.

(Jornal Folha de S.Paulo, ano 90, n°® 29.637, Sao Paulo, 25 de maio de 2010.

Editoriais, A2 opinido.)

3.2.1 Analise do Editorial 2

A ideia principal do editorial em questdo € a falta de transparéncia das
agéncias que foram concebidas para defender o interesse dos consumidores e
garantir um bom funcionamento dos setores da atividade econbmica. O
editorialista por meio de argumentos reforca sua tese em ter uma reforma
dessas agéncias que estdo a servicos de interesses opostos aqueles que
deveriam proteger — os consumidores. Os argumentos expostos apdiam na ma
conduta dos 6rgdos competentes e projetos no Congresso com 0 objetivo de
conferir mais transparéncia as decisfes colegiadas dessas autarquias.

No primeiro paragrafo, o editorialista inicia usando o operador

argumentativo Mais de para ilustrar a argumentagao, permitindo que o eleitor
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visualize a intensidade dos fatos, tornando os argumentos mais significativos,
pela quantidade.

No segundo paragrafo, o operador argumentativo E foi usado para
adicionar mais um argumento que possibilitar4 ao editorialista reforcar sua tese
principal.

No terceiro paragrafo, o operador usado foi o Embora para exprimir
uma relacdo de concessdo. Esse operador argumentativo € usado também
para opor argumentos que orientam para conclusfes contrarias. Essa
estratégia consiste em anunciar, antecipadamente, que o0 argumento
introduzido ser& anulado.

No quinto paragrafo, o operador argumentativo Por Exemplo foi usado
para exemplificar a questao levantada pelo editorialista.

No sexto paragrafo, o operador argumentativo Também foi usado para
introduzir mais um argumento com a mesma for¢ca argumentativa dos
anteriores para reforcar ainda mais a tese principal do editorialista.

No sétimo paragrafo, o editorialista usou o operador Portanto para
determinar e orientar o discurso na medida em que coloca em evidéncia 0s
argumentos usados, propondo assim, uma acao.

No oitavo paragrafo, o operador argumentativo usado foi o Ainda que
estabelece que o que foi dito ndo deveria ser, funcionando como um forte
argumento, além de marcar a persisténcia de um estado, de um tempo. No
mesmo paragrafo, podemos encontrar o operador argumentativo Também que
foi usado para acrescentar uma outra informacdo aquela anterior, assim
igualando numa mesma linha de raciocinio, os argumentos pressupostos e
contribuindo para uma concluséo.

No ultimo paragrafo, o editorialista encerra sua tese principal afirmando
sua opinido que é apenas por meio de um acompanhamento publico da
atuacao dos membros das entidades que podera protegé-las das ameacas da

escolha de seus préprios membros, a que sempre estdo expostas.

3.3 Editorial 3: ADOCAO POLEMICA
Pouco mais da metade dos brasileiros (51%) se diz contraria a adogao
de criancgas por casais homossexuais, direito que ja foi conhecido por juizes em

sete capitais do pais e_também pelo Superior Tribunal de Justica.
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N&o deixa de ser compreensivel a parcela de rejeicdo, expressa na
recém divulgada pesquisa DataFolha, que recai sobre essa nova forma de
organizacgao familiar, ainda rara no Brasil.

A grande maioria dos brasileiros, mesmo entre os mais liberais, n&o
conhece casais gays que criem seus filhos conjuntamente. Ainda ndo ha, em
ndamero expressivo, uma geracao de jovens educados por pessoas do mesmo
sexo que possam, com seu testemunho, mitigar os temores que O
desconhecimento naturalmente instila nas pessoas.

Sao recentes, além disso, as mudangcas comportamentais e sociais
gue ampliaram a aceitacdo do homossexualismo. Ndo a toa, registra-se entre
0s mais velhos o maior grau de rejeicdo a adogcao por casais gays — 68% das
pessoas com 60 anos ou mais sao contrarias a essa pratica.

Mas ai também se revela o que ha de positivo nos numeros auferidos

no levantamento: ndo apenas a sociedade brasileira da sinais de ser
razoavelmente tolerante, como tende a sé-lo cada vez mais.

Do total dos entrevistados, 39% se declararam favoraveis a adoc¢ao por
casais do mesmo sexo. Entre os mais jovens, a fracdo dos que aceitam essa
solucdo supera a dos que a rejeitam — 58% dos entrevistados entre 16 e 24
anos aprovam o novo modelo familiar, contra 34% que o rejeitam.

Parecem compreender, com razdo, o quanto é improvavel a existéncia
de danos psicolégicos as criangcas como consequéncia da opcdo sexual de

seus novos pais. Inegaveis, isso sim sdo os maleficios do abandono.

(Jornal Folha de S.Paulo, ano 90, n° 29.648, Sédo Paulo, 05 de junho de 2010.

Editoriais, A2 opinido.)

3.3.1 Analise do Editorial 3
A ideia principal do editorial recai na adocdo de criancas por casais
homossexuais. Adocdo essa, que ainda causa polémica na maioria dos
brasileiros, que como demonstram nas pesquisas, pessoas com 60 anos ou
mais sdo contrarias a essa nova forma de organizacao familiar.
Por meio de argumentos comprovaveis por autoridade — DataFolha — o
editorialista vai construindo seus argumentos sobre as pesquisas realizadas

para autenticar sua tese principal.
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No primeiro paragrafo, o editorialista inicia sua tese principal com o
operador argumentativo Pouco mais para estabelecer uma relacdo de
comparacao entre os elementos expostos a fim de chegar a uma concluséao.
Ainda neste paragrafo, o operador Se reforca a improbabilidade das pessoas
gue dizem ser contrarias a adocdo de criangas por casais homossexuais e o
operador J& estabelece neste argumento uma mudan¢ca na marcagdo de
tempo, introduzindo no enunciado contetdos pressupostos, acrescentado pelo
operador argumentativo Também que acrescenta informacdo e iguala o
argumento, anteriormente, exposto.

No segundo paragrafo, o editorialista usa argumento de autoridade, um
orgao de pesquisa — O DataFolha — para ilustrar sua tese principal, juntamente
com o operador argumentativo Ainda para marcar o tempo, introduzindo um
outro argumento que facilitara o leitor a chegar a uma determinada concluséao.

No terceiro paragrafo, o operador argumentativo Mesmo assinala o
argumento mais forte do paragrafo, sustentando a tese principal. Ele € usado
para introduzir argumentos decisivos de persuasao. Neste mesmo paragrafo,
podemos encontrar o operador argumentativo Ainda para reforcar e intensificar
a persuasao, sendo um forte argumento para a conclusao da tese inicial.

No quarto paragrafo, o editorialista usou o operador argumentativo
Além disso para introduzir um argumento apresentado como acréscimo. No
mesmo paragrafo, encontramos outros operadores argumentativos: Mais e
Maior que foram utilizados para real¢car o enunciado.

No quinto paragrafo, os operadores argumentativos Mas e Também
foram usados para marcar uma oposicao. E o operador Apenas foi usado pelo
editorialista para apontar uma afirmacdo de totalidade juntamente com o
operador Como para estabelecer uma relagdo de comparacdo para se chegar
a uma conclusao.

No sexto paragrafo, o editorialista, por meio de pesquisas -
argumentos por ilustracdo, expbe a tese de que 0S mais jovens aprovam 0O
novo modelo familiar, superando assim, outros entrevistados que o rejeitam.

No sétimo paragrafo, o editorialista conclui sua tese deixando
improvavel a possibilidade de danos psicolégicos as criancas como
consequéncia da opc¢ao sexual de seus novos pais e dando sua propria opiniao

de que inegavel € o maleficio do abandono e ndo a adocgédo de criangas por
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casais homossexuais. Portanto, o editorialista deixa bem claro, que a

preocupacao em questdo, é a adocao de criangas por casais homossexuais e 0

gue isso causa de danos psicolégicos nessas criancas adotadas por eles do

gue outros danos psicologicos causados pelo abandono. O editorialista, no

final, do discurso, faz uma reviravolta na ideia principal do artigo, fazendo com

gue o leitor, apds lé-lo, repense na questdo da adocdo e do abandono,

validando assim toda a estrutura da argumentacdo da tese inicial do

editorialista.

Segundo as analises feitas acima, podemos organizar 0os operadores

argumentativos nas seguintes funcgoes:

1.

Introduzir um argumento apresentado como acréscimo, quando ha
duas escalas (ou mais) orientadas no mesmo sentido, um
argumento a favor de uma determinada conclusdo ou para marcar
tempo. Exemplos:

- Editorial 1

a) A ex-ministra da Casa Civil ainda_experimentava, em meses
recentes, menor grau de conhecimento entre o eleitorado do que
seu adversario.

b) A ofensiva publicitaria gerou efeitos importantes sobretudo_entre
eleitores...

c) O Datafolha mostra que a elevacdo do conhecimento sobre a
candidatura de Dilma se deu sobretudo no Nordeste...

d) Ainda assim parece improvavel que qualquer um dos

postulantes...

e) Mas o agucamento da disputa também pode suscitar outros
desdobramentos.

- Editorial 2

a) Concebidas para defender o interesse dos consumidores e
garantir o bom funcionamento...

b) Também sao frequentes as transferéncias de ex-diretores dos
orgaos reguladores...

c) Também se pretende criar uma comissdo, com representantes
de entidades de defesa do consumidor, para examinar as decisdes

tomadas.
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d) As reunides de seus integrantes deverdo ser abertas e seguidas
da publicacdo de votos e documentos, pratica ainda ndo adotada
por todos os 6rgaos.
- Editorial 3
a) Pouco mais da metade dos brasileiros (51%) se diz contraria a
adocdo de criancas por casais homossexuais, direito que ja foi
reconhecido por juizes em sete capitais do pais e também pelo
Superior Tribunal de justica.
b) N&ao deixa de ser compreensivel a parcela de rejeicdo, expressa
na recém-divulgada pesquisa DataFolha, que recai sobre essa nova
forma de organizacao familiar, ainda rara no Brasil.
c) Ainda ndo ha, em numero expressivo, uma geracao de jovens
educados por pessoas do mesmo sexo que possam, com seu
testemunho, mitigar os temores que o desconhecimento
naturalmente instila nas pessoas.
d) Sao recentes, além _disso, as mudangcas comportamentais e
sociais que ampliaram a aceitacdo do homossexualismo.
e) Mas ai também se revela o que ha de positivo nos numeros
auferidos no levantamento...

2. Assinalar o argumento mais forte ou o mais fraco para uma
conclusdo. Exemplos:
- Editorial 1

a) Ainda assim parece improvavel que qualquer um dos

postulantes se distancie de maneira acentuada do adversario até a
data do pleito, em outubro.
- Editorial 3
a) A grande maioria dos brasileiros, mesmo_entre os mais liberais,
ndo conhece casais gays que criem seus filhos conjuntamente.

3. Assinalar uma oposicao. Exemplos:
- Editorial 1
a) Mas o agucamento da disputa também pode suscitar outros
desdobramentos.
- Editorial 3
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a) Mas ai também se revela o que ha de positivo nos nimeros
auferidos no levantamento...
4. Apontar uma conclusdo a argumentos apresentados anteriormente.
Exemplos:
- Editorial 2
a) Faz sentido, portanto, que se queira discutir a reforma das
agéncias.
5. Estabelecer relagbes de comparacédo entre elementos, tendo em
vista uma conclusao. Exemplos:
- Editorial 1
a) A ex-ministra da Casa Civil ainda experimentava, em meses
recentes, menor grau de conhecimento entre o eleitorado do gue
seu adversario.
b) Ainda que as diferengcas entre as duas candidaturas sejam

menores do que alguns tentam fazer crer, ganham o eleitor e a

democracia se elas forem apresentadas com clareza.
- Editorial 3
a) Pouco mais da metade dos brasileiros (51%) se diz contraria a
adocdo de criancas por casais homossexuais, direito que ja foi
conhecido por juizes em sete capitais do pais e também pelo
Superior Tribunal de Justica.
b) Mas ai também se revela o que ha de positivo nos nameros
auferidos no levantamento: ndo apenas a sociedade brasileira da
sinais de ser razoavelmente tolerante, como tende a sé-lo cada
vez mais.
6. Apontar ou uma afirmacdo de totalidade ou uma negacdo total.
Exemplos:
- Editorial 3
a) Mas ai também se revela o que ha de positivo nos numeros
auferidos no levantamento: ndo apenas a sociedade brasileira da
sinais de ser razoavelmente tolerante, como tende a sé-lo cada vez
mais.
7. Marcar mudangca de estado, tempo ou introduzir no enunciado

conteldos pressupostos. Exemplos:
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- Editorial 1
a) A ofensiva publicitaria gerou efeitos importantes sobretudo entre
os leitores ja simpaticos ao governo.
b) Uma inevitavel consequéncia desse possivel cenario de
equilibrio é o acirramento de animos em parcelas da militdncia de
ambas as candidaturas — que ja alimentam uma rancorosa
“guerrilha” no territorio da internet.
- Editorial 3
a) Pouco mais da metade dos brasileiros (51%) se diz contraria a
adocdo de criancas por casais homossexuais, direito que ja foi
conhecido por juizes em sete capitais do pais e também pelo
Superior Tribunal de Justica.
8. Marcar condicdo. Exemplos:
- Editorial 1
a) Sera oportuno se a proximidade nas pesquisas compelir 0s
candidatos a expor com mais detalhes as suas ideias.
b) Ainda que as diferencas entre as duas candidaturas sejam
menores do que alguns tentam fazer crer, ganham o eleitor e a
democracia se elas forem apresentadas com clareza.
- Editorial 3
a) Pouco mais da metade dos brasileiros (51%) se diz contraria a
adocao de criancas por casais homossexuais...
9. Esclarecer ou confirmar um ato de assercdo (anterior ou posterior).
Exemplos:
- Editorial 1
a) Colada a Lula na TV, a candidata petista a Presidéncia, Dilma
Rousseff, conseguiu finalmente alcancar nas pesquisas o0
postulante tucano, José Serra.
b) De forma bem sucedida para as pretensdes petistas, 0 tipico
eleitor lulista foi finalmente apresentado a ex-ministra.
10. Exemplificar. Exemplos:
- Editorial 1

a) Sem larga vantagem, por_exemplo, é improvavel que Serra ou

Dilma se déem ao luxo de fugir aos debates.
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- Editorial 2

a) A estatal Telebras, por exemplo, que sera reativada pelo

governo, devera contar com quadros hoje a servico da Anatel
(Agéncia Nacional de Telecomunicagdes).

11. Exprimir relacdo de concessao. Exemplos:
- Editorial 1
a) Ainda que as diferencas entre as duas candidaturas sejam
menores do que alguns tentam fazer crer, ganham o eleitor e a
democracia se elas forem apresentadas com clareza.
- Editorial 2
a) Embora o modelo, de uma maneira geral, seja adequado, sdo
comuns indicios de sujeicdo dessas autarquias a interesses
opostos aqueles que deveriam proteger.

12. Estabelecer relacdo de proporcéo. Exemplos:
- Editorial 2
a) Mais de uma década depois de implementado o modelo de
agéncias reguladoras no pais é forcoso reconhecer alguns
problemas.

13. Realc¢ar o enunciado. Exemplos:
- Editorial 3
a) Nao a toa, registra-se entre os mais velhos o maior grau de
rejeicdo a adocdo por casais gays — 68% das pessoas com 60
anos ou mais Sao contrarias a essa pratica.

Podemos entdo, representar a frequéncia desses operadores

argumentativos, nos trés editoriais analisados, da seguinte maneira:

FUNCAO OPERADOR TOTAL
Introduzir um argumento apresentado além disso 01
como acréscimo, quando ha duas e 03
escalas (ou mais) orientadas no mesmo também 04
sentido, um argumento a favor de uma sobretudo 02
determinada conclusado ou para marcar ainda 04
tempo Ainda assim 01




36

Assinalar o argumento mais forte ou o Mesmo 01
mais fraco para uma conclusao Até 01
Assinalar uma oposicao Mas 02
Apontar uma conclusdo a argumentos Portanto 01
apresentados anteriormente
Estabelecer relacbes de comparacao Pouco mais 01
entre elementos, tendo em vista uma Menor do que 01
concluséo Menores do que 01
Como 01
Apontar ou uma afirmacao de totalidade Apenas 01
ou uma negacao total
Marcar mudanca de estado, tempo ou Ja 03
introduzir no enunciado conteudos
pressupostos
Marcar condicéo Se 03
Esclarecer ou confirmar um ato de Finalmente 02
assercao (anterior ou posterior)
Exemplificar Por exemplo 02
Exprimir relacdo de concessao Embora 01
Ainda que 01
Estabelecer relacao de proporcéo Mais de 01
Realcar o enunciado Os mais 01
O maior 01
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao concebermos este trabalho, estabelecemos como objetivo principal,
desenvolver uma pesquisa que contribua para os estudos de Lingua
Portuguesa, no que diz respeito a analise dos operadores argumentativos na
construcao do discurso jornalistico opinativo editorial.

Como objetivos especificos, estabelecemos: Identificar as escolhas dos
operadores argumentativos feita pelo editorialista para a realizagao do discurso
jornalistico opinativo e verificar como os operadores argumentativos sustentam
0s argumentos do editorialista, de forma a persuadir o leitor.

Para atingirmos nossos objetivos, abordamos no capitulo I, A Teoria da
Argumentacao; Linguagem e Discurso na Argumentagédo; As modalidades do
discurso e Os operadores argumentativos.

Por escolhermos como corpus de analise trés editoriais do Jornal Folha
de S. Paulo, no capitulo Il, tratamos das caracteristicas do jornalismo,
abordando o género jornalistico opinativo: o editorial e toda a estruturacao de
uma linguagem jornalistica. No capitulo 1ll, apresentamos as analises dos trés
editoriais do jornal Folha de S. Paulo, selecionados segundo os principios
tedricos do capitulo I, apontando os operadores argumentativos que expressam
0 posicionamento do editorialista em relacéo ao seu texto.

Investigamos o uso de operadores argumentativos os editoriais,
funcionando como estratégias argumentativas que tém por objetivo levar o
leitor a concordar com determinado ponto de vista adotado pelo jornal e
apresentado pelo editorialista.

Verificamos que a linguagem do editorial tem caracteristicas proprias e
constatamos ser frequente o uso de operadores argumentativos nesse género
jornalistico.

Percebemos que ha um equilibrio no uso desses operadores
argumentativos, que funcionam como marcas linguisticas na estruturacdo do
texto, o que contribui para tornar a argumentacdo mais forte e eficaz.

Por meio da analise feita nos editoriais, podemos afirmar que é
caracteristica desse proprio género, expressar o ponto de vista e a ideologia
tanto do jornal quanto do editorialista. Percebemos nas analises feitas na
pesquisa, que os editoriais podem conseguir ou ndo a adeséo do leitor, a partir

de estratégias que contribuem para a persuasao.
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Nos trés editoriais analisados, do Jornal Folha de S. Paulo, verificamos
gue o grupo de operadores argumentativos mais usados, em todo o0 corpus
(também, sobretudo, ainda) tem por funcdo introduzir um argumento
apresentado como acréscimo, um argumento a favor de uma determinada
conclusdo ou marcar tempo. Percebemos que quando esses operadores
argumentativos sado usados, chamam a atencédo do leitor para determinado
tépico do texto, induzindo-o0 a persuasao.

Lembramos ainda que, analisamos somente alguns operadores
argumentativos que achamos relevantes para serem discutidos nesta pesquisa.

Consideramos 0 uso dos operadores argumentativos nos editoriais
analisados, importante papel na producéo de sentidos que podem causar no
leitor e na sociedade, no que se refere a mudanca de opinido do préprio leitor e
abandono do modo como via o tema antes de ler o editorial, facilitando a
aceitacdo das mudancas sociais, politicas, econémicas e cientificas com maior
naturalidade.

O uso dos operadores argumentativos, também, revelou-nos que seu
emprego ndo se faz por uma mera escolha, mas, com certeza, tem como
objetivo tornar “mais fortes” as opinides que devem ser acolhidas pelo leitor.

Nosso trabalho atingiu os objetivos propostos e contribuiu para os
estudos linguisticos, pois permitiu-nos verificar a importancia do uso dos
operadores argumentativos nos editoriais e como eles sdo selecionados pelo
editorialista com a intencdo de persuadir o leitor.

Ressaltamos, portanto, a necessidade de se conscientizar 0s usuarios
da Lingua Portuguesa do valor argumentativo dos operadores (dai sua
importancia para o ensino), e afirmar que parte da forca argumentativa dos
enunciados, encontra-se na dependéncia deles, independentemente de quais
sejam usados.

Por esse motivo, um reconhecimento eficaz do uso dos operadores
argumentativos nos editoriais, pode ser importante para detectar a ideologia do
jornal e a interferéncia do editorialista na adesdo do leitor, partindo de

estratégias que contribuem para a persuaséao.
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ANEXOS - Editoriais do Jornal Folha de S. Paulo

EQUILIBRIO ELEITORAL

Colada a Lula na TV, a candidata petista a Presidéncia, Dilma
Rousseff, conseguiu finalmente alcancar nas pesquisas o postulante tucano,
José Serra. No mais recente levantamento do Datafolha, tornado publico neste
final de semana, ambos aparecem com 37% das intencdes de voto.

O empate nao surpreende. A ex-ministra da Casa Civil ainda
experimentava, em meses recentes, menor grau de conhecimento entre o
eleitorado do que seu adversario. As varias inser¢cdes comerciais do PT na
televisdo, na semana retrasada, contribuiram para selar o vinculo entre Lula e
a candidatura por ele fabricada.

A ofensiva publicitaria gerou efeitos importantes sobretudo entre os
leitores j& simpaticos ao governo. A parcela dos que passaram a reconhecer
em Dilma a representante de Lula na disputa presidencial aumentou dez
pontos percentuais — eram 61% dos eleitores na pesquisa anterior, em abril, e
sao 71% agora.

O Datafolha mostra que a elevacdo do conhecimento sobre a
candidatura de Dilma se deu sobretudo no Nordeste, entre as mulheres, os
mais jovens e 0os de menor renda. De forma bem sucedida para as pretensdes
petistas, o tipico eleitor lulista foi finalmente apresentado a ex-ministra.

Ainda assim parece improvavel que qualquer um dos postulantes se
distancie de maneira acentuada do adversario até a data do pleito, em outubro.

Uma inevitavel conseqiiéncia desse possivel cenéario de equilibrio € o
acirramento de animos em parcelas da militdncia de ambas as candidaturas —
gue ja alimentam uma rancorosa “guerrilha” no territério da internet.

Mas o0 agucamento da disputa também pode suscitar outros
desdobramentos. Sem larga vantagem, por exemplo, € improvavel que Serra
ou Dilma se déem ao luxo de fugir aos debates.

Sera oportuno se a proximidade nas pesquisas compelir os candidatos
a expor com mais detalhes as suas idéias. Ainda que as diferencas entre as
duas candidaturas sejam menores do que alguns tentam fazer crer, ganham o

eleitor e a democracia se elas forem apresentadas com clareza.
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(Jornal Folha de S.Paulo, ano 90, n° 29.636, Sao Paulo, 24 de maio de
2010. Editoriais, A2 opiniao.)

REFORMA DAS AGENCIAS

Mais de uma década depois de implementado o modelo de agéncias
reguladoras no pais é forcoso reconhecer alguns problemas.

Concebidas para defender o interesse dos consumidores e garantir o
bom funcionamento de distintos setores da atividade econdmica, as agéncias
muitas vezes cumprem suas funcdes de maneira insatisfatoria.

Embora o modelo, de uma maneira geral, seja adequado, sdo comuns
indicios de sujeicdo dessas autarquias a interesses opostos aqueles que
deveriam proteger.

Faltam-lhes muitas vezes instrumentos para impedir a subordinacéo as
diretrizes do governo de turno e aos propdsitos de seus “parceiros” privados.
N&o raro, surgem desconfiancas sobre a cooptacdo de funcionarios por
empresas que deveriam fiscalizar.

A estatal Telebras, por exemplo, que sera reativada pelo governo,
devera contar com quadros hoje a servico da Anatel (Agéncia Nacional de
Telecomunicagfes). Empresas que atuam neste setor temem, com razdo,
fornecer informacdes a servidores que em breve defenderdo os interesses de
uma empresa concorrente.

Também sao frequentes as transferéncias de ex-diretores dos 6rgaos
reguladores para a iniciativa privada, onde passam a ocupar cargos nas
mesmas empresas que antes fiscalizavam.

Faz sentido, portanto, que se queira discutir a reforma das agéncias.
Tramita no Congresso projeto com o objetivo de conferir mais transparéncia as
decisdes colegiadas dessas autarquias.

As reunifes de seus integrantes deverdo ser abertas e seguidas da
publicacdo de votos e documentos, pratica ainda ndo adotada por todos os
orgdos. Também se pretende criar uma comissdo, com representantes de
entidades de defesa do consumidor, para examinar as decisdes tomadas.

O projeto acerta ao enfatizar a necessidade de mais transparéncia. E o

acompanhamento publico da atuacdo dos membros dessas entidades que
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podera protegé-las das ameacas de cooptacdo a que sempre estarao
expostas.
(Jornal Folha de S.Paulo, ano 90, n°® 29.637, Sado Paulo, 25 de maio de 2010.

Editoriais, A2 opinido.)

ADOCAO POLEMICA

Pouco mais da metade dos brasileiros (51%) se diz contraria & ado¢ao
de criancas por casais homossexuais, direito que ja foi conhecido por juizes em
sete capitais do pais e também pelo Superior Tribunal de Justica.

N&o deixa de ser compreensivel a parcela de rejeicdo, expressa na
recém-divulagada pesquisa DataFolha, que recai sobre essa nova forma de
organizacgao familiar, ainda rara no Brasil.

A grande maioria dos brasileiros, mesmo entre os mais liberais, n&do
conhece casais gays que criem seus filhos conjuntamente. Ainda ndo ha, em
namero expressivo, uma geracao de jovens educados por pessoas do mesmo
sexo que possam, com seu testemunho, mitigar os temores que O
desconhecimento naturalmente instila nas pessoas.

Sao recentes, além disso, as mudancas comportamentais e sociais que
ampliaram a aceitacdo do homossexualismo. Nao a toa, registra-se entre 0s
mais velhos o maior grau de rejeicdo a adocao por casais gays — 68% das
pessoas com 60 anos ou mais sao contrarias a essa pratica.

Mas ai também se revela o que ha de positivo nos numeros auferidos
no levantamento: ndo apenas a sociedade brasileira da sinais de ser
razoavelmente tolerante, como tende a sé-lo cada vez mais.

Do total dos entrevistados, 39% se declararam favoraveis a adocéao por
casais do mesmo sexo. Entre os mais jovens, a fracdo dos que aceitam essa
solucdo supera a dos que a rejeitam — 58% dos entrevistados entre 16 e 24
anos aprovam o novo modelo familiar, contra 34% que o rejeitam.

Parecem compreender, com razdo, o quanto é improvavel a existéncia
de danos psicolégicos as criancas como consequéncia da opcao sexual de
seus novos pais. Inegaveis, isso sim, sdo os maleficios do abandono.

(Jornal Folha de S.Paulo, ano 90, n°® 29.648, Sao Paulo, 05 de junho de 2010.

Editoriais, A2 opinido.)



43



