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RESUMO

Com arcabouco tedrico composto por recortes da psicanalise e da semidtica, o
presente trabalho sublinha a construcdo da imagem feminina a partir do cinema,
com foco especifico num protagonista: o cigarro. Inserido na méo das mulheres nas
grandes telas no inicio dos anos de 1930, o tabaco contribuiu diretamente para o
desenho do que viria a ser esta nova fémea, despojada do ar pueril que carregava

desde tempos imemoraveis da sociedade falocratica ocidental.

Para percorrer tal percurso, o texto visita a simbologia social do cinema, discutindo
0s meandros ideoldgicos e mercadoldgicos que cooperaram para a formacdo de
uma mulher fumante e, ndo de forma ingénua, pertencente a enorme gama de

clientes que a industria do tabaco seguia ampliando.

ABSTRACT

Sustained by the theories of psychoanalysis and semiotics, the present work
emphasize the construction of a feminine image using the cinema as reference, with
a specific focus on one protagonist: the cigarette. Held by the women in the big
screen since the beginning of 1930, the tobacco contributed directly to the design of
what would be this new female, apart from the innocent aura that she used to carry

since the unmemorable times of the occidental male society.

To be able to go throw this path, the text visits the social cinema symbology,
discussing the ideological and market complications that cooperate on the formation
of this smoker woman that, not in an innocent way, is part of the huge amount of

clients that the tobacco industry were constructing.
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1 DA FALTA AO CINEMA E/OU INTRODUCAO

Se as relacbes humanas séo organizadas pela linguagem, o que faz do sujeito um
ser barrado, incompleto e muito distante da plenitude — precisamente pelo vao entre
o simbdlico comunicacional e o real do corpo —, nada mais conveniente do que um
desejo incessante e irrefreavel de se inscrever como individuo uno. Uma busca, por

assim dizer, pela reconducéao a um estado de completude, frise-se, inexistente.

A psicanalise ensina que, neste contexto, ndo ha espaco para um estatuto pleno do
ser falante em contato com o real e que é justamente desta auséncia que emana a
tentativa infindavel de desconstruir o vazio da insatisfacdo — mantendo este
individuo como ser pulsante e, assim, atrelado a diligéncia por um estado de graca

nunca dantes habitado.

Na dicotomia masculino e feminino, a entrelinha desta falta se reconstréi na busca
por dois gozos distintos: o primeiro, masculino e todo falico, o outro, na via contraria,
arraigado ao feminino. Por estar no cenario ndo-todo falico, a mulher tem acesso a

outro tipo de gozo, o0 gozo do outro, 0 que seria sua perseguicdo pela completude.

Se em Freud a pergunta é “o que quer uma mulher?”, Lacan postula que esta mulher
nao existe, justamente por ter acesso a esse gozo indizivel do outro, 0 que a
direciona a uma descontinuidade ainda maior, ndo sendo possivel desenha-la como
significante Unico e palpavel do ponto de vista objetivo. Uma vez que seu gozo
simbdlico estd num outro sujeito, este também espectro, a incompletude é via de

regra.

E esta inexisténcia concreta que vai prover a existéncia do feminino enquanto ideal
subjetivo. De um lado, a mulher tampona sua falta na tentativa de se constituir na
esfera do simbdlico; de outro, o individuo masculino vé na mulher a possibilidade de

inscrever o rascunho de seu desejo e também se fazer completo.

E o cenario no qual nos afirmamos como seres descontinuos, faltantes, indiziveis

frente ao real do corpo. Ainda assim, h4 uma nostalgia primeva que nos coloca



numa procura, pautada por antolhos, por uma integridade que nunca se obteve,
tampouco se obtera.

Por isso, o chamado “objeto a” de Lacan € o que permite — em sua auséncia,
enfatize-se — que este circulo pulsional nunca se feche e se mantenha em estado de
repeticdo, gerando um desprazer intermindvel pela captura de um objeto perdido,

gue em estado bruto nunca esteve Ia.

Este prazer no desprazer é o que Lacan tem como gozo: a perseguicdo incessante
por algo vago e que, paradoxalmente, formula a promessa de minimizar o mal-estar
causado pelo desamparo originario e pelo corte do real construido com o acesso a

linguagem.

E exatamente sobre esta incompletude constitutiva, extremamente humana, que,
como argumenta Lucia Santaella (2004), o modo de producdo -capitalista
crescentemente age. No ciclo, a ilusdo de distribuicdo igualitaria de gozo aparece
para o0 sujeito por meio do acesso a produtos e arquétipos que o sistema tende a
criar e a recriar.

No debate aqui proposto, visitamos os intersticios deste enlacamento promovido em
nome do capital, tendo seu arcabouco numa midia especifica: o cinema. O pano de
fundo situa-se na constituicdo de parte do que € o feminino, do ponto de vista
subjetivo, por meio do flerte entre a sétima arte e a industria do tabaco, com foco no

inicio dos anos de 1920.

Tendo seu apice no cinema entre os anos de 1930 e 1960, o cigarro protagonizou 0s
papéis de transgresséo e de glamour femininos, construindo um significante do que
viria a ser a mulher. Sob os aplausos de diversos grupos feministas, este processo,
ainda que relevante para estrutura de um signo — falho — de despojamento e
libertacdo, atendeu claramente aos anseios da industria tabagista e contribuiu
diretamente para a criagdo de um até entdo inexplorado e promissor mercado de

consumao.



2 DAS ESPECULACOES INICIAIS E/OU OBJETIVOS

Como ja exposto, o caminho aqui persegue o flerte da indlstria tabagista com o
cinema, tendo como foco a (re)construcdo e/ou alteracdo da imagem feminina a
partir desta insercéo. Para estabelecer tal leitura, buscamos entender as entrelinhas

do que esta frente produziu em termos de signos culturais.

Apoés a analise das estruturas tedricas e dos materiais histéricos que comprovam —
comprovam? — tal fendmeno, seguimos mesclando tais discussfes as bases da
psicandlise e da semidtica para compreender como tais mudancas restabeleceram —
se é que reestabeleceram — os parametros do que era a mulher até as primeiras
décadas do século 20. Parametros estes que, presume-se, reverberam ainda hoje

na nogao do feminino como significante social.

O corpo de nossa hipétese esta justamente ai: tais signos culturais — desconstruidos
a partir da insercdo da mulher como fumante nas telas do cinema — moldaram um

novo momento para o feminino.

Neste sentido, mais do que alterar a no¢ao simbdlica da mulher sobre si mesmo, o
cenario posto pela sétima arte trouxe a baila modificacdes nos significantes do corpo
— tanto na esfera do feminino quanto do masculino — e da sensacdo de
descontinuidade da mulher. Assim, acredita-se, o gozo real também passa por

modifica¢des, decorrentes desta nova fémea imagética.

Em contrapartida, atendendo as contas do sistema econémico, tal (re)articulagéo
proveu a industria tabagista um cenario proficuo no qual a gama de consumidores

simplesmente dobrou.

Este movimento ciclico da economia pode ser visualizado em diversas esferas dos
signos culturais, reflexdo que fazemos no proximo bloco, para dar o caldo inicial ao
debate.
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3 MERCADO SENIL MAS CONTEMPORANEO E/OU JUSTIFICATIVA

N&o se limitando aos significantes do ato de fumar e do papel da mulher na esfera
social, os signos culturais produzem o modus operandi de toda e qualquer relacéo
humana, e tendem a se metamorfosear conforme novas articulagdes e insignias

batem a porta.

Entre o assombro estupefato e a excitacdo do excesso, N0SSO tempo presencia
transformacdes constantes e irrefredveis nestes niveis, agudizando tudo o que se
refere ao comportamento humano. Nao € nova e figura no lugar-comum a afirmacéao
de que o sujeito contemporaneo atravessa um movimento nunca antes visto na
histéria, de velocidade e atributos impares e que afetam diretamente na

contemplacdo e na vivéncia do que é o real.

Este cenario de sobreposicdes, acirrado nos ultimos 20 anos, ndo escapa em
nenhuma medida a l6gica do capital e as suas mais organicas peripécias para se
reinventar frente a novos contextos e signos que constroem a nog¢do do que é

consumir e existir de tempos em tempos.

Das orgias gastrondmicas — que passam pela gourmetizacao e pela glamourizagéao
do corriqueiro ato de se alimentar — as normas estéticas do corpo e do politicamente
correto — defendendo a metamorfose das cirurgias plasticas e o consenso de direito
individual e irrestrito ao excesso —, o hipercapitalismo vem se apropriando de todos
0s raciocinios e construindo produtos e comportamentos que atendem a todo e

qualquer estrato social.

N&o a toa, a oratoria onipresente do mercado segue moderando 0s sintomas da
cultura® numa toada de sincope que se assemelha & de uma composicdo musical,

ampliando assim possibilidades e publicos consumidores.

Em psicanalise, sintoma é apresentado como um mal-estar que interpela o individuo e se impde a
ele. Contudo, antes de ser um comportamento doentio, 0 sintoma aparece como um sinal do
inconsciente, causando sofrimento por meio de atos falhos, sonhos, chistes e dados encobridores.
Ele é parte da formacédo do inconsciente e, mesmo ordenando um estado de desconforto, constitui
também a acao subjetiva do sujeito, atuando como uma revelacdo (Santaella, 2004).
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Esta articulagéo, notadamente, ndo data de hoje, como citado, e pode ser revisitada
desde os primeiros periodos em o capitalismo iniciou seu verao escaldante por todo
o ocidente. Nesta toada, convém a postulacéo precisa de Michel Foucault (2003) em
Histdria da Sexualidade sobre o obscurantismo do discurso da sexualidade, nos idos
do século 19, numa tentativa clara de extirpar o prazer do individuo e manté-lo
focado para a légica do trabalho®. Naquele periodo, segundo o filésofo francés, o
contexto do sexo era encoberto e somente manifesto num espago mais “utilitario e

fecundo: o quarto dos pais”.

Um principio de explicagdo se esboga por isso mesmo: se 0 sexo é
reprimido com tanto rigor, é por ser incompativel com uma colocacdo no
trabalho, geral e intensa; na época em que se explora sistematicamente a
forca de trabalho, poder-se-ia tolerar que ela fosse dissipar-se os prazeres,
salvo naqueles, reduzidos ao minimo, que lhe permitem reproduzir-se?”
(FOUCAULT, 2003, p. 11).

Trajeto semelhante percorre nosso tempo em toda e qualquer relacdo de consumo,
a exemplo da lobotomia prescrevida, na virada de 2014, para 0 uso recreativo da

maconha no estado estadunidense do Colorado — agora lei naquela jurisdicao.

Tirada das sombras, a cannabis sativa movimentou filas em postos autorizados e
chegou aos hospitais por supostas superdosagens dos entusiastas. De saida, a
coqueluche daqueles que consomem a planta pareceu irriséria se comparada a do
mercado financeiro. Em meados de 2013, empresas que ja comercializavam a erva
para uso medicinal e demonstravam interesse nesta empreitada do uso recreativo
registraram grande aumento de suas ac¢des na bolsa de valores. Em alguns casos, a

alta superou 1.500% e alargou os sorrisos dos investidores do setor®.

Washington também anunciou sua incursao no rol de estados americanos que vao
autorizar o uso recreativo do canhamo. Hoje, 20 dos 50 estados daquele pais ja

fazem uso da maconha para fins medicinais.

2 FOUCAULT, Michel. Histéria da Sexualidade I. A vontade de saber. 102 edi¢éo. Rio de Janeiro:
Graal, 2003, p. 10.

3 RAGAZZI, Ana Paula. Maconha liberada cria mercado, mas ha riscos. Valor Econdmico, 12 mar.
2014. Disponivel em: < http://www.valor.com.br/empresas/3475836/maconha-liberada-cria-mercado-
mas-ha-riscos>. Acesso em: 14 mar. 2014.
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A nova industria, estimam analistas, tem potencial para movimentar US$ 120 bilhdes
neste primeiro ano. O mercado de alcool é avaliado em US$ 263 bilhGes; o de
tabaco, US$ 75 bilhdes. Com o contexto, Colorado elevou sua previséo de receita
tributaria dos usos recreativo e medicinal da cannabis, em 2014, para US$ 134
milhdes — frente & especulacdo anterior de US$ 67 milhdes®. Somente no primeiro
més da venda, a soma do faturamento chegou a US$ 14 milhdes, e os cofres

publicos levaram US$ 2,9 milhdes em impostos.

N&o por menos, os significantes comegam a ganhar elasticidade e a maconha sai do
limbo dos viciados e decrépitos para abocanhar os cifrées do mercado financeiro —
deslocando, naturalmente, a percepc¢do social do que é consumir maconha.
Movimento, necessario mencionar, que ocorreu de forma idéntica com o setor de

bebidas alcodlicas num passado néo tao longinquo.

Estatuto de mesma estirpe tornou-se concreto quanto a produtos e servicos
destinados a gays, lésbicas e transexuais. Até o inicio dos anos de 1990, a propria
OMS (Organizagdo Mundial da Saude) nomeava a homossexualidade como
doenca®, porém o equivoco comecou a perder forca e o tema passou a figurar nos

planos de marketing das mais conservadoras corporacgoes.

A Parada do Orgulho Gay - que este ano comemorou sua 182 edicdo em S&o Paulo,
movimenta mais de 2 milhdes de pessoas, e é a maior do mundo — tendo excluido
do pédio até mesmo o milionario circuito de Formula 1. O mercado que era tabu e
sinbnimo de patologia social deixou tangivel seu potencial de negocios e ganhou o
abraco do capital, que conta cada vez mais entusiasmado os dividendos do “pink

money”.

* SHANNON, Bond. Demanda por erva cria novos empregos. Financial Times, publicado pelo Valor
Econdmico, 12 mar. 2014. Disponivel em: < http://www.valor.com.br/empresas/3475840/demanda-
por-erva-cria-novos-empregos>. Acesso em: 14 mar. 2014.

® SANTOS, Fabio. Ha 21 anos, homossexualismo deixou de ser considerado doenca pela OMS.
Portal Terra, Salde, 17 mai. 2011. Disponivel em: <http://saude.terra.com.br/ha-21-anos-
homossexualismo-deixou-de-ser-considerado-doenca-pela-
oms,0bb88c3d10f27310VgnCLD100000bbcceb0aRCRD.html>. Acesso em: 10 mar. 2014.



13

Com um perfil de consumidores que gasta 30% a mais do que um heterossexual de
mesma condi¢cdo socioecondmica, os homossexuais representam modelo rentavel e

aparecem nos holofotes até dos mais retrégrados.

O diretor de uma empresa de seguros, quando do langamento de um produto
destinado a este perfil, deixou para traz seu conservadorismo para dar tom a sua
visdo mercadoldgica: “Claro que quando surgiu a ideia do Vida Freedon [0 produto]
tivemos medo de ficar conhecidos como a seguradora dos gays. Mas isso é
bobagem. Vimos que, ao comunicar nosso produto dentro da comunidade, quem é

de fora nem fica sabendo™®.

Tais rearticulacbes signicas ddo cabo exatamente ao mesmo simulacro que
construiu o casamento mulher e tabaco nas telas do cinema no inicio do século 20.
O movimento ciclico e sine qua non para o capitalismo abragou o esboco do que era
uma nova feminilidade — livre e independente —, dando respaldo para as caixas

fortes da indUstria tabagista.

Evocar o discurso de uma liberdade prometida e merecida, da proximidade de novas
ordens e leis, da miragem de um futuro que é uma deliciosa sobremesa depois
engolir a indigesta refeicdo da vida — eis o que, sem eira, nem beira, sustenta a
obstinacédo do capital de tirar a maconha, a homossexualidade, o cigarro atrelado a
imagem feminina, enfim, toda e qualquer hipocrisia social do toupeirismo, atribuindo

a estes significantes um novo valor mercantil.

Além desta incidéncia negocista e contabilizadora, parece primordial a existéncia em
nossa época um espectro midiatico no qual se vai despir as tantas amarras da
humanidade em nome de um interesse maior. Discursos na linha do “acordamos”,
“passamos dos antolhos a desconstrucdo das normas”, “o amanha tera mais brilho”,
“a felicidade clandestina € o hoje” — estas e tantas outras insignias de libertacdo e de
despojamento que copiosamente inebriam a sensacdo de ndo se estar numa

ditadura consentida.

® CUNHA, Lilian. O poderoso mercado gay. Isto E Dinheiro, Neg6cios, 21 jun. 2006. Disponivel em:
<http://www.istoedinheiro.com.br/noticias/5534 O+PODEROSO+MERCADO+GAY>. Acesso em: 10
mar. 2014,
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N&o faca cara de pasmado caso o incesto, a comercializagdo de érgaos, a pedofilia
ou a mutilacdo humana ganhem o discurso do politicamente correto e sejam

agrupados ao capital. E nesta entrelinha que segue o debate aqui proposto.

Cabe entender as potencialidades simbdlicas e histéricas do cigarro, o que

apresentamos na sequéncia.
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4 DE FUMANTES NAO PRATICANTES A PRATICANTES

Herdamos dos peruanos o gesto simbdélico de inalar a fumaca do tabaco na tentativa
de ir queimado as desilusdes perdidas, para lembrar a frase de Mario Quintana. Esta
imagem do que viria a ser o cigarro e a cena falica do ato de fumar, que tem seu
debute na América do Sul, comecou a ser construida ha cerca de oito mil anos.
Segundo especialistas, tém a assinatura dos peruanos 0s primeiros cultivos da

planta’.

Naquela época, as folhas eram fumadas, cheiradas na forma de rapé ou mascadas
até como supositério. A principal motivacdo, no entanto, era mitica: o contato com o
fumo remetia a funcdes espirituais e acreditava-se que fumar era aproximar-se de
seres superiores — algo imagético que, presume-se, faz verdo até hoje em toda a

fumaca queimada em nome do cigarro.

O ato de inalar fumaca pautava até mesmo conflitos sociais, como as guerras.
Conta-se que indios norte-americanos utilizavam o cachimbo antes e depois das
pelejas, numa comemorac¢do em que o objeto remetia a paz. Fora das tribos, fumar

nao era unanimidade — apesar de sua rapida disseminacéo.

O tabaco, no entanto, somente soou o0 alarme coletivo para sua existéncia ocidental
por volta de 1498, quando os espanhdis chegaram ao continente. O formato dessa
disseminacgéo, contudo, era contraditério. O navegador espanhol Rodrigo de Jerez,
primeiro europeu a fumar, foi preso por trés anos apds consumir tabaco em publico

no Velho Mundo — uma vez que a atitude era atrelada a selvageria.

A medida que o cigarro aparecia como um simples movimento de inalar fumaca, ele
também era reconhecido como algo que afetava o corpo, o que atraiu a comunidade

médica europeia.

" AQUINO, Manuela; VERGARA, Rodrigo. Ascenséo e queda do tabaco. Revista Super
Interessante, Saude, jun. 2003. Disponivel em: <http://super.abril.com.br/ciencia/ascensao-queda-
tabaco-443925.shtml>. Acesso em 31 mar. 2014.
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Tal espectro medicinal fez o fumo chegar a Franca quando o médico e diplomata
Jean Nicot enviou as primeiras sementes a entdo rainha francéfona, Catarina de
Médici. Nao por menos, a planta foi batizada como nicotiana tabacaum e virou
remédio para todo e qualquer tipo de causo, indicado, pasmem, para criangas que

comiam muita carne, para pessoas com pedra no rim e para curar mordidas de tigre.

Em 1542, menos de 50 anos apds sua chegada ao continente europeu, o fumo fora
difundido e se inscrevera como produto de consumo para samurais, tribos africanas
e até mesmo comunidades islamicas — onde o &lcool era proibido. O movimento fez
com que o tabaco ganhasse status de produto de exportacao e precos minimos para

0 comeércio, principalmente com sua chegada aos Estados Unidos.

Figuras histéricas estadunidenses rapidamente flertaram com este proficuo
mercado: a familia de George Washington, o primeiro presidente daquele pais, vivia
do comércio da erva; Thomas Jefferson, autor da declaracdo de independéncia

americana, era um fazendeiro do tabaco.

Logo apds a Revolucdo Industrial, em meados de 1880, o fumo ganharia linhas de
protagonista do consumo com a invencao da maquina para producdo em larga
escala. James Buck Duke, um americano que vendia a erva, comprou dois
equipamentos e mudou ndo s6 o processo de fabricacdo, mas também direcionou

20% de seus lucros a propaganda.

O frenesi do cigarro coincidiu com a eclosdo do capitalismo e com ondas de
oposicdo ao fumacé; ascensdo, sublinhe-se, de forma alguma polidnica. O
imperador otomano Murad IV proibiu-o e intensificou ele mesmo a fiscalizagdo sob o
ato. A historia conta que o proprio soberano se disfarcava de mendigo e saia pelas

ruas pedindo fumo — quem dava tabaco a ele, era decapitado.

Mesmo diante dos contrarios a causa, 0O comercio prosperava — movimento
semelhante ao que viria a ocorrer por toda a histéria. Somente no final do século 19
cigarro e doenca comecam a ser associados efetivamente, e a venda do produto foi
proibida para jovens na Inglaterra e nos Estados Unidos.



17

Para se articular nagquele cenéario, empresarios das duas nagbes se uniram para
manter as assertivas cifras da industria. James Duke presidiu a American Tabacco
Company no mesmo periodo em que nasceu a Imperial Tabacco Company na Gra-
Bretanha. Para unir forcas, criaram a BAT (British American Association), no intuito
de explorar outros mercados cuja proibicdo ndo era tema. A BAT tem como primeiro
grande passo a compra da brasileira Souza Cruz, criada pelo imigrante portugués
Albino Souza Cruz, em 1903.

E o contexto da Primeira Guerra Mundial que constréi novas linhas para o fumo —
cenario no qual a mulher é introduzida no mercado de trabalho e a associacéo clara
do cigarro com a seducdo feminina passa a figurar nas entrelinhas. O cinema fora
primordial nesse processo: uma vez que as cenas de sexo — e até mesmo de beijo —

eram proibidas, acender um cigarro passa a representar o que seria o ato sexual.

N&o por menos, no inicio dos anos de 1930, toda estrela do cinema tinha uma foto
em seu portfélio segurando um cigarro. E nessa construcdo imagética que o capital
passa a atuar de forma incisiva, transformando a acdo de inalar fumacga, algo
repulsivo para qualquer outro animal, num feito cotidiano e de simbolismos atrelados

a liberdade.

Em meados de 1950, mesmo diante das muitas proibicdes e do discurso do
politicamente correto de que o fumo era pernicioso para a saude, a industria do
tabaco seguiu nas peripécias para difundir o produto. Nesse periodo, quando as
evidéncias médicas contra o fumo viraram estatisticas mais concretas, 0s governos
foram & justica na tentativa de controlar o uso. A ironia maxima disso € que os lucros
das empresas de tabaco ndo foram afetados pelas campanhas e legislacOes

antifumo nem em meados do século passado nem no tempo atual.

O cinema, frente as dificuldades e proibi¢cbes da publicidade do cigarro, passa a ser
a midia mais proficua para burlar proibicdo e chegar a propagacédo. Fumar torna-se
inerente ao ser humano, por conta dos muitos artificios da imagem, e até mesmo

porque nao ha inddstria que pague mais impostos do que a tabagista.
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Na Inglaterra, o estado fica com 80% do preco do mago; numero que no Brasil esta
na casa dos 70% - ou seja, trata-se do produto industrializado que mais paga
impostos. Por isso, ndo ha interesse claro em perder os quase um bilhdo de

fumantes existentes no mundo — nem nunca houve.

Apesar dos discursos anedoticos de que 0s governos seguem contra a fumaca e da
perda da popularidade do cigarro nas ultimas décadas, o0 nUmero de pessoas que
fumam cresceu 34% nos ultimos 32 anos, segundo estudo realizado em 2014 pela

Universidade de Washington®.

E por isso que o cinema serve como bencdo para a industria do tabaco e vem
formulando, desde o inicio do século 20, o glamour do que € inalar a fumaca, pontos

que discutimos melhor no texto a seguir.

® GOULART, Frederico. Nimero de fumantes em todo o mundo se aproxima de 1 bilh&o. O
Globo. 08 jan. 2014. Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/saude/numero-de-fumantes-em-todo-
mundo-se-aproxima-de-1-bilhao-11243150#ixzz2xaSmrlsC>. Acesso em 31 mar. 2014.
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5 A MAQUINA DE FAZER IMAGENS

A incongruéncia de imagens que permeia 0 mundo contemporaneo vem ha tempos
alterado as formas de informacdo e de comunicacdo e, potencialmente, atingindo
todas as esferas do campo social. A semeadura dessas tecnologias da imagem, em
demasia o audiovisual, amplia-se constituindo um campo de hibridismo no qual os
signos discursivos, fragmentados em sua esséncia, vdo se somando e compondo

outras esferas simbdlicas.

E dai o cunho de uma cultura hipercomplexa nas sociedades atuais, com mais
laténcia a partir dos anos de 1960, quando a producdo simbdlica se acirrou a partir
do imenso fluxo de producdo de discursos, imagens e sons. A absorcdo dessa
densidade imagética e desse sincretismo passa diretamente por todas as esferas do
sujeito®. O processo sublinhe-se, ganha tracos muito mais enérgicos com a ecloséo
da internet, ndo ha como negar, ainda que nao seja este 0 mote aqui proposto. Para
se ter ideia, “nos ultimos 30 anos se produziu mais informagao no mundo do que nos

cinco mil anos anteriores®”.

Resumindo-se ao cinema, vale frisar que ele serviu como disparador destes novos
signos sociais; aquilo que, como escreve Oscar Cesarotto, “perturba a comunicacao,

sidera o falante, desloca seu querer e metaforiza seu gozo*"”

. A sobreposicédo de
paradigmas deste estado caético de densidade visual e de dilatacdo do olhar passou

por alteracbes das mais distintas até chegar a constituicao atual.

Neste interim, convém a analise de Nicolau Sevcenko quanto a introducéo do close-
up no cinema, no inicio do século 20. Na esfera social daquele tempo, como
explicou o historiador, havia toda uma gama de produtos e posturas para a

construgdo de um esteredtipo precocemente envelhecido, com caras e bocas que

® SANTAELLA, Lucia. O pluralismo pés-utépico da arte. Revista ARS, Ano 7, N° 14. Disponivel em:
<http://dx.doi.org/10.1590/S1678-53202009000200010>. Acesso em: 09 abr. 2014.

9 ZYGMUNT, Bauman. Vida para consumo. A transformacao das pessoas em mercadorias. Rio
de Janeiro: Zahar, 2008.

1 CESAROTTO, Oscar. As sementes da semiética psicanalitica. In: FILHO, Raul, P. Ciéncia,
Pesquisa, Representacdo e Realidade em Psicandlise. Sdo Paulo: Casa do Psic6logo, Educ, 2000.
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somavam a mais avancada idade possivel para o recém-enriquecido sujeito da

sociedade de “arrivistas da belle époque”.

Uma legido de burgueses, de acordo com o autor, precisava urgentemente manter
no obscurantismo suas origens sem estirpe e ganhar os ares das antigas elites
senhoriais®? para fazer jus & sua recente hegemonia econdmica. Para tanto, numa
tentativa de demonstrar classe e transformar em poder e em privilégios seus cofres,
0s oportunistas daquela época abracaram o imperativo social de construir um ar
mais maduro, sisudo, regado a cremes que os tornavam grisalhos, tonicos para
encorpar e ganhar peso, corantes para barbas e bigodes, 6culos e mondculos de
vidros grossos, entre outras peripécias. Aventuras estas que ndo deixaram de

aparecer no cinema.

Acontece que David Wark Griffith, quando inventou o close-up, em meados da
década de 1910, colocou em segundo plano todo esse aparato ao transformar a
juventude num imperativo claro para o cinema. Uma vez que os rostos tomam as
telas cinematogréficas, intensificados pela imagem, eles precisavam ganhar ares
joviais e espiritualizar as nuances adolescentes de “anjos irradiantes”. O mundo,
como escreveu Sevcenko, hunca mais seria 0 mesmo apos a inser¢ao de um padrao

dominante no qual cintilava o glamour dos adultos de aparéncia jovem.

Processo idéntico foi construido com a inser¢cao do cigarro no cinema, protagonista
que primeiro ganhou dedos e bocas de personagens masculinos e que, frente as
articulacdes mercadoldgicas, formou o arcabouco imaginario do que entdo constituia
a nova mulher, ao hipnotizar os espectadores com o sex-appeal feminino munido do

objeto de significante falico a méo.

O glamour, o charme e a seducdo das femmes fatales tomaram todo o aparelho
cinematografico e imputaram uma série de imagens e formas que alterariam

indiscutivelmente a simbologia social da mulher — ndo se limitando a esfera visual,

2 SEVCENKO, Nicolau. O grande motim. Folha de Sao Paulo, Caderno Mais, 20 set. 1998.
Disponivel em: < http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mais/fs20099805.htm>. Acesso em 18 mar. 2014.
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mas também articulando outra libido quanto aos corpos femininos e, por

conseguinte, masculinos.

Na analogia de tal processo, convém avaliar o que era o feminino naquele tempo,

discusséo que fazemos a seguir.
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6 “A MULHER NAO EXISTE”

N&o é exclusivamente feminina a busca continua por identidade, porém este desejo
esta inscrito de forma mais latente para a mulher, segundo a psicanalise. Na leitura
lacaniana, o feminino ndo é formado por meio de aspectos biologicos ou
anatdmicos, naturais, por assim dizer — 0 que também se aplica ao masculino —, mas

sim pela subjetividade que o ser falante ocupa na linguagem.

A teoria postula que a caracteristica primeira do que € propriamente masculino ou
feminino vai se desenhar por meio de dois tipos de gozo: um félico, atribuido ao
homem e construido com tal significante, e um néo-todo falico, aplicado a esfera

feminina e caracterizado por uma auséncia por formacao.

O lapso desta funcéo falica faz com que a mulher construa seu gozo a partir de outro
ser — este, do ponto de vista ilustrativo, que evoca o falo. Por transitar, no viés
simbdlico, no gozo do outro, este também descontinuo e recortado pelo real, o
feminino somente se inscreve por meio de um acesso fragil e vacilante que
depende, sempre, de outro ser. Por isso inexiste a possibilidade de representa-la
como significante, uma vez que o0 gozo do outro permanece na ordem do indizivel e,
tendo este prazer como algo que a inscreve, a mulher continua carecendo de uma

imagem que a represente™®,

No sulco desta privacdo de significantes que Lacan faz a leitura de que “a mulher
nao existe”, ndo se inscreve como “artigo definido” que designe o universal. Cada
mulher é Unica, particula restrita, ndo pode ser estabelecida pelo discurso. Isto ndo
cabe, notadamente, como fato objetivo, mas se aplica a posi¢cdes subjetivas nas

guais 0s sujeitos se inserem.

6.1 “A MULHER E O SINTOMA DO HOMEM”

E precisamente nesta entrelinha que o feminino se transforma em objeto idealizado

“tanto para os homens quanto para as mulheres, que se norteiam, desde suas

¥ TORRES, Maximiliano. A desconstrucéo do feminino em Grimm e Marina Colasanti: A filha do
moleiro, Rumpelstisequim e A mocga teceld. Universidade Federal do Rio de Janeiro, 2002.
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origens, na busca por uma identidade feminina” (TORRES, 2002). O recorte também
carrega a polémica lacaniana de que “a mulher é o sintoma do homem” e que este a

entende como formacéo significante e estruturadora de sua relagdo com o gozo.

"Se concebermos a “mulher-sintoma do homem” como uma mensagem
cifrada, entdo tem-se ai uma tese notoriamente antifeminista, visto que a
mulher aparece como um signo que encarna a queda do homem, atestando
gue este cedeu quanto ao seu desejo. Se a concebermos como
estruturante, a relacéo se inverte. Entdo, toda a consisténcia ontolégica do
homem esta externalizada em seu sintoma” (SANTAELLA, 2004, p. 11).

Ou seja, a funcdo da mulher é ser o falo, aquilo que completa o masculino na
tentativa de 0 homem negar a sua castracao — apesar de ela também ser faltante na
esfera subjetiva.

Inexistente enquanto significante, o simulacro do que é a mulher inviabiliza também
a relacdo entre um individuo masculino e outro feminino, o que, por conseguinte,
concluiu a psicandlise, faz da relacdo sexual algo impalpavel. “O sexo nao existe”,

definiu Lacan.

Por isso, entre um ser e outro, hA uma enorme descontinuidade, um abismo de
linguagem que nos transforma, ontologicamente e culturalmente, em individuos
interrompidos, recortados pelo real do corpo — impossiveis de serem inscritos
enquanto dupla. O humano, demasiado humano, vive de aspirar este ser que lhe

falta e que esta em si, porém irremediavelmente perdido.

Dai a inscricdo de uma imagem feminina oscilante e pouco tangivel do ponto de
vista simbdlico, o que faz a mulher buscar, de tempos em tempos, alguma
constituicdo imagética que a componha. O cigarro, neste escopo, € s6 mais um dos

significantes que vai contribuir para esta pretensa edificacdo falocratica da mulher.

Este arrebatamento ndo estad preso somente ao tabaco e pode ser revisitado em
diversos signos culturais, inclusive no proprio corpo. Dos anos 1960 para c4, frente a
espetacularizacdo da midia e a sua excessiva exposicdo em espacgos publicos, o

corpo — com mais laténcia no circulo feminino — traduziu-se como sintoma da
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cultura, esculpido com linhas de perfeicdo que formulam mais um dos tantos

agrupamentos alegéricos do que é a mulher.

Séao moldes de producéo de significantes que se assemelham a objetos saidos de
uma linha industrial. “A mulher é, assim, separada viva de si mesma e do seu corpo,
convertida em material comutavel de exposicao e exibicdo sob o signo da beleza, da
seducédo e do principio paradisiaco do prazer (SANTAELLA, 2004)”. Em nenhuma

medida de forma involuntaria, o cigarro complementa este simulacro.

Para mergulhar num desses tantos arquétipos, cabe uma leitura dos contos de fada
— que por anos a fio formularam parte deste espectro. Em tal enredo, o feminino
ganha forma a partir de uma construcdo social extremamente particular, na qual a
mulher é representada por moldes indiscutivelmente ideolégicos e maniqueistas e s6
pode se inscrever como ser a partir da contribuicdo do outro — este, ndo com

conotacdes polianicas, um elemento masculino.

Em dado contexto, o recorte de Maximiliano Torres (2002) é conveniente. De acordo
com o autor, as fabulas devem ser observadas como um dos mecanismos de

organizacdo da construcdo deste capital simbdlico arraigado ao feminino.

O texto “A filha do moleiro”, dos irmaos Grimm, € o pontapé para a andlise. Na
histéria, a protagonista tem tracos estéticos encantadores e € capaz, na concepgao
de seu progenitor, de transformar palha em ouro dada a sua beleza — ja
denunciando, no enredo da estdria, uma mencgao ao corpo e ao seu poder enquanto
midia. Tal facanha ocorre de fato quando a garota encontra um ando, espécie de ser
mitico que pode e a leva a tal peripécia, fazendo-a ser cobicada pelo maior dos

pretendentes femininos: o rei.

Casada com o nobre, sob o papel de rainha, a personagem agarra a plenitude em
seu novo protoétipo. No entanto, o homenzinho (dendncia clara de seu inconsciente
numa versao masculina, ainda que em formato diminuto) exige que a jovem lhe dé o

primeiro filho que tera com o rei, em troca do favor que a levou aquela situacao.
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A ideologia arraigada ao conto, neste sentido, apresenta-se, uma vez que a mulher €
levada a uma esfera de completude com algum auxilio masculino e s6 encontra tal
estado de serenidade ao lado de um homem poderoso, objeto falico de sua
existéncia — bem como ela também ocupa a mesma funcdo, em sentido contrario.
Aqui se sublinha a entrelinha de que a moga somente atingiu tal estagio por meios
escusos, com a ajuda clara de um inconsciente de tragcos masculinos, que fez uso

de modos pouco convencionais para atingir seu proposito.

Para pagar seu débito, a rainha recebe um desafio: descobrir qual o0 nome do
homenzinho, numa metafora do conhecimento que esta incrustado em seu ser
interior e que a levou a tal cenario. Safa, a jovem manda um de seus suditos
observa-lo na floresta na tentativa de desvenda-lo, ato que também carrega um viés
simbdlico de transgresséo feminina, fazendo uso de meios “ilegitimos” para driblar o

pretenso dono de seu estado de graca.

ApOs trés dias de tentativas, ela desvenda a charada: Rumpelstilsequim.
Desordenado, assim como as emoc¢des inconscientes, 0 ando se desfaz em duas
metades — exemplificando o fim das formas masculinas que a repreendiam e

mostrando a possibilidade de que ela siga serena com seu falo materno.

O que fica claro, na explicacdo do narrador, é que a protagonista somente pode
construir sua identidade por meio de elementos masculinos e, para além, por meio

do maior prototipo do universo dos homens: o rei.

Eis o carater ideoldgico e patriarcal do texto, em que a mulher sé se faz completa
violando o “politicamente correto” e atingindo os papéis de esposa e mae, insignias

aplicadas ao ideal da mulher.

“A figura feminina, neste conto, reafirma marcas, alegorias e estereétipos aos quais

as mulheres foram aprisionadas por séculos ou milénios (TORRES, 2002)".

O rompimento dessas marcas ganha o olhar da desconstru¢cdo somente quando
esta mulher pueril e dependente atinge outros ambitos sociais e passa a encenar o

papel de personagem de sua propria histéria, sem a necessidade de um recurso
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masculino que a complete. Para tanto, o falo deve permanecer como forma de
constituicdo deste novo modelo, em que outros elementos sdo atrelados a imagem

da mulher, como o proprio cigarro e sua insignia da liberdade.

A insercéo social deste icone nas maos das mulheres data das primeiras décadas
do século 20 e tem como coadjuvantes o cinema e a metafora do desligamento do

feminino com o masculino, discussao que fazemos no texto seguinte.
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7 A PROMOCAO DA BELEZA DE SE SER FUMANTE

Apesar de o cinema servir como um dos primeiros disparadores do prototipo falico
feminino atrelado ao cigarro, um momento social serviu de pontapé para 0 que seria
exposto nas grandes telas no inicio do século 20. Chamado por muitos de "o pai da
sociedade de consumo", Edward Bernays assinou esse processo. Sobrinho de
Freud, Bernays utilizou as teorias do tio relacionadas a cultura das massas para

atingir as mulheres e para ampliar os dividendos da industria do tabaco.

Embasado na leitura de que o cigarro ndo era apenas produto, mas também agente
falico, o relagdes publicas promoveu uma campanha em que contratou modelos para
fumar numa passeata, como se elas fossem “militantes femininas” — com entrelinhas

de desafiar o "poder masculino” **.

Esse foi o primeiro grande job de Bernays na industria da propaganda
estadunidense. Ap6s a Primeira Guerra Mundial, ele abriu um escritério em Nova
York e teve seu debute atendendo a Corporacédo de Tabaco Americana. O intuito da
empresa, com a contratacdo, era dobrar o consumo de cigarro naquele pais. As
mulheres, metade da entdo populacdo norte-americana, eram malvistas se

fumassem e este capital simbdlico precisava ser recomposto.

Para minimizar o estigma, o sobrinho de Freud enfatizou a imagem do cigarro como
falo, criando um espectro de que o tabaco evocava independéncia, liberdade e

transgressao.

No dia 1° de abril de 1929, em meio ao desfile de Pascoa de Nova York, o grupo de
modelos contratadas se reuniu para dar cabo a acdo publicitaria. Bernays avisou
jornalistas de toda a cidade dizendo que as mocgas eram militantes feministas e

estariam protestando em defesa do direito da mulher a voto. No entanto, em meio a

“ THE CENTURY OF THE SELF. Dire¢do: Adam Curtis. Producédo: BBC, RDF Media. Reino Unido:
Independent Feature Project, 2002. DVD (240 min), colorido..
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algazarra, dezenas de reporteres estavam a postos quando, todas juntas, as

figurantes sacaram cigarreiras de suas meias-calcas e fumaram em publico.

A medida ficou conhecida em pouco tempo e, no dia seguinte, o frenesi chegou a
jornais de todo o mundo, com a inscri¢cdo do cigarro como simbolo da determinacao

feminina. Ndo demorou uma semana para que as vendas disparassem.

Na contemporaneidade, em meio a elasticidade do olhar imposta ao individuo, a
acdo do publicitario seria s6 mais uma na overdose de angustias marqueteiras que
inundam a midia. No entanto, dado o cenario de 1930, tudo soara como

transformacéao.

Como escreveu Valter Hugo Méae, “Era uma ideia razoavel de quem fora sempre
mulher e nunca percebera o mundo longe dos designios falocraticos de uma

sociedade tdo musculada”.

A captura do sujeito construida por Bernays ndo estava arraigada apenas ao brilho
do cigarro enquanto objeto, mas sim a imagem do que era este objeto fetichizado —
objeto este que, em psicanalise, funciona para ocultar algo, “algo de que o sujeito ja

sabe, mas ndo quer saber".

Para perscrutar o que é o fetiche no viés psicanalitico, Freud utilizava uma parabola
de que o menino, enquanto criancga, vivia num paraiso fantasioso de que sua mae
era um ser completo, em nenhuma esfera faltante, fortalecida justamente pela
existéncia do filho, que caracterizava o seu falo. Em dado contexto, mée e filho se
amarram e formam uma unidade feliz, longe do desamparo, articuladas em conjunto

numa pseudoplenitude.

Com o passar do tempo, inevitavelmente, a diferenca sexual se apresenta, e 0
garoto comeca a visualizar no corpo da mae uma caréncia: a auséncia do pénis.

Esta falta, na concepcédo do infante, sinaliza que a instancia materna em alguma

® KEHL, Maria Rita. Fetichismo. Artigos e Ensaios, 1999. Disponivel em:
<http://www.mariaritakehl.psc.br/conteudo.php?id=15>. Acesso em: 28 mai. 2014.
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medida esta incompleta. Nessa leitura, a conclusao é de que ela se comportou mal

e, por isso, perdeu o érgao.

Tal descoberta inaugura a primeira experiéncia de angustia infantil: o medo da
castracdo. Assim, a perspectiva € de que se 0 menino possui 0 pénis, o que falta na
mae, ele também corre o risco de perdé-lo. A castracdo do 6rgdo é s6 a primeira
perda do sujeito, que posteriormente pode se transferir para outros objetos, como o

dinheiro, o status social, o emprego, o amor feminino (KEHL, 1999).

Na tentativa de minimizar este mal-estar, o garoto, de forma quase sorrateira,
inventa outros objetos para inebriar sua falta, o que perdura pelo resto de sua vida.
Para ocultar aquilo que ja se viu e se constatou, mas ndo se quer ver, a chamada
diferenca sexual, a escapatoria € atribuir valores excepcionais a outros objetos para

manter este processo numa esfera velada do inconsciente.

Paradoxalmente, é este fetichismo que “estrutura a subjetividade e determina um
modo de relagdo entre os sujeitos”, de acordo com Maria Rita Kehl. Tal processo
subjetivo passa também pela formacgdo do ser na esfera social, e por isso 0s objetos
vao ganhar valores distintos em determinados tempo e espaco.

Com sua eclosdo, o sistema capitalista criou e metamorfoseou esses objetos,
produzindo neuroses por meio da semeadura de discursos morais, filoséficos,
midiaticos, religiosos, econbmicos, entre outros; configurando a escolha e a
manutenc¢ao de produtos fetichizados que devem atender aos anseios do mercado —
e nunca dos individuos faltantes. O cigarro, como ja falamos, € s6 mais uma dessas
composi¢cées que circulam num movimento sine qua non para a perpetuagao do
capital.

A hipbétese é que, nas sociedades do espetaculo, o poder capitalista esta
disseminado por toda a vida social, na qual ha simultaneamente producdo e
consumo de mercadorias e de imagens. Por isso, 0s corpos também se compdem
como objetos e, mais especificamente, corpos de alguns seres “escolhidos” vao

pautar o que é esta imagem.
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Dai o papel das muitas atrizes de cinema em talhar o que seria este corpo erotizado

e preso ao fetiche, exposto em conjunto a imagem falica do cigarro.

E, muito longe de adotar funcbes pueris, o papel da sétima arte e a seducéo
exercida por este tipo de midia se transformaram em coqueluches — uma vez que
nossas faltas e feridas narcisicas se exasperam a cada instante na busca de uma
imagem condizente que dé conta de nos representar. Todos queremos nos sentir
inseridos, singulares, alternativos, especiais, transgressores da ordem vigente — e,
se este imperativo rege tais aspectos num cigarro, tanto para homens quanto para

mulheres, por que nao atendé-lo?

E aqui, precisamente, que incidlem os meandros de como todas as formas de

disseminacédo da informacgé&o tém seus publicos-alvo.

Do ponto de vista pratico e tangivel, tal processo de captura da “clientela” feminina
fumante pode ser visitado em algumas peliculas do inicio do século 20, como
veremos a seguir. E, para além, algumas atrizes sdo fantoches principais deste

arcabouco imagético, o que engorda a discussao.
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8 A CARNE E O DEMONIO

O incomodo originario, aquela hesitacdo de uma primeiridade semidtica que assola
todos os fumantes as vésperas de acender um cigarro — e que até entdo nao
figurava no campo do audiovisual para o publico feminino tampouco na esfera
comportamental —, chegou as telas do cinema anos antes da acgdo publicitaria
desenhada por Edward Bernays, em 1929. Posteriormente, um complementaria o

outro, por assim dizer.

Data de 1926 o lancamento do estadunidense Flesh and the devil, longa-metragem
mudo que consagra hdo somente o objeto falico do tabaco, mas também insere uma
nova fémea na cultura de massa ocidental. A sueca Greta Garbo, fumante convicta

desde os 12 anos, protagoniza tal papel.

Na trama, Leo von Harden (John Gilbert) e Ulrich (Lars Hanson) sdo amigos de
infancia. ApGs cruzar com Felicitas, interpretada por Greta, Leo se apaixona por ela.
Pasmado, descobre em pouco tempo que a moca é casada. Desafiado pelo marido
traido, o rapaz acaba matando-o num duelo com armas de fogo. Como punicéo, é
transferido pelo exército para a Africa, e pede a Ulrich que cuide da viliva até que ele

regresse.

Sem saber que Leo a ama, Ulrich se apaixona por Felicitas e se casa com ela. Ao
voltar, o personagem de John Gilbert acaba divida entre a paixdo e a amizade.

O enredo basico é somente pano de fundo para o capital simbdlico que A carne e o
diabo, traducgdo literal para o longa no Brasil, carrega. De saida a pelicula é
emblematica: Harden e o amigo chegam a estacdo de trem, ap0s um periodo no
exeército, e cruzam com a protagonista. Estatico, o rapaz observa a moga passar
pela estacdo e deixar cair um buqué de flores. Ele imediatamente segue ao encontro
da fémea para ajuda-la e toma uma das flores para si, como se arrancasse
fragmentos da mulher com o ato. Na cena, com um sorriso de canto de rosto, Greta

Garbo abandona a postura sisuda, como se entregasse parte de si aguele homem.
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Leo von Harden segue o dia refazendo esta imagem. Devaneia que ird rever

Felicitas naquele mesmo dia, num baile que ocorrera na cidade.

Ao chegar a festa, procura a mulher, desenhando-a como seu “objeto a”, a

composicao de seu estado de graca e seu mais novo fetiche de completude.

Ha uma construcédo simbdlica nesta cena, enovelada a partir das roupas do recém-
chegado: fardado, ele segue arraigado ao espectro de sua posicéo profissional, que
se destitui imediatamente quando o telespectador visualiza a flor em suas méos. No
contexto, o objeto serve de questionamento a imagem falica construida com auxilio
da farda em contraponto a sua falta humana simbdlica, demonstrada por carregar a
planta — colocando a prova o simulacro falocratico e militarizado que suas

vestimentas compdem.

(fonte: allmovie.com)
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E rapido o passo, e em pouco tempo eles se encontram no evento. Iniciam uma
danca breve, como se atendessem a uma formalidade, e seguem para os jardins da
residéncia. Em meio a escuridao e a entrada neste espaco desconhecido, como num
mergulho inconsciente, ambos chegam aos pés de uma arvore, sentam-se e trocam
sensacdes em relagcdo a flor que Harden mantém entre os dedos — e que a essa

altura ja pertence aquele dois seres como composicéo una.

A sequéncia € alegorica e desnuda essa mulher que Greta Garbo inaugura nas
telas. “Quem é vocé?”, pergunta o homem, ao que ela rebate: “O que isso importa?”.
Aqui o discurso de outra e desconhecida esfera feminina, aquela que nao precisa
ser representada a partir de referéncias familiares e ideoldgicas, regada a ares
pueris, se instaura. A imagem faz mencgao clara a epopeia lacaniana: “A mulher néao
existe”, ndo pode ser composta de forma unica pelo que esta preso ao discurso

enquanto signo.

Para inaugurar esta nova feminilidade e dar conta de uma presenca que nasce desta
auséncia de significantes, Felicitas traz a mao um cigarro, que é elevado a altura de
sua boca, como se 0 objeto apontasse para 0 homem e apresentasse, no campo

simbdlico, quem é aquela fémea.

Ela toca o0 objeto em seus labios e, sem desviar o olhar, transfere-o para a boca de
Leo, como se aquele falo imagético pudesse ser compartilhado e esta nova figura
tamponasse as auséncias de ambos. Com ar de espanto, ele acende um fosforo,
mas nao consegue levar a chama até o tabaco. A cena, belissima, é simbdlica por
iluminar claramente o rosto de Greta Garbo, como se ali houvesse uma estreia, uma

chegada ao mundo, uma mengéo ao “dar a luz”, quase uma Maiéutica Socratica.

Ela sopra a chama, que se esvai quase ao mesmo instante, e € solapada pelo
questionamento: “Vocé sabe...quando vocé apaga o cigarro...isto € um convite para
beija-la...?”, tremula Leo, que na sequéncia é sugado pela boca da protagonista. A
cena do beijo é cortada rapidamente, uma vez que o0 espectador ja fora absorvido

por esse “parto” simbdlico.
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Em seguida, as personagens aparecem numa espécie de diva, na casa de Felicitas.
Deitada, a moga acaricia 0os cabelos do amante. Ele permanece extasiado, e 0
cigarro protagoniza 0 momento nas maos do homem, representando o acoplamento

sexual e a pseudocompletude que se inscreve entre 0s enamorados.

No entanto, o real se apresenta segundos depois, quando conde Rhaden, o marido,
adentra a cena. Discutindo sobre o impasse ali criado — a traicdo — os homens
permanecem em pé, um em cada lado de Felicitas, enfatizando um esposo
enganado e um amante que ndo fora informado sobre aquela condi¢do. Ela
permanece sentada, como se ali a mulher tivesse um papel coadjuvante na
resolucdo de sua propria vida; e ao mesmo tempo tal simbologia ampliasse a
castracdo masculina, com dois homens que somente se afirmam a partir de um

destino ali disputado e que s6 se concretizara se esta fémea for parte.

Aqui aparece também a hipétese levantada no capitulo A mulher ndo existe, quando
discutimos a mudanca do olhar ideol6égico dos contos de fada, em que a existéncia
feminina estava atrelada a uma escolha masculina e a aceitagdo desta mulher pelo
homem que a “coroou”. Neste primeiro momento, Flesh and the devil atenderia tal
leitura de que o destino de Felicitas estaria atado ao homem que ganhasse aquele

duelo, tendo-a como “prémio”.

Todavia, ap6s Leo matar o conde Rhaden e fugir para a Africa por trés anos, outra
quebra aparece. O milico retorna para o lar e se depara com Ulrich, seu melhor
amigo, casado com sua amada. E esta a nova mulher que Felicitas edifica: dona de
si, ela escolhe como vai constituir os objetos signicos que a representam e a
completam, podendo inclusive encobrir sua falta por meio de uma composicao falica
que refaz seu comportamento e se metamorfoseia conforme as alteracdes de seu

“objeto a”.

O tabaco, de forma alguma a toa, vai atuar nesta fabrica de significantes imbuidos a
mulher, novamente, quando ela conhece Ulrich — numa cena anterior a este
desfecho. O rapaz a visita em nome de Leo, uma vez que o0 amigo pede que ele dé
respaldo a vilva. Depois de algumas palavras trocadas, Felicitas saca um cigarro e

pede fogo ao rapaz. Consternado, diante de uma quebra social, de uma seducéo
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visual cuja existéncia era ndo existir em seu repertério, ele se levanta de forma
incOmoda, atonito, atrapalhado. Derruba objetos pelo ch&o, depara-se com este
desconhecido que o consome, mas acende a chama — inconscientemente a sua e a

daquela mulher.

E o nascimento claro deste novo momento — prévio inclusive a atuacio de Bernards
— feminino no inicio do século 20. Pos a estruturacao criada pelo sobrinho de Freud,
com sua adequacao precisa entre imprensa e mercado publicitario, o cinema se
refina e segue nesta consolidacdo de um novo arquétipo para a mulher — e, por
conseguinte, de um novo campo de hibridismo que simboliza este corpo arqueado

ao falo do cigarro.

Mais artistas sdo recrutadas para a funcdo, mais investimentos publicitarios da
industria tabagista se diluem, e o mercado ganha forca. Cabe aqui ampliar os
desdobramentos desta composicéo, revisitados em outras peliculas, como veremos

nos proximos textos.



36

9 NOW, VOYAGER

Se o0 corpo é a primeira midia que nos atinge, 0os meios de comunicacao,
paradoxalmente, sdo 0s responsaveis por elaborar parte do carater simbolico do que
€ este corpo. Nesta composicdo imagética reside o intercambio semibtico e
psicanalitico entre os individuos, que funciona como (re)organizacdo da vida social
por meio de uma simbiose ad infinitum entre os sujeitos — estes, também, objetos

representativos.

E, se esta construcdo de sentido se da numa perspectiva comunicacional, a
producdo de objetos/comportamentos para consumo deve estar, obrigatoriamente,
dialogando com este discurso e com as necessidades de mercado (THOMPSON,
2001).

Inegavelmente, o cinema é um dos porta-vozes de tal sistema. Nas entrelinhas de
Now, Voyager, longa-metragem de 1942, ficcdo e realidade dialogam num unissono

para que isto se componha.

No filme, a protagonista Charlotte, estrelada por Bette Davis, € uma solteirona,
nascida ja na velhice da mae e cujo pai faleceu logo ap6s o seu nascimento.
Reprimida e acima do peso, filha de 30 anos de uma aristocrata de Boston, ela
padece de autoconfianca. Sua irma, Lisa, prevendo um ataque de nervos, convoca o

psiquiatra Jaquith (Claude Rains) para minimizar as agruras da cacula.

Dado o contexto, sua progenitora, quando da visita do médico, adota um papel de
embate e afirma ter tomado para si grande parte das escolhas em relacdo a vida da
filha, argumentando direciona-la a "decisdes certas". O viés simbdlico e psicanalitico
guanto ao papel materno e protetor se configura claramente a medida que a historia

vai sendo apresentada.

Enquanto é convocada pelos familiares para falar com Jaquith, a personagem
desfaz-se de alguns cigarros, devidamente consumidos, que tinha num pequeno
recipiente escondido em seu quarto. A cena faz aluséo a tentativa de fugir ao papel

no qual ela figura, como se pudesse negar seu traco até entdo entendido como
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transgressor e, deste modo, atender as demandas evocadas socialmente em nome
do “politicamente correto” — imposto claramente por sua mae e, também, um sintoma

da cultura.

E aqui, evidentemente, que a no¢do mercadoldgica se instaura, visto que o papel
ficcional ali composto nada mais era do que o papel da vida real de muitas mulheres
na década de 1940. Assim, o cigarro pode facilmente fomentar o cenario de
libertacdo e fetiche que a classe feminina tanto buscava, seguindo como simbolo
cultural desta nova célula de uma fémea que vai de encontro ao que esta posto. A

industria tabagista, copiosamente, vai ao encontro desta possibilidade.

Bette Davis, como tantas outras atrizes, tornou-se icone feminino e referéncia deste
mercado. Suas apari¢des tanto em publico quanto no cinema tinham o objeto félico
como coadjuvante. Fumante convicta, nas telas e na vida real, a atriz debutou na
carreira em papéis antipaticos e sem muitas possibilidades de transforma-la num
simbolo sexual. Segundo sua biografia, a educacédo rigida que recebeu fazia dela
uma pessoa comedida, que dificilmente transpiraria a sensualidade exigida por
Hollywood.

Todavia, apds romper seu acordo com a Universal e assinar contrato para trabalhar
com a Warner, Bette emprega sua imagem com o auxilio, pasmem, materno. A
biografia da atriz menciona que a mae a instruiu a tomar de empréstimo a
simbologia do cigarro para ajudar na (re)construcdo de uma Bette Davis desejada,
sofisticada e mundana®®. O esgarcamento de sua imagem para a massa funcionou
como forma de representacdo desta mulher-produto, atendendo claramente ao

espirito livre feminino de seu tempo e a propria histéria de vida da atriz.

Seu estilo franco, sua voz distinta e o cigarro sempre a tiracolo favoreceram e

desenharam o escopo de uma artista que foi muito imitada.

'® CRANE, E. Angus. Bette Davis and the Cigarette. Reel Classics - The Classic Movie Site, 1997.
Disponivel em: <http://www.reelclassics.com/Actresses/Bette/bette-article.htm>. Acesso em 11 jul.
2014.
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Em Now, Voyager, este processo fica evidente e esta ficcdo do real aparece a todo
tempo. Apds a cena inicial, a personagem deixa seu quarto e, a espreita, observa
sua progenitora falar sobre ela com o recém-chegado médico. Na narrativa, a estéria
€ de uma mulher de ar pueril, que faz contraponto claro a fumante denunciada

momentos antes.

O médico diz-se inclinado a ajudar a moca. Defende este discurso e metaforiza que
na estrada da vida ha muitas bifurcacdes, comumente escolhidas de forma errénea
pelas pessoas — e que seu trabalho € justamente ajudar no encontro de um caminho

“certo”.

Frente a conversa aguda, a protagonista foge, ao que Jaquith intervém. Como
desculpa para iniciar contato, ele segue a tempora e pede que Ihe mostre a casa, 0s

livros, a vida.

"Ela [a mae] tranca as portas"”, revela a anfitrid ao visitante, "Significativo, ndo?",
questiona, indagando as amarras impostas a sua existéncia, como se esse fosse um
dos tantos custos por transgredir 0 que estava posto em nome de uma busca por
identidade. Safo, o psiquiatra defende que aquela é a porta de Charlotte, "a casa de
uma mulher ndo é o castelo dela?", brinca. "Meu castelo, doutor”, diz a mulher
guando Jadith adentra o recinto — abrindo simbolicamente mais do que a porta. Ele
analisa minuciosamente a estrutura dos méveis dispostos no cobmodo, descritos por

Charlotte como "duradores e inescapaveis”.

Dentro do comodo, o psiquiatra nota algumas caixas em madeira produzidas pela
moca, elogia o trabalho e diz admirar pessoas que tém habilidade com as méaos,

anunciando-se como um desajeitado.

"Achei que fosse a pessoa menos desajeitada que ja conheci', elogia Charlotte,
referéncia ao cliché psicanalitico de que alguns pacientes, fragilizados, se
deslumbram vez ou outra pelos terapeutas. Com ar simpatico, distante do medo
social demonstrado inicialmente, ela diz que pode presentea-lo com uma das caixas

e busca um papel para embrulhar o presente.
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Enquanto isso, com olhar atento, o médico observa resquicios de cigarro na lixeira,
ampliando o jogo de seducéo ali simbolizado ao quebrar a conversa até entdo
formal. Pergunta se ela ndo tem algum cigarro escondido para lhe dar, como se a
transgressdo estivesse instaurada, ao que a personagem de Bette Davis ironiza,
dizendo que deve haver coisas guardadas atrds de seus armarios e junto as
fotografias, como livros e, claro, cigarros “proibidos” — tudo o que a mée tenta

esconder dela.

(fonte: http://pt.wikipedia.org / dominio publico)

Pega um enorme album e forca o homem a vé-lo, como se ali desnudasse todas as
suas desventuras — existentes em seu campo inconsciente, mas numa existéncia
velada do ponto de vista objetivo, como se nesta esfera subjetiva ela ndo atendesse

ao pedido materno de se manter “integra”.

As fotos remetem a um devaneio da personagem. Ela fala de uma viagem de navio

gue fez pela costa africana e deleita-se ao recordar de um flerte que teve com um
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marinheiro. Numa cena que simboliza sua memdria, ela beija Leslie, o tripulante com
guem se envolveu. Quando o faz, é tachada de “arrojada” pelo rapaz — denunciando
0 viés simbdlico e ideolégico do filme, como se a regra regesse uma mulher mais

austera.

Em meio a este sonho acordado, a protagonista toca o rosto do marinheiro e
questiona o fato de ele agir de forma “engracada” com ela — indagando seu
comportamento. Na percepcédo da moca, os homens ndo gostam das "pudicas" — e
por isso ali se instaura esta outra Charlotte, despojada, glamourizada pelo falo do

cigarro, livre para amar e n&o atender ao “tu deves” materno.

A lembranca dessa viagem percorre seu presente, € 0 romance com 0 jovem rapaz
se estende — mesmo a contragosto de sua mae — durante a viagem. Para Charlotte,
este ato contrdrio a eleva a um estado de felicidade, pouco se apegando a

indisposicao que ali se revela no ambito familiar.

O cigarro, em tal espectro, funciona copiosamente como elemento simbdlico da
violagdo, uma vez que a “prisdo domiciliar” em que ela se encontra ndo permite seus
devaneios amorosos. O uso do tabaco, assim, representa uma brecha para que ela
se insira no campo subjetivo como uma mulher que atende as suas pulsdes de vida.
"Foi o momento mais orgulhoso da minha vida", rememora a Jaquith quando seu
devaneio acaba, queixando-se por aquele momento ndo ter durado mais — num

registro dubio que faz mencéo tanto o sonho quanto o ato.

Este estado de 6pio social claramente é estimulado pela mée, que busca manté-la
desinteressante sob o olhar masculino — pertencente a um conto de fadas da
protecdo que transparece o controle como uma obsesséo. Diante de lagrimas, ela
lamenta a situacdo e faz um paralelo com as bifurcacdes que o proprio médico diz
haver na vida. Sob a perspectiva do psiquiatra, essas tantas possibilidades se
minimizaram na restricdo de uma existéncia que néo passa da cotidiana, sendo ela o

falo de sua mae e, assim, mantendo-se amarrada aquela condi¢éo.

Frente ao discurso resignado, ele atesta o estado de sofreguiddo de Charlotte,

frisando aos seus familiares que ela sofre de uma doenca da alma. O especialista
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acusa sem precedentes a mée por destruir a existéncia subjetiva de sua filha. Como
solucdo, a personagem vai para uma clinica e redescobre-se, temerosa da ideia de

ter de retornar ao lar.

Simbolicamente, ela vai renascendo — bem como a nova fémea que o filme
estabelece a partir daquela ideologia e do objeto fetichizado que aquele papel vai
construindo em Bette Davis. O médico retira-lhe os oculos, ao que ela rebate: "Me

sinto tdo despida sem eles". "E bom se sentir assim", autoriza o doutor.

"Imenso vazio nunca preenchido pela vida e pela terra. Agora, viajante, veleje
adiante, para procurar e encontrar’, € o recado que o médico deixa a paciente
qgquando da recuperacdo. A cena constitui-se numa mencao clara ao mergulho
inconsciente que se faz necessario aquela mulher, como tentativa de construir sua
subjetividade aquém dos padrdes culturais ali desenhados. Por outro éculo, também
tendéncia a mulher a buscar uma perspectiva simbodlica que desfaca a afirmacédo

lacaniana de inexisténcia feminina enquanto simbolo.

Depois de deixar o sanatério, a personagem de Bette Davis parte para um cruzeiro a
América do Sul. A bordo, conhece o arquiteto Jeremiah Duvaux Durrance (Paul
Henreid), que viaja a negdcios para o Rio de Janeiro. A mesa, enquanto almocam,
Durrance revela que é casado, no mesmo momento em que oferece um cigarro a
Charlotte.

Ela acende o tabaco, ao que o homem menciona: "Gostaria de compreendé-la". Ela
ataca: "Por termos nos conhecido esta manhd, como poderia?”. A declaragédo é
fatidica, uma vez que a protagonista se refere ndo somente ao desconhecimento
gue o arquiteto tinha sobre ela, mas também ao proprio autoconhecimento que ela

comeca a acessar.

O personagem de Paul Henreid sai da mesa, assolado pelo imperativo de enviar um
telegrama a sua esposa, enquanto sua dupla mantém-se segura, como se 0 cigarro
a confortasse naquele sutil vacuo da soliddo. A sua frente, um espelho denuncia a

imagem de uma mulher que ela mesma desconhece e observa, como se ali tudo
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comecgasse a se construir quanto a sua existéncia. "Ele gostaria de me

compreender", conclui.

O filme segue, e o previsto se da: depois de um acidente automobilistico no Rio de
Janeiro, causado por um motorista italiano desastrado, a protagonista perde o navio
e € obrigada a ficar uns dias na cidade com Durrance — os dois se apaixonam. A
partir da revelacéo, o cigarro vira um terceiro elemento de cena e existe em toda e
qualquer troca afetiva que os atores protagonizam. Fica claro que, mais do que
representar esta nova Charlotte, o tabaco se constitui como uma necessidade desta
felicidade inventada.

“A exibicdo de moda, cigarro, uisque, telefones ou motocicletas, constitui uma via de

acesso dos espectadores ao universo dos personagens"'’

, segundo analise de
Esther Hamburger, professora da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade
de Sédo Paulo (ECA-USP), quando se discute a relacdo dos personagens e 0
mercado. “E como se, ao adotar acessorios sugeridos pelos personagens, os
espectadores compartilhassem seu posicionamento no mundo”, conclui. O final feliz,

sob esta perspectiva, estava garantido para a industria tabagista.

' FERRARI, Mércio. Uma revolugao natelenovela. Revista Fapesp. Mai. 2014. Disponivel em:
<http://revistapesquisa.fapesp.br/2014/05/15/uma-revolucao-na-telenovela/> Acesso em: 11 jul. 2014.
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10 GILDA

O provérbio de que mudamos o tempo todo em busca de algo que ndo nos faca
mudar nunca mais cabe claramente a Gilda, personagem estrelada pela atriz Rita
Hayworth o filme de nome homénimo dirigido por Charles Vidor. Gilda é a
personificacdo do excesso que transparece a falta, da busca por uma completude
primeva que nunca se atingiu nem nunca vai se atingir mas que permanece velada a

existéncia de todo e qualquer individuo.

Buscando edificar o fato de existir e se constituir como ser falante sob a perspectiva
do outro, ela escolhe o cigarro como instrumento deste processo. A prépria Rita
Hayworth seguiu opcdo semelhante: fumante convicta, ela ndo serviu de
protagonista do tabaco apenas nas telas, mas também foi "garota propaganda" da
Chesterfield.

No enredo do filme de 1946, a mulher que d4a nome a pelicula aparece como
coadjuvante, mas o desenrolar da vida dos demais personagens a partir da sua vida
vai mostrando o quao protagonista ela € no longa — o que justifica a escolha do
titulo.

Na histéria, Jonnny Farrell (Glenn Ford) € um vigarista que sobrevive do jogo de
cartas. Ele é salvo de um assalto por Ballin Mundson (George Macready),
proprietario de um clube de jogos em Buenos Aires. Os dois acabam fazendo
amizade, e o rapaz torna-se gerente do clube noturno. Ballin viaja e retorna casado
com Gilda. No passado, ela tivera um romance tempestuoso com Johnny - e as

agruras deste amor reaparecem com 0 reencontro.

A cisdo que se estabelece com a chegada de Gilda corrobora algumas das muitas
leituras da psicandlise quanto a dicotomia feminino/masculino. Tanto Ballin quanto
Johnny, mesmo mergulhados nos negocios e dedicados a tocar o cassino
encontrando algumas brechas na lei, colocam-se a disposicdo desta mulher,
construindo seus destinos a partir da necessidade que ela demanda. A histéria

7

confirma o aforisma lacaniano de que a mulher é sintoma do homem, insere-se
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sendo falo desse individuo, que vé na fémea a tentativa de negar a sua castragdo

simbdlica.

“ALL MY FRIENDS
KNOW CHESTERFIELD
: IS MY BRAND"

STAR OF COLUMBIA'S

TECHHICOLOR PRODUCTION

“DOWN TO EARTH"

[STERFIELD

/o
ALWAYS MILDER 9(,,,,.707’
4 Ag BETTER TASTING \ The 3 ,me

@ COOLER smoxmaf gmﬂ;é”/ff’,,'/.

(fonte: https://www.flickr.com/photos/behindthesmoke/)

Do outro lado, para chamar a atencdo desses homens e também encontrar lugar na
lacuna do vazio de sua subjetividade, Gilda faz uso do cigarro e de toda e qualquer
possibilidade para se apresentar a esses sujeitos.

No processo, fica claro que a propria personagem se redescobre e agarra-se a tese

de que o cigarro sugere a representacao falica — mas ndo o falo por si mesmo.
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Numa das cenas, enquanto Johnny e Ballin cuidam da movimentacdo do clube, ela
permanece euforica, fumando desenfreadamente e tentando ser notada. Um dos

funcionarios da casa passa por ela, ao que Gilda pede fogo. Eles iniciam um dialogo.

"Tanta gente e, a0 mesmo tempo, tanta solidao", ele diz, ao que ela questiona:
"Como sabe?". A resposta é mordaz: "Vocé fuma demais. SO as pessoas frustradas
fumam tanto”. Na cena, o cigarro — tanto nos ambitos da ficcdo, de seu papel como
constituicdo da feminilidade e até mesmo em sua presenca como objeto real na vida

da atriz — figura como icone fusiforme e formador de identidade.

Aqui se evidencia o qudo o papel de Gilda carregava esta mulher faltante, que tem
no tabaco uma das formas de tamponar esta falta. De méos-dadas a isso, a cena
inaugura também a discussdo contemporanea sobre o papel do cigarro, visto hoje

como atenuante do vazio e da intemperanca de nosso tempo.

Arraigada a este comportamento, Gilda carrega também os significantes de
“transgressao” para se constituir, sempre defendendo sua pseudoliberdade. Diverte-
se com os homens que quer, mesmo a revelia do casamento e do controle que
Johnny instaura sobre ela. Fala com todos sempre de forma dubia, como se abrisse
precedentes para que a procurassem. Usa o cigarro de modo ensaiado, faz pose,
cria um jeito particular de segurar seu casaco de pele, usa um vestido longo tomara-

que-caia com brilhos e faz questdo de evidencia-los.

A mulher falica, que ndo se adequa aos moldes de uma relagdo controladora, €
constituida por Gilda por meio desses signos que estdo nas entrelinhas, num
espectro de seducdo que suga o telespectador como se ele mesmo armazenasse,

em sua esfera inconsciente, esses icones.

De um lado, os homens representados no filme querem em suas amantes tudo que
Gilda lhes da nas telas; de outro, mulheres, ndo s6 as da ficcdo, querem apropriar-
se do que a personagem oferece como tentativa de tocar o imaginario masculino e,
por conseguinte, fazerem-se completas e inscritas enquanto seres individuais. Tal
busca, por assim dizer, figura na esfera do indizivel e é fragmentada por formacéo,

bem como os sujeitos siderados pela cultura.
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11 UM SONHO SONHADO PARA MIM E/OU CONCLUSAO

O contrato da psicanalise com o cinema foi assinado desde o principio do século 20.
N&o todos, mas muitos diretores se apoiaram nela, utilizando-a claramente na
composicdo de seus filmes, bem como parte da discussdo do flerte psicanalise e

cultura foi calcada empregando o cinema como midia de analise.

Como escreveu Pedro de Santi, ir ao cinema esta muito proximo do ato de sonhar
por encontrarmos nas producdes cinematograficas anseios e angustias humanas
que acabam, independente de o inconsciente ser extremamente individual,

reverberando em sonhos coletivos.

Quando somos capturados pela experiéncia de ir ao cinema, o filme se transforma
num sonho que sonharam para ndés. Sonhos, como escreveu Freud, que "se valem
desse simbolismo para a representacéo disfarcada de seus pensamentos latentes”,
transferindo a alguma camada do senso-comum o0 que estd incrustado no

inconsciente do individuo.

Aqui, para fechar a discusséo, vale uma metéfora entre sonho e cinema, colocando
as duas experiéncias na mesma caixinha. Assim, o que o pai da psicanalise chamou
de "conteudo manifesto do sonho" — o sonho como vivéncia onirica que se
apresenta, o sonho sonhado —, € 0 que na experiéncia de ir ao cinema esta em
estado bruto no préprio filme — aquilo que o telespectador vé e passa pela sua

esfera inconsciente, mas nao € controlado em nenhuma parte por ele.

Do outro lado, o que se chama de "conteudo latente do sonho" — aquilo que o sonho
traz a nossa memoria, o sonho lembrado, fragmento do sonho sonhado -, € o que no
cinema se transpde para experiéncia de sair da sala de exibicdo e falar sobre o filme
em alguma medida — rememorando algum sulco de seu contetudo, como ele atingiu
0 inconsciente a ponto de reproduzirmos imagens em nossas memaorias e essas

representacdes serem externalizadas como outras linguagens.

A plasticidade peculiar de alguns filmes, assim como a de alguns sonhos,

dificilmente pode ser esquecida, ndo se nem exclui da memdéria imagética nem com
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muito detergente. A propaganda construida pelo cinema, neste sentido, funda-se de
forma eficaz no inconsciente - o que aproxima ainda mais a sétima arte da

psicanalise.

O ato de fumar, por isso, e fumar de forma imagética e fetichizada como acontece
num filme, ddo as maos e constroem um conhecimento pratico de, por via da
seducéo, propagar habitos, ideias, produtos e afins; associando valores narcisicos,
primarios ou secundarios, a artistas e a personagens. Notadamente, na via de mao

dupla, atendendo e criando ferramentas para o mercado de consumo atuatr.

Esta leitura se fortalece a cada linha aqui exposta, nos meandros das questdes
levantadas, ficando palpavel o quanto o cinema participou e ainda participa dos
arquétipos humanos, formando todo e qualquer tipo de nocédo sobre o que deve ser

incrustado no onisciente coletivo.

A ideia mitica do fumo, desde os seus primérdios, acaba sendo transposta para
comportamentos e acdes que vao sendo absorvidos pelos interesses
mercadoldgicos. Por isso, é preciso reafirmar o quanto o cinema € protagonista na
composicdo desta mulher fumante, que busca identificacdo como sujeito Unico e
encontra um elemento vdo — mas concreto do ponto de vista objetivo — para

simbolizar a sua existéncia enquanto particula peculiar no espaco social.

Voltada a ocupar um lugar subjetivo na linguagem e ter seu corpo inscrito como um
simbdlico raro, a classe feminina vai revisitar esses estere6tipos de tempos em

tempo num contexto que beira o irrefreavel.

Cabe perguntar, o que talvez formule uma discusséo futura, em que momento o
tabaco deixou de ser significante falico da independéncia e da liberdade que a

mulher tanto perseguia para se tornar sinbnimo de angustia, constipacéo e falta.

Pode muito bem ser que o diagndstico aqui proposto, quando testado em um
contexto contemporaneo, apresente cores bem mais escuras e agudas. Todavia,

como esgarcado aqui, o cigarro abragou o corpo feminino e construiu boa parte das
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balizas de gozo deste corpo no comec¢o do século 20 — funcionando na fundacgéo de

uma nova simbologia corpérea tanto para homens quanto para mulheres.

Permanecendo na posicdo de mestre, o capital e a sua manutencdo — objetos
concretos e finais de parte significativa dos processos sociais — nos levam a refletir e
a sofrer quando questionamos o que fazer deste corpo e de seus sintomas quando
estamos em busca de alguma forma de gozo. Esta liberdade vendida a mulher,
porém pouco acessada, ndo passa de mais uma das muitas piadas que o sistema

vai nos contar. Para nosso desespero, o0 mercado tende a rir de tudo.
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