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RESUMO

Os acontecimentos politicos dos tltimos anos no Brasil irdo afetar profundamente a
histéria republicana do Pais e demandar estudos aprofundados das diversas areas do
conhecimento académico, dentre as quais a ciéncia politica, o marketing politico, a sociologia
e a psicologia politica. A politica dividiu o Pais e tornou-se o assunto dominante nos
noticiarios e redes sociais. Num momento de transi¢do tecnologica, em que a internet se
afirma como o veiculo midiatico de maior penetragdo, especialmente entre os universitarios,
este trabalho, cuja base tedrica respalda-se sob o modelo de consciéncia politica desenvolvido
pelo Prof. Salvador A. M. Sandoval, traz considera¢des importantes sobre a influéncia da
midia emergente na formagao da consciéncia desse eleitor. Este estudo também identificou os
determinantes psicossociais que atuam na formagao da consciéncia politica do universitario e
a relagdo entre as varidveis da triade constituida pela consciéncia politica, voto e ideologia
(esquerda/direita). Em um cenario conturbado, num sistema politico notoriamente ineficiente,
corrupto e com partidos politicos enfraquecidos, os eleitores brasileiros elegeram, no segundo
semestre de 2018, um novo presidente da Republica. Esse tempo presente constituiu um
momento sem paralelo para estudar o efeito da ampla disputa de narrativas na internet sobre o
estudante universitario. Para a andlise do voto, consideramos quatro modelos teéricos de
comportamento do voto: o modelo sociolégico, o psicossocial, o da teoria racional e o da
ideologia dominante. A amostra para a pesquisa foi composta por universitarios de diferentes
instituicdes de ensino superior da Grande Sdao Paulo e de cursos de areas distintas do

conhecimento.

Palavras-chave: Internet; Preferéncia eleitoral; Consciéncia politica; Comportamento
midiatico; Voto universitario.



ABSTRACT

The latest political events in Brazil will deeply affect the country’s republican history
and demand in-depth work by distinct fields of academic knowledge, such as political science,
political marketing, sociology and political psychology, among others. Politics has split the
country and become the dominant subject on newscasts and social networks. In a moment of
technological disruption, in which internet asserts itself as the media vehicle with the highest
penetration, especially among undergraduate students, this work presents important
considerations about the emerging media influence in shaping political awareness of such
voters. This study has been carried out in the light of Prof. Salvador A. M. Sandoval’s
political awareness model. This work also looked into the psychosocial determinants that
frame the undergraduate’s political awareness and the relationship among the triad variables
formed by political awareness, vote and ideology (left-wing/right-wing). Inside a stormy
scenario, in a blatantly inefficient and corrupted political system with weakened political
parties, Brazilian voters elected, in the second half of 2018, the country’s new president. This
present time was a remarkable moment to study the effect of the broad internet narrative
contention over the undergraduate student. To appraise the elector’s vote, we considered four
theoretical models of voting behavior: the sociological model, the psychosocial model, the
rational choice model and the dominant ideology model. The research subjects were
undergraduate students of different colleges in Greater Sdo Paulo, from several areas of

knowledge.

Key words: Internet; Vote preference; Political awareness, Media behavior; Undergraduate
vote.
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INTRODUCAO

A Aparnet foi criada no final da década de 60, auge da Guerra Fria entre as duas
superpoténcias globais. O Departamento de Defesa dos EUA pretendia assegurar a conexao
entre os militares e os cientistas de laboratorios de pesquisa daquele pais, ainda que num
contexto de ataque militar. No inicio da década de 80, a rede expandiu-se ndo s6 no meio
académico, mas se internacionalizou, passando a ser chamada internet. Com o surgimento dos
provedores de acesso e o desenvolvimento da worldwide web pelo Cern!, na década seguinte,

seu crescimento passou a ser exponencial em todo o mundo.

Gragas aos recentes avangos da tecnologia da informacdo e das telecomunicagdes, a
internet ndo s6 se transformou na grande plataforma de comunicagdo do século XXI, como
tem contribuido significativamente para a mudanc¢a do comportamento social dos individuos.
A complexa rede de relagdes sociais, estabelecida através da internet, vem alterando o
processo de socializa¢do dos individuos. O relatorio “Digital in 2018, divulgado no site “We
are Social”, aponta alguns dados expressivos em relacdo a situacdo da rede em 2018: (i)
atinge 52,9% da populacdo mundial (4,0 bilhdes de pessoas); (ii) conecta 3,2 bilhdes de
usuarios a redes sociais; (iii) contabiliza 5,1 bilhdes de usudrios de telefones celulares e (iv)
mantém seus usudrios conectados por longos periodos. O Brasil registra o terceiro maior

tempo de conexdo a internet?, com 9 horas e 14 minutos em média por dia.
9

As atitudes e o comportamento politico dos cidaddos também tém sido influenciados em
funcdo da socializagdo promovida pela internet. Nesse sentido, Baquero e seus colegas (2016,
p. 992) apontam que jovens do mundo todo, usando as redes virtuais, patrocinaram
manifestacdes que chegaram até a provocar a queda de governos, caso da Primavera Arabé’,
e que “essas manifestacdes indicaram que ndo podemos mais ignorar a influéncia das novas

midias tecnoldgicas na formagao de identidades coletivas entre os jovens”.

! Antigo acronimo de Conseil Européen pour la Recherche Nucléaire, maior laboratorio de fisica de particulas do
mundo, localizado na fronteira entre a Suica e a Franga.

2 Pesquisa realizada com usudrios de 16 a 64 anos de idade, com acesso através de qualquer dispositivo
eletronico.

3 Os protestos, ocorridos no Oriente Médio e norte da Africa, comegaram no dia 18 de dezembro de 2010.
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Em junho de 2013, uma onda reivindicatéria, a maior desde as manifestagdes pelo
impeachment do presidente Collor de Mello, propagou-se pelas grandes capitais do pais,
contando também com forte participacdo da juventude. O movimento, nascido em Sao Paulo,
que a principio protestava contra o aumento da tarifa do transporte publico, ampliou sua
abrangéncia para incorporar temas como a ma qualidade dos servigos publicos, a corrup¢ao na
politica e os gastos excessivos em grandes eventos esportivos internacionais. Nos ultimos
meses de 2015, jovens estudantes do ensino médio de Sao Paulo mostraram determinagdo e
unido ao ocuparem escolas, protestando contra mudancgas na politica educacional do governo
Alckmin. Em ambas ocasides, a internet desempenhou papel relevante como fator de

mobilizacdo social.

Em um momento de ruptura tecnolégica, em que a internet ultrapassa a televisdo como
veiculo mididtico de maior penetragdo, especialmente entre os jovens, esta pesquisa traz
reflexdes oportunas sobre o impacto dos agentes de informacdo presentes na internet, sejam
recém-chegados ou tradicionais empresas de midia, na formagdo da consciéncia politica do
eleitor universitario. O TSE (Tribunal Superior Eleitoral) aponta* que 22.230.111 eleitores do
Brasil (15,1% do total) tinha entre 16 e 24 anos de idade, fatia consideravel do eleitorado.

Expandir os conhecimentos em relagdo a influéncia da internet sobre o eleitor € interesse
nao so6 de ciéncias como a psicologia politica, o marketing politico e a sociologia, mas da
administracdo publica e da sociedade em geral. As ciéncias politicas ainda tém um longo
caminho a percorrer para compreender mais eficazmente os fatores que atuam sobre o eleitor

de um Pais, com caracteristicas tdo peculiares e complexas.

Interessante compreender também, como ficard a disputa de narrativas nesse novo
contexto de comunicacdo. O jornalista Leonardo Sakamoto faz uma analogia da comunicagao
global com a geografia, afirmando que se antes a comunicagdo era verticalizada pelos grandes
veiculos de comunicagdo, tal qual continentes, hoje o sistema horizontalizou-se na forma de
arquipélagos de comunicagdo, representando os diversos veiculos de midia, sejam eles
tradicionais, recentes, independentes ou ndo. Assim, se anteriormente os conteudos de
informacao eram disponibilizados basicamente através da televisdo, radio, jornais e revistas;
agora estd também acessivel em plataformas como o YouTube, Facebook, Instagram e
WhatsApp, dentre outras. O reinado da midia tradicional vem sendo categoricamente

afrontado no presente século e a informagdo hegemoOnica ocidental, anteriormente

4 Dados de outubro de 2018, o total de eleitores era 147.295.744.
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monopolizada por grandes agéncias de comunicagdo como a Reuters, CNN, BBC e Agence
France Press, hoje é contraposta por redes como a Al Jazira, Russia Today, Hispantv®, etc..
Nesse grande arquipélago de contetido, dependendo dos portos aos quais o individuo escolha
se atracar, emergira sua interpretacdo da realidade e formagdo de sua consciéncia politica, em

um sistema de informac¢ao muito mais amplo e complexo.

A rede, todavia, também tem sido usada de forma nada democritica pelos atores
dominantes da geopolitica mundial com fins de manipulagdo ideologica, segundo advertem
diversos veiculos independentes de midia, dentre os quais o jornal eletronico GGN do
jornalista Luis Nassif. O “espirito democratico” de redes sociais como o Facebook também ¢
questionado por Edward Snowden e Julian Assange, para quem os algoritmos da rede
oferecem visibilidade apenas aos alinhados ao mainstream®, enquanto os opositores do
discurso dominante sdo isolados em suas pequenas bolhas. Na era da massificacdo das
comunicagdes pela televisdo, ainda antes da explosdo da internet como importante veiculo de
comunica¢do de massa, Foucault (1995, p. 241) ja precavera contra o poder exercido pelos
meios de comunicagdo: “as relagcdes de comunicagdo implicam atividades finalizadas (mesmo
que seja apenas a "correta" operacdo dos elementos significantes) e induzem efeitos de poder
pelo fato de modificarem o campo de informagdo dos parceiros”.

Avaliar em que medida a internet contribui para a formag¢do da consciéncia politica de
eleitores universitarios e sua relagdo com o voto, por si s0, ja € uma questdo metodologica
complexa. Num momento de apartheid ideologico e fragilidade institucional, compartilhamos

a preocupacao metodologica da pesquisadora Silvia Lane:
...a pesquisa em psicologia social, lidando com seres humanos, deverad ter sempre
presente que o papel institucionalizado de pesquisador em nossa sociedade traz
consigo o carater de dominagdo e como tal reproduz a ideologia dominante; se nao
quisermos elaborar conhecimentos contaminados ideologicamente, este fato deve
merecer uma aten¢do fundamental no planejamento de procedimentos, registros e

analise do fato pesquisado (LANE, 1999, p.46).

A fim de estruturar um embasamento tedrico adequado e consistente para essa pesquisa,
empregamos o modelo de consciéncia politica do professor Sandoval e fizemos uma revisao
bibliografica sobre as principais escolas que estudam o comportamento de voto, dentre elas: a

escola socioldgica, a psicossocial, a econdmica e a da ideologia dominante. Aproveitamos o

5 Canal de televisdo iraniano, transmitido em lingua espanhola, para paises da América latina.
¢ Sistema (tradugdo livre).
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periodo pré-eleitoral de 2018, para realizar uma pesquisa quantitativa do tipo survey
seccional, de abordagem psicossocial, junto a universitdrios de diferentes instituicdes de
ensino superior da Grande Sdo Paulo.

A partir dessa base epistemologica e com os dados empiricos, procuramos ainda: (i)
avaliar em que medida a internet contribui para o eleitor universitario conhecer os candidatos
e seus programas; (ii) identificar os determinantes psicossociais da consciéncia politica; (iii)
compreender as relagdes da triade: comsciéncia politica, ideologia e voto; (iv) observar
diferencas comportamentais entre sub grupos amostrais (segmentados por sexo, idade, etnia,
religido, renda, etc.); (v) verificar o quanto esse eleitor discute politica em seu meio social e
(vi) investigar o grau de satisfacdo do universitario com a internet e demais instituicdes do

pais.

Esse trabalho foi estruturado em cinco capitulos. O Capitulo 1 apresenta suas bases
teoricas: o modelo de consciéncia politica do professor Sandoval e os quatro modelos de
comportamento de voto, o Capitulo 2 esclarece os procedimentos metodologicos e exibe o
perfil do universitario sob estudo, o Capitulo 3 explora as diversas correlagdes entre as
varidveis pesquisadas, o Capitulo 4 associa os determinantes psicossociais da consciéncia
politica com as variaveis de socializagdo midiatica e o Capitulo 5 desenvolve as consideragdes

finais, divididas em consideragdes epistemologicas e empiricas.
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1 CONSCIENCIA POLITICA E VOTO

Um dos grandes, se ndo o maior, legados da civilizacdo, a democracia vem desenvolvendo
mecanismos para seu aprimoramento, desde sua concepcdo pela sociedade. O elemento
essencial da democracia ¢ a participacdo da sociedade nas decisdes publicas, o que se da,
especialmente, mediante o voto popular. Na sua alvorada, em Atenas, a maioria da populagio
nao participava das elei¢cdes, privilégio reservado apenas aos cidaddos atenienses que

compunham as eclésias, das quais, mulheres, escravos e estrangeiros estavam excluidos.

Em sociedades onde a democracia ndo estd plenamente consolidada’, como no Brasil, os
resultados eleitorais podem ser mais instaveis e sujeitos a eventos pontuais, de curto ou médio
prazo. Nesse sentido, subscrevemos a apreciagdo de Queiroz e Campos (2016, p. 226-227)

quanto a consolida¢do democréatica do Pais:

Sendo assim, considerando dados fornecidos pelo Democracy Index referentes aos
cinco ultimos anos, e que dizem respeito ao regime politico em vigor no Brasil, ¢
possivel analisar a qualidade da democracia brasileira, tomando como base os
critérios que as teorias democraticas empiricas apontam para caracteriza-lo. Desta
forma, partindo da constatagdo de que apenas nas dimensdes referentes as liberdades
civis e ao processo eleitoral e pluralismo, o Brasil pode ser considerado uma
democracia plena, enquanto sua cultura politica e funcionamento do governo o
enquadram em uma democracia falha, ao passo em que a participagdo politica que
acontece no pais o caracterizaria como um regime hibrido, percebe-se o quanto os
critérios eleitos pela concepgao procedural minima para definir uma democracia ndo

sdo constatados no Brasil.

Num pais com partidos politicos debilitados e com um sistema politico que estimula a
corrupgdo, o pleito de 2018 foi particularmente relevante para avaliar o comportamento dos
eleitores sob efeito da ampla divulgacdo das inimeras dentncias de corrup¢ao envolvendo os
maiores atores do cendrio politico nacional, pelos diversos agentes de midia presentes na

internet. A baixa identificacdo partiddria, notadamente em relacdo aos partidos de direita, e a

7 Entende-se por consolidagdo democrdtica, o processo de aprofundamento da cultura democratica que se reflete
no fortalecimento das institui¢oes de um pais.
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desconfianca nas instituicdes politicas sdo caracteristicas que distinguem o eleitor brasileiro,
tornando-o mais susceptivel a exposi¢cdo midiatica e a campanha eleitoral. Quanto a

identificacdo partidaria, Speck, Braga e Costa (2015, p. 145) apontam:

Outras importantes diferencas de significado foram constatadas quanto a densidade
da filiacdo e da identificacdo partidaria em relagdo aos trés grupos de partidos
distribuidos pelo espectro politico ideologico. Como vimos em relagdo a intensidade
da empatia, os partidos de esquerda ocupam dois tercos do espectro (65%), os
partidos de centro representam um ter¢o (31%) e os de direita ocupam apenas 4%.
Esses dados confirmaram, portanto, que € nos partidos de esquerda que encontramos
mais compromisso de seus filiados. J& nos partidos de centro e direita, a

identificagdo ¢ mais ténue.

O relatorio do ICJBrasil, da Fundacdo Getulio Vargas, apresenta o resultado das
pesquisas® sobre a confianga do brasileiro em relagdo as instituicdes do Pais. Os dados do
Gréfico 1, a seguir, revelam quedas importantes na avalia¢gdo do grau de confianga em quase
todas as institui¢des avaliadas, com énfase na grande queda na avaliacdo do Governo Federal
e nos baixissimos indices de confianga no Congresso Nacional e nos Partidos Politicos. As
instituicdes que representam os poderes Executivo e Legislativo ndo sé tiveram queda na
avaliagdo como apresentaram parcos indices de confianca pela populacdo. Interessante
destacar também a degradacdo na avaliagdo da Imprensa Escrita a partir de 2015, periodo da
cobertura jornalistica dos recentes eventos da vida politica do Pais, assim como o declinio, em
relacdo a 2013, na avaliacdo do Judiciario e do Ministério Publico. Essa desconfianga
generalizada nas instituicdes reflete o cendrio politico e econdmico que o Pais tem
atravessado nos ultimos anos e corrobora nosso entendimento sobre o nivel de consolidacao

da democracia no Brasil.

8 As pesquisas, realizadas entre maio e junho de 2017, reuniram 1650 pessoas distribuidas em sete Estados da
Federagdo (Amazonas, Bahia, Minas Gerais, Pernambuco, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul e Sdo Paulo) ¢ o
Distrito Federal.
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Grafico 1: confianga nas institui¢des do Pais (2013 a 2017)
Fonte: ICJBrasil (2017)

Os resultados da pesquisa’ Democracia, midia e capital social: um estudo comparativo da
socializagdo de jovens do Sul do Brasil também revelam dados negativos quanto a dimensao
politica do Pais, conforme apresentado na Tabela 1. Quando perguntados sobre a “primeira
palavra que vem a cabeca quando pensam em” temas como politicos, partidos politicos e
politica, a porcentagem de entrevistados com sentimentos positivos € extremamente baixa
tanto em Porto Alegre quanto em Curitiba. O tema sobre a cidadania foi o inico com maioria

de opinides neutra; todos os demais tiveram maioria negativa, em ambas as cidades.

Temas Tipo de sentimento | Porto Alegre (%) ‘ Curitiba (%)
Negativo 60 66
Politica Neutro 35 28
Positivo 5 6
Negativo 89 88
Politicos Neutro 10 11
Positivo 1 1

? Pesquisa tipo survey realizada pelo Nucleo de Pesquisa sobre América Latina (NUPESAL), com amostras
probabilisticas, em Porto Alegre (em maio de 2015, com 690 casos) e em Curitiba (em junho de 2016, com 775
casos), com alunos de 13 a 24 anos, do ensino médio de escolas publicas e privadas. Aplicou-se um questionario
com 69 perguntas abertas e fechadas.
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Negativo 78 73

Partidos Politicos Neutro 20 24
Positivo 2 3

Negativo 35 34

Cidadania Neutro 57 55
Positivo 8 11

Tabela 1: “primeira palavra que vem a cabega quando pensa em”
Fonte: Nupesal (2015 ¢ 2016)

Segundo Baquero e seus colegas (2016, p. 1003), responsaveis pela pesquisa, esse
descrédito quanto as instituicdes incumbidas pelo bem-estar da sociedade ¢ estrutural e nao
conjuntural, sendo derivado de “fatores de contexto historico e cultural que moldam a cultura
politica da juventude”, ja que pesquisas anteriores mostram que as representacdes a respeito
da dimensao politica s3o majoritariamente negativas. Baquero et al. (2016) acrescentam que a
participagdo politica depende da credibilidade nas instituigdes e o seu desprestigio provoca
apatia politica. Apesar da grande evolucdo das novas tecnologias de informagdo, o
desenvolvimento de uma cultura politica participativa entre os jovens correlaciona-se ao
desempenho das instituigdes politicas. Dessa forma, ¢ importante entender a convergéncia
entre a midia digital, cultura e socializagdo politica e o impacto da internet numa sociedade

cada vez mais desigual.

No Brasil, os estudos sobre a influéncia da midia conservadora em relacao a divulgacao
dos acontecimentos recentes precisam ser aprofundados. E interessante lembrar que a internet
também oferece o conteudo dessa midia. Esclarece Rosario (2016) que essa midia tem origem
no mesmo status quo que alimentou a corrup¢do e compara a imprensa brasileira aos efeitos
nocivos da radioatividade que deprime e adoece, provocando um estado de animo que
prejudica qualquer andlise objetiva da conjuntura politica nacional. O que observamos, ¢ que
a elite empresarial proprietaria dos principais veiculos de comunicacdo desse pais, assim
como a classe politica, salvo honrosas excec¢des, sofrem da enfermidade apontada por Darcy
Ribeiro: “o Brasil, altimo pais a acabar com a escraviddo, tem uma perversidade intrinseca na
sua heranga, que torna a nossa classe dominante enferma de desigualdade, de descaso”. Sobre

a instrumentalizacdo das agéncias de socializacdo, Machado (1980, p. 137) observa:

...sob condig¢des de conflito ideoldgico, o processo de socializagdo politica tende a
parar de reproduzir a ideologia politica dos atores dominantes do sistema. Neste

caso, os atores dominantes, diretamente ou através do governo, tentardo controlar e
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reorientar as agéncias de socializa¢do. Basicamente, o objetivo desse controle é ndo
s6 impedir essas agéncias de veicularem determinadas mensagens (isto ¢, censura),
mas também forga-las a veicularem certas outras mensagens (isto ¢, propaganda).
Essa tentativa dos atores dominantes no sentido de garantir a instrumentalidade das
agéncias de socializagdo pode levar a que estas tenham a sua autonomia reduzida ou
mesmo eliminada (...) a manipulagdo das agéncias de socializagdo pelos atores
dominantes varia muito de acordo com a propria natureza das agéncias: a familia e
as agéncias informais de socializagdo sdo mais dificilmente atingidas do que os

meios de comunicagdo de massa ¢ o sistema educacional.

O conflito ideolégico, a que Machado se refere, tem suas origens nas incompativeis
demandas abragadas pelas duas posi¢cdes do espectro politico. Enquanto a esquerda tem entre
suas pautas; (i) a justica social, (ii) a distribui¢do igualitiria da renda e (iii) a igualdade de
direitos e deveres entre os cidaddos; para a direita, estas pautas ndo sdo prioridade, por
considerar a desigualdade social irremedidvel e, em certa medida, necessaria. Como

referéncia de conceito sobre ideologia, citamos Bresser-Pereira:

A direita ¢ o conjunto de forgas politicas que, em um pais capitalista e democratico,
luta sobretudo por assegurar a ordem, dando prioridade a esse objetivo, enquanto a
esquerda retine aqueles que estdo dispostos, até certo ponto, a arriscar a ordem em
nome da justica — ou em nome da justi¢a e da protecdo ambiental, que s6 na segunda
metade do século XX assumiu estatuto de objetivo politico fundamental das
sociedades modernas.

Adicionalmente, a esquerda se caracteriza por atribuir ao Estado papel ativo na
reducdo da injustica social ou da desigualdade, enquanto a direita, percebendo que o
Estado, ao se democratizar, foi saindo do controle, defende um papel do Estado
minimo, limitado a garantia da ordem publica, dando preponderancia absoluta para o

mercado na coordenagdo da vida social (BRESSER-PEREIRA, 2006, p. 26-27).

Ha tempos, o impacto da midia tradicional vem chamando a ateng¢do da sociologia e da
ciéncia politica, mas a emergéncia de um veiculo de comunicacdo com as caracteristicas da
internet tem despertado o interesse da psicologia social em relagdo a como os individuos
acessam, processam e compartilham essas informagdes, principalmente junto a populacdo
jovem, que migrou mais rapidamente para esse veiculo de midia. A compreensdo a respeito

dos fatores que exercem influéncia no processo de decisdo sobre a escolha de candidatos em
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um pleito eleitoral ¢ tema relevante ndo s6 de ci€ncias sociais como a psicologia politica, o

marketing politico e a sociologia, mas da administracao publica e da sociedade em geral.

Nos Estados Unidos, trés modelos tedricos complementares procuram explicar o papel da
imprensa no processo eleitoral. McCombs e Shaw (1972) desenvolveram o conceito do
agenda setting'®, que correlaciona a énfase dada pela midia a determinado assunto com a
importancia atribuida ao mesmo pela audiéncia. Iyengar e Kinder (1988) estabeleceram com o
priming'!, uma ampliacio da teoria do agendamento, sinalizando que os eleitores utilizam os
assuntos pautados pela imprensa, como um dos critérios para avaliar os candidatos. Ja
Scheufele e Tewksbury (2007), com a teoria do framing'?, associaram o entendimento da

noticia pela audiéncia com a abordagem adotada pelo emissor da mensagem.

Trabalhos produzidos em paises altamente desenvolvidos'® oferecem uma referéncia, mas
dificilmente reproduzem com fidelidade o comportamento do eleitor com deficiéncia
educacional, baixa renda e IDH', em um pais com (i) uma democracia jovem e nio
consolidada, (ii) um sistema politico que favorece a corrupgdo e (iii) um ambiente de midia
oligopolizado e liderado por um grupo de comunicacdo com amplo dominio de mercado.
Torna-se pertinente procurar compreender em que medida os modelos tedricos existentes
explicam o comportamento do eleitor brasileiro e quais sdo os determinantes psicossociais da

sua consciéncia politica.

1.1 As escolas sobre o comportamento de voto

10 Agendamento (tradugdo livre).

"""Em termos etimologicos, a palavra priming origina-se a partir da palavra prime, que significa primeiro

(tradugdo livre). Johar (2006) citado por Bolonhini (2016, p.12) define priming como “um estimulo prévio, que
se da através do processo automatico e ndo consciente e que resulta na mudancga de julgamento, comportamento
ou percepcao”.

2 Enquadramento (tradug@o livre).

13 0s modelos de comportamento de voto, apresentados na subsecdo 1.1 a seguir, foram desenvolvidos nos EUA
(1.1.1a1.1.3) e Reino Unido (1.1.4).

4 Conforme o Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento, IDH (indice de Desenvolvimento
Humano) ¢ um indicador socioecondmico do desenvolvimento humano que avalia trés dimensdes: a saude, a
educagdo e a renda. Tais dimensdes sdo medidas através da expectativa de vida, da média de anos de estudo e da
renda nacional bruta per capita, respectivamente.
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Nao h4 democracia sem voto e uma das maiores questdes da ci€ncia politica é procurar
respostas ao comportamento do eleitor nas urnas. Lourenco, Storni e Telles (2009), em
Partidos, Campanhas e Voto: como o eleitor decide nas municipais, bem como Antunes
(2010), em Theoretical Models of Voting Behaviour, ou ainda Jovanoski e Sarlamanov
(2014), em Models of Voting, apontam as trés correntes principais que estudaram esse
comportamento: a escola sociologica (ou ideologica), da universidade de Columbia; a escola
psicossocial (ou psicologica ou ainda da identificagdo partidaria), da universidade de
Michigan, e a escola econémica (ou da escolha racional). Apresentamos na sequéncia uma
quarta teoria, denominada ideologia dominante, desenvolvida mais recentemente no Reino
Unido.

Tais modelos, produzidos em sociedades com democracias consolidadas, a exemplo da
estadunidense e da britanica, procuram explicar o comportamento eleitoral dos seus cidadaos
dentro das caracteristicas singulares desses paises, muito distintas das do Brasil. Vale ressaltar
que as teorias mencionadas conseguem explicar alguns fenomenos e atitudes eleitorais de
determinados grupos, mas falham em explicar outros, cada qual dentro de sua raiz
epistemologica, com suas potencialidades e vulnerabilidades e em certos aspectos, revelando-

se complementares.

1.1.1 A escola sociologica

Para os pesquisadores da Universidade de Columbia, a pressdo social atua sobre o
individuo que adota posturas, politicas inclusive, socialmente aceitas pelos grupos em que
estdo inseridos. Eleitores com perfis socioecondmicos semelhantes desenvolveriam condutas
politicas similares, provenientes dos chamados “coletivos sociais”. Berelson, Gaudet e
Lazarsfeld (1949), apud Lourengo, Storni e Telles (2009), da corrente da sociologia politica,
defendem que o contexto social e interpessoal a que pertencem os individuos sdo os fatores
que se sobrepdem as campanhas eleitorais e aos conteudos de midia.

A maior exposicdo mididtica despertaria o interesse politico do individuo, fortalecendo,
todavia, as convicgdes intrinsecas ao grupo e refutando ideias contrdrias aos seus interesses.
Os estudos existentes até entdo consideravam a opinido publica fruto de campanhas eleitorais

e de contetidos de midia. Lourengo, Storni e Telles (2009, p. 92) relatam que essa corrente
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inovou “ao tratar o eleitor como um sujeito ativo: a capacidade da midia e da propaganda nela
veiculada para manipular as opinides, comumente aceitas até¢ entdo, ndo encontrou eco nesse
modelo, que apresentou um eleitor ativo diante dos discursos midiaticos”.

As pesquisas de Berelson, Lazarsfeld e McPhee (1954) indicaram que, para um grande
numero de pessoas, a motivagao para participar da vida politica € pequena ou quase ausente, €
que o eleitor ndo atingiria a expectativa democratica de ser bem informado sobre as questdes
politicas. Esse grupo afirmou ainda, sendo muito contestado pelos tedricos democraticos, que
a falta de interesse politico dessas pessoas ndo deixaria de ter seus beneficios. O segmento
apatico da América teria provavelmente contribuido para manter o sistema, amortecendo o
choque da divergéncia, do ajuste e da mudanga.

Jovanoski e Sarlamanov (2014, p. 17, tradugdo livre'), citando Lazarsfeld, Berelson e
McPhee (1954), apontam quatro niveis de impactos sociais sobre o eleitor: (i) a socializagdo
politica, (1) a familia como agente de socializa¢do e fator para o voto, (iii) 0os amigos como
agente de socializagdo primaria e fator para o voto e (iv) a midia como agente de socializagdo
secundaria e fator para o voto. A socializagdo politica € um processo que se desenvolve ao
longo de toda a vida dos atores sociais, apesar de ocorrer de forma mais intensa na infancia; a
familia define a maioria das afiliagdes, tal como o status social, que terd influéncia no voto; os
amigos, que costumam compartilhar em conversas informais a opinido politica dominante
entre os atores sociais do grupo e por fim, a midia, com influéncia minima sobre o eleitor.

Berelson, Gaudet e Lazarsfeld (1949, p. 13-14, traducgdo livre!®) afirmam que, em
comparacdo com a comunicacdo através da midia formal, as relagdes pessoais sdo
potencialmente mais influentes por duas razdes: terem maior cobertura e possuirem certas
vantagens psicoldgicas sobre a midia formal. Pesquisas desses autores revelaram que, num dia
habitual, ao menos 10% mais pessoas participaram de discussdes sobre eleicdes — tanto ativa
quanto passivamente — do que escutaram um grande discurso ou leram alguma matéria sobre

campanha nos jornais. Tais pesquisas'’ indicaram ainda que os eleitores entrevistados que

15 “Political socialization, the family as an agent of socialization and a factor for voting, friends as an agent of
primary socialization and a factor for voting, media as agents of secondary socialization and a factor for
voting”.

16 “In comparison with the formal media of communication, personal relationships are potentially more
influential for two reasons: their coverage is greater and they have certain psychological advantages over the
formal media”.(...) “On any average day, at least 10% more people participated in discussions about the
election - either actively or passively- than listened to a major speech or read about campaign items in a
newspaper”.(...) “Those who had made some change during the campaign mentioned friends or members of
their family relatively more frequently than did the respondents who kept a constant vote intention all through
the campaign”.

17 Nas pesquisas, um check list foi entregue aos participantes perguntando sobre as “fontes através das quais eles
obtiveram a maioria das informagdes ou impressdes que os levaram a formar seu julgamento de voto”.
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manifestaram mudanga durante a campanha mencionaram mais frequentemente os amigos e
membros da familia do que aqueles que mantiveram uma inten¢do de voto constante ao longo
da campanha.

Interessante ressaltar que essas pesquisas ocorreram na ¢época de expansdo da midia de
massa televisiva. Seria pertinente comparar os resultados de uma pesquisa similar, realizada
nos dias de hoje, em um ambiente de internet mdvel disponivel a qualquer momento, em
qualquer lugar, ¢ onde os tempos didrios de conexdo'® a esse veiculo de midia sdo
extremamente elevados.

Berelson e seus colegas (1949, p. 15, traducio livre!) acrescentam que a influéncia
pessoal ¢ mais penetrante e menos autosseletiva do que a midia formal. Resumindo, a politica
atinge mais facilmente os indiferentes mediante contatos pessoais, do que de qualquer outra
forma, simplesmente porque esses contatos sdo inesperados, ocorrendo como um tdpico
marginal numa conversa casual, quando as defesas pessoais estdo baixas. Outra vantagem
apontada pelos autores ¢ a flexibilidade que os encontros pessoais proporcionam aquele que
estd defendendo seu candidato preferido ou seu ponto de vista, por possibilitar o
encaminhamento de um didlogo no tom e no momento apropriado para se contornar uma
resisténcia de seu opositor.

Jovanoski e Sarlamanov indicam que o voto em um partido politico pode ser previsto com
certa probabilidade, segundo a origem social do eleitor. A proximidade fisica e social leva a
um contato maior dentro de um mesmo grupo social. Os valores internalizados do individuo,
condicionados por sua origem social, sio compatibilizados pelas conexdes sociais entre os
membros de um mesmo grupo. Além disso, cada grupo social tem interesses proprios, que
dependem de suas necessidades e divergem consideravelmente dos de outros grupos, o que
torna natural que os cidaddos sintam afinidade por um partido politico que defenda e promova
esses interesses.

Esse modelo de comportamento de voto, também chamado de ideoldgico, tem dificuldade
para encontrar uma explicagdo, que ndo seja apenas uma ‘“‘excecdo a regra”, quando
individuos de extratos sociais superiores votam em partidos de esquerda ou, ao contrario,

eleitores de extratos inferiores votam na direita.

18 Ver resultado da questdo 20 do questionario desse projeto apresentado no Gréfico 32.

19 “Personal influence is more pervasive and less self-selective than the formal media. In short, politics gets
through, especially to the indifferent, much more easily through personal contacts than in any other way, simply
because it comes up unexpectedly as a sideline or marginal topic in a casual conversation. (...) as a result one's
defenses are down”.
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1.1.2 A escola psicossocial

A teoria desenvolvida na Escola de Michigan, também conhecida como psicolégica ou da
identificacdo partidaria, tem como expoente o trabalho The American Voter, de Campbell,
Converse, Miller e Stokes (1960), e se contrapde a teoria socioldgica. Para os tedricos dessa
perspectiva, fatores estruturais e de carater coletivo ndo sdo suficientes para explicar o
comportamento eleitoral. O individuo passa entdo a ser o centro dessa andlise, em vez do
grupo social ao qual pertence. Em certa medida, essa teoria explica por que as diferencas no
status social nem sempre se refletem no voto durante as eleigdes, mas recebe muitas criticas
quanto ao papel do partidarismo em nagdes com sistemas politicos ndo bipartidarios, como
nos Estados Unidos.

Jovanoski e Sarlamanov (2014, p. 20, tradugdo livre’’) observam que esse modelo
distingue as forgas de curto e de longo prazo que atuam numa disputa eleitoral e explicam: o
que ocorre durante as eleicdes ¢ o entrelacamento das forgas de longo prazo, de lealdade a
certo partido politico, e as questdes que tém importancia no curto prazo, que mudam a cada
elei¢do, tais como as politicas estaduais do momento, a campanha politica, a atual
administracdo partidaria, o perfil dos candidatos, etc. A relacdo entre essas variaveis
temporais, representando a cadeia de eventos que contribuem para o voto do eleitor, foi
denominada “funil de causalidade”, ilustrada na figura 1, a seguir. O sequenciamento de
variaveis ao longo do funil, culminando em sua saida com o voto do eleitor, ¢ explicado por

Antunes (2010, p. 155, tradugdo livre®!):

Na entrada do funil estdo as caracteristicas socioldgicas e sociais que influenciam o
proximo elemento desta sequéncia, que ¢ o partidarismo. O partidarismo tem, por
sua vez, um papel decisivo na avaliagdo dos candidatos, das questdes, dos incidentes
de campanha que sdo reportados pela midia e as conversas que os eleitores tém com

suas familias e amigos sobre a eleigdo. A saida desse funil € o voto.

20 “What happens during the elections is interweaving of the long-term factors of loyalty to a certain political
party and the matters that have short-term importance for every elections change, such as the current political
state, the political campaign, the current party management, the candidates at the elections etc.”.

2L “At the entrance of the funnel are the sociological and social characteristics that influence the next element of
this sequence that is partisanship. Partisanship has, in turn, a decisive role in evaluating candidates, the issues,
the incidents of the campaign that are reported in the media and the conversations that voters have with family

and friends about the election. The output of this funnel is the vote”.
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Figura 1: funil de causalidade proposto por Campbell, Converse, Miller e Stokes (tradug@o livre)
Fonte: https://medium.com/@paulrader 42650/the-funnel-of-causality-why-we-vote-the-way-we-vote-

e94ad70ab3ca

Apesar de o modelo psicossocial considerar todas as varidveis temporais que atuam sobre
o eleitor, as de curto prazo tornam-se prioritarias. Campbell e seus colegas (1960), citados por
Antunes (2010, p.155), acreditam que mudancas na identificagdo partiddria sdo raras e
correspondem a uma reagdo a eventos de grande impacto, como mudangas no status social do
individuo ao entrar numa instituicdo de ensino superior, ao ser promovido, casar-se, etc. ou
quando as mudangas ocorrem numa arena politica mais ampla, como o colapso de um grande
sistema politico que influencia muitas nagdes (como o da antiga Unido Soviética), o fim de
um regime ditatorial local, a entrada num bloco econémico, etc. Campbell et al (1960,
tradugdo livre??) complementam que os fatores de curto prazo logram apenas mudar a escolha
eleitoral do sujeito numa elei¢do especifica, sem afetar seu partidarismo (...) apesar dessa
deslealdade circunstancial.

Os teodricos dessa escola afirmam que os cidaddos tém o instinto inato de pertencer a

algum grupo social maior e os partidos, com sua ideologia politica, valores e rituais os atraem

22 “The short-term factors are seen as just being able to change the electoral choice of subjects in a given
election, without affecting their partisanship (...) despite this circumstantial disloyalty”.
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e ddo sentido as suas vidas. Antunes (2010, p. 154, traducio livre®®) cita Campbell e seus
colegas (1960) ao observar que o partidarismo ¢ adquirido através de um processo de
socializacdo, influenciado pelos valores e atitudes da familia, colegas e pares, de uma forma
que Miller e Shanks (1966) consideram similar aquela que leva os sujeitos a se identificarem
com uma religido. Lourengo, Storni e Telles (2009, p. 92) acrescentam que “a estrutura de
crencas®* e as opinides sobre politica seriam constituidas no proprio processo de formacio
social dos individuos”.

A afinidade a um partido geraria um sentimento de responsabilidade por ele e ndo
simplesmente um voto temporario, tornando-se entdo, parte da identidade do individuo. Dessa
forma, apds o desenvolvimento de identificagcdo partidaria, o eleitor passaria a manifestar
lealdade a ele, assim como um consumidor desenvolve — guardada as devidas propor¢des —
identificacdo com determinada marca de produto, tornando-se leal a ela. Jovanoski e
Sarlamanov (2014) fazem uma interessante comparacgao entre o comportamento do eleitor e o
do consumidor ao afirmarem que os cidaddos se tornam leais a um partido politico, depois de
desenvolverem o sentimento de identificacdo pelo mesmo, num processo semelhante ao de
fidelizagdo dos consumidores a certas marcas.

Essa escola minimiza os efeitos da campanha e da midia sobre a decisdo de voto dos
eleitores por acreditar que (i) a maioria deles ndo tem interesse por politica e (ii) a minoria
que tem interesse ja tem “identidade partidaria” e comporta-se conforme essa identificacao.
Nesse sentido, aproxima-se da escola sociologica, ao acreditar que individuos mais ativos

politicamente apenas fortaleceriam suas convicg¢des partidarias.

1.1.3 A escola econdmica

Downs (1957) em An Economic Theory of Democracy formulou, a partir de uma
perspectiva mais behaviorista, a teoria da escolha racional, cujo fundamento ¢ o “incentivo
econdmico compensatorio”, também se opondo as demais teorias. Para Downs, o desempenho
da economia tem papel preponderante sobre o eleitor, que escolhera o candidato que lhe possa

proporcionar maiores beneficios. Dessa forma, um bom desempenho econdomico favoreceria o

23 “(..) partisanship is acquired through a socialization process, influenced by the values and attitudes of
Sfamily, colleagues and peers, a process that Miller and Shanks (1996) considered similar to that which leads
subjects to identify with a religion”.

24 Nesse sentido, ler a segdo 1.2.2 sobre as motivagdes psicoldgicas da dimensdo das crengas e valores
individuais, apresentada no modelo de consciéncia politica do Prof. Sandoval.
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governo da situac¢do, enquanto a oposi¢ao se beneficiaria de uma economia enfraquecida. Na
teoria da escolha racional, a¢cdes concretas dos governantes sdo mais importantes para o
eleitor do que a ideologia partidaria.

Os teoricos dessa corrente acreditam que o individuo, quando decide seu voto, ¢ motivado
por interesses pessoais. Assim sendo, ele compara o prego que esta pagando ao investir seu
voto num candidato de um partido e o ganho que obteria em fazer tal investimento. O voto do
eleitor serd sempre direcionado ao candidato capaz de lhe proporcionar o maior ganho, pelo
menor risco dentre as diferentes ofertas disponiveis numa campanha eleitoral. Essa escola
assenta-se nos principios da teoria racional, empregados no entendimento da estrutura do
mercado, para explicar o funcionamento da politica.

Esse modelo baseia-se em trés premissas: (i) a maximizagdo da utilidade do voto, (ii) a
consisténcia do sistema democratico e (iii) a incerteza inerente ao sistema eleitoral. Antunes
(2010, p. 157, tradugdo livre*®) aponta que uma analogia direta é estabelecida entre
empreendimentos e partidos politicos. Se as empresas procuram maximizar os lucros € os
consumidores agem para maximizar a utilidade do produto ou servigo adquirido, podemos,
entdo, teorizar no sentido de que os eleitores procuram maximizar a utilidade dos seus votos,
assim como os partidos agem para maximizar os ganhos eleitorais obtidos de suas propostas
politicas.

A teoria da racionalidade ¢ fundamental para a escola econdmica e, nesse sentido, Downs
(1957, p. 5, traducdo livre?®) acrescenta que a saida deve ser maximizada para certa entrada,
ou a entrada minimizada para certa saida. Em decorréncia da teoria da escolha racional,
Antunes (2010, p. 158-159, tradugdo livre?’) complementa que os partidos politicos procuram
ganhar as eleicdes ndo por motivos altruisticos relacionados & implantagdo de um programa
politico, mas para ganhar prestigio para si mesmos e pelas vantagens inerentes de estar no
poder. Visto que o prestigio € o lucro que os partidos politicos obtém sdo viabilizados por
vitérias eleitorais, seria possivel afirmar que o principal objetivo dos partidos politicos ¢

vencer eleigoes.

35 “It establishes a direct analogy between consumers and voters and between enterprises and political parties.
If companies seek to maximize profits and consumers act to maximize the utility, we can, then, theorize in the
sense that voters seek to maximize the utility of their vote as the parties act to maximize electoral gains obtained
from their political proposals”.

26 “maximizing output for a given input, or minimizing input for a given output”.

27 “political parties seek to win elections, not by any altruistic motive relating to the application of a political
program, but to gain prestige for itself and the gains inherent to being in power. Since the prestige and profits
that political parties pursue is concretized by electoral victories, then we can say that the main objective of
parties is winning elections”.
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O eleitor, ciente que ndo consegue se informar a respeito de todas as decisdes politicas, de
seus impactos em sua vida, nem tampouco da completude e complexidade dos bastidores da
politica, baseia sua analise em algumas informacdes e nas generaliza¢des feitas com base na
ideologia do partido. Observa ainda Downs (1957, p. 98, traducio livre’®) que, com uma
pequena amostra, o eleitor livra-se do custo (esfor¢o) de ser informado sobre uma gama de
questdes mais ampla. Popkin (1991) acrescenta que as pessoas, ao decidirem seu voto,
utilizam-se de informacgdes fragmentadas e insuficientes para o perfeito entendimento do jogo
politico e do funcionamento do governo. Fiorina (1981) complementa que, mesmo o eleitor
com baixa instrugdo, percebe o quanto uma administracdo publica afetou sua vida e que,
quanto menos souber sobre os detalhes das politicas e plataformas do governo, mais
provavelmente confiard no voto de retrospecto, em uma escolha racional para chegar a uma

nova decisdo de voto.

A campanha eleitoral e os meios de comunicagdo passam entdo a ser mais importantes
para o eleitor, que deles se valera para tomar suas decisdes. Lourenco, Storni e Telles (2009,
p. 93) acreditam que essa teoria “atribui significado para as campanhas politicas e para os
meios de comunicacdo, pois esses canais sdo importantes fontes de informagdo e de
divulgagdo de ideias, utilizadas pelo eleitor para balizar suas decisdes”. A qualidade e a
diversidade de informagdo sobre a qual a decis@o do voto serd baseada tornam-se, assim,
fundamentais.

Duas caracteristicas interessantes do eleitor brasileiro sdo: (i) a volatilidade do voto entre
eventos eleitorais e (ii) a desvinculacdo partidaria. Esses elementos parecem corroborar com o
resultado da pesquisa qualitativa realizada por Veiga, na ocasido das eleigdes presidenciais de
1998. Em suas andlises, Veiga (2002) compara o eleitor a um consumidor que procura
escolher o candidato que possa lhe oferecer maiores beneficios, denotando assim, os aspectos
racionais e mercadologicos de seu voto.

A teoria da escolha racional parece apresentar uma boa explicacdo para o voto do eleitor
que vivia numa condi¢do econdmica precdria e percebe seu padrdo de vida melhorar em
fun¢do da implantagdo de programas sociais. O comportamento de voto desse eleitor torna-se
ainda mais claro se alinhado a teoria da hierarquia das necessidades de Maslow, que reitera a
motivacdo do individuo pelas suas necessidades mais prementes, ou ainda ao conceito de
escassez de Inglehart, que prevé a valorizagdo de suas necessidades mais escassas. O voto

estratégico, quando o eleitor desiste do candidato de sua preferéncia, sem condi¢des de vencer

28 “With this short cut a voter can save himself the cost of being informed upon a wider range of issues”.
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as eleicdes, para apoiar outro com reais chances na disputa e assim evitar a eleicdo do
candidato mais fortemente indesejado, também parece ter boa ancoragem na teoria da escolha
racional.

Os criticos dessa escola alegam porém, que tal teoria ndo consegue explicar o fenomeno
da abstencdo nas elei¢cdes em paises onde o voto ¢ facultativo, como nos Estados Unidos. A
absten¢do costuma ser maior em momentos de prosperidade econdmica. A falta de interesse
do eleitor em apoiar programas sociais ¢ medidas econdmicas, cuja implantacdo lhe traria
vantagens, parece ndo encontrar explicacdo plausivel na otica dessa corrente. A teoria do “cao
adormecido” na qual os eleitores ndo prestam muita atencdo na politica, mas os politicos
sabem que se despertos, os eleitores os demoveriam de seus lugares; pode ser uma explicagdo
plausivel para esse fendmeno. O modelo de Downs também ¢ criticado por Kruglanki e
Boyatzi (2015, p. 225-226, tradugdo livre?’), para quem os modelos de escolha racional
assumem de forma irrealista que os individuos possuem informagdes perfeitas - ou a0 menos
nogdes probabilisticas precisas sobre os resultados de certa escolha - e que eles tém tempo e

habilidade cognitiva para comparar cada escolha em relagdo a qualquer outra escolha.

1.1.4 A escola da ideologia dominante

Os modelos de comportamento de voto das escolas de Columbia (sociolégica) e Michigan
(psicossocial) minimizaram a importancia dos contetidos de midia e das campanhas eleitorais.
Um quarto modelo, ainda sem o status de relevancia dos anteriores, chamado de ideologia
dominante, foi desenvolvido mais recentemente por Patrick Dunleavy e Christopher
Husbands (British Democracy at the Crossroads: Voting and Party Competition in the 1980s
(1985)) com base no trabalho sobre as eleigdes gerais no Reino Unido de 1983 e resgata a
importancia da informacao no processo eleitoral.

Esta teoria compartilha varias semelhangas com o modelo sociolégico, porém enfatiza o
papel da midia, do governo e especialmente do sistema educacional no processo de auto-

identificacdo do individuo na estrutura social. Segundo essa perspectiva, a influéncia que o

29 “Rational-choice models often assume unrealistically that individuals possess perfect information (...)- or at
least accurate probabilistic notions about the outcomes of any given choice- and that they have the time and the
cognitive ability to weigh every choice against every other choice”.
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processo de manipulacdo ideoldgica pode ter na determinagdo das preferéncias partidarias ¢
enorme, permitindo & midia usar sua capacidade de impor pautas de seu interesse em

discussdo e no tom adequado as suas conveniéncias, direcionando o processo eleitoral.

Prior (2013, p. 119-120, tradugio livre*®) adverte que a exposicdo partidaria seletiva é
apenas um passo no processo que une midia partidaria e polarizacdo atitudinal, mas reconhece
que a exposicao seletiva ¢ importante porque afeta quem recebe as mensagens partidarias e
sob quais condicdes. (...) Mais trabalho sobre exposi¢do seletiva ¢ entdo necessario como um
componente da pesquisa sobre a persuasdo moderna. No Brasil, véarios estudos sobre a
manipulacdo mididtica tém sido desenvolvidos, a exemplo do trabalho de Rocha (2008),
“Habermas e a teoria do jornalismo: a manipulacdo ideoldgica no jornalismo como distor¢ao
sistematica da comunicacdo”, ou o de Sallorenzo (2018), “Gramatica e manipulacdo: analise
cognitivo-funcional de manchetes de jornais durante o segundo turno das eleicdes
presidenciais de 2014”.

A escola da ideologia dominante preconiza que os eleitores sdo induzidos por grupos
dominantes e instituicdes na sociedade, tais como grandes grupos financeiros, industriais e de
comunicac¢do, ou ainda partidos politicos hegemoOnicos, a aceitar uma ideologia que seja
favoravel aos seus interesses. Jost (2006) apud Jost, Federico e Napier (2009, p. 311, traducao
livre’") reexaminou a alegacio de que os cidaddos comuns sejam de fato “inocentes de
ideologia” e identificou, entre outras coisas, que o autoposicionamento ideoldgico foi um
indicador extremamente forte de inten¢des de voto nos estudos sobre as eleigdes nacionais dos

EUA entre 1972 € 2004.

Os criticos alegam que essa corrente menospreza a autonomia do individuo em determinar
suas preferéncias no processo eleitoral, ndo acreditando os defensores da escola sociologica,
que o poder de manipulacdo midiatica e da educacdo possa suplantar a lealdade politica
construida através dos lacos familiares e sociais. Jovanoski e Sarlamanov (2014, p. 22,

traducio livre’?) afirmam que mais uma das caracteristicas desse modelo ¢ a excessiva énfase

30 “Partisan selective exposure is only one step in a chain of processes that may link partisan media and attitude
polarization”...”Selective exposure matters because it affects who encounters partisan messages under what
conditions. ... More work on selective exposure is thus necessary not for its own sake, but as a component of
modern persuasion research’.

3L “Jost (2006) revisited the strong claim that ordinary citizens are truly “innocent of ideology™ and found,
among other things, that ideological self-placement was an extremely strong predictor of voting intentions in the
American National Election Studies between 1972 and 2004 .

32 “One more of the characteristics of this model is the excessive emphasizing of the ability of media to move the
voting process in their own favor and to impose issues for discussion which are of their own interest (...) the
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na habilidade da midia em conduzir o processo eleitoral a seu favor, impondo questdes de seu
interesse para debate (...) o completo negligenciamento da autonomia individual para

determinar e fortalecer as preferéncias partidarias no processo eleitoral.

Outros estudos interessantes desenvolvidos na tentativa de compreender o comportamento
eleitoral sdo os de Holbrook (1996) e Visser (1998), dentre outros. Holbrook (1996)
investigou os efeitos sobre o eleitor dos (i) eventos de campanha como debates e convengdes
partidarias (importantes nos Estados Unidos da América, assim como o horério gratuito de
propaganda eleitoral no Brasil), da (ii) cobertura midiatica (incluindo a selecdo dos fatos a
noticiar, sejam positivos ou negativos, bem como o tom da noticia) e da (iii) condigdo

nacional do pais.

Visser (1998) respaldou-se na teoria cognitiva para explicar diferentes atitudes tomadas
por individuos aparentemente semelhantes. Essas diversidades atitudinais seriam explicadas
por pequenas diferencas em estimulos que ativariam esquemas de interagoes diferentes. Os
esquemas sdo estruturas de multiplos conhecimentos sobre um assunto particular e, em fungao
da sua importancia no processo de tomada de decisdo, estudou diversos esquemas, entre 0s
quais, o partidario e o ideologico. Visser (1998, p.51, tradugdo livre*®) explica que o modelo
cognitivo concentra-se no modo como os eleitores adquirem, processam e organizam as

informacgdes disponiveis.

1.2 A consciéncia politica

Para Sandoval (1989b, p. 59), “consciéncia ¢ um conceito psicossociologico referente ao
significado que os individuos atribuem as interagdes didrias e acontecimentos em suas vidas”.
Giddens (1982), citado por Sandoval (1989b, p. 59), acrescenta que ela “ndo ¢ um mero
espelho do mundo material, mas antes a atribuicdo de significados pelo individuo ao seu
ambiente social”. J& Souza e Gongalves (2017, p. 7) apontam que “a autoconsciéncia ¢

compreendida enquanto possibilidade historica internalizada mediante processos psicossociais

complete neglecting of the individual autonomy in the determination and strengthening of the party preferences
in the voting process”.
33 “the cognitive model focused on the ways voters acquire, process and organize the information available to

i)

them”.
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de socializacdo vivenciados pelo individuo, que acabam culminando em sua individuagao,
processo crucial e constitutivo basilar das identidades humanas”. Azevedo (2012, p. 13)
observa que “a interagdo entre consciéncia e experiéncias de micromobiliza¢do constitui o
espago em que surgem os processos de solidariedade grupal e mobilizagdo para agdes
coletivas”.

Segundo Sandoval (2001, p. 186; 1989b), “consciéncia politica compreende um conjunto
de dimensdes sociopsicoldgicas inter-relacionadas de significados e informac¢des que permite
ao individuo tomar decisdes para agir dentro de contextos politicos e situagdes especificas”,
sendo afetada pelas “experiéncias préximas” em que o individuo interage com outros, sejam
de sua mesma classe ou ndo, e com instituicdes governamentais e partidarias. Gongalves
(2009, p. 200) baseia-se em Arendt e Heller para indicar que “consciéncia e participagdo
politica se constituem e se manifestam no cotidiano da vida humana, expressando todos os
conflitos, impedimentos e possibilidades do dia a dia”. Silva (2001, p. 9) complementa que,
para ter uma consciéncia politica complexa, ¢ necessario ter-se um self completo e conclui
afirmando que “quanto mais articulado estiverem eu e mim na formacdo do self, quanto mais
desenvolvida estiver a consciéncia de si no sujeito, mais condi¢des o sujeito terd para elaborar
sua consciéncia politica de maneira com que se torne mais complexa”.

A atividade politica varia conforme seu contexto histérico, politico e social, abrangendo
atividades diversas e distintas como votar, engajar-se em campanhas politicas, associar-se em
agremiagOes, candidatar-se a um cargo eletivo, participar de movimentos sociais, etc.
Gongalves (2009, p. 200-201) tipifica as atividades politicas em convencionais € nao

convencionais:

As atividades politicas podem ser classificadas como convencionais (o voto) ou ndo
convencionais (participagdo em boicotes, manifestagdes, ocupacdes de edificios,
greves, etc.). As diversas formas de participag@o politica ndo sdo excludentes, e um
sujeito pode participar de algumas agdes e ndo participar de outras, como pode

participar de varias agdes simultaneamente.

Martins (2014, p. 64, 76) lembra que “o vinculo entre a consciéncia politica e a
participagdo se da na medida em que o sujeito percebe seu potencial de ac¢do transformador
num determinado contexto politico”. Sabucedo (1996) afirma que os jovens tendem a

procurar meios ndo convencionais de participagdo politica por ndo se identificarem com as
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regras pré-existentes e Gongalves (2009, p.202) faz uma interessante assertiva sobre a

interacdo dialética entre consciéncia e participacao politica:

As experiéncias subjetivas dos sujeitos no cotidiano da vida os despertam para a
percepgdo e a critica do contexto social no qual se inserem, dando destaque aos
aspectos que precisam ser reorganizados. Numa interagdo dialética, os sujeitos
experimentam a interferéncia social em suas vidas, assim como interferem no curso
da Historia, acarretando uma transformag¢ao em suas consciéncias ¢ na qualidade de
participacdo politica. Nesse processo, ndo ha como identificar a ordem exata dos
acontecimentos ¢ das mudangas —, em um movimento em espiral, entre avangos e

recuos, todas as categorias se entrelacam, transformando as identidades e os sujeitos.

Sandoval (1989, p. 69) faz uma distingdo entre os fatores externos (sociologicos) e

internos (psicolégicos) que sdo determinantes para tomar parte em agoes coletivas:

Convém fazer uma distingdo, para fins analiticos, entre aqueles fatores da esfera
interna referentes a dinamica dos agrupamentos envolvidos no movimento social
(grupos, identidades e identificagdes sociais, interesses e consciéncia politica,
experiéncias de organizacdo e liderangas, etc.) e aqueles fatores referentes a esfera
externa ao movimento social, tais como a estrutura de poder no local e na sociedade,
grupos ideoldgica e politicamente importantes, conjuntura e¢ correlacdo de forgas

politicas, aliancas, etc.

Todavia, a identificacdo desses fatores que afetam a dinamica da acgdo politica, habitual
em uma abordagem psicossocial, ndo deve implicar a sua “separagdo artificial”’, conforme

esclarece Sandoval (1989, p.67-68):

Esta optica psicologico-sociologica nao pressupde a separagdo artificial de aspectos
‘psicologicos’ dos ‘socioldgicos’ na velha tradigdo academicista fragmentaria, mas
pretende um enfoque integrado que analisa os fatores e os processos que determinam
as formas e motivos individuais das pessoas agirem em situa¢des de mobilizacdo

coletiva.

O modelo de consciéncia politica de Salvador Sandoval, publicado na primeira edi¢ao da
Revista de Psicologia Politica, em 2001, remonta as tentativas de entendimento do processo

de consciéncia politica elaborada a partir da epistemologia critico-dialética de Paulo Freire e
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da psicologia social libertdria latino-americana de Ignacio Martin-Bard; assentando-se no
estudo dos autores que contribuiram para a visdo de mundo do individuo em seu convivio
social, como Abrams, Almond, Doise, Gamson, Haunss, Heller, Hewstone, Hogg, Jenkins,
Jost, Klandermans, Melucci, Moore, Moscovici, Olson, Rokeach, Sidanus, Tajfel, Tilly e
Touraine, dentre outros. A noc¢do de consciéncia e conscientizagdo adotada por Sandoval tem
raizes no pragmatismo estadunidense que influenciou George Mead e no behaviorismo social

e interacionismo simbdlico da Escola de Chicago.

O modelo de Sandoval, uma sintese de teorias, compreende sete dimensdes: identidade
coletiva (politizada), crencas e valores, interesses coletivos (antagbnicos e adversariais),
sentimentos (de injustica) com respeito aos adversarios, eficdcia politica, metas e repertorios
de agoes e vontade de agir coletivamente, conforme apresentado na Figura 2, a seguir. Essas
dimensdes estdo inter-relacionadas e formam o conjunto de representacdes que configuram a

predisposicao do individuo para agir como um ator politico em sociedade.
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Figura 2: modelo conceitual de consciéncia politica proposto por Sandoval
Fonte: Revista de Psicologia Politica (2001).

Sdo inimeros os pesquisadores que vém utilizando esse modelo tedrico para analisar a
consciéncia politica em diversos contextos psicossociais. Dentre eles, citamos Silva (2001),
em “Consciéncia e Participagdo Politica: uma abordagem psicopolitica”; Costa (2007), em
“Um Estudo sobre Cidadania e Politicas Publicas em Porto Alegre”; Gongalves (2009), em
“Impactos da Participacdo e da Consciéncia Politica na Vida das Mulheres Lideres em

Politica”; Azevedo (2012), em “Um Estudo sobre a Consciéncia Politica de Jovens
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Universitarios”; Martins (2014), em “Consciéncia Politica e Participagdo Cidada de
Estudantes de Administragdo em uma Universidade Publica Federal no Sudeste do Brasil” e
Franga (2015), em “Impacto das Novas Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo na
Participacdo e Consciéncia Politica da Juventude Urbana de Sao Paulo”.

A disposi¢do para uma acdo politica resulta da combinagdo de determinantes como a
formagdo de uma identidade coletiva, a transformagdo de crencas e valores em ideologia, a
identificacdo de adversdrios e sua culpabilizagdo, o desenvolvimento de sentimento de
eficacia politica, a formagdo de consenso sobre interesses comuns € coletivos e a vontade de
agir coletivamente. Tais determinantes inserem-se nas sete dimensdes do modelo de

consciéncia politica explicitadas a seguir.

1.2.1 A dimensao identidade coletiva

A dimensao identidade coletiva politizada parte dos trabalhos de Hogg e Abrams, Jenkins,
Melucci, Tajfel e Gamson e aponta como os individuos estabelecem uma identificacao
psicologica de interesses e sentimentos com um ou mais grupos e categorias sociais. Alguns
dos sentimentos que podem ser gerados nesse processo de identificacdo psicologica sdo: de
pertencimento, de diferenciacdo, de respeito e autoestima, de significagdo social a partir do
grupo, de ajuda, de colaboragdo e de solidariedade. Martins (2014, p. 72) adverte para o
desafio de compreender a identidade coletiva de um grupo em fun¢do de suas diferencas
etarias, econdmicas e culturais (como, por exemplo, o universitario, grupo amostral deste

estudo).

No processo de identificagdo, o individuo movimenta-se do nivel pessoal para o social,
passando para o nivel coletivo até chegar a identificacdo coletiva politizada. O transito do
nivel pessoal para o social passa pelo processo de autoconscientizagdo do individuo, na
formagdo do seu self, conforme explicitado por Sass (1992), citado por Silva (2001, p. 75):
“do confronto entre a acdo do eu e a reflexdo da experiéncia em mim ¢ tecida a
autoconsciéncia ou consciéncia de si”. No nivel social e coletivo, Habermas (1983), citado

por Ciampa (2005, p. 231, 232), explica que, “assim como uma pessoa, uma sociedade possui
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identidade” e acrescenta que, no ultimo século e meio, as duas figuras de identidade coletiva
que se afirmaram foram a nagdo e o partido, e ndo o Estado constitucional. A passagem de
identidade coletiva para identidade coletiva politizada ocorre pela triangulacdo de fatores
como: (i) a percep¢do ou reconhecimento de queixas/demandas coletivas; (ii) a atribuicdo da
culpa a um inimigo/adversario externo e (iii) a mobilizagdo da coletividade para pressionar o
adversario e ganhar apoio de potenciais aliados. A identificagdo partidaria insere-se nessa
dimensdo e ¢ um elemento importante para compreender o voto eleitoral, conforme apontado

nos estudos de Camino (1998) e Gouveia (1997).

1.2.2 A dimensao crencas e valores

A dimensao crencas e valores baseia-se em autores como Rokeach, Almond, Gamson,
Sidanus e Jost e expressa as nogdes de ideologia politica na visdo de mundo do individuo.
Azevedo (2012, p. 14) relata que crengas e valores “sdo representagdes sociais sobre a

natureza, a estrutura, as praticas e finalidades das relagdes sociais de uma dada sociedade”.

Sandoval (2001) esclarece que, embora essas representacdes da sociedade sejam
configuradas individualmente, elas sdo o produto das interagdes e experiéncias que 0s

3

individuos tém com os varios grupos, instituicdes e contextos ao “viver numa sociedade”.
Dessa forma, viver em sociedade resulta no desenvolvimento de sentimentos de pertinéncia e
de ndo pertinéncia, de inclusdo e exclusdo dos grupos que contribuem para a estruturacao da

vida social.

Ciampa (2005, p. 233) ressalta a importancia das “estruturas comunicativas fluidificadas”
para permitir a participacdo igualitaria e generalizada do individuo nos processos de
aprendizagem criadores das normas e valores, enquanto Sandoval (1989, p. 68) faz uma
consideragdo instigante sobre a relevancia dos mecanismos de controle social, que podem

levar o individuo a um processo de submissao:

Contraposta a explicacao determinista da dominagio ideoldgica seja na sua vertente
que atribui um poder exagerado ao papel da ideologia das classes dominantes ou na
vertente da predominacdo da falsa consciéncia entre os membros das classes

subalternas, acreditamos que a submissdo seja menos devido a eficiéncia ideologica
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das classes dominantes e mais consequéncia dos multiplos mecanismos de controle
social que desenvolvem nos individuos formas de pensar o mundo da politica
caracterizadas por uma concretude de pensamento, fragmentaria e permeada de
inconsisténcias interpretativas e faticas, com o objetivo de ser pouco conducente a

reflexdo mais abstrata ¢ critica das relagdes sociais.

Nao obstante os diversos obstaculos a politizacdo, inerentes a cotidianizacao da vida em
sociedade, que tendem a manter o individuo num estado de alienagdo politica, Sandoval
(1989, p. 70-71) expressa um olhar otimista quanto ao envolvimento do individuo na

participagdo politica:

Mas, apesar dos valores, crengas sociais e a rotina cotidiana, os individuos t€m a
oportunidade de romper temporaria e parcialmente com alguns dos mecanismos de
submissdo e viver, no movimento social, experiéncias coletivas que, por sua vez, sao
pedagdgicas no sentido de que o individuo tem a oportunidade de vivenciar outras
formas de agir frente a seus problemas, interagir com outras pessoas no dmbito de
um esfor¢o organizado coletivo e conhecer experiencialmente o sistema politico na
medida em que o movimento social contesta o status quo politico-distributivo e leva
o individuo a se defrontar com membros das elites politicas.

1.2.3 A dimensdio interesses coletivos

O conceito dos interesses coletivos (antagdnicos e adversariais) apoia-se nos estudos de
Touraine e Klandermans, dentre outros, e consiste, conforme explicita Sandoval (2001), nos
sentimentos individuais a respeito de como os interesses simbolicos e materiais dos
individuos de um grupo sdo vistos em oposi¢cdo aos interesses de outros grupos, € como tais

interesses antagdnicos levam a percepcao da existéncia de adversarios coletivos na sociedade.

Uma chave da consciéncia politica que suporte uma agdo coletiva ¢ o sentimento de uma

relacdo adversarial entre o individuo e o outro grupo ou categoria social, conforme esclarece
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Sandoval (tradug¢do livre**). Assim, a identificacdo de um adversario comum é fundamental

para a mobilizagdo dos individuos.

1.2.4 A dimensdo sentimentos com respeito aos adversadrios

O conceito de sentimentos (de injustica) com respeito aos adversdrios esteia-se em
autores como Touraine, B. Moore e Haunss, dentre outros, e identifica como um individuo
percebe o sentimento de justica na reciprocidade entre obrigagdes e recompensas das relagdes
sociais, conforme relatado por Moore (1978), citado por Sandoval (2001). Quando um
individuo acredita que o equilibrio nas relacdes foi violado, ele reconhece a ruptura nessa
equiparacdo, desenvolvendo o sentimento de injustica. As circunstancias para perceber como

esse equilibrio € violado sdo explicadas por Sandoval (2001, p. 189):

Certamente uma grande parte dos critérios para medir as nogdes de reciprocidade e
subsequentemente os sentimentos de injustica sdo historica e contextualmente
determinados. Entretanto, estes sentimentos de que a reciprocidade tem, de alguma
maneira, cessado de existir ou foi violada e que isto constitui uma situagdo injusta,
esta presente no descontentamento coletivo e nas manifestagdes subsequentes de

protesto.

1.2.5 A dimensdo eficacia politica

A eficdcia politica baseia-se nos estudos de Hewstone, Moscovici e Doise e expressa os
sentimentos do individuo sob sua capacidade de intervir numa situagdo politica. Miles
Hewstone em Atribui¢do Causal (1989), considera trés origens distintas ao interpretar a

causalidade dos fatos: (i) for¢as transcendentais, como tendéncias histéricas, desastres

3 “A key to a political consciousness that supports collective action is the feeling of an adversarial relation
between oneself and another group or social category ”.
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naturais ou intervencdo divina, que normalmente geram sentimentos de conformismo e
submissdo; (ii) o proprio individuo, suscitando o sentimento de autorrecriminacdo e (iii)
forcas causais oriundas das agoes de outros individuos e/ou grupos, que estimulam o
sentimento de empoderamento do individuo e o movem no sentido da tomada de agdo. Nesse

caso, ele se sente capaz de se tornar um ator determinante para mudar a sua vida.

A nogao de eficicia para a tomada de uma agdo tem dois extremos. De um lado, situa-se o
desamparo apreendido, que surge do efeito psicologico da opressdo ou desvalorizagdo
sistematica e constante do individuo, fazendo-o desacreditar de uma solucdo possivel ou,
ainda, de que ele tenha condi¢des para resolver o problema. Essa situagdo o faz sentir-se
incapaz de se tornar um ator dominante da sua vida. No outro extremo, esta a visdo
empresarial da competéncia e eficacia do sujeito empreendedor, que busca uma solucdo
individualizada para suas questdes de vida, assumindo a responsabilidade pelo seu sucesso ou

fracasso, conforme relatado por Martins (2014, p. 72).

1.2.6 A dimensdo metas e repertorios de agoes

A dimensdo metas e repertorios de a¢oes fundamenta-se nos trabalhos de Tilly, Olson e
Gamson, dentre outros. Considera como os participantes sentem que os objetivos e propostas
do grupo combinam com seus interesses materiais e simbolicos particulares e como tais
objetivos sdo direcionados contra um adversario comum, em busca de justica social e eficacia
politica. Sandoval (1989, p. 72) esclarece que “as agdes coletivas dependem em parte da
experiéncia, extensdo e capacidade de juntar recursos dentro da comunidade e do engajamento
de membros da comunidade na utilizagdo dos recursos em atividades coletivas” e que, para

terem respaldo do grupo, os repertdrios de agdes devem ser legitimados pelos seus membros.

1.2.7 A dimensdo vontade de agir coletivamente
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A ultima dimensdo — vontade de agir coletivamente — parte das obras A Logica da A¢do
Coletiva (1965), de Mancur Olson, sobre os determinantes da participacdo coletiva, e
Mobilizagdo e Participagdo (1992), de Bert Klandermans, sobre a predisposi¢cao do individuo
para assumir um conjunto de agdes coletivas como forma de procurar reparar as injusticas que
sofre. A predisposicdo do individuo dependerd da sua avaliagdo quanto: (i) aos custos e
beneficios referentes as lealdades e lacos interpessoais atingidos pela sua participagdo na
acdo coletiva, (ii) aos ganhos ou perdas de beneficios materiais obtidos de seu envolvimento

e (iii) aos riscos fisicos percebidos no engajamento em agdes coletivas.

Sandoval (1989, p.62), utiliza a teoria dos jogos®™ para concluir que, “pensando
racionalmente em termos de custos e beneficios relacionados ao ato de participar
politicamente, pode-se dizer que as pessoas seriam mais predispostas a ndo participar do que o
contrario”. Afinal, quando uma a¢ao politica é bem-sucedida, todos os cidadaos que tinham
interesse naquela determinada a¢do sdo igualmente beneficiados, apesar de nem todos terem
se engajado e se arriscado na empreitada. Conforme relata Sandoval (1989, p.66), a ndo
participagdo “sugere claramente aqueles casos de membros de bairros, sindicatos, turmas, etc.
de célculo oportunista, que esperam beneficiar-se dos esfor¢os e sacrificios dos outros sem

arriscar seus proprios recursos, tempo ou posigdes”.

Como ja mencionado, as sete dimensdes se relacionam e as escolhas se tornardo
significativas para os individuos mediante: seus sentimentos de eficacia politica, suas
percepcdes de interesses proprios, os adversarios que eles enfrentam e seus sentimentos de
justica/injustica. Azevedo (2012, p. 15) acrescenta que “a decisdo de agir coletivamente
constitui uma escolha informada e significativa porque esta relacionada com a ocorréncia de
todas estas outras dimensdes”, enquanto Martins (2014, p. 75) ressalta a capacidade analitica
de cada individuo frente aos diversos fatores externos, que podera motivd-lo ou ndo a

participar de ac¢des coletivas.

35 Os jogos usados por Sandoval sdo: “o dilema do prisioneiro” e “o dilema da participacio coletiva”. Importante
ressaltar que existem criticas quanto as implicagdes tedricas do jogo “o dilema do prisioneiro”, que sdo
devidamente identificadas pelo autor em nota de rodapé.
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2 METODOLOGIA E PERFIL DO PUBLICO-ALVO

Surveys®® longitudinais conseguem identificar eventos de campanha com mais
acuracidade, porém demandam o acompanhamento do entrevistado por um longo periodo. Por
ser um projeto de mestrado com dura¢do de dois anos, priorizamos o mapeamento do grupo
amostral em estudo — estudantes universitarios — e optamos pela pesquisa do tipo survey
seccional quantitativo, que permitiu analisar estatisticamente, num dado momento, a
frequéncia e a intensidade do comportamento desse grupo. O projeto foi submetido ao comité

de ética da universidade e aprovado sob o parecer de nimero 2.923.437.

2.1 A aplicacio da pesquisa de campo

Preferimos realizar a pesquisa de campo em duas etapas, denominadas pré-teste e teste
final. O proposito dessa divisao foi eliminar, numa fase inicial (pré-teste), eventuais erros do
questionario e/ou alterar as perguntas que gerassem duvidas aos respondentes ou mostrassem
pouca valia para o projeto. Esta fase também incluiu a apreciagdo do questionario, pela banca

de qualificacdo, com vistas ao seu aprimoramento.

2.1.1 O pré-teste

O pré-teste foi aplicado em estudantes universitdrios de duas instituicdes de ensino
particulares da Grande Sao Paulo - uma faculdade localizada no bairro da Santa Cecilia e uma
universidade em S3o Bernardo do Campo - em 21 e 29 de mar¢o de 2018, respectivamente.
Composto de 50 questdes, o questionario foi aplicado individualmente, em sala de aula.

Precedeu sua aplicacdo, uma breve explicagdo do projeto, o aviso dos riscos envolvidos ¢ a

36 Levantamentos, enquetes ou pesquisas (tradugdo livre).
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obrigatoriedade de firmar o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido®’ (TCLE), entregue
com o questiondrio. Nao houve relatos de davidas ou dificuldades de compreensdo ou

preenchimento.

A amostra (n = 46) abrangeu estudantes de uma ampla faixa etaria (de 17 a 61 anos),
sendo 23,9% dos alunos do curso de bacharelado em Nutricdo e 76,1% do curso de
bacharelado em Psicologia. Quanto ao género, 78,3% dos respondentes eram mulheres e

21,7% homens.

2.1.2 O teste final

As institui¢cdes de ensino escolhidas possibilitaram investigar universitarios de diferentes
bairros da Grande Sao Paulo e de diversos perfis socioecondmicos. Procurou-se que
estivessem representados cursos das trés diferentes 4reas do conhecimento®® — ciéncias
humanas, exatas e bioldgicas — sem, no entanto, pretender representar o universo populacional
universitario da regido®®. A escolha das instituicdes e dos cursos foi feita de forma nio
probabilistica. O survey foi aplicado em alunos de 13 cursos em 10 instituigdes de ensino
superior diferentes: uma publica (23,4% dos respondentes) e as demais privadas (76,1% dos
respondentes). Quanto a localizagdo das instituicdes, uma situa-se em S3ao Bernardo do
Campo (6,5% dos respondentes), uma em Sao Caetano do Sul (5,3% dos respondentes) e as

demais na cidade de Sao Paulo (88,2% dos respondentes).

Os questionarios foram aplicados ap6s um planejamento de implantagdo cujos objetivos
foram: (i) permitir a aplicagdo de todos os questionarios em um curto espago de tempo, de 10
de setembro a 11 de outubro de 2018 (finalizando préoximo a data do primeiro turno das
eleicdes*’), e (ii) obter a autorizagdo prévia dos professores responsaveis pelas turmas. O

tempo médio de aplicacdo do questionario com 46 questdes foi de 25 minutos.

37 Apresentado no apéndice D.

3 O CNPq adota uma classificacio de 4reas do conhecimento mais segmentada: Ciéncias Exatas e da Terra,
Ciéncias Biologicas, Engenharia/Tecnologia, Ciéncias da Satde, Ciéncias Agrarias, Ciéncias Sociais, Ciéncias
Humanas, Linguistica, Letras e Artes.

3 Segundo o Censo Demografico de 2010 do IBGE, a populagdo universitiria da Grande Sdo Paulo era de
871.470 pessoas, das quais 198.303 na rede publica (22,8%) e 673.167 na rede particular (77,2%).

40O primeiro turno das eleigdes de 2018 ocorreu em 7 de outubro e o segundo turno em 28 de outubro.
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Em funcdo do pouco tempo para realizar o survey e de seu publico-alvo especifico para a
andlise do objeto de estudo, optou-se por aplicar o questiondrio in loco, ao invés de, por
exemplo, utilizar questionarios digitais, disponibilizando-os na internet. Assim como no pré-
teste, os questionarios foram respondidos individualmente e em sala de aula. Precedendo a
aplicacdo do questionario, foi apresentado aos estudantes o Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido TCLE, conforme exibido no apéndice D, e foram explicados elementos do projeto
como justificativa, objetivos e procedimentos basicos, além dos desconfortos, riscos e
beneficios de participacdo, a forma de acompanhamento, assisténcia e custos da participagao,
o ressarcimento e a indenizagdo por eventuais danos. Foram arquivados os termos assinados

pelos universitarios que aceitaram participar da pesquisa.

O calculo da amostra foi realizado, considerando uma distribui¢do normal, em um
universo de tamanho muito grande (N > 100.000), com uma propor¢ao esperada desconhecida
(p = 0,5), margem de erro maxima de 5% (e = 0,05) e um nivel de confianca de 95% (Z =
1,96). Tomando por base esses parametros e partindo da férmula abaixo, determinamos um

tamanho amostral de aproximadamente 390 respondentes (n > 384):

n=7Z%.p.{d-p) = 196% 0.5.(1-0,5) = 384,16

e? 0,05°

2.2 O questionario

O instrumento para coletar a informacdo de campo foi um questionario composto por 43
perguntas fechadas e 3 perguntas abertas*!, elaborado pelo pesquisador e dividido em duas
partes: a parte 1 com 15 perguntas sobre os dados pessoais e a parte 2 com 31 perguntas sobre

a socializagdo midiatica e o voto do respondente.

Ap0s a aplicacdo do pré-teste, identificamos a necessidade de modificar o questiondrio.

Algumas perguntas mostraram-se desnecessdrias ou agregaram pouco valor ao escopo da

41 As perguntas abertas foram o nome da instituigio de ensino, o nome do curso € a idade do respondente.
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pesquisa. Em outros casos, as perguntas foram reformuladas ou mesmo atualizadas para
refletir o volatil cendrio politico do Pais e outras foram acrescidas ao questionario. A banca de
qualificacdo apresentou uma série de sugestoes, que foram incorporadas ao questiondrio do
teste final. Uma tabela comparativa com as alteragdes das questdes dos questiondrios do pré-
teste e do teste final estd apresentada no apéndice A e o questiondrio do teste final, no

apéndice B.

Nas perguntas 14 (renda pessoal) e 15 (renda familiar), ndo se empregou a metodologia de
determinagio de classes sociais do IBGE*?, preferindo-se um maior nivel de segmentacio
para baixas rendas dentro do universo amostral analisado. O Critério de Classificagao
Econdmica Brasil (CCEB*), da Associa¢io Brasileira de Empresas de Pesquisa (ABEP), foi
preterido por demandar uma quantidade significativa de questdes para determinar a classe

social do individuo.

Para as afirmativas da questdo 39, adotou-se a escala de Likert, excluida a op¢ao central
“indiferente” a fim de estimular o respondente a posicionar-se positiva ou negativamente em
relagdo as afirmativas da questdo. As afirmativas foram elaboradas de forma balanceada, para
expressarem as posicdes ideologicas de ambos os lados do espectro ideoldgico (direita e
esquerda) em relagcdo aos diferentes temas e, assim, minimizar o fendmeno da aceitagdo, por
parte do respondente, das afirmativas apresentadas. Além disso, as afirmativas foram
escolhidas de forma a refletir a narrativa dos principais veiculos de midia disponibilizados na
internet. Para determinar o posicionamento ideologico médio em relagdo aos temas
apresentados — representado na Tabela 91 — utilizou-se o critério a seguir: (i) para as
afirmativas com viés de direita (1, 3, 6 e 8); a pontuacao +2 foi atribuida a resposta “concordo
totalmente™; a pontuagdo +1 para a resposta “concordo em parte”; a pontuagdo -1 para a
resposta “discordo em parte” e a pontuagdo -2 para a resposta “discordo totalmente” e (ii) para
as afirmativas com viés de esquerda (2, 4 e 7); a pontuagdo -2 foi atribuida a resposta
“concordo totalmente”; a pontuagdo -1 para a resposta “concordo em parte”’; a pontuacao +1
para a resposta “discordo em parte” e a pontuagdo +2 para a resposta “discordo totalmente”. A

afirmativa 5 (“o combate as fake news poderd levar a censura da midia livre”), inicialmente

42 A metodologia do IBGE baseia-se na associagdo direta entre a renda familiar e a classificagdo social. Cinco
classificagdes sociais sdo definidas: Classe A (renda acima de 20 salarios minimos), classe B (renda de 10 a 20
salarios minimos), classe C (renda de 4 a 10 salarios minimos), classe D (renda de 2 a 4 salarios minimos) e
classe E (renda de até 2 salarios minimos).

4 O CCEB utiliza um critério de estratificagio econdmica baseado na atribui¢do de pontos, em fungdo de
diversas caracteristicas familiares (quantidade de itens de conforto e grau de escolaridade do chefe da familia). A
pontuagdo obtida ¢ associada aos diversos estratos de classificagdo econdmica (Al, A2, B1, B2, C1, C2, D e E).
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classificada com viés de esquerda, foi reclassificada “sem viés ideologico” em fungdo dos
acontecimentos relacionados as fake news** durante as campanhas eleitorais. Assim sendo,
essa afirmativa ndo foi considerada para o calculo do posicionamento ideoldégico do

respondente.

Em funcdo desse método, utilizou-se uma escala do posicionamento em relagdo as
afirmativas apresentadas, variando de -2 (concordancia total com as 3 afirmativas com viés de
esquerda e discordancia total com as 4 afirmativas com viés de direita) até +2 (concordancia
total com as 4 afirmativas com viés de direita e discordancia total com as 3 afirmativas com
viés de esquerda). O valor zero nessa graduagdo representa o posicionamento no centro na

escala ideologica.

A determinagdo da distribui¢do frequencial da visdo/valores para o futuro da questdo 46 —
representada na Tabela 98 — foi desenvolvida considerando as duas afirmativas escolhidas
pelo respondente®. As afirmativas “poder contribuir para o bem-estar coletivo” e “viver numa
sociedade mais justa” foram consideradas de natureza coletiva, enquanto as demais
afirmativas (“evoluir espiritualmente”, “ter uma vida amorosa”, “ter uma vida saudavel”, “ser

uma pessoa reconhecida”, “ser realizado profissionalmente” e “ser bem-sucedido

financeiramente”), de natureza individual.
9

2.3 O perfil do universitario

Apresentamos a seguir, os graficos e tabelas referentes a parte 1 (dados pessoais) do
questionario do teste final. A questdo 1, instituicdo de ensino do respondente, ndo estd
reportada para preservar a confidencialidade dessa informacdo. Os graficos e tabelas,

referentes as questdes da parte 2 do questionario (socializagdo mididtica e voto), estdo

4 Fonseca (2019) argumenta que as fake news tem sido usadas pela direita com o proposito de conquistar o voto
popular, direcionando-as, através das redes sociais, a grupos sociais vulneraveis.

45 Os respondentes que assinalaram mais de duas afirmativas (ndo atendendo a solicitagdo da questdo) foram
desconsiderados para o calculo da distribui¢do de frequéncias.
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apresentados no apéndice C. A linguagem R* foi utilizada para a geracdo dos graficos e

tabelas e para a analise dos dados.

aaninstagzo | [ ¢
Hotelaria - _ 9,0
Quimica _ 7,0
Educagéo Fisica 1 _ 7,0
Nutrigéo - _ 58
Estatistica - _ 58
Ciéncias Contabeis - 43
Jornalismo - 4.3
Gastronomia - 38
Design Grafico - 3,0
RI/ADM ~ - 2,3
N&o respondeu - 1,8
Comércio Exterior - I 0,8
0 10 20 30
Frequéncia (em %)

Grafico 2: questao 2 (curso do respondente).
Fonte: teste final, Autor (2018).

46 Amplamente usada por estatisticos e analistas de dados para desenvolver softwares de estatistica e andlise de
dados. O nome R provém das iniciais de seus criadores: Ross Thaka e Robert Gentleman.
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Grafico 3: questdo 3 (vinculo de pagamento com a institui¢do de ensino).
Fonte: teste final, Autor (2018).
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Grafico 4: questao 4 (idade do respondente).
Fonte: teste final, Autor (2018).
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. Desvio . . . . .
N valido Média - Mediana | Minimo | Maximo | Assimetria
Padrao
388 23,7 7,9 21,0 17 62 2,2
Tabela 2: questdo 4 (medidas descritivas da variavel idade do respondente).
Fonte: teste final, Autor (2018).
0/100
Cidade
. Séo Paulo
. Regido Metropolitana
. Qutros
. Nao disponivel

50

Grafico 5: questdo 5 (cidade onde o respondente mora).

Fonte: teste final, Autor (2018).

Frequéncia Cidades citadas da regido metropolitana
Santana do Parnaiba, Arujd, Francisco Morato, Suzano, Itapevi, Franco da
! Rocha, Ribeirdo Pires, Cajamar, Cotia, Caieiras, Poa e Mairipora.
2 Embu das Artes e Tabodo da Serra.
3 Mogi das Cruzes e Carapicuiba.
4 Sdo Caetano, Diadema, Maua e Barueri.
5 Osasco.
6 Guarulhos.
12 Santo André.
15 Sao Bernardo do Campo.

Tabela 3: questdo 5 (cidades citadas da regido metropolitana e suas frequéncias).
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Frequéncia Outras cidades citadas
1 Sao José dos Campos, Campinas, Santos, Mairinque e Louveira.
3 Jundiai.

Tabela 4: questdo 5 (outras cidades citadas e suas frequéncias).

0/100

50

Sexo

Grafico 6: questdo 6 (sexo do respondente).
Fonte: teste final, Autor (2018).
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0/100

Estado civil

- Solteiro

. Casado/Unigo estavel

. Separado
- Vitvo

50

Grafico 7: questao 7 (estado civil do respondente).
Fonte: teste final, Autor (2018).

0/100

Filhos

75 25

. N&o respondeu

Grafico 8: questdo 8 (paternidade).
Fonte: teste final, Autor (2018).
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0/100

75 25
. Indigena
. Negra
. N&o sei me identificar
. Nao respondeu
50

Grafico 9: questdao 9 (cor do respondente).
Fonte: teste final, Autor (2018).

Outra - 3.0
Afro-brasileira 4 - 28

Judaismo 4 =5

Protestante 4 . 13
Budismo .
0

Duas ou mais 1,0

10 20 30
Frequéncia (em %)

Grafico 10: questdo 10 (religido do respondente47).

Fonte: teste final, Autor (2018).

47 QOutras religides citadas com suas respectivas frequéncias entre parénteses: Cristd (4), Umbanda (2), Wicca (1),
Agnostico (1) e Ecumeénico (1).
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0/100

Frequéncia a igreja

Raramente
. Frequentemente

. N&o disponivel

50

Grafico 11: questdo 11 (frequéncia com que o respondente48 vai a igreja).
Fonte: teste final, Autor (2018).

0/100

Trabalha

. Sim

. Nao

. Néo disponivel

50

Grafico 12: questdo 12 (exercicio de atividade profissional).
Fonte: teste final, Autor (2018).

48 Considerando-se apenas aqueles que responderam ter alguma religido na questdo 10.




65

0/100

Por que néo trabalha?
. Estou desempregado(a)
. Prefiro dedicar-me totalmente aos estudos

75
. Sem tempo livre/preciso ajudar em outras tarefas

. Aposentado(a)
. Néao disponivel

50

Grafico 13: questdo 13 (razéo por ndo exercer atividade profissional).
Fonte: teste final, Autor (2018).
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N3o disponivel 4
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Frequéncia (em %)

Grafico 14: questdo 14 (renda pessoal).
Fonte: teste final, Autor (2018).
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Grafico 15: questdo 15 (renda familiar).
Fonte: teste final, Autor (2018).
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3 AS RELACOES ENTRE AS VARIAVEIS

Nas secdes deste capitulo, apresentamos o resultado da investigacdo sobre as relacdes

entre as diferentes variaveis extraidas do survey.

3.1 As diferencas intergrupais das variaveis descritivas

Esta subsecdo aborda o cruzamento entre as variaveis de interesse sobre socializacao
midiatica e voto (parte 2 do questiondrio) com as varidveis identitarias dos universitarios
(parte 1 do questionario). As variaveis de interesse escolhidas para essas associacdes estao
apresentadas na Tabela 5 e as variaveis de segmentacdo, referentes aos dados pessoais do

respondente, na Tabela 6.

Os cruzamentos foram realizados por um teste Qui-quadrado de Independéncia. De todos
0s possiveis cruzamentos entre esses dois grupos, expomos apenas aqueles em que houve
associa¢do significativa entre as varidveis (com probabilidade de significancia® p < 0,05). Em
cada célula das tabelas correlacionais apresentadas nesta se¢cdo, indicamos, na linha de cima, a

frequéncia absoluta de ocorréncia da observacao e, na de baixo, seu percentual relativo.

Questao Variavel de interesse
Q.16 interesse pela politica
Q.17 conhecimento sobre politica
Q.18 frequéncia com que conversa sobre politica com grupos especificos’
Q.20 tempo de acesso a internet
Q.22 temas de interesse na internet
Q.24 uso politico das redes sociais

4O wvalor p indica a probabilidade de obter uma estatistica de teste igual ou superior a observada em uma
amostra de hipdtese nula. Em testes de hipdtese, se o valor p for muito baixo (menor que 5%), a hipotese ¢é
rejeitada, ou seja, quando o valor de p for menor ou igual a 0,05, hé indicios de associagdo entre as variaveis.

50 Os critérios para a escolha dos grupos foram: (i) os maiores escores médios da questdo 18, conforme a Tabela
83, e (ii) aderéncia do grupo ao objeto de estudo do projeto. Pelo primeiro critério, selecionaram-se os grupos:
amigos do circulo social e pais (o grupo conjuge ndo foi utilizado em fun¢do do numero restrito da amostra).
Pelo segundo critério, selecionou-se o grupo: colegas virtuais de redes sociais.
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Q.27 participacdo nas manifestacdes pelo impeachment da presidente Roussef

Q.29 participacdo em manifestacdes recentes

Q.31 importancia da participa¢do na vida politica do Pais

Q.32 importancia do voto

Q.33 conhecimento sobre candidatos e seus programas de governo

Q.34 contribui¢do da internet para o conhecimento de candidatos e seus programas
de governo

Q.35 contribui¢do da internet para o conhecimento da politica do Pais

Q.36 conhecimento sobre ideologia de direita/esquerda

Q.38 satisfacdo com as instituicdes

Q.39 posicionamento ideoldgico

Q.40 autoposicionamento ideologico

Q.41 voto declarado

Tabela 5: variaveis de interesse para associagdo com as variaveis sobre dados pessoais
Fonte: teste final, Autor (2018).

Questio’! Variavel descritiva do individuo

Q.3* vinculo de pagamento com a institui¢do de ensino
Q4 faixa etaria
Q.6 género
Q.8 paternidade

Q.9%* cor

Q.10%* religido

Q.11 frequéncia com que vai a igreja

Q.12 atividade profissional

Q.15% renda familiar

Tabela 6: variaveis descritivas do individuo para associagdo com as variaveis de interesse
Fonte: teste final, Autor (2018).

Para as questdes 16 a 18, 31 a 36 e 38, com alternativas numéricas (em uma escala®? de 1
a 5), optamos pelo agrupamento da escala em seus extremos, unindo as alternativas “1” com
“2” e “4” com “5”. Tal agrupamento teve por objetivos: (i) simplificar as tabelas, facilitando
sua analise e (ii) evitar células com menos de cinco respondentes, o que inviabiliza a

associacdo entre as variaveis. O mesmo critério foi adotado para o agrupamento da variavel de

51 As varidveis referentes as questdes marcadas com asterisco foram consideradas determinantes psicossociais
para a formacdo da consciéncia politica, conforme modelo estatistico apresentado na se¢do 3.3.3, e serdo
apresentadas no capitulo 4.

52,0 valor 1 esté associado ao conceito nenhum € 0 5 ao conceito muito alto.
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interesse “autoposicionamento ideolégico”, reunindo a alternativa “extrema esquerda” com

“esquerda” e a “‘extrema direita” com “direita”.

Em relacdo as varidveis descritivas dos respondentes, foram feitos os seguintes
agrupamentos: (i) “faixa etdria”, concentrada em 3 grupos: 17 a 20 anos (representando 45%
do total), 21 a 25 anos (28% do total) e 26 anos ou mais (27% do total); (i) “religido”, reunida
em 4 grupos: nenhuma (32,2% do total), catolica (27,4% do total), evangélica (20,6% do
total) e outras® (19,8% do total) e (iii) “renda familiar”, reunida em 3 grupos: até 3 SMs>*
(32,2% do total), de 3 a 6 SMs (41,2% do total) e mais de 6 SMs (26,7% do total). A
categoria indigena da varidvel “cor” ndo foi considerada nessa andlise, em fun¢do do niimero
reduzido de observagdes — 6 apenas — o que resultaria, apds o cruzamento com as variaveis de
interesse, em células com menos de cinco respondentes, prejudicando assim a comparagao

entre as variaveis.

A Tabela 7 apresenta a variavel “interesse pela politica” segmentada pela “faixa etdria”
dos respondentes. Os resultados da pesquisa apontam correlagdo entre a faixa etdria do
respondente e seu alto nivel de interesse por politica (avaliacdo 4 ou 5). Respondentes na
faixa etdria de 17 a 20 anos apresentaram a maior porcentagem de individuos (56,1%) com
alto nivel de interesse pela politica, seguidos pelos respondentes da faixa etdria intermediaria
(21 a 25 anos), com 45,9% dos individuos com nivel alto de interesse. A faixa etaria mais alta
(26 anos ou mais) apresentou a menor porcentagem de respondentes (36,8%) com alto nivel
de interesse por politica. Observa-se, portanto, uma diminui¢do gradativa no interesse em alto

grau por politica nas faixas etarias mais elevadas.

Q.4: faixa etaria
Q.16: interesse pela politica 17 a20 21 a25 | 26 ou mais

1 &2 48 30 24

26,3% 27,0% 25,3%
3 62 30 36

33,9% 27,0% 37,9%
73 51 35

4&3 56,1% | 459% | 36.8% =

Tabela 7: diferencgas intergrupais de segmentos da q.4 em relagdo a q.16.
Fonte: teste final, Autor (2018).

33 Inclui as religides: afro-brasileira, espirita, protestante e as citadas espontaneamente pelos respondentes (crist3,
umbanda, wicca, agndstica e ecuménica).

5% Abreviagdo para saldrios minimos, conforme padrio utilizado pelo IPEA (Instituto de Pesquisa Econdmica
Aplicada).
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Os resultados da pesquisa indicam correlagdo entre o interesse pela politica e a
paternidade do respondente, conforme indicado na tabela seguinte. Universitarios sem filhos
apresentaram maior porcentagem de individuos (42,9%) com alto nivel de interesse por
politica e menor porcentagem (23,5%) com baixo interesse. Nao ter filhos associa-se a maior

interesse pela politica.

Q.8: paternidade
Q.16: interesse pela politica Sim Nao
20 80
&2 46,5% 23,5%
3 12 114
27,9% 33,5%
11 146
d&3 25,5% 42,9%

Tabela 8: diferencgas intergrupais de segmentos da q.8 em relagdo a q.16.
Fonte: teste final, Autor (2018).

N

Na tabela a seguir, as varidveis “faixa etdria” e ‘“conhecimento sobre politica” sdo
relacionadas. O grupo com a faixa etdria mais alta apresentou o maior indice de universitarios
(31,0%) com alto conhecimento sobre politica, seguido pelo grupo da faixa etaria
intermediéria, com 19,4% e, por ultimo, o grupo de menor faixa etaria, com apenas 16,5% dos
individuos. A pesquisa indica que o conhecimento sobre politica em nivel alto cresce a medida
que a faixa etdria do grupo aumenta. O inverso também ¢ observado: o conhecimento sobre

politica em nivel baixo decresce a medida que a faixa etaria do grupo aumenta.

Q.4: faixa etaria
QQ.17: conhecimento sobre politica 17 a 20 21 a25 26 ou mais
79 36 27 <:|
L ep2 43,7% 33,4% 31,0%
3 72 51 33
39,8% 47.2% 37,9%
30 21 27
4&5 16,5% 19,4% 31,0% -

Tabela 9: diferencgas intergrupais de segmentos da q.4 em relagdo a q.17.
Fonte: teste final, Autor (2018).
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O género do respondente e seu conhecimento sobre politica estdo associados, conforme os
dados da pesquisa apresentados a seguir. Verifica-se maior indice de alto conhecimento sobre
politica entre os universitarios (29,6%) do que entre as universitarias (15,5%). Todavia, no
outro extremo — o do baixo conhecimento — as universitarias apresentaram indices um pouco

menores (36,0%) do que o dos universitarios (40,1%).

Q.6: género
QQ.17: conhecimento sobre politica Feminino Masculino
84 57 <":|
&2 36,0% 40,1%
3 113 43
48,5% 30,3%
36 42
4&3 15,5% 29,6% -

Tabela 10: diferengas grupais de segmentos da g.6 considerando a q.17.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A proxima tabela exibe a varidvel “frequéncia com que conversa sobre politica com amigos
do circulo social” cruzada com a varidvel “paternidade”. Os universitarios sem filhos
conversam mais frequentemente (avaliagdo 4 ou 5) sobre politica com seus amigos do circulo
social (44,5% do grupo) enquanto no grupo dos universitdrios com filhos esse indice ¢ de
apenas 29,7%. Os universitarios sem filhos também apresentam menor indice (28,5%) de baixa

frequéncia de conversa (avaliagcdo 1 ou 2).

Q.8: paternidade
Q.18.1 .frequencm com que conversa .sobre Sim Nio
politica com amigos do circulo social
17 97
&2 45,9% 28,5%
: 9 92 WY
24.3% 27,1%
11 151
4&3 29,7% s |

Tabela 11: diferencas intergrupais de segmentos da q.8 em relagdo a q.18.1.
Fonte: teste final, Autor (2018).
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Os dados da pesquisa mostrados na tabela a seguir apontam que exercer atividade
profissional também influencia na frequéncia com que o respondente conversa sobre politica
com os amigos do circulo social. Enquanto 36,6% dos universitarios que exercem atividade
profissional conversam frequentemente sobre politica, essa porcentagem sobe para 49,4%

entre 0s que ndo exercem atividade profissional. O baixo interesse pela conversa também ¢

menor entre os que ndo trabalham (24,5% do grupo).

Q.12: atividade profissional
Q.18.1 .frequencm com que conversa .sobre Sim Néo
politica com amigos do circulo social
68 47
&2 36,6% 24,5% —
: 50 50 W
26,9% 26,0%
68 95 <::|
d&3 36,6% 49,4%

Tabela 12: diferengas intergrupais de segmentos da q.12 em relagdo a q.18.1.

Fonte: teste final, Autor (2018).

A conversa sobre politica com os pais correlaciona-se com a faixa etaria do universitério.
Os individuos da faixa etdria mais elevada conversam menos frequentemente (27,7%) do que
os dos outros dois grupos. Entre os mais novos, 39,4% conversam frequentemente e, na faixa
etaria intermediaria, a porcentagem cai para 37,2%. A frequéncia com que os universitarios

conversam sobre politica com os pais diminui gradativamente nas faixas etdrias mais

elevadas.

Q.4: faixa etaria
Q.18.5: frequéncia com que 17 220 21225 26 ou mais
conversa sobre politica com pais

69 47 42

e 38,3% 42,7% 46,7%
3 40 22 23

22.2% 20,0% 25,6%
71 41 25

s 39.4% 37.2% 27.7%

Tabela 13: diferencas intergrupais de segmentos da q.4 em relagdo a q.18.5.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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A Tabela 14 apresenta a matriz entre as variaveis sobre dados pessoais dos universitarios
(nas horizontais) e os grupos especificos com que eles conversam sobre politica (dispostos
nas verticais): amigos do circulo social (18.1), colegas virtuais (18.2) e pais (18.5). A matriz
foi elaborada com base nas Tabelas 11 a 13, 47, 48, 57, 67 a 69, 74 e¢ 75 e indica as variaveis
de dados pessoais que significativamente influenciaram na frequéncia com que os
universitarios conversam sobre politica com esses grupos. Os dados abaixo mostram que as
varidveis que estdo influenciando com maior frequéncia a discussdo sobre politica sdo: a “cor”

(com uma frequéncia de 3 vezes), a “religido” e a “renda familiar” (2 vezes cada). O resultado

dessa matriz serd incorporado a matriz apresentada na Tabela 32.

grupos com que conversa
sobre politica TOTAL
Q.18.1 | Q.18.2 | Q.18.5
Q.3: vinculo de pagamento X 1
Q.4: faixa etaria X 1
Q.6: género 0
Q.8: paternidade X 1
Q.9: cor X X X 3
Q10: religiao X X 2
Q11: frequéncia com que vai a igreja 0
Q.12: atividade profissional X 1
Q.15: renda familiar X X 2

Tabela 14: matriz de influéncia das questoes dos dados pessoais sobre a questdo 18 (18.1, 18.2 e 18.5).
Fonte: teste final, Autor (2018).

Interrogados sobre os principais temas de interesse na internet, universitarios das diversas
faixas etarias apontaram o tema “politica” com frequéncias distintas, porém baixas nas trés
categorias. O tema desperta mais interesse na faixa etaria intermediiria, com uma
porcentagem de 29,0% dos respondentes. O interesse ¢ menor na faixa etdria mais baixa,
atingindo apenas 16,1% dos universitarios. Na faixa etaria mais elevada, o interesse fica num

patamar intermedidrio, com 23,1% do grupo.



Q.4: faixa etaria

Q.22: a politica como tema de 17220 21 425 26/0u mais
interesse na internet
Sim 28 29 21
16,1% 29,0% 23,1%
Nio 146 71 70
83,9% 71,0% 76,9%

74

(=

Tabela 15: diferencas intergrupais de segmentos da q.4 em relagdo a q. 22 (politica como tema de interesse).

Fonte: teste final, Autor (2018).

Universitarios das trés faixas etarias consideradas neste estudo também manifestaram

formas desiguais de se posicionar politicamente na internet. A preferéncia dos universitarios

mais jovens € por ndo se posicionar politicamente (40,1% do grupo), porém uma porcentagem

muito proxima (37,9%) destes posiciona-se de forma passiva, através de /ikes. Na faixa etaria

intermediaria, a maior parcela (38,4%) refere-se aos que preferem se posicionar de forma

ativa, através de emails ou postagens. Também alta nessa faixa etaria € a porcentagem dos que

ndo se posicionam na internet (34,8%). Entre os mais velhos, a maioria (54,2%) prefere nao se

posicionar na rede.

Q.4: faixa etaria

Q.24: posicionamento politico na

. 17 a20 21 a25 26 ou mais
internet
: . : 67 30 21
Sim, de forma passiva (/ikes) 37.9% 26.8% 21.9%
: : . 39 43 23
Sim, de forma ativa (postagens, emails) 22.0% ﬂ 3. 4%\\ 24.0%

Nao

71
40,1%

39
34,8%

52
54,2%

Tabela 16: diferencas intergrupais de segmentos da q.4 em relagdo a q. 24.

Fonte: teste final, Autor (2018).

A paternidade também mostrou ser varidvel significante no posicionamento politico do

universitario: chama a atencdo na tabela a seguir a discrepancia entre as duas categorias no que

tange ao posicionamento politico na internet. Enquanto 61,5% dos universitarios sem filhos

posicionam-se de alguma forma na internet (ativa ou passivamente), essa porcentagem cai para

28,9% entre os universitarios com filhos.
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Q.8: paternidade

Sim Nao

15,6% 32,8%

AN
13,3% 28.7%
37

129
38,5%

Q.24: posicionamento politico na
internet

Sim, de forma passiva (/ikes)

Sim, de forma ativa (postagens, emails)

Nao

71,1%
Tabela 17: diferengas intergrupais de segmentos da q.8 em relagdo a q.24.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Em relacdo ao impeachment da presidente Roussef, os universitirios apresentaram
posicionamentos distintos, quando a variavel paternidade foi considerada. Houve amplo apoio
ao impedimento entre os estudantes com filhos (77,3% do total). Entre os sem filhos, houve
equilibrio de posicionamento, com apoio ao impeachment por 50,7% do grupo. A Tabela 18
indica ainda fraca aderéncia as manifestagdes, seja pelos universitarios com filhos (11,3% do

grupo), seja por aqueles sem filhos (12,2% do grupo).

Q.8: paternidade

Q.27: participa¢io nas manifestacoes

. Sim Nao
pelo impeachment
Sim, a favor do impeachment 6,2% 5,28(3’ ),
Sim, contra o impeachment 2 22
’ 4,5% 6,4%
Nao, mas era favoravel ao impeachment 31 154
’ 70,5% 44,9%
Nao, mas era contra o impeachment 8 147
) 18,2% 42,9%

Totais em relacdo ao posicionamento quanto ao impeachment

34 174
A favor 77.3% 50.7%

Contra 10 169
22,7% 49,3%

Totais em relacio a participacio nas manifestacdes

Sim 5 42
11,3% 12,2%

Nio 39 301
88,7% 87,8%

Tabela 18: diferencas intergrupais de segmentos da q.8 em relagdo a q.27.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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Quando se considera a frequéncia com que vai a igreja, a tabela a seguir aponta a diferenga
de posicionamento em relacdo ao apoio a ex-presidente Roussef. Os universitarios assiduos a
sua igreja foram muito mais favoraveis ao impedimento do que os nao assiduos (71,7% versus
53,4%, respectivamente). Nota-se, em ambos os grupos, fraca aderéncia as manifestagdes

(9,7% para os assiduos e 11,0% para os frequentadores ocasionais).

Q.11: frequéncia com que vai a igreja

Q.27: participa¢do nas manifestacoes

. Raramente Frequentemente
pelo impeachment

. . 8 6
Sim, a favor do impeachment 5.5% 5.3%

. . 8 5
Sim, contra o impeachment 5.5% 4,4%

Nao, mas era favoravel ao impeachment 70 75
: . 47,9% 66,4%

~ . 60 27
Nao, mas era contra o impeachment 41.1% 23.9%

Totais em relacio ao posicionamento quanto ao impeachment

78 81
A favor 53.4% 71.7%
68 32
Contra 46,6% 28,3%
Totais em relacio a participacio nas manifestacdes
Sim 16 11
11,0% 9,7%
Niio 130 102
89,0% 90,3%

Tabela 19: diferengas intergrupais de segmentos da g.11 em relagdo a q.27.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A tabela abaixo expde a relagdo entre a faixa etaria do respondente e sua participacdo em
manifestagdes, desde 2016. Os dados da pesquisa indicam diferentes comportamentos entre os
universitarios das trés faixas etdrias sob andlise, especialmente em relacdo as categorias
“nenhuma” e “uma ou duas” participagdes em manifestagdes. A faixa etdria intermediaria ¢ a
mais ativa nesse sentido: apresenta a menor porcentagem (62,5%) na categoria “nenhuma

e : : : o «
participagdo” e as maiores porcentagens nas demais categorias, com 28,6% em “uma ou duas

participagdes” e 8,9% em “trés ou mais” participacdes. Os mais inativos em participagdes sao
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os universitarios da faixa etdria superior (85,1% do grupo). Os mais jovens tiveram um
desempenho intermedidrio, com porcentagens de 75,1% para “nenhuma” participacdo e
19,5% para “uma ou duas participacdes”, porém tiveram a menor porcentagem em “trés ou

mais” participagdes, com 5,4%.

Q.4: faixa etaria

Q.29: participacio em manifestagoes 17 a 20 21 a25 26 ou mais
Nenhuma 139 70 86
75,1% 62,5% 85,1%
Uma ou duas 36 32 /
19,5% 28,6% 6,9%
Trés ou mais 10 10 8
5,4% 8,9% 7,9%

Tabela 20: diferengas intergrupais de segmentos da q.4 em relagdo a q.40
Fonte: Pré-teste, Autor (2018)

A tabela a seguir aponta que a frequéncia com que o universitdrio vai a sua igreja
influencia sua avaliacdo sobre a importancia da participagdo na vida politica do Pais. A
avaliagdo “muito importante” ¢ menor entre os frequentadores assiduos (41,9%) do que entre
os frequentadores ocasionais (55,2%). Além disso, a avaliacdo “pouco importante” ¢ maior

entre os frequentadores assiduos (31,3%) do que entre os frequentadores ocasionais (18,6%).

Q.11: frequéncia com que vai a
igreja
Q.31: lmgiodr;al:locll;igj (ll)(z)lg;ci;pag:ao na Raramente Frequentemente
27 35
Pé&2 18.6% 31,3% -
3 38 30
26,2% 26,8%
80 47 <:|
4&5 55,2% 41,9%

Tabela 21: diferengas intergrupais de segmentos da g.11 em relagdo a q.31.
Fonte: teste final, Autor (2018).
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Os dados da Tabela 22 indicam que universitdrios que exercem alguma atividade
profissional ddo menos importancia a participagdo na vida politica do Pais. Para 58,6% dos
que ndo exercem atividade profissional a importancia ¢ alta. Esse indice diminui para 45,2%
entre 0s que exercem atividade profissional. A baixa avaliagdo da importincia também ¢
maior entre os que exercem atividade profissional (28,4% contra 16,2% dos que ndo a

exercem).

Q.12: atividade profissional
Q.31: 1mp.ortanc1’a.da partlcrlpag:ao Sim Nio
na vida politica do Pais
56 31
&2 28,4% 16.2%
3 52 48
26,4% 25,1%
&9 112
t&S 45,2% 58.6%

Tabela 22: diferengas intergrupais de segmentos da g.12 em relagdo a q.31.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Os dados da pesquisa expostos na tabela seguinte indicam que a avaliacdo sobre a
importancia do voto também varia conforme a faixa etaria do universitario. Na faixa etdria
mais elevada, encontra-se a menor porcentagem de respondentes (73,0%) que avaliam em alto
grau tal importancia. Esse indice sobe para 83,8% entre os universitarios na faixa etaria
intermediaria e para 88,1% entre os mais jovens. A baixa avaliacdo também ¢ menor entre os

mais jovens (4,8%), aumentando nas faixas etarias seguintes (7,2% e 15,0%,

respectivamente).
Q.4: faixa etaria
Q.32: importancia do voto 17 a 20 21 a25 26 ou mais

9 8 15

ez 4,8% 7,2% 15,0%
3 13 10 12

7,0% 9,0% 12,0%
163 93 73

LErS 88.1% 83.8% 73.0% -

Tabela 23: diferencas intergrupais de segmentos da q.4 em relagdo a q. 32.
Fonte: teste final, Autor (2018).
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A faixa etaria dos universitarios também influencia a avaliagdo quanto a contribui¢do da

internet para o conhecimento dos candidatos e seus programas. Dados da pesquisa retratados na

tabela abaixo revelam que os universitarios da faixa etaria mais elevada tiveram o menor indice

de avaliagdo dessa ajuda em alto grau (47,0% do grupo). Nas faixas etdrias mais baixas, os

indices da avaliagdo foram superiores e muito préximos entre si (67,0% na faixa intermediaria

e 67,3% na faixa inferior). Os mais jovens foram também os que menos avaliaram essa

contribuicdo em baixo grau (apenas 12,0% do grupo).

Q.4: faixa etaria

Q.34: contribuicdo da internet para conhecer

. 17 a 20 21 a25 26 ou mais
melhor candidatos e seus programas

22 22 23

ez 12.0% 19.6% 23.0%
3 38 W~ 15 30

20,8% 13,4% 30,0%
123 75 47

L 67.3% 67.0% 47.0%

Tabela 24: diferencas intergrupais de segmentos da q.4 em relagio a q. 34.

Fonte: teste final, Autor (2018).

(=

A maioria dos universitarios que ndo exerce atividade profissional (65,3%) acredita que a

internet ajudou, em alto grau, a conhecer melhor os candidatos e seus programas de governo.

Esse indice cai para 36,4% entre os universitarios que exercem atividade profissional. Uma

pequena porcentagem dos universitarios que ndo trabalham avalia essa contribuicdo em baixo

grau (14,7% contra 34,1% dos que trabalham). A Tabela 25 expde os dados detalhados da

pesquisa.

Q.12: atividade profissional

Q.34: contribuicdo da internet para conhecer

melhor candidatos e seus programas Sim Nao
15
ke 34,1% 14,7%
3 13
29,5% 20,0%
16
bl 36,4% 65,3%

Tabela 25: diferencas intergrupais de segmentos da q.12 em relagdo a q.34.

Fonte: teste final, Autor (2018).

T =
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Quando se considera a faixa etdria do universitario, as avaliagdes sobre a contribuicdo da
internet para informar sobre a politica do Pais foram bastante diversas. Os dados da pesquisa
apresentados a seguir indicam que os universitarios da faixa etaria intermedidria sdo os que
mais avaliam essa contribuicdo em alto grau (75,9% do grupo). Na faixa etaria mais baixa, essa
avaliacdo ¢ compartilhada por 69,4% do grupo e, entre os universitrios da faixa etaria
superior, por apenas 48,9% do grupo. Os mais jovens foram também os que menos avaliaram

essa contribuicdo em baixo grau (10,4% do grupo).

Q.4: faixa etaria
Q..35: contribuicao da ’11.1ternet pz}ra 17 220 21 a5 26 ou mais
informar sobre a politica do Pais

19 15 23

L ep2 104% | 133% 23,5%
: 37 WY 12 27

20,2% 10,7% 27,6%
127 85 48

4&3 69.,4% 75,9% 48,9% -

Tabela 26: diferencas intergrupais de segmentos da q.4 em relagdo a q. 35.
Fonte: teste final, Autor (2018).

O exercicio de atividade profissional influencia a avaliagdo do universitario quanto a
contribuicdo da internet para informa-lo sobre a politica do Pais. A parcela dos que avaliam
essa ajuda em alto grau abrange 73,4% dos universitdrios que ndo exercem atividade
profissional e apenas 59,5% dos que exercem uma atividade profissional. A avaliacdo em baixo
grau também € maior entre os que trabalham (20,5% do grupo). A tabela a seguir indica que
universitarios que ndo exercem atividade profissional consideram mais a contribuicdo da

internet para se informar sobre politica.

Q.12: atividade profissional

Q.35: contribuicdo da internet para
informar sobre a politica do Pais

&2 40 16
~20.,5% 8,3%

39 35
20,0% 18,2%

L& 116 141
N~ 59.5% 73,4%

Tabela 27: diferencas intergrupais de segmentos da q.12 em relagdo a q.35.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Sim Nao
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Os dados da tabela mostrados a seguir indicam que quanto menor a faixa etaria do
universitario, melhor sua avaliacdo sobre seu grau de conhecimento a respeito da ideologia de
esquerda/direita. Na faixa etdria mais baixa, encontra-se a maior porcentagem de universitarios
(57,8%) que avaliam esse conhecimento em alto grau. Essa avaliagdo ¢ um pouco menor
(55,3%) na faixa etédria seguinte e cai para 43,0% na faixa etdria mais alta. A porcentagem de

baixo conhecimento também ¢ a menor (16,8%) entre os mais jovens.

Q.4: faixa etaria
Q.36: conhecimento so.br.e ideologia 17 2 20 21 225 26 ou mais
de esquerda/direita

31 24 36

L ep2 168% — | 21,4% 36,0%
5 47 Wy 26 21

25,4% 23,2% 21,0%
107 62 43

4&5 57,8% 55,3% 43,0% -

Tabela 28: diferencas intergrupais de segmentos da q.4 em relagdo a q. 36.
Fonte: teste final, Autor (2018).

O sexo do universitario também estd associado a avaliacdo sobre seu grau de conhecimento
a respeito da ideologia de esquerda/direita. Uma parcela maior de universitarios afirma ter alto
grau de conhecimento sobre o tema (68,4% do grupo contra 44,5% das universitarias). O

conhecimento em baixo grau também ¢ maior entre as universitarias (27,5% contra 15,5% dos

universitarios).

Q.6: género
Q.36: conhecimento so.br.e ideologia Feminino Masculino
de esquerda/direita
68 23 <,\:|
&2 27,5% 15,5%
3 69 24
27,9% 16,1%
110 102
4&3 44,5% saa |

Tabela 29: diferencas intergrupais de segmentos da q.6 em relagdo a q.36.
Fonte: teste final, Autor (2018).
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Exercer atividade profissional associa-se a uma pior autoavaliacdo a respeito do grau de
conhecimento sobre ideologia de esquerda/direita. A Tabela 30 indica que os universitarios que
ndo exercem atividade profissional avaliam seu conhecimento sobre o tema em alto grau, numa
porcentagem significativamente mais alta do que aqueles que desempenham atividade
profissional (62,5% versus 43,7%, respectivamente). A avaliagdo em baixo grau também ¢

menor entre os que ndo trabalham (14,6% do grupo).

Q.12: atividade profissional
Q.36: conhecimento so.br.e ideologia Sim Néo
de esquerda/direita

62 28

&2 31,2% 146% |

: 50 4 W
25,1% 22,9%

87 120

t&S 43,7% 62.5% -

Tabela 30: diferencas intergrupais de segmentos da q.12 em relagdo a q.36.
Fonte: teste final, Autor (2018).

O grau de indecisdo quanto ao autoposicionamento ideoldgico também se mostrou
associado ao exercicio de uma atividade profissional, conforme apresentado na Tabela 31A. Os
universitarios que exercem atividade profissional mostraram-se mais duvidosos (47,1% do

grupo) do que os que ndo a exercem (30,0% do grupo).

Tabela 31A: diferencas intergrupais de segmentos da q.12 em relag@o a q.40.

Fonte: teste final, Autor (2018).

Q.12: atividade profissional
Q.40: au.topo§1c.10namento Sim Nio
ideologico

48 67

Esquerda ou extrema esquerda 25.4% 35.3%
35 48

Centro 18,5% 25,3%
.. .. 17 18

Direita ou extrema direita 9,0% 9,5%
~ : ) 89 57

Nao sei avaliar 47.1% 30.0% <j
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Considerando apenas os que ndo estdo em duvida (Tabela 31B), ndo houve diferencas
significativas entre os dois grupos quanto ao autoposicionamento ideoldgico. As maiores
diferencas estdo no autoposicionamento de direita ou extrema direita, com porcentagens de

13,5% entre os que nao exercem atividade profissional e 17,0% entre os que a exercem.

Q.12: atividade profissional
Q.40: au.topo§1c.10namento Sim Nio
ideologico

48 67

Esquerda ou extrema esquerda 48.0% 50,4%
35 48

Centro 35,0% 36,1%
.. .. 17 18

Direita ou extrema direita 17.0% 13.5% <:|

Tabela 31B: diferengas intergrupais de segmentos da q.12 em relagdo a q.40 (sem a categoria: “ndo sei avaliar”).
Fonte: teste final, Autor (2018).

A matriz a seguir foi elaborada a partir das Tabelas 7 a 13, 15 a 31 e 46 a 80 e apresenta
a influéncia das varidveis dos dados pessoais (questdes na vertical) sobre as varidveis de
socializacdo mididtica e voto (questdes na horizontal), numa correlagio um a um. Em um
modelo de regressdo que considere um conjunto de varidveis explicativas, a influéncia de uma
variavel especifica (identificada nesta matriz) ndo tera obrigatoriamente de ser significava. A
matriz, entdo, serve apenas de ponto de partida para identificar possiveis variaveis explicativas
para um modelo de regressdo. De acordo com a matriz”, as variaveis mais frequentes foram:
faixa etaria (10), renda familiar (9), vinculo de pagamento (7), religido (6), atividade

profissional (5) e cor (4).

Q3 | Q4 Q.6 Q.8 Q9 | Q.10 | Q.11 | Q.12 | Q.15
Q.16 X X X X
Q.17 X X X
Q.18 X X X
Q.20 X X
Q.22 X
Q.24 X X X X

LR RT3

55 As variaveis “paternidade”,
(3, 2 e 2; respectivamente).
6 Consideradas as variaveis de maior influéncia, conforme a matriz da Tabela 14.

sexo” e “frequéncia com que vai a igreja” ocorreram com menores frequéncias
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Q.27 X X X X

Q.29 X

Q.31 X X X X

Q.32 X

Q.33 X X

Q.34 X X X X

Q.35 X X X X X

Q.36 X X X X X X

Q.40 X X X X
TOTAL | 7 10 2 3 4 6 2 5 9

Tabela 32: matriz de influéncia: questdes sobre dados pessoais versus questdes de socializagdo midiatica e voto.
Fonte: teste final, Autor (2018).

3.2 As correlagdes entre as variaveis de socializacao midiatica

3.2.1 As contribui¢des da internet

Ha correlagdo direta entre o grau de conhecimento dos universitarios sobre os candidatos e
seus programas de governo e a avaliacdo que fazem da contribuig¢do da internet para conhecé-
los, como aponta a proxima tabela. A maioria dos universitarios (66,7%) que avalia a ajuda da
internet em baixo grau acredita que seu grau de conhecimento sobre candidatos e seus
programas ¢ baixo. No outro extremo — entre os que avaliam seu conhecimento em alto grau
— predominam os universitarios (47,3%) que acreditam que a internet tenha contribuido em
alto grau para esse conhecimento. No patamar intermedidrio de conhecimento, ha
predominancia de universitarios (45,1%) que acreditam que a internet tenha contribuido em
médio grau para o conhecimento dos candidatos e seus programas de governo. As maiores
porcentagens de respondentes em cada categoria de avaliagdo (baixa, média e alta) sobre a
contribuicdo da internet para conhecer os candidatos e seus programas sempre esteve
associada exatamente ao mesmo grau de conhecimento (baixo, médio e alto) sobre os

candidatos e seus programas.
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Q.34: contribuicdo da internet para conhecer

os candidatos e seus programas
Q.33: grau de conhecimento sobre | &2 3 48&5
candidatos e seus programas

44 29 30
ez <667D 35.4% 12.2%
s e
22.7% 45.1% 40.4%
7 16 116

4&3 10,6% 19.5% <47,3D

Tabela 33: comparativo entre a q.33 e a q.34.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Investigamos ainda, a relacdo entre a internet e a consciéncia politica dos universitarios.
Para tanto, utilizamos as variaveis “contribuicdo da internet para se informar sobre politica”,
conforme avaliacdo do universitario na pergunta 35, e um “escore de consciéncia politica”
(ep1). O escore foi elaborado, a partir da média para cada individuo, das varidveis
apresentadas na tabela a seguir. As quatro questdes que representam essas varidveis utilizam
todas, como alternativa de resposta, uma escala numérica de 1 a 5. Dessa forma, o escore de
consciéncia politica também ¢ baseado numa escala de 1 a 5, sendo 1 associado ao valor

nenhum(a) e 5, ao valor maximo. Nessa investigacdo foram utilizadas 395 observacdes.

Questao Variavel de interesse para a formacao da variavel resposta
(escore de consciéncia ecp1)
Q18 frequéncia com que conversa sobre politica com os grupos especificos’
Q31 importancia da participacdo politica
Q33 conhecimento sobre candidatos e seus programas de governo
Q36 conhecimento sobre ideologia de direita/esquerda

Tabela 34: variaveis de interesse para a formagao do escore de consciéncia 1.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A tabela abaixo indica correlacdo direta entre o grau de contribuicdo da internet para a

informacao sobre politica e o escore médio de consciéncia politica. Os universitarios que

57 Grupos selecionados para analise: “amigos do circulo social”, “colegas virtuais de redes sociais” e ’pai/mie”;
conforme critério explicado na nota de rodapé 50.
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avaliaram essa contribui¢do em menor grau obtiveram menores escores médios de consciéncia
politica e os que avaliaram a contribuicdo em maior grau obtiveram escores médios mais
elevados. Nos extremos estdo os universitarios que avaliaram a contribui¢do com grau 1 e com
grau 5, com escores médios de 1,6 e 3,7, respectivamente. A maior diferenga entre escores

(0,9) ocorre entre os graus de avaliagcdo 1 e 2.

Grau de contribui¢cao da internet Escore médio de
para se informar sobre politica consciéncia politica
1 1,6
2 2,5
3 2,9
4 3,3
5 3,7

Tabela 35: relac@o entre o grau de colaboragdo da internet para se informar sobre politica e o escore de
consciéncia politica.
Fonte: teste final, Autor (2018).

3.2.2 Autoposicionamento versus escore ideologico

A distribuicdo dos escores ideoldgicos (questdo 39), segundo o autoposicionamento
ideologico (questdo 40) é apresentada por meio dos boxplots™ do Grafico 16. Os escores
ideologicos da questdo 39 variam de -2 a +2, sendo o valor -2 associado a extrema esquerda, 0
ao centro e o valor +2, a extrema direita. Observa-se, em certa medida, alguma coeréncia
entre o autoposicionamento dos diversos grupos (extrema esquerda, esquerda, centro, direita e

extrema direita) e seus escores ideologicos medianos.

Os universitarios que ndo responderam a questdo (“ndo disponivel”) tendem a ter

comportamentos mais a direita, conforme o escore ideoldégico. Os que ndo souberam se

8 Boxplot, também chamado de grafico de caixa, ¢ usado para analisar distribui¢des empiricas de dados.
Apresenta, além da mediana (segundo quartil, representado pela linha destacada dentro da caixa), os 25% mais
baixos e os mais altos (primeiro e terceiro quartis), além de distribui¢des discrepantes, representadas por
pequenas circunferéncias. A diferenga entre o primeiro e o terceiro quartis define a variabilidade dos dados.
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autoavaliar tiveram um escore mais a esquerda, com grande variabilidade dentro do grupo,
assemelhando-se ao boxplot do centro. Todavia, as discrepancias do grupo “ndo sei avaliar”
distribuem-se pelos dois lados do espectro, enquanto as discrepancias do centro estdo apenas a
direita do espectro. Os boxplots relativos a direita e a extrema direita também sdo semelhantes
e com as medianas adjacentes. Interessante observar que a mediana do boxplot da extrema
direita situa-se levemente mais ao centro do que o boxplot da direita, porém com menor
dispersdo. As medianas dos boxplots da extrema esquerda e esquerda estdo muito proximas,
porém com variabilidade maior para o grupo da esquerda. Verifica-se que as dispersdes dos
grupos de extrema direita e extrema esquerda foram menores que as dos grupos de direita,
centro e esquerda, o que indica maior coesdo entre os individuos desses grupos quanto a sua

identidade ideologica.

Escore ideolégico
0
!

|

2
|

T T T T T T T
Extrema esquerda Esquerda Centro Direita Extrema direita ~ M&o sei avaliar  Nao disponivel

Autoposicionamento ideoldgico

Grafico 16: distribuigdo do escore ideoldgico (q.39) com o autoposicionamento ideoldgico (q.40).
Fonte: teste final, Autor (2018).

3.3 As analises relacionais da triade consciéncia politica, voto e ideologia
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Nesta se¢do, apresentamos um modelo estatistico desenvolvido para identificar as
varidveis explicativas do escore da consciéncia politica (ecp, se¢do 3.3.3) e outros dois
modelos e uma correlacdo formulados para analisar as relacdes da triade consciéncia politica,

voto e ideologia.

3.3.1 Ideologia e consciéncia politica

Um modelo estatistico foi desenvolvido para verificar a associacdo entre o escore
ideologico (ei) e o escore de consciéncia (ecp2). Para a modelagem, adotou-se uma técnica
flexivel no software R, por meio do pacote GAMLSS (Generalized Additive Models for
Location Scale and Shape) que permite ajustar modelos de regressdo, com uma gama de
distribuicdes possiveis para a variavel resposta. No caso, adotou-se a distribui¢do SEP4 (Skew
Power Exponential 4), que propiciou melhor ajuste, com menores residuos. Os residuos
seguiram as suposicdes adequadas para um modelo de regressdo, a saber: ndo correlagcdo entre
si, variancia constante e normalidade dos residuos quantilicos. Foram utilizadas no ajuste 397

observagoes.

A varidvel explicativa baseou-se no perfil ideoldgico do universitario®, elaborado a partir
da questdo 39 e o escore de consciéncia politica, usado como varidvel de resposta, foi
formado a partir da média, para cada individuo, das varidveis apresentadas na tabela abaixo. O
escore de consciéncia politica tem por base uma escala de 1 a 5, sendo 1 associado ao valor

nenhum(a) e 5 ao valor maximo.

Questao Variavel de interesse para a formacao da variavel de resposta
(escore de consciéncia politica ecpz)
Q31 importancia da participacdo politica
Q33 conhecimento sobre candidatos e seus programas de governo
Q34 contribui¢do da internet para o conhecimento de candidatos e seus programas
de governo
Q35 contribui¢do da internet para o conhecimento da politica

39 As explicagdes sobre a conversdo do perfil ideoldgico do individuo numa escala ideologica (questdo 39) estdo
apresentadas na secdo 2.2.
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‘ Q36 ‘ conhecimento sobre ideologia de direita/esquerda

Tabela 36: variaveis de interesse para a formagao do escore de consciéncia do modelo estatistico 1

Fonte: teste final, Autor (2018).

As Tabelas 37 e 38 apresentam as estimativas e algumas simulagdes desse modelo

estatistico. As seguintes interpretagdes podem ser estabelecidas: (i) um individuo no centro da

escala ideologica (e; = 0) tem escore médio de consciéncia politica de 3,37; (ii) um individuo

na extrema direita da escala ideologica (ei = +2) tem escore médio de consciéncia politica®® de

2,79; (ii1) um individuo na extrema esquerda da escala ideoldgica (e; = -2) tem escore médio

de consciéncia politica®® de 3,95 e (iv) o modelo estatistico identificou a associa¢do entre o

escore de consciéncia politica e o escore ideologico, constatando uma tendéncia de maiores

escores de consciéncia politica nos individuos a esquerda do espectro ideoldgico.

Estimativa | Erro padriao | Valort | Valor-P

Escore ideologico médio -0,29 0,08 -3,53 < 0,001

Escore médio de consciéncia politica 3,37 0,06 56,07 < 0,001
Tabela 37: estimativas de efeitos do modelo estatistico 1.

Fonte: teste final, Autor (2018).
esquerda centro direita
Escore ideologico (ei) -2 -1 0 +1 +2
Escore de consciéncia politica (ecp) 3,95 3,66 3,37 3,08 2,79

Tabela 38: estimativas de escore de consciéncia politica, conforme posigdo no espectro ideologico.

Fonte: teste final, Autor (2018).

3.3.2 Voto e ideologia

Procuramos identificar a associagdo entre a intencdo de voto do universitario e o escore

ideologico. Para tanto, ajustou-se um segundo modelo de regressdo linear, tomando candidato

60 Este escore ¢ obtido mediante o calculo: 3,37 + 2 x (-0,29) = 2,79.
6l Este escore ¢ obtido mediante o calculo: 3,37 + (-2) x (-0,29) = 3,95.
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declarado (questdo 41) como varidvel explicativa e o escore ideoldgico®® (questio 39) como
variavel resposta. O pacote GAMLSS foi utilizado mais uma vez, assumindo novamente
como distribuicdo da variavel resposta a SEP4. Ao todo, 348 observagdes foram utilizadas

nessa modelagem.

A andlise contemplou os quatro candidatos com as maiores declaragdes de voto dos
universitarios: Ciro Gomes, com 18,3%; Fernando Haddad, com 10,8%; Jodo Amoedo, com
9,0% e Jair Bolsonaro, com 8,0%. Os demais candidatos foram reunidos na categoria outros®,
representando 13,4% das declaragdes de voto. H4 ainda as categorias indecisos, com 27,9%;

branco/nulo, com 7,0% e “ndo disponivel”, com 5,5% das observagdes.

Os boxplots do Grafico 17 indicam a distribuicdo dos universitarios conforme suas
declara¢des de voto nos candidatos e seus escores ideoldgicos medianos. O escore ideoldgico

varia de -2 a +2, sendo o lado negativo associado a esquerda e o positivo, a direita®.

Observa-se que as medianas dos escores ideoldgicos dos eleitores dos candidatos
apresentados a seguir foram todas negativas. Os eleitores dos candidatos Jodo Amoedo e Jair
Bolsonaro apresentaram escores medianos muito proximos de zero. Quanto ao escore
negativo de todos os candidatos, ¢ interessante lembrar que o escore médio do
posicionamento ideolégico foi de -0,39 — conforme apresentado na Tabela 92 — na esquerda
do espectro ideologico, portanto. Nota-se também que os universitarios que declararam
intencdo de voto em Fernando Haddad e Ciro Gomes apresentaram os escores medianos mais
a esquerda. Os eleitores da categoria “outros candidatos” tém escore mediano mais a direita
do que o escore mediano dos eleitores de Ciro Gomes, porém estatisticamente semelhante a
este. H4 também uma eleitora discrepante de Ciro Gomes e outra eleitora da categoria outros
candidatos, representadas pelas duas pequenas circunferéncias acima dos boxplots, ou seja,

eleitoras com escore ideologico mais para a direita.

62 As explicagdes sobre a conversdo do perfil ideoldgico do individuo numa escala ideoldgica (questdo 39) estdo
apresentadas na secdo 2.2.

83 As porcentagens de intengdo de voto detalhadas para todos os candidatos estdo apresentadas na Tabela 93A.

64 Os valores negativos foram vinculados a ideologia de esquerda pelo fato de ocuparem o lado esquerdo na reta
dos niimeros reais, assim como os valores positivos estdo posicionados no lado direito desta reta.
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Grafico 17: associagdo do escore de ideologia politica (q.39) com a intengdo de voto (q.41).

Fonte: teste final, Autor (2018).

As estimativas de escore ideoldogico mediano dos eleitores universitarios, agrupados por
candidatos declarados a presidéncia da Republica, sdo apresentadas a seguir. Tomou-se como
referéncia o candidato com o menor escore ideoldgico, no caso, Fernando Haddad. As
seguintes interpretagdes sdo decorrentes das estimativas de escores medianos providas pelo
modelo estatistico: (i) o escore ideoldogico mediano dos individuos que declararam voto em
Fernando Haddad foi de -0,84, ou seja, o mais a esquerda de todos; (ii) os individuos que
declararam voto em Ciro Gomes tiveram escore médio® de -0,57; (iii) os que declararam voto
em Jodo Amoédo tiveram escore médio®® de -0,02; (iv) os que declararam voto em Jair

Bolsonaro, -0,06; (v) os que declararam voto em outros candidatos, -0,52 e (vi) os individuos

indecisos, -0,42.

%5 Este escore é obtido mediante o calculo: -0,84 + 0,27 = -0,57.
%6 Este escore é obtido mediante o calculo: -0,84 + 0,82 = -0,02.

91
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Candidato Ei estimado | Erro-padrao | Valort Valor-P
Referéncia:
Fernando Haddad -0,84 0,06 -14,28 <0,0001
Ciro Gomes +0,27 0,07 3,67 0,0003
Joao Amoédo +0,82 0,08 9,86 <0,0001
Jair Bolsonaro +0,78 0,09 9,06 <0,0001
Indecisos +0,42 0,07 6,08 <0,0001
Outros +0,32 0,08 4,25 <0,0001

Tabela 39: estimativas de efeitos do modelo estatistico 2.
Fonte: teste final, Autor (2018).

As seguintes conclusdes podem ser obtidas da comparacdo entre as estimativas do escore
ideologico mediano dos eleitores dos diferentes candidatos e de seus limites inferiores e
superiores, conforme apresentado na Tabela 40: (i) os eleitores de Fernando Haddad sdo
estatisticamente distintos em relacdo a todas as demais categorias de eleitores; (ii) os eleitores
de Ciro Gomes tém escore ideologico mediano semelhante ao dos eleitores que declaram
votos em outros candidatos e dos indecisos e sdo estatisticamente diferentes dos eleitores das
demais categorias (Fernando Haddad, Jodo Amoédo e Jair Bolsonaro) e (iii) os escores
ideologicos medianos dos eleitores de Bolsonaro e Amoédo ndo sdo estatisticamente
diferentes entre si, mas sdo estatisticamente distintos em relagdo aos demais (Fernando

Haddad, Ciro Gomes, outros e indecisos).

Candidato Ei estimado | Erro-padriao | Limite inferior | Limite superior
Fernando Haddad -0,84 0,06 -0,96 -0,72
Ciro Gomes -0,57 0,07 -0,71 -0,43
Joao Amoédo -0,02 0,08 -0,18 0,14
Jair Bolsonaro -0,06 0,09 -0,24 0,12
Indecisos -0,42 0,07 -0,56 -0,28
Outros -0,52 0,08 -0,68 -0,36

Tabela 40: limites inferiores e superiores baseados nas estimativas de efeitos do modelo estatistico 2.
Fonte: teste final, Autor (2018).

3.3.3 A identificagdo de variaveis explicativas para o escore da consciéncia politica (ecp3)
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Um terceiro modelo de regressdo foi desenvolvido para verificar a associa¢do do escore de
consciéncia politica com as varidveis categoricas explicativas. O modelo de regressdo
GAMLSS, com distribuicdo SEP4, foi novamente utilizado e os residuos apresentaram

comportamento adequado.

O escore de consciéncia politica foi usado como varidvel de resposta, formado a partir da
média das varidveis apresentadas na Tabela 41 para cada individuo. Assim como os
anteriores, esse escore de consciéncia politica também se baseia numa escala de 1 a 5, sendo 1
associado ao valor nenhum(a) e 5, ao valor maximo. As variaveis categdricas explicativas
incluidas no modelo e suas segmentagdes estdo apresentadas na Tabela 42. Essas varidveis

foram escolhidas com base na matriz da Tabela 32.

Questao Variavel de interesse para a formacao da variavel de resposta
(escore de consciéncia 3°7)
Q18 frequéncia com que conversa sobre politica com os grupos® 1, 2 e 5 (amigos
do circulo social, colegas virtuais de redes sociais e pais, respectivamente)
Q31 importancia da participacdo politica
Q33 conhecimento sobre candidatos e seus programas de governo
Q34 contribui¢do da internet para o conhecimento de candidatos e seus programas
de governo
Q35 contribui¢do da internet para o conhecimento da politica do Pais
Q36 conhecimento sobre ideologia de direita/esquerda

Tabela 41: variaveis de interesse para o escore de consciéncia do modelo estatistico 3.
Fonte: teste final, Autor (2018).

67 O escore de consciéncia 3 inclui as varidveis do escore de consciéncia 2, acrescido da varidvel sobre a
frequéncia com que o universitario conversa sobre politica com grupos especificos. Esta inclusdo objetivou
ampliar a abrangéncia de varidveis para a formagado do escore de consciéncia.

8 Grupos selecionados para analise: “amigos do circulo social”, “colegas virtuais de redes sociais” e “’pai/mae”;
conforme critério explicado na nota de rodapé 50.
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Questao Variavel explicativa Segmentaciao
Q3 vinculo de pagamento bolsista, ndo bolsista e instituicao publica
Q4 faixa etaria 17 a 20 anos, 21 a 25 anos e 26 anos ou mais
Q9 cor branca, parda, negra e amarela
Q10 religido catblica, evangélica, nenhuma e outras
Q12 atividade profissional desempenha e ndo desempenha
Ql5 renda familiar até 3 SMs, de 3 a 6 SMs e mais de 6 SMs

Tabela 42: variaveis categoricas explicativas do modelo estatistico 3.
Fonte: teste final, Autor (2018).

No modelo final foram utilizadas ao todo 366 observagdes com valores completos para as
varidveis resposta e explicativas. Isso significa que 32 observagdes foram descartadas por

auséncia de informagdo em uma ou mais variaveis.

Inicialmente, foi realizado o ajuste com todas as varidveis. Entretanto, a variavel sobre a
atividade profissional (Q12) ndo foi estatisticamente significativa diante das demais.
Isoladamente, a varidvel € significativa, mas — considerando o modelo — deixa de ser
importante para explicar o comportamento do escore ideologico. A andlise das variaveis ¢
feita conjuntamente pelo modelo estatistico, que determina quais sdo as mais significativas.
Assim, essa varidvel foi retirada do modelo para ndo gerar correlagdes espurias ou interferir
nas estimativas. Verifica-se, descritivamente, que quem ndo exerce atividade profissional
aparenta ter um escore mediano de consciéncia mais elevado, conforme os boxplots
apresentados no grafico seguinte. No entanto, a relagdo de quem desempenha ou ndo atividade
profissional também pode estar implicitamente expressa na varidvel do vinculo de pagamento

com a instituigao.
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Grafico 18: associagdo do escore de consciéncia politica com o exercicio de atividade profissional.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Feito um novo ajuste, agora sem a variavel da atividade profissional, verificou-se que a
varidvel da idade se tornou ndo significativa. Essa variavel também estd associada a varidvel
do vinculo de pagamento com a instituicdo. Entre as varidveis idade e vinculo de pagamento,
a segunda explica melhor o modelo, que escolherd sempre a que representar a melhor
resposta. Pelos boxplots do grafico a seguir, nota-se que o escore de consciéncia mediano dos
estudantes mais velhos ¢ mais baixo. Contudo, diante das demais variaveis, a idade ndo foi

relevante.
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Grafico 19: associagdo do escore de consciéncia politica com a faixa etéria.
Fonte: teste final, Autor (2018).

O modelo final contém as seguintes varidveis significativamente associadas ao escore de
consciéncia: vinculo de pagamento com a instituicdo de ensino, renda familiar, cor e religido.

Verificou-se que algumas categorias (segmentos) dessas varidveis ndo foram distintas entre si.

Descritivamente, nota-se pelos boxplots apresentados na tabela a seguir que o escore
mediano do universitario ndo bolsista ¢ menor que o dos bolsistas e dos estudantes da

instituicao publica.
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Grafico 20: associagdo do escore de consciéncia politica com o vinculo de pagamento.
Fonte: teste final, Autor (2018).

O Gréfico 21 identifica os boxplots dos escores medianos dos respondentes agrupados
conforme sua renda familiar. O modelo ndo identificou diferencas significativas entre o escore
dos universitarios com renda familiar intermediaria e o escore dos universitdrios com renda
familiar mais alta. Entretanto, foi identificada uma diferenca significativa entre o escore de

consciéncia politica dos universitarios com menor renda e os de renda intermedidria.
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Grafico 21: associagdo do escore de consciéncia politica com a renda familiar.
Fonte: teste final, Autor (2018).

O proximo grafico expde a associagdo do escore de consciéncia politica com a cor
autodeclarada do respondente. O escore mediano dos universitarios de cor amarela nio ¢
estatisticamente distinto dos de cor branca. Segundo o modelo, o escore mediano dos
individuos de cor parda também ndo ¢ diferente dos de cor branca. J& o escore mediano de
consciéncia dos universitarios de cor negra ¢ estatisticamente diferente dos de cor amarela e
parda, sendo mais elevado. Os boxplots dao ideia desse comportamento, com destaque para o

escore mais elevado dos universitarios de cor negra.
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Grafico 22: associagdo do escore de consciéncia politica com a cor.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A relacdo do escore de consciéncia politica com a religido do universitario ¢ apresentada a
seguir. De acordo com o modelo, os escores medianos dos universitarios sem religido ou outra
religido sdo bastante semelhantes. Também ndo hé4 diferenca significativa entre os escores
medianos desses dois grupos com o dos catdlicos. J4 o escore de consciéncia politica dos

universitarios evangélicos ¢ estatisticamente menor que todos os demais.
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Grafico 23: associagdo do escore de consciéncia politica com a religido.
Fonte: teste final, Autor (2018).

As estimativas de efeitos do modelo estdo expostas na Tabela 43. As seguintes
interpretagdes podem ser constatadas: (i) o escore mediano geral de consciéncia politica dos
universitarios ¢ de 3,50; (ii) os maiores divergentes em relacdo a média sdo os individuos de
cor negra (divergente positivo) e os individuos da religido evangélica (divergente negativo);
(ii1) ter cor negra estd associado a uma elevagdo média de 0,30 no escore de consciéncia
politica; (iv) ter religido evangélica estd associado a redu¢do média de 0,25 no escore de
consciéncia politica; (v) ndo ser bolsista estd associado a uma redu¢do média de 0,16 nesse
escore e (vi) ter até 3 salarios minimos de renda familiar estd associado a reducdo de 0,16 no

escore de consciéncia politica.
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Ecp3 mediano | Erro-padriao | Valort | Valor-P
Escore geral 3,50 0,06 54,91 < 0,001
Variavel Grupo Divergéncia Erro Valort | Valor-P
Negra +0,30 0,09 3,21 <0,001
Branca +0,02 0,06 0,29 0,769
Cor Amarela 20,20 0,12 1,61 | 0,109
Parda -0,12 0,08 -1,43 0,153
Catolica +0,11 0,06 1,85 0,065
Religido Evangélica -0,25 0,06 -3,96 < 0,001
Nenhuma +0,08 0,06 1,34 0,180
Outra +0,06 0,07 0,83 0,404
Vineulo de Instituicao publica +0,05 0,05 0,84 0,399
pagamento Bolsista +0,11 0,05 1,95 0,052
Nao bolsista -0,16 0,05 -3,26 < 0,001
Até 3 SMs -0,16 0,06 -2,75 0,006
Renda
familiar De 3 a 6 SMs +0,10 0,05 2,09 0,037
Mais de 6 SMs +0,06 0,06 0,96 0,335

Tabela 43: estimativas de efeitos sobre o escore de consciéncia politica do modelo estatistico 3.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A Tabela 44 apresenta os intervalos de confianca (com 95% de confianca) para o modelo
estatistico do escore de consciéncia politica (eqp3). Os limites indicam se as diversas categorias
de cada variavel explicativa sdo diferentes entre si®. A analise dos intervalos de confianga
fornece as seguintes conclusdes quanto as diferencas estatisticamente significativas do escore
de consciéncia dos universitarios: (i) ¢ maior nos negros do que nos pardos e amarelos, tendo
pequena sobreposi¢do de limite com os brancos; (i) € menor nos evangélicos do que nas
outras trés categorias da variavel religido; (iii) ¢ menor nos ndo bolsistas do que nas outras
duas categorias da variavel “vinculo de pagamento” e (iv) € menor nos universitarios de renda
familiar mais baixa do que nos de renda familiar intermedidria, tendo pequena sobreposicao

com 0s de renda mais elevada.

% Duas categorias sio estatisticamente distintas entre si (para aquele nivel de confianga) quando nfo houver
sobreposi¢do de intervalos de confianga.
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Ecp3 Erro- Limite Limite
médio padrao inferior superior
Escore geral 3,50 0,06 3,38 3,63
Variavel Grupo ch Erro .le{te lel,t ¢
estimado inferior superior
Negra 3,80 0,09 3,62 3,98
Cor Branca 3,52 0,06 3,40 3,64
Amarela 3,30 0,12 3,06 3,54
Parda 3,38 0,08 3,22 3,54
Catolica 3,61 0,06 3,49 3,73
. Evangélica 3,25 0,06 3,13 3,37
Religido ’ : :
Nenhuma 3,58 0,06 3,46 3,70
Outra 3,56 0,07 3,42 3,70
. Institui¢do publica 3,55 0,05 3,45 3,65
Vinculo de .
pagamento ~Bolsmt.a 3,61 0,05 3,51 3,71
Nao bolsista 3,34 0,05 3,24 3,44
Até 3 SMs 3,34 0,06 3,22 3,46
Renda familiar De 3 a 6 SMs 3,60 0,05 3,50 3,70
Mais de 6 SMs 3,56 0,06 3,44 3,68

Tabela 44: intervalos de confianga (com 95% de confianga) das categorias para o modelo estatistico 3.
Fonte: teste final, Autor (2018).

3.3.4 Consciéncia politica e voto

O comportamento de voto dos dois grupos que mais se dispersaram, tanto positiva quanto

negativamente, em relagdo ao escore mediano de consciéncia politica — conforme apresentado

no terceiro modelo estatistico — estd apresentado na tabela a seguir. Os grupos nos extremos

do escore de consciéncia politica (ecp3) foram: os negros, com uma dispersdo de +0,30, e os

evangélicos, com -0,25.

Observou-se ampla divergéncia quanto ao comportamento de voto entre os trés grupos dos

diferentes escores de consciéncia politica (mediano, maximo e minimo) em relacdo a maioria

dos candidatos. Quanto aos candidatos que disputaram o segundo turno das elei¢des, Jair

Bolsonaro oscila entre 0,0% dos votos no grupo de maior ecp3 € 29,7% no grupo de menor

€cp3, passando por 13,5% no grupo de ecps mediano. Fernando Haddad tem apenas 5,4% de
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intencdo de votos entre os de menor egp3 € 41,6% no grupo de maior €3 (com 18,1% no
grupo mediano). Ciro Gomes, com maior inten¢do de votos entre os universitarios deste
levantamento, recebe votos declarados variando de 18,9%, entre o grupo de menor ec3, até
30,8%, no grupo de consciéncia politica mediana. Sua intengdo de voto no grupo de maior
consciéncia politica foi 20,8%. A candidata com perfil evangélico Marina Silva também
cresce bastante entre os de menor ecp3, passando de 10,5% de votos entre os de ecp3 mediano,
12,5% no grupo de maior ecp, chegando a 21,6% entre os de menor e¢p3. Outro candidato com
variagdes importantes ¢ Guilherme Boulos, que oscila entre 2,5% e 2,7% entre os de ecp3
mediano e minimo, respectivamente, atingindo 8,3% entre os de maior ecp3. O comportamento

detalhado de inten¢do de voto para os trés grupos estd apresentado na tabela a seguir.

Porcentagem de voto declarado conforme Variacao em relacido a
Candidatos™ 0 es.core de consc’ié.ncia politica ’(e.cp3) mediana
para presidente Mediano Maximo Minimo €cp3 = 3,8 €cp3 = 3,25

ap3 = 3,5 Cap3 = 3,8 eps = 3,29 (Negros) | (Evangélicos)
(Total) (Negros) | (Evangélicos)
Ciro Gomes 30,8 20,8 18,9 -10,0 -11,9
Fernando Haddad 18,1 41,6 5,4 +23,5 -12,7
Jodo Amoédo 15,2 12,5 13,5 -2,7 -1,7
Jair Bolsonaro 13,5 0,0 29,7 -13,5 +16,2
Marina Silva 10,5 12,5 21,6 +2.,0 +11,1
Geraldo Alckmin 4,2 4,2 0,0 0,0 42
Guilherme Boulos 2,5 8,3 2,7 +5,8 +0,2
Cabo Daciolo 1,7 0,0 54 -1,7 +3,7
Vera Lucia 0,4 0,0 2,7 -0,4 +2,3
Outros’! 2,9 0,0 0,0 2.9 2.9
Frequéncia
237 24 37

absoluta

Tabela 45A: voto segmentado pelos grupos de consciéncia politica (considerando apenas os votos declarados em
candidatos).
Fonte: teste final, Autor (2018).

70 Os candidatos estdo aqui apresentados em ordem decrescente de intengdo de voto do total dos respondentes.
" Inclui os candidatos José Maria Eymael, com 1,7%; Henrique Meirelles, com 0,8% e Alvaro Dias, com 0,4%.
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Agrupando os candidatos por perfil ideoldgico, identificamos também diferencas
significativas quando comparamos a inteng¢do de votos dos universitarios dos trés grupos de
ecp3 em andlise. A despeito da dificuldade de posicionar os politicos em um espectro
ideoldgico, classificamos os candidatos em trés grandes grupos: direitistas, centristas e
esquerdistas. Jodo Amoédo, Jair Bolsonaro, Geraldo Alckmin, Cabo Daciolo e o grupo
“outros” da tabela anterior (José¢é Maria Eymael, Henrique Meirelles ¢ Alvaro Dias) foram
classificados como direitistas; Marina Silva como centrista ¢ Ciro Gomes, Fernando Haddad,
Guilherme Boulos e Vera Lucia, esquerdistas. O voto declarado em candidatos direitistas
variou de 16,7%, entre os universitarios de maior ecp3, até 48,6%, entre os de menor ecp2. No
grupo de ecp3 mediano, a porcentagem foi de 37,5%. As maiores diferengas ocorreram em
relacdo ao voto em candidatos esquerdistas, variando de 29,7% entre os de menor ecp3, até
70,7% no grupo de maior ecp. No grupo de ecp3 mediano, esse porcentual foi de 51,8%. O voto
no centro — no caso, na candidata Marina Silva — j& foi apresentado na tabela anterior.
Observa-se que a intengdo de voto dos universitarios com menor €3 ¢ mais conservador, a
intencdo de voto dos universitarios com maior ecp3 ¢ mais progressista e a intengdo de voto do

grupo mediano também ocupou posi¢cdo mais a esquerda do espectro ideoldgico.

Porcentagem de voto declarado conforme Variacao em relacido a
Candidatos para o escore de consciéncia politica (ecp3) mediana
presidente por Mediano Maximo Minimo
q Z g ecp3 = 3,8 ecp3 = 3,25
perfis ideoldgicos €cp3 = 3,5 €cp3 = 3,8 €cp3 = 3,25 Negin) | (@ensdtess)
. 1
(Total) (Negros) | (Evangélicos) e VRIS
Direitistas’? 37,5 16,7 48,6 -20,8 +11,1
Centristas’® 10,5 12,5 21,6 +2,0 +11,1
Esquerdistas’ 51,8 70,7 29,7 +18,9 2221
Frequéncia
237 24 37
absoluta

Tabela 45B: voto declarado segmentado pelos grupos de consciéncia politica e perfis ideoldgicos (considerando
apenas os votos declarados em candidatos).
Fonte: teste final, Autor (2018).

2 Inclui os candidatos Jodo Amoédo, Jair Bolsonaro, Geraldo Alckmin, Cabo Daciolo € o grupo “outros” da
tabela anterior, com José Maria Eymael, Henrique Meirelles e Alvaro Dias.

3 Inclui a candidata Marina Silva.

7 Inclui os candidatos Ciro Gomes, Fernando Haddad, Guilherme Boulos e Vera Licia.
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A tabela a seguir apresenta novamente o voto dos universitarios, distribuidos entre os trés

perfis de ecp3, mas considerando o total dos votos declarados (incluindo os brancos/nulos, os

indecisos e os ndo disponiveis). Observa-se uma taxa mais elevada de votos brancos/nulos

entre os universitarios de menor eq3 (13,4%). As porcentagens entre os eleitores com ecp3

mediano € maximo foram muito préximas, com indices de 7,0% e 7,3%, respectivamente. O

indice de indecisos também foi maior entre os de ecp3 mais baixo (32,9%). Entre os outros

dois grupos, o indice de indecisos também ficou bastante préximo (27,9% no grupo de ecp

mediano e 26,8% entre os de maior ecp3).

Porcentagem de voto declarado conforme

Variaciao em relagao a

Tabela 45C: voto declarado segmentado pelos grupos de consciéncia politica.
Fonte: teste final, Autor (2018).

. o escore de consciéncia politica (ecp3) mediana
Candidatos” - — —
para presidente Mediano Maximo Minimo €cp3 = 3,8 €cp3 = 3,25
ep3 = 3,3 Cap3 = 3,8 Cap3 = 3,25 (Negros) | (Evangélicos)
(Total) (Negros) (Evangélicos)

Ciro Gomes 18,3 12,2 8,5 -6,1 -9,8
Fernando Haddad 10,8 24,4 2.4 +13,6 -8,4
Jodo Amoédo 9,0 7,3 6,1 -1,7 -2,9
Jair Bolsonaro 8,0 0,0 13,4 -8.,0 +5,4
Marina Silva 6,3 7,3 9,8 +1,0 +3,5
Outros’® 7,1 7.3 4.8 +0,2 2,3
Branco/nulo 7,0 7,3 13,4 +0,3 +6,4
Indecisos 27,9 26,8 32,9 -1,1 +5,0
Nao disponivel 5,5 7,3 8,5 +1,8 +3,0
Frequéncia

398 41 82
absoluta

5 Os candidatos estdo aqui apresentados em ordem decrescente de intengdo de voto do total dos respondentes.
76 Inclui os candidatos Geraldo Alckmin, com 2,5%; Guilherme Boulos, com 1,5%; Cabo Daciolo, com 1,0%;
José Maria Eymael, com 1,0%; Henrique Meirelles, com 0,5%; Vera Lucia, com 0,3% e Alvaro Dias, com 0,3%.
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4 DETERMINANTES PSICOSSOCIAIS DA CONSCIENCIA
POLITICA DO ELEITOR UNIVERSITARIO

Neste capitulo analisamos as associagdes entre os quatro determinantes da consciéncia
politica do eleitor universitario, identificados pelo terceiro modelo estatistico do capitulo
anterior, com diversas variaveis de socializagdo midiatica e voto. As variaveis de interesse
para estas associagdes sdo as mesmas apresentadas na Tabela 5 e os cruzamentos realizados,
mais uma vez, realizados por um teste Quiquadrado de Independéncia. Dos possiveis
cruzamentos entre estes dois grupos, exibimos a seguir, apenas aqueles em que houve
associacdo significativa entre as variaveis (com probabilidade de significancia p < 0,05). Em
cada célula das tabelas correlacionais apresentadas desse capitulo, indicamos, na linha de

cima, a frequéncia absoluta de ocorréncia da observagdo e na de baixo, o porcentual relativo.

4.1 A renda familiar do universitario

A renda familiar do universitario afeta seu interesse pela politica, conforme apresentado
na tabela abaixo. No grupo de maior renda familiar houve a maior porcentagem de individuos
com alto interesse pela politica (47,0%), diminuindo para 43,3% no grupo intermediario e
caindo para 35,0% para o grupo de menor renda. Os dados da pesquisa indicam correlagdo
direta entre as duas varidveis, observando-se aumento no interesse pela politica nos grupos
com renda familiar mais elevada. O grupo com menor renda também manifestou o maior

indice de baixo interesse pela politica (30,0%).
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Q.15: renda familiar
Q.16: interesse pela politica Até 3 SMs | De 3 a6 SMs | Mais de 6 SMs
36 40 21
1&2
& 30,0% 4 26,3% 21,0%
; 42 WI 46 32
35,0% 30,3% 32,0%
42 66 47
4 < ::|
&3 35,0% 43,4% 47,0%

Tabela 46: diferengas intergrupais de segmentos da g.15 em relagdo a q.16.

Fonte: Pré-teste, Autor (2018).

A Tabela 47 associa a renda familiar do universitario com a frequéncia com que ele

conversa sobre politica com seus amigos do circulo social. A frequéncia ¢ alta (avaliagdo 4 ou

5) para 36,8% dos individuos com renda familiar de até 3 salarios minimos, subindo para

44,3% daqueles com renda familiar de 3 a 6 salarios minimos e para 49,0% dos respondentes

com renda familiar acima de 6 salarios minimos. Os universitarios com renda mais baixa

também apresentaram a maior porcentagem (41,3%) de baixa frequéncia de conversa

(avaliacdo 1 ou 2). Os dados da pesquisa mostram que a frequéncia com que o universitario

conversa sobre politica varia positivamente com o aumento da renda familiar.

Q.15: renda familiar

Q.18.1’: .frequencm .com que’conversa .sobre Até 3 SMs | De 3 a6SMs | Mais de 6 SMs
politica com amigos do circulo social
47 39 23
1&2
& 41,3% _,  25,8% 23,0%
; 25 WJ 45 28
21,9% 29,8% 28,0%
42 67 49
4
&3 36,8% 44,3% 49,0%

Tabela 47: diferengas intergrupais de segmentos da q.15 em rela¢do a q.18.1.

Fonte: teste final, Autor (2018).

Os dados da pesquisa indicam que a renda familiar do universitario influencia a frequéncia

com que este conversa sobre politica com seus pais. Os individuos enquadrados na faixa de
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renda mais baixa apresentaram a menor porcentagem de conversa frequente com seus pais
(apenas 25,2% do grupo) e a maior porcentagem de baixa frequéncia de conversa (48,7%).
Nas faixas de renda intermediaria e superior, as porcentagens de conversa frequente foram
bem proximas, com valores de 41,9% e 40,0%; respectivamente. Constata-se que o0s
universitarios nas faixas de renda mais elevadas conversam mais frequentemente sobre

politica com seus pais do que aqueles com a menor faixa de renda.

Q.15: renda familiar
Q.18.5: frequéncia comque |\ 5o\ | De3 a6 SMs | Mais de 6 SMs
conversa sobre politica com pais
56 58 35
1&2
2 48,7% 4| 39,1% 35,0%
; 30 W/ 28 25
26,1% 18,9% 25.0%
29 62 40
4
403 25.2% 41,9% 40,0% <:'

Tabela 48: diferencgas intergrupais de segmentos da q.15 em relacdo a q.18.5.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Verificam-se, comparando-se as Tabelas 47 e 48, algumas dessemelhangas de
comportamento nos universitarios de diferentes rendas familiares quanto a frequéncia com
que conversam sobre politica com grupos distintos. Quando a conversa ¢ com os amigos do
circulo social, os mais ativos sdo os universitarios de renda familiar mais alta, seguidos pelos
de renda intermedidria. Quando a conversa € com os pais, as posicdes se invertem: 0s mais
assiduos sdo os de renda familiar intermedidria, seguidos pelos de renda mais elevada. Em
ambos 0s casos, os universitarios de renda mais baixa sdo os menos frequentes nas conversas
sobre politica. O survey também indica que os universitdrios preferem conversar mais

frequentemente com os amigos do circulo social do que com os pais. A tabela abaixo

apresenta de forma comparativa os dados referentes a estes comportamentos.



109

Q.15: renda familiar

A8: )
Q.18: grupo c0171; que COHV(EI:S& Até 3 SMs | De 3 a6 SMs | Mais de 6 SMs
frequentemente’’ sobre politica
Amigos do circulo social 36,8% 44,3% 49,0%
Pais 25,2% 41,9% 40,0%

Tabela 49: diferencas intergrupais de segmentos da q.15 em relagdo a q.18.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A renda familiar também influencia no tempo em que o universitario se conecta a internet.
Os dados da Tabela 50 indicam que os universitarios na faixa de renda intermediaria sdo os
que mais ficam (69,5% do total) muitas horas (mais de 3) conectados a internet. Esta
porcentagem diminui para 67,3% entre os universitarios na faixa de renda mais alta e ainda
mais, para 60,0%, entre os universitarios na faixa de renda mais baixa. Os universitarios com
renda mais elevada sdo também os que menos se conectam por pouco tempo (até uma hora) a
internet (apenas 2,0% do grupo). Percebe-se que os universitdrios da faixa de renda mais
baixa sdo os que menos tempo ficam conectados a internet, mas mesmo nesse grupo, a

porcentagem ¢ elevada (60,0%).

Tabela 50: diferencas intergrupais de segmentos da q.15 em relagdo a q.20.

Fonte: teste final, Autor (2018).

Q.15: renda familiar
Q.20: tempo de conexio a internet Até 3 SMs | De 3 a6 SMs | Mais de 6 SMs
13 7 2
Até h
© A oT 10,8% 4,6% 2,0%
V\7
De uma a 3 horas 35 39 31
29,2% 25,8% 30,7%
72 105 68
Mais de 3 h
as e 5 hotas 60,0% 69,5% 67.3% -

Os dados sobre a associacdo entre a renda familiar do universitario e seu posicionamento

politico na rede sdo apresentados na proxima tabela. Observa-se aumento no interesse em se
posicionar na internet entre os universitarios de familias com maior renda. Em contrapartida, o
desinteresse em se posicionar aumenta, conforme a renda familiar diminui, atingindo 50,0% na

faixa de menor renda, 42,0% na faixa intermediaria e 27,3% na faixa superior. Na faixa de

"7 Inclui as avaliagdes nos graus 4 e 5.
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renda familiar mais elevada, o ndo posicionamento na internet foi a op¢cdo menos frequente dos

universitarios, com predominio do posicionamento ativo por 38,4% do grupo.

Q.15: renda familiar

Q-24: posicionamento politicona | .5 g\ i | De3a6SMs | Mais de 6 SMs
internet
: . : 33 49 34
Sim, de forma passiva (/ikes) 28.0% 32.7% 34.3%
: : : 26 38 38
Sim, de forma ativa (postagens, emails) 22.0% 25.3% ng
Nio 59 63 27
50,0% 42,0% 27,3%

Tabela 51: diferencas intergrupais de segmentos da q.15 em relacgdo a q.24.

Fonte: teste final, Autor (2018).

Univeristarios de diferentes rendas familiares posicionaram-se de forma bastante dispares
em relacdo ao impeachment da ex-presidenta Roussef. Os universitarios com menor renda
familiar foram os que mais apoiaram o impedimento (62,8% do total). Universitarios das faixas
de renda familiar mais elevadas tiveram posicionamentos semelhantes. Entre os de renda
intermediaria houve o menor apoio ao impedimento (48,1%) e entre os de renda mais alta, o
apoio foi de 51,0%. Quanto a adesdo as manifestacdes, universitarios das diferentes faixas de
renda familiar tiveram comportamentos semelhantes. A menor adesdo ocorreu entre os
universitarios da faixa de renda intermediaria, atingindo apenas 10,9% desse publico. Os
universitarios das outras duas faixas de renda familiar tiveram atitudes bastante proximas, com

a adesao de 14,1% entre os de renda mais baixa e 15,0% entre os de renda mais alta.

Q.15: renda familiar
27: icipaca ifestacd -
Q.27 part1c1p.ag:a0 nas manuiestacoes Até 3 SMs De 3 a6 SMs | Mais de 6 SMs
do impeachment
) ) 10 4 11
Sim, a favor do impeachment 8.3% 2.6% 11,0%
Sim, contra o i h t / 13 4
’ B 5,8% 8.3% 4,0%
Nao, mas era favoravel ao i h t 66 71 40
© VoTave’ a0 impeachmen 54,5% 45,5% 40,0%
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Nao, mas era contra o impeachment 38 68 s
31,4% 43,6% 45,0%
Totais em relacdo ao posicionamento quanto ao impeachment
76 75 51
A favor 62.8% 48,1% 51,0%
45 81 49
Contra 37.2% 51,9% 49,0%
Totais em relacio a participacido nas manifestacdes
: 17 17 15
Sim 14,1% 10,9% 15,0%
Nio 104 139 85
85,9% 89,1% 85,0%

Tabela 52: diferencas intergrupais de segmentos da q.15 em relagdo a q.27.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A renda familiar também influenciou a avaliagdo dos universitarios sobre o quanto a
internet pode contribuir para o conhecimento dos candidatos e seus programas de governo. Os
universitarios com renda familiar mais baixa foram os que menos avaliaram em alto grau
(50,4%) essa contribuicdo e os que mais a avaliaram em baixo grau (25,6% do grupo). Nas
faixas de renda mais elevadas, as avaliagdes foram muito proximas entre si e
significativamente superiores. Na faixa de renda intermediaria, a alta avaliacdo foi determinada
por 68,5% do grupo e na faixa mais elevada, por 68,3% do grupo. Verifica-se que a avaliagdo
sobre a contribuicdo da internet para o conhecimento dos candidatos e seus programas de
governo ¢ alta nos trés grupos, porém mais elevada nos grupos de universitarios com renda

familiar mais elevada.

Q.15: renda familiar
Q.34: contribuicdo da internet para conhecer Até 3 SMs De3 a6 Mais de 6
melhor os candidatos e seus programas SMs SMs
31 18 11
1&2
& 25,6% 11,6% 10,9%
; 29 W 31 21
24,0% 19,9% 20,8%
61 107 69
4
&3 50,4% 68,5% 68,3%

Tabela 53: diferencas intergrupais de segmentos da q.15 em relacgdo a q.34.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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A renda familiar dos universitarios também se correlacionou a avaliagdo sobre a
contribuicdo da internet para a informacdo sobre a politica do Pais. Os universitarios da faixa
de renda intermedidria sdo os que mais avaliam em alto grau esta contribuicdo (74,0% do
grupo). Na sequéncia estdo os universitarios na faixa de renda familiar mais elevada, com
uma avaliacdo alta por 70,3% do grupo. Essa porcentagem cai para 55,3% entre os
universitdrios com renda familiar mais baixa, que apresentam também uma porcentagem
significativamente maior (22,3%) de baixa avaliagdo dessa contribui¢do. Nota-se que a
avaliagdo sobre a contribui¢do da internet para a informagao sobre politica ¢ alta nos trés

grupos, destacando-se positivamente, nos grupos com renda familiar mais elevada.

Q.15: renda familiar

REH tribuica int t
Q.35: contribuigdo da internetpara | ;. 5 q\ro | De3a6SMs | Mais de 6 SMs
informar sobre a politica do Pais
27 11 13
1&2
22,3% | 7,1% 12,9%
; 27 29 17
22,3% 18,8% 16,8%
67 114 71 <:|
4&5
55,3% 74,0% 70,3%

Tabela 54: diferencas intergrupais de segmentos da q.15 em relagdo a q.35.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Universitarios de diferentes faixas de renda familiar avaliaram seu conhecimento sobre
ideologia de esquerda/direita de formas bastante particulares. Os universitarios da faixa de
renda mais baixa destacam-se em relagdo aos demais grupos, com o menor conhecimento do
tema. O alto grau de conhecimento foi avaliado por apenas 41,0% do grupo, enquanto na faixa
de renda intermedidria esse indice sobe para 57,0%, chegando a 66,3% na faixa de renda mais
alta. O baixo grau de conhecimento também ¢ substancialmente mais elevado (33,6% do
grupo) entre os universitarios de renda mais baixa. Observa-se que o conhecimento sobre
ideologia de esquerda/direita, além de bastante diverso entre os trés grupos, cresce nas faixas

de renda familiar mais elevadas.



Q.15: renda familiar
Q.36: conhecimento so.br.e ideologia Até 3 SMs De3a6SMs | Mais de 6 SMs
de esquerda/direita
41 28 15
1&2
& 33,6% 4 17,9% 14,9%
; 31 WY 39 19
25,4% 25,0% 18,8%
50 89 67
4
&3 41,0% 57,0% 66,3%

Tabela 55: diferengas intergrupais de segmentos da g.15 em relacdo a q.35.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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Os dados das Tabelas 56A e 56B indicam que héd associacdo entre a renda familiar do

universitario e seu autoposicionamento ideoldgico. Os universitarios com maior renda familiar
sdo os menos duvidosos quanto ao seu autoposicionamento (apenas 25,7% do grupo). Esse
porcentual eleva-se para 53,0%, entre aqueles de menor renda. No grupo de renda familiar
intermediario, os duvidosos sdo 35,3%, indicando um comportamento mais proximo ao grupo

de maior renda familiar.

Esses dados alinham-se aos apresentados na tabela anterior, ou seja, universitarios de
menor renda familiar apresentaram menos conhecimento sobre ideologia de esquerda/direita e
assim, sdo mais duvidosos para se autoposicionarem ideologicamente. Em contrapartida, os
universitarios das faixas mais elevadas de renda familiar, que apresentaram maiores indices de

conhecimento sobre ideologia de esquerda/direita, sio menos indecisos para se autoposicionar

ideologicamente.
Q.15: renda familiar
Q.40: autoposicionamento ideolégico | Até 3 SMs De 3 a6 SMs | Mais de 6 SMs
Esquerda ou extrema esquerda 21 >4 40
18,3% 35,3% 39,6%
Centro 25 31 23
21,7% 20,3% 22,8%
Direita ou extrema direita 8 14 12
7,0% 9,2% 11,9%
Nao sei avaliar 61 >4 26
53,0% 35,3% 25,7%

Tabela 56A: diferencgas intergrupais de segmentos da q.15 em relagdo a q.40.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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Os dados da Tabela 56B mostram que, entre os universitarios de menor renda familiar,
houve uma predominancia do grupo (46,3%) se autoposicionando ao centro do espectro
ideoldgico. Nos grupos com maiores rendas familiares, a maioria optou pela esquerda (54,5%
do grupo de renda familiar intermedidria e 53,3% do grupo de maior renda familiar). A
porcentagem de universitarios que se autoposiciona a direita ¢ bem proxima nos trés grupos:
14,8% entre os de menor renda familiar, 14,1% entre os de renda familiar intermediaria ¢ 16%

entre os de maior renda familiar.

Q.15: renda familiar
Q.40: autoposicionamento ideolégico | Até 3 SMs. De 3 a6 SMs | Mais de 6 SMs

21 Z BN
Esquerda ou extrema esquerda 38.9% 54.5% 5 32&
23

Centro 25 31
46,3% 31,3% 30,7%
. . 8 14 12
Direita ou extrema direita 14.8% 14,1% 16,0% <:I

Tabela 56B: diferengas intergrupais de segmentos da q.15 em relagdo a q.40 (sem a categoria: “ndo sei avaliar”).
Fonte: teste final, Autor (2018).

4.2 O vinculo de pagamento com a instituicio de ensino do universitario

A pesquisa revelou perfis distintos de estudantes, em relacdo aos grupos que com vinculos
diferentes de pagamento com a instituicdo de ensino. A associagdo com a varidvel “frequéncia
com que conversa sobre politica com amigos do circulo social” é apresentada na Tabela 57. A
maioria dos universitarios da instituicdo publica (53,8%) conversa frequentemente (avaliagdo 4
ou 5) sobre politica com seus amigos do circulo social, seguidos pelos bolsistas (49,5% do
grupo). Os ndo bolsistas sdo os Unicos onde, a baixa frequéncia de conversa, supera a alta

frequéncia (37,4% e 34,8%, respectivamente). Observa-se que os universitarios nao bolsistas



se destacam negativamente em relacdo aos demais grupos quanto a frequéncia de conversa

sobre politica com amigos do circulo social.

Q.3: vinculo de pagamento
J18.1: fi énci Instituica
Q.18 : .requencm .com que’conversa .sobre Bolsista | Niio bolsista nS’I 11.1gao
politica com amigos do circulo social publica
27 70 19
1&2
26,8% 374% 4 20,5%
; 24 52 W™ 24
23,8% 27,8% 25,8%
50 65 50
4&5
49,5% 34,8% 53,8%

Tabela 57: diferengas intergrupais de segmentos da q.3 em relagdo a q.18.1.
Fonte: teste final, Autor (2018).

O vinculo de pagamento com a institui¢do correlaciona-se com o tempo de conexdo a
internet, conforme apontado na tabela a seguir. indices elevados de conexdo por longas horas
(mais de 3) foram observados nos trés grupos com destaque para os ndo bolsistas (68,2%),
seguidos pelo do grupo dos bolsistas (66%). Os universitarios da instituicdo publica foram os
que menos tempo ficam longas horas conectados, apesar de também exibirem uma
porcentagem elevada (60,2%) e foram também os que menos tempo ficam conectados por até

uma hora (apenas 1,1% do grupo).

Q.3: vinculo de pagamento
20: t a0 a int t ituica
Q.20: tempo de conexio a interne Bolsista Nio bolsista Il’lS‘El‘[u.lQaO
publica
10 13 1
Até h
© uima hota 10,0% 6.7% 1L,1% 1|
De uma a 3 horas 24 49 36 -
24,0% 25,1% 38.,7%
66 133 56
Mai h
ais de 3 horas 66% 68.2% 60.2% -

Tabela 58: diferencas intergrupais de segmentos da g.3 em relagdo a q.20.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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O vinculo de pagamento com a instituicdo também influencia a opinido do universitario
sobre a importancia da participa¢do na vida politica do Pais, conforme apresentado na tabela a
seguir. Segundo a pesquisa, apenas 46,4% dos ndo bolsistas avaliam em alto grau essa
importancia. Bolsistas e alunos da instituicdo publica tem comportamentos mais proximos,
com alta valorizagdo por parte de 56,5% e 59,1% desses grupos, respectivamente. No outro
extremo, o da baixa valorizagdo, universitarios da instituicdo publica também se destacam
positivamente em relacdo aos demais grupos, com a menor porcentagem (18,3%) nessa

categoria.

Q.3: vinculo de pagamento
310 Anci icipaca Institaica
Q.3 1mp.o anc1’a.da pa 1c’1pag:ao Bolsista Nio bolsista nS‘Eltu.IQaO
na vida politica do Pais publica
23 48 17
1&2
& 22,8% 24,2% (18,3@
3 21 58 21
20,8% 29,3% 22,6%
57 92 55
4&5 <::|
56,5% 46,4% 59,1%

Tabela 59: diferencas intergrupais de segmentos da .3 em relagdo a q.31.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Ha correlacdo entre o vinculo de pagamento com a instituicdo de ensino e o conhecimento
sobre os candidatos e seus programas de governo. O grupo dos universitarios bolsistas destaca-
se dos demais, apresentando a maior porcentagem de individuos (47,5%) que acreditam
conhecer bem os candidatos e seus programas de governo e também pela menor porcentagem
(19,8%) com pouco conhecimento sobre o tema. No outro extremo estdo os ndo bolsistas, com
apenas 30,8% declarando conhecer bem os candidatos. Os universitarios da institui¢do publica
apresentaram indices bem préximos aos ndo bolsistas (32,2% do grupo com alto grau de

conhecimento).



Q.3: vinculo de pagamento
33: heci t idat . . Instituica
Q.33: conhecimento sobre candidatos Bolsista | Niio bolsista nS’I 11.1gao
e seus programas de governo publica
20 57 26
1&2
& G,@ 28,8% 28,0%
3 33 80 37
32,7% 40,4% 39,8%
48 61 30
4&5
47,5% 30,8% 32,2%

Tabela 60: diferencas intergrupais de segmentos da .3 em relagdo a q.33.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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Conforme indicado na proxima tabela, os universitarios da instituigdo publica apresentam

os maiores indices (75,3%) de alta avaliagdo da internet como ferramenta para se conhecer

melhor os candidatos e seus programas de governo, sendo também os que menos avaliam em

baixo grau (9,7% do grupo) essa contribui¢ao. Os bolsistas ocupam uma posi¢ao intermedidria,

com alta avaliacdo por 64,0% do grupo e os ndo bolsistas, os que menos acreditaram nessa

contribuicdo (55,0% do grupo).

Q.3: vinculo de pagamento
Q.34: contribuicdo da internet para conhecer . Nao Institui¢do
. Bolsista . 11
melhor candidatos e seus programas bolsista publica
18 40 7
1&2
& 18,0% 20,0% 67%
3 18 50 14
18,0% 25,0% 15,1%
64 110 70
4&5
64,0% 55,0% 75,3%

Tabela 61: diferencas intergrupais de segmentos da g.3 em relagdo a q.34.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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A proxima tabela exibe a relagdo entre o vinculo de pagamento com a instituicdo de ensino
e a avaliacdo do universitario sobre o quanto a internet o ajudou a se informar sobre a politica
do Pais. Os indices de avaliagdo foram altos, porém significativamente distintos entre os trés
grupos. Os universitarios da institui¢do publica apresentaram o maior indice de alta avaliagdo
dessa contribuicao (79,6%) e o menor indice de baixa avaliagdo (6,5%). A alta avalia¢do cai

para 67,0% entre os bolsistas e para 59,6% entre os ndo bolsistas.

Q.3: vinculo de pagamento
REH tribuica int t Instituica
Q.35 contribuicao da ’11.1 erne pz}ra Bolsista Nio bolsista nS‘Eltu.IQaO
informar sobre a politica do Pais publica
17 34 6
1&2
17,0% 17,2% G,S‘D
3 16 46 13
16,0% 23,2% 14,0%
67 118 74
4&5 <::|
67,0% 59,6% 79,6%

Tabela 62: diferencas intergrupais de segmentos da .3 em relagdo a q.35.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Constata-se, que os universitarios ndo bolsistas sdo os que menos conhecem bem os
candidatos e seus programas de governo, os que menos acreditam que a internet contribuiu
para melhorar esse conhecimento e ainda os que menos acreditam que a internet contribuiu
para sua informagdo sobre a politica do Pais. Os universitarios da instituicdo publica se
sobressaem em relacdo aos demais grupos, apresentando os maiores indices quanto a
contribuicdo da internet para conhecer os candidatos ou a politica do Pais. O grupo, todavia,
avalia seu alto grau de conhecimento sobre os candidatos, num indice bem proximo ao dos
universitarios nao bolsistas (32,2% e 30,8%; respectivamente) e significativamente mais baixo
que o grupo dos bolsistas (47,5%). Observa-se ainda, que os universitarios dos trés grupos
acreditam que a internet contribuiu mais para o conhecimento sobre a politica do Pais do que
sobre os candidatos e seus programas de governo. A tabela a seguir, apresenta os nimeros

consolidados das Tabelas 60 a 62.
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Q.3: vinculo de pagamento
. . Instituica
Bolsista Nao bolsista ns,l 11.1ga0
publica
33: alt heci to sob didat
Q alto conhecimento sobre candidatos e 47.5% 30.8% 32.0%
seus programas de governo
.34: alta contribuicio da int t
Q SO L [ 64,0% 55,0% 75,3%
conhecer melhor candidatos e seus programas
.35: alta contribuicio da int t
Q3 JU B [ 67,0% 59,6% 79,6%
informar sobre a politica do Pais

Tabela 63: comparacdo entre indices das questdes 33 a 35, considerando apenas as avaliagdes em alto grau.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Os dados da pesquisa exibidos a seguir, apontam graus de conhecimento sobre ideologia de
esquerda/direita bastante variados entre os estudantes dos trés grupos com vinculos diferentes
de pagamento com a institui¢do de ensino. Boa parte dos universitarios da instituicdo publica
(71,0%) acredita ter alto conhecimento sobre ideologia de esquerda/direita. Esse nivel de
conhecimento cai bastante nos outros dois grupos. Entre os bolsistas, esse grau de
conhecimento ¢ atingido por apenas 53,0% do grupo, caindo para 46,0% entre os ndo bolsistas.
Os universitarios da instituicdo publica apresentam ainda, indice significativamente menor de

baixo conhecimento sobre o tema (apenas 5,4% do grupo).

Q.3: vinculo de pagamento
36: heci t ideologi Instituica
Q.36: conhecimento so.br.e ideologia Bolsista | Niio bolsista nS‘Eltu.IQaO
de esquerda/direita publica
20 65 5
1&2
19,6% 32,5% C4D
3 28 43 22
27,5% 21,5% 23,7%
54 92 66
4&5 <::|
53,0% 46,0% 71,0%

Tabela 64: diferencas intergrupais de segmentos da .3 em relagdo a q.36.
Fonte: teste final, Autor (2018).
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Os dados da pesquisa apresentados na Tabela 65A mostram que o vinculo de pagamento
com a institui¢do estd associado ao grau de indecisdo quanto ao autoposicionamento ideologico
do universitario. Os alunos da institui¢do publica sdo os menos duvidosos quanto ao seu
autoposicionamento, com apenas 22,8% do grupo apresentando indecisdo. Os universitarios

ndo bolsistas sdo os mais duvidosos (46,6% do grupo), seguidos pelos bolsistas com 37,4% do

grupo.

Q.3: vinculo de pagamento
Q.40: au.topo§ic.ionamento Bolsista Nio bolsista Ins‘fitu.igﬁo
ideologico publica
Esquerda ou extrema esquerda 28 53 36
28,3% 27,5% 39,1%
Centro 26 35 23
26,3% 18,1% 25,0%
Direita ou extrema direita 8 15 12
8,1% 7,8% 13,0%
. . 37 90 21
Nio sei avaliar 37.4% 46.6% 22.8% <:|

Tabela 65A: diferencas intergrupais de segmentos da q.3 em relagdo a q.40.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Em relagdo ao autoposicionamento ideologico, os dados da Tabela 65B mostram que ha
diferencas pequenas entre os trés grupos. Ha predominio da ideologia de esquerda ou extrema
esquerda, ndo atingindo a maioria apenas no grupo dos bolsistas. Os ndo bolsistas sdo os que
mais optaram pela ideologia de esquerda ou extrema esquerda (51,5% do grupo), seguidos
pelos universitarios da instituicdo publica (50,7% do grupo) e pelos bolsistas (45,2%). No
grupo dos bolsistas houve maior equilibrio entre os de esquerda ou extrema esquerda com o0s

de centro (41,9% do grupo).
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Q.3: vinculo de pagamento
.40: aut ici t . . Instituica
Q40 au. 0p0§1c.10namen 0 Bolsista Nao bolsista ns,l 11.1ga0
ideolégico publica
28 53 36
Esquerda ou extrema esquerda ﬁ ’ 2% G ’SOD 50.7% <:|
Centro 26 35 23
41,9% 34,0% 32,4%
Direita ou extrema direita 8 15 12
X
i 12,9% 14,6% 16,9%

Tabela 65B: diferengas intergrupais de segmentos da q.3 em rela¢do a q.40 (sem a categoria: “ndo sei avaliar”).
Fonte: teste final, Autor (2018).

Observa-se, considerando os dados das duas tabelas anteriores, que os universitarios nao
bolsistas sdo os mais duvidosos quanto ao seu autoposicionamento ideoldgico e entre os nio
duvidosos, 0os que mais se autoposicionam no lado esquerdo do espectro. Em contrapartida, os
alunos da instituicdo publica sdo os menos duvidosos e, entre os ndo duvidosos, os que mais se

autoposicionam no lado direito do espectro, ainda que sendo uma pequena parcela do grupo.

4.3 A cor do universitario

Os dados da pesquisa exibidos a seguir mostram que as diversas etnias apresentam perfis
bastante diversos quanto ao conhecimento sobre politica. O grupo dos autodeclarados negros
manifestou o maior indice (39,5%) de alto conhecimento sobre politica. No extremo oposto, o
grupo dos amarelos apresentou esse grau de conhecimento por apenas 9,5% de seus
integrantes’®. Pardos e brancos apresentaram indices proximos com 22,1% e 18,9%, do grupo,
respectivamente. Os negros também se destacam em relagdo ao baixo conhecimento, exibindo

um indice bem inferior aos demais grupos étnicos (18,4%).

8 Importante ressalvar que apenas dois individuos se enquadraram nessa célula € que em termos estatisticos para
que se possa fazer uma associa¢do entre variaveis, além de um valor de p < 0,05, a célula deve ter mais que 5
individuos.



Q.9: cor
Q.17: conhecimento sobre politica | Branca Parda Negra Amarela
1 &2 84 29 7 12
37% 37,7% 18,4% 57,2%
3 100 31 16 7
44,1% 40,3% 42,1% 33,3%
43 17 15 2
4&5
18,9% 22,1% 39,5% 9,5%

Tabela 66: diferengas intergrupais de segmentos da q.9 em relagdo a q.17.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Ha uma grande discrepancia de comportamento entre os diversos grupos étnicos quanto a
frequéncia com que o universitario conversa sobre politica com seus amigos do circulo social,
conforme mostrado na tabela abaixo. Nos extremos da conversa frequente estdo os negros
(60,0% do grupo) e os amarelos (28,6%). Os pardos tém comportamento similar aos
amarelos, com um indice de 31,7%; e os brancos ocupam uma posicao intermediaria (47,0%
do grupo). Nos extremos da categoria da baixa frequéncia de conversa estdo os negros (com

25,0%) e os pardos (43,1% do grupo).

Q.9: cor
A8.1: f enci
Q.18 : .requencm .com que’conversa.sobre Branca | Parda | Negra | Amarela
politica com amigos do circulo social

1 &2 58 34 10 7
25,2% 743,1% | 25,0% 33,3%

3 64 20 6 8
27,8% | 25,3% | 15,0% 38,1%

485 108 25 24 6
47,0% | 31,7% | 60,0% 28,6%

Tabela 67: diferencas intergrupais de segmentos da q.9 em relagdo a q.18.1.

Fonte: teste final, Autor (2018).

A cor declarada do universitario correlaciona-se com a frequéncia com que ele conversa

sobre politica com os colegas de redes sociais. Os dados da tabela a seguir mostram
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novamente, comportamentos bastante diversos entre os diferentes grupos étnicos. Nenhum
individuo” i la afi fr b

individuo”™ da etnia amarela afirmou que conversa frequentemente sobre o assunto com os
colegas de redes sociais. No outro extremo, 35,1% dos universitdrios negros conversam
frequentemente sobre politica com seus colegas virtuais. Em patamares intermediarios estao
os brancos e pardos com 18,8% e 8,9% dos individuos em cada grupo, respectivamente. Os

negros também apresentam a menor porcentagem (40,5%) de baixa frequéncia de conversa.

Q.9: cor
18.2: fi énci
Q.18 ’ .requenc1a com que converssil s.obre B | Budh | Nese || Auws
politica com colegas de redes sociais
&2 155 58 |15 N\ 18
67,7% | 74,3% N 40,5 85,7
3 31 13 9 3
13,5% | 16,7% | 24,3% 14,3%
43 7 13 0
4
&3 18,8% 8,9% | 35,1% 0% <:|

Tabela 68: diferencgas intergrupais de segmentos da q.9 em relagdo a q.18.2.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A cor do universitario também influencia a frequéncia com que ele conversa sobre
politica com os pais. Para 45% dos negros, essa conversa ¢ frequente com seus pais. Para
brancos e pardos as porcentagens foram de 38,5% e 30,4%, respectivamente. Apenas 14,3%
dos amarelos conversam® frequentemente com seus pais. Quando a conversa é pouco
frequente, nos extremos estdo os negros e amarelos, com indices de 32,5% e 61,9%;

respectivamente.

" Importante ressalvar que em termos estatisticos para que se possa fazer uma associagio entre variaveis, além
de um valor de p < 0,05, a célula deve ter mais que 5 individuos.

8 Importante ressalvar que apenas 3 individuos se enquadraram nessa célula e que em termos estatisticos para
que se possa fazer uma associa¢do entre variaveis, além de um valor de p < 0,05, a célula deve ter mais que 5
individuos.
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Q.9: cor
A8.5: f énci
Q.18.5 requencrlz.l com que . Branca Parda Negra Amarela
conversa sobre politica com pais
1 &2 91 34 L —T13 | I3
40,2% 43,0% < 32,5% 61,9%
3 48 21 9 5
21,2% 26,6% 22,5% 23,8%
87 24 18 3
4&5 <::|
38,5% 30,4% 45,0% 14,3%

Tabela 69: diferengas intergrupais de segmentos da q.9 em relag@o a q.18.5.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Comparando-se as Tabelas 67 a 69, observamos semelhangas nos comportamentos em
relacdo as conversas frequentes sobre politica. Os negros sdo os que mais frequentemente tem
essas conversas, seja com os amigos do circulo social, com os colegas das redes sociais, ou
com os pais; seguidos pelos brancos, pardos e amarelos. A diferenca reside na periodicidade
com que essas conversas se estabelecem: mais frequentemente com os amigos do circulo
social; numa frequéncia intermediaria, com os pais € numa menor escala, com os colegas das
redes sociais; independentemente do grupo étnico. Os dados consolidados das trés tabelas sao

mostrados a seguir.

Q.9: cor
Q.18: grupo com que conversa
a1 fe Branca Parda Negra Amarela
frequentemente®” sobre politica
Amigos do circulo social 47,0% 31,7% 60,0% 28,6%
Pais 38,5% 30,4% 45,0% 14,3%
Colegas das redes sociais 18,8% 8,9% 35,1% 0%

Tabela 70: diferencas intergrupais de segmentos da q.9 em relagdo a q.18.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A importancia atribuida a participacdo na vida politica do Pais também ¢ influenciada pela
cor do universitario. Entre os negros estd a maior porcentagem (58,5%) dos que consideram
essa participacdo importante. No outro extremo estdo os amarelos, com uma porcentagem de

47,6%, proxima ao dos pardos com 48,8%. Brancos ocupam uma posicao intermediaria, com

81 Inclui as avaliagdes nos graus 4 € 5.
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53,5% do grupo avaliando como alta a importancia da participagdo na vida politica do Pais.
Observa-se, quanto a baixa avaliacdo dessa importancia, uma inversao dessa ordem: os negros
sd0 os que mais atribuem pouca importdncia a essa participagdo (26,8% do grupo),
demonstrando alta dispersdo intragrupal e os amarelos, os que menos ddo pouca importancia

(9,6% do grupo), apresentando alta coesao grupal.

Q.9: cor
Sl rtanci tici a
Q3 lmp.o anc1’a.da par lcrlpag:ao Branca Parda Negra Amarela
na vida politica do Pais
51 19 11
1 &2
21,8% 22,6% < 26,8% 9,6%
; 58 24 6 —
24,8% 28,6% 14,6% 42,9%
125 41 24 10 <:|
4&5
53,5% 48,8% 58,5% 47,6%

Tabela 71: diferencas intergrupais de segmentos da q.9 em relagdo a q.31.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Os pardos sdo os mais indecisos (51,9% do grupo) para se posicionarem ideologicamente
conforme exibido na Tabela 72A. Brancos estdo no outro extremo (33,9% do grupo), sendo os
menos indecisos e em posi¢des intermedidrias e proximas estdo os negros € os amarelos (com

40,0% e 38,1% em cada grupo, respectivamente).

Q.9: cor
Q.40: au.top0§1c.10nament0 Branca Parda Negra Amarela
ideologico
Esquerda ou extrema esquerda 74 18 17 6
32.2% 22.2% 42,5% 28,6%
Centro 49 18 7 4
21,3% 22.2% 17,5% 19,0%
Direita ou extrema direita 2 3 0 3
12,6% 3,7% 0% 14,3%
.. . 78 42 16 8
Nao sei avaliar 33,9% 51,9% 40,0% 38,1% -

Tabela 72A: diferencas intergrupais de segmentos da q.9 em relagdo a q.40.
Fonte: teste final, Autor (2018).
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A cor declarada influenciou significativamente o autoposicionamento ideolégico do
universitario ndo duvidoso, conforme apresentado na Tabela 72B. Apenas entre os pardos
houve um equilibrio entre os que se posicionaram a esquerda extrema/esquerda e ao centro
(46,2% em ambas as categorias). Nos demais grupos, houve predominancia pela ideologia de
esquerda extrema/esquerda. Os negros foram os que mais se posicionaram a esquerda do
espectro (70,8% do grupo) e os amarelos os que mais se posicionaram a sua direita (23,1% do

grupo). Interessante observar também que, nenhum negro posicionou-se a direita do espectro

ideologico.
Q.9: cor
Q.40: autoposicionamento Branca Parda Negra Amarela
ideologico

Esquerda ou extrema esquerda 74 / 6

q q 48,7% 46,2% 70 8‘7 46,2%
Centro 49 4

32,2% &16,2‘V/ 29,2% 30,8%
N N 29 3 0 3

Direita ou extrema direita 19.1% 7.7% < 0% >\23,1WD

Tabela 72B: diferengas intergrupais de segmentos da q.9 em rela¢do a q.40 (sem a categoria: “nﬁomnar”).
Fonte: teste final, Autor (2018).

4.4 A religiao do universitario

Os dados da pesquisa apresentados na tabela abaixo apontam correlagdo entre a religido
do universitario e seu interesse por politica. Verifica-se entre os universitarios evangélicos, a
menor porcentagem de individuos (29,5%) com alto interesse pela politica e a maior com
baixo interesse (34,6%). Os universitdrios sem religido apresentam a maior porcentagem
(52,4%) de individuos com alto interesse pela politica. Na sequéncia estdo os catdlicos com

37,7% e aqueles com outras religides (43,0%). Observa-se que grupos de diferentes religides



127

exibem niveis distintos de alto interesse pela politica, em cujos extremos (inferior e superior),

estdo os evangélicos e os sem religido, respectivamente.

Q.10: religiao
Q.16: interesse pela politica Catolica | Evangélica | Nenhuma Outra
1 &2 32 27 29 14
30,2% 34,6% 23,0% 17,8%
; 34 28 35 31
32,1% 35,9% 27,8% 39,2%
485 40 23 62 34
37,7% 29,5% 52,4% 43,0%

(=

Tabela 73: diferencas intergrupais de segmentos da q.10 em relagdo a q.16.

Fonte: teste final, Autor (2018).

A frequéncia com que o universitario conversa sobre politica com seus amigos do circulo

social também varia conforme sua religido. Percebe-se um comportamento bastante distinto

do grupo de evangélicos em relacdo aos demais grupos, conforme exibido abaixo. E o unico

grupo em que hd mais individuos que conversam pouco frequentemente (46,2%) do que muito

frequentemente (24,4%). A conversa frequente nos outros grupos abrange 43,6% dos

catolicos, 48,1% dos universitarios de outras religides e 51,2% dos sem nenhuma religido.

Q.10: religiao
A8.1: f enci . :
Q.18 i .requencm .com que’conversa.sobre Catolica | Evangélica | Nenhuma | Outra
politica com amigos do circulo social

1 &2 31 36 30 19
30,7% 46,2% 24,0% | 24,1%

3 26 23 31 22
25,7% 29,5% 24,8% | 27,8%

485 44 19 64 38
43,6% 24,4% 51,2% | 48,1%

Tabela 74: diferengas intergrupais de segmentos da q.10 em rela¢do a q.18.1.

Fonte: teste final, Autor (2018).

A tabela a seguir indica que a religido do universitario também influencia na frequéncia

com que ele conversa sobre politica com seus pais. Os evangélicos sdo 0s que menos
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conversam frequentemente (25,7%) com seus pais € 0S que mais conversam raramente
(56,7%). No extremo oposto, estdo os universitarios de outras religides, em cujo grupo, 46,1%
dos individuos tem essa conversa frequentemente. Em posi¢des intermediarias estdo os
catdlicos e os universitarios sem nenhuma religido, com indices de 36,9% e 35,2%,

respectivamente.

Q.10: religiao
Q.18.5: frequencrlz.l com que ) Catdlica | Evangélica | Nenhuma Outra
conversa sobre politica com pais
1 &2 39 42 49 28
37.8% | 567% | 392% | 359%
; 26 13 Wy 32 14
25,2% 17,6% 25,6% 17,9%
485 38 19 44 36
36,9% 25,7% 35,2% 46,1%

Tabela 75: diferengas intergrupais de segmentos da q.10 em rela¢do a q.18.5.
Fonte: teste final, Autor (2018).

Comparando as duas tabelas anteriores, identificamos um padrdo de comportamento
distinto dos universitdrios evangélicos em relagdo aos demais grupos: conversam
significativamente menos sobre politica, seja com os amigos do circulo social, ou com seus
pais; sendo também, o Unico grupo que conversa mais com o0s pais do que com os amigos do
circulo social. Quando a conversa ¢ com os amigos do circulo social, os mais assiduos sdo os
universitarios sem religido; ja se a conversa for com os pais, os mais frequentes sdo os de
outras religides. Os catolicos estdo em posi¢des intermediarias, em ambos os casos. Os dados

referentes a estes comportamentos sdo apresentados na tabela abaixo.

Q.10: religiao

Q.18: grupo com que conversa

%2 fe Catolica | Evangélica | Nenhuma | Outra
frequentemente®” sobre politica

Amigos do circulo social 43,6% 24,4% 51,2% 48,1%

Pais 36,9% 25,7% 35,2% | 46,1%

Tabela 76: diferencas intergrupais de segmentos da q.10 em relagdo a q.18.
Fonte: teste final, Autor (2018).

82 Inclui as avaliagdes nos graus 4 € 5.
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A Tabela 77 apresenta a correlagdo entre a religido e o posicionamento politico na internet.
Os quatro grupos desse estudo exibiram comportamentos diversos, com uma maior
proximidade entre os universitarios sem religido e os de outras religides. Entre as categorias
que se sobressairam em cada grupo, apontamos os 47,2% dos catdlicos que preferem ndo se
posicionar, op¢ao também preferida pelos evangélicos, mas nesse caso, em situagdo de maioria
do grupo (58,2%). No grupo dos sem religido, houve predominancia daqueles que optam por se
posicionar de forma ativa (35,5% do grupo) e entre os de outras religides, destaque para os que

se posicionam de forma passiva (36,8% do grupo).

Q.10: religiao

.24: posicionamento politico na . .
Q = P Catolica | Evangélica | Nenhuma Outra

internet
32 20 38 28
: P . :
Sim, de forma passiva (/ikes) 30.2% 25.3% 30.6% 36.8%
: : : 24 13 44N 24
Sim, de forma ativa (postagens, emails) 22.6% 16.5%  |\_35.5% 31.6%

Nio 50 46 42 24
47,2% 58,2% 33,9% 31,6%

Tabela 77: diferengas intergrupais de segmentos da q.10 em relacgdo a q.24.
Fonte: teste final, Autor (2018).

A religido também influenciou o posicionamento dos universitarios quanto ao impeachment
da presidente Roussef. Os evangélicos foram os que mais apoiaram o impedimento (66,7% do
grupo), seguidos pelos catdlicos (62,9% do grupo). No grupo dos estudantes de outras religides
houve equilibrio entre os que apoiaram (50,6%) e os que ndo apoiaram o impedimento
(49,4%). Apenas no grupo dos universitarios sem religido, houve maioria a favor da presidente
Roussef (60,0% do grupo). A adesdo as manifestagdes, apesar de pequena em todos os grupos,
foi ainda menor entre os evangélicos (3,7% do total). A maior anuéncia estd entre os
universitarios sem religido, com 16,8% do grupo. Na sequéncia estdo os catdlicos e os

universitarios de outras religides, com indices de 13,9% e 12,7%, respectivamente.
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Q.10: religiao

Q.27: participa¢do nas manifestacoes

. Catolica | Evangélica | Nenhuma Outra
do impeachment

: . 9 3 10 3
Sim, a favor do impeachment 8.3% 3.7% 8.0% 3.8%

Sim, contra o impeachment 6 0 H /
5,6% 0% 8,8% 8,9%

Nao, mas era favoravel ao impeachment 59 31 40 37
54,6% 63,0% 32,0% 46,8%

Nao, mas era contra o impeachment 34 27 64 32
’ 31,5% 33,3% 51,2% 40,5%

Totais em relacdo ao posicionamento quanto ao impeachment

A favor 68 54 50 40
62,9% 66,7% 40,0% 50,6%

Contra 40 27 75 39
37,1% 33,3% 60,0% 49,4%

Totais em relaciao a participacio nas manifestacdes

Si 15 3 21 10
o 13.9% 3,7% 168% | 12,7%

~ 93 78 104 69

Nao

86,1% 96,3% 83,2% 87,3%

Tabela 78: diferencas intergrupais de segmentos da q.10 em relagdo a q.27.

Fonte: teste final, Autor (2018).

Universitarios de diferentes religides avaliam a contribuicdo da internet para sua

informagdo sobre a politica do Pais de forma bastante satisfatéria, mas com indices distintos

entre os grupos, conforme indicado na proxima tabela. No grupo dos universitarios de outras

religides, encontra-se o maior indice de alta contribuigdo (74,7%). Os universitarios sem

religido tém uma avaliacdo proxima, com 70,1% do grupo considerando a contribui¢do alta.

Esse indice cai entre os catdlicos para 63,9% e para 54,5% entre os evangélicos.



Q.10: religiao
REH tribuica int t . .
Q,35 contribuigo da’n.l erne pz}ra Catolica | Evangélica | Nenhuma Outra
informar sobre a politica do Pais
1 &2 15 21 11 10
13,9% 26,6% 8,6% 12,6%
3 24 15 27 10
22,2% 19,0% 21,3% 12,7%
485 69 43 89 59
63,9% 54,5% 70,1% 74,7%

Tabela 79: diferencas intergrupais de segmentos da q.10 em relagdo a q.35.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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Os dados da pesquisa apresentados a seguir, associam a religido do universitdrio com seu

grau de conhecimento sobre ideologia de esquerda/direita. O grupo dos universitarios, que se

autodeclara ndo tendo religido, ¢ o que tem mais individuos com alto conhecimento sobre

ideologia de esquerda/direita (68,0%). Na sequéncia estdo os 60,7% universitarios de outras

religides e, no outro extremo, os catdlicos e evangélicos com porcentuais bem abaixo (39,4% e

42,0% do grupo, respectivamente); tendo ainda os evangélicos, o maior indice de baixo

conhecimento sobre o tema (38,3% do grupo).

Q.10: religiao

.36: heci t . .
. Q-36 .con ecmento so.br.e Catolica Evangélica | Nenhuma Outra
ideologia de esquerda/direita
1 &2 29 31 17 14
26,6% 38,3% | 13,3% 17,7%
3 37 16 W9 24 17
33,9% 19,8% 18,8% 21,5%
4&5 43 34 87 48
39,4% 42,0% 68,0% 60,7%

Tabela 80: diferencas intergrupais de segmentos da q.10 em relagdo a q.36.

Fonte: teste final, Autor (2018).
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5 CONSIDERACOES FINAIS

5.1 Consideracdes epistemologicas

A compreensdo sobre o comportamento eleitoral ¢ tarefa complexa, investigada por
inumeros pesquisadores de diversas partes do mundo, desde o século passado. No Capitulo 1,
apresentamos as bases epistemologicas referentes a algumas das principais escolas sobre o
comportamento do voto: a sociolégica, a psicossocial, a econdmica e a da ideologia
dominante. A mais antiga delas — a sociologica — foi desenvolvida em meados do século
passado, numa sociedade pré-digital, em que as relagdes sociais se desenvolviam antes da
internet e da telefonia movel. As escolas econdmica e psicossocial foram formuladas num
contexto similar, uma década depois. Apenas a teoria da ideologia dominante ¢ um pouco
mais recente, dos anos 80.

E importante ressaltar que essas escolas procuraram desenvolver modelos tedricos que
explicassem o comportamento eleitoral de seus paises — Estados Unidos da América e Gra-
Bretanha — modelos eficientes para esclarecer certas particularidades eleitorais, mas ndo o
bastante para explicar a totalidade dos fendmenos. Nao obstante os pontos fortes e fracos de
cada modelo, eles sdo, em certa medida, complementares. Em fun¢do dos resultados obtidos
nesta pesquisa, passamos a fazer algumas considera¢des quanto a adequagdo desses modelos a
realidade do Pais.

A escola sociologica foi considerada inovadora em sua época por tratar o eleitor como um
“sujeito ativo”, minimizando, dessa forma, a capacidade dos meios de comunicagdo em
manipular sua opinido com discursos mididticos. Era o inicio da massificacdo da midia
televisiva. Interessante ressaltar que, com a expansdo da internet e das redes sociais, o
conceito de “sujeito ativo” ou “eleitor ativo” ganhou uma dimensdo muito mais abrangente e
complexa do que se poderia imaginar naquela época, visto que a informagdo deixou de ser
monopolio da midia tradicional, ou seja, os discursos passaram a ser veiculados também pelo
cidaddo comum — seja ele leigo ou versado no assunto divulgado na internet — e a opinido
publica passou a moldar-se a si mesma, num processo continuo de retroalimentagdo. A

campanha eleitoral, em grande medida, deslocou-se para a arena virtual e os discursos de
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campanha, ainda que concebidos pelos profissionais de marketing politico dos candidatos,
plantados ou ndo por ciborgues eletronicos, tornaram-se o amalgama de milhdes de
contribui¢des de seguidores da internet, que participaram de sua potencializagao.

Esse modelo também defende que as conexdes sociais entre os membros de um grupo,
compatibilizam os valores internalizados de cada individuo, moldados, por sua vez, por sua
origem social. Como desconsiderar que, atualmente, boa parte da socializagdo do individuo,
desenvolvida anteriormente no seio familia e com os amigos, agora se desenrola na internet
ou, ainda, que as barreiras impostas pela “proximidade fisica e social” também foram
reduzidas pela internet? A discussdo sobre a influéncia dos lagos familiares e sociais sobre o
comportamento eleitoral — defendida pela escola socioldogica em contraposi¢do a escola da
ideologia dominante — cada dia mais frageis e efémeros na sociedade atual — ¢ um fendmeno
— anosso ver — que demanda reavaliagao.

Também ¢ dificil explicar a relevancia do partidarismo, conforme defende a escola
psicologica, em paises como o Brasil, onde o numero de partidos politicos € excessivo, quase
todos com ancoragem ideologica fragil e desacreditados pelo eleitorado. Nos tltimos anos, o
Pais assistiu a um fracionamento ainda mais intenso do sistema partidario. Em pesquisa feita
no site do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) em 19 de julho de 2018, foram identificados 35
partidos politicos registrados no TSE. Tamanha segmentagdo, todavia, ndo reflete a
sofisticacdo do espectro ideoldgico, mas tdo somente a acomodagdo dos interesses pessoais €
econdmicos dos diversos atores politicos. O desenvolvimento de sentimentos de
“responsabilidade” e “lealdade” partidaria é, certamente, mais plausivel em democracias
consolidadas e bipartidarias. Em um pais onde a confianga partidaria ¢ baixissima, a menor,
diga-se, dentre as diversas instituicdes pesquisadas, como aponta o grafico 1 (dados da
pesquisa ICJBrasil) e confirmados na Tabela 87 (dados desta pesquisa), torna-se impraticavel
imaginar a constru¢do de sentimentos de tal natureza, que levariam a uma “identidade
partidaria”, nesse cenario de quase absoluto descrédito institucional.

Os fatores sociais, tdo evidenciados no modelo socioldégico, ndo foram ignorados pelo
modelo da escola psicossocial. Sua relevancia, porém, foi atenuada, tornando-se elemento das
forgas de longo prazo, do inicio do “funil de causalidade”, conforme apresentado na Figura 1.
Na sequéncia temporal do funil, o modelo prevé o desenvolvimento do partidarismo, o qual,
pelas razdes ja mencionadas, apresenta pouca sustentacdo no contexto politico brasileiro. No
ambito do Pais, o partidarismo seria substituido pela ideologia politica, a qual caberia, a

relevancia apontada por Antunes (2010, p.155), “um papel decisivo na avaliagdo dos
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candidatos, das questdes, dos incidentes de campanha que sdo reportados pela midia e as
conversas que os eleitores t€ém com suas familias e amigos sobre a eleicdo”. Mesmo
observando o contexto estadunidense, os estudos de Jost (2006) apontam que o auto
posicionamento ideoldgico foi um indicador extremamente forte de intencdes de voto nas
eleigdes nacionais deste pais entre 1972 e 2004. Vale lembrar que, considerando apenas o
periodo apds a redemocratizagdo do Pais, partidos sem a menor expressao nacional, como o
Partido da Reconstrugdo Nacional (PRN) e o Partido Social Liberal (PSL), lograram éxito em
eleger seus candidatos Fernando Collor de Mello e Jair Messias Bolsonaro a presidéncia da
Republica.

O instinto inato de pertencer a algum grupo social maior, defendido pelos tedricos dessa
escola, seria direcionado mais para a associacdo a grupos que se formam a partir de
orientacdes ideologicas a exemplo de petralhas (esquerdistas), coxinhas (direitistas) ou
bolsominions (extrema direitistas), do que pelos partidos politicos, devido a sua fragilidade
institucional. Essa escola, assim como a sociolégica, também reduz os efeitos da campanha e
da midia sobre a decisdo de voto dos eleitores por acreditar que a identidade partidaria se
sobreporia a tais influéncias, incapazes de superar essa identificacdo. No caso do Brasil, seria
interessante pesquisar como a identidade ideologica, ao invés da identidade partidaria, se
comportaria perante a pressao midiatica.

A escola economica sustenta-se sobre trés pilares: a maximiza¢do da utilidade do voto, a
consisténcia do sistema democratico e a incerteza inerente ao sistema eleitoral. Em relacdo a
consisténcia do sistema democratico, constata-se uma evidente diferenca entre os sistemas
politicos dos Estados Unidos e do Brasil; visto que seria dificil considerar os partidos
politicos locais, responsaveis ou ainda confiaveis. Numa retrospectiva de diversas campanhas,
e de o quanto os partidos vitoriosos efetivamente implantaram de seus programas eleitorais,
fica clara a inconsisténcia entre os discursos pré-eleitorais (promessas de campanha) e as
acdes pos-eleitorais, o que torna impraticdvel para o eleitor a escolha baseada na
racionalidade, quando partidos politicos ndo sdo confidveis e o sistema politico como um todo
¢ corrupto e ineficiente. Como um eleitor poderia avaliar racionalmente um possivel
desempenho futuro de um partido ou candidato dentro de um sistema pouco confiavel?

Quanto a maximizagdo da utilidade do voto, essa escola defende que o desempenho da
economia tem forte influéncia sobre o eleitor. Para possibilitar uma breve analise sobre essa
possivel influéncia, escolhemos dois indicadores econdmicos com impacto direto sobre a vida

da populacdo: desemprego e inflacdo. Relacionamos, na tabela abaixo, os valores porcentuais
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desses dois indicadores nos ultimos 20 anos e o resultado da eleicdo presidencial ocorrida no

respectivo ano.

Ano INPC INPC Desempresat Resultado da eleicao
anual® bianual® presidencial®®
2018 3,4 2.8 12,3% Pré-oposicio®®
2014 6,2 5,8 4.8 Pro-situagao
2010 6,5 5,3 6,7 Pro-situagao
2006 2,8 3,9 10,0 Pro-situagao
2002 14,7 12,1 11,7 Pr6-oposigdo
1998 2,5 3,4 9,0 Pro-situagao

Tabela 81: comparacdo do resultado da eleigdo presidencial com indicadores econdémicos.
Fonte: Autor, a partir de dados do IBGE (2018)

O critério utilizado para avaliar o resultado da elei¢do foi (i) pro-situagdo, em caso de
vitéria do candidato do mesmo partido do governo em final de mandato e (ii) pro-oposigdo,
em caso de vitéria do candidato da oposicdo. De acordo com os dados abaixo, na Uinica vez
em que os indices de inflagdo (INPC) e desemprego tiveram valores com dois digitos, em
2002, a oposicdo venceu o pleito. Em 1998, 2010 e 2014, os dois indicadores estiveram
abaixo de 10% e o resultado do pleito foi favoravel a situacdo. Em 2006, o indice de
desemprego foi exatamente 10%, mas o da inflagdo, bastante baixo (2,8%) e a situagdo
venceu as elei¢gdes. Em 2018, o desemprego esteve acima dos 10%, mas o indice de inflagao
novamente foi bastante baixo para os padrdes brasileiros (3,4%). A andlise quanto ao
resultado do pleito indica uma avaliagdo pro-oposi¢do, dado que Jair Bolsonaro ndo ¢ do
partido de Michel Temer. Esse resultado poderia ser pro-situag¢do, considerando ndo s6 o
apoio do presidente Michel Temer ao candidato Jair Bolsonaro (no segundo turno), mas,
principalmente, que a politica econdémica de Bolsonaro segue a linha do governo Temer — ou

ainda de um possivel governo de Meirelles (candidato do MDB) — o que representou, dentre

83 {ndice Nacional de Pre¢os ao Consumidor em valores porcentuais, fonte: IBGE.

8 Resultado da média aritmética do INPC do biénio (do ano em questdo com o ano anterior) em valores
porcentuais, a partir de dados anuais do IBGE.

85 Taxa de desocupagdo nas regides metropolitanas em valores porcentuais, fonte: IBGE.

8 Critério adotado: pré-situacdo, em caso de vitéria do candidato do mesmo partido do governo em final de
mandato e pro-oposi¢cdo, em caso de vitoria do candidato da oposigao.

87 Valor porcentual, fonte: IBGE, a partir do site https:/agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-
agencia-de-noticias/noticias/23844-desemprego-e-o-maior-dos-ultimos-sete-anos-em- 1 3-capitais-do-pais.

88 A avaliagdo poderia ser pré-situagdo, considerando o apoio do presidente Michel Temer ao candidato Jair
Bolsonaro (no segundo turno) e principalmente que a politica economica de Bolsonaro seguiria a mesma linha
do governo Temer ou ainda de um possivel governo de Meirelles (candidato do MDB), o que representou um
voto de continuidade a politica macroecondmica do governo anterior.
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outros fatores, um voto de continuidade & politica macroecondmica do governo anterior.
Outra questdo a considerar nesta complexa analise ¢ a percepgdo do eleitor quanto a politica
econdomica do entdo candidato Bolsonaro: se representaria uma continuidade ou ruptura a
politica econdmica do governo Temer ou, ainda, até que ponto esse eleitor soube avaliar a
situagdo. Independentemente do critério de avaliagdo adotado para este ultimo pleito, se pro-
situa¢do ou pro-oposicdo, a analise combinada desses dois indicadores mostra, em grande
medida, uma relacdo com o resultado das elei¢des presidenciais.

A escola da ideologia dominante ressalta a influéncia da manipulagdo ideoldgica na
formagdo da identificagdo partidaria dos eleitores, que seriam conduzidos por grupos
econdomicos dominantes, instituicoes da sociedade e partidos hegemonicos para aceitarem
uma ideologia que lhes seja conveniente. A manipulacdo tende a ser mais forte em paises
carentes de regulamentacdo midiatica, que restringe a concentracdo dos meios de
comunicagao e cujas institui¢des estejam pouco consolidadas, como € o caso do Brasil.

Com a consolidacdo da internet, a arena virtual tem sido cada vez mais utilizada para fins
de manipulacdo ideoldgica. O plebiscito para o Brexit® do Reino Unido (2016) e as ultimas
eleigdes presidenciais dos Estados Unidos da América (2016) e do Brasil (2018) alertaram a
comunidade internacional para o impacto das fake news sobre o eleitor.

Um estudo, sendo realizado desde janeiro de 2018 pelas pesquisadoras Angela Carrato™ ¢
Eliara Santana’!, ja analisou mais de 200 edi¢des do Jornal Nacional da Rede Globo, principal
fonte de informacdo televisiva do pais, cujo contetido também ¢ divulgado pela internet. A
pesquisa, cujos resultados foram divulgados pelo site Viomundo, tem por objetivo identificar a
existéncia de padrdes de cobertura que indiquem o posicionamento da empresa como um ator
disputando o poder na arena politica. O estudo procurou avaliar ndo apenas a duragdo das
matérias exibidas no jornal, mas a existéncia ou ndo do contraditorio e a relevancia das fontes
ouvidas. Defensoras da teoria do agenda setting, as pesquisadoras afirmam que,
especialmente a midia televisiva, “¢ um poderoso elemento que atua na forma como as
pessoas passam a perceber a realidade” e o resultado do estudo indica que “h& padrdes
internos claros na cobertura, bem como mudangas estratégicas neles, de acordo com o cenario
e as énfases que a edigdo pretenda dar”.

O grupo de pesquisas em Tecnologias da Comunicagdo e Politica (TCP) da Universidade

do Estado do Rio de Janeiro divulgou os resultados preliminares do estudo realizado de maio a

% Contragdo da palavra Britain com exit, que significa: saida do Reino Unido da Unido Europeia.
%0 Jornalista e professora do Departamento de Comunicagido da UFMG (Universidade Federal de Minas Gerais).
o Jornalista e doutoranda em Estudos Linguisticos pela PUC-MG (Pontificia Universidade Cat6lica).
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outubro de 2018, com grupos de WhatsApp que apoiaram os candidatos Jair Bolsonaro,
Fernando Haddad, Ciro Gomes, Marina Silva, Geraldo Alckmin e Henrique Meirelles. Essa
plataforma foi escolhida por vir sendo considerada a principal influenciadora da eleicdo de
2018. O objetivo do estudo foi analisar o comportamento dos usudrios no WhatsApp e
identificar como os conteudos eleitorais foram viralizados nesse aplicativo. O estudo constatou
que os grupos pro Bolsonaro tiveram maior alcance e foram mais organizados para transmitir
as fake news do que os grupos dos demais candidatos, desenvolvendo agdes como (i) ataques
coletivos para controlar a narrativa dentro do grupo, (ii) eliminacdo de membros
questionadores, (iii) adaptacdo da narrativa as caracteristicas particulares do grupo, a fim de
agradar o eleitor com aquele perfil, (iv) beneplacito aos discursos de odio dirigidos a
segmentos especificos e (v) a construcdo, hd pelo menos dois anos, da narrativa da “ameaca
comunista”. Dentre as conclusdes do estudo, estd o reconhecimento da plataforma como
instrumento em rede de grupos organizados e interconectados que circulam sistematicamente
noticias falsas entre si.

A Avaaz”? emitiu um extenso relatério intitulado Far Right Networks of Deception®
(2019), retratando o ativismo de redes de extrema direita no Facebook nas elei¢des europeias.
Para divulgar 533 milhdes de contetdos de desinformacdo por mais de 500 paginas da rede
social nos ultimos trés meses, as seguintes taticas foram empregadas: emprego de frases
falsificadas, fake news, filmes falsos e discursos de 6dio e videos contra imigrantes. Quase
seis milhdes de internautas seguiram as paginas ja removidas pelo Facebook (77 das mais de
500) que disseminavam propaganda ideoldgica na Alemanha, Espanha, Franga, Itdlia, Polonia
e Reino Unido. Interessante salientar que, as paginas dos partidos de extrema direita desses
paises (AfD, Vox, Rally, League, PiS e Brexit Party, respectivamente), tem juntas apenas dois
milhdes seguidores. Essa multiddo, que acessou e contribuiu para o alastramento desses
contetdos, foi submetida a manipulacdo mididtica e muitas dessas pessoas jamais se dardo
conta disso. As grandes operadoras de redes sociais ainda ndo desenvolveram sistemas de
protecdo que rapidamente identifiquem e eliminem infestagdes de matérias toxicas.

No Capitulo 1, apresentamos as sete dimensdes que compdem o modelo de consciéncia
politica do Prof. Sandoval. Em relagdo a dimensdo identidade coletiva, observamos a formacao
de uma identidade coletiva entre os eleitores do candidato vencedor do pleito, Jair Bolsonaro,
em torno de caracteristicas comuns, tais como (i) valores conservadores, como a disciplina,

autoridade, familia e a religido; (ii) a simpatia pelo regime militar; (iii) a obsessdo pelo

92 Rede global para mobiliza¢do social através da internet fundada em 2007 e baseada em Nova Iorque (EUA).
93 Redes de Extrema Direita de Decepgao (tradugio livre).
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combate a “ameaca comunista” e a corrupcao (disseminado no sistema politico como um todo,
mas tendo o PT como bastido a ser combatido); (iv) o preconceito aos gays, negros,
nordestinos e as mulheres e (v) a apologia a meritocracia em detrimento das politicas publicas
de inser¢do social; dentre outros. Nota-se também o desenvolvimento de sentimentos de
identificagdo psicoldgica como autoestima, pertencimento e diferenciacdo e de significacdo
social, como de ajuda, de colaboragdo e de solidariedade, amplamente verificado nos grupos
de WhatsApp e Facebook.

A identificacdo partidaria, inserida nessa dimensdo, torna-se complexa e dificultosa, tanto
mais no Brasil, pais com um sistema politico extremamente fragmentado e fragilizado.
Percebe-se mais a formagdo de identidades ideologicas do que partidérias e, ndo a toa, o pais
elegeu, nas eleicdes de 2018, o presidente de um partido com pouca expressao e
representatividade politica no cenario nacional. Dai a importancia de uma reforma no sistema
politico brasileiro que reduza, dentre outras mazelas, a quantidade de agremiagdes politicas,
necessidade premente ndo s6 para a sobrevivéncia das instituigdes politicas como para a
governabilidade de futuros governos. Tal medida serviria para desenvolver identidades
partidarias, limitando o espectro politico e ancorando-o melhor as diversas correntes
ideologicas.

Os partidos politicos que tém dominado a cena politica do Pais passam hoje por um
momento de fraqueza e rejei¢@o do eleitor, sucumbindo ao tsunami de dentiincias de corrupgao
que tem esgar¢ado o tecido politico do pais e que favorece a ascensdo de novas forcas
politicas. O grafico abaixo apresenta o desempenho dos dois partidos politicos, PT e PSDB,
que vinham disputando entre si a lideranca dos pleitos presidenciais desde 1994. E
notoriamente clara a queda de desempenho dos dois partidos na ultima elei¢do, notadamente a

do PSDB.
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—e—=%PSDB| 11,5 | 542 | 53,1 | 232 | 41,6 | 326 | 335 48
—8—% PT 172 | 270 | 31,7 | 464 | 486 | 469 | 416 | 293

Grafico 24: evolugdo dos votos validos do PSDB e PT no 1° turno das elei¢des presidenciais, em porcentagem.
Fonte: IBGE, a partir do site: https://noticias.uol.com.br/politica/eleicoes/2018/raio-x/presidente-1-
turno/evolucao-de-votos-validos-dos-partidos-na-eleicao-para-presidente/?uf=sp

Na dimensdo crengas e valores, observa-se que a expansao das redes sociais possibilitou a
interacdo direta entre os individuos, a qualquer momento e indistintamente de sua localizagao,
estando as pessoas fisicamente proximas ou ndo. Os varios grupos e subgrupos virtuais que se
formaram nas redes sociais acabaram desenvolvendo novos sentimentos de pertinéncia,
expandindo o conceito de relacionamento em sociedade para além da comunidade real. As
redes sociais tornaram-se um terreno fértil para o desenvolvimento de crencas e valores

fragmentados em uma multiplicidade de grupos e subgrupos.

O crescimento da internet como veiculo de comunicacdo de massa, se, por um lado, tem
acirrado a disputa de narrativas nesse novo campo de batalha, por outro, vem tornando a
contenda um pouco mais democratica e pluralista. As ultimas eleigdes, em diversas partes do
mundo, vém confirmando o recrudescimento pelo controle da narrativa por ambos os lados do
espectro ideologico, cada qual procurando se valer dos mais avangados recursos tecnolégicos,
tais como robds e ciborgues cibernéticos, que divulgam a mesma informagdo milhares de
vezes, além de softwares, como o big data®, capazes de mapear virtualmente o perfil,

sentimentos, desejos e preferéncias do eleitor. A tarefa das ferramentas cibernéticas foi

%4 Grandes dados (tradugdo livre). Sdo programas que permitem lidar com um volume imenso de informagdes
existentes na rede com o propoésito de identificar perfis e necessidades de usudrios da internet.
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potencializada pelos grupos sociais organizados, muitas vezes vinculando informacdes
desconectadas da realidade (fake news) com o objetivo explicito de favorecer seu candidato

e/ou a depreciar o oponente.

O enfraquecimento dos partidos politicos, em especial do PSDB, representante do bloco
ideologico da direita brasileira, abriu caminho para o crescimento da extrema direita, que
ocupou seu lugar como um dos protagonistas no ultimo pleito eleitoral. A fissura da sociedade
brasileira entre dois grandes blocos ideologicos opostos foi mantida, porém com um novo ator

posicionado mais a direita do espectro ideologico.

A dimensdo interesses coletivos preconiza a importancia da identificacdo de um
adversdrio comum para a mobilizacdo politica dos individuos. No Brasil, esse sentimento
adversarial tem sido amplamente explorado pelos dois lados do espectro politico que ja
elegeram suas pautas. A direita conservadora identificou a corrup¢do como o inimigo a
combater, responsabilizando o Partido dos Trabalhadores, que ocupou a presidéncia do pais
de 2003 a meados de 2016, pela institucionalizagdo da corrupcdo no Pais. Para a esquerda
progressista, o inimigo ¢ bem tradicional e conhecido: a plutocracia que busca perpetuar seu
status quo, reduzindo os avangos sociais conseguidos ao longo de muitos anos de ardua luta
democréatica. Em virtude da difusdo dos escandalos de corrupg¢ao, atingindo personalidades de
praticamente todos os partidos, tanto no executivo quanto no legislativo e também no
judiciério, um novo sentimento pode amadurecer na sociedade brasileira: a necessidade de um
pacto nacional para eleger um representante capaz de, independentemente de seu
posicionamento no espectro politico, mas legitimado pelas urnas, implantar as diversas
reformas (politica, tributaria, midiatica, previdenciaria, etc.) que recoloquem o Pais em seu

trilho de desenvolvimento social € econdmico.

A forma como o individuo percebe o sentimento de justica nas relacdes sociais ¢
ponderada na dimensdo sentimentos com relagdo a adversdarios. As sucessivas pesquisas de
avaliacdo do presidente Temer apontaram o progressivo desgaste de aprovagdo popular ao
longo de seu governo, com pequena recuperagdo no ultimo semestre do mandato. O relatorio
Avaliagdo do Presidente Michel Temer, do Instituto Datafolha, apresenta o resultado das
pesquisas realizadas desde o inicio de seu governo. Os dados do Grafico 25 mostram que, em
dois anos e meio (de julho de 2016 a dezembro de 2018), a aprovagdo ao governo Temer
(avaliacdo 6timo/bom) caiu de 14 para 7% (com minimo de 3%, em junho de 2018), enquanto

sua rejei¢cdo (avaliagdo ruim/péssimo) subiu de 31 para 62% (com maximo de 82%, em junho



141

de 2018). Com o passar do tempo, e a aprovacao e divulga¢do das medidas de seu governo,
diminuiu também a porcentagem dos que ndo sabiam avalia-lo® (de 13 para 2%, com minimo
de 1%, entre novembro de 2017 e junho de 2018), assim como a porcentagem daqueles que
avaliaram seu governo como regular (de 42 para 29%, com minimo de 14% em junho de
2018). Os dados da pesquisa mais proximos da data da ultima eleicao presidencial sdo de 20 a
21 de agosto de 2018 (ndo apresentados no grafico abaixo) e mostram o inicio de crescimento
da popularidade do presidente Temer, com indices de 4% de avaliagdo 6timo/bom, 21% de

regular e 73% de ruim/péssimo.
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Grafico 25: avaliag;ﬁo96 sobre o governo do presidente Michel Temer, em porcentagem.
Fonte: Instituto Datafolha (2018)

Boa parte da sociedade brasileira viveu um momento de intenso sentimento de injustica,
em funcdo das medidas impopulares tomadas pelo governo do presidente Temer, medidas que
atingiram especialmente as camadas mais desfavorecidas da sociedade. A politica neoliberal
implantada por esse governo ndo conseguiu diminuir o alto desemprego, a despeito das
promessas da equipe econdmica. O corte de verbas em saide e educacdo e a nova reforma

trabalhista produzirdo um forte impacto na sociedade, em especial nos que mais dependem da

%5 Os porcentuais dos que ndo souberam avalid-lo ao longo dos seis periodos indicados no Grafico 25 sdo, em
sequéncia cronoldgica, 13,5,3,1, 1 e 2.

% As datas de realizagdo das pesquisas foram: 14 e 15/7/16 (ap6s 2 meses), 07 € 08/12/16 (apds 7 meses), 26 €
27/04/17 (ap6s 1 ano), 29 e 30/11/17 (apds 1 ano e 6 meses), 06 ¢ 07/06/18 (apds 2 anos) e 18 ¢ 19/12/18 (apds 2
anos ¢ 6 meses).
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prote¢do do Estado. A isso tudo se aliou a queda de poder aquisitivo decorrente do

desemprego e do arrocho salarial.

A quebra do equilibrio das relagdes sociais evidencia-se em propostas como a da reforma
previdencidria a qual, se aprovada pelo Congresso, ndo s6 aumentara o tempo de contribuicao
como a idade minima para a aposentadoria, enquanto os parlamentares, responsaveis pela
aprovagdo do projeto, usufruem direitos de aposentadoria muito superiores ao do cidadado
comum. Além disso, ¢ forte o sentimento de desconfianca quanto a retiddo desses
parlamentares, suspeitos de legislar em prol de interesses proprios e nao para os cidaddos que

os elegeram.

A carga tributaria ¢ outro exemplo do desequilibrio das relagcdes. Além de percebida pelo
cidaddo como excessiva em relagdo aos beneficios recebidos, a distribuigdo de beneficios e de
obrigacdes ndo ¢ feita de forma equanime entre os diversos setores da sociedade, criando a
impressdo da existéncia de uma sociedade de castas, com direitos e deveres desiguais. A
elei¢do do candidato outsider Bolsonaro, com seu discurso antissistema, parece indicar que a
maioria do eleitorado direcionou esse sentimento de injusti¢a para a classe politica como um
todo, mas em especial ao governo da presidente Roussef, responsabilizado pelos setores
conservadores de ter provocado tamanho descontrole econdmico que justificaria a

implantacado, pelo governo Temer, de medidas tdo austeras.

Na dimensdo eficdacia politica, segundo a Teoria de Atribuicdo de Hewstone, a
interpretacdo sobre a causalidade dos fatos pode ter trés origens distintas: (i) de forcas
transcendentais, (ii)) do proprio individuo e (iii) de acdes de terceiros. O sentimento de
autorrecriminagdo em relacdo a situagdo do Pais, resultante da causalidade individual, poderia
estar dominando boa parte da sociedade brasileira na época das eleicdes de 2018. Grandes
manifestagdes populares, de meados de 2013 a meados de 2016, mobilizaram a sociedade
brasileira, vindas de ambas as partes do espectro politico e culminaram com o afastamento da
presidente Roussef. Apds o processo para impedir uma presidente acusada de corrupgao, a
sociedade presenciou, indignada e paralisada, atos e denuncias de corrupgdo envolvendo o
presidente Temer e os principais personagens do seu governo em um nivel inédito na historia

do pais.

Das trés origens de causalidade dos fatos, aquela que poderia impulsionar o eleitor

brasileiro no pleito eleitoral, a uma acdo (voto) de mudanca ¢ a terceira, ja4 que levaria o
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individuo, sentindo-se capaz de ser o ator determinante de sua vida, a rebelar-se contra a agao
do agente externo (o terceiro), responsavel pelo contexto de corrupcao institucionalizada e
pelos efeitos nocivos de uma economia debilitada (como o desemprego e o arrocho salarial).
Nesse sentido, o voto de protesto no candidato outsider Bolsonaro, com seu discurso contra o

sistema, tem boa fundamentagdo no loco de causalidade social (a¢des de terceiros).

Todavia, passados os primeiros meses do governo Bolsonaro, as promessas de campanha
com frases de efeito como “A verdade ¢ que estamos perdidos em um mar de tubardes
gigantes e seres inimaginaveis. Capturaremos esses seres € abateremos os tubardes da politica
nacional” comegam a soar para muitos de seus eleitores como mais uma aposta equivocada,
gerando novamente o sentimento de autorrecriminagdo. A insatisfagdo do eleitor em relacao
ao novo governo estd apresentada no grafico a seguir, através do comparativo da avaliagdo
dos presidentes em primeiro mandato®’, apés 3 meses de governo, desde a redemocratizacio
do Pais. Os dados apontam que a avaliacdo do presidente Bolsonaro ¢ a pior dentre os cinco

ultimos presidentes.
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Grafico 26: avaliagdo do presidente ap6s 3 meses de governo, em porcentagem.

Fonte: Instituto Datafolha, a partir do site https://wwwl.folha.uol.com.br/poder/2019/04/apos-3-meses-
bolsonaro-tem-a-pior-avaliacao-entre-presidentes-de- 1 o-mandato.shtml

7 Para comparar as avaliagdes dos governos sob os mesmos pardmetros, consideramos as avaliagdes dos
primeiros mandatos dos presidentes FHC, Lula e Dilma.
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O quadro de desconfianga generalizada quanto as principais instituicdes do Pais, conforme
apresentado no Grafico 1 e na Tabela 90 (excluida a internet), e a percepcdo de que a
corrupcao permeia o tecido social da nagdo fortalecem o sentimento de incapacidade diante da
realidade. Esse sentimento, se transformado em conformismo e resignacdo, apontara para uma
causalidade oriunda de forgas transcendentais como tendéncias historicas, buscando respostas
reducionistas a problemadtica atual do tipo “o pais ¢ assim devido a sua colonizagdo

portuguesa” e, em fun¢do disso, nada pode ser feito.

A descrenga do eleitor em relagdo a politica vem-se revelando nos ultimos pleitos
eleitorais pela abstengdo crescente nas urnas. As altas porcentagens de votos em branco e
nulos se, por um lado, podem ser creditadas ao voto de protesto, por outro, denotam ceticismo
quanto as opgdes politicas e a propria instituicdo politica como um todo. Os graficos a seguir
apresentam as porcentagens de abstengdo, votos brancos e nulos das tltimas cinco elei¢des
municipais no Brasil, em primeiro e segundo turno. Os dados do Grafico 27 mostram que, em
16 anos, no primeiro turno das ultimas cinco elei¢des municipais, a porcentagem de abstengao
subiu de 15,0 para 17,6%, enquanto a porcentagem de votos brancos e nulos somados passou
de 8,4 para 13,2%. Os dados do Gréfico 28 indicam que, em segundo turno, a porcentagem de
abstencdo subiu de 16,3 para 21,6%, enquanto a porcentagem de votos brancos e nulos

somados passou de 6,4 para 13,3%.
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Grafico 27: evolugao da abstencao e dos votos brancos e nulos, no 1° turno das eleigdes municipais de 2000 a

2016.

145

Fonte: Relatorio das Elei¢des 2008 (dados de 2000) do TSE (2009), Relatorio das Eleigdes 2012 (dados de 2004
a 2012) do TSE (2013) e Portal G1 (dados de 2016).
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Grafico 28: evolugdo da abstenco e votos brancos e nulos, no 2° turno das eleigdes municipais de 2000 a 2016.
Fontes: Relatorio das Eleigdes 2008 (dados de 2000) do TSE (2009), Relatorio das Eleigdes 2012 (dados de 2004
a 2012) do TSE (2013) e Portal G1 (dados de 2016).
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Na dimensdo metas e repertorio de agoes, a correspondéncia de metas em um cendrio
eleitoral pode ser associada a relacdo eleitor-candidato ou, num nivel mais amplo, a relagdo
eleitor-partido. No sentido mais estrito, a escola economica do voto parece oferecer uma boa
ancoragem para o entendimento da relagdo de interesses entre eleitores e candidatos; ja no
sentido mais amplo, a escola psicossocial traz uma apreciacdo interessante sobre o voto

partidario.

Na conjuntura de crise politica, econdmica e institucional que o Pais atravessava em 2018,
o eleitor procurou identificar o candidato que pudesse retribuir, da melhor forma possivel,
suas inameras demandas e expectativas, satisfazendo assim seus interesses pessoais. E
importante ressaltar que, apds tantos escandalos de corrup¢do envolvendo grande parte dos
atores politicos, a transmissdo de credibilidade pelo candidato torna-se improvavel e a
identificacdo de um candidato confidvel, no meio de uma acirrada disputa de narrativas,
impregnada de fake news, transforma-se em tarefa complexa. Neste contexto conturbado,

prevaleceu o candidato que se apresentou como salvador da patria, o messias, com um

discurso populista percebido como negagdo ao sistema politico vigente.

A dimensio vontade de agir coletivamente lida com os determinantes e a predisposicao do
individuo para participar em ac¢des coletivas. A despeito da constatacdo de Heller (1972) e
Sandoval (1989) de que “o viver didrio ¢ alienante”, dois componentes dessa predisposicao do
individuo ajudam a explicar o momento pré- e pos-eleitoral, de pouca mobilizacdo politica, a
despeito do cenario de arrocho salarial, altas taxas de desemprego e de perdas de beneficios
sociais. Vale lembrar que os efeitos nocivos da baixa atividade econdmica atingem ndo so a
classe média, mas, de forma ainda mais acentuada, os menos favorecidos, em fungao dos
cortes em programas sociais como o Bolsa Familia, o Minha Casa, Minha Vida e o Fies,

dentre outros.

O primeiro componente refere-se aos “ganhos ou perdas de beneficios materiais”, que
poderia mobilizar o individuo no sentido de reconquistar direitos suprimidos, como, por
exemplo, em fun¢do da aprovagdo da reforma trabalhista, ou evitar a perda de outros, pela
possivel aprovagao da reforma previdencidria nos moldes em que estd sendo proposta. Se, por
um lado, a situacdo de perda material pode mobilizar o individuo a abragar causas
relacionadas a reconquista dos direitos perdidos, por outro lado, o componente “ riscos

fisicos” percebidos no engajamento em agdes coletivas atua como freio a esse impulso. As
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recentes agdes violentas” do Estado contra manifestantes em diversos protestos contrarios ao
governo, a vulgarizacdo da condugdo coercitiva pela policia federal, a tentativa de censura de

#° em redes sociais como o Facebook, dentre outras

postagens contrarias ao establishmen
acoes, evidenciam o desrespeito ao estado democratico de direito e reforcam o sentimento de
risco na participagdo em agdes contra o poder instituido, seja na esfera federal, estadual ou
municipal. Somem-se a isso, os sentimentos de medo e 6dio, aflorados recentemente na
sociedade brasileira, que vém sendo fomentados e capitalizados de forma oportunista pelo

governo atual e utilizados como ferramenta de manipulagdo social.

5.2 Consideragdes empiricas

O survey desta pesquisa, realizado entre 10 de setembro e 11 de outubro de 2018,
identificou o perfil predominante dos(as) universitarios(as) que participou da pesquisa em dez
instituigdes de ensino: 76,5% tém até 25 anos; 62,3% sao do sexo feminino; 59,5% sdo
brancos(as); 78,1% residem na cidade de Sao Paulo; 86,2% sao solteiros(as); 86,9% nao tém
filhos; 50,3% exercem atividade profissional; 50,5% pagam pelo curso e 77,5% declaram
renda pessoal de até¢ 2 SMs. As religides mais citadas foram: nenhuma (32,2%), seguida pela
catdlica (27,4%) e evangélica (20,6%) e a renda familiar distribuiu-se da seguinte forma:
32,2% até 3 SMs, 31,2% de 3 a 6 SMs e 26,6% acima de 6 SMs.

Os cruzamentos entre as variaveis sobre socializacdo midiatica e voto com as varidveis
sobre os dados pessoais dos universitarios, apresentados no Capitulo 3, permitem tragar perfis
especificos dos universitarios por grupos identitarios. Em rela¢do a faixa etaria, algumas
consideragdes podem ser feitas quanto ao grupo dos mais jovens (17 a 20 anos): sdo os que
mais valorizam o voto e os mais interessados em politica, mas avaliam ter menos
conhecimento sobre o assunto do que os demais grupos. Sdo, todavia, os que menos
consultam a internet sobre esse assunto, apesar de serem os que mais consideram a
contribuicdo da rede para o conhecimento dos candidatos e seus programas. Quando o assunto

¢ ideologia, sua avaliagdo sobre seu conhecimento ¢ a mais alta entre os grupos e sdo também

% Como exemplo do uso excessivo de for¢a para reprimir manifestagdes, cite-se o que as autoridades
promoveram em 24 de maio de 2017, em Brasilia, contra as centrais sindicais ¢ movimentos sociais, cuja acao
foi condenada pela Comissdo Interamericana de Direitos Humanos (CIDH) e Escritorio Regional para a América
do Sul do Alto Comissariado das Nac¢des Unidas para os Direitos Humanos (ACNUDH).

9 Sistema (tradugdo livre).
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0s que mais conversam sobre politica com os pais. O grupo etdrio intermedidrio (21 a 25
anos) ¢ o que mais consulta a internet sobre politica, o que mais se posiciona politicamente na
rede e 0 que mais participa de manifestagdes. Também acredita que a rede contribuiu, em alto
grau, para o conhecimento dos candidatos e seus programas € o que mais considera que esta
colaborou para o conhecimento sobre a politica do Pais.

Quanto a paternidade, os universitarios sem filhos mostram-se mais interessados pela
politica, conversam mais frequentemente sobre politica com os amigos do circulo social,
usam mais a rede para se posicionar politicamente e manifestaram opinido mais neutra em
relacdo ao impeachment da presidente Roussef.

Os universitarios que exercem atividade profissional apresentam caracteristicas como
conversar menos sobre politica com os amigos do circulo social, dar menos importancia a
participacdo na vida politica do Pais e acreditar menos na contribuicdo da internet, seja para
conhecer os candidatos e seus programas, seja para se informar sobre a politica do Pais.
Também avaliam ter menos conhecimento sobre ideologia, tém mais duvidas para se
posicionar ideologicamente e, 0s que se assumem uma posicao, situam-se mais a direita no
espectro do que os universitarios que nao trabalham.

Quanto ao género, as universitarias acreditam ter menos conhecimento sobre ideologia e
ter conhecimento mais mediano sobre politica, com menores dispersdes de conhecimento,
tanto positiva quanto negativamente, do que os universitarios.

Os universitarios que frequentemente comparecem a sua igreja foram mais favoraveis ao
impeachment da presidente Roussef e ddo menos importancia a participagdo na vida politica
do Pais.

As correlagdes entre as varidveis de socializagdo midiatica indicam uma relagdo direta
entre o conhecimento do universitario sobre os candidatos e seus programas de governo e a
contribui¢cdo da internet para tal. Entre os individuos que avaliam ter alto conhecimento sobre
o assunto, predominam os que acreditam que a internet dé alta contribuicdo para esse
conhecimento. No outro extremo, a mesma relacdo direta ¢ verificada: baixo conhecimento

com pouca colabora¢do da internet.

Outra correlacdo interessante foi observada entre a avaliagdo do universitario sobre a
contribuicdo da internet para se informar sobre politica e o escore de consciéncia politica
(ecp1). Menores escores médios de consciéncia politica estdo associados aos universitarios que

avaliam essa contribuicdo em menor grau e escores médios mais elevados, aos que avaliam a
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contribuicdo em maior grau. Nos extremos estdo os universitarios que avaliam a contribui¢do

com grau 1 e os que avaliam com grau 5, com escores médios de 1,6 e 3,7, respectivamente.

Uma terceira correlacdo refere-se ao escore ideologico (obtido a partir das opinides dos
universitdrios sobre as afirmativas com vieses ideoldgicos) e o autoposicionamento
ideologico. Identificamos relativa coeréncia entre o autoposicionamento dos diversos grupos
ideoldgicos (extrema esquerda, esquerda, centro, direita e extrema direita) e seus escores
ideoldgicos medianos. Verificamos, ainda, menores dispersdes nos grupos de extrema direita
e extrema esquerda do que nos grupos de direita, centro e esquerda, o que evidencia maior

unidade ideoldgica entre os individuos desses dois grupos mais extremados.

Trés modelos estatisticos e uma comparacdo foram desenvolvidos para possibilitar
andlises relacionais da triade comsciéncia politica, voto e ideologia. O primeiro modelo
constatou a associacdo entre o escore ideologico!” (e) e o escore de consciéncia politica
(ecp2). Escores de consciéncia politica maiores foram associados aos universitarios a esquerda
no espectro ideoldgico e escores menores aos universitarios a direita no espectro. O modelo
apontou um ecp; de 3,37 para um individuo posicionado no centro da escala ideolégica e nos

extremos da escala, os escores foram 2,79 (direita) e 3,95 (esquerda).

Um segundo modelo de regressdo linear utilizou o voto declarado a presidéncia da
Republica como variavel explicativa e o escore ideoldgico como variavel resposta. O modelo
estimou os escores ideoldgicos medianos (eim) dos eleitores universitarios conforme seus
candidatos. O escore ideologico mediano dos universitarios que declararam voto em Fernando
Haddad foi de -0,84, o mais a esquerda de todos. Para os que declararam voto em Ciro
Gomes, o indice foi de -0,57 e foi de -0,06 para os que declararam voto em Jair Bolsonaro.
Universitarios que declararam voto em outros candidatos e indecisos tiveram eim de -0,52 e -

0,42, respectivamente.

O terceiro modelo de regressdo foi desenvolvido para verificar a associacao das variaveis
identitarias explicativas: vinculo de pagamento com a institui¢do, faixa etéria, cor, religido,
atividade profissional e renda familiar com o escore de consciéncia politica (ecp3). O modelo
estatistico analisou conjuntamente essas variaveis, identificando as que se associavam mais
significativamente ao escore de consciéncia, a saber: vinculo de pagamento com a institui¢do

de ensino, cor, religido e renda familiar do universitario. O escore mediano de consciéncia dos

100 A escala do e, varia de 1 a 5, enquanto a escala do e; varia de -2 a +2.
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universitarios estimado pelo modelo foi de 3,50. Os maiores divergentes em relagdo a média
foram os individuos de cor negra (elevagdo média de 0,30 no ec3) € os individuos da religido
evangélica (redu¢do média de 0,25). Nao ser bolsista ou ter renda familiar mais baixa (até 3

SMs) provocou redu¢do média de 0,16 no escore (em ambos casos).

A comparacao dos grupos com escore de consciéncia politica mais divergentes em relagao
a média dos universitarios (negros e evangélicos) em relagdo ao voto declarado!®! indicou
comportamentos muito distintos. Jair Bolsonaro oscilou entre 0,0% dos votos no grupo de
maior €cp3 e 29,7% no grupo de menor ecp3. Fernando Haddad teve apenas 5,4% de votos entre
os de menor eqp3 € 41,6% no grupo de maior epp3 e Ciro Gomes recebeu votos variando de
8,5%, entre o grupo de menor egp3, € 12,2%, no grupo de maior consciéncia politica.
Considerando o total dos votos declarados, incluidos os brancos/nulos, indecisos € 0s ndo
disponiveis, observamos comportamentos bastante diferentes entre os dois grupos, em relagao
a estes indicadores. Os votos brancos/nulos variaram de 13,4%, entre os universitarios de
menor ecp3, a 7,3%, entre os eleitores com maior eqp3. O indice de indecisos foi de 32,9% entre

os de ecp3 mais baixo e de 26,8% entre os de maior ecp3.

O voto declarado por perfil ideologico'® também apresentou diferengas significativas,
sendo as maiores referentes ao voto em candidatos esquerdistas, que variou de 29,7%, entre os
de menor ep3, a 70,7%, no grupo de maior ecp. O voto em candidatos direitistas oscilou de
16,7%, entre os universitarios de maior ecp3, até 48,6%, entre os de menor ep3. Observa-se
que o voto dos universitarios com menor ecp3 € mais conservador e o voto daqueles com maior
€cp3 € mais progressista. Vale lembrar que o voto dos universitarios em conjunto (com um ecp3

mediano) posicionou-se mais a esquerda no espectro ideoldgico.

No Capitulo 4, apresentamos os perfis dos quatro grupos de universitarios vinculados aos
determinantes de consciéncia politica identificados pelo terceiro modelo estatistico. Quanto a
renda familiar, na comparacdo entre os trés subgrupos, o subgrupo de universitirios com
renda familiar intermediaria (de 3 a 6 SMs) ¢ o que mais frequentemente conversa sobre
politica com os pais e o segundo que mais conversa com os amigos do circulo social. Foram

0s que menos participaram das manifestacdes a favor/contra o impeachment da presidente

101 Considerados apenas os votos declarados em candidatos (excluindo os brancos/nulos, indecisos € os ndo
disponiveis).

102 Os candidatos foram divididos em trés grupos: direitistas, centristas e esquerdistas. Jodo Amoedo, Jair
Bolsonaro, Geraldo Alckmin, Cabo Daciolo, José Maria Eymael, Henrique Meirelles ¢ Alvaro Dias foram
classificados como direitistas; Marina Silva como centrista e Ciro Gomes, Fernando Haddad, Guilherme Boulos
e Vera Licia como esquerdistas.
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Roussef e os que menos apoiaram seu impedimento. Ideologicamente, a maioria se

autoposiciona na esquerda do espectro.

Os universitarios com menor renda familiar (at¢ 3 SMs) foram os que mais apoiaram o
impedimento da presidente Roussef e os que menos acreditam na contribui¢do da internet para
conhecer melhor os candidatos e seus programas ou para se informar sobre a politica do Pais,
apesar da avaliagdo alta em ambas as categorias. Avaliam ter menos conhecimento sobre
ideologia de esquerda/direita do que os demais subgrupos, sendo os que mais dividas tém

para se autoposicionar. Entre os que se posicionam, a preferéncia ideologica ¢ pelo centro.

O subgrupo com maior renda familiar (acima de 6 SMs) ¢é caracterizado por universitarios
com o maior interesse em politica, sendo os que mais frequentemente conversam sobre
politica com os amigos do circulo social e o segundo que mais conversa com o0s pais. SA0 0s
mais conectados por longas horas a internet (mais de 3) e 0os que mais se posicionam na rede,
preferindo a manifestagdo de forma ativa, através de postagens ou emails. Sdo os que tém
mais conhecimento sobre ideologia de esquerda/direita, tendo menos duvidas para se

autoposicionar e preferindo, em maioria, a esquerda do espectro.

O grupo identificado pelo vinculo de pagamento com a instituicdo de ensino apresenta os
subgrupos: bolsistas, ndo bolsistas e estudantes da instituicdo publica. Os universitarios
bolsistas acreditam ter mais conhecimento sobre os candidatos e seus programas de governo
do que seus pares dos outros subgrupos e apresentam os menores indices de

autoposicionamento na direita do espectro ideologico.

Os ndo bolsistas sdo os que mais se conectam por longas horas a rede, os que menos
avaliam, em alto grau, a importancia de participar na vida politica do Pais e os que menos
conversam sobre politica com os amigos do circulo social. Acreditam ter menos
conhecimento sobre os candidatos e seus programas de governo do que os universitarios dos
outros subgrupos e, apesar dos indices altos, sdo os que pior avaliam a contribui¢do da
internet para conhecé-los ou ainda para se informar sobre a politica do Pais. Sdo ainda os que
menos acreditam ter alto conhecimento sobre ideologia de esquerda/direita e sdo os mais
duvidosos para se autoposicionarem. Dentre os que se posicionam, sdo 0S que mais se

colocam a esquerda no espectro ideologico.

Os universitarios da instituicdo publica sdo os que mais frequentemente conversam sobre

politica com os amigos do circulo social. Apesar dos elevados indices de conexdo por longas
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horas nos trés subgrupos, sdo os que menos se conectam por longas horas a internet, os que
mais valorizam a participagdo na vida politica do Pais e os que melhor avaliam a contribuicao
da internet para conhecer os candidatos e seus programas ou para se informar sobre a politica
do Pais. Além disso, sdo os que mais acreditam ter alto conhecimento sobre ideologia de
esquerda/direita e os menos duvidosos quanto ao seu autoposicionamento. Apesar de a
maioria posicionar-se na esquerda do espectro ideologico, sdo os que mais se autoposicionam

no seu lado direito.

A determinante cor declarada pelo universitario estabeleceu subgrupos com caracteristicas
bastante diversas, com negros e amarelos ocupando os extremos em relacdo a maioria das
varidveis. Os brancos sdo os menos indecisos para se autoposicionar ideologicamente,
diferentemente dos pardos, os mais indecisos € os Unicos a se posicionar equitativamente na

esquerda e no centro do espectro, enquanto os demais subgrupos posicionam-se na esquerda.

Os amarelos apresentam o menor indice de alto conhecimento sobre politica e sdo os que
conversam com menor frequéncia sobre o assunto, seja com os amigos do circulo social, com
os pais ou ainda com seus colegas virtuais. S3o os que menos dao importancia, em alto grau, a
participagdo na vida politica do Pais e também os que menos ddo importancia, em baixo grau,
demonstrando maior coesdo intragrupal. Por fim, sdo os que mais se autoposicionam na

direita do espectro ideolégico.

Os negros alcangam o maior indice de alto conhecimento sobre politica e s3o os que mais
conversam frequentemente sobre o assunto com os amigos do circulo social, com os pais e
com seus colegas virtuais. Sdo os que mais ddo alta importancia a participagdo na vida
politica do Pais, mas também os que mais dao pouca importancia, manifestando alta dispersao
intragrupal. Sdo ainda os que mais se posicionam na esquerda do espectro € 0os que menos se

posicionam na direita (nenhum caso encontrado).

A ultima determinante, a religido do universitario, também definiu subgrupos com
caracteristicas bastante diversas, ocupando os evangélicos um extremo, os catolicos a posi¢ao
central, e os universitdrios de outras religides e os sem religido o extremo oposto. Os
universitarios de outras religides sdo os que t€ém menos desinteresse pela politica, os que mais
conversam sobre politica com os pais e os que mais preferem se posicionar passivamente
sobre o assunto na rede. Foi o Gnico grupo em que houve equilibrio entre os favoraveis e os

desfavoraveis ao impedimento da presidente Roussef.
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Os universitarios sem religido sdo os que mais apresentam interesse em alto grau por
politica, os que mais conversam sobre o assunto com os amigos do circulo social e os que
mais preferem se posicionar ativamente na rede. Foi o Unico subgrupo, em sua maioria,
favoravel a presidente Roussef e, apesar da pequena propor¢do, os que mais aderiram as

manifestagdes. Compdem o grupo que mais conhece a ideologia de esquerda/direita.

Os evangélicos s3o os que tém menos interesse pela politica, os que menos conversam
sobre o assunto com os pais ou com amigos do circulo social e os que menos se posicionam
politicamente na internet. Foram os que mais apoiaram o impeachment da presidente Roussef,
mas os que menos aderiram as manifestacdes. Também sdo os que mais desconhecem a

ideologia de esquerda/direita.

Para finalizar, dentre os objetivos tracados para este projeto e os resultados alcancados,
ressalta-se a limitacdo do uso de modelos de comportamento de voto, desenvolvidos muitas
décadas atrds e em contextos muito distintos dos do Brasil. Apesar de alguns estudos aqui
desenvolvidos, sentimos falta de um modelo que reflita ndo s6 a sociedade atual, mas as
caracteristicas sociais, politicas e econdmicas tdo peculiares do Brasil, um modelo que retrate
as mudangas de paradigma nas comunica¢des € seu impacto nas relagdes psicossociais.
Acreditamos que as analises aqui expostas revelam a necessidade de aprofundar estudos para
compreender melhor questdes como: (i) as interagdes de campanha no ambiente virtual, (ii) a
socializacdo entre eleitores no ambiente virtual (caracterizado por elementos distintos
daqueles referentes as socializagdes praticadas em um ambiente fisico) e (iii) a extensdao da
influéncia partidaria em sistemas politicos multipartidarios, dentre outros. Assim sendo,
convém desenvolver um modelo de comportamento de voto adequado a realidade deste tempo
e Pais. Encerramos o trabalho com o pensamento inspirador de Silvia Lane (1999, p.47), “as
lacunas do conhecimento sdo tdo importantes quanto o conhecido, se ndo mais, pois sdo elas

que permitirdo aprofundar e rever analises ja realizadas”.
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APENDICE A

Tabela comparativa dos questionarios: pré-teste e teste final

Pergunta'® Alteragio Motivo
(tema)
-/3
(vinculo de Inclusdo de pergunta. Sugestao da banca de qualificagao.
pagamento)
Por ndo agregar valor a pesquisa e em
5. fun¢do da grande quantidade de bairros
(bairro) Exclusdo da pergunta. da cidade, dificultando seu agrupamento.
No pré-teste com uma amostra pequena
(n=46), obtiveram-se 34 bairros.
6/6 Inclusdo da alternativa: Ampliar o leque de alternativas de
(sexo) “outro”. género.
(rei{;ioﬁo) Inclusdo de pergunta. Sugestao da banca de qualificagao.
-/11

(frequéncia que
vai a igreja)

Inclusdo de pergunta.

Sugestao da banca de qualificagao.

-/13
(razdo por ndao
estar trabalhando)

Inclusdo de pergunta.

Sugestao da banca de qualificagao.

11/14
(renda pessoal)

Alteracao dos valores das
faixas de renda.

Usar o salario minimo como unidade de
referéncia para as faixas de renda.

12/15
(renda familiar)

Alteracao dos valores das
faixas de renda.

Usar o salario minimo como unidade de
referéncia para as faixas de renda.

13/-
(atividades no
lazer)

Exclusdo da pergunta.

Sugestao da banca de qualificagao.

14/16
(interesse sobre
politica)

Substituicao de alternativas
descritivas por uma escala
numérica (1 a 5).

Sugestao da banca de qualificagao.

15/43
(simpatia por
partido)

Substituicdo de pergunta
aberta por fechada.

Apresentacdo do quadro partidario e
facilitacao da resposta.

16/-
(filiagdo ao
partido)

Eliminacdo da questdo

Diminui¢do do nimero total de questdes
por sugestdo da banca de qualificacao.

17/-
(percepgdo sobre
democracia)

Eliminagdo da questao.

Diminui¢do do nimero total de questdes
por sugestao da banca de qualificacao.

18/37
(opinido/conheci

Substituicao de alternativas
descritivas por uma escala

Sugestao da banca de qualificagao.

103 A numeracio refere-se as perguntas do questiondrio antigo/questionario novo. A ordem de varias perguntas
foi alterada para dar sequenciamento mais logico dos temas.
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mento sobre
ditadura)

numérica (1 a 5).

-/17
(conhecimento
sobre politica)

Inclusdo da pergunta:
“Como vocé avalia seu nivel
de conhecimento sobre
politica?”

Obter uma informacao relevante para o
projeto e possibilitar a identificagdo de
correlagdes com outras questdes de
interesse.

Irrelevancia da segmentagdo das

21/29 Agrupamento das alternativas . . ~
C e o v e o alternativas para o projeto, que sao
(participag@o em uma” e “duas” em apenas . :
. N . satisfatoriamente agregadas em apenas
manifestagdes) uma alternativa. .
uma alternativa.
22/30

(motivo pela ndo
participagdo em
manifestagoes)

Inclusdo da alternativa “ndo
tive companhia”.

Sugestao da banca de qualificagao.

23/19
(meio de
comunicagdo para
politica)

Inclusdo da alternativa
“radio”.

Sugestao da banca de qualificagao.

24/-
(grupos que
conversa sobre
politica)

Exclusdo da pergunta.

Esta pergunta foi agrupada na pergunta
25.

25/18
(frequéncia com
que conversa
sobre politica)

Substituicao de alternativas
descritivas por uma escala
numérica (1 a 5), inclusdo de
novos grupos e simplificagao
da pergunta.

Sugestao da banca de qualificagao.

26/-
(dispositivo de
acesso a internet)

Exclusdo da pergunta.

Em fungdo dos resultados obtidos no
pré-teste, que indicam que a grande
maioria dos que responderam (93,2%)
acessam a internet através de um
dispositivo movel e por ndo agregar
valor ao projeto.

27/20
(tempo de
conexao a

internet)

Exclusao da alternativa: “até
meia hora” e agrupamento de
duas alternativas (“até duas
horas” e “até trés horas”) em
uma: “de uma a trés horas”.

Adequar as alternativas aos resultados
obtidos no pré-teste, que indicam que a
grande maioria dos que responderam
(91,2%) se conecta a internet por mais
de duas horas.

29/22
(principais temas
de interesse na

Inclusdo das alternativas:
“profissdo/trabalho” e

Incluir atividades identificadas no pré-
teste, ampliando o leque de alternativas

) “viagens”. de temas de interesse.
internet)
31/25
(midias Inclusdo das alternativas: Incluir midia identificada no pré-teste
tradicionais “Band.com.br” e (Band.com.br) e ampliar leque de
consultadas via “sbtNEWS”. alternativas de midia.
internet)
32/26 Substitui¢do da alternativa Substituir blogs por outros mais

(blogs

“Midia sem Méscara” por

conhecidos.
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consultados sobre “Movimento Brasil Livre
politica) MBL” e “Ucho.Info” pelo
“Instituto Millenium”.
Reducao de 14 afirmativas o .
. Substituir uma afirmativa por outra que
34/39 para 8 (mantidas: 1, 3, 4, 6,
e ~ expresse melhor o pensamento presente
(opinido sobre 10, 11, 13 e 14) e alteracao o L
. . do tema sob um viés ideologico e
afirmativas) do texto das afirmativas 4, 6, ~ , .
redugdo do nimero de afirmativas.
10 e 14.
Exclusao das institui¢cdes
“Ministério Publico”,
35/38 “Grandes Empresas” e Obter a informagao sobre a avaliagao de
- “Partidos Politicos” e uma instituicdo que ¢ foco do projeto e
(avaliacdo sobre . ~ L ~ .
instituicoes) inclusdo da instituicao exclusdo de outras com menor interesse.
“Internet”. Reordenamento Sugestao da banca de qualificacao.
das instituigdes e uso de
escala numérica (1 a 5).
Inclusdo das alternativas: “a
desigualdade social”, “a falta
de educacao”, “a burocracia”,
36/44 “os empresarios” e alteragdo
(obstaculos/adver das alternativas: “a ~ ) ~
. -~ o, Sugestao da banca de qualificacao.
sarios para o parcialidade da justica” (por
desenvolvimento) | “a ineficiéncia da justica™) e
“as grandes corporagdes
globais” (por “as grandes
multinacionais™).
. .:7’7/- . Diminui¢do do nimero total de questdes
(opinido sobre a Exclusdo da pergunta. ~ . ~
PR por sugestao da banca de qualificacao.
justica/judicidrio)
38/31 Alteracao do texto da
(importancia da pergunta (eliminacao “do Evitar confusdo com a questdo 39 e
participacao exercicio do voto”) e uso de sugestao da banca de qualificacao.
politica) escala numérica (1 a 5).
39/32 Substituicdo de alternativas
(importancia do descritivas por uma escala Sugestao da banca de qualificagao.
voto) numérica (1 a 5).
40 e 41/33 Fusdo das questdes
(grau de (candidatos do executivo e Simplificacdo das questdes/ sugestdo da
conhecimento legislativo) e uso de escala banca de qualificagdo.
sobre candidatos) numérica (1 a 5).
Inclusdo da pergunta: “Em
-/34 . ; 3
) . que grau a internet tem te Obter uma informagdo de grande
(importancia da . A . .
internet para ajudado a conhecer melhor os relevancia para o projeto e poder
conhe cpe . candidatos e seus programas identificar possiveis correlagdes com
: de governo?” outras questoes de interesse.
candidatos)
42/35 Alteracao do texto da ) .
. . Tornar a pergunta mais precisa e por
(importancia da pergunta e uso de escala ~ . <
. L sugestdo da banca de qualificagao.
internet para o numérica (1 a 5).
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entendimento da
politica)

-/36
(conhecimento
sobre ideologia)

Inclusdo de pergunta:
“Qual seu grau de
conhecimento sobre o que ¢
uma ideologia de direita e de
esquerda?”

Obter uma informacao de grande
relevancia para o projeto e poder
identificar possiveis correlagdes com
outras questoes de interesse.

44/-
(voto em
candidato de
direita)

Exclusdo da pergunta.

Pergunta agregando pouco valor ao
projeto e necessidade de reducdo do
tamanho do questionario

45/-
(voto em
candidato de
esquerda)

Exclusdo da pergunta.

Pergunta agregando pouco valor ao
projeto e necessidade de reducdo do
tamanho do questionario

46/41
(intencdo de voto)

Eliminagdo dos candidatos:
Joaquim Barbosa, Luciano
Hulk, Luiz Inacio Lula da
Silva e Manuela d’Avila e
inclusdo de: Cabo Daciolo,
Fernando Haddad, Guilherme
Boulos, Henrique Meirelles,
Jodo Amoedo, Jodo Goulart
Filho, José¢ Maria Eymael e
Vera Licia.

Atualizar as alternativas para apresentar
os candidatos que efetivamente
concorreram ao pleito.

47/42
(motivos para a
escolha do
presidente)

Inclusdo da alternativa: “por
ser o mais simpatico”.

Sugestao da banca de qualificagao.

48/-
(objetivos
pessoais)

Exclusdo da pergunta.

Pela existéncia da questao 49, que ja
possibilita identificar valores e visoes de
longo prazo do respondente e por ndo
agregar tanto valor a pesquisa.

49/46
(visdo/valores
para o futuro)

Inclusdo da alternativa: “ter
uma vida saudavel” e
eliminacdo de “poder

aproveitar a vida ao
maximo”.

Melhor adequacgdo das alternativas ao
projeto.

50/45
(situagdo futura
do Pais)

Eliminacdo das alternativas:
“muito melhor” e “muito
pior”.

Irrelevancia das alternativas para o
projeto, que sdo satisfatoriamente
incorporadas nas alternativas: “melhor”

e “pior”, respectivamente.

Tabela 82: comparativo entre as perguntas dos questionarios: pré-teste e teste final

Fonte: Autor (2018)




APENDICE B

QUESTIONARIO DO TESTE FINAL

PARTE 1: DADOS PESSOAIS

1) Instituicdo de ensino:
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2) Curso:

3) Vocé ¢ bolsista? () Sim

4) Idade:

5) Cidade onde mora:
() Sao Paulo () Outra:

( )Nao

6) Sexo:
() Feminino () Masculino () Outro:

7) Estado civil:

() Solteiro(a) () Separado(a)/divorciado(a)
() Casado(a)/vivendo junto/em uniao () Viuvo(a)

estavel
8) Vocé tem filhos? () Sim

9) Qual sua cor?

() Branca ( ) Parda
() Amarela () Indigena

10) Qual sua religiao?
() Catoblica () Evangélica
() Afro-brasileira () Protestante
() Espirita () Oriental
() Nenhuma () Outra:

( ) Nao

() Negra
() Nao seime
identificar

11) Com que frequéncia vocé vai a sua igreja?

() Raramente () Frequentemente

12) Vocé esta trabalhando atualmente? () Sim

13) Caso ndo esteja trabalhando, qual a razao?

( ) Nao
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() Estou desempregado(a) () Sem tempo livre/preciso ajudar em outras tarefas

() Prefiro dedicar-me totalmente aos estudos

14) Renda pessoal em salarios minimos (1 salario min. = R$ 954,00):
() Nenhuma renda/ estou desempregado

() Até 1 salario minimo () De 3 a4 salarios minimos
() De 1 a2 salarios minimos () De 4 a5 salarios minimos
() De 2 a 3 salarios minimos () Mais de 5 salarios minimos

15) Renda familiar em saldrios minimos:

() Até 2 salarios minimos () De 4 a5 salarios minimos
() De 2 a 3 salarios minimos () De 5 a 6 salarios minimos
() De 3 a4 salarios minimos () Mais de 6 salarios minimos

PARTE 2: SOCIALIZACAO MIDIATICA E VOTO

Usando a escala de 1 a 5 (sendo 1 = nenhum e 5 = maximo), responda, marcando

com um X:

16) Qual seu nivel de interesse pela politica? 1 12 (3 1]4]|5

17) Qual seu nivel de conhecimento sobre politica? 1 1213 1]4]5

18) Com que frequéncia vocé conversa sobre politica com os grupos abaixo:
1. Amigos do circulo social 1 1231415
2. Colegas virtuais de redes sociais 1 1231415
3. Colegas da faculdade 1 12 (3 1]4]|5
4. Colegas do trabalho 1 1231415
5. Pai/mae 1 123 1]4]5
6. Outros membros da familia 112131415
7. Conjuge 1 123 1]4]5
8. Professores 1 123 1]4]|5

19) Qual seu PRINCIPAL meio de comunicagdo para adquirir informagao sobre politica?
(Marque apenas uma alternativa)

() Internet () Televisao () Jornal/revista
() Radio () Nenhun/ ndo tenho interesse em politica

20) Quanto tempo em média por dia vocé se conecta a internet?

() Até uma hora () De uma a trés horas () Mais de trés horas
() Nao me conecto a internet

21) Quais seus objetivos PRINCIPAIS quando vocé usa a internet?
(Marque no mdximo dois objetivos)
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() Socializagdo com amigos () Busca/pesquisa de informagdes
() Entretenimento () Troca de mensagens/emails
() Nao uso a internet () Outro:

22) Marque seus 3 PRINCIPAIS temas de interesse na internet:
(Marque no mdximo trés temas)

() Musica () Sexo () Politica
() Atualidades () Jogos () Ciéncia & Tecnologia
() Esportes () Meteorologia () Profissao/ Trabalho
() Cultura () Economia ( ) Viagens
() Nao uso a internet () Outro:
23) Quais das redes sociais abaixo vocé usa?
() Facebook () Skype () Twitter
() Instagram () Snapchat () Youtube
() Linkedin () WhatsApp () Nao uso a internet

24) Voce ja usou alguma rede social para se posicionar politicamente?

() Sim, mas de forma passiva (através de likes) ( ) Nao
() Sim, de forma ativa (através de postagens, emails, etc.)

25) Das midias tradicionais disponibilizadas na internet, quais das listadas abaixo vocé
costuma consultar para se informar sobre politica?

( ) Estadio ( )ISTOE ( ) Band.com.br
() Folha.uol () Veja.com () sbt NEWS
() Globo.com () Nenhuma destas () Outra:

26) Dos blogs listados abaixo, quais vocé ja consultou para se informar sobre politica?
(Marque no maximo 3 blogs)

() Alerta Total () Instituto Millenium () O Cafezinho
() Carta Maior () Jornal GGN () Poliarquia
() Ceticismo Politico () Movimento Brasil Livre MBL () The Intercept
() Diério do Centro do Mundo DCM () O Antagonista () VioMundo

() Nenhum destes () Outros:

27) Voce participou das manifestagdes na época do impeachment da presidente Dilma

Roussef?
() Sim, a favor do impeachment. () Nao, mas era favoravel ao impeachment.
() Sim, contra o impeachment () Nao, mas era contra o impeachment.

28) Em sua opinido, quais foram os principais motivos para o afastamento da presidente
Roussef?
(Marque no mdximo 3 motivos)

() Corrupgao da presidente () Corrupgao do legislativo



169

(senado/camara)
() Desempenho ruim da economia () Campanha midiatica contraria a
presidente
() Desrespeito a Lei da Responsabilidade () Falta de apoio parlamentar
Fiscal
() Baixa popularidade () Nao sei opinar

29) De 2016 até hoje, vocé participou de quantas manifestacdes?

() Nenhuma () Uma ou duas () Trés ou mais

30) Caso ndo tenha participado de alguma manifestacao, qual foi o PRINCIPAL motivo?

(Marque apenas uma alternativa)

() Nao tive tempo () Nao tive interesse () Nao achei que traria
resultados

() Tive receio de () Nao tive companhia () Outro motivo:

participar

Usando a escala de 1 a 5 (sendo 1 = nenhum e 5 = muito alto), responda,

marcando com um X:

31) Em que grau participar da vida politica do pais, através de manifestagdes |1 |2 [3 [4 [5 |

e do seu posicionamento perante as questdes politicas, podera ajudar a
melhorar o Pais?

32) Em que grau vocé acha que o exercicio do voto ¢ importante? 1 [2]3]4]5]

33) Qual seu grau de conhecimento sobre os candidatos e seus programasde |1 |2 [3 [4 [5 |
governo?

34) Em que grau a internet tem te ajudado a conhecer melhor os candidatos |1 |2 [3 [4 [5 |
e seus programas de governo?

35) Em que grau a internet tem te ajudado se informar sobre a politica do (1 ]2 [3]4]5]
Pais?

36) Qual seu grau de conhecimento sobre o que é uma ideologia de direitae |1 [2 [3 [4 |5 ]
de esquerda?

37) Qual seu grau de conhecimento sobre a ditadura militar que governouo |1 |2 [3 [4 [5 |

pais de 1964 a 19857

38) Qual seu grau de satisfagdo em relacao a:

1. Forcas Armadas
2. Policia

3. Igreja Catolica
4. Imprensa Escrita
5. Emissoras de TV
6. Internet

— === ==
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7. Poder Judiciario

8. Governo Federal

9. Congresso Nacional

— | | — | —

10. Partidos Politicos
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39) Qual sua opinido sobre as afirmativas abaixo sobre o Brasil:

1. O Estado deve intervir o menos possivel na
economia.

() Discordo
totalmente

() Discordo
em parte

() Concordo
em parte
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() Concordo
totalmente

2. Programas sociais sdo muito importantes
para reduzir a pobreza.

() Discordo
totalmente

() Discordo
em parte

() Concordo
em parte

() Concordo
totalmente

3. A venda de empresas da Petrobras ¢
fundamental para sua recuperacdo financeira.

() Discordo
totalmente

() Discordo
em parte

() Concordo
em parte

() Concordo
totalmente

4. A interferéncia do judiciario na politica
alcancou patamares alarmantes.

() Discordo
totalmente

() Discordo
em parte

() Concordo
em parte

() Concordo
totalmente

5. O combate as fake news poderd levar a
censura da midia livre.

() Discordo
totalmente

() Discordo
em parte

() Concordo
em parte

() Concordo
totalmente

6. O porte de armas de fogo deve ser liberado.

() Discordo

() Discordo

() Concordo

() Concordo

totalmente em parte em parte totalmente
7. A regulagﬁo da midia deve ser ( ) Discordo () Discordo ( ) Concordo () Concordo
. c e . ~ totalmente em parte em parte totalmente
implementada para diminuir a concentragao de
poder no setor.
8. O fim da contribuigdo sindical obrigatoria ~ ( ) Discordo () Discordo () Concordo () Concordo
totalmente em parte em parte totalmente

foi um avanco para os trabalhadores.

40) Como vocé se posiciona no espectro politico-ideologico?

() Extrema direita
() Direita

() Extrema esquerda
() Esquerda

() Centro
() Nao sei avaliar

41) Em qual dos candidatos abaixo vocé pretende votar para presidente?
() Alvaro Dias () Guilherme Boulos () José¢ Maria Eymael
() Cabo Daciolo () Henrique Meirelles () Marina Silva
() Ciro Gomes () Jair Bolsonaro () Vera Lucia
() Fernando Haddad () Joao Amoédo () Vou votar em branco/nulo
() Geraldo Alckmin () Jodo Goulart Filho () Nao me decidi ainda

42) Caso ja tenha se decidido em quem votar, quais os principais motivos para sua
escolha?
(Marque no mdximo 3 motivos)

() por ser o melhor administrador
() por ser o melhor estadista

() por ser o mais ético/honesto

(
() por ser o melhor estrategista (

(

(

) por ter mais consciéncia ecologica

) por ser o que vai melhorar a seguranca

) por ser o mais bem preparado para o cargo
) Nao me decidi ainda

() por ser o mais arrojado
() por ser o que vai defender os
mais pobres

() por ser o mais simpatico () Outro:
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43) A quais partidos politicos vocé se sente mais préoximo?

(Marque no mdximo 2 partidos)

() Avante ( )PCB

( ) DEM ( ) PCdoB
() Democracia

Crista () PHS

( )MDB ( )PMB

() Novo ( )PMN

() Patriota () Podemos

( )PP
( )PPL

( )PPS

( )PR
( )PRB
() Pros

( )PRP ( )PSL ( )PV

( )PRTB ( )PSOL  ( )Rede

( )PSB ( )PSTU ( )SD

( )PSC ( )PT () Nenhum
( )PSD ( )PTB

( )PSDB ( )PTC

44) Em sua opinido, quais os principais obstaculos/adversarios para o desenvolvimento do

Pais?

(Marque no maximo 3 alternativas)

() A desigualdade social () A corrupgao () Os partidos politicos
() A falta de educacao () Os empresarios () Os politicos

() A falta de patriotismo () Os grandes grupos de midia () Os sindicatos

() A ineficiéncia da justica () As grandes multinacionais () Nao sei opinar

() A burocracia () Outro:

45) Como vocé avalia que estara a situacdo (econdmica, social e politica) do Pais daqui a

10 anos?
() Melhor () Igual

(

) Pior () Nao sei opinar

46) A longo prazo, o que vocé considera mais importante?

(Marque no maximo 2 itens)

() Viver numa sociedade mais justa
() Ser bem-sucedido financeiramente

() Ser realizado profissionalmente
() Ser uma pessoa reconhecida
() Outro:

Poder contribuir para o bem-estar coletivo
Evoluir espiritualmente

Ter uma vida saudavel

Ter uma vida amorosa

()
()
()
()
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APENDICE C

GRAFICOS E TABELAS DA PARTE 2 DO QUESTIONARIO
(SOCIALIZACAO MIDIATICA E VOTO)

0/100

Interesse sobre politica

75 25

. Nao respondeu

~

lb=3,3

50

Grafico 29: questio 16 (interesse por politica104).

Fonte: teste final, Autor (2018).

1040 valor i, representa a média ponderada do interesse dos respondentes por politica, considerando os escores
de 1 (nenhum) a 5 (méximo).
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Né&o respondeu

Co=2,8

Conhecimento sobre politica

Grafico 30: questdo 17 (conhecimento sobre politica

Fonte: teste final, Autor (2018).

Frequéncia que conversa sobre Porcentagem .
politica com grupos!®® 1 2 3 4 5 | ND'® "
Amigos do circulo social 12,6 16,6 25,6 249 | 16,6 3,8 3,2
Pai/mae 19,8 19,8 21,4 18,8 | 15,6 | 4,5 2,9
Conjuge 3,6 1,4 2,5 2,2 2,7 87,6 2,9
Colegas da faculdade 20,1 21,1 23,4 19,6 | 11,6 4,3 2,8
Outros membros da familia 33,0 23,4 19,4 13,9 7,1 3,3 2,4
Colegas virtuais de redes sociais 47,5 17,1 14,3 9,8 6,5 4,8 2,1
Colegas do trabalho 43,4 12,4 13,1 11,1 6,3 13,6 2,1
Professores 48.0 18,8 15,6 8,3 4,3 5,0 2,0

Tabela 83: questdo 18 (frequéncia com que conversa sobre politica com grupos).
Fonte: teste final, Autor (2018).

1050 valor ¢, representa a média ponderada do conhecimento dos respondentes sobre politica, considerando o
escore de 1 (nenhum) a 5 (maximo).
106 Os grupos estdo apresentados em ordem decrescente de preferéncia dos respondentes.
197 valor ey, representa a média ponderada da porcentagem que o respondente conversa sobre politica com o

grupo, com escore variando de 1 (nenhum) a 5 (maximo).

108 Ndo disponivel.
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Meio de comunicagao sobre politica
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Grafico 31: questdo 19 (meio de comunicagao para adquirir informagao politica109).

Fonte: teste final, Autor (2018).

0/100

Tempo de acesso

. Até uma hora

. De uma a trés horas
- Mais de trés horas

. Nao disponivel

50

Grafico 32: questdo 20 (média diaria de conexdo a internet).
Fonte: teste final, Autor (2018).

109 As respostas néo disponiveis (7,8% do total) foram desconsideradas.
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Objetivos principais com a internet Frequéncia absoluta Porcentagem
Busca/pesquisa de informacgdes 228 58,8
Entretenimento 178 45,9
Socializagdo com amigos 125 32,2
Troca de mensagens/emails 118 30,4
Nao uso a internet 4 1,0
Trabalho 3 0,8

Tabela 84: questdo 21 (objetivos principais quando usa a internet).

Fonte: teste final, Autor (2018).
Principais temas de interesse Frequéncia absoluta Porcentagem
Musica 223 57,5
Atualidades 201 51,8
Profissdo/Trabalho 127 32,7
Cultura 121 31,2
Politica 78 20,1
Esportes 75 19,3
Viagens 75 19,3
Ciéncia & Tecnologia 74 19,1
Jogos 55 14,2
Economia 23 5.9
Sexo 14 3,6
Meteorologia 13 3.4
Séries/Filmes 5 1,3
Outros'!? 7 1,8
N4o uso a internet 1 0,3

Tabela 85: questdo 22 (principais temas de interesse na internet).

Fonte: teste final, Autor (2018).

119 Qutros temas citados foram Histéria, Leitura, Psicologia, Redes Sociais, Conteudo Religioso, Culinéria e

Compras, todos com frequéncia de um respondente.
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Redes sociais Frequéncia absoluta Porcentagem
Whatsapp 381 98,2
Facebook 339 87,4
Youtube 325 83,8
Instagram 303 78,1
LinkedIn 95 24,5
Twitter 83 21,4
Skype 58 14,9
Snapchat 53 13,7

Tabela 86: questdo 23 (redes sociais usadas pelo respondente).

Fonte: teste final, Autor (2018).

0/100

50

Use de redes sociais

. Sim, de forma passiva (likes)

. Sim, de forma ativa (postagens, emails)
- N&o

- Nao disponivel

25

Grafico 33: questdo 24 (uso de redes sociais para se posicionar politicamente).

Fonte: teste final, Autor (2018).
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Midias tradicionais consultadas Frequéncia absoluta Porcentagem
Globo.com 172 443
Folha/UOL 169 43,6
Estaddo 149 38,4
Veja.com 60 15,5
ISTOE 40 10,3
Band.com.br 24 6,2
El Pais 13 34
BBC 13 3,4
Carta Capital 7 1,8
SBT News 6 1,5
Exame 4 1,0
Metrd News 3 0,8
CBN 3 0,8
Outras'!! 14 3,6
Nenhuma destas 95 24,5
Tabela 87: questdo 25 (midias tradicionais consultadas na internet).
Fonte: teste final, Autor (2018).
Blogs consultados Frequéncia absoluta Porcentagem
Nenhum destes 265 68,3
O Antagonista 31 8,0
Carta Maior 28 7,2
Movimento Brasil Livre MBL 28 7,2
The Intercept 28 7,2
Jornal GGN 18 4.4
Diario do Centro do Mundo DCM 17 3,9
O Cafezinho 15 3,1
Ceticismo Politico 12 2,6
Alerta Total 10 2,3
Instituto Millenium 9 2,1
Outros!!? 18 4,6

Tabela 88: questdo 26 (blogs consultados na internet para se informar sobre politica).

Fonte: teste final, Autor (2018).

11 Qutras midias citadas com frequéncia de dois respondentes Deutsche Welle, Le Monde e Briefing. Com
frequéncia de um respondente foram citadas a Esquerda Online, The Intercept, Le Monde diplomatique, R7,

Terra, Jovem Pan, Diario Oficial ¢ Valor Econémico.

12 Outros blogs citados com frequéncia de trés respondentes, Jornalistas Livres; com frequéncia de dois
respondentes, Spotniks e Nexo Jornal e com frequéncia de um respondente, Viomundo, CBN, Geledés, Canal do
Pirula, Midia Ninja, HuffPost, Nocaute, Quebrando o Tabu e Infomoney.
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Grafico 34: questdo 27 (participagdo em manifesta¢cdes na época do impeachment da presidente Roussef).
Fonte: teste final, Autor (2018).

Desempenho ruim da economia 48,7
Falta de apoio parlamentar 4

Corrupgéo do legislativo (senado/cadmara) -
Campanha midiatica contraria a presidente
Corrupg¢éo da presidente

Desrespeito a Lei da Responsabilidade Fiscal q
Baixa popularidade

Nao sei opinar -

Nao disponivel q

20 40
Frequéncia (em %)

Grafico 35: questdo 28 (motivos para o afastamento da presidente Roussef).
Fonte: teste final, Autor (2018).
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Participagdo em manifestacbes
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25
. Uma ou duas
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75

50

Grafico 36: questdo 29 (participagdes em manifestagdes desde 2016).
Fonte: teste final, Autor (2018).

Motivos para a ndo participacio Frequéncia absoluta Porcentagem
Naéo tive interesse 108 34,8

Tive receio em participar 68 21,9

Nao achei que traria resultados 44 14,2

Nao tive tempo 41 13,2

Nao tive companhia 7 2,3
Outros!'!3 16 5,2

Nao disponivel 114 8,4
Total 398 100,0

Tabela 89: questdo 30 (motivo para a ndo participagdo em manifestagdes).
Fonte: teste final, Autor (2018).

113 Qutros motivos citados, com frequéncia de dois respondentes, “estava cobrindo a distincia como jornalista”,
“meus pais ndo me deixaram participar”, “tive medo”, “horario de trabalho”, “ndo gosto de participar”, e com
frequéncia de um respondente, “relativos em cargos politicos”, “morar em outra cidade”, “sem conhecimento”,

“achava que deveria ser feito, mas nio parecia claro se realmente era necessario”, “manifestagdo sem causa” e
“ndo tinha um grupo com vinculo”.
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Avaliacdo das instituicdes'!* SIUECENIASEm em'!
1 2 3 4 5 ND!16

Internet 5,0 8,5 28,6 382 | 17,8 1,8 3,6
Imprensa Escrita 12,8 28,6 394 14,6 2,8 1,8 2,7
Forgas Armadas 20,1 26,1 32,2 14,8 3,8 3,0 2,5
Policia 22,4 35,9 29,9 8,0 2,3 1,5 2,3
Poder Judiciario 24,4 32,4 32,2 7,5 2,0 1,5 2,3
Igreja Catolica 34,4 25,1 23,6 10,6 4.5 1,8 2,2
Emissoras de TV 28,1 34,2 25,6 7.8 3,0 1,3 2,2
Governo Federal 33,7 35,9 24,6 33 1,5 1,0 2,0
Congresso Nacional 38,4 34,2 21,4 2,8 1,3 2,0 1,9
Partidos Politicos 46,7 33,2 16,1 1,8 0,8 1,5 1,7

Tabela 90: questdo 38 (grau de satisfagdo sobre as institui¢des do Pais).

Fonte: teste final, Autor (2018).
Grau de concordincia com afirmativas FUECETIASC em'!’

DT118 DP119 CP120 CT121 ND122

1. O Estado deve intervir o menos

; 1 2 42 0,72
possivel na economia. 2, 35, 34 38 53 0.7

2. Programas sociais sdo muito

: . 2,5 7,3 37,2 49,7 3,3 -0,39
importantes para reduzir a pobreza.

3. A venda de empresas da Petrobras ¢
fundamental para sua recuperagao 29,1 29.9 29,1 6,0 5,8 -0,87
financeira.

4. A interferéncia do judiciario na politica

4,5 24,4 44,6 19,9 6,5 0,15
alcancou patamares alarmantes.

\ , \ ver
5.0 combate’a.s que news poderd levar a 317 271 271 95 45 nota
censura da midia livre. 123

6. O porte de armas de fogo deve ser
liberado.

69,8 8,0 13,8 4,5 3.8 -1,4

114 As instituigdes estdo apresentadas em ordem decrescente de satisfagio.

1150 valor enrepresenta a média ponderada da satisfagdo das institui¢des, considerando o escore de 1 (nenhum)
a 5 (méaximo).

116 N3o disponivel.

70 valor emrepresenta o escore médio para a afirmativa, conforme detalhado no Capitulo 2. O escore reflete o
posicionamento dos respondentes em relagdo a afirmativa, numa escala de -2 a +2. Quanto mais proximo a -2,
mais a esquerda esta o posicionamento do respondente em relagdo & afirmativa e quanto mais proximo a +2, mais
a direita.

118 Discordo totalmente.

119 Discordo em parte.

120 Concordo em parte.

12 Concordo totalmente.

122 Ndo disponivel.

123 O escore médio ndo foi calculado por ndo identificarmos mais nessa afirmativa, uma clara polarizagdo de
esquerda, apos o fendmeno das fake news nas elei¢des presidenciais de 2018.
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7. A regulagdo da midia deve ser
implementada para diminuir a 20,9 27.1 36,2 9,5 6,3 0,47
concentra¢cdo de poder no setor.
8. O fim da contribuicdo sindical
obrigatdria foi um avango para os 10,1 25,1 39,7 16,3 8.8 -0,11
trabalhadores.
Tabela 91: questdo 39 (grau de concordancia sobre afirmativas).
Fonte: teste final, Autor (2018).
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Grafico 37: questdo 39 (posicionamento ideologico médio em relagdo aos temas apresentados).
Fonte: teste final, Autor (2018).
- - Desvio . - - . .
N valido Média - Mediana Minimo Miaximo | Assimetria
Padrao
398 -0,39 0,47 -0,43 -1,7 1,1 0,43

Tabela 92: questdo 39 (medidas descritivas da variavel posicionamento ideologico médio).

Fonte: teste final, Autor (2018).
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. Extrema esquerda

Grafico 38: questdo 40 (autoposicionamento ideoldgico).

Fonte: teste final, Autor (2018).

Candidato'?* para presidente Frequéncia absoluta Porcentagem
Ciro Gomes 73 18,3
Fernando Haddad 43 10,8
Jodo Amoédo 36 9,0
Jair Bolsonaro 32 8,0
Marina Silva 25 6,3
Geraldo Alckmin 10 2,5
Guilherme Boulos 6 1,5
Cabo Daciolo 4 1,0
José Maria Eymael 4 1,0
Henrique Meirelles 2 0,5
Alvaro Dias 1 0,3
Vera Lucia 1 0,3
Branco/nulo 28 7,0
Indecisos 111 27,9
Nao disponivel 22 5,5
Total 398 100,0

Tabela 93A: questdo 41 (candidato em quem o respondente pretende votar/votou

Fonte: teste final, Autor (2018).

125
).

124 Os candidatos estdo apresentados em ordem decrescente de intengdo de voto dos respondentes.
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Candidato para presidente Frequéncia absoluta | Porcentagem'*
Ciro Gomes 73 30,8
Fernando Haddad 43 18,1
Jodo Amoédo 36 15,2
Jair Bolsonaro 32 13,5
Marina Silva 25 10,5
Geraldo Alckmin 10 4,2
Guilherme Boulos 6 2,5
Cabo Daciolo 4 1,7
José Maria Eymael 4 1,7
Henrique Meirelles 2 0,8
Alvaro Dias 1 0,4
Vera Lucia 1 0,4
Total 237 100,0

Tabela 93B: questdo 41 (candidato em quem o respondente pretende votar/votou, considerando apenas os votos
declarados em candidatos).
Fonte: teste final, Autor (2018).

Motivos para a escolha do candidato Frequéncia absoluta Porcentagem
Por ser o mais bem preparado para o cargo 114 28,6
Por ser o mais ético/honesto 83 20,9
Por ser o melhor administrador 80 20,1
Por ser o melhor estrategista 73 18,3
Nao me decidi ainda 72 18,1
Por ser o que vai defender os mais pobres 56 14,1
Por ter mais consciéncia ecolégica 30 7,5
Por ser o melhor estadista 18 4.5
Por ser o mais arrojado 11 2,8
Por ser o mais simpatico 6 1,5
Para impedir que o Bolsonaro ganhe 4 1,0
Por ser o que vai melhorar a seguranga 3 0,8
Por ndo ser extremista 3 0,8
Pela forma de ver os problemas atuais 3 0,8
Voto nulo 3 0,8
Outros'?’ 25 6,3

125 Parte da pesquisa foi realizada apos o 1 turno das eleigdes (entre 10 e 11 de outubro de 2018, com 27
respondentes).

126 Porcentagem considerando apenas os respondentes com votos declarados (n=237).
127 Qutros motivos citados, todos com frequéncia de um respondente, “propostas dela se alinham com os meus

ERINNT3

ideais”, “por ser um candidato mais de esquerda e com maiores chances de ir para o segundo turno, fora Haddad

ue tem uma taxa de rejei¢do "gigantesca"”, “apoio o fim das mordomias parlamentares; fim do foro
2

privilegiados; corte de décimo terceiro do congresso; fim do fundo partidario”, “ndo ser entreguista”, “por

>

reduzir a polarizagdo e conflitos e com chances de maior governabilidade”, “nenhum merece meu voto”,

>

“acredito que foi um bom prefeito e podera ser um bom presidente se tiver governabilidade”, “falta de opgoes



Tabela 94: questdo 42 (motivos para a escolha do candidato).

Fonte: teste final, Autor (2018).
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Partidos mais proximos Frequéncia absoluta Porcentagem
Nenhum 228 57,3
PSOL 60 15,1
PT 60 15,1
Novo 32 8,0
PSDB 12 3,0
PSL 12 3,0
PCdoB 10 2,5
PV 8 2,0
Rede 6 1,5
MDB 4 1,0
PCB 4 1,0
PSD 4 1,0
DEM 3 0,8
PSTU 3 0,8
PTB 3 0,8
Podemos 2 0,5
PPL 2 0,5
PDT 2 0,5
Outros'?® 3 0,8
Tabela 95: questdo 43 (partidos a que o respondente se sente mais proximo).
Fonte: teste final, Autor (2018).

Obstaculos/adversarios Frequéncia absoluta | Porcentagem
A falta de educacao 265 66,6
A corrupgdo 254 63,8
A desigualdade social 213 53,5
Os politicos 85 21,4
A ineficiéncia da Justica 82 20,6
Os partidos politicos 38 9,5
A burocracia 27 6.8
A falta de patriotismo 24 6,0

<,

sensatas”,

maiores propostas para mulheres

99 <

G CEINY3

99 ¢

0 menos pior”, “por ser a unica op¢ao”, “inclusdo de

negros ¢ indios em suas propostas”, “dificil haver mudangas™, “gosto do vice”, “teve uma boa gestdo na
prefeitura de SP”, “por transparecer que quer discutir sobre o problema para encontrar a melhor resposta”, “ficha

LR N3

99 <C

limpa”, “por ndo concordar com a manipulagdo do sistema e colocar Deus a frente de tudo”, “capitalizar as

2

estatais”, “Economia”, “¢ o unico "descrente" e preparado

CR T3

por ndo pregar discurso de 6dio e ter um plano de

governo bem definido”, “inclusdo social” e “estd em parte dentro dos meus conceitos partirem das minhas

crengas”.

128 Qutros partidos citados, todos com frequéncia de um respondente, “Avante”, “Patriota” ¢ “PSB”.
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Os grandes grupos da midia 16 4,0
Nao sei opinar 15 3,8
Os empresarios 14 3,5
As grandes multinacionais 11 2,8
Os sindicatos 3 0,8
Outros'” 12 3,0

Tabela 96: questdo 44 (obstaculos/adversarios para o desenvolvimento do Pais).
Fonte: teste final, Autor (2018).

0/100

Situagdo futura do pais

. Melhor

. Igual

. Pior

. N&o sei opinar

. Néo disponivel

75

50

Grafico 39: questdo 45 (avaliagio sobre a situagio futura do Pais).
Fonte: teste final, Autor (2018).

Temas de importincia para o futuro Frequéncia absoluta | Porcentagem
Viver numa sociedade mais justa 263 66,1
Poder contribuir para o bem-estar coletivo 163 41,0

Ser realizado profissionalmente 97 24,4

Ter uma vida saudavel 71 17,8

Ser bem-sucedido financeiramente 50 12,6
Evoluir espiritualmente 43 10,8

Ser uma pessoa reconhecida 9 2,3

Ter uma vida amorosa 9 2,3
Outros'® 6 1,5

129 Outros motivos citados, com frequéncia de dois respondentes, “impostos altos com baixo retorno a populagao,
baixa eficiéncia do estado, maquina publica cara” e, com frequéncia de um respondente, “o estado”, “polarizacdo

>

politica”, “discurso de 6dio”, “a falta de compreensdo de ambos os lados”, “muita coisa no poder do estado e

>

muitos partidos a favor do plano nacional dos direitos humanos”, “pobreza”, “a incapacidade de cuidar das

>

financas do Brasil”, “deficiéncia do poder legislativo”, “centralizagdo do poder em poucos bancos” e
“ignorancia”.
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Tabela 97: questdo 46 (visdo/valores para futuro).
Fonte: teste final, Autor (2018).

coletivo individual
A B C D E F G H LEGENDA

° A 3 11 14 1 A: pod bui
= 0,8% 3’0% 3,8% 0’3% : poder contri qlr para
o o bem-estar coletivo
= B 113 23 20 26 4 3 50 22 . .
© 30,8% | 6,3% | 54% | 7,1% | 1,1% | 0,8% | 13,6% | 6,0% | B: viver numa sociedade

C 5 mais justa

1,4% C: evoluir

D 3 2 espiritualmente

E 0.8% | 0,5% D: ter uma vida saudavel
=
6 E: ter uma vida amorosa
>
o F 20 F: ser uma pessoa
E 0,5% reconhecida

G 15 1 3 15 1 1 2

4,1% | 03% | 0.8% | 4,1% | 03% | 03% | 0.5% S:oi*fsrsﬁiglz;iite
H 5 2 6 1 3 8 2
1,4% 0,5% | 1,6% | 0,3% | 0,8% | 2,2% | 0,5% | H: ser bem-sucedido
financeiramente

Tabela 98: questdo 46 (visdo/valores para futuro, distribui¢ao frequencial considerando as duas opgdes escolhidas

pelo respondente13 h.
Fonte: teste final, Autor (2018).

139 Outros motivos citados, todos com frequéncia de um respondente, “viver em uma sociedade mais segura”,

LR N3

“viver em uma sociedade que envolva social ¢ economicamente”, “ndo ser mais CLT”, “ndo precisar usar
hospitais publicos”, “acesso a saude de qualidade” e “contribuir honestamente para a politica”.

2
B0 tamanho da amostra considerado (n valido) foi 367. Houve 26 observagdes nas categorias “ndo

responderam” ou “ndo disponivel” e 5 observagdes na categoria “outros”.
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APENDICE D

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Vocé esta sendo convidado(a) como voluntario(a) a participar da pesquisa de mestrado: “A Internet como
Instrumento para a Formagdo da Consciéncia Politica de Eleitores Universitarios e sua Relagdo com o Voto” de

autoria de Rubens Vidigal Coriolano (e-mail: vidigalrubens@gmail.com), sob orienta¢do do prof. Dr. Salvador

A. M. Sandoval, desenvolvida no programa de Psicologia Social da PUC-SP (e-mail: pssocial@pucsp.br, fone:
(11) 3670-8520).

A JUSTIFICATIVA, OS OBJETIVOS E OS PROCEDIMENTOS

O motivo que nos leva a estudar a questdo da formacao da consciéncia politica de eleitores universitarios ¢ a
crescente relevancia da internet como fator de mobilizagdo ¢ de mudanga social. Num momento de ruptura
tecnoldgica em que a internet ultrapassa a televisdo como veiculo midiatico com maior penetragdo, este trabalho
poderé trazer importantes consideracdes sobre o impacto desta midia na formagdo da consciéncia politica do
eleitor universitario. Essa pesquisa se justifica pela falta de trabalhos realizados em um Pais com as seguintes
caracteristicas singulares: maioria dos eleitores com baixo nivel de escolaridade, renda e IDH; democracia jovem
e efémera, com um sistema politico que favorece a corrupgdo ¢ em um ambiente de midia oligopolizado e
liderado por um grupo de comunicagdo com amplo dominio de mercado. O objetivo desse projeto ¢ analisar em
que medida a internet amplia a consciéncia politica do eleitor universitario, influindo em sua avaliagdo sobre o
espectro politico do pais com vistas as elei¢des de 2018. O procedimento de coleta de material de dados sera,

apenas ¢ tdo somente, através da aplicagdo desse questionario.

DESCONFORTOS E RISCOS E BENEFICIOS

Apesar de toda pesquisa com seres humanos envolver riscos, os envolvidos nesse projeto sdo muito baixos. Nao
havera riscos de constrangimento ao entrevistado porque os resultados serdo apresentados apenas de forma
consolidada e jamais de forma individualizada. O risco de ndo compreensdo do questionario também ¢ muito
reduzido, pois o questiondrio ¢ auto-aplicavel e suas perguntas de facil entendimento. Em caso de duvidas, o
responsavel pelo projeto, presente na aplicacao do questionario, podera dirimi-las. Conforme a resolugdo CNS n°
466 de 2012,1V.3.h, IV.4.c e V.7, estdo assegurados o direito a indenizagdes e cobertura material para reparagao

a dano, causado pela pesquisa ao participante da pesquisa.

1/2
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FORMA DE ACOMPANHAMENTO E ASSINTENCIA

Caso vocé tenha interesse em receber o resultado final deste trabalho, ou uma copia digitalizada desse termo,

informe abaixo seu e-mail.

(e-mail do respondente)

GARANTIA DE ESCLARECIMENTO, LIBERDADE DE RECUSA E GARANTIA DE SIGILO

Vocé sera esclarecido(a) sobre a pesquisa em qualquer aspecto que desejar. Vocé € livre para se recusar a
participar, ou interromper a participagdo a qualquer momento. A sua participagdo ¢ voluntaria e a recusa em

participar ndo acarretara qualquer penalidade ou perda de beneficios.

Reiteramos que os resultados serdo apresentados apenas de forma consolidada e jamais de forma individualizada,
portanto sua identidade serd mantida em sigilo. Vocé néo sera identificado(a) em nenhuma publica¢do que possa
resultar desse estudo. Esse consentimento informado sera arquivado pelo autor desse projeto por um periodo de

dois anos.

CUSTOS DA PARTICIPACAO, RESSARCIMENTO E INDENIZACAO POR EVENTUAIS DANOS:

A participagdo no estudo ndo acarretard custos para vocé e ndo sera disponibilizada nenhuma compensagado

financeira adicional.

Declaro que concordo em participar dessa pesquisa.
Li esse termo de consentimento livre e esclarecido e tive a oportunidade esclarecer as minhas duvidas.

Nome do participante Assinatura Data

Rubens Vidigal Coriolano

Nome do pesquisador Assinatura Data



