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RESUMO

O Século XX inaugurou todo um novo conceito de corpo e, com ele, um
outro espaco de representacao do corpo na sociedade. A valorizacao de
um foco “estético” que associa estética a beleza, fez com que o corpo
passasse a ser visto como forma fisica e na perspectiva de um
modelamento corporal, promovendo o que acabou sendo chamado de
culto ao corpo — aqui entendido como as relagdes e intervengdes na
busca de um padréo de beleza estabelecido culturalmente e socialmente
idealizado. A midia tornou-se o agente eficiente na supervalorizacao da
aparéncia corporal e na promoc¢do de uma busca constante de um corpo
ideal. Padronizado e permeado pelos valores consagrados pela
sociedade de consumo, trata-se de um corpo-invélucro, um corpo-
embalagem a ser valorizado pela sua aparéncia. E a midia que nos
incita a desejar este corpo e todas as atividades de consumo para que
nos aproximemos dele. A divulgacdo constante, pelos meios de
comunicacdo, dos mecanismos permanentemente aprimorados para nos
permitirem substituir, trocar, transformar e modificar o corpo, nos
mantém desejando o corpo ideal. Inserida neste contexto, a danca
contemporanea, que nao investe num unico padrao estético de corpo,
sofre consequéncias no que concerne a formacdo de seus bailarinos.
Apesar de ndo cultuar um Unico corpo esteticamente padronizado, por
estar inserida na sociedade, a danga contemporanea vé em seus
bailarinos efeitos da acdo consumista que vem pautando 0s tempos
presentes. Bailarinos tornam-se &vidos consumidores de técnicas e
treinamentos diferenciados na “fabricacdo” de um corpo que se mostre
apto a dancar todos os tipos de danca. Com o objetivo de refletir acerca
de que corpo é esse que se constroi na cultura do culto ao corpo, na
busca sem limites pela perfeicdo de uma sociedade predominantemente
consumista, aqui se procura identificar os aspectos relevantes que
produzem essa nova concepcao de corpo, identificando a midia como a
protagonista central nesse processo. A hipotese € a de que a atitude
consumista escoa também para a danca na forma de consumo de
técnicas variadas de formacdo. Nao somente as técnicas sao
transformadas em mercadorias, como o préprio desejo se torna o desejo
de continuar a desejar um corpo jamais atingido. Trata-se da instauracéo
do corpo como “mercadoria” vendavel e, para tal, hd a necessidade de
construir um corpo seu, que se singularize no coletivo da danca
contemporanea. A busca desse corpo é regulada moda e pela midia, e
pelos processos em curso na rede ininterrupta de comunicacao global.
Para dar conta da investigacdo nesse recorte, o corpus tedrico foi
constituido pela teoria corpomidia (KATZ&GREINER) e por teoricos da
cultura que priorizam os estudos do corpo (COSTA, FOUCAULT,
LIPOVETSKY, SANT'ANNA, CASTRO, GARCIA. Como exemplos dessas
questbes na danca contemporanea sao trazidos trés distintos grupos
profissionais de danca contemporanea da cidade de Curitiba.
Palavras—chave: midia e corpo; consumo e corpo; culto ao corpo;
formacdo em danca contemporanea; Coletivo Couve-Flor/PIP Pesquisa
em Movimento/Guaira 2.



ABSTRACT

The last century (XX) developed a new concept of the body that
conquered a new space for its representation. The association between
aesthetic and beauty brought relevance to the physical formof the body
and promoted what it is being called cult to the body — that is here
understood as the relations and interventions around beauty that are
socially idealized. The media became the efficient agent in the
supervaluation of the corporal appearance and in the promotion of a
constant search of an ideal body. Standardized by the values of the
consumption society, he body turned itself in a body-involucre, in a body-
packing. All that counts is appearance. The media stirs us up to desire
this body and all the activities needed to approach it. The media spread
the need for permanently improving, remodeling, reshaping the stops
body. Media keep us desiring the desire of this body. Inserted in this
context, the contemporary dance suffers consequences of this process in
what concerns to the formation of its dancers, although not investing in
only one aesthetic standard of the body. Contemporary dance sees in its
dancers the action of consumerism. Dancers become eager consumers
of techniques and trainings believing that they will be able to dance all
types of dance. The thesis is dedicated to identify what produces thie
new statement of the body, identifying the media as the central
protagonist in this process. The hypothesis is that the consumeristic
attitude expresses itself in dance as a form of consumption of different
techniques of formation. The techniques are transformed into
merchandises and the desire becomes the desire to continue to desire a
body never reached. The instauration of the body as “merchandise”
brings the need to construct a body proper, capable of being distinctively
itself in the collective. The search of this body is regulated by fashion and
by the media, in the net of global communication. The theoretical corpus
was constituted with the corpomidia theory (KATZ&GREINER) and with
theoreticians of the culture who prioritize the studies of the body
(COSTA, FOUCAULT, LIPOVETSKY, SANT' ANNA, CASTRO, GARCIA).
With the aim of pesent them as illustrations of these questions, three
professional dance groups of the city of Curitiba are brought here.
Keywords:: media and body; consumption and body; cult of the body;
formation in dance contemporary; Coletivo Couve-Flor/ PIP Pesquisa em
Movimento/ Guaira 2.
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INTRODUCAO

O Século XX inaugurou todo um novo espaco para 0 corpo. As midias
espelham uma presenca constante do corpo, o que faz dele um dos assuntos
de maior representatividade na sociedade. H4 um foco “estético” voltado a
beleza, associada a forma fisica e ao modelamento corporal, promovendo o
gue acabou sendo chamado de culto ao corpo — expressao usada para ratificar
essa presenca constante do corpo obediente ao padréo de beleza estabelecido
culturalmente e socialmente idealizado.

A supervalorizagao da aparéncia corporal gerou uma busca permanente
por um corpo ideal. Trata-se de uma busca que nao pode ser saciada, pois seu
motor € o de desejar sempre, € o desejo de continuar a desejar. Curiosamente,
o modelo de corpo ideal, seja qual seja, leva para a padronizagdo. Uma vez
gue todos passam a fazer com que o préprio corpo dele se aproxime, bem
como de seus valores conceituais e estéticos, € toda a sociedade que,
percebendo ou ndo, remetem a um “corpo objeto”.

Na esteira dos caminhos que levam os individuos a desejarem este
corpo estdo as atividades de consumo. Elas parecem configurar um contexto
no qual a tendéncia € substituir, trocar, transformar, enfim, modificar o corpo
para que ele se pareca com o modelo de corpo ideal.

Historicamente, os conceitos de beleza e feiira modificam-se conforme
épocas e valores a elas atribuidos, configurando padrdes especificos aos seus
contextos. Seu entendimento e aceitacdo depende da percepcéo e interacao
do individuo com o mundo — lembrando que hoje, esse € um mundo com a
possibilidade de conexdo entre as varias culturas globalizadas, com as
consequéncias produzidas em funcdo do constante fluxo e troca de
informacdes.

Referéncias a utilidade, ornamento e funcionalidade do corpo na
contemporaneidade acabam por estimular o consumo de procedimentos
cirdrgicos, estéticos e de modelamento corporal para transformar o corpo num
corpo “melhor”.

Inserida neste contexto, a dangca contemporanea, que nao investe num
anico padrdo estético de corpo, sofre conseqiéncias no que concerne a

formacao de seus bailarinos. Por mais que nao cultue um corpo esteticamente



padronizado, por fazer parte desse mundo globalizado e consumista, acaba por
seguir alguns de seus comportamentos. Afinal, bailarinos s&o cidaddos do
mundo que respiram as suas condicdes e as trazem para 0 seu meio
profissional. Ndo a toa, transformam-se em consumidores de técnicas e
treinamentos diferenciados na “fabricacéo” desse corpo ideal.

Com o objetivo de refletir acerca de que corpo é esse que se constroi ha
cultura do corpo pelo corpo, no qual estdo embutidos valores sociais,
emocionais, psicofisicos, numa busca sem limites pela perfeicdo numa
sociedade predominantemente consumista, a presente tese procura identificar
0S aspectos relevantes que interferem nessa nova concepc¢éo de corpo.

Para tanto, o primeiro capitulo — “Culto ao corpo - beleza, saude,
identidade e imagem movidos pelo consumo” — aborda estes aspectos no
intuito de expor os fatores primordiais que ditariam a constru¢cdo de um modelo
e, nesse sentido, inclui as relagdes do individuo contemporaneo com o desejo,
o prazer e a interferéncia da midia em todo esse processo.

O capitulo dois — “Danca, moda, consumo e identidade”- pretende
desvendar as necessidades de consumo movidas pelo modismo e pela
necessidade de tornar o corpo “mercadoria vendavel’, e no que interferem
diretamente na formacédo e entendimento de corpo do bailarino contemporaneo.
Neste sentido, busca mostrar as exigéncias do mercado de trabalho em danca
e as inumeras ofertas de técnicas e treinamentos ditos “inovadores”. Apresenta
caracteristicas especificas que configuram o motor do consumismo na
sociedade contemporanea, ressaltando aspectos relativos ao tempo, as
experiéncias, liberdade de escolha e autonomia do individuo na atualidade.
Chama a atencédo para o fato de que o corpo se constroi nas metaforas do
cotidiano, sendo a do corpo “recipiente” a principal delas. E também lembra o
importante papel da midia neste percurso

Por fim, o capitulo 3 — “Trabalhos, técnicas, treinamentos™ identifica
alguns artistas contemporaneos de Curitiba/PR que fazem de algumas das
questdes aqui observadas as tematicas para as obras que criam. Nelas, corpo,
fragmentacao, artificialidade, identidade e hibridismo, por exemplo, séo
discutidos de forma a propor uma reflexdo no que diz respeito ao resgate do
corpo em sua complexidade, respeitando singularidades e propondo um olhar



cuidadoso, conversa o consumismo das técnicas de formacdo em danca e o

que iSso representa para o artista contemporaneo.

Para dar conta da investigacdo nesse recorte, o corpus teorico foi
constituido pela teoria corpomidia (KATZ&GREINER) e por tedricos da cultura
gue priorizam os estudos do corpo (COSTA, FOUCAULT, LIPOVETSKY,
SANT'ANNA, CASTRO, GARCIA).



1. Culto ao corpo - beleza, saude, identidade e imagem movidos pelo consumo

Entendimentos de beleza e feilira acontecem no fluxo da evolucéo e
modificam-se conforme as transformacdes de cada cultura, ao longo da sua
historia. Isso impossibilita conceitua-los fora de seus contextos especificos.

Embora a preocupacdo com o belo sempre tenha existido, o século XX
produz um posicionamento para a questao da beleza na sociedade, sobretudo

no que diz respeito ao corpo, que vale a pena investigar.

Lugar da biologia, das expressdes psicolégicas, dos receios e
fantasmas culturais, o corpo € uma palavra polissémica, uma realidade
multifacetada e, sobretudo, um objeto historico [...] submetido a gestéo
social tanto quanto ele a constitui e ultrapassa (SANT'ANNA, 2005
p.12).

Castro (2007) destaca que a década de 20 do século XX marcou, de
forma significativa, o desenvolvimento do culto a beleza, impondo um maior
consumo de dietas em busca do corpo magro, esbelto e sadio. Houve também
um impulso a industria de cosmeéticos, a moda, e uma proliferacdo de
academias de ginastica, dentre outros sinais de atividades destinadas a
fabricar um padrao de corpo, evidenciando um crescente narcisismo individual

e uma crescente exposicao social.

A preocupagdo com a beleza do corpo ganha for¢ga no decorrer do
século. Na contemporaneidade, presenciamos a tendéncia a
supervalorizacdo da aparéncia corporal, que leva os individuos a uma
busca frenética pela forma e volume corporal ideais (CASTRO, 2007
p.70).

! http://www.fotosdefamosas.com.br/famosa/Alison-Aage



No processo de evolugdo, os conceitos de beleza e feilra acabam por
se tornar padrdes nos seus contextos e la conquistam visibilidade. A
superexposicao do corpo na atualidade pode ser tratada como um exemplo da
articulacao entre padréo e visibilidade. Além de divulgar o modelo eleito para o
que agora se entende por perfeicdo corporal, divulga também, mesmo que a
maioria ndo se dé conta disso, um entendimento de corpo como involucro,
surporte, embalagem da mente, da alma, do espirito, do self, da identidade —

Ou Seja, propaga o corpo como um artefato dualista.

Conforme Eco (2004 p.14), “[...] a Beleza jamais foi algo de absoluto e
imutavel, mas assumiu faces diversas, segundo o periodo histérico e o pais
[...]". Além disso, beleza e feilra, uma vez consideradas opostas, caminham
juntas, ou seja, para identificar algo belo, devera existir algo feio. Desta
maneira, “cada cultura, ao lado de uma concepc¢éo propria do Belo, sempre
colocou a proépria idéia do Feio [...]" (ECO, 2004 p. 131).

Sobre a beleza do corpo, Eco (2004) aponta inUmeras variaveis,
dependendo da civilizacdo e da época historica, e destaca a relatividade do
conceito de beleza, quando diz que, “Belo” — junto com “gracioso”, “bonito” ou
“sublime”, “maravilhoso”, “soberbo” e expressdes similares — € um adjetivo que
usamos freqiientemente para indicar algo que nos agrada” (ECO, 2004 p.8).

A identificacdo tanto da beleza quanto da feilra se da pela percepcao
que o ser humano tem do mundo, daquilo que esta ao seu redor. Neste
sentido, para Gazzaniga (2008 p.225), 0 mundo “se apresenta como uma série
de vastas e perplexas percepcdes e possibilidades contingentes. A mente
humana ¢€ livre para organizar os elementos da sua percepc¢cédo de uma forma
infinita com diversas possibilidades de combinagfes”, o que d& ao individuo, a
possibilidade de escolha do que |he agrada (belo) e do que nao Ihe agrada

2 http://images.google.com.br/




(feio) em termos de percepcao estética. Complementando essa visdo, “0 que
as pessoas acham bonito ndo é arbitrario ou aleatério, mas foi desenvolvido ha
milhdes de anos por sensacgdes, percepcdes e desenvolvimento cognitivo” (ibid.
p. 226), e vem se modificando em funcdo do constante fluxo de informacdes e
da possibilidade de conex&o e integracdo com as varias culturas por meio de
uma rede global.

Na sociedade em que vivemos hoje, ndo se pode tratar de questbes
como beleza e feilra sem levar em conta o papel que a midia tem na difusédo
das formas de corpo associaveis ao belo ou ao feio. Fazer parte de uma rede
global traz consequéncias também em relacdo aos entendimentos de corpo
que se tornam padrdes. Mas, para além de deixar clara a relacdo entre midia e
modelos de corpo, hd também que problematizar a propria construgdo do
entendimento de corpo que é midiatizado.

Eco complementa essa questdo da beleza exemplificando que “para
Isidoro de Sevilla, no corpo humano algumas coisas sao destinadas a utilidade,
outras ao decus, ou seja, ao ornamento, ao belo, ao agradavel” (ECO, 2004
p.111).

Ao longo do tempo, a articulagdo entre ornamento e utilidade vem
favorecendo a possibilidade de se juntar beleza e feidra. Hoje, vive-se uma
aproximacéao entre ornamento e utilidade que nos faz considerar os recursos de
embelezamento n&o mais como processos de ornamentacgao restritos ao “fora”
do corpo. As acdes vém de fora, mas buscam “naturalizar-se” no corpo: ao
invés de pintar o corpo com tinta ou maquiagem removivel, agora se tatua a
maquiagem, na tentativa de fazer com que o ornamento seja “naturalizado”
como corpo, deixando, portanto, de ser ornamento. Outro exemplo de
“naturalizacdo” sdo as cirurgias plasticas: ao invés de maquiagem ou acgdes
cosmeéticas para esconder tracos de envelhecimento, recorre-se aos
procedimentos cirdrgicos e aos que intervém diretamente na materialidade do
corpo como aqueles que injetam substancias que mudam a sua forma. O corpo
histérico, vivido, que expde os tracos do seu percurso desaparece, deixando
lugar para um corpo construido com recursos da tecnologia e movido pelos
padrées de beleza escolhidos, que passam a ser tratados pela midia como

itens de consumo.



Esse corpo que se monta para responder a necessidade de nao revelar
nada a seu respeito a ndo ser o fato de que nao tem idade nem percurso pois €
permanente jovem, torna-se um corpo que nao mais da conta de sua propria

complexidade.

Uma definicdo tedrica do corpo na modernidade deve discutir
igualmente a afirmacdo que sentencia a sua desaparicdo. Essas visoes
sucumbem o corpo em altares de exaltacdo da razdo e de uma logica
capitalista ameacada pelas debilidades e imperfeicbes do corpo, que
paulatinamente corrigem as inovagdes tecnologicas: 6rgaos eletrénicos,
préteses, implantes e tudo que tenha tendéncia a apagar a morte
eliminando aquilo que seja perecivel: a matéria viva [...]. O postulado
aqui é que, no lugar de tal desaparicdo, 0 corpo ocupa uma posicao
central na ontologia e na antropologia de todas as formas de realizagéo
da modernidade. (GOMES, 2002 p. 90).°

No corpo, a articulacao entre ornamento, utilidade e funcionalidade deve
ser considerada relevante, pois existe desde sempre, ditando comportamentos
e estilos de vida. Trata-se de uma questdao central para o objeto aqui
investigado, que é o que a superexposi¢cdo midiatica de modelos de corpos
ideais vem promovendo no ensino da danca. Uma vez que a danca também
produz seus modelos de corpo e de beleza, vale investigar a relacdo deles com
a funcionalidade e a utilidade, sobretudo porque a arte da danca é
constantemente tratada pela midia como um ornamento e ndo como uma

atividade profissional como tantas outras.

¥ SOARES, C. LCorpo, educacéo e naturez&®rojeto Histdria: revista do Programa de Esturlos:
Graduados em Histéria e do Departamento de Histi@ridontificia Universidade Catélica de Sdo Paulo
n. 0 (1981). Projeto Historia 25, - Sdo Paulo : EDA002.



Embora os cuidados com o corpo e com a estética sejam preocupacdes
sociais sempre presentes na histéria® dos humanos, aqui o foco recai sobre o
lugar que o corpo passou a ocupar na sociedade brasileira a partir dos anos 80
do século XX. E justamente nesse pedaco de nossa histéria, ocorreu o que
tornou um dos marcos dessa época: a chegada dos computadores pessoais e
a sua presenca sempre crescente no dia a dia de um numero cada vez maior
de cidadaos. Quando se trata de corpo, ndo se pode deixar de refletir sobre as

consequéncias dai advindas.

Em todos os dominios da vida social, o corpo se torna de mais a mais o
centro de certas preocupacdes tecnoldgicas ou ideoldgicas. Seja na sua
producédo, no consumo, no lazer, no espetaculo, na publicidade, etc., o
corpo veio a ser um objeto de tratamento, de manipulacdo. E sobre o
corpo que converge toda uma série de interesses sociais e politicos na
atual civilizagéo tecnicista (BERNARD, 1995 p. 13 — traducao do autor).’

Isso coloca o corpo numa posi¢cao de destaque, que revela uma ordem
social e simbdlica que vai ecoando o tipo de divulgacdo que ele recebe, no

4 http://www.fotosdefamosas.com.br/famosa/Heidi-K|8ih-

® http://images.google.com.br/

® “A educacéo e os cuidados com o corpo remontanpadedos civilizadores da Grécia Classica e da
Republica Romana” (TORRI/BASSANI/VAZ00%. 1).

’ dans tous les domains de la vie sociale, le coepgadt de plus en plus I'objet, le centre de cedsi
preoccupations technologiques ou idéologiques. €usoit dans la production, dans la consommation,
dans le loisir, dans le spectacle, dans la puéli@tc., le corps est devenu un objet de traitentnt
manipulation, de mise en scéne d’exploitation. e le corps que convergent toute une sérieéidis
sociaux et politiques dans I'actuelle <civilisati@ehnicienne> (BERNARD, 1995 p. 13)



decorrer dos séculos XIX e XX. A presenca do corpo, sua superexposicao, [...]
“é um pilar da formacédo individual, da organizacdo social e do ordenamento
simbdlico, cujo fortalecimento esta vinculado as formas de vida modernas e ao
horizonte de sentido no qual se desenvolvem esses trés aspectos” (GOMEZ,
2002).2

O foco a forma fisica prescreve um tipo de modelamento estético
corporal que passa a ser consagrado e idealizado, e promove 0 que acabou
sendo indevidamente chamado de “culto ao corpo”. Indevidamente, pois se
trata do culto a aparéncia do corpo, ndo ao corpo, que tem a sua complexidade
achatada nesse cultuamento restringido ao consumo de algumas formas fisicas
apresentadas como padrdes ideais pela midia.

Chamar de “culto ao corpo” a essa busca de um padrdo de beleza
estabelecido culturalmente e socialmente idealizado, cujos valores sao
acordados conforme a moda em vigéncia, funciona como uma mistificacéo.
Reduz o corpo a sua aparéncia (que € o que deve receber toda a atencéo) para
cumprir as caracteristicas do que, a cada temporada, esta designado como
belo.

A vinculacdo corpo-beleza-aparéncia rebate forte na danca
contemporanea, justamente porque essa arte questiona 0s seéculos de
representacdo de beleza que vinham pavimentando a danca como
manifestacdo artistica. S&o convocados para a danca contemporanea todos os
tipos de corpos, justamente para desobedecer as tipologias de corpo até entéo
oferecidas. Com isso, inviabiliza-se a existéncia de um unico modelo de corpo,
em favor da variedade de formas existentes e isso interfere, de alguma

maneira, no que se entende por individualidade.

Hoje em dia, “individualidade” significa em primeiro lugar a autonomia
da pessoa, a qual, por sua vez, é percebida simultaneamente como
direito e dever. Antes de qualquer outra coisa, a afirmacdo “Eu sou um
individuo” significa que sou responsavel por meus meéritos e meus
fracassos, e que € minha tarefa cultivar os méritos e reparar os

z

fracassos. [...] Ser um ‘“individuo” é aceitar uma responsabilidade

8 GOMEZ, Z. P.Corpo, pessoa e ordem soci@itaducdo de Simone Andréa Carvalho da Silva. Rrojet

Historia: revista do Programa de Estudos Pés-Gdmuam Histéria e do Departamento de Histéria da
Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo §19B1). Projeto Histéria 25, - Sdo Paulo : EDUC,

2002.
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inalienavel pela direcdo e pelas conseqiéncias da interagdo. Tal
responsabilidade ndo pode ser seriamente contemplada a menos que
0s atores tenham o direito presumido de escolher liviemente o caminho
a seguir (BAUMANN, 2007 p.30-33).

N&o se trata do entendimento de individualidade no sentido de uma
esséncia estavel, espécie de bula sucinta que identifica cada pessoa através
da sua subijetividade intima, invisivel e estavel, mas sim da individualidade n&o
essencialista, uma individualidade que esta sempre em transformacgéo, visto
que o corpo nunca para de trocar informacdo com os ambientes pelos quais
transita (KATZ & GREINER, 2005). Quando a maioria desses ambientes passa
a divulgar uma imagem unica de corpo perfeito, os diferentes corpos tratam de
buscar as “melhorias” necessarias para dela se aproximar e, para tanto, se
submetem aos procedimentos necessarios para modificar a sua aparéncia na
tentativa de aproximé-lo desse ‘ideal’. Trata-se de um corpo fabricado®,
produzido por procedimentos cirargicos, na sua interveng¢do mais radical, e/ou

submetido a tratamentos cosmetologicos, ou dedicado a malhagéo.

Mas este ndo é o Unico tipo de corpo que pode ser chamado de
fabricado. Vale lembrar o que vem sucedendo com o corpo contaminado por
uma atividade cada vez mais presente em nossas vidas: o uso do computador.
Os processos adaptativos entre corpo e computador podem ser identificados
em todos os novos males tipo sindrome do esforco repetitivo, retificacdo da
coluna cervical, variadas formas de tendinite, etc.

Mas esse convivio cada vez mais intimo acabou também por produzir
corpos virtuais, que existem somente no mundo virtual. “A realidade virtual é,
portanto, a geracdo de um mundo a partir de uma relagdo homem-maquina, um
mundo criado artificialmente, que o usuério, depois, pode “habitar”. [...] um
mundo alternativo” (SANTOS 2003 p.110), uma vez que “0 corpo, como um
sistema aberto, esta exposto a esta relacdo de modificacdo mutua com o
mundo em que vive” (SANTANA, 2007 p. 152).%°

As transformacdes tecnoldgicas trazem modificacdes tdo efervescentes
na concepgao do objeto/produto, que acarretam mudangas na maneira

° Ver pagina 25 do Capitulo 2, o qual discute a @weda fabricacéo do corpo na atualidade.
SANTANA, I.A danca em sua dobra. Olhar para o mundo e, derdeatele, ver(-se)iln HUMUS, 2.
(Org.) NORA, S. Caxias do Sul: Lorigraf, 2007.
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de pensar o corpo contemporaneo. Séo transformagfes que interferem
no fazer humano e integram uma (re)dimensao idiossincratica de um
corpo hibrido. Assiste-se ao desenvolvimento e as transformacofes
tecnolégicas como mudancas significativas que ressaltam o cotidiano.
As novas tecnologias digitais ajudam nessas transformacfes diante da
intensa utilizacdo dos computadores, provocando uma condicdo
adaptativa aos objetos — entre fungcdo, usabilidade, estética,
plasticidade etc. (GARCIA, 2007 p. 23).

O corpo configurado para viver nesse mundo alternativo € um corpo que
serve a funcéo que se cria para ele, com especialidade propria para exercé-la
conforme a idéia proposta pelo usuario. Interessa aqui compreender como esse
corpo virtual, imaginado em termos de perfei¢cdo técnica e beleza, se relaciona

com 0 outro corpo, o do mundo em que vivemos.

O deslocamento do atual para o virtual é fruto da extensa
tecnologizagdo da sociedade e da intensa digitalizacdo de todos os
setores e ramos de atividade. A “nova economia”, economia do universo
da informacéo, parece considerar tudo o que existe na natureza e na
cultura — inclusive na cultura moderna — como matéria-prima sem valor
intrinseco, passivel de valorizagdo apenas através da reprogramacéo e
da recombinac&o. E como se a evolucéo natural tivesse chegado a seu
estado terminal e a historia tivesse sido “zerada”, e se tratasse, agora,
de reconstruir o mundo através da capitalizagdo do virtual. (SANTOS,
2003 p.129).

Os corpos fabricados nesse mundo podem tudo, da aparéncia a
mobilidade e ao status social. O que entra em jogo é o potencial desse poder.
Sheila Ribeiro, coreodgrafa, criadora-intérprete e professora de dupla cidadania
e atuacado profissional, pois € brasileira e canadense e atua nos dois paises,
discutiu a Second Life em seu espetaculo de 2008, Organizador de Carne™™.

Nele, utiliza o conceito de “dispositivo”, ampliado por Giorgio Agamben
em conferéncia publicada em Sdo Paulo no ano de 2005. Sheila trabalhou
como dispositivo um organizador de fila - aqueles elasticos esticados que
moldam o caminho que o usudrio deve percorrer até chegar ao local onde sera

atendido. Trata-se de um dispositivo que

2 A partir de uma aventura no DEIC (Departament@adisal de Investigacdes Criminaisjganizador

de carne especula o que é ser gente no transito e na coéistda ética contemporanea. Tabu, racismo,
politicamente correto, etologia, design internaibligidade projetam matéria bruta desejante. O psele
deslocando no chamado momento pos-colonial. Gémefal? Pés-humano? Quem e o que organiza a
sua carne? - 05/2/07 - www.donaorpheline.com
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funciona como uma metéfora poderosa e competente de todo 0 nosso
comportamento. Porque a ambigiidade entre ordem e disciplina, de um
lado, e, do outro, o sentido de pertencer a uma sociedade que funciona
sem atrito, ndo esta somente no organizador de fila. Estd em todos os
outros dispositivos com o0s quais convivemos e deixamos de reconhecer
neles a violéncia simbdlica que promovem. O habito torna invisivel uma
série de dispositivos, despotencializando a possibilidade de se
identificar o que resulta de sua relagéo conosco (KATZ, 2007)*.

O uso que faz de recursos como o MSN, a Second Life e o Orkut,
utilizados em cena abertos e em tempo real para conversas entre Sheila e
Josh, o musico que esta produzindo a trilha sonora, transforma-os também em
dispositivos. O espetaculo consegue deixar claro que eles funcionam como
elementos de controle, reguladores e plenos de poder, tal a manipulacdo que
exercem sobre o individuo.

Na era do consumo, cada vez menos o individuo percebe os dispositivos
controladores na sua vida cotidiana, tamanha a sedugdo que muitos deles
provocam. Além disso, o individuo contemporaneo também é treinado para
operar dentro das regras dos dispositivos e se acostuma com a presenca
deles, sem perceber a real coercao por eles imposta.

No mundo da danca virtual, o corpo € o que se desejar que ele seja:
flexivel, &gil, forte, belo, corajoso, capaz de qualquer acdo motora imaginada.
L&, o corpo natural, histérico, ndo mais existe com as suas limitacdes, dando
espaco a um novo corpo, que é reconstruido a partir de uma recombinacéo
capaz de atender as novas necessidades culturais. H4 todo um segmento
artistico, a videodanca, que se expande continuamente. E nele que esse outro

corpo nasce de experimentacoes.

1.1 Corpo e Saude

Dentre as varias referéncias ao corpo encontradas mais especificamente

no que diz respeito ao Antigo Regime, observa-se um aspecto voltado a saude.

12 KATZ, H. Profanando as muiltiplas vidasQrganizador de Carne funciona como poderosa megafor
sobre 0 nosso comportamento cotidiaBstaddo de Hoje — Caderno 02 @&h10/2007.
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Embora, nesta época, este cuidado seja dirigido ao espiritual, dadas as crencas
religiosas e os valores da Renascenca, a alusdo a um corpo objeto ja pode ser
notada: “[...] o corpo ndo passa de um invoOlucro, a ser nutrido e/ou a ser
macerado (pelo 6dio, pelo jejum)” (PELLEGRIN'® p.137).

Voltado para a atualidade, essa mencéo ao corpo como objeto fabricado
se aplOia em um entendimento de corpo como invélucro, ou seja, um envoltério,
uma ‘casca’. A compreensao do corpo enquanto uma embalagem favorece a
popularizacdo das praticas de sua medicalizacdo, ao “conserto” de seus
possiveis defeitos, ao seu embelezamento permanente de acordo com o0s
modelos eleitos.

N&do a toa, o assunto ‘saude’ tem enorme visibilidade em todas as
midias. Pacientes se sentem verdadeiros paramédicos com a pratica hoje
disseminada de se pesquisar na internet sobre doencas. A ampliacdo de
acesso aos medicamentos, a proliferacdo de informagdes sobre o assunto, e a
difusdo dos procedimentos cirdrgicos fazem parte de um conjunto de indices
que sustentam a continua expansdo do assunto ’saude’. Programas na
televisdo mostram cirurgias, outros expdem casos clinicos de sucesso e
insucesso, e o jornalismo dissemina as ultimas novidades em alimentagéo,
dietas e medicamentos, transplantes, o debate sobre as doencas, etc.

O Brasil é, atualmente, o maior mercado de cirurgias plasticas do
mundo, superando os Estados Unidos, que lideravam o ranking de cirurgias
para fins estéticos. “Das cirurgias realizadas no Brasil, 80% tém finalidade
estética, enquanto apenas 20% sao reparadoras, isto €, ttm uma relacao direta
com a saude” (CASTRO 2007, p. 42-43).

Os procedimentos cirdrgicos estéticos no Brasil ja fazem parte do
cotidiano em que, melhor do que “malhar” para deixar o corpo em forma, é
eliminar o que aparece como excesso. A cultura da plastica é tdo popular no
Brasil que, no Rio de Janeiro, até escola de samba (Caprichosos) ja fez samba

enredo™* e homenageou um dos maiores cirurgides — Ivo Pitanguy, no ano de

13 PELLEGRIN, N.Corpo do comum, usos comuns do corfp. CORBAIN, A; COURTINE, J.J;
VIGARELLO,G. (dir.) (2008)Histéria do corpo:Da Renascenca as Luzes. Tradugcdo de Maria Lucia M.
E. Orth. Petrépolis, RJ: Vozes.

14«0 sambaNo Universo da belezafaz supor que a cirurgia plastica — nas méos dm@iy — é uma
pratica democratica que oferece a beleza igualneni®s e pobres” (EDMONDS, A. 2002 p. 190; In
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2003, como um meio de popularizar esta pratica, além de exaltar a beleza do
corpo brasileiro.

Pelo samba enredo,

0 rejuvenescimento que prometia (“a auto-estima em cada ego
despertar”) ndo era um milagre milenar, mas um estranho hibrido de
procedimento médico de alta tecnologia, servi¢o de luxo ao consumidor
e transformacdao psicolégica (EDMONDS, 2002 p. 190).

A auto-estima, neste sentido, parece ser 0 que mais move a mulher a
exercer praticas para cuidar da beleza de seu corpo. Sdo comuns em
depoimentos 0s comentarios relativos a contentar-se consigo mesma, a
aumentar sua auto-estima, a estar de bem com a vida, a se gostar acima de
tudo e de qualquer relacionamento, por exemplo, afetivo — namoro, casamento.
Edmonds (2002 p. 204) destaca esses fatores ao transcrever parte de uma

entrevista com uma mulher jovem que seria submetida a cirurgia plastica:

Acho importante ndo é vocé fazer cirurgia plastica pra namorado,
marido, ndo. Acho que vocé tem que se sentir bem. Acho que a
mudanga comeca no interior. Ndo adianta vocé se modificar pra
alguém. (...) Eu cheguei ao ponto que ndo queria mais trocar as roupas
em frente do espelho porque me achava horrivel. Eu realmente estava
precisando, eu ndo estava feliz.

No Brasil, Ivo Pitanguy explica um dos objetivos da cirurgia plastica:
“estabelecer um equilibrio interno que permita ao paciente reencontrar-se,
reestruturar-se, para que se sinta em harmonia com sua propria imagem e com
0 universo que o cerca” (1985, citado por Edmonds 2002 p. 215).%°

Embora ndo seja do escopo desta pesquisa aprofundar esta questéao,

depoimentos como estes sugerem que 0 aspecto psicolégico é bastante

relevante na decisdo de se fazer uma cirurgia plastica, uma vez que o que

GOLDENBERG, M. (org.Nu & Vestido: dez antrop6logos revelam a cultd@corpo cariocaRio de
Janeiro: Record, 2002.
!° Revista Brasileira de Cirurgia, margo-abril 1988, 75 , n. 02.
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importa do individuo passa ser a demanda de associar o “parecer bem”, ao
“sentir-se bem”.

Um fator que contribui imensamente para a propagacao das cirurgias
estéticas € sua difusdo na midia impressa (revistas especializadas e/ ou de
conhecimentos gerais) e em programas de TV. Dentre estes, destaca-se Dr.
Hollywood, da Rede TV*®, que transmite as intervencdes cirlirgicas e promove
debates acerca do assunto.

Nos programas de TV especializados e atualmente também nos
telejornais, onde circulam noticias sobre o assunto e discussfes sobre as
cirurgias plasticas corretivas e estéticas, seguidamente véem-se especialistas —
cirurgibes plasticos — convidados a entrevistas para responderem perguntas
frequentes sobre as intervencbes: cuidados, eficiéncia, recuperacao,
manutencao, riscos, etc.

Como informacgdes principais ao publico, “sdo divulgadas as precisdes
de novas descobertas nas técnicas, nos aparelhos, nos métodos, assim como
a ‘simplicidade’ de uma cirurgia: cortes pequenos, cicatrizacao perfeita, dores
minimizadas e eficacia” (RIBEIRO, 2003 p. 1) *'.

Da mesma forma, entrevistas dadas por celebridades na midia,
esclarecem sobre os procedimentos realizados e encorajam, principalmente, as

mulheres a fazerem as cirurgias plasticas.

Conjugada a idéia de corpo perfeito, aparece ainda a de feminilidade e
masculinidade, que se manifestam sobretudo nos tipos de plasticas
realizadas, locais do corpo a ser ‘melhorado®® e, finalmente na
‘definicdo’ do corpo (RIBEIRO, 2003 p. 1).

16 «“A RedeTV! leva vocé para o mundo dos cirurgidesistbadalados de Berverly Hills no programa
semanal Dr. Hollywood. Descubra o incrivel munds daurgias plasticas de Los Angeles, onde ter o
cirurgido plastico certo é tdo importante quanto r teum bom  empresario.

Os espectadores irdo assistir em primeira médo @gortece nos bastidores desse universo, das pessoa
que passam pela cirurgias aos médicos que vivere essilo de vida de Berverly Hills.

A série revela com um olhar dnico o dia-a-dia dtawdos cirurgides e 0s riscos que as pessoas carrem
partir do momento que entram na sala de cirurgienh€ca os pacientes que pagam fortunas para ter as
curvas de Jennifer Lopes ou o abdémen definido @& PRitt. Veja todo processo emocional de uma
cirurgia plastica, veja os curativos serem remavid@ntre na vida der. Hollywood'. Nota referente a
chamada do programa. sittp://www.redetv.com.br/siteredetv/grupos/prografdehollywood/

index.html

" RIBEIRO, L. B.Cirurgia Plastica estética em corpos femininos: edinalizacdo da diferencartigo
apresentado no doutorado em Antropologia SociabCJR2003.

¥ Sobre as partes do corpo em que se sobressaataragicdes, CASTRO (2007 p. 43) destaca que nas
mulheres predominam as interveng8es na mama, amddmaee; e nos homens, na barriga, palpebra e
ginecosmatra (retirada de mamas).
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Embora os homens se submetam a cirurgias plasticas, ainda sado as
mulheres as maiores representantes deste tipo de consumo e, ao que parece,
a normalizacéo do corpo feminino, seu embelezamento constante faz pensar
numa “estratégia de controle social espantosamente duravel e flexivel”
(BORDO, 1989 citado por EDMONDS, 2002 p. 191).

O controle do corpo por meio das tecnologias médicas, de acordo com
Lipovetsky (2007), configura-se “numa maneira de lutar contra a fatalidade
natural”, e o consumo de drogas capazes de intervir nos processos de
envelhecimento e de atuar na prevencédo de doencas, tende a “funcionar como

um antidestino”.

Muitos comportamentos mostram que, no presente, o corpo é
considerado como uma matéria a ser corrigida ou transformada
soberanamente, como um objeto entregue a livre disposicdo do sujeito.
A cirurgia estética, as procriacdes in vitro, mas também o consumo de
psicotropicos com vista a “gestdo” dos problemas existenciais, ilustram
essa relacao individualista com o corpo. [...] Uma das tendéncias fortes
de nossas sociedades coincide com a formidavel expanséo das técnicas
destinadas ndo apenas a conservar e alongar a vida, mas também a
melhorar a “qualidade de vida”, a resolver cada vez mais problemas da
existéncia cotidiana tanto dos mais jovens quanto dos mais idosos.
Sono, ansiedade, depressdo, bulimia, anorexia, sexualidade, beleza,
desempenhos de todo tipo, em todos os dominios as acodes
medicamentosas e cirargicas sdo mobilizadas de maneira crescente.
[...] a solucdo de nossos males, a busca da felicidade se abriga sob a
égide da intervengéo técnica, do medicamento, das préteses quimicas.
(LIPOVETSKY, 2007 p.55-57).

S&o multiplas as escolhas possiveis na perseguicdo do corpo belo,
saudavel. A cultura do corpo se desenvolve configurando um contexto no qual,
de acordo com Goldenberg (2002 p. 8), as camadas médias da sociedade séo
obcecadas “por ilusdes de perfeicdo fisica”, influenciadas por ideologias

terapéuticas e consumismo visando beleza, saude e perfeicao.

z

Cada individuo é considerado responsavel (e culpado) por sua
juventude, beleza e saude: soO é feio quem quer e s6 envelhece quem
ndo se cuida. Cada um deve buscar em si as imperfeicbes que podem
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(e devem!) ser corrigidas. O corpo torna-se, também, capital, cercado
de enormes investimentos (de tempo, dinheiro, entre outros).
(GOLDENBERG, 2002 p. 9).

Em relacdo aos investimentos financeiros para corrigir as imperfeicoes,
proliferam inimeras ofertas em relacdo ao pagamento pelos servicos. Séo
aceitos cartdes de crédito, parcelamentos, financiamentos e até mesmo criados
consorcios para facilitar a realizacdo do ‘sonho’ individual. Em 2007, em S&o
Paulo, capital, a populagdo passou a conviver com faixas publicitarias fixadas
em varios bairros, oferecendo parcelamento de cirurgias plasticas. E tudo isso
somente confirma que se trata de mais um bem de consumo trabalhado como
tal.

Sobre a divulgacdo, também em revistas especializadas de moda e

saude,

ha informacBes a respeito do valor das cirurgias ou de formas de
pagamento em varias pecas publicitarias, sites e até faixas de rua, cujo
parcelamento e plano de estética sem caréncia indicam a popularizacédo
dos tratamentos e operacdes para esculpir o corpo. H& precos e formas
de pagamento para todos os bolsos: “condi¢cdes facilitadas de
pagamento”; “planos de cirurgia sem caréncia”; “custos acessiveis”;
“planos facilitados em até 12 vezes fixas”; promoc¢des de langamento”,
s&o expressdes comuns nestes materiais (GARRINI, 2007 p.9).*

A midia também divulga alguns sorteios em programas de televiséo, que
garantem a mulheres (que jamais teriam condic¢des financeiras de realiza-la), o
“sonho” da plastica. (RIBEIRO, 2003 p.3).

Quer fazer uma PLASTICA?

Desconto em Cirurgias Plasticas Cirurgias Plasticas Baratas.
cirurgiaplasticaonline.blogspot.com

20

Y GARRINI, S. P. FDo corpo desmedido ao corpo ultramedido: reflexéaisre o corpo feminino e suas
significacdes na midia impressk Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteiglisares da
Comunicacao - V Congresso Nacional de Histéria ddid- Sdo Paulo — 31 maio a 02 de junho de 2007.

20 http://mundogump.com.br/cirurgia-plastica-voce eléazer-veja-as-fotos-e-reflita/
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Numa discussao sobre a busca de diferenciacdo entre géneros, em que
aparecem as cirurgias femininas e masculinas, Ribeiro (2003) destaca:

Logicamente que ao falarmos de cirurgias plésticas estéticas
tipicamente encontradas nas metropoles ou grandes cidades, uma das
perguntas que surge é se, além da diferenciacdo de género, pode-se
pensar em outras formas de diferenciagcbes que ocorreriam com as
cirurgias plasticas. Parece-me que sua funcdo é aquela de subjetivar
uma experiéncia que se baseia em padrbes estéticos do coletivo: corpo
perfeito, formas ideais etc. Como se percebe no discurso, em muitos
desses contextos a cirurgia plastica € uma tentativa de fugir das
‘marcas’ do tempo, de se diferenciar daquilo que a ‘natureza’ opera — ou
ndo operou -, de criar um corpo ‘novo’; O que marcaria essa
diferenciacdo pela medicalizacao da experiéncia (p.12).

Saude, prevencdo e medicalizacdo: esta disseminada hoje, na
sociedade contemporanea, uma necessidade de ‘alongar’ a vida, de buscar a

manutencao da sua qualidade e eliminar o sofrimento.

Eis a saude erigida em valor primeiro, e aparecendo como uma
preocupacdo onipresente quase em qualquer idade: curar doencgas ja
ndo basta, agora se trata de intervir a montante para desviar-lhes o
curso, prever o futuro, mudar os comportamentos em relacdo as
condutas de risco, dar provas de boa “observancia”. [...] Em nome da
religido da saude, é preciso informar-se sempre mais, consultar os
profissionais, vigiar a qualidade dos produtos, sopesar e limitar os
riscos, corrigir nossos habitos de vida, retardar os efeitos da idade,
passar por exames, fazer revisbes gerais (LIPOVETSKY, 2007 p.53-54).

Apesar da vontade de banir as doencgas e as imperfei¢des futuras, o que
vale é o corpo do agora, do presente, este € que tem uma visibilidade na
relacdo com o culto ao corpo. Portanto, as cirurgias, assim como todos os
procedimentos capazes de interferir na manutencéo do corpo jovem e saudavel
devem ser antecipados, para nédo permitir que o corpo envelheca e adoeca. A
busca é pela eterna juventude e saude, e a beleza, embora exaltada pelo culto

ao corpo, vem embutida nestes dois aspectos.
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Entretanto, numa época em que se fala massivamente do “culto ao
corpo”, em que se assiste a fabricacdo de uma diversidade inédita de
aparelhos, servicos, publicacdes, roupas e medicamentos destinados,
sobretudo, a majoracao da saude, ao aumento da seducao fisica e do
prazer, ndo basta a constatacdo de que o corpo deve ser questionado a
partir de uma reflexdo interdisciplinar. Pois o processo constituinte do
corpo eficaz, saudavel, belo, jovem, é amplamente revelador de uma
historia que Ihe é paralela, ou seja, aquela que redefine e conjura, sem
cessar, a ociosidade, a doencga, a feilra e a velhice (SANT'ANNA, 2005
p. 13).

A busca € incessante e movida pelo desejo insaciavel do ser humano
pela perfeicdo, cada vez mais seduzido aos apelos do consumo. Nos tempos
em que vivemos, a necessidade do modelamento de um corpo ideal reforca o
aspecto consumista do culto ao corpo em que se misturam fatores relativos a
beleza, saude, utilidade e funcionalidade.

Os modelos de corpo ideal sdo edificados em contextos muito proprios,
de acordo com os diferentes momentos da evolucao e, geralmente, relacionam
beleza com saude. Para alcancar o belo, o perfeito, o corpo condiciona-se ao
modismo do momento. E o “que entdo fundamenta a sua existéncia (...) é a
permutacdo dos elementos e das funcbes que garantem a sua organizacao”.
(LE BRETON, 2003 p. 16).

As preocupacfes com o corpo possibilitam uma reflexdo, no ambito da
saude corporal e da estética, sobre os diversos aparatos técnicos e
procedimentos de modificacdo que aproximam ou separam o corpo fisico

daquilo que pode ser considerado natural ou artificial.

Clinica Infante Sagres
Vocacionada para reabilitacdo oral com colocacao de implantes
www.clinicainfantesagres.com?*

Estudar, por exemplo, as atividades e os instrumentos criados ao longo
dos séculos com o intuito de endireitar o corpo segundo o suceder das
normas meédicas e dos codigos de elegancia, € compreender a
historicidade ndo apenas do corpo mas também dos valores a ele
atribuidos (SANT'ANNA, 2005 p.14-15).

2 http://mundogump.com.br/cirurgia-plastica-voce-elazer-veja-as-fotos-e-reflita/
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Dentro do repertorio de escolhas existentes no mundo contemporaneo,
os individuos constroem identidades e constituem grupos que
compartilham habitos, gostos e preferéncias culturais, ou seja, um
universo cultural comum. (CASTRO, 2007 p. 114).

Neste ‘universo cultural comum’ é que se encontram 0S grupos com
praticas relacionadas as academias para condicionamento e modelamento do
corpo; grupos consumidores das grandes empresas de estética corporal —
responsaveis pela proliferacdo de cosméticos para prevencdo do
envelhecimento, direcionados a pele e cabelos, e a cuidados com a aparéncia
em geral. Cada servico, com uma pitada diferente de seducédo ao consumidor,
com promessas de embelezamento e reacdo imediata, ou seja, ndo existe
investimento de longo prazo, o consumidor paga e almeja o resultado e o

sucesso no ato.

1.2 Corpo: desejo e prazer no mundo do consumo

As questdes relativas ao desejo, ao prazer e a busca da felicidade na
sociedade contemporanea exibem caracteristicas especificas de uma cultura

em que 0 consumo € o principal meio para a conquista destes valores.

Dificilmente poderia ser de outro jeito, ja que o consumismo, em aguda
oposi¢ao as formas de vida precedentes, associa a felicidade nao tanto
a satisfacdo de necessidades (como suas “versdes oficiais” tendem a
deixar implicito), mas a um volume e uma intensidade de desejos
sempre crescentes, 0 que por sua vez implica o uso imediato e a rapida
substituicdo dos objetos destinados a satisfazé-la (BAUMAN, 2008
p.44).

22

22 hitp://lwww.fotosdefamosas.com.br/famosa/Jennifepez
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Dentre as caracteristicas dos desejos encontrados na sociedade
contemporénea de consumo, encontra-se o fato de os individuos ansiarem por
um corpo que se assemelhe ao que foi consagrado como perfeito, criando uma
imagem de si e para si, a partir do que caberia neste “corpo” individual,
habitando o coletivo.

“O corpo tornou-se responsavel por formacdo das identidades e
determinacao de papéis a serem desempenhados pelo individuo na sociedade
contemporanea. Ele é visto como ideal de felicidade a ser alcancado”
(GARCIA, 2007 p. 29).

Este aspecto traz a tona o fato de que os corpos humanos nédo so
consomem produtos, num mercado aberto, de livre acesso a todos, mas
tornam-se eles mesmos as préprias mercadorias vendaveis ao consumo. “Sao,
ao mesmo tempo, os promotores das mercadorias e as mercadorias que
promovem” (BAUMANN, 2008 p. 13). Isso exige dos individuos socialmente
engajados nesta sociedade consumista uma postura em relacao ao seu proprio
corpo e imagem que leva a um remodelamento constante, em funcao de
acompanhar as demandas.

Para permanecerem atraentes no mercado, varias sdo as exigéncias
estéticas e os procedimentos disciplinares a que o0s corpos devem se
submeter. Prevalece uma preocupacdo da humanidade com a beleza, a
harmonia e a perfeicdo da forma, como aspectos importantes para a

civilizacao.

2 nttp://modosdemoda.wordpress.com/
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A beleza, isto é, tudo o que da o sublime prazer da harmonia e
perfeicdo da forma, a pureza e a ordem sdo ganhos que ndo devem ser
desprezados e que, certamente, se abandonados, irdo provocar
indignacéo, resisténcia e lamentacao. Mas tampouco devem ser obtidos
sem o pagamento de um alto prego (BAUMAN,1997 p. 7).

Este “preco” tem a ver com o reconhecimento que o individuo conquista
socialmente, com a posi¢cdo ocupada por ele no mercado e com a sua propria
realizacdo enquanto “mercadoria”, “produto” consumivel no mercado de
trabalho. “O teste em que precisam passar para obter os prémios sociais que
ambicionam exige que remodelem a si mesmos como mercadorias, ou seja,
como produtos que sdo capazes de obter atencdo e atrair demanda e
fregueses” (BAUMAN, 2008 p.13).

Hoje se busca mais abertamente saciar os novos desejos em relacao a
qualidade de vida, saude e beleza corporal — e essa busca nos aprisiona nas
sedugBes do consumo. O corpo, todavia, nunca estd pronto, congelado,
suspenso do fluxo das transformacgdes. Ele € sempre um ator construido pelos
valores do momento, razdo pela qual muda de forma de acordo com os tipos
de contextos nos quais vive. “Memaoria mutante das leis e dos cddigos de cada
cultura, registro das solucdes e dos limites cientificos e tecnolégicos de cada
época, 0 corpo ndo cessa de ser (re)fabricado ao longo do tempo”
(SANT'ANNA, 2005 p.12).

Na danca, o corpo é sempre um corpo construido. A danca nao
acontece naturalmente, pois implica em aprendizado e esse aprendizado
acompanha a variedade de tipos de danca existentes. Para cada danca, ha que
se construir um corpo proprio. Ou seja, ha que saber escolher quais o0s
treinamentos adequados para cada tipo de danca que se deseja dancar.

O corpo pode ser considerado um dos simbolos de uma cultura. Assim,
o0 corpo que hoje se chama de contemporaneo é construido com valores,
crencas e expectativas que, se profundamente analisadas, projetam tracos de
individualidade, configurando aparéncias e estilos de vida** socialmente

cultuados.

4 O conceito de estilo de vida é desenvolvido parl e recuperado por Pierre Bourdieu em “Gostos
de classe e estilos de vida” In: ORTIZ, R.. ColeGdiandes Cientistas Sociais. Sado Paulo, Atica, 1983
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BEN COOPER

O estilo construido pelos individuos, como aponta Hillevi Ganetz
(1995), possibilita o contraponto ou o equilibrio entre a coletividade da
moda e a personalidade individual, garantindo a possibilidade de cada
um identificar-se com os outros e ser unico. Tal possibilidade de
construcdo de estilos é dada pelo consumo, que vem sendo apontado
por varios autores como espaco de definicho de identidades nas
sociedades contemporaneas. (CASTRO, 2007 p. 87).

Para Featherstone, esse “estilo de vida, no ambito da cultura de
consumo contemporéanea, indica individualidade, auto-expressao e consciéncia
de si estilizada” (CASTRO, 2007 p. 86), entendendo a estilizacdo no ambito de
uma identidade fabricada, imaginaria e, portanto fragmentada.

A sociedade contemporanea € permeada por uma subjetividade que
compra simbolos de modo a construir uma identidade que também se configura
como temporariamente provisoria, pois, influenciada por necessidades do

momento, esta sempre pronta a ser modificada.

25 www.google.com.br

%6 Ph.D. in Media and Communication Studies at StobkHUniversity with the dissertation Her Voices:
Swedish, Female Rock Lyrics (1997). Previously uest of Media and Communication Studies at the
Department of Journalism, Media & Communication K)MStockholm University and at Sodertérn
University College. Director of the research pragnae Youth Culture at Stockholm University (USU)
1997-1999, financed by the Swedish research cotiocithe humanities and social sciences (HSFR).
Researcher and member of the central group ofakearch program Youth Culture in Sweden (FUS,
financed by the HSFR) 1987-199Research interests: Cultural Studies, gender anmil@o culture
(popular literature, soap operas, idols/fans, mafilms and popular music), young women and youth
culture, culture and consumption (uses of mediacap of consumption, shopping centres and
department stores).
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Pode-se dizer que o “consumismo” € um tipo de arranjo social resultante
da reciclagem de vontades, desejos e anseios humanos rotineiros,
permanentes e, por assim dizer, “neutros quanto ao regime”,
transformando-os na principal forca propulsora e operativa da
sociedade, uma forca que coordena a reproducdo sistémica, a
integracdo e a estratificacdo sociais, além da formacdo de individuos
humanos, desempenhando ao mesmo tempo um papel importante nos
processos de auto-identificacdo individual e de grupo, assim como na
selecdo e execucdo de politicas de vida individuais (BAUMANN, 2008 p.
41).

A identidade se constréi no jogo do desejo e da seducao e neste sentido,

a condicao corporal vai se alterando.

Le Breton (2003 citado por GARCIA, 2005 p. 6), chama a atencéo para
um “esgotamento do corpo enquanto limite insuportdvel do desejo,
guando a modernidade proporciona seu esvaziamento. A exaustao pela
busca da imagem corporal “perfeita” converge a subjetividade da carne
em artificio. O olhar preciso de Le Breton denuncia a atencao que temos
com as trocas simbdlicas para ficarmos fisicamente belos, sem nos
preocuparmos com o0 desgaste e o distanciamento (as correcdes
cirurgicas, por exemplo) de nossa realidade corporal como uma
manipulacao rotineira que dilui, cada vez mais, a identidade.

Conceitualmente, a questéo da identidade e do individuo como ser social
era entendida, na filosofia moderna, da seguinte maneira: “ser um individuo
significa ser diferente de todos os outros” (BAUMANN, 2007 p.25). No entanto,
a esse entendimento de individuo hoje se pode agregar, além do ser
“individual”, a questdo do individuo enquanto parte de um grupo, interagindo
socialmente e integrado a massa social a qual pertence. “Paradoxalmente, a
“individualidade” se refere ao “espirito de grupo” e precisa ser imposta por um
aglomerado. Ser um individuo significa ser igual a todos no grupo — na
verdade, idéntico aos demais” (BAUMANN, 2007 p.26). Além disso, “hoje em
dia, “individualidade” significa, em primeiro lugar, a autonomia da pessoa” (ibid.
p.30) na escolha dos seus direitos e deveres, na realizacao dos seus desejos e
na sua imagem e engajamento social. “A “identidade” [...] se refere a
possibilidade de “renascer”, de deixar de ser o que € para se transformar em

alguém que nao é” (ibid. p.16).



25

Como espaco definidor de identidades pessoais, 0 consumo, na
sociedade contemporénea conta com o corpo como elemento relevante nesse
processo. “Referir o sentimento de identidade ao corpo significa definir o que
somos e devemos ser, a partir de nossos atributos fisicos” (COSTA, 2004
p.203).

Sobre a relacdo da identidade com o consumo, Stuart Hall (2006)
levanta a questéo da “crise de identidade”, vinculando-a as sociedades da era

moderna.

s

A chamada “crise de identidade” & vista como parte de um processo
mais amplo de mudanca que estd deslocando as estruturas e
processos centrais das sociedades modernas e abalando os quadros
de referéncia que davam aos individuos uma ancoragem estavel no
mundo social. [...] Estas transformagfes estdo também mudando
nossas identidades pessoais, abalando a idéia que temos de nds
préprios (HALL, 2006 p. 7-9).

Isso explica, provavelmente, boa parte da necessidade de se
re(construir), com o intuito de assumir nova identidade, de se parecer com
outro. Tem a ver com as transformacdes culturais, com o0s novos valores

sociais acordados na sociedade atual.

O fato de que projetamos a “nés proprios” nessas identidades culturais,
ao mesmo tempo que internalizamos seus significados e valores,
tornando-os “partes de nés”, contribui para alinhar nossos sentimentos
subjetivos com os lugares objetivos que ocupamos no mundo social e
cultural. A identidade, entdo costura (ou, para usar uma metafora
médica, “sutura”) o sujeito a estrutura. Estabiliza tanto os sujeitos
quanto os mundos culturais que eles habitam, tornando ambos
reciprocamente mais unificados e prediziveis. [...] O sujeito,
previamente vivido como tendo uma identidade unificada e estavel, esta
se tornando fragmentado; composto ndo de uma Unica, mas de varias
identidades, algumas vezes contraditérias ou ndo-resolvidas. (HALL,
2006 p. 12).

Em busca dessas mudltiplas caracteristicas para formar a nova
identidade, o individuo contemporaneo confronta-se com possibilidades

multiplas pelas quais é seduzido, de forma a adquirir, no sentido de consumir,
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determinados valores temporariamente ou de forma mais definitiva conforme
sua liberdade de escolha.

No entanto, “se o individuo € socialmente autdnomo, ei-lo mais do que
nunca dependente da forma mercantil para satisfacdo de suas necessidades”
(LIPOVETSKY, 2007 p. 127). E, nesse percurso, encontra-se o problema da
escolha do melhor padrdo, dada a quantidade de ofertas disponiveis no
mercado. E necesséario lembrar sempre que as ofertas circulam pelo mundo
global numa velocidade extrema, podendo “negociar’ de um lado a outro do

mundo.

1.3 Corpo, identidade, celebridade

A defini¢cao de identidades busca ao mesmo tempo o reconhecimento de
sua singularidade, um posicionamento social desejavel em termos de qualidade
de vida, saude, auto-estima. Nao é, portanto somente o consumo voltado a
constituicdo do corpo ideal em si, mas um ideal que permeia a individualidade,
pois, “a medida que o ato de consumir estende sua influéncia, as exigéncias de
superacao de si, a de ser estimado e de ter auto-estima pelo que se realiza nédo
cessam de se reafirmar (LIPOVETSKY, 2007 p. 143).

Hall considera que a globalizacdo também exerce forte influéncia na

elaboracéo das identidades.

Os fluxos culturais entre as nacdes, e o consumismo global criam
possibilidades de “identidades partilhadas” — como “consumidores” para
0S mesmos bens, “clientes” para 0s mesmos servi¢os, “publicos” para
as mesmas mensagens e imagens — entre pessoas que estdo bastante
distantes uma das outras no espaco e no tempo (HALL, 2006 p. 74).

Por este ponto de vista € que as identidades, embora singulares, sao
fortalecidas pela coletividade.

O reconhecimento como ser social, desejavel, é também caracteristico
de uma cultura na qual ter um destaque, fama, ser notado, faz parte do desejo

dos individuos enquanto cidadaos e profissionais. Ha todo um sistema de
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comunicacdo que se dedica a fabricar celebridades misturando o privado e o
publico, e a dar a elas uma grande visibilidade. A profusdo das revistas

semanais que a isso se dedica atesta a popularidade do seu segmento.

Além de sonhar com a fama, outro sonho, o de ndo mais se dissolver e
permanecer dissolvido na massa cinzenta, sem face e insipida das
mercadorias, de se tornar uma mercadoria notavel, notada e cobicada,
uma mercadoria comentada, que se destaca da massa de mercadorias,
impossivel de ser ignorada, ridicularizada ou rejeitada. Numa sociedade
de consumidores, tornar-se uma mercadoria desejavel e desejada é a
matéria de que séo feitos os sonhos e os contos de fadas (BAUMANN,
2008 p. 22).

Fama e visibilidade sempre fizeram parte do mundo artistico. Mas hoje,
tornaram-se também mercadorias disponiveis aos ndao-artistas, cidadaos
comuns, que lutam para conseguir participar dos programas tipo Big Brother,
nos quais ja ndo existe distincdo entre privado e publico, uma vez que a vida
fica exposta 24 horas do dia. A ambicdo de cada um dos participantes é vencer
os demais para conquistar a visibilidade que podera ser a sua catapulta para o
“mundo artistico”, o da fama, povoado por celebridades.

A danca, uma arte que acontece no corpo, lida, no seu dia a dia, com o
processo de destacar alguns da grande massa, e o faz através do critério do
desempenho técnico. Dele, vem o prestigio que tem feito de alguns bailarinos
verdadeiras celebridades e vem também a eleicdo do que seja beleza em
danca. Para o bailarino que almeja esse lugar de destaque, a qualidade do seu
desempenho é sempre uma questdo central. O mecanismo € o0 mesmo: a
chance de maior visibilidade dentro do mercado artistico corresponde a sua
transformacdo em um “produto”, em “mercadoria” vendavel na sociedade de
consumo. Caso seja o0 “melhor” produto disponivel, sera capaz de conquistar
contratos significativos e rentaveis, tanto financeiramente quanto em relacao a

continuidade na fabricacédo da sua imagem.
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A hipotese desta pesquisa é a que localiza a danca dentro dessa
perspectiva, reconhecendo ser esse contexto de consumismo aquele no qual a
danca se insere — 0 que legitima o desejo de aqui se investigar que tipo de
transformacao esse convivio vem produzindo na danga.

Em relacdo ao corpo estético ideal para a danga, por exemplo, observa-
se, ao longo de tempo, uma crescente analogia ao corpo atlético, esportivo, 0
qual, desde a antigtidade, demonstrava delineamento muscular, o que, no seu
caso, era sindbnimo de forca e agilidade. Hoje em dia, ter um corpo
essencialmente forte, mas flexivel, de preferéncia com um porte longilineo, faz
parte do ideal desejado por bailarinos de ambos os sexos.

Mas muito mais do que a constituicdo do corpo ideal enquanto aparéncia,
o ideal desejado é de um corpo que estruturalmente seja competente em
termos de performance fisica para dar conta da complexidade da danca atual.
Forca, flexibilidade, agilidade, sdo elementos necessarios a exploracdo de
novos padrdoes de movimento, que ndo dependem especificamente de “passos”
tecnicamente treinados. O bailarino deve ser capaz de se mover e neste
sentido o potencial corporal para qualquer que seja a acdo € que vai determinar

a exigéncia de capacidades fisicas.

1.4 Imagem, auto-imagem, desejo e midia

“Imagens sao signos, blocos de constru¢cdo do mundo, do entorno e de

uma realidade que se manifesta multidimensionalmente” (HANNS, 2007 p.
107).%®

2" http://www.preljocaj.org/rendezvous-2-3-fr.html
% HANNS, D. K. Invente-se (entre tics, blogs & second life): sigreo valores da globalizagadn
GARCIA (ORG.)Corpo & mediacéo: ensaios e reflexd880 Paulo: Factasch Editora, 2007.
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Como se sabe, a relacdo entre imagem e desejo se torna cada vez mais
explicita na publicidade e nos meios de comunicacdo de massa e colabora
para a construcao do modelo ideal de corpo.

Conforme Castro (2007 p. 113), a midia é um dos aspectos
estruturantes da préatica do culto ao corpo, uma vez que faz a mediacdo da
tematica, mantendo-a sempre presente na vida cotidiana, divulgando as ultimas
novidades e descobertas tecnologicas e cientificas, ditando e incorporando

tendéncias.

A midia encontrou no “corpo perfeito” o discurso ideal para a difusdo
dos produtos e dos servicos de beleza, como o0s cosmeéticos, 0s
moderadores de apetite, as cirurgias plasticas, as clinicas de estéticas e
academias esportivas, entre outros. Ela adquiriu um imenso poder de
influéncia sobre os individuos, massificou a paix&do pela moda e tornou
a aparéncia uma dimenséo essencial na sociedade (GARRINI, 2007

p.6).

Por conta do discurso de corpo ideal, todos os servicos relacionados ao
corpo e suas “melhorias” e prevengbes também sofreram grande
desenvolvimento. Nota-se ai, uma via de mao dupla que sugere co-
dependéncia: os produtos e servigcos criam as imagens, mas estas também

estimulam a criacao de novos produtos e servigos estéticos.

A imagem do corpo veiculado pela midia tem sido alvo de (trans/de)
formacdes gradativas pela busca infinita do belo — algo intocével,
inatingivel, porém bastante cobicado. Ou melhor, nota-se a topologia do
corpo que em uma pulsdo sensivel, inteligivel e dinAmica constitui
paradoxalmente uma imagem efémera, perene, porém atuante,
presente no comunicar. Anuncios publicitarios inovam com propostas
diferenciadas quando promovem o debate sobre o padrdo estético do
corpo globalizado (GARCIA, 2007 p. 15).%

Os modelos de corpo que a midia tornou célebres na danca ao longo da
histéria como que reproduz, nesse campo especifico, 0 mesmo tipo de

mecanismo de fabricacdo de desejo em curso na sociedade. Das bailarinas

2 GARCIA, W. Anotacdes sobre um corpo andréittle GARCIA, W. (org.)Corpo & Mediac&o: ensaios
e reflexdesSao Paulo: Factash Editora, 2007.
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gue Degas imortalizou nas suas esculturas para as figuras anoréxicas dos anos
90 do século XX, h&d uma diferenca de forma consideravel. Sem esquecer que
essa bailarina anoréxica ecoa as modelos igualmente anoréxicas que povoam
as passarelas da moda, tiranizado as mulheres com seus corpos quase sem

contornos e volumes.

32

%0 http://cache06.stormap.sapo.pt
%1 http://oglobo.globo.com/fotos/2009/01/06/06_MVGltcdegas.jpg
%2 hitp://lwww.forgottentreasurez.com/catalog/degas#fénte.jpg
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Na danca e fora dela o individuo constroi uma auto-imagem relacionada
a responsabilidade que tem sobre seu préprio corpo e ao desejo que tem de

estar em sintonia com os padrdes em circulagao.

Nesse processo de responsabilizacdo do individuo sobre seu corpo, a
partir do principio de autoconstrugdo, a midia e, especialmente, a
publicidade tém um papel fundamental. O corpo virou “o mais belo
objeto de consumo” e a publicidade, que antes s6 chamava a atencéo
para um produto exaltando suas vantagens, hoje em dia serve,
principalmente, para produzir o consumo como estilo de vida,
procriando um produto proprio: 0 consumidor, perpetuamente
intranquilo e insatisfeito com a sua aparéncia (LASCH, 1983 citado por
GOLDEMBREG/ RAMOS, 2002 p. 32).

Por isso, a fabricacdo desta imagem justifica, em si, a adogcédo de
quaisquer procedimentos necessarios para 0s ajustes entre o corpo existente e
aguele da imagem a qual deve corresponder do modo mais aproximado
possivel. “Ha décadas, a midia explora a exposi¢cdo do corpo como mercadoria.
O uso da imagem corporal reflete combinagdes analégicas em que o publico se
vé/lé participe” (GARCIA, 2007 p. 19).

Maya Plisetskaya
p/

=4 33

A imagem ou auto-imagem construida nesse viés do desejo integra
percepcles e representacdes vividas na relagdo corpo, ambiente, cultura. “A

imagem néo se limita apenas em ser representacdo, mas atua como co-autora

% http://www.google.com.br/ www.ballet.co.uk/imaggsa/plisetskaya
34 https://secure.wesleyclassics.com.au/library/im&@@E1938.jpg
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que modifica o corpo a partir dos acordos estabelecidos entre corpo e imagens
em suas interfaces” (MACHADO, 2007 p. 112).%

Sobre a imagem que 0 corpo ocupa ha cena social atual, GARCIA
(2005, p. 7) pontua: “o corpo perde seu lugar na cena para uma condicédo
adaptativa, extremamente volatil, artificial, superficial’. E complementa, “o
limiar da imagem corporal faz que, cada vez mais, a urgéncia da plasticidade
da matéria viva da vida — corpo — seja ponto pacifico da expressdo do sujeito
contemporaneo” (ibid. p. 9).

Desta forma, é a plasticidade no sentido de (re)modelagem, mutacéo,
adequacdo as normas vigentes que vive e sobrevive sob a dominacdo do

desejo.

A imagem criada pelo préprio individuo o faz sentir-se mais dono do seu
destino, ou do destino de seu corpo.

O corpo-imagem que o individuo apresenta ao espelho da sociedade
vai determinar a sua felicidade ndo por despertar o desejo ou 0 amor de
alguém, mas por construir o objetivo privilegiado do amor-préprio, a tdo
propagada auto-estima, a que se reduziram todas as questdes
subjetivas na cultura do narcisismo. A possibilidade de esculpir um
corpo ideal, com a ajuda de técnicos e quimicos do ramo, confunde-se
com a construcdo de um destino, de um nome, de uma obra. Hoje as
pessoas acham que podem tracar seu destino, como tragam seu corpo
(Kehl 2005:174 citado por GARRINI, 2007 p 10).

% MACHADO, A. B. Corpo: MEDI(Ac¢8es) MIDI (A¢bes) e MEIO de (A¢dés)HUMUS, 2. (Org.)
NORA, S. Caxias do Sul: Lorigraf, 2007.
36http://www.escultopintura.com.br/Tutoriais/Tutor_iAlnimacao_Personagem/3_Modelagem_Corpo/Z_
Pes Pernas/Pes_Pernas.htm
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Neste sentido, a relagdo corpo-cultura parece ser relevante. “O corpo
constitui um subsistema cultural através do qual o individuo cria valores,

coes&o e interage com 0 mundo e com o outro” (VILLACA, s/d)®’

Michel Thevoz®® chama atencéo para o fato de que o homem sempre
teve relagcdo problematica com a prépria imagem, retocando o corpo de
multiplas maneiras: deformacoes, mutilacdes, tatuagens,
escarificagbes, maquiagem, vestudrio, cirurgia estética.

7

A preocupacdo e a intervencdo na propria imagem é, portanto, um

processo cultural continuo.

Processos culturais sdo, em grande parte, 0s responsaveis pela
definicdo de padrBes estéticos e da propria beleza corporal. E 6bvio
que, constituindo intervencbes da cultura sobre o corpo e por
condicionarem a percepcao que dele se tem, esses padrdes, bem como
a concepcdo de beleza corporal, sofrem variagcbes conforme os
diferentes contextos culturais que se sucedem ou coexistem no tempo e
no espaco (QUEIROZ, 2000 p. 62).

Mas 0 que cabe destacar é que o sujeito, na verdade, ndo esta
atendendo a um desejo pessoal de mudar seu corpo, mas sim ao desejo que a
midia cuidou de nele ajudar a implantar sem deixar que ele percebesse a
operacédo que produz esse desejo.

No caso da imagem na danca, a midia escolhe celebridades que exibem,
além do tipo de técnica apoiado na superacdo de limites do corpo comum,
(como no esporte), também a juventude de corpos longilineos e flexiveis, que

sustentam a associacao entre saude e beleza.

37 VILLACA, N. A multiplicacdo dos corpos na comunicacao artistiepresentacdo e antropologia
(s/d).

% THEVOZ, M. Le corps peintParis: Skira, 1984 citado por VILLACA, M multiplicacdo dos corpos
na comunicagao artistica: representacao e antrogio(s/d).
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P 23 Syloie Guillem
Imagens construidas neste contexto obedecem a uma moda. No entender

de Lipovetsky, trata-se do “império do efémero”,

um mecanismo social expressivo de uma temporalidade de curta
duragéo, pela valorizacdo do novo e do individual. [...] Ela possui como
principio regulador e constante o gosto pela novidade e ndo a promogao
de mudancas fundamentais (BARBOSA, 2004 p. 25).

A midia tem um papel fundamental neste processo, pois vai desenhando
nao somente a forma, mas também a subjetividade desse corpo, conforme a
imagem que cria e pde em circulagédo. A exposi¢cado do corpo como mercadoria
carrega também a subjetividade desse corpo, ambos como produto. Ainda, de
acordo com Garcia (ibid. p. 16), “o corpo sobrepde uma co-existéncia com a
imagem publicitaria de produtos e marcas”.

A midia reforga a submisséo do individuo aos padrées eleitos: “A midia,
ao mesmo tempo em que restaura a unidade iluséria do individuo com o
mundo, reforca a cisédo real, impedindo-o de reconhecer que ele e os outros
individuos séo os artifices do que existe” (COSTA, 2004 p. 228). Por este viés,
remete a questdo da diferenca entre “ser” e “parecer”, bastante desenvolvida
por DEBORD (1999)*, em que a exibicdo e exposicdo fazem parte de uma

“bula, “receita”, na qual

% http://www.google.com.br

4040 http://go.to/sylvieguillem
“I DEBORD, G.A sociedade do espetacuRio de Janeiro: Contraponto, 1997,
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0 espetaculo reordena o mundo como um desfile de imagens que
determina 0 que merece atencdo ou admiracdo. Como viver
sexualmente; como amar romanticamente; como educar os filhos; como
ter saude fisica e mental; como conquistar amigos e fazer amizades;
como vencer no mundo dos negdécios; como aproveitar melhor o tempo
de lazer; como distinguir violéncia e paz; como saber o que € justo ou
injusto; em quais politicos votar; quais filmes, pec¢as de teatro e tipos de
musica gostar, enfim como ser feliz e dar sentido a vida, tudo isto &
aprendido por intermédio da midia [...] (COSTA, 2004 p. 228).

Conhecer como as celebridades vivem, que tipo de casa, casamento,
valores, crengas, comportamento, etc. escolnem — eis o que deve balizar as
nossas escolhas, nos diz a midia. No fomento a constru¢do destas imagens, o

desejo passa a ser o maior foco estimulador do individuo consumidor.

O desejo se tornou o principal ‘motor’ da sociedade contemporéanea,
priorizando o conforto, a qualidade de vida, o lazer, o bem-estar, a
saude e, principalmente, a autonomia, em relacdo ao dominio da propria
vida em termos de escolhas pessoais, numa velocidade que
acompanha o avanco tecnoldgico e a circula¢do de informacdes. Raros
sdo os fendmenos que conseguiram modificar tdo profundamente os
modos de vida e os gostos, as aspiracdes e os comportamentos da
maioria em um intervalo de tempo tao curto (LIPOVETSKY, 2007 p.12).

Situando o desejo numa sociedade globalizada, em que as redes de
conexfes sao constantes e permanentemente em fluxo, em que se pode
desejar um objeto, uma aparéncia, um estilo de vida, mesmo estando
fisicamente distante entre os continentes, “sdo ainda as imagens, os artefatos e
as identidades da modernidade ocidental, produzidos pelas industrias culturais
das sociedades “ocidentais”(incluindo o Jap&o) que dominam as redes globais”
(HALL, 2006 p. 79). Nesse sentido, o desejo é desenvolvido nas préprias
redes, estimulando a construcdo de um “ser” que “parece ser”, a partir da

veiculacdo das imagens.
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1.5 Aparéncia e sexualizacao

O seéculo XX retoma e expande exponencialmente as questdes

referentes ao corpo.

Pensar a obsesséo atual pela construcdo da aparéncia como espécie
de resposta a instabilidade, fragmentacado e efemeridade que marcam a
vida social nos ajuda a compreender a centralidade assumida pelo culto
ao corpo na cultura contemporanea (CASTRO, 2007 p. 16).

A aparéncia passa a ser um elemento fundamental como constituicdo da
singularidade do individuo, e relacionada com a moda e o consumo, instiga

comportamentos voltados a busca pela beleza.

z

Nos dias atuais, 0 jogo das aparéncias € um elemento decisivo na
determinacdo de percepcbes e comportamentos. Perante a
(re)afirmacao intersticial de uma aura estética, reinam a forma e suas
incorporacdes, fazendo ver no jogo da aparéncia a exibicdo do corpo
em uma teatralidade continua e onipresente®’. Nessa perspectiva, 0
corpo € decisivo porque € ele que esta presente, ocupando espaco e
engendrando comunicacéo. [...] Como componente dessa sociedade, o
corpo introjeta e externaliza uma conjungcdo  ético-estetica,
revelando/desvelando discursos e concepcdes dos sujeitos que
desfilam nesse reino de aparéncias sorrateiramente emblematicas dos
tempos que representam (LADISLAU/PIRES, s/d p.4).

“A aparéncia passa a depender muito mais do proprio corpo, por isso é
preciso cuidar dele”. (DE CARLI, 2007 p. 58).*®

[...] as formas de problematizar as aparéncias, os modos de conceber e
de produzir o embelezamento, ndo cessam de ser modificados.
Compreender essas mudancas implica perceber a coeréncia das
representacdes que, ao longo do tempo, acentuam a repulsa pelas
aparéncias consideradas feias (SANT’ANNA, 2005 p.121).

42 MAFFESOLI, Michel. No Fundo das AparénciasPetropolis — RJ: Vozes, 1996 Citado por
LADISLAU/PIRES, s/d p.4

“3DE CARLI, A. M. S.O artificio, a moda, @orpo: ritos da seducddn HUMUS , 2. Org. NORA, S.
Caxias do Sul: Lorigraf, 2007.
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A aparéncia corporal denota uma representacgéo social.

A acdo da aparéncia coloca o ator sob o olhar apreciativo do outro e,
principalmente, na tabela do preconceito que o fixa de antemdo numa
categoria social ou moral conforme o aspecto ou o detalhe da
vestimenta, conforme também a forma do corpo ou do rosto. Os
esteredtipos se fixam com predilecdo sobre as aparéncias fisicas e as
transformam naturalmente em estigmas, em marcas fatais de
imperfeicdo moral ou de pertencimento de raca (LE BRETON, 2006
p.78).

A midia impressa, a televisiva, a publicidade em geral, assim como as
vitrines, o0s shoppings centres, e mesmo as acdes cotidianas, se
cuidadosamente observadas, chamam a atenc&o para uma imagem ideal a ser
construida socialmente, ja que a aparéncia do corpo, da roupa, € um dos

principais focos de observacgéo na sociedade contemporanea.

Nos dias atuais, 0 jogo das aparéncias € um elemento decisivo na
determinagdo de percepgcdes e comportamentos. Perante a
(re)afirmacao intersticial de uma aura estética, reinam a forma e suas
incorporacdes, fazendo ver no jogo da aparéncia a exibicdo do corpo
em uma teatralidade continua e onipresente7. Nessa perspectiva, 0
corpo é decisivo porque é ele que esta presente, ocupando espago e
engendrando comunicacdo (LADISLAU/PIRES, s/d p.4)*

“ LADISLAU, C. R./ PIRES, |. MA aparéncia institucionalizada: imagens do corpe mavistas do
confef. (s/d)
“ http://images.google.com.br/
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Ana Claudia de Oliveira (2007) em um artigo no qual estuda as relagbes
do corpo e da moda, principalmente voltados para a mulher que busca a

imagem ideal, pontua:

Estrategicamente, esses usos sao propagados de modo a coagir a
destinataria a se arrumar segundo padrdes que transformam essas
figuras vestidas em veiculos prescritivos investidos da promessa de
conferir aquela que os adota a sua aceitagdo social, uma vez que,
vestida como ditam que se deve estar, a pessoa mesma proclama o seu
pertencimento ao meio. Assim é que o sujeito, se tem um amplo leque
de criacdo de sua aparéncia, igualmente, ele se encontra cerceado
pelos modelos que lhe possibilitam um ndmero reduzido de modos de
mostrar-se (OLIVEIRA, 2007 p.1)*

No decorrer do século XX, o corpo vai sendo cada vez mais exposto, o
gue leva os mais apressados a pensar que, finalmente, o corpo passa a
receber a atencdo que Ihe era devida. Todavia, 0 que aqui se pleiteia € que a
abundéancia de imagens sobre o corpo que povoam todas as midias, de fato,
nao tem contribuido para uma discussdo a seu respeito. O que sucede € a
intensificacdo do entendimento de corpo como embalagem de uma
individualidade que se expressa na aparéncia. A aparéncia fisica é totalmente

relevante, pois o objetivo, cada vez mais claro, € o de “mostrar” o corpo.

Os simulacros da aparéncia tornaram-se um dos modos mais
complexos de construcao da visibilidade do sujeito. [...] Nos palcos de
exposicdo do sujeito estdo, portanto, ndo somente o0s modelos
prescritos de corpo, mas também os prescritos para a indumentaria e
0s tipos de apropriacdo que o sujeito realiza para a construcédo da sua
aparéncia (lbid. p. 2-6).

4 OLIVEIRA, A. C. Corpo e roupa nos discursos da aparénciaabalho apresentado ao Grupo de
Trabalho “Cultura das Midias”, do XVI Encontro darmpdés, na UTP, em Curitiba, PR, em junho de
2007.

*7 http://famosas.wiki.br




39

A propria sociedade de consumo favorece este aspecto, ao promover

uma maior “sexualiza¢ao dos corpos”.

Ha algo mais na sociedade de consumo, além da rpida elevagédo do
nivel de vida médio: a ambiéncia de estimulacdo dos desejos, a euforia
publicitaria, a imagem luxuriante das férias, a sexualizacao dos signos e
dos corpos. Eis um tipo de sociedade que substitui a coergdo pela
seducdo, o dever pelo hedonismo, a poupanca pelo dispéndio, a
solenidade pelo humor, o recalque pela liberacdo, as promessas do
futuro pelo presente (LIPOVETSKY, 2007 p.35).

No tocante a questdo da sexualizacdo, sua modificacdo é observada
principalmente na difusdo das imagens do corpo na midia, na publicidade, nas
relacbes e comportamentos cotidianos. Desejos, expectativas, estereoétipos
corporais masculinos e femininos sao conduzidos por um novo olhar na atual
sociedade de consumo. A alta exposicdo dos corpos, com vestimentas que
privilegiam a visualizacdo de suas partes, que auxiliam a modelagc&o no sentido
de chamar a atengdo para ‘a parte’ que deve ser vista em cada corpo, auxili,a

neste percurso que conduz a um olhar mais erotizado do corpo.

Na atualidade ocidental ocorre uma dominacéo do corpo sobre a roupa,
que tem assumido um papel ostentario, resultante das insubordinactes
do corpo as roupas que o contenham, limitam. Com o seu dominio
hierarquico da interagdo, as roupas se subordinam ao corpo, sendo
encurtadas e até rasgadas em algumas partes e mesmo substituidas
pelas tatuagens e pinturas corporais (OLIVEIRA, 2007 p. 13).

N&o se considera mais “totalmente proibido” o desnudamento, abrindo-
se determinados espacos publicos, sociais, nos quais a exposi¢cao do corpo (nu
ou com pouca vestimenta) € aceita como algo “natural”.

A sexualidade, portanto, também € construida culturalmente e acordada

com os valores vigentes ao longo da historia da humanidade.
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A sexualidade é uma invencdo do século XVIII. A partir de entdo os
fatos ligados a expressdo do sexo e de determinados contatos corporais
visando a obtencdo/ producdo do prazer adquiriram um contetdo
especifico. Na trajetéria ocidental passou a significar uma dimenséo da
pessoa humana, moderna, ocidental, radicalmente importante para a
explicacdo de quem ela é. Segundo Michel Foucault, varios saberes —
dos hospitais, dos presidios, dos manicémios, e também do dispositivo
da sexualidade — fizeram com que a sexualidade se tornasse uma
espécie de verdade interna das pessoas. [...] Sexo, como qualquer outra
atividade da vida humana, como comer ou tomar banho, € uma
atividade aprendida. As pessoas sdo socializadas para a entrada na
vida sexual, por intermédio da cultura, que determina roteiros através de
valores que um determinado grupo social compatrtilha. A sexualidade se
diferencia também no interior de uma determinada sociedade,
exprimindo-se e tendo significado distinto entre os diferentes grupos
sociais que a compdem (HEILBORN, 2002 p. 7).

Em relacdo a isso, Goldenberg (2002 p.9) comenta o fato do corpo
contemporaneo ter se emancipado de muitas prisées: “sexuais, procriadoras ou
indumentéarias”, mas chama a atencdo de que este corpo emancipado hoje
encontra-se preso e submisso, em funcdo de coercOes estéticas que se
imp&em pela sociedade de consumo.

Os corpos sao cada vez mais expostos pela midia, pela publicidade,
apegados a valores fisicos, sexuais e morais sempre mutantes, que
aparentemente pregam uma maior liberacdo. Mas carregam, por tras dessa
aparente liberalidade, uma conformidade, uma obsessdo por um padréao
estético: a considerada boa forma. Especialmente a midia, “tem o papel de
vender a idéia de que a felicidade pode ser comprada a partir de produtos de
beleza, cirurgias plasticas, remédios para emagrecer, entre outros produtos
milagrosos capazes de ‘mudar sua vida’ (GARCIA, 2007, p. 29-30).

Esta cultura da “boa forma” inaugura uma “nova moralidade”, devido a
qual

a exposicdo do corpo, em nossos dias, ndo exige dos individuos
apenas o controle de suas pulsées, mas também o (auto) controle de
sua aparéncia fisica. O decoro, que antes parecia se limitar a nédo
exposicado do corpo nu, se concentra, agora, ha observancia das regras
de sua exposicdo (GOLDEMBREG/ RAMOS, 2002 p. 25).

Os pudores relativos a nudez sdo substituidos pela maior tendéncia de

se mostrar o corpo, sua forma, sua beleza, independente do vestuario. Sobre
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essa liberacdo, € importante considerar a presenca de um “paradigma da
liberagdo progressiva” (T.J.Jackson*®citado por COURTINE, 2005 p. 87), o
modelo segundo o qual “a passagem do século XIX ao século XX foi marcada
por um movimento histérico que nos levou de um mar de lagrimas puritanas a
uma cultura hedonista do consumo, de um formalismo rigido a uma
exuberancia descontraida”.

Neste sentido, a midia investe num corpo em forma, malhado, delineado
muscularmente; e as roupas, 0s enfeites e acessorios devem valorizar a sua
forma fisica. O individuo ndo enquadrado nos padrées da moda em relagédo a
sua aparéncia, ao seu modelo de corpo, acaba por sentir-se excluido, nédo

pertencente e gerando um auto-pré-conceito em relacéo a sua condicao social.

O ideal de beleza pressupde integridade fisica. Deformidades corporais
evidentes contrariam o ideal estético estabelecido, podendo converter-
se em auténticos estigmas e, eventualmente, marginalizar os seus
portadores. Tais deformidades sdo vistas ndo apenas como
imperfei¢cdes corporais, mas também sinalizam, de acordo com o senso
comum, tracos negativos de carater (QUEIROZ, 2000 p. 62).

Cultivar a aparéncia de estar politica e socialmente bem posicionado
traz, ao individuo, certo conforto, no sentido de ser o seu passaporte para
atender ao desejo de fazer parte de um grupo bem sucedido; tranquiliza o ego,
proporciona uma auto-estima elevada, traz prestigio e reconhecimento perante

0 grupo social.

Um mercado em pleno crescimento renova permanentemente as
marcas que visam a manutencao e a valorizacdo da aparéncia sob os
auspicios da seducdo ou da “comunicacdo”. Roupas, cosméticos,
praticas esportivas, etc., formam uma constelacdo de produtos
desejados destinados a fornecer a “morada” na qual o ator social toma
conta do que demonstra dele mesmo como se fosse um cartdo de
visitas vivo (LE BRETON, 2006 p. 78).

“8 Historiador da cultura publicitaria americanaddit por CourtineOs Stakhanovistas do narcisismo
Body-building e puritanismo ostentatério na cultwaericana do corpdn SANT’ANNA, D. B. (org)
Politicas do corpo: elementos para uma histéria gedticas corporaisSao Paulo: Estacéo Liberdade,
2005.
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Por outro lado, fazer parte de um grupo bem sucedido socialmente,
requer, além do investimento financeiro, um esforco pessoal em termos de
disciplina.

Foucault (2003) destaca as chamadas disciplinas*, dentre as inimeras
formas de controle do corpo, atentando para os aspectos relativos as coercdes
as quais os individuos se submetem, e as questdes de obediéncia e utilidade

do corpo.

O momento histérico das disciplinas é o0 momento em que nasce uma
arte do corpo humano, que visa ndo unicamente o0 aumento de suas
habilidades, nem tampouco aprofundar sua sujeicdo, mas a formacéao
de uma relagdo que no mesmo mecanismo o torna tanto mais obediente
guanto € mais Util, e inversamente. Forma-se entdo uma politica das
coercbes que sdo um trabalho sobre o corpo, uma manipulacéo
calculada de seus elementos, de seus gestos, de seus
comportamentos. O corpo humano entra numa maquinaria de poder que
0 esquadrinha, o desarticula e o recompde. [...] Em uma palavra: ela
dissocia o poder do corpo; faz dele por um lado uma “aptiddo”, uma
“capacidade” que ela procura aumentar; e inverte por outro lado a
energia, a poténcia que poderia resultar disso, e faz dela uma relacao
de sujeicdo estrita. Se a exploracdo econbmica separa a forca e o
produto do trabalho, digamos que a coer¢éo disciplinar estabelece no
corpo o elo coercitivo entre uma aptiddo aumentada e uma dominacéo
acentuada (FOUCAULT, 2003 p.118-119).

Surge o que Foucault denomina ‘anatomia politica’ que “define como se
pode ter dominio sobre o corpo dos outros, ndo simplesmente para que fagam
0 que se quer, mas para que operem como se quer [...] A disciplina fabrica
assim corpos submissos e exercitados, corpos “doceis” (FOUCAULT, 2003 p.
119). Sendo assim, a contemporaneidade também impde diferencas, uma vez
gue as “disciplinas” consideradas por Foucault se modificam de acordo com as
praticas e os objetivos ligados a estética, a saude, a sexualidade, na medida
em que esse corpo passa a ser objeto de controle individual.

Por outro lado, a disciplina “individualiza os corpos por uma localizacao
que nao os implanta, mas os distribui e os faz circular numa rede de rela¢ées”
(FOUCAULT, 2003 p. 125); ou seja, proporciona uma rede de relagdes sociais

na qual o individual se mistura ao coletivo, em funcéo de interesses comuns.

49 “Métodos que permitem o controle minucioso dagsagies do corpo, que realizam a sujei¢do
constante de suas forgas e lhes imp6em uma rediecdocilidade-utilidade” (FOUCAULT, 2003 p. 118).
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A disciplina transforma o corpo e, ao longo da evolug¢édo, nos exercicios

de controle e poder, surge um novo objeto: ndo mais o

corpo mecanico — o corpo composto de sdlidos e comandado por
movimentos, cuja imagem tanto povoara 0s sonhos dos que buscavam
a perfei¢do disciplinar. Esse novo objeto € o corpo natural, portador de
forcas e sede de algo duravel; é o corpo suscetivel de operacdes
especificadas, que tém sua ordem, seu tempo, suas condi¢des internas,
seus elementos constituintes (ibid . p. 131-132).

As mudancas relativas a evolugcédo introduzem outros conceitos, que

modificam politicamente as acdes de poder sobre o corpo.

Em substituicdo aos dispositivos disciplinares que antes formatavam
nossa subjetividade, surgem novas modalidades de controle. Em lugar
do espaco esquadrinhado pela familia, escola, hospital, manicémio,
prisdo, fabrica, tdo caracteristicos do periodo moderno e da sociedade
disciplinar, a sociedade de controle funciona através de mecanismos de
monitoramento mais difusos, flexiveis, mdéveis, ondulantes, “imanentes”,
incidindo diretamente sobre os corpos e as mentes, prescindindo das
media¢les institucionais antes necessarias, que de qualquer forma
entraram progressivamente em colapso. O novo regime de controle em
espaco liso e aberto se exerce através de sistemas de comunicacgéo,
redes de informacédo, atividades de enquadramento, e € como que
interiorizado e reativado pelos préprios sujeitos (PELBART, 2003 p. 81-
82).

Ao que parece, 0s sujeitos “obedecem” a um novo tipo de controle, mas
nao involuntariamente. Tém consciéncia dos procedimentos e, a partir de
entdo, fazem sua obediéncia voluntariamente, conforme necessidades préprias
relativas a sua individualidade.

“O contexto contemporaneo se caracteriza por uma nova relacéo entre o
poder e a vida” (PELBART, 2006 ).>° E nessas relacdes, o sujeito é corpo, e

submete este ao poder, assim como da a ele o poder de intervir em suas

PELBART Vida nua, vida besta, uma vida: ao reduzir a exisi# ao seu minimo bioldgico, o
biopoder contemporéneo nos transforma em merosesolantes.Este texto foi escrito a partir de
palestra apresentada por ocasido do Festival Akaném Lisboa, no contexto dos encontros propostos
pela dancarina Vera Mantero, no Teatro S&o Luizjusimo de 2006.



44

decisdes. Ndo sdo mais simplesmente corpos docilizados, mas antes, corpos

ativamente estimulados.

Se as disciplinas se dirigiam ao corpo, ao homem-corpo, a biopolitca se
dirige ao homem vivo, ao homem-espécie. Se a disciplina, como diz
Foucault, tenta reger a multiplicidade dos homens enquanto individuos
sujeitos a vigilancia, ao treino, eventualmente a punicao, a biopoll'tica51
se dirige a multiplicidade dos homens enquanto massa global, afetada
por processos proprios da vida, como a morte, a produgdo, a doenca
(PELBART, 2003 p. 57).

Os chamados poderes que influenciam as condutas e os
comportamentos na atual sociedade de consumo ndo sSao repressivos e
bitoladores, mas, ao contrario, instigam uma maior inteligéncia do individuo no
sentido de partilhar do mesmo poder por meio de suas escolhas e de suas
acOes. Sobre seu corpo, que é o foco desta pesquisa, o individuo ao mesmo
tempo exerce poder e ao mesmo tempo se submete ao poder da midia. Essa
dupla vinculacdo ¢ o motor das operagdes em torno do corpo. O individuo é
“dono” de uma tal vitalidade, que utiliza sua criatividade e sua inteligéncia na

integragao deste poder.

Aquilo que parecia inteiramente submetido ao capital, ou reduzido a
mera passividade, a “vida’, aparece agora como reservatorio
inesgotavel de sentido, manancial de formas de existéncia, germe de
direcBes que extrapolam as estruturas de comando e os calculos dos
poderes constituidos (PELBART, 2006).>

A perseguicdo a um corpo contemporaneo ideal perpassa, portanto,
pelas idéias de dominacédo e liberacdo do corpo que acompanham a evolucéo
humana. Elas trazem conceitos como repressao, controle e resisténcia, ligados
a soberania, ao poder, influenciados por um “capital” em giro na sociedade
contemporanea de consumo. “Nunca o capital penetrou tdo fundo e téo longe

no corpo e na alma das pessoas, nos seus gens e na sua inteligéncia, no seu

! Termo utilizado por Foucault (1974) referindo-saura tipo de exercicio de poder sobre a vida;

“Biopolitica designa pois essa entrada do corpa @ida, bem como de seus mecanismos, no dominio
dos célculos explicitos do poder, fazendo do poslver um agente de transformacdo da vida
humana’(PELBART, 2003 p. 24).

52 bid.
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psiquismo e no seu imaginario, no nucleo de sua “vitalidade” (PELBART, 2003
p.13).

A situac&o de um corpo submisso a regras e valores ao longo da histéria
da civilizacéo, reflexo dos regimes politicos e sociais hos quais esteve inscrito
desde a antiglidade, ndo se modifica enquanto légica de relacionamento
corpo-ambiente. Mas, na medida em que os ambientes se transformam,
também os corpos vao se transformando. Na modernidade, os mais ligeiros
tendem a ler o corpo como liberto desses vinculos. Todavia, € preciso sublinhar
que O corpo nao rejeita a sua situacdo co-dependente dos regimes
econdmicos, politicos e de controle social.

Na Renascenca, o corpo é evocado como

um corpo cujos dispositivos sdo imaginados independentemente
da influéncia dos planetas, das forgas ocultas, dos amuletos ou
objetos preciosos. Os mecanismos deste corpo se
“desencantam”, sujeitos a nova visdo da fisica, explicados pela
lei das causas e dos efeitos. Ndo que sejam definitivamente
descartadas as crencas, como as da medicina popular, dos
curandeiros ou feiticeiros do campo, a dos corpos vergados pelo
impensavel. Ndo que desaparecam, longe disso, as referéncias
sagradas. H& muito tempo a visdo banalizada do corpo confunde
com seu objeto todas as influéncias, ha muito tempo seu
involucro pareceu atravessado por todas as for¢cas do mundo.
Mas um conflito de cultura se aviva com a Renascencga, onde o
corpo se singulariza, especificando funcionamentos explicados
por sua “prépria forca vital” e exclusivamente por ela
(CORBAIN, A; COURTINE, J.J; VIGARELLO, G., 2008
p.16).

Na modernidade,

permanece extremo o0 registro dos comportamentos fisicos no
conjunto do espectro social. [...] Uma dupla tenséo, para dizer a
verdade, atravessa o investimento no corpo, da Renascenca as
Luzes, esbocando as primicias das visées de hoje: uma
acentuacdo das imposi¢bes coletivas, uma acentuagdo da
libertacéo individual (ibid., 2008 p.17).

%3 http://www.itaucultural.org.br/
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Isso identifica uma tensdo histérica constante, na qual os valores
assumidos pelo corpo, assim como seu controle, se fazem ainda hoje
presentes, com iniUmeras estratégias de manipulacdo. “Sujeicdo como também

libertacdo: duas dinamicas misturadas que dao ao corpo moderno um perfil

claramente especificado™*,

Se admitirmos com Marcuse e com Baudrillard que as praticas
de conforto e de prazer nas quais o corpo é amplamente
engajado pela sociedade de consumo implicam numa
sofisticacdo dos mecanismos de alienagdo, o Unico caminho a
seguir parece ser mesmo o0 da liberacdo (SANT'ANNA, 2005
p.14).

As diversas modificacbes dos mecanismos de poder estdo presentes em

todos os aspectos sociais, mas principalmente no que diz respeito ao corpo.

O controle da sociedade sobre os individuos ndo se opera
simplesmente pela consciéncia ou ideologia, mas comeca no corpo. Foi
no biolégico, no somatico, no corporal que, antes de tudo, investiu a
sociedade capitalista. O corpo €é uma realidade biopolitica.
(FOUCAULT, 2003).

Em uma arte como a da danca, que se constroi tendo a disciplina como
palavra-de-ordem, a relagéo proposta por Foucault entre aumento de aptidao e

de dominio ilumina as praticas do seu dia a dia.

** GEORGES VIGARELLO (Introdugéo p. 18) In: CORBAIN; COURTINE, J.J; VIGARELLO,G.
(dir.) (2008). Historia do corpo: Da Renascenca as Luzes. Traducdo de Maria Lucid&.MOrth.
Petropolis, RJ: Vozes.
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Na nova visdo de controle, termos como “biopoder™® e “biopolitica”,
surgem na tentativa de explicar a nova vida da sociedade atual.

Ao biopoder,

designam-se principalmente dois niveis de exercicio do poder: de um
lado, as técnicas que tém como objetivo um treinamento “ortopédico”
dos corpos, as disciplinas e o poder disciplinar; de outro lado, o corpo
entendido como pertencente a uma espécie (a populacédo), com suas
leis e regularidades (MAIA, 2003 p.81).

O poder modificado, repressor e punitivo, como anteriormente apontado
por Foucault, agora tem a capacidade de reger a vida, de regulamenta-la, de
produzir e reproduzir qualquer coisa que diga respeito a sua manutencao, de
acordo com a liberdade de escolha do individuo. “E a dimensé&o biopolitica da
sociedade de controle. [...] Trata-se de uma forma de poder que rege e
regulamenta a vida social desde dentro, seguindo-a, interpenetrando-a,
assimilando-a e reformulando-a” (PELBART, 2003 p. 82). Nao se trata mais do

poder sobre a vida como tratado por Foucault, mas do poder DA vida.

De uma anatomo-politica calcada na disciplina dos corpos e voltada
para um aumento da producdo industrializada, passou-se a uma

%5 http://www.preljocaj.org/rendezvous-2-3-fr.html

* Foucault identifica e descreve o biopoder nas sums dimensdes: “por um lado, a administracdo
parcelarizada dos corpos, revelada por uma anatpatitica em que o corpo humano é tratado como
maquina (em especial através dos mecanismos adasilpelo poder disciplinar); por outro, a gestédo
global da vida, posta em funcionamento mediante hiopolitica da populacéo, na qual o corpo humano
€ considerado elemento de uma espécie (sofrendacidémcia, basicamente, das préaticas de
normalizagao)” (MAIA, 2003 p. 78 In: NOVAES, A. @ O homem —maquina: a ciéncia manipula o

corpo.Séo Paulo: Companhia das Letras, 2003).



48

biopolitica fundada no controle da vida, visando a produgdo de
subjetividades mais afeitas ao modo de vida poOs-industrial. Para essa
vida, ndo interessa mais “fazer viver ou morrer’, mas,
funde@entalmente, “fazer sobreviver” (ARAN/ PEIXOTO JR., 2007 p
850).

A relacdo entre vida e morte pode ser complementada por Foucault
(1979) quando fala do novo poder: “a velha poténcia da morte em que se
simbolizava o poder soberano é agora, cuidadosamente, recoberta pela
administracdo dos corpos e pela gestédo calculista da vida” (citado por MAIA,
2003 p.85).

Nessa gestdo da vida, nesse “fazer sobreviver” € que todo e qualquer
procedimento relativo as correcdes, as curas e as “melhorias” do corpo

encontram sustentacéo.

A propria nocdo de vida deixa de ser definida apenas a partir dos
processos biolégicos que afetam a populacdo. Vida agora inclui a
sinergia coletiva, a cooperacdo social e subjetiva no contexto de
producdo material e imaterial contemporanea, o intelecto geral. Vida
significa inteligéncia, afeto, cooperacao, desejo. [...] Aquém da divisao
corpo/mente, individual/coletivo, humano/inumano, a vida ao mesmo
tempo se pulveriza e se hibridiza, se moleculariza e se totaliza
(PELBART, 2003 p. 83).

Para Sant’anna (2005 p.15), “as formas de controle sobre o corpo,
criadas com o apoio técnico e cientifico, ocorrem de modo paralelo a
descoberta de novas coacdes a serem vividas, de novas zonas de descontrole,
de mistério e de risco”.

Por outro lado, uma autonomia quanto as escolhas, denotam uma maior
liberdade na atual sociedade de consumo, modificando o pensamento em

relacdo ao corpo, suas funcées, seus Usos e representacoes.

Essas modificacdes das formas de controle do corpo inscrevem-se na
secularizacao progressiva das préticas religiosas, no contexto de uma
urbanizacdo e de uma industrializacdo crescentes que transformam

5 ARAN/ PEIXOTO JR., 2007Vulnerabilidade e vida nua: bioética e biopolitica atualidadeRev.
Saude Publica. 41(5): 849-857.
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profundamente os modos de vida (COURTINE, 1993 apud
SANT’ANNA, 2005 p.90).

Num paralelo com a producéo e reproducao da vida ela mesma, o culto
ao corpo, nesta sociedade, produz e reproduz o corpo ele mesmo, conforme o
desejo do individuo. Nesse sentido, o controle se da integrando corpo —
individuo — desejo — visibilidade social. Ele “invade a profundidade das
consciéncias e dos corpos da populacéo, atravessando as relagdes sociais e
as integralizando” (PELBART, 2003 p. 83).

Assim como a disciplina em Foucault, o controle toma o corpo individual,
mas seu poder atinge conscientemente o corpo coletivo social — a multid&o.>®

“A multiddo é essa figura contemporanea que conjuga multiplicidade e
singularidade, que é fonte absoluta de energia e valor, que é virtualidade pura”
(PELBART, 2003 p.85). E onde esta o bailarino contemporaneo da atualidade,
com um corpo hibrido, multiplo de linguagens, mas ao mesmo tempo singular.

Conforme Negri(2003) na multiddo “ a pluralidade ndo converge para a
unidade, pois as singularidades ndo almejam se dissolver em uma Unica
homogeneidade; elas desejam preservar-se como individuos que compartilham
e atuam juntos”.[...] A multiddo é a forma de existéncia politica e social dos
muitos enquanto muitos” (KATZ, 2009)%°.

Em nome do consumo, fazer parte de um ‘coletivo social’ bem sucedido,
seja no frequientar a academia ou com as intervencdes cirargicas, por vezes se
choca com valores individuais, exige mudancas de conduta e acaba por

minimizar aspectos da singularidade pessoal.

A obsessdo com a magreza, a multiplicacdo dos regimes e das
atividades de modelagem do corpo, a disseminacdo da lipoaspiracéo,
dos implantes de préteses de silicone nos seios, de botox para atenuar
as marcas de expressdao na face e da modelagem de nariz
testemunham o poder normalizador dos modelos, um desejo maior de

® COURTINE, J. J.Os stakhanovistas do narcisismbody-building e puritanismo ostentatério na
cultura americana do corpo. In;: SANT'ANNA, D. B..¢erg.) Politicas do corpoelementos para uma
histéria das praticas corporais. 2 ed. Sao PauslacBo Liberdade, 2005.

%9 Conceito desenvolvido por Hardt e Negri - “A essepo biopolitico coletivo, em seu misto de
inteligéncia, conhecimento, afeto, desejo, os astaleram o nome de multiddo” (PELBART, 2003 p.
84).

% KATZ, H. A escola que ousou desafiar os interesses da adadEspecial para O Estado Araraquara
em 06/01/2009.
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conformidade estética que se choca com o ideal individualista e sua
exigéncia e singularizacdo dos sujeitos (GOLDENBERG, 2002 p.9).

Nem sempre os procedimentos adotados na busca pela qualidade de
vida, saude, aparéncia parecem conscientemente aplicados a partir das

escolhas pessoais

[...] todas essas técnicas de gerenciamento do corpo que floresceram
no decorrer dos anos 80, sdo sustentadas por uma obsessdo dos
invélucros corporais: o desejo de obter uma tensdo maxima da pele; o
amor pelo liso, pelo polido, pelo fresco, pelo esbelto, pelo jovem;
ansiedade frente a tudo o que na aparéncia pareca relaxado, franzido,
machucado, amarrotado, enrugado, pesado, amolecido ou distendido;
uma contestacdo ativa das marcas do envelhecimento no organismo
(SANT'ANNA 2005 p.86).

A liberdade pode gerar autonomia, mas, também, descontrole.

De um lado, nossa época celebra a responsabilidade individual e os
comportamentos de prevencdo, presta um culto a saude, ao equilibrio
intimo, a qualidade de vida. [...] Mas, do outro lado, observa-se uma
infinidade de fendmenos sinbnimos, ao contrario, de excesso e de
descontrole de si: fashion victims, compras compulsivas,
superendividamento das familias, “fanaticos” por jogos de video,
ciberdependentes, toxicomanias, praticas viciosas de todo tipo, anarquia
dos comportamentos alimentares, bulimias e obesidades. O que se
anuncia é tanto um individualismo desenfreado e cadtico quanto um
consumidor “expert” que se encarrega de si de maneira responsavel
(LIPOVETSKY, 2007 p. 126).

A relacdo entre as escolhas aparentemente individuais e a pressao
coletiva do grupo tem também outra face: “por ser moda, o culto ao corpo é
aceito socialmente, aliviando os individuos de uma autocritica exacerbada por
se submeterem a sofrimentos fisicos em nome da manutencdo de um padrdo
estético” (CASTRO, 2007 p.86).
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O “aceite” social, no entanto, na visao de Costa (2004 p. 230-231) reflete

uma pratica desenvolvida na “Sociedade do Espetaculo™*

, em gue a obsessao
€ pelo corpo- espetacular, e onde os individuos sédo espectadores passivos no
mundo que valoriza as aparéncias.

Porém, ndo se pode conferir ao consumo e, principalmente, ao papel da
publicidade uma responsabilidade pela passividade dos individuos
contemporaneos. A publicidade e a midia, em geral, manipulam, mas os
individuos ndo sao apenas “hipnotizados” passivamente. Tém possibilidades de
escolha e realizam a triagem do que consomem de acordo com suas
necessidades momentaneas. A publicidade tem, sim, o poder, na atual
sociedade de consumo, de promover normas de consumo e influenciar

comportamentos individuais e coletivos. Mas o consumidor,

continua a ser um ator, um sujeito cujos gostos e interesses, valores e
predisposic¢des filtram as mensagens a que esta exposto. Se € preciso
recusar a idéia de um poder demilrgico da publicidade, € porque o
consumidor tria e seleciona as solicitacdes que o assaltam, prestando
atencdo apenas ao que esta em ressonancia com seus interesses, suas
expectativas, suas preferéncias (LIPOVETSKY, 2006 p. 177-178).

A publicidade, neste sentido, investe muito mais na relacdo com o
consumidor, em termos de fazé-lo consumir a inovagdo. Utiliza muito mais
estratégias no sentido de contribuir a singularizagdo do individuo em relacéo ao
que ele consome por meio do seu estilo de vida, do que simplesmente

convencé-lo do produto em si.

De realce de produto que era, a publicidade se torna, aqui e ali,
espetaculo criativo atuante em uma infinidade de novos registros: o
sentido néo literal, o pastiche, o desvio, a impertinéncia, as modas do
momento, 0 emocional, a derrisdo, a provocagdo. Assim, a publicidade
hipermoderna procura menos celebrar o produto que inovar, comover,
distrair, rejuvenescer a imagem, interpelar o consumidor. O objetivo ndo
€ mais dirigir mecénica ou psicologicamente um consumidor rebaixado
a condicdo de objeto, mas estabelecer uma relacdo de convivéncia,
jogar com o publico, fazé-lo compartilhar um sistema de valores, criar

®1 DEBORD, G.A sociedade do espetacuRio de Janeiro: Contraponto, 1997.
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uma proximidade emocional ou um laco de cumplicidade. Da mesma
maneira que na arte moderna o observador se impde como co-autor da
obra, a publicidade criativa apela a um publico mais ativo, mais
cumplice, educado na cultura midiatica (LIPOVETSKY, 2006 p. 181-
182).

Uma nova questdo neste sentido se apresenta a partir das
possibilidades de facil acesso e conexao as redes mundiais; € a questdo da
alteridade. Este ponto de vista é colocado por Kevin Robin (citado por Hall
2006 p. 77): “ao lado da tendéncia em direcdo a homogeneizacdo global, ha
também uma fascinacdo com a diferenca e com a mercantilizacdo da etnia e da
“alteridade”.

E ai que entram as obras coreograficas contemporaneas de diversos
artistas. Com linguagem propria, caracteristicas singulares, mas ao mesmo
tempo, conectadas com o mundo global e precisando enfrentar as questbes
pos-coloniais ai produzidas, pois o norte ainda ndo admite o sul como produtor
de conhecimento.

E na rede global permanente da troca de informacdes também que as
técnicas formativas em danca e os inUmeros treinamentos com o intuito de
fortalecer o corpo, de torna-lo “perfeito” para a danca que se quer dancar
circulam e sdo negociadas e re-negociadas pelos artistas consumidores. O
consumo de elementos “inovadores” que possam ser somados a “sua”
formacdo, estimulam os bailarinos na construcdo de seus corpos modelaveis.
N&o apenas para estarem conectados, integrados as demandas do momento,
mas também, por acreditarem na possibilidade de, por meio de escolhas
pessoais, desenvolverem um corpo seu, singular inserido no coletivo da danca
contemporanea.

O exposto até o0 momento sugere uma reflexdo acerca de que corpo é
esse que se constroi na cultura do corpo pelo corpo, no qual estdo embutidos
valores sociais, emocionais, psicofisicos, numa busca sem limites pela
perfeicdo. Na danga, tanto a formacg&do dos seus profissionais quanto a

circulacao de seus produtos hoje enfrentam essas circunstancias.
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Capitulo 2. Danca, moda, consumo e identidade

A moda “se caracteriza por ser um fenémeno social complexo e
efémero, que se articula em torno de uma busca incessante do novo, do
diferente, do surpreendente” (COSTA, 2007 p.9); no caso do culto ao corpo, a
moda também evidencia elementos do consumismo. Seus estilos diversos, na

sua permanente construcao estética, estdo sempre em busca da novidade.

Moda € imposicdo de comportamentos e usOS por mecanismos
coercitivos, que funcionam dissimulados nos mecanismos de desejo de
pertencimento, de inclusdo no grupo, que movem a volicdo do
destinatario numa orientac&o definida. (OLIVEIRA, 2007 p.2).%?

A danca contemporanea também responde a moda, isto €, criam-se
moldes do que seja a danca contemporéanea e, consequentemente, do que
sejam 0s corpos propicios a esta danca e a quais técnicas esse corpo deve se
dedicar para atingir os atributos da forma de corpo que estiver na moda. Isso
significa que o antigo contrato entre sala de aula e palco era muito mais claro
guando os papéis de professor e coreégrafo estavam reunidos em uma Unica
funcdo, a de maitre de ballet. O maitre ensinava aquilo que usaria na
coreografia, fazendo com que a vinculacdo entre ensino e obra final fosse
bastante estreita.

A formacéo do bailarino percorria um caminho muito direto, normalmente
tracado por uma técnica de escolha e uma estética bem definida pela propria
técnica. “O bailarino se construia de maneira coerente e pertinente através de
uma pratica, uma visdo, em que ele podia encontrar a constelacdo de
referenciais simbdlicos dos quais o seu corpo era portador” (LOUPPE, 2000 p.
31-32).%°

2 OLIVEIRA, A. C. Corpo e roupa nos discursos da aparénciaabalho apresentado ao Grupo de
Trabalho “Cultura das Midias”, do XVI Encontro darmpdés, na UTP, em Curitiba, PR, em junho de
2007.

% LOUPPE, L.Corpos HibridosIn: Licées de Danga 2. Rio de Janeiro: UniverCidadiora, 2000.
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Na profusédo de tipos de danca que hoje sdo praticados, e na auséncia
da figura desse tipo de maitre, diminuida em importancia, ao longo do tempo,
por conta da especializacdo que promoveu a separacdo das suas duas
atividades em duas func¢des profissionais distintas (a de ensino e a de criacéo
em danca), resta aos bailarinos fazerem suas proprias receitas do melhor
treinamento. Nao se trata de uma escolha entre as técnicas da danca ja
consolidadas, pois a escolarizacdo da danca tem pouca representatividade no
Nnosso pais. Se ndo existem em abundancia suficiente as escolas de educacéao
formal baseadas em uma ou outra técnica, e a variedade de dancas nao para
de crescer, termina se tornando uma responsabilidade do dancarino, de acordo
com seu proprio ponto de vista, a eleicdo daquilo que, no mercado de trabalho
artistico, lhe atrai.

E justamente nesse momento que a midia e a moda atuam. Artistas e
companhias mais divulgados na midia tendem a entusiasmar os dancarinos
que, entdo, passam a buscar recursos de treinamento que os aproximem do
seu trabalho artistico.

A formacéo de bailarinos profissionais baseada em cerca de oito anos
de estudo e treinamento em uma Unica técnica de dancga hoje esta posta em
questdo. Atualmente, sdo inumeras as ofertas de treinamentos e
condicionamentos existentes que prometem uma formacdo em um prazo bem

mais curto. A busca pelo imediatismo e 0 sucesso rapido também sé&o

% www.google.com/Degas
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caracteristicas ligadas ao mundo moderno consumidor e fazem diferenga no

momento das escolhas do que consumir.

Na atualidade, “o critério para aquisicdo de qualquer coisa passa a ser a
minha escolha. E o império da ética do self, em que cada um de nos se
torna o arbitro fundamental de suas préprias opcbes e possui
legitimidade suficiente para criar sua propria moda de acordo com o seu
senso estético e conforto (BARBOSA, 2004 p. 22).

A formacéo acaba sendo uma questéao de escolha pessoal, baseada em
critérios de empatia com as técnicas de danca ou com o0s treinamentos que
estdo mais na moda.

A observacdo do grande crescimento de técnicas e treinamentos para a
formacdo do bailarino contemporaneo traz inumeras reflexdes acerca do
consumo das mesmas. No contexto educacional da danca contemporanea, por
exemplo, as “mercadorias” mais populares hoje sdo as técnicas relativas a
educagcdo somatica, consciéncia corporal, improvisagdo por contato (contact
improvisation), body mind centuring, circo, pilates e artes marciais. S&o elas
algumas das referéncias mais consumidas na busca para “formar” o “corpo
ideal”.

Todavia, ha algo de importante a ser destacado: na danca
contemporanea a questéo da formacao do dancarino ocupa um papel diferente
do que vinha ocupando na danca classica e na danca moderna. O que vem se
tornando cada vez mais consensual € a necessidade de n&o eleger somente
um tipo de técnica “fechada”, para ser capaz de lidar com outros aspectos que,
porventura, venham se tornando necessarios, para aléem da habilidade que
uma técnica especifica traz em termos de condicionamento e fortalecimento
corporal.

Quando a danga se torna moderna, assim como sucedeu em outras
artes, seus coreodgrafos passam a desenvolver caracteristicas e linguagens

préprias.

Cada coredgrafo do século XX procurou um corpo especifico, através
dos treinamentos precisos. Existe, portanto, subjacente a linguagem
coreografica, um certo niumero de visbes corporais, a0 mesmo tempo
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gue fatores invisiveis, integrados. Mas aos poucos esses treinamentos
sdo misturados, contaminados uns pelos outros, os bailarinos tomam
aulas em gque as estéticas sdo orientadas de forma diferenciada. Nao
somente segundo os “estilos” diferentes mas também segundo as
praticas somaticas diferentes que ndo cessam de acompanhar no
mundo contemporédneo o que Foucault chama de “técnicas de si".
(LOUPPE, 2007 p. 62 — traducdo minha).®

Em conseqiiéncia das multiplas escolhas, acaba por aparecer um “corpo
hibrido”, “aquele oriundo de formacfes diversas, acolhendo em si elementos
dispares, por vezes contraditérios, sem que lhes sejam dadas as ferramentas
necessarias a leitura de sua prépria diversidade” (DAVID, 1993%, citado por
LOUPPE, 2000 p. 32).

A partir do método cognitivo e sistémico apresentado por Jacques

Gaillard®’, (1998) pontuam-se algumas acées relativas & educacdo na danca,

e preservar a autenticidade e a singularidade de cada um;

» evitar o0 saber e as informacdes muito precisas;

» colocar o aluno numa perspectiva de desenvolvimento auténtico;

e construir um objeto técnico para preparar uma disponibilidade;

e orientar e iniciar para a emergéncia de uma sensibilidade (traducéo
minha).

A luz de suas proposicdes, a pressdo que diz que um corpo ideal e bem
preparado para a danca necessita de uma multiplicidade de métodos e técnicas
em sua formacao pode ser vinculada a cultura do consumo. E vale ponderar
que o que perpassa esse entendimento € o de cada tipo de dangca como um
tipo de mercadoria a ser adquirido para logo ser substituido por outra.
Evidentemente, a complexidade do corpo vé a sua historicidade achatada em

nome daquilo que estd em voga como “a melhor técnica” do momento. E ela

% Chaque chorégraphe du XXe siécle, a recherchémps spécifique, a travers des entrainements précis
Il'y a donc, sous-jacent au langage chorégraphiguesertain nombre de visions corporelles, autent d
facteurs invisibles, integres (...). Mais peu a pes entrainements se sont mélés, se sont contaléme
uns |és autres, les danseurs prennent des cohé&tiggement orientés differemment. Pas seuleméott se
des “styles” différents mais aussi selon des puasgsomatiques différentes qui ne cessent de retend
dans le monde contemporain ce que Foucault nomsrigeléhniques de soi”. LOUPPE, Boétique de la
danse contemporaine: la sui@cuxelles: Contredanse, 2007.

®DAVID, D. Le corps écletiquén: Les vendredis du corpblontreal: Jeux, 1993.

®7 Citado por BRUNI, C. GL'enseignement de La danse et apf@srms, 1998.
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gue traz os melhores resultados num menor tempo, e que se vende como
inovacao.

“Na visdo convencional, a inovacao técnica se realiza através da ruptura
das fronteiras de tecnologias existentes [...]” (SANTOS, 2003 p. 231). No
entanto, em algumas &areas ndo € o que ocorre, a ruptura se transforma na
fusdo de diversas tecnologias. “A fusdo €é mais que a simples
complementaridade, pois cria um novo mercado e novas oportunidades de
crescimento para cada participante da inovacao” (ibid p 231).

A ndo compreensdo do que seja a inovacdo em termos técnicos na
danca, por vezes gera um conjunto de praticas fragmentadas e desconectas

que, ao inves de contribuir para a formacéo acaba por dificultar a mesma, pois

estabelece-se um clima generalizado de desorientagdo em relacdo as
praticas e aos habitos, que evoluem cada vez mais desconectados da
tradicdo, transmutados pelo fluxo do consumo e da circulacéo.
(BUENO/CAMARGO, 2008 p. 14).

Além disso, pela diversidade de escolhas, o corpo acaba sendo
manipulado pela novidade numa velocidade que nem sempre permite assimila-

la, e dai,

operada dentro de prazos puramente conjunturais e dentro do quadro
de uma vida profissional, a manipulacdo dos corpos, de acordo com
critérios e referéncias variaveis, pode produzir resultados preocupantes
gue ultrapassam, de longe, a estética inofensiva da mistura de cédigos
(LOUPPE, 2000 p. 29).

Isso preocupa, uma vez que a simples jun¢do de varios coédigos como
“colagem” nao € suficiente para gerar um corpo que dé conta tanto de sua
complexidade enquanto ser fisico e biolégico, quanto de sua arte e propria
identidade.

Os novos entendimentos sobre a formacao de danca pretendem atender

as demandas do mercado de trabalho, o qual, como todo e qualquer mercado,
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imprime algumas exigéncias, e pretende, cada vez mais, uma qualidade

superior dos produtos oferecidos.

O mercado de trabalho € um dos muitos mercados de produtos em que
se inscrevem as vidas dos individuos; o preco de mercado da mao-de-
obra € apenas um dos muitos que precisam ser acompanhados,
observados e calculados nas atividades da vida individual. Mas em
todos os mercados valem as mesmas regras. Primeira: o destino final
de toda mercadoria colocada a venda € ser consumida por
compradores. Segunda: os compradores desejardo obter mercadorias
para consumo se e apenas se, consumi-las for algo que prometa
satisfazer seus desejos. Terceira: 0 preco que o potencial consumidor
em busca de satisfacdo esta preparado para pagar pelas mercadorias
em oferta dependerd da credibilidade dessa promessa e da intensidade
desses desejos (BAUMANN, 2008 p. 18).

Analisando os aspectos acima citados em relacdo as regras do mercado
de consumo, pode—se dizer que o mercado da danca ndo é diferente. Como
mercadoria final, pde-se a venda os corpos dos bailarinos cujos compradores
sdo as companhias de danca, diretores, coredgrafos, produtores, desejosos de
corpos perfeitos para seus projetos especificos, ou seja, corpos tecnicamente
capazes de realizarem satisfatoriamente as demandas dos seus processos
criativos. Cabe aqui ressaltar que neste momento, o “perfeito” né&o
necessariamente esta relacionado somente a beleza estética do corpo, mas
muito mais a sua capacidade adaptativa, a sua flexibilidade performativa frente
as acbes a serem realizadas. Isso coloca em cheque o aperfeicoamento
técnico, que fornece ao comprador-consumidor a credibilidade da qualidade do
produto que esta comprando. Ao mesmo tempo, € o que leva os bailarinos a se
submeterem aos diversificados treinamentos em métodos rapidos de formacao,
uma vez que neste momento, eles também se tornam consumidores ativos das
dancas-mercadorias e, entdo, também das técnicas de danca e dos métodos
oferecidos como produtos a serem consumidos.

O modismo dos treinamentos corporais provocam guestionamentos, no
sentido de tentar identificar na base de formacéo de cada um, a sua validacéo,
uma vez que trabalham com conceitos e métodos destinados a “preparar”,

“condicionar” ou “fortalecer” o corpo, do modo como lhes interessa.
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O guestionamento que vai se impondo pergunta que corpo é este que
pode ser considerado ideal para a danca contemporanea? A resposta mais
imediata seria a de que este corpo ndo existe, uma vez que a danca
contemporanea trabalha justamente com a diversidade, ndo impondo, portanto,
um padrao Unico e hegeménico de corpo.

No entender de Louppe (2000 p. 31), “a hibridacdo é, hoje em dia, o
destino do corpo que danca, um resultado tanto das exigéncias da criacéo
coreografica, como da elaboracdo de sua prépria formacéo”. Isto reforca o
aspecto de diversidade e pluralidade corporal que aparece na danga
contemporanea e que nao impde, de maneira alguma, um padrdo unico de
corpo, nem técnico nem estético. No entanto, apesar de ndo haver esta
exigéncia, alguns aspectos podem ser observados como corriqueiros em
relacdo a imagem deste corpo idealizado pelos bailarinos, criadores e
professores de danga em geral.

Em primeiro lugar, a concepcao de que este corpo também é fabricado a

partir das praticas exercidas por ele.

Nos relatos dos/as bailarinos/as sobre esse conjunto de experiéncias
corporais, é perceptivel a idéia de que a danca contemporanea implica
na fabricacdo de determinados tipos de corpos. Do mesmo modo, ao
passar por essas vivéncias corporais, eles/as estdo construindo uma
danca, quer dizer, uma concepc¢éo de danca a qual denominam “danca
contemporanea” (CARVALHO, 2006 p.120).”

%8 http://pt.inmagine.com/pilates-studio-photos

% http://www.asces.edu.br/arquivos/blogs/image/btmyectfisio/pilates.jpg

0 http://www. fyvie.net/images/pilates-zurich.jpg

I CARVALHO, J. M. Corpos em risco: etnografando bailarinos de dangantemporanea em
Floriandpolis com énfase em suas trajetérias na gdanconcepcdes de corpo e corporalidade.
Dissertacdo de Mestrado — Antropologia Social ~vesidade Federal de Santa Catarina. Florianépolis-
SC, 2006. A pesquisa conta com uma série de red@dmilarinos da cidade de Floriandpolis acerca de
suas trajetodrias e formagao em dancga.



60

E, em segundo, que este corpo “fabricado” tem relagdo com um trabalho
muito especifico, desenvolvido por um grupo, ou um criador-intérprete, ou um
coredgrafo, numa linguagem muito propria, mas que jamais existe isenta de

uma preparacéo.

Mesmo para os/as bailarinos/as que optam mais evidentemente por
técnicas de improvisa¢éo, como para os/as que enfatizam o principio de
que cada corpo se movimenta de maneira peculiar, assim como para
aqueles/as que defendem uma naturalidade de movimentos em cena,
h& toda uma preparacéo e fabricacdo dos corpos para a danca. Este
processo revela corpos que também séo disciplinados e submetidos a
técnicas corporais - no sentido do termo em Mauss - particulares da
danca que fazem, ou seja, mesmo um corpo “natural” precisa passar por
uma construcdo especifica de corpo (CARVALHO, 2006 p.139).

Este corpo seria entdo, moldado por técnicas e treinamentos capazes de
responder as necessidades daquela danca especifica, e buscaria sua formacéao
em diversas fontes apropriadas a fornecer a ele requisitos basicos a sua
performance, como forga, agilidade, flexibilidade, leveza, naturalidade.

“E este aclimulo de conhecimentos, de referéncias a discursos
seguidamente contraditérios que faz do corpo contemporaneo um corpo
hibrido, hesitante, instavel” (LOUPPE, 2007 p.64 — traducdo minha).”

A danca contemporanea, vista pelo prisma da autonomia do individuo
em fazer escolhas e responsabilizar-se pelo seu préprio processo de formacao
e criacao, faz das técnicas recursos necessarios a sua criacdo, mas nao elege
qual das técnicas deve ser privilegiada. Cada qual faz essa escolha de acordo
com a sua necessidade. O corpo é construido para servir aquela danca, que é
diferente daquela outra e que, portanto, € povoada por um outro tipo de corpo,
que pede outro tipo de construcdo técnica.

A diversificacdo em danca contemporanea passa pelas dancas que

usam passos de danca e pelas que ndao usam.

2« C'est cette accumulation de conaissances, deagfes a des discours souvent contradictoire&iqui

du corps contemporain um corps hibryde, hésitastable” (p. 64).LOUPPE, LPoétique de la danse
contemporaine: la suit®ruxelles, Contredanse, 2007.ces
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Essas outras préticas corporais ndo estritamente ligadas ao universo da
danca vém ao encontro do projeto desses/as bailarinos/as de construir
uma dang¢a mais ligada ao corpo no cotidiano e a vida “para a danca”.
Ou seja, elas revelam uma concepcdo de danca que rompe com
perspectivas mais “estetizantes” da danca e da arte, que questiona a
“danca pela danca”, ou “arte pela arte” (CARVALHO, 2006 p.114).

Varios motivos podem ser levados em conta para o consumo de
treinamentos alternativos, dentre eles, as modificagcdes que vém ocorrendo em

relacdo aos modos de produgé&o cénica.

Ao longo de todo o século XX, a danga desdobrou-se em diferentes
géneros, originando multiplas tendéncias do que hoje se conhece como
danga contemporanea e, na mesma propor¢do, um sem-numero de
técn7ig;as corporais para a formagao do dangarino (GERARDI, 2007 p.
78).

Da mesma maneira, desenvolvem um vocabulario proprio proveniente

das inumeras experiéncias corporais, que acaba por ser difundido

"3 http://www.overmundo.com.br/quasar
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" GERARDI, S.Representacdes sobre técnicas para dangaHUMUS, 2. (Org.) NORA, S. Caxias do
Sul: Lorigraf, 2007.
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“verbalmente” no ensino e aprendizado, muitas vezes caracterizando “quase”

técnicas particulares, desenvolvidas por bailarinos, criadores e professores.

Ao descrever e discutir aspectos da préatica da danga contemporanea,
notei que os/as bailarinos/as utilizam expressdes proprias para se referir
as suas movimentacbes. Essas denominacgbes figuram movimentos
através de termos que vao desde indica¢des descritivas do corpo e de
suas ac¢les, até o uso de outras palavras que trazem imagens de outras
referéncias além do corpo. Essa questdo do uso de um “vocabulario
préprio” para se referir a movimentagdes na danga contemporéanea vai
ao encontro da idéia de particularidade e multiplicidade neste tipo de
danca. Acaba igualmente por remeter & nogéo, exposta por muitos/as
entrevistados/as, de eterna construcdo de técnicas na danca
contemporanea, o que implica também em uma eterna construcédo dos
préprios corpos. (CARVALHO, 2006 p.138).

E claro que a moda, sempre criando novidades, também contamina a
elaboracdo destes vocabularios. Acompanhando a moda dos tipos de “corpo”
estdo as vestimentas, calcados e acessorios especiais para a danca, que
também tém seu consumo ampliado e que também colaboram para a

composicao da imagem desse corpo que dancga.

Nesse sentido, pensamos poder imaginar a roupa atual (ou as roupas
atuais) como aguela que ora prende ora liberta o corpo, ora o esconde,
ora o revela. Pensamos nas roupas com enchimentos que aumentam
“bumbuns e seios” e nas de listas verticais que “esvaziam quadris”;
pensamos na roupa gque ostenta uma posi¢cao social (ternos, tallers, etc)
e pensamos também na roupa que revela um corpo, ele proprio
ostentador de uma posicdo na sociedade. Independente da situacdo €
possivel localizar, entretanto, um eixo comum em torno do qual giram
todos os usos e significados da vestimenta: a logica da aparéncia.
(LADISLAU/PIRES, s/d p.5)

As roupas colocam o0 “corpo” em evidéncia e auxiliam no realce de
determinadas partes suas — pernas e bracos bem delineados, troncos fortes,
abdomens desenhados, enfim, dao visibilidade ao que estiver eleito como

forma de corpo ideal. Mas as vestimentas que envolvem o0s corpos tanto
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podem revelar o que se quer destacar, quanto esconder aquilo que se

considerar improprio.

A roupa também tem sentido na sua auséncia: ha imagens que trazem,
nao sem intencdo, partes do corpo descobertas: pernas, bracos, dorsos
e abdomens, fragmentos sempre “ultra definidos” que materializam o
desejo de homens e mulheres nessa sociedade narcisista (ibid. p. 5).

Num paralelo com a moda “social”:

Basta observar as tendéncias atuais da moda, associadas as mudancas
nos padrfes estéticos ocorridas nas Ultimas décadas, para verificar que
junto com as barrigas, duras, malhadas, sem vestigio de gordura,
voltaram a tona as calcas femininas de cintura baixa, assim como as
camisas masculinas ficaram mais justas e curtas, realcando o corpo
musculoso, deixando a mostra biceps e triceps conquistados em horas
de malhagcdo. Podemos pensar ainda que 0s peircings no umbigo
feminino e as tatuagens nos bracos masculinos, que viraram febre nos
dltimos anos, também surgem como enfeites para valorizar estas partes
do corpo (GOLDENBERG/RAMOS, 2002 p. 28).

Aqui cabe uma reflexdo para situar a nudez que € exposta por alguns
artistas da danca contemporanea, uma vez que ela vai em outra direcdo e nao
da que estd sendo aqui comentada. Na danca contemporanea brasileira, obras
que trazem corpos nus geralmente fazem da nudez um ponto de discusséo.
Exemplo: o coredgrafo francés Jerbme Bel diz que a presenca do nu em obras
suas € justamente para discutir o fato de que nao existe corpo natural, para
dizer que mesmo nu o corpo esta sempre carregado de tracos da cultura. Ou
seja, 0 nu ndo tem a intencdo de colocar a mostra a beleza do corpo em si,
pura e simplesmente, e sim levantar outros questionamentos relativos a
identidade. Outro exemplo € o trabalho do bailarino e coredgrafo Ricardo
Marinelli, de Curitiba/Parana, integrante do Coletivo Couve-Flor -
minicomunidade artistica mundial. Uma de suas obras mais recentes (2008)

“Quase Nu”, faz parte do Projeto: “da nudez, da mentira e da cumplicidade”.
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Guiado por questionamentos sobre a nudez e suas possibilidades no
corpo em movimento, assim como a capacidade do nu de revelar a
intimidade e a identidade, o bailarino Ricardo Marinelli apresenta sua
pesquisa sobre danca contemporanea no espetdculo Quase Nu, no
Atelié de Criacdo Teatral (ACT). Autobiografico, o solo parte do
bailarino para chegar aos trés elementos que batizaram o projeto do
qual faz parte: Da Nudez, da Mentira e da Cumplicidade. “Minha
obsesséo é encontrar a minha nudez, o que me fragiliza, o que faz o nu.
Mas eu nao poderia ser ingénuo em pensar que isso se daria sem
doses de mentira e artificialidade”, observa Marinelli. (GAZETA DO
POVO, 2008).*°

Embora se tenha observado a exposicdo do nu como tendéncia na
danca contemporanea a partir dos anos 90, isso nao significa apenas o
acompanhamento de um modismo, visto que o nu responde a necessidades

especificas de certas pesquisas focadas no corpo.

2.1 Fabricacao do corpo, consumo e identidade

A cultura molda o cotidiano, estabelece necessidades e desejos, produz
universos simbdlicos, constréi corpos. [...] Opera no nivel das
particularidades de cada grupamento humano ou de cada periodo
historico; proporciona regras proprias, variantes e mutantes (OLIVEIRA,
2007 p. 48)%.

O mundo capitalista contemporaneo desenvolve a chamada cultura de
consumo, salientando aspectos relativos a seducdo ao consumidor, satisfacao,
e prazer estético. Na busca de compreender as modificacbes ocorridas em
varios ambitos, principalmente em relacdo a visdo de corpo a partir do

desenvolvimento do capitalismo, Costa (2004 p. 225) pontua:

8 ROMAGNOLLI, L. Nudez em moviment®ublicado no Caderno G — Gazeta do Povo em

25/04/2008.

81 OLIVEIRA, R. C. A.O corpo jovem: razdo, estética e éxtase entre eafue culturaln GARCIA, W
(Org.) Corpo & mediagéo: ensaios e reflexd880 Paulo: Factasch Editora, 2007.
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0 capitalismo consumista produziu uma indiferenca generalizada em
relacdo ao outro e as tradicionais fontes de valor, como a familia, a
religiio, e a politica. E deste mundo materialista, desesperancado e
sem norte que o corpo emergiu como o alfa e o dmega do sentido da
vida.

Falar de sentido da vida no entanto, abrange questdes nao soO
relacionadas a politica, religido, sociedade geral, mas também fatores estéticos
qgque movem as grandes modificacbes e regem os comportamentos humanos
em qualquer sociedade, ndo s6 a contemporanea.

O que aqui se denomina cultura de consumo é reflexo de toda uma
evolucao cultural na qual os valores sociais, morais, estéticos, vém mudando
ao longo dos tempos, mais especificamente a partir do século XX. Falar hoje de
sociedade de consumo® é normal, uma vez que tudo se enquadra nesta
categoria, ndo existe mais possibilidade de pensar a vida distante do consumo,
uma vez que ele esta diretamente ligado as representacdes e anseios na
elaboracao da identidade do homem contemporaneo. “O consumo serve para
pensar, serve para expressar-se, para dizer quem sou eu neste mundo”.
(CANCLINI, 1995 citado por OLIVEIRA, 2007 p. 51).

Referindo-se a sociedade de consumo, Lipovetsky (2007 p. 41),
caracteriza a nova fase, como “fase Ill da mercantilizacdo moderna das
necessidades e orquestrada por uma logica desinstitucionalizada, subjetiva,
emocional”, na qual impera o hiperconsumo. Diz ele que (2007 p. 11), ao longo
da segunda metade do século XX, o capitalismo de consumo tomou o lugar das
economias de producdo, alterando os papéis dos individuos em relacdo a
producdo e consumo de bens.

[...] a sociedade moderna, nas suas camadas fundadoras, na sua fase
industrial, era uma “sociedade de produtores”. Aquela velha sociedade
moderna engajava seus membros primordialmente como produtores e
soldados; a maneira como moldava seus membros, a “norma” que
colocava diante de seus olhos e os instava a observar, era ditada pelo

82 A expressdo “Sociedade de consumo” aparece piefeipa vez nos anos 1920, populariza-se nos anos
1950-60, e seu éxito permanece absoluto em nog&®§.d. A idéia de sociedade de consumo soasagor
como uma evidéncia, aparece como uma das figurasamiblematicas da ordem econbmica e da vida
cotidiana das sociedades contemporaneas (LIPOVET 3807 p.23).
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dever de desempenhar esses dois papéis. [...] a maneira como a
sociedade atual molda seus membros € ditada primeiro e acima de tudo
pelo dever de desempenhar o papel de consumidor. A horma que nossa
sociedade coloca para seus membros é a da capacidade e vontade de
desempenhar esse papel (BAUMAN, 1999 p. 88).

Embora em nenhuma época o consumo tenha deixado de existir, € a
énfase, o foco e as prioridades individuais em relagéao a ele que véao diferenciar,
significativamente, o perfil dos individuos, configurando, portanto, aspectos
também distintos em relacéo a cultura, a sociedade e a vida individual.

A danca, evidentemente, ndo escapa ao fendmeno do hiperconsumo —
fato que justifica a reflexdo aqui proposta, que localiza nos modos atuais de
entender 0s seus treinamentos um tragco consumista.

Pensando na inter-relagdo entre consumo e status social, Lipovetsky

(2007) introduz o conceito de sociedade do hiperconsumo, na qual

de um consumidor sujeito as coergdes sociais da posi¢cdo, passou-se a
um hiperconsumidor a espreita de experiéncias emocionais e de maior
bem-estar, de qualidade de vida e de saude, de marcas e de
autenticidade, de imediatismo e de comunicagdo. O consumo intimizado
tomou o lugar do consumo honorifico, em um sistema em que o
comprador € cada vez mais informado e infiel, reflexivo e “estético” (p.
14).

O Dbailarino contemporaneo, inserido nesse contexto como
hiperconsumidor, é extremamente critico e vai a busca de consumir aquilo que
se torna essencial para a sua formacdo, em termos de experiéncias
diversificadas que possam agregar a sua pratica uma maior possibilidade de
comunicacao.

Dentro de uma ‘légica do consumo’, em que consumir € mais importante
do que produzir, embora ambos ndo andem separados, alguns aspectos

merecem uma reflexao:
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falar em consumo de bens imediatamente oculta o amplo leque de bens
consumidos ou adquiridos a medida que mais aspectos do tempo livre
(que incluem atividades rotineiras de subsisténcia, além do lazer) séo
progressivamente mediados pela aquisicdo de mercadorias. [...] E
preciso prestar atencdo ainda nas formas como alguns bens podem
entrar e sair da condicdo de mercadorias e na diferente duracao de vida
gue cabe as mercadorias a medida que se deslocam da producéo para
o consumo (FEATHERSTONE, 1995 p. 35).

Nesta perspectiva, o0 consumo torna-se muito mais experencial, no

sentido de busca de uma individualidade singular.

Queremos objetos “para viver’, mais que objetos para exibir,
compramos menos isto ou aquilo para nos pavonear, alardear uma
posicdo social, que com vista a satisfacbes emocionais e corporais,
sensoriais e estéticas, relacionais e sanitarias, lidicas e distrativas
(LIPOVETSKY, 2007 p. 41-42).

O consumo torna-se uma constante busca pessoal na satisfacdo dos
desejos, desenvolvendo uma cultura de consumo focalizada na experiéncia e

na aparéncia.

Ao mesmo tempo, a cultura de consumo usa imagens, signos e bens
simbolicos evocativos de sonhos, desejos e fantasias que sugerem
autenticidade romantica e realizagdo emocional em dar prazer a si
mesmo, de maneira narcisica, e nao aos outros (FEATHERSTONE,
1995 p. 48).

Mas vale lembrar que esse tipo de prazer ndo vem isento da presenca
dos outros e da midia na elaborac¢&o do que se considera um ideal individual. E
neste sentido que o corpo, na sociedade de consumo, é considerado como
signo midiatizado, e sua projecdo e especializacdo em relacdo a imagem de
um corpo ideal se refaz, constantemente, numa troca permanente com as
novas redes e tecnologias da informacéo.

Existe uma tentativa de construir uma aparéncia personalizada a partir
das vivéncias pessoais, em gue 0 porqué e o como se utilizam os produtos

variam de acordo com o desejo do individuo e com aquilo que o produto pode



68

oferecer como servigo imediato, muito mais do que com a necessidade de

ostentar socialmente.

Agora, a busca das felicidades privadas, a otimizagdo de nossos
recursos corporais e relacionais, a saude ilimitada, a conquista de
espacos-tempos personalizados é que servem de base a dinamica
consumista. [...] 0 apogeu da mercadoria ndo é o valor signo diferencial,
mas o valor experencial, o consumo “puro” valendo ndo como
significante social, mas como conjunto de servicos para o individuo.
(LIPOVETSKY, 2007 p. 43).

Trata-se de uma nova maneira de se encarar as fun¢cées do consumo.
Ao que parece, 0 que N0sS move agora nao é mais a funcdo em si do objeto a
ser consumido, mas a funcéo subjetiva que o uso dele pode trazer ao individuo
consumidor.

Por este ponto de vista, em relacdo a formacdo em danca, ndo sdo as
técnicas, elas mesmas, que contam para o bailarino que as consome, mas o
uso que ele idealiza fazer delas, o desejo imaginado do corpo perfeito que a
apropriacdo da tal técnica lhe trara.

Diferentemente do consumo a moda antiga, que tornava visivel a
identidade econbmica e social das pessoas, 0s atos de compra em
nossas sociedades traduzem antes de tudo diferencas de idade, gostos
particulares, a identidade cultural e singular dos atores, ainda que
através dos produtos mais banalizados (LIPOVETSKY, 2007 p. 45).

Da mesma forma, o contato com as tecnologias e as diversas
possibilidades de interagcdo com as varias linguagens artisticas possibilita seu
consumo para agregar experiéncia e contribuir na constru¢do de um corpo
préprio, com um estilo singular, apesar das exigéncias impostas pela moda e
pelo mercado em movimento.

Na visdo de Featherstone (1995), na cultura contemporanea as pessoas
nao ‘escolhem’ o estilo de vida, mas séo levadas a incorporar estilos a partir do

consumo. Mas ao mesmo tempo, para adquirir um status, € preciso que
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adotem “condutas e procedimentos adequados” para se tornarem visiveis no
mundo social.

Sob o ponto de vista de Lipovetski (2007 p. 45), “0 consumo encarrega-
se cada vez melhor de uma nova funcao identitaria”. A ostentacao de um status
social ndo desaparece ao longo da evolugdo do século. No entanto, na
sociedade do hiperconsumo, o individuo ndo necessita deste status para
parecer “mais” que outro socialmente; ele busca o consumo com outro objetivo:

o de néo parecer “menos”; o de ndo sentir-se socialmente diminuido.

Enquanto o universo do consumo tende a libertar-se dos
enfrentamentos simbdlicos, eleva-se um novo imaginario associado ao
poder sobre si, ao controle individual das condi¢ées de vida. Dai em
diante, os gozos ligados a aquisicdo das coisas se relacionam menos a
vaidade social que a um “mais-poder” sobre a organizagdo de nossas
vidas, a um dominio maior sobre o tempo, o espago e o corpo. Poder
construir de maneira individualizada seu modo de vida e seu emprego
do tempo, acelerar as operacdes da vida corrente, aumentar nossas
capacidades de estabelecer relacdo, alongar a duracéo da vida, corrigir
as imperfeicbes do corpo, alguma coisa como uma “vontade de poder” e
seu gozo de exercer uma dominacao sobre o mundo e sobre si aloja-se
no coracéo do hiperconsumidor (LIPOVETSKY, 2007 p. 51-52).

Nessa “vontade de poder”, descrita por Lipovetsky, o bailarino
contemporaneo identifica-se como o consumidor de meios para dominar e
re(fazer) constantemente seu corpo profissional, tornando-o cada vez mais
eficaz em termos de performance e visualidade técnica e estética no mundo
consumidor artistico. Dessa maneira, consumindo melhores técnicas e
treinamentos, ele minimizara a possibilidade de se sentir “menos” no mercado.

Dentre as caracteristicas da sociedade do hiperconsumo, as relactes
emocionais, afetivas, ou seja, 0s sentimentos gerados pelo consumo das
praticas ou produtos, convencem o consumidor em busca da sua maior
qualidade de vida, saude, conforto, prazer, além da sua liberdade de acdo em
relacdo as escolhas do que consumir.

Em relacdo ao poder do consumo sobre a sociedade,
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a cultura de consumo da atualidade ndo representa nem um lapso do
controle, nem a instituicdo de controles mais rigidos; mas, antes, a
corroboracdo dos controles por uma estrutura gerativa subjacente
flexivel, capaz de lidar ao mesmo tempo com o controle formal e o
descontrole, bem como facilitar uma troca de marchas confortavel entre
ambos (FEATHERSTONE, 1995 p. 48).

Essa estrutura gerativa € o proprio mercado de trabalho artistico, que
impOe regras préoprias de producdo e consumo, hum sentido de trazer uma
flexibilidade na integracdo de novos modos de fazer, de ler, de consumir arte.
As regras sao impostas da seguinte maneira: combinar e (re)combinar de
forma a gerar novidade naquilo que se propde como processo artistico.

Esse transito entre controle e descontrole, entre os desejos insaciaveis e
os deveres do individuo contemporaneo acontecem, de acordo com Lipovetsky
(2005 preféacio XVII - XVIII), pela “[...] transformagédo dos estilos de vida ligada a
revolucdo de consumo que permitiu esse desenvolvimento dos direitos e
desejos do individuo, essa mutacdo na ordem dos valores individualistas.”

Nesse processo de personalizacdo, novamente o corpo se destaca, uma
vez que a imagem e a aparéncia passam a ter outro valor. “O corpo pode ser
visto como o lécus comunicacional por duas vias: a linguagem/gestualidade e a
forma, que € culturalmente codificada para operar como um indicador de poder
social e prestigio” (Featherstone, 1993, citado por CASTRO, 2007 p. 87).

A partir do processo de personalizagéo, da construcao da aparéncia e

auto-imagem,

s

sdo os corpos que dizem qual € o grupo de pertencimento, sua
identidade e escolhas de consumo cotidianas. Cores, padrdes gréficos,
tecidos e acessérios recobrem o0s corpos, e compdem o repertorio
estético que definirdo os pertencimentos, as identidades e as
diferenciacfes grupais a partir das aparéncias de cada um. (OLIVEIRA,
2007 p. 47 - 48).

Além dos artefatos citados, o culto ao corpo na relacdo consumo-status
social reune os individuos em praticas comuns, como, por exemplo, a

academia para ‘malhacao’, o que “[...] garantiria aos individuos o sentimento de
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pertencimento a um grupo social” (CASTRO, 2007 p.86). Ao mesmo tempo,
permite uma diferenciacdo, pois possibilita a este grupo de individuos adeptos
da ‘malhacéo’, em nome da boa forma, uma experiéncia especifica e um estilo
préprio no coletivo social.

Esse mesmo sentimento de pertencimento aparece na pratica da danca.
Fazer parte de um grupo, de uma companhia significa se inserir
profissionalmente em uma prética diaria na qual se compartilha de um mesmo
entendimento de danca (pelas escolhas técnicas e estéticas) e o dancarino
passa a ser socialmente identificado como um dos membros da companhia e
do seu modo de trabalhar a dangca. Ao mesmo tempo, quando se pertence a
um grupo dessa natureza, baseado nos desempenhos de cada um de seus
membros, parece ser uma tendéncia comum a geracdo de um sentido de
competicdo, apoiado na possibilidade de que cada desempenho acontece a
sua maneira. Como trazem as marcas pessoais, 0s desempenhos tornam-se
hierarquizaveis, seja ou ndo no sentido mais habitual de se valorizar o corpo
que ultrapassou os limites técnicos, ou no de avaliar a performance pelos

avancos e novidades que traz, em termos estéticos.

Por constituir-se numa modalidade de consumo cultural — na medida em
gue envolve o consumo de signos e imagens — o culto ao corpo
configura-se num territério de construgcdo de identidades e de
estabelecimento de formas de distin¢cdo, caracterizando-se como um
dos aspectos formatadores dos estilos de vida (CASTRO, 2007 p.30).

Quanto ao controle do corpo, a contemporaneidade também impde
diferencas, uma vez que as “disciplinas” consideradas por Foucault se
modificam de acordo com as praticas e 0s objetivos ligados a estética, a saude,
a sexualidade, na medida em que esse corpo passa a ser objeto de controle
individual. O individuo passa a ter um aparente poder soberano sobre seu

corpo.

Muitos comportamentos mostram que, no presente, 0 corpo €
considerado como uma matéria a ser corrigida ou transformada
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soberanamente, como um objeto entregue a livre disposi¢do do sujeito.
A cirurgia estética, as procriacdes in vitro, mas também o consumo de
psicotrépicos com vista a “gestdo” dos problemas existenciais, ilustram
essa relacéo individualista com o corpo. [...] A medida que se afirma o
principio de soberania pessoal sobre o corpo, o individuo confia sua
sorte a acdo de substancias quimicas que modificam seus estados
psicologicos “de fora”, sem analise nem trabalho subjetivo, apenas
importando a eliminacdo imediata dos dissabores (fadiga, insénia,
ansiedade), a eficacia mais rapida possivel, o desejo de produzir
estados afetivos “sob encomenda” (LIPOVETSKY, 2007 p.56).

Praticas como estas também sdo encontradas nos atletas e
frequentadores de academias que, em busca de uma maior performance e de
uma certa estética corporal, por vezes fazem uso de anabolizantes e
substancias energéticas, sem se preocupar com as consequéncias que podem
trazer a saude e mesmo a forma fisica. Afinal, em nome do corpo perfeito de
agora, imediato, vale tudo.

Além disso, gostos e critérios individuais, cada vez mais, norteiam o
consumo. “E é através do consumo que os individuos vao construir seus estilos
de vida na contemporaneidade” (CASTRO, 2007 p.87), sempre em busca de

uma personalidade individual, singular.

O ideal moderno de subordinacdo do individuo a regras racionais
coletivas foi pulverizado, o processo de personalizacdo promoveu e
encarnou macicamente um valor fundamental: o da realizacao pessoal,
do respeito a singularidade subjetiva, da personalidade incomparavel,
quaisquer que sejam as novas formas de controle e de homogeneizacao
realizadas simultaneamente. (LIPOVETSKY, 2005 prefacio XVII).

Como perspectivas essenciais a compreensao da cultura de consumo,

Featherstone ( 1995 p. 31) aponta trés concepcdes diferentes:

A primeira € a concepcdo de que a cultura de consumo tem como
premissa a expanséo da producgdo capitalista de mercadorias, que deu
origem a uma vasta acumulacdo de cultura material na forma de bens e
locais de compra e consumo. [...] Em segundo lugar h&4 a concepcéo
mais estritamente sociolégica de que a relagdo entre a satisfacéo
proporcionada pelos bens e seu acesso socialmente estruturado € um
jogo de soma zero, no qual a satisfacdo e o status dependem da
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exibicdo e da conservacdo das diferencas em condi¢cdes de inflagdo.
Nesse caso, focaliza-se o fato de que as pessoas usam as mercadorias
de forma a criar vinculos ou estabelecer distingdes sociais. Em terceiro
lugar, h4 a questéo dos prazeres emocionais do consumo, 0s sonhos e
desejos celebrados no imaginario cultural consumista e em locais
especificos de consumo que produzem diversos tipos de excitacdo
fisica e prazeres estéticos.

Em relacdo a primeira perspectiva, tem impulso o aparecimento cada
vez maior de produtos ligados ao lazer e desenvolvimento de empresas
produtoras do bem-estar social. O acumulo de capital voltado as atividades
para maior qualidade de vida ganha projecdo. Em segundo lugar, na
perspectiva que permite distingdes sociais, destaca-se um acumulo de
informacgdes e consumo voltado a cultura, a adocéo de estilos, a construgcao de
imagens no sentido de deixar transparecer um status social.

Sob a ultima perspectiva, o desejo se tornou o principal ‘motor’ da
sociedade contemporanea, priorizando o conforto, a qualidade de vida, o lazer,
o bem-estar, a saude e, principalmente, a autonomia, em relacdo ao dominio
da propria vida em termos de escolhas pessoais, numa velocidade que
acompanha o avanco tecnolégico e a circulacdo de informacdes. “Raros s&o 0s
fendmenos que conseguiram modificar tdo profundamente os modos de vida e
0S gostos, as aspiracdes e 0os comportamentos da maioria em um intervalo de
tempo tao curto” (LIPOVETSKY, 2007 p.12).

Muito mais do que o produto em si, 0 que move o0 consumidor € o
‘estado’ de excitamento, 0 desejo, a expectativa causada pela possibilidade de

consumir uma experiéncia nova.

Os consumidores dos tempos modernos avangados ou pds-modernos
sdo cacadores de emocbes e colecionadores de experiéncias; sua
relacdo com o mundo € primordialmente estética; eles percebem o
mundo como um alimento para a sensibilidade, uma matriz de possiveis
experiéncias [...] (BAUMAN, 1999 p.103).

Inserido nesta busca por novas experiéncias, o corpo tem uma

representacdo relevante, pois sua manipulacdo e transformagcéo em relacéo a
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estética é fortemente cultuada pelos padrdes da moda e encontra nesta, sua
prépria justificativa.

Como “colecionador de experiéncias”, o individuo se submete a
inumeros procedimentos de modificacdo corporal, vivendo o momento presente
de cada intervencdo, preocupado apenas com a experiéncia e o prazer
enquanto resultados imediatos que a mesma pode proporcionar. AO mesmo
tempo prevé, como € da cultura consumista, uma possibilidade de intervencao
futura, num curto prazo, que substitua o resultado obtido até entdo, na busca
por uma ‘nova’ identidade, ou seja, na possibilidade de substituir o que néo
mais esta de acordo com o padrdo social e culturalmente determinado por
aguele modelo em foco.

Outro aspecto que entra no jogo de construcdo desta identidade
idealizada € o tempo, no sentido de que tudo que se consome e tudo que se
adota como pratica na evolucdo corporal é temporéario, surge para se tornar
obsoleto e n&do para durar.

Movido pelo desejo, o individuo em busca de algo que faca “mudar” sua
aparéncia, ou seja, em busca de “comprar” uma outra identidade, tem a nogéo
de que esta modificacdo deve ser provisoria, pois 0 que 0 move ndo é o desejo
de realizar a modificacdo e sim, o desejo de continuar desejando as proximas
modificacdes. O imediatismo em relacdo aos resultados compde esse

sindrome de desejar continuar a desejar.

Aqui, a nocdo de consumo relaciona-se a abreviacdo do tempo de
utilizacdo das coisas. A usabilidade do objeto marcado pela
temporalidade requer pensar a durabilidade, portanto, a rapidez com
gue se adquire e descarta os objetos/produtos faz com que este
consumir seja semelhante ao consumir alimentos necessarios a
sobrevivéncia (GARCIA, 2007 p. 20).

Tendo como atributo a liberdade de escolha e a alta rotatividade dos
produtos, 0 consumo, portanto, se caracteriza por ser de curto prazo, ou seja, 0
foco ndo esta mais nos bens duraveis, mas sim, nos bens consumiveis, de
preferéncia, num curto periodo de tempo. Esse é o ambiente que estimula o

consumo das técnicas e treinamentos em danca.
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A rapidez com que os bailarinos se apoderam e ao mesmo tempo se
desfazem das novas praticas, parece decorrente deste contexto consumidor.
Parece haver uma necessidade de descartar o antigo em funcédo do novo. No
corpo, todavia, a informacdo que nele ganhou mais estabilidade porque foi
repetida por mais tempo, ndo consegue ser “desencarnada”’. Ela se reorganiza
com a nova informacdo e, a0 mesmo tempo, reorganiza também essa nova
informacéo. No corpo que danca, as informacfes técnicas ndo sdo anuladas;
elas sdo permanentemente reorganizadas, como nos alerta a Teoria
Corpomidia (KATZ & GREINER).

Algumas informacfes do mundo sdo selecionadas para se organizar na
forma de corpo — processo sempre condicionado pelo entendimento de
gue o corpo ndo é um recipiente, mas sim aquilo que se apronta nesse
processo co-evolutivo de trocas com o ambiente. E como o fluxo ndo
estanca, o corpo vive no estado do sempre-presente, 0 que impede a
no¢cdo do corpo recipiente. O corpo ndo é um lugar onde as
informacBes que vém do mundo sdo processadas para serem depois
devolvidas ao mundo. O corpo ndo € um meio por onde a informacao
simplesmente passa, pois toda informacdo que chega entra em
negociacdo com as que j4 estdo. O corpo é resultado desses
cruzamentos, e ndo um lugar onde as informa¢des sdo apenas
abrigadas. E com esta nog¢éo de midia de si mesmo que o corpomidia
lida, e ndo com a idéia de midia pensada como veiculo de transmissao.
A midia a qual o corpomidia se refere diz respeito ao processo evolutivo
de selecionar informacdes que vao constituindo o corpo. A informacgéo
se transmite em processo de contaminagdo (KATZ & GREINER, 2005
p. 130-131).

Na sociedade contemporéanea, o imediatismo torna-se prioridade em
relacdo a satisfacdo das necessidades individuais. Neste sentido, o bailarino
consumidor quer resultado imediato, ndo chega nem bem a assimilar um
funcionamento ou o aprendizado de determinada técnica ou procedimento para
logo achar que este j4 esta ultrapassado e, portanto, sair a busca de nova
experiéncia. As mercadorias, seja na forma de bens simbdlicos ou néo, ja
nascem para ser obsoletas, e é isso que faz com que a roda do consumo nao
emperre.

Na danca, essa ansiedade pode ser notada também no consumo de
workshops e cursos de curta duracdo, em que muitas vezes acontece um

primeiro contato com uma técnica, com um tipo de treinamento, com um
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professor, e esse inicio de conhecimento, ainda embrionario, ndo chega a se
desenvolver a contento. O bailarino mal incorpora o0 aprendizado e

imediatamente se considera apto a repeti-lo, a difundi-lo antes mesmo de té-lo

“naturalizado™ em seu corpo.

Em um ambiente reestruturado pelas novas tecnologias da informacéo e
da comunicagdo, a hipervelocidade, a acessibilidade direta, o
imediatismo imp&em-se como novas exigéncias temporais. [...] A época
do “saber esperar”’, em que a experiéncia da espera era um elemento
de felicidade, recua em favor de uma cultura da impaciéncia e da
satisfacao imediata dos desejos (LIPOVETSKY, 2007 p. 111-112).

Voltando a histéria da evolugéo do consumo, o antigo sistema fordista,

ao difundir produtos padronizados, cedeu o0 passo a uma economia da
variedade e da reatividade na qual ndo apenas a qualidade, mas
também o tempo, a inovagdo e a renovacao dos produtos tornaram-se
critérios de competitividade das empresas (LIPOVETSKY, 2007 p.12).

Da mesma forma, a competitividade dos bailarinos se apresenta a partir
da quantidade de técnicas que conseguem vivenciar em curto periodo de
tempo. O cidad&o-bailarino € o mesmo cidad&do-consumidor instado pela midia
a cultuar a novidade. Afinal, os novos meios de comunicacdo e marketing
enfocam o consumidor como ator principal de um novo sistema econémico,

gerando um movimento de renovagéo cada vez mais veloz.

A expansdo da producdo capitalista, especialmente depois do impulso
recebido da geréncia cientifica e do “fordismo”, por volta da virada do
século, necessitou da construcdo de novos mercados e da “educacao”
de novos publicos consumidores por meio da publicidade e da midia
(FEATHERSTONE, 1995 p.32).

8 «“Naturalizado” no sentido dembodiedcorponectado, corporificado, encarnado, etck peitrata,
evidentemente, de uma construcéo.



77

No sistema poés-fordista®, alteram-se os modos de estimulacdo da

demanda, da venda e do préprio comportamento consumidor.

A industria atual funciona cada vez mais para a producdo de atractes e
tentacOes. E é da natureza das atragdes tentar seduzir apenas quando
acenam daquela distdncia que chamamos de futuro, uma vez que a
tentacdo ndo pode sobreviver muito tempo a rendicdo do tentado, assim
como o desejo nunca sobrevive a sua satisfagdo. (BAUMAN, 1999 p.
86).

No movimento da era do consumo, portanto, ndo se chega a satisfacao,
uma vez que € a propria insatisfacdo que permite o giro da economia e a

renovacao permanente dos produtos oferecidos.

Que todo consumo exige tempo é na verdade a perdi¢cdo da sociedade
de consumo — e uma preocupacgdo maior dos que negociam com bens
de consumo. H& uma ressonancia natural entre a carreira espetacular
do “agora’, ocasionada pela tecnologia compressora do tempo, e a
l6gica da economia orientada para o consumidor. No que diz respeito a
esta logica, a satisfacdo do consumidor deveria ser instantanea e isso
num duplo sentido. Obviamente, os bens consumidos deveriam
satisfazer de imediato, sem exigir o aprendizado de quaisquer
habilidades ou extensos fundamentos; mas a satisfacdo deveria
também terminar — “num abrir e fechar de olhos” isto €, no momento.
(BAUMAN, 1999 p. 90).

Isso acarretaria uma finalizacao do ciclo do consumo, ou seja, alcanca-

se 0 objetivo e o processo chega ao fim. No entanto, é justamente o movimento

84 SOARES, H., 1997 -“Economia Pdés-moderna”- Publicado em jornal “A Razao”.-

http://www.angelfire.com/sk/holgonsi/index.econornten| - A reestruturacdo pdés-fordista, envolvendo
novas tecnologias, novos métodos de gestdo dagiaodnovas formas de utilizacdo da forca de trabalh
e novos modos de regulacdo estatal, baseia-se ememtios que definem o chamado "modo de
acumulacédo flexivel de capitaj® estdo intrinsicamente relacionados a condicdtorita pds-moderna
Esses elementos sé@globalizacdoe producéo, troca e circulacdo de mercadorias deaf@oivalizada
caracterizando o escopo transnacional do capaatfemeridade turn-overda producdo e do consumo
extremamente velgpzaceleragdo do tempo de giro na produ¢dmducéo flexivepequenos lotes,
variedade de tipos de produto e sem estgqeeseducdo do tempo de giro no consumalispersdo
geogréfica da produgddeita através de uma mudanca na estrutura ocugdcido trabalho(com as
novas modalidades de empregtamporariosde tempo parcial e a terceirizaj@lm monopdlio num
amplo conjunto de producéo desterritorializada
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permanente de busca, o novo alvo a ser consumido, que mantém viva a

civilizacdo do consumo, sempre almejando novas seducoes.

As industrias e o0s servicos agora empregam logicas de opcdao,
estratégias de personalizacdo dos produtos e dos precos, a grande
distribuichio empenha-se em politicas de diferenciacdo e de
segmentacdo, mas todas essas mudancgas ndo fazem mais que ampliar
a mercantilizacdo dos modos de vida, alimentar um pouco mais o
frenesi das necessidades, avancar um grau na légica do “sempre mais,
sempre novo” que o Uultimo meio século j& concretizou como sucesso
gue se conhece (LIPOVETSKY, 2007 p. 25).

Os consumidores da sociedade atual “vivem de atracdo em atracéo, de
tentacdo em tentacgéo [...]" (BAUMAN, 1999 p. 92), fazendo desta experiéncia
uma coisa sempre nova, diferente da atracéo ou tentacao anterior.

Da atracdo a tentacdo, a grande circulacdo de informacoes,
principalmente via internet, conecta os bailarinos daqui com o mundo todo e,
portanto, permite a descoberta e o intercAmbio de novidades em relacédo as
técnicas, treinamentos e producdo em danca contemporanea. A relacao corpo
e cultura de consumo constréi todo um universo simbdlico e imaginario, dando
visibilidade aos valores a serem seguidos.

Essa organizacdo cultural do consumo fortalece a ‘insatisfagcéo’

constante do consumidor, reforcando o desejo de continuar a desejar.

A época da abundancia € inseparavel de um alargamento indefinido da
esfera das satisfacdes desejadas e de uma incapacidade de eliminar os
apetites de consumo, sendo toda saturacdo de uma necessidade
acompanhada imediatamente por novas procuras (LIPOVETSKY, 2006
p. 38).

Essa situacdo se da a ver de um modo peculiar dentro de companhias
nas quais existe a figura do professor, que da aula diariamente para todo o
elenco. Como os bailarinos hoje vivem nesse ambiente pautado pela
insatisfacdo permanente em relacdo as ofertas de técnicas e treinamentos, o

professor enfrenta essa condicdo no seu planejamento pedagdgico de longo
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prazo. Bailarinos sempre insatisfeitos com as aulas da sua companhia trazem
problemas para direcéo artistica da companhia.

Featherstone (1995 p. 29) considera o pds-modernismo uma fase
relevante para a compreensdo das mudancas que aparecem ha cultura

contemporanea nas areas artisticas, humanas e das ciéncias sociais.

Essas mudancas podem ser compreendidas em termo de (1) campos
artisticos, intelectuais e académicos [...]; (2) mudancas na esfera
cultural mais ampla, envolvendo os modos de producdo, consumo e
circulacdo dos bens simbdlicos, que podem ser relacionadas com as
mudancas de carater mais abrangente nas balancas de poder e nas
interdependéncias entre grupos e fracdes de classe nos niveis intra-
social e inter-social; (3) mudancas nas praticas e experiéncias
cotidianas de diferentes grupos [...] (FEATHERSTONE, 1995 p. 30).

No conjunto de ofertas encontra-se o consumo das técnicas e métodos
de formacdo em danca. O consumidor-bailarino, num primeiro plano, e os
consumidores-coreografos, consumidores-diretores, consumidor-publico, na
sequéncia, também passam a fazer parte de uma mesma cadeia de anseios
pelos padrdes que foram eleitos. E essa cadeia de agentes que pde em pratica

todo um universo simbalico e imaginario por meio da danca.

Consumir, seja para fins de satisfacdo de “necessidades basicas” e/ou
“supérfluas” — duas categorias basicas de entendimento da atividade de
consumo nas sociedades ocidentais contemporaneas — é uma atividade
presente em toda e qualquer sociedade humana’ (BARBOSA, 2004 p.
7).

Bauman (2008 p.111) pontua que a cultura consumista apresenta para o
consumidor o que se chama de “sindrome consumista”, e que esta, envolve

velocidade, excesso e desperdicio.

A “sociedade de consumidores”, em outras palavras, representa o tipo
de sociedade que promove, encoraja ou reforca a escolha de um estilo
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de vida e uma estratégia existencial consumistas, e rejeita todas as
opc¢Oes culturais alternativas. Uma sociedade em que se adaptar aos
preceitos da cultura de consumo e segui-los estritamente é, para todos
os fins e propositos préticos, a Unica escolha aprovada de maneira
incondicional. Uma escolha viavel e, portanto, plausivel — e uma
condicao de afiliacdo. “Consumir”, portanto, significa investir na afiliacdo
social de si proprio, 0 que, huma sociedade de consumidores, traduz-se
em “vendabilidade”: obter qualidades para as quais ja se possuli,
transformando-as em mercadorias para as quais a demanda pode
continuar sendo criada (BAUMAN, 2008 p.71-75).

Ainda dentro das caracteristicas encontradas em portadores da
“sindrome consumista”, o livrar-se daquilo que nao esta bom, o substituir o que
ja ndo serve ou nado da visibilidade suficiente torna-se relevante, com um peso
talvez até maior do que a propria aquisicdo de novos bens.

Na nossa sociedade,

estilo de vida e identidade tornaram-se, portanto, opcionais. [...] Mais
ainda, tornaram-se ndo s uma questdo de opcao individual, mas
também uma situagdo transitoria [...] Nessa perspectiva, estilo de vida
juntamente com identidade podem ser compostos e decompostos de
acordo com o estado de espirito de cada um (BARBOSA, 2004 p. 22).

O individuo vai criando singularidade a partir das suas escolhas —
mesmo se sabendo que tais escolhas, também n&o sdo inteiramente suas, mas
sim, fruto daquilo que ele assume como sendo o0 seu desejo, sem perceber que
se trata de um desejo fabricado. Independente da posicao social, da renda, da

crenca, da idade, vai “inventando” um jeito proprio.

Os estilos de vida, no mundo moderno e contemporaneo, tornaram-
se uma das principais instancias de construcdo de identidades, que
afloram e ganham visibilidade no interior de um mosaico de préticas
culturais. As maneiras de beber, comer, vestir e morar, associadas as
escolhas literarias e artisticas, remetem a niveis de reconhecimento
mais profundos: a classe social, a ocupacao, mas também as opcdes
éticas, politicas, estéticas e morais” (BUENO/ CAMARGO, 2008 p.
13).
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De qualquer maneira, independente do grupo e das praticas escolhidas, é
0 consumo que vai reger os habitos e, portanto, configurar os estilos de vida.
Em relacdo ao consumo voltado a beleza, Castro (2007 p. 24) considera a
preocupacao com o corpo esbelto na contemporaneidade algo que diz respeito

a condicao do individuo.

Assim, estilo de vida, no contexto da cultura do consumo, sinaliza para
individualidade, auto-expressdo, estilo pessoal e autoconsciente. A
roupa, o corgoSS, o discurso, o lazer, a comida, a bebida, o carro, a
casa, entre outros, devem ser vistos como indicadores de uma
individualidade, propriedade de um sujeito especifico, ao invés de uma
determinagdo de um grupo de status. Os objetos e as mercadorias sdo
utilizados como signos culturais de forma livre pelas pessoas para
produzirem efeitos expressivos em um determinado contexto
(BARBOSA, 2004 p. 23).

Sob o ponto de vista de Le Breton® (2003), na contemporaneidade, o
corpo tornou-se um acessoério, uma prétese; e, nessa visao de corpo

‘acessorio’, objeto, cabe considera-lo como algo descartavel - “0 objeto se
tornou corpo, o corpo se tornou objeto, que se pode mandar para o refugo™”.
Com aparéncias singulares, mas também massificadas, de certa forma, pelo
modismo, e fragmentado em partes “modificaveis” e consumiveis, impregnado

de conceitos, € um corpo fabricado, destinado a varias fungoes.

Artefato da presenca, implicado em uma encenagéo de si que alimenta
uma vontade de se reapropriar de sua existéncia, de criar uma
identidade proviséria mais favoravel.[...] Nao é mais o caso de
contentar-se com o0 corpo que se tem, mas de modificar suas bases
para completa-lo ou torna-lo conforme a idéia que dele se faz (LE
BRETON, 2003 p. 22).

% Grifo meu

8 Antropologo Francés, especialista na area de @siol corpo. As novas tecnologias e sua relacdo com
0 corpo sao a preocupacao central no livro “Ademiscarpo”, no qual identificanimeras praticas
contemporéneas, legitimadas, sobretudo, pelos esmbmentificos que, na atualidade, modificam as
relacdes entre corpo, sujeito e sociedade.

87 Histéria do corpo 3 p. 429.
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O corpo € visto como mercadoria moldavel e descartavel, “um objeto
imperfeito, um rascunho a ser corrigido. [...] Nunca o corpo-simulacro, o corpo
descartavel foi tdo exaltado como na contemporaneidade” (LINS, 2003 apud LE
BRETON, 2003 p. 10). Conforme aponta Sanches (s/d)®, o corpo reveste-se por
uma vestimenta ideoldgica, a partir do momento em que se sujeita a
construgdo de uma beleza fisica ou uma estética corporal ditada por preceitos
consumistas. Ele aponta para a inversdo dos valores relacionados ao corpo

como produto mercadolégico:

[...] ndo é a beleza do corpo e de suas formas que adquire valor ao ser
veiculado pelos meios de comunicagdo de massa, e sim o valor
mercadoldgico e consumista incitado pela padronizacdo estética deste
corpo, e a associacdo dessa estética padronizada a produtos, muitas
vezes consumidos exclusivamente em funcdo desse tipo de simbiose
instaurada entre corpo e produto (p. 1).

O corpo passa a ser encarado como uma matéria prima, “na qual se dilui
a identidade pessoal” (LE BRETON, 2003 p. 15).

No discurso cientifico contemporéneo, o corpo € pensado como uma
matéria indiferente, simples suporte da pessoa. Ontologicamente
distinto do sujeito, torna-se um objeto a disposi¢cdo sobre o qual agir a
fim de melhora-lo, uma matéria-prima na qual se dilui a identidade
pessoal, e hdo mais uma raiz de identidade do homem (LE BRETON,
2003 p. 15).

O que aparece é a sobreposicdo entre 0 que “gqueremos ser” e o que

“devemos ser”.

Durante mais de dois séculos, o moderno processo de emancipacao do
individuo realizou-se pelo direito e pela politica, pela producdo e pela
ciéncia; a segunda metade do século XX prolongou essa dindmica pelo
consumo e 0s meios de comunicacdo de massa. Destruicdo das
praticas tradicionais, alienacdo e descrenca, vida a la carte,
investimento excessivo nos gozos privados: organiza-se uma nhova

8 SANCHES, E. O.Corpo, cultura de massa e reificagdo: estética ooah o simbolismo da
mercadoria.Universidade Estadual de Maringa, s/d.
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cultura, na qual o consumismo, os cultos do corpo e do psicologismo, as
paixfes por autonomia e realizacdo individuais fizeram da relacéo
consigo mesmo uma dimensdo dotada de um relevo excepcional
(LIPOVETSKY, 2007 p. 155).

Nessa nova configuragdo social, o ‘narciso’, aparece como um dos
atores principais. Sendo a dan¢ca uma arte fundada no que o corpo faz, nela a
questdo narcisica ocupa um espaco merecedor de reflexdo. Nao se pode
esquecer que muitos aprendizados de quem deseja dancar sédo empreendidos
através de horas e horas diérias na frente de um espelho. Esse tipo de rotina

nao poderia deixar de afetar o corpo.

Para Lasch (1987, apud CASTRO, 2007 p. 21-22), o consumismo €é a
principal valvula de escape do individuo narcisista, que pela aquisicdo
de mercadorias manipula impressdes, adotando sua performance
individual, moldando o eu como mais uma mercadoria disponivel para o
consumo no mercado aberto.

Cada vez mais 0 consumo rege as praticas e estabelece, por meio
delas, um status social. “A idéia de sociedade de consumo [...], aparece como
uma das figuras mais emblematicas da ordem econbémica e da vida cotidiana
das sociedades contemporaneas” (LIPOVESTSKY, 2006 p. 23). Diz ele que “a
era moderna do consumo € condutora de um projeto de democratizacdo do
acesso aos bens mercantis” (2007 p. 28); os produtos estariam, portanto, ao
alcance das massas. No caso do culto ao corpo, apesar da massificacdo e
proliferacdo de ofertas ao consumo pela beleza, ainda sdo as camadas mais
privilegiadas da sociedade que detém maior acesso ao consumo. “Nesse
segmento social, o corpo e a moda sdo elementos fundamentais no estilo de
vida, e a preocupagdo com a aparéncia é carregada de investimento social’
(GOLDENBERG, 2002 p.8).

Deixando de lado o universo das sociedades igualitarias, constata-se
que nas formacdes sociais complexas, contexto em que a desigualdade
fundamenta as relagBes sociais, 0 corpo torna-se objeto de um
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“adestramento” peculiar para que, a um s6 tempo, adquira e expresse
as caracteristicas nele impressas por grupos hegemonicos e seus
interesses de dominacédo (QUEIROZ, 2000 p.32).

Na perseguicdo a confeccdo do corpo ideal, o consumo parece nao ter

fim:

O consumismo € uma resposta do tipo “como fazer” aos desafios
propostos pela sociedade de individuos. A légica do consumismo serve
as necessidades dos homens e das mulheres em luta para construir,
preservar e renovar a individualidade e, particularmente, para lidar com
a sua supracitada aporia.”(BAUMANN, 2007 p. 36).

Na busca de uma individualidade estética singular, na qual fica
socialmente estabelecido que o corpo belo é o reflexo de um individuo bem
sucedido pessoal e profissionalmente _ “o corpo ‘em forma’ apresenta-se como
um sucesso pessoal[...]'(GOLDENBERG, 2002 p.9). O corpo contemporaneo,
sempre em constru¢cdo, molda-se e re-molda-se numa busca permanente e
infinita pela perfeicdo. E quanto mais se impde o ideal de autonomia individual,
mais aumenta a exigéncia de conformidade aos modelos sociais do corpo.

“Houve, durante a época classica, uma descoberta do corpo como
objeto e alvo de poder” (FOUCAULT, 2003 p. 117), ao qual uma atencéo
especial foi dispensada. Considerado manipulavel, moldavel, treinavel,
obediente e capaz de multiplicar sua forca e eficiéncia, o corpo recebeu um
tratamento mais detalhado, controlado por diversas disciplinas®, as quais
tinham “como fim principal um aumento do dominio de cada um sobre seu
préprio corpo” (ibid. p. 118).

No mundo em que vivemos, a reestruturacao temporal promovida pelas
novas tecnologias da informacdo e da comunicagdo ocupa um papel central.
Nem reparamos mais na velocidade de circulagdo e no acesso as informacoes,
no fluxo constante de modificacbes de valores, e na busca por um “status”

social, no qual o corpo perfeito tem um papel importante.

89 “Métodos que permitem o controle minucioso dagagies do corpo, que realizam a sujeicéo
constante de suas forgas e lhes imp6em uma rediecdocilidade-utilidade”(FOUCAULT, 2003 p. 118).
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Na segunda metade do século XX o culto ao corpo ganhou uma
dimenséo social inédita: entrou na era das massas. Industrializacéo e
mercantilizacdo, difusdo generalizada das normas e imagens,
profissionalizacdo do ideal estético com a abertura de novas carreiras,
inflacdo dos cuidados com o rosto e com o corpo: a combinacdo de
todos esses fendmenos funda a idéia de um novo momento da histéria
da beleza [...]. A midia adquiriu um imenso poder de influéncia sobre os
individuos, generalizou a paixado pela moda, expandiu o consumo de
produtos de beleza e tornou a aparéncia uma dimensao essencial da
identidade para um maior numero de mulheres e homens
(GOLDENBERG, 2002 p. 8).

A midia colabora, pois vai sutiimente associando a necessidade de
preservacao das formas ideais do corpo humano ao conceito de prevencao, o

que promove um deslocamento nas a¢des necessarias a serem empregadas.

Enquanto podemos observar uma  preocupacdo histérica,
particularmente moderna, de prevencédo a feilra, a ténica hoje parece
ser ndo somente corrigir as “imperfeicbes” que aparecem com o
avancar da idade, mas prevenir o seu surgimento (SANT’ANNA, 1995).

Aquelas acdes que eram dedicadas a remediar os possiveis defeitos ou
falhas ganham a companhia de outras, voltadas para que nem defeitos nem
falhas venham a se tornar visiveis.

Isso se nota em diversos meios de difusdo de informacdo e
comunicacdo. Nas publicidades, o que se véem sdo sempre individuos jovens,
saudaveis, belos, ricos, de bem com a vida.

Na propagacdo da imagem social ndo ha praticamente lugar para os
mais velhos, para os “feios”, para aqueles que de alguma maneira ndo se
enquadram no padrdo de beleza e saude ditado pelo momento. Este fato
reflete também uma questdo cultural que ainda permanece em relacdo a
ocupacao do mercado de trabalho, em que, quanto mais velhos os individuos,
menores as chances de se conquistar um lugar profissionalmente.

Quanto aos individuos “deficientes” entdo, praticamente sdo negados
socialmente, apesar de, na atualidade ja se observar um movimento em

relacdo a inclusdo dos mesmos enquanto merecedores de atencdo, enquanto
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seres com possibilidades idénticas de produzir e interagir socialmente, mesmo
gue com condic¢Oes (corporais) diferentes em termos de funcionalidade.

A mesma coisa se observa com relacdo as racas, pois até bem pouco
tempo, jamais se veria a imagem de um negro ou oriental como destaque de
beleza ou modelo social, pois sempre foram considerados “inferiores” na
aparéncia e na capacidade intelectual. Quando envolvidos em papéis
divulgados na midia como, por exemplo, em filmes e novelas da televiséo,
sempre ocuparam papéis de servicais, ou de nenhum destaque, reforcando a
idéia de incapacidade.

Neste sentido, a moda tem contribuido muito para desfazer este
estigma, colocando diversas modelos nas primeiras passarelas do mundo,
ditando novos padrdes de beleza para o que anteriormente sO era dado aos
“brancos”. Da mesma forma, a indUstria cinematografica passou a investir mais
em negros, idosos, em portadores de deficiéncia, contribuindo para uma maior
chamada de atencédo em relacdo aos aspectos do humano.

Ao que parece felizmente a sociedade ocidental contemporanea inicia
uma caminhada de lida com as diferencas corporais, aceitando outros padrdes
de corpo a partir da consideracdo ndo mais de sua beleza pura e simples, mas
de suas potencialidades enquanto integrantes da sociedade.

No que diz respeito a danca, no entanto, o estigma do deficiente aparece
ainda fortalecido. Basta observar as poucas companhias que desenvolvem um
trabalho neste sentido.

Fatima Daltro Correia (2007 p.13) aborda a danca para cadeirantes em
sua tese de doutoramento, chamando a atencdo para um aspecto presente e
bastante comum no cenario que envolve o portador de deficiéncia em muitas

de suas dancas:

elas traduzem certa tendéncia em difundir imagens que chamam a
atencdo para a deficiéncia do corpo em detrimento das suas
capacidades corporais. Ou seja, trata-se de uma danca da deficiéncia,
ndo do deficiente. Tais performances, além de revelarem imagens de
corpos subutilizados, comungam na sua predisposicdo a vitimizacao.
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O fato da vitimizacéo parece um aspecto bem explorado, principalmente
na midia, muitas vezes pelo préprio deficiente, o que auxilia para a proliferagédo
de uma imagem negativa em relacéo as suas incapacidades.

Num cenario de danca em que até bem pouco tempo ndo havia lugar
para o diferente, em que o territério s6 poderia ser habitado por corpos
“perfeitos”, pautados pelos moldes do balé classico, o deficiente ndo encontra
visibilidade enquanto artista. Até porque dada a exposi¢cdo do corpo na danca,
nao se observam somente os movimentos, a coreografia, mas no caso do
corpo deficiente as diferencas estruturais e de funcionalidade presentes na

cena. O corpo diferente se torna visivel na representagéo dele mesmo.

Ann Albright (1997 p. 75) * chama a tenc&o para o fato de que:

a questdo da deficiéncia esta associada com o masculino e o
feminino, com as nocbes de representacdo de belo e
grotesco, salde e doenca, alienacdo e comunidade,
autonomia e interdependéncia.

E acrescenta que “de algum modo, a deficiéncia simboliza uma
tentativa de nos relembrar como € ténue o modelo do "mito do corpo
perfeito”. S&o aspectos relativos a humanidade, que necessitam de

uma mudanca de paradigma no sentido de questionar

gue tipo de movimento pode constituir a danca e que tipo de
corpo pode constituir um dancarino. E é nesse contexto que o
corpo diferente tem-se apresentado e novas propostas de
trabalho vém sendo elaboradas de modo a explorar e
respeitar cada corpo (p. 75).

No novo paradigma, a danca se elabora a partir das

capacidades e nao das limitagdes dos dancarinos.

% cadernos cedes 2001
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Parte-se do principio de que o fato de ndo ter a mesma
capacidade motora que o corpo dito ideal para a danca, ndo
impede ao dancarino cadeirante de utilizar o seu corpo com
expressividade, explorando-o poeticamente e comunicando-
se de acordo com suas capacidades corporais — exatamente
0 mesmo que se pede do corpo nao cadeirante, em um
espetaculo de dancga. O que os diferenciard € o mesmo que
diferencia os corpos dos ndo cadeirantes: as capacidades
corporais de cada qual (CORREIA, 2007 p. 19-20).

Mas para dar conta da aceitacdo deste corpo diferente é
necessario compreender a histéria e evolucdo do corpo e sua

representacéo. Desta forma, Ann Albright (1997, p. 75) coloca:

A danca para um corpo diferente estaria nos propondo um
conhecimento mais amplo do conceito de beleza e ao mesmo
tempo o desafio de apreendermos uma estética da prépria
existéncia.

2.2 Midia

O papel da midia e da publicidade no contexto de modificacdes atuais é

relevante.

Desde seu inicio, a midia vai se organizar de forma a dar legitimidade
as férmulas verbo-visuais que p6e em circulacdo. Como a moda, ela faz
fazer como todo mundo. [...] Caracterizando-se como avatar das
mudancas, a midia adotou, para edificar a sua prépria aparéncia, os
mecanismos manipulatorios da moda” (OLIVEIRA, 2007 p.2-3).

O apelo a liberdade e o estimulo as transformagbes para
embelezamento do corpo sdo constantes e reforcam também a questdo da
individualidade, no sentido do individuo ser “dono” do seu proprio corpo, ter
possibilidades de escolha e responsabilidade pessoal sobre elas para executar
todo e qualquer tipo de intervengdo que deseje, em nome do padrao estético

de beleza que porventura estiver instituido na midia
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Se, por séculos, indastria, tecnologia e moda empreenderam planos
econdmicos integrados em busca da diferenciacdo das pessoas pela
aparéncia com o conjunto de roupas, acessorios, artigos de perfumaria,
da cosmetologia, chama nossa atencdo, como nesse e em todos 0s
ambitos da vida atual, a midia, ao ter assumido o controle absoluto de
exibicdo e veiculacdo dos simulacros da aparéncia, passa ela mesma a
animar as transformacdes dos modos de ser e estar no social
(OLIVEIRA, 2007 p.3).

Apesar de ndo se fornecerem receitas infaliveis em busca da perfeicéo,
os diversos caminhos propostos pela midia acabam por reunir individuos
socialmente interessados nos mesmos produtos e praticas, que sé&o
transformados em seus consumidores. Assim, mesmo com a possibilidade de
escolha individual, uma imagem ‘coletiva’ também se forma, configurando
diversos estilos de vida.

Movido pelo constante desejo de novidade, de aperfeicoamento, de
intervencao ao processo natural de envelhecimento, o individuo submete-se ao

consumo proposto por uma industria cultural.

A consumacdo cultural metodicamente massificada ndo existe sem
consegliéncias sobre o desejo e as consciéncias. A ilusdo do triunfo do
individuo se atenua, no momento em que 0s obstaculos aparecem
contra as capacidades intelectuais, afetivas e estéticas da humanidade.
(Traducdo minha). (STIEGLER, 2004 p. 24).%*

A relacdo consumo-corpo deixa-o vulneravel as demandas do momento.
Mas quando ndo se nega a historicidade do corpo, mas, ao contrario, se leva
em consideracdo todo um percurso evolutivo de repressoes e liberacoes, o que
vem para o foco sdo as questdes religiosas, politicas e culturais relativas ao
corpo, tanto o individual como o coletivo, para 0s quais novas estratégias de

controle sédo socialmente implementadas.

Seja como for, esta histéria permanece no “ponto-fronteira” entre o

social e o0 sujeito. Alias, € exatamente porque foram sempre mais
especificados o jogo sobre as aparéncias, o controle das decéncias e

%1 La consommation culturelle, méthodiquement maasifi'est pas sans conséquences sur le désir et les
consciences. L'illusion du triomphe de l'individiestompe, alors que les menaces se précisent destre
capacités intellectuelles, affectives et esthésgleel’humanité (STIEGLER, 2004 p. 24).
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das expressfes, em outras palavras a vigilancia, impulsos e coisas do
corpo, que foi possivel multiplicar os comportamentos submissos ao
intimo, as experiéncias consideradas incomunicaveis, a vigilancia mais
profunda das sensagfes internas e dos fenbmenos de consciéncia.
(CORBAIN, A; COURTINE, J.J; VIGARELLO, G., 2008 p.13).

No que tange a cultura pelo corpo ideal, o culto contemporéneo
ao corpo explora diversos procedimentos na intencdo de construir um corpo

conforme certos valores e padrbes estéticos.

O culto ao corpo néo significaria, apenas, o avesso das
sucessivas repressdes que lhe foram impingidas ao longo dos
séculos. [...] Pois, no seio da promessa de libertacdo do corpo,
incluindo a revelagdo de todos os erros e artificios do passado,
interiorizam-se novas formas e afinam-se as estratégias de
controle das condutas (SANT'ANNA, 2005 p.13-14).

Na danca, o controle sobre o proprio corpo e a constru¢cdo de uma
singularidade capaz de tornar este corpo visivel e “vendavel”’ no meio artistico
produz um campo habitado por sujeitos que experimentam as ofertas mais

consagradas:

[...] montar as partes do kit vendidas separadamente e aperta-las de
uma forma que ndo seja nem muito frouxa (para que os pedacos feios,
defasados e envelhecidos que deveriam ser escondidos embaixo nao
aparecam nas costuras) nem muito apertada (para que a colcha de
retalhos ndo se desfaca de uma vez quando chegar a hora do
desmantelamento, o que certamente acontecerd). No fundo, o problema
€ apegar-se firmemente & Unica identidade disponivel e manter juntos
seus pedacos e partes enquanto se enfrentam as forcas erosivas e as
pressbes dilaceradoras, consertando 0s muros que vivem
desmoronando e cavando trincheiras cada vez mais fundas.
(BAUMANN, 2007 p. 13-14).

Montar, portanto, um ‘kit’ técnico e harmoénico que possa dar conta da
formacao profissional passa a ser um desafio vivido pelos bailarinos
contemporéneos. A escolha de qual técnica seguir, de qual treinamento

incorporar para se tornar completo, “perfeito” aos olhos do mercado artistico,



91

acaba por provocar um consumo constante de experimentagcfes nem sempre
consolidadas no sentido de chegarem a permitir uma incorporacéo no que ja a
historia corporal deste bailarino exibe como formacéo.

A busca de uma identidade singular/coletiva para o corpo implica em
entendé-lo em sua plasticidade, que se molda e re-molda em processos

permanentes e incessantes.

A luta pela singularidade agora se tornou o principal motor da producéo
e do consumo de massa. Mas, para colocar 0 anseio por singularidade
a servico do mercado de consumo de massa (e vice-versa), uma
economia de consumo também deve ser uma economia de objetos de
envelhecimento rapido, obsolescéncia quase instantinea e veloz
rotatividade. [...] A singularidade é agora marcada e medida pela
diferenca entre o “novo” e o “ultrapassado”, ou entre as mercadorias de
hoje e as de ontem que ainda sdo “novas” e, portanto, estdo nas
prateleiras das lojas. (BAUMAN, 2007 p.36).

Como mercadorias ultrapassadas e novas, as técnicas que prometem
formacdo e condicionamento instantdneo aos bailarinos entram no jogo do
consumo. E criam uma expectativa em relagdo a construcado de uma identidade
artistica favoravel ao mercado de trabalho atual. O corpo capaz de qualquer
performance no coletivo, mas singular enquanto manifesto de representacao.

Jerdme Bel®, artista da danca nascido na Franca, criou uma obra na
gual discute a questédo da identidade como um selo da singularidade de cada

um de nés. J& em sua obra de 1998 “Le dernier spectacle” %

, propde uma
reflexdo sobre as falsas identidades e as questdes de autoria e copyright. Ele e
Xavier Le Roy®* brincam com seus nomes préprios no titulo de uma outra obra

Xavier le Roy (2000)%, que discute a autoria como uma questao.

As obras de Jérome Bel sdo primeiramente, sempre jogos irdnicos
sobre o conceito de autoria. Para ele, o autor ndo € mais um sujeito
criador autbnomo, que nao parara de produzir sua arte a partir de nada,

92 Jéréme Bel, Nasceu em Paris em 1964. Foi alun€Celitre National de Danse Contemporaine
d'Angers, tendo dancado para diversos coredgrafos.

% Obra apresentada no Rio de Janeiro — Maison dealbse em 16/02/2005 — KATZ, 2005 — O Estado
de Sé&o Paulo.

% Xavier Le Roy nasceu na Franca em 1963.E artistiadca no Centre Chorégraphique National de
Montpellier , onde dirige o programa ex.e.r.ce08.

% Coreografia na qual Xavier Le Roy danca por JerBele
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um mito que perdura obstinadamente no meio da danca francesa apos
a exploséo criadora dos anos 80. Referindo-se a semiética de Roland
Barthes, o nome “Jerome Bel”, a assinatura do autor, que deu o titulo a
sua segunda obra — faz parte de um campo discursivo no qual se
entrecruzam diversos cédigos de dominios culturais imaginaveis. O
nome do artista ndo é mais, que uma forma vazia, que se estende como
um segundo corpo em torno do corpo biolégico do coredgrafo. Ao corpo
coreografico “Jerome Bel”, com sua escritura especifica, podem
também se juntar outros artistas, como por exemplo, Xavier Le Roy,
para desestabilizar uma producdo em oposi¢do a exigéncia modernista
de originalidade e singularidade do movimento. Bel e Le Roy se ligam
deliberadamente em seus trabalhos a arte minimalista dos anos 60.
Dessa forma, pedem para a danca uma coisa que fez sua entrada nas
artes plasticas a partir de Marcel Duschamps, a "Factory" de Andy
Warhol e os trabalhos de Sol LeWitt, Charles Ross ou Robert Morris: a
presenca do conceito sobre a realizacdo e unidade da obra. As
experiéncias coreograficas radicais dos anos 60, que foram justamente
desenvolvidas em colaboragdo com artistas plasticos, lhes servem
atualmente, num contexto social modificado, de pontos de ancoragem
para desenvolver, tanto enquanto bailarinos como coreografos, no qual
0 material € o corpo em sua beleza, as estratégias que se opdem a
nossa cultura de massa dos belos corpos e do fluxo midiatico das
imagens. (SIEGMUND, 2001 — tradug&o minha). %

2.3 Fabricacao do corpo e metafora

Com a idéia de construir um corpo perfeito, ideal, de modifica-lo

conforme um desejo que também € fabricado para manter a roda do consumo

% SIEGMUND, Gerald - Frankfurter Allgemeine Zeitung em 12.2.2001. Informagdes
retiradas do sitenttp://www.insituproductions.net/_fr/frameset.htmiLes piéces delérome Bel sont
d’ailleurs toujours des jeux ironiques sur le cquicd’auteur. Chez lui, l'auteur n’est plus un sujet
créateur autonome, qui ne cesserait de produireagoa partir de rien, un mythe qui perdure enteffe
obstinément dans les milieux francais de la dass&s I'explosion créatrice des années quatre-vifigt

se référant du coin de I'ceil a la sémiotique deaRdIBarthes, le nom "Jérbme Bel" — la signature de
I'auteur, qui donnait son titre a sa deuxiéme piefadt office de champ discursif, dans lequel viemn
s’entrecroiser divers codes issus de tous les dmsaiulturels imaginables. Le nom de l'auteur rnpdss
désormais gu'une forme creuse, qui s'étend commdauxieme corps autour du corps biologique du
chorégraphe. Au corps chorégraphique "Jérdbme Bmlec son écriture spécifique, peuvent aussi
s’annexer d’autres artistes, comme par exempleeXdad Roy, pour mettre en branle une production qui
oppose un refus marqué a I'exigence modernistagifmlité et de singularité du mouvement. Bel et Le
Roy se rattachent délibérément, dans leurs travaalart minimaliste des années soixante. Ce fajskn
réclament pour la danse une chose qui a fait sotBeedans les arts plastiques depuis au moins Marce
Duchamp, la "Factory" d’Andy Warhol et les travalex Sol LeWitt, Charles Ross ou Robert Morris: la
préséance du concept sur la réalisation et I'iéhihit I'ceuvre. Les expériences chorégraphiquesaladic
des années soixante, qui furent justement dévedsppe collaboration avec des plasticiens, leuresgy
nouveau aujourd’hui, dans un environnement socalifi¢, de points d’ancrage pour développer, eh tan
que danseur et chorégraphe, dont le matériel exirfes dans sa beauté, des stratégies qui s’odpasen
notre culture de masse des beaux corps et du @diatique des imageSIEGMUND, 2001).
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girando, o modelo de corpo, seja qual for, pode ser encarado como metaforico,
na medida em que se constréi nas metaforas do cotidiano. Seu sentido se
elabora no contexto em que é criado; € desse contexto que se monta o
conceito de corpo. “A metafora é indiscutivelmente de natureza conceitual, pois
€ compreensdo do mundo, da nossa cultura e de ndés mesmos”
(LAKOFF/JOHNSON, 2002 p. 33).

O culto ao corpo constréi metaforas que também nele se irradiam,
conforme os diferentes contextos — social, individual, coletivo, artistico e,
principalmente, politico. Trata-se de um contexto em que aparece implicito o
consumismo pelo desejo de um corpo ideal, perfeito, de acordo com o padréo
estético em vigéncia. A obsesséo pela aparéncia e perfeicdo corporal, pode ser
explicada

como estratégia de construcéo de identidade, numa sociedade em que
a fragmentacéo e a efemeridade tomam lugar de referéncias um pouco
mais estaveis, numa configuracdo socio-cultural cada vez mais
complexa e dificil de ser interpretada (CASTRO, 2007 p. 44).

Os modelos eleitos sdo sempre fruto de metaforas especificas. De
acordo com Lakoff & Johnson (2002 p. 19), a metafora consiste em

“compreender e experienciar uma coisa em termos de outra”. Assim, “a

metéfora € indiscutivelmente de natureza conceitual, pois € um importante
instrumento do nosso aparato cognitivo e é essencial para nossa compreensao
do mundo, da nossa cultura e de n6s mesmos” (ibid. p. 33). Ela faz parte do
processo de cogni¢ao do corpo.

Os autores concebem a metafora como figura de pensamento, e nao so
como figura de linguagem; “uma racionalidade imaginativa, ou seja, uma forma
imaginativa da racionalidade imprescindivel & nossa conceituacdo do mundo”
(ibid. p. 304). Neste sentido, a metafora é “procedimento metafdrico”, uma vez

gue integra experiéncias subjetivas e sensério-motoras.

Procedimento metaférico € o mecanismo cognitivo que acontece em
qualquer corpo (aqui refiro-me a corpo humano), um processo que é
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uma representacdo (no sentido peirceano, ato de interpretar, de mediar)
inerente  a constituicdo do préprio corpopensamento humano
(percebemos e pensamos com pele, cérebro, sangue, sentidos, etc.). A
hipétese é que ele desempenha papel significativo nas formulacdes de
conceitos e nos inter/transtextos dos corpos/pessoas e, principalmente
inscreve 0 ndo dualismo entre mente-corpo. [...] O que é procedimento
metaforico, portanto, € este transporte permanente que ocorre com 0
corpo. Nao se trata de ocorrer primeiro no “fisico” e depois no “mental’
(RENGEL, 2007p.37).%’

No corpo, deve-se levar em conta que a compreensdo do mundo se da
por meio das metaforas construidas com base na sua experiéncia, uma vez
que o corpo é via de comunicacdo. Além disso, sdo as metaforas relativas ao
culto ao corpo, ao belo, que estdo sendo principalmente abordadas nesta
pesquisa.

Sob o ponto de vista que considera 0 ser humano como Unico ser capaz

de categorizar, Lakoff (2002 p. 27-28), considera que a categorizacao

[...] reflete a cognicdo humana; segundo ele, as pessoas nao
manipulam simbolos formais desprovidos de sentido, mas usam tais
simbolos porque eles foram construidos pela capacidade humana de
categorizacdo. E a metafora é uma das facetas dessa capacidade
humana de produzir sentido através da categorizacao.

E Lakoff ainda complementa que a capacidade de conceitualizacao
consiste em:

habilidade de formar estruturas simbolicas que se correlacionam com
estruturas preconceituais na nossa experiéncia de todo dia [...];
habilidade de projetar metaforicamente estruturas do dominio fisico
para estruturas do dominio abstrato [...] ;habilidade de formar conceitos
complexos e categorias gerais usando esquemas de imagem como
ferramentas de estruturacao [...] (LAKOFF, 1990 p. 280-281).

O corpo, como elemento simbolico, € carregado de sentidos que,
construidos metaforicamente no cotidiano cultural, acabam por incitar o seu

culto. A relacdo de poder/controle dada pela aparéncia do corpo — belo,

" RENGEL, L.Metafora é carneln HUMUS, 2. (Org.) NORA, S. Caxias do Sul: Lorijra007.
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perfeito, pronto a determinadas funcgdes, é elaborada por essas construcdes
metafdricas. Existe uma associacdo de metaforas na elaboracdo dos sentidos
quando se dirige ao corpo perfeito e belo. A metafora se inscreve para revelar
tal poder — 0 que da posicionamento social, status, dignidade, identidade, além
da visibilidade relativa a questao estética do corpo belo.

De acordo com este conceito de metafora, a partir da qual o ser humano
transforma e estrutura novos conceitos integrando elementos do dominio fisico
experiencial e do dominio abstrato e imaginativo, € que se pretende
compreender a possibilidade de constru¢cado de um corpo perfeito, elaborado no
desejo de consumo da sociedade contemporanea e acordado conforme os
valores culturais desta sociedade, uma vez que “os valores fundamentais de
uma cultura serdo coerentes com a estrutura metaférica dos conceitos
fundamentais desta cultura” (LAKOFF & JOHNSON, 2002 p. 71).

No processo de identificacdo dos valores, cabe distinguir dois tipos de
metaforas: a chamada metafora de “canal” e a metafora de “corpo como
recipiente”. %8

Pela chamada metafora de canal entende-se aquela elaborada
prioritariamente na linguagem verbal, da qual se utiliza a midia neste contexto
do culto ao corpo, para a venda e estimulo ao consumo dos produtos e habitos
capazes de deixarem o corpo mais perfeito, mais belo. “E com a metafora do
canal que a maioria da midia e a educacdo entendem e fazem comunicacao”
(RENGEL, 2007 p. 95), e desta forma, vendem idéias, produtos e mesmo
estilos de vida. “A metafora do canal traz com ela uma posicéo, vigente, de
dominacédo hierarquica, pois alguém que domina o saber, o transmite, e /ou 0
transfere para outrem, escolhido para ser o receptor” (ibid p. 96). E a
comunicacdo a partir do modelo “emissor-mensagem-receptor”, no qual a
mensagem metaforica é considerada o canal, o meio.

Numa relacdo com a presente pesquisa, essa hierarquia é vendida em
relacdo as técnicas voltadas a danca, mesmo nédo pertencendo ao dominio do

verbal, ndo escapa dessas ac¢des midiaticas

Quem danca seus quilos espanta — BOA FORMA

% Ambas sao discutidas por Lakoff & Johnson (199M2).
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A danca de saldo estd na moda e pode ser uma boa alternativa
para queimar calorias, melhorar a postura e tonificar os masculos
das pernas e do bumbum.®®

Aulas de Pilates

Exercicios para uma Vida Saudavel! Encontre um studio perto de
VOCE.

www.metacorpuspilates.com.br

% O método Pilates vem ganhando fama e se estahdtepelo mundo afora ao longo destes
/— 80 anos devido aos resultados positivos que apeeséle vem preencher uma lacuna que
onicna  havia entre o profissional da area da Salde eagentas de ginastica, assunto discutido no

POCORPO  primeiro congresso multidisciplinar de dor da USP,também vem revolucionar a

te)3307-322  cinesioterapia, possibilitando ao fisioterapeuteetentes recursos gue associados as técnicas
de cadeias musculares, reeducacéo postural e nasnaticulares e miofasciais, leva a uma
fisioterapia mais digna e de resultados mais séfisb que a tradicional. Como vantagem o
método de Pilates apresenta a associacdo de damel&o, alongamento, respiragéo,
propriocepc¢éao, equilibrio, postura, condicionamgnétaxamento, consciéncia e o controle
corporal num mesmo método.” E realizado de forméale precisa, explorando a amplitude
de cada articulacao e com repeticdes que variaghal&0 em uma Unica série, além de um
grande repertério de exercicios podendo assimdsgtado as necessidades de cada paciente
com uma atividade fisica planejada, sistematizada @rogressiva.
http://www.oficinadocor po.fst.br *®

No contexto do culto ao corpo na sociedade de consumo, encaixa-se a
metafora do corpo como recipiente, no sentido de corpo “artefato”, “objeto”,
“mercadoria”. E um corpo capaz de se submeter a intervengdes constantes
para sua modificagdo ou modelacdo. O corpo docil, tornado, de certa forma,
passivo, em relacdo as intervencdes, prioritariamente obediente ao consumo,
ao modismo, ao modelo mais em voga na atualidade social e no mercado de
trabalho no qual esté inserido. “[...] pode ser consumido e consumir, construido,
trocado, mudar “completamente” (RENGEL, 2007 p. 97), como se fosse
simplesmente um aglomerado de partes encaixadas, removiveis, descartaveis,
ao desejo do individuo. E aqui que a metafora do corpo como recipiente cabe,
analogicamente, uma vez que considera, por exemplo, proteses, piercings,

silicones, técnicas e métodos de treinamento, elementos que vém de “fora”

9 www.boaforma.abril.com.br/edicoes

100 http://www.oficinadocorpo.fst.br
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para “dentro” do corpo, como se pudessem enché-lo e, neste processo, mudar
sua natureza.

Vem a tona, encarando-se 0 corpo como recipiente, as questdes tao
debatidas em relacdo ao dentro-fora, a territorialidade, aos limites de superficie.
“Nés somos seres fisicos, demarcados e separados do resto do mundo pela
superficie de nossas peles; experenciamos o resto do mundo como algo fora
de n6s” (LAKOFF & JOHNSON, 2002 p. 81).

Essa sensacdo que nossa pele nos separa do mundo, sendo a
embalagem de um contetdo, prolifera no campo da dancga. E o entendimento
de que o corpo € um recipiente que sustenta esse desejo de técnicas variadas.
Basta despejar la dentro as informacdes técnicas.

No que diz respeito a liberdade de consumo e as escolhas feitas pelo
individuo contemporaneo em relagcdo ao que consumir € como consumir,
valores morais sdo postos em cheque também em nome desta busca pela
“melhoria”, “perfeicdo” corporal - o que chama a atencdo para aspectos como
saude, fortalecimento, medicalizacdo, embelezamento. A atual discussdo em
torno das pesquisas de células-tronco e do genoma se encaixam ai.

De acordo com Santana (2003 p. 12) a relagdo com a metéafora se da a
partir dos conceitos de Lakoff e Johnson, no sentido de que “o0 pensamento
forma a base de novas combinacfes metaforicas tanto para a questao poética
como para a acdo comum do cotidiano” — considerando aqui a questao poética
em relacdo ao corpo que danca. O foco, portanto, est4 no entendimento de que
das novas combinacdes metaforicas estabelecem-se signos que sao lancados
a este mercado consumidor e que, como signos, estdo plenos de aspectos
morais, nem sempre éticos e respeitados no que tange as modificacbes do
corpo na atualidade. Ainda conforme Santana (2003 p. 13), “0 entendimento
moral é metaférico e interferira nos valores e propdésitos do ser humano”. Lakoff

e Johnson (1999 p. 333-334) complementam:

Porgue muito do nosso entendimento moral vem, via metafora, de uma
extensa série de outros dominios da experiéncia, e porque nds
aplicamos essas metéforas para um numero diferente de dominios da
experiéncia, nés devemos ser cuidadosos de tentar compartimentalizar
a ética. [...] Julgamentos morais estdo implicitos virtualmente em cada
aspecto da nossa cultura, e € vital ficar conscientemente atento deles.
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Compreende-se, com este pensamento, que as metaforas corporais sao
elaboradas de acordo com os valores pactuados pelo contexto no qual o corpo
vive, e ndo se pode esquecer do papel de todos os que formam o contexto
nessa relagdo com o corpo, podendo-se destacar a moda, a religido, a
educacdo, a ciéncia, a publicidade, os meios de comunicacdo, etc. Vale
lembrar que foi no periodo pos-guerra que o olhar sobre o corpo mudou na
ciéncia, na saude, na politica, nas artes, na estética, e fez emergir a
necessidade do individuo de resgatar o olhar sobre seu préprio corpo. Nao a
toa, o foco sobre questbes relativas ao conceito de identidade e de

individualidade se adensaram a partir dai.

O corpo censurado pela tradigcdo cristd, o corpo considerado frivolo
porgue oposto a razao iluminista, o corpo sofrido pela guerra, é invadido
por novos habitos que valorizam a aparéncia e o bem-estar, como um
direito individual, possivel e absoluto. Cuidar do corpo é prepara-lo para
ser mostrado, isto é, o banho, a alimentagdo, a ginastica, as férias no
mar, a danca, o swing, 0 esporte, a moda constituem ritos do prazer
fisico. O corpo passa a ser uma satisfagéo narcisista autocontemplativa;
0 corpo tornou-se o lugar da identidade (PROST/VINCENT, 1992 citado
por DE CARLI, 2007 p. 59).

Essa identidade, na danca, hoje passa pelo convivio intensificado com
diversificados métodos de treinamento ndo nascidos na danga, mas sim nas
artes marciais, nos condicionamentos fisicos praticados pelos esportes, etc.
Esse convivio entre técnicas de danca e aquelas nascidas em outros contextos
estimula hoje pesquisas e reflexdbes sobre a formacdo do dancarino
contemporaneo. Para Vigarello (2003 citado por GERALDI, 2007 p. 81)* “as
concepgOes sobre forma, valores, funcionamento e utilizagbes corporais
revelam indicios importantes de como as pessoas se referem a seu corpo, 0
habitam e o interrogam em determinada cultura e época”. Geraldi (2007 p. 81)

acrescenta que, na visao de Vigarello,

191 GERARDI, S.Representacdes sobre técnicas para dargadUMUS, 2. Org. NORA, S. Caxias do
Sul: Lorigraf, 2007.
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uma das faces da existéncia corporal esta relacionada ao “principio da
eficacia”, aos recursos técnicos e habilidades que o corpo desenvolve
para sua manutencao, para o desempenho de procedimentos fisicos
cotidianos e de treinamentos corporais variados. Em territorio especifico
da danca, as nog¢Bes de corpo e técnica variardo conforme revisoes,
crises, preocupacfes quanto aos modos de usar 0 corpo e seu
movimento por parte de geracdes estéticas sucessivas.

E esta concepcao, este encarar do corpo e técnica contemporaneos que
podem vir a justificar, de certa maneira o atual consumo de tantas modalidades
diferentes de treinamentos — sejam ou ndo especificos da danca - na busca
inesgotavel do “melhor” corpo. O fato da formacdo de danca ndo ser mais
realizada somente com suas técnicas, lancando m&o de outros tipos de
treinamento pode ser lido como um dos ecos da fabricacdo do corpo com seus

modelos e formatos sempre atualizados pela midia.

 Andy Mogg S Andy Magy ©ndyogy 102

102 http://nadanca.multiply.com/photos/album/255/Y ogb#1
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Capitulo 3: Trabalhos, técnicas, treinamentos

Em Curitiba/PR, companhias de danca e artistas independentes criam
trabalhos nos quais se pode observar a diversidade de técnicas e treinamentos
gue evidenciam as questdes a respeito do culto ao corpo que foram aqui
apresentadas.

Trata-se de um conjunto variado de artistas que podem ser identificados
como preocupados com o0 “corpo” enquanto foco de investigacdo, mesmo
realizando tipos distintos de obras. Essa caracteristica comum pode ser
tracada a partir de certas recorréncias nas suas producoes, dentre as quais se
pode destacar o fato de trazerem o cotidiano para a cena, por uma curiosidade
em investigar a fragilidade e as possibilidades e impossibilidades do corpo e
seus movimentos. Sao artistas interessados em discutir na danga as mesmas
guestbes contemporaneas que vém sendo tratadas pelas outras artes, e
ciéncias humanas.

Aqui serdo tratados somente trés tipos de trabalho, uma vez que o
objetivo ndo € o de se tornar um censo a respeito de quem faz o qué em
Curitiba/PR. A intencdo € a de permitir que se reconheca nos artistas

escolhidos, a reflexdo proposta nos capitulos anteriores.

PIP Pesquisa em Movimento

A PIP foi criada em 2002 com o nome de Ar Co. — Companhia do Ar, por
Carmem Jorge (diretora, bailarina, coredgrafa e pesquisadora em danca) e Luiz
Borges (acrobata). Seu objetivo: pesquisar a danga contemporanea em dialogo
com outras linguagens como circo, teatro, musica, artes plasticas e cinema. Em
sua primeira fase, a pesquisa priorizou a relacdo com a linguagem do circo.

Entre 2002 e 2005, a pesquisa foi direcionada para as questbes
dramaturgicas do corpo e, atualmente, dedica-se a investigacdo da danca
contemporédnea em aproximagdo com a performance art e em dialogo com a
tecnologia.

Trabalha com uma direcdo compartilhada de idéias e visdes sobre a
arte e o mundo. Investiga conceitos como a instabilidade, manipulacéo,
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subversdo, metalinguagem, trabalha com meios de comunicagéo de
massa, estética fragmentéria, narrativa ndo linear, texturas,
sobreposicdes, apropriacdes, colagens, edi¢cdes, propde o hibridismo, o
experimentalismo, se interessa pela cultura pop, pelas artes visuais e
novas midias (2008).1%

O nome PIP foi escolhido para evidenciar a proposta de trabalho: um
“olhar” diferente, critico e atual sobre dancar e fazer dangca contemporanea.
“PIP é possibilidade. "Abrasileiramento” do verbo inglés PEEP: olhar, dar uma
olhada répida e, muitas vezes, cautelosa™.

Seu primeiro trabalho, A Casa dos Anjos (2002), mesclava técnicas de
acrobacia de solo e acrobacia aérea do circo com danca, teatro, artes plasticas
e musica; explorava a rotina de cinco anjos numa casa, de forma a refletir

sobre a insercéo deles como seres comuns na humanidade.

A sinceridade se casa com a real preocupagédo de construir um fio
dramaturgico — o que é sempre um desafio quando se lida com mélange
de técnicas — este completamente ritualistico, quase tocando o territorio
do sagrado (SLOWIK, 2002).*%

Uma das caracteristicas da companhia esta na sua preocupacao com a
dramaturgia e com a formulacéo estética de suas propostas. Ha um cuidado
nesse tratamento que se faz presente mesmo antes das idéias serem
“materializadas corpo”, ou seja, desde que as idéias se formulam.

A mescla ndo esta somente nas linguagens artisticas convocadas, mas
também nos corpos completamente diferenciados em termos de formacao, que
sdo postos a dialogar em um mesmo contexto. A comunicagao entre eles se
faz pela qualidade de movimento explorada. Ela possibilita o desenvolvimento
de uma certa sintonia, e 0s recursos cénicos e a integracdo sonora também

colaboram. Essa sintonia se da de maneira a respeitar a singularidade dos

193 |nformacdes retiradas do site da Companhiaww.pip.art.br

104
Idem
195 S OWIK, H. A complexidade do simpleSazeta do Povo — Caderno 2 em 29/06/2002
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corpos dancantes. Promove a “mistura” das linguagens de cada um dos
bailarinos, sem anular suas historias corporais. E importante que a
historicidade de cada corpo seja respeitada e, justamente por isso, a PIP ndo
trabalha com nenhum modelo prévio, nem de corpo, nem de forma estética,
nem de técnica.

No mesmo ano (2002), produzem Motion, espetaculo de multimidia
baseado em uma profusdo de imagens que vai construindo uma dinamica de
multiplos significados. Nesse também estdo associadas danca, teatro,
acrobacias, cinema e fotografia. Tudo se organiza em torno do desejo de

investigar a fragilidade do ser humano diante das questdes da vida'®®.

Em 3Mg-Gingaestética (2004/2005), a companhia continuou
pesquisando questdes relativas a fragilidade e instabilidade, trazendo para a
cena um foco sobre a relagéao vida/sobrevivéncia, mas localizou tais intencdes
em outro campo, o de discutir a ‘brasilidade’. “Construido a partir do conceito
de abrigo das favelas brasileiras, fragmentos de imagens sdo arranjadas e
coladas lado a lado, proporcionando uma “edicdo” que abriga referéncias de
todo tipo e qualidade de escolhas.” Estimulados por uma pesquisa do que é ser
brasileiro, neste ou noutro pais, langaram um olhar sobre as favelas brasileiras,

encontrando af a “ginga™?’.

A Ginga aparece no corpo e no espago atraves da dinamica que
sustenta a efemeridade das imagens. Ela é o labirinto que avanca
sempre com a possibilidade da transformacdo onde a presenca e o

olhar do performer s&o elementos geradores de instabilidade na cena'®.

19 |nformac6es retiradas do site da Companhiaww.pip.art.br
107 | dem.

198 |nformag6es retiradas do site da Companhiaww.pip.art.br
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3Mg-Gingaestética investigou a instabilidade do corpo e a possibilidade

de des-padronizacéo dos seus movimentos enquanto danca.'®®

Investigando os conceitos de "Labirinto", "Fragmento”, "Rizoma" e
cruzando com informacdes e caracteristicas da nossa realidade,
revelamos no corpo nosso entendimento de "ginga" que aparece no
espaco através da dindmica que sustenta a efemeridade das imagens.
[...] O corpo que se apresenta nessa danca € construido a partir da des-
padronizacdo de movimentos. Ele esta apto a mudar de curso

Y

rapidamente. E um corpo que esta associado a idéia de luta pela

sobrevivéncia e realidade precaria do brasileiro (FID - Festival

Internacional de Dancga , 2008)"'°.

Quanto a des-padronizacdo dos movimentos, € decorrente da propria
historia dos bailarinos que compdem a companhia, dado que suas experiéncias
sao diversificadas em termos de formacao técnica e artistica. Teatro, circo,
danca, artes plasticas, musica, educacéo fisica, fazem parte da diversidade de
linguagens que permeiam seus corpos. Os integrantes da companhia vém de
uma formacao eclética, diversificada e independente — o que impede que se
identifique a existéncia de uma técnica ou um treinamento corporal especifico
comum. Apesar disso, em cena apresentam uma sintonia corporal: “um corpo
gue esta associado a idéia de luta pela sobrevivéncia e realidade precaria do

brasileiro”, explicitam eles no seu site.

O fato desta ser uma preocupac¢do, a ponto de estar disponivel no site,
indica que a companhia identifica esta como uma das questbes principais

quando o assunto é criacdo em danca hoje. E, para nos, confirma que a

1991dem

119 55/10/2008 - FID - Festival Internacional de Danfra- http://www.bheventos.com.br
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variedade de formacdes técnicas aponta para um dos tracos principais da
nossa sociedade: o consumismo. Quando tudo se equivale, seja no que conduz
as escolhas das técnicas de danca ou as escolhas como consumidores de
camisetas, o que fica colocado em cheque é a questdo da permanéncia. Se
uma camiseta ndo é comprada para durar, mas para ser logo substituida por
outra, a da préxima colecdo, e se 0 mesmo acontece em relacdo as técnicas,
isso indica que é o critério de ndo-duragcédo que agora regula o0 nosso modo de
viver. Tudo fica logo obsoleto, pois o critério agora é o de precisar substituir o
que existe pelo que acaba de ser lancado. Assim, as técnicas também
precisam ser substituidas por outras, que acabam de ganhar visibilidade. Nao a
toa, companhias como a PIP estdo interessadas em trabalhar com valores
relacionados a permanéncia da vida, seu prolongamento, suas necessidades

de sobrevivéncia.

Barraco (2006), d4 seguimento a pesquisa relativa ao corpo, sua
fragilidade e suas possibilidades e (im)possibilidades, e também ao contexto da
brasilidade. Discute a precariedade do corpo, a questdo da identidade e da
alteridade, assim como da fragmentac&o. Nesta proposta de construgcéo cénica
de danca contemporanea, a interface com varias linguagens se mantém e
passa a priorizar o fendbmeno das favelas brasileiras, escolhendo desse
universo complexo temas como o fragmento, a ginga, a transformacéo

constante, a proliferacéo e a falta de acabamento.

A este espaco pertence um cOrpo precario que se move com 0 que
pode, com 0 que tem no momento. Fragmentado, fragmentario,
labirintico e rizomético. Um corpo que se apropria do que € do outro e

do ambiente, coloca em questdo a autoria e a criagdo. Mostra a sua

“ginga”, rebola para sobreviver, é urbano e conectado (2008)**".

A relacdo com a efemeridade das ac¢des, a troca daquilo que é feito, que
pode durar minutos, segundos, mas que é imediatamente substituido por outra
acao, pode ser diretamente relacionado com o que foi dito sobre o consumo,

sobre a necessidade de novidade que move o individuo contemporaneo a

1 Informacées retiradas do site da Companhiawvw.pip.art.br



105

modificar, trocar, substituir, renovar tudo que tem relagdo com a sua vida, sua

formacao, sua profissao, de uma maneira cada vez mais veloz.

O corpo, em Barraco, “esta4 apto a mudar de curso rapidamente; habita
as seguUéncias de movimentos que foram criadas através da escolha de
imagens que abrigam vérias referéncias™*2.

A materialidade, a funcionalidade e os mecanismos de controle também
aparecem. Diretamente remetendo ao corpo da sociedade de consumo, na
qual seu ‘culto’ propde intervencdes que o modificam, poderiamos propor uma
analogia — a funcionalidade, a utilidade, o artefato, a técnica e o treinamento,
as escolhas feitas em cada a¢éo, sédo responsaveis pela sua nova construcao;

mas uma construgdo que, assim como na favela, nunca termina, ‘falta

acabamento’.
Em Barraco,

O ambiente inteiro fica pautado

pela caracteristica de construgcdo

dos barracos, que se inventam

com o0s despojos que se

recolhem da sociedade. Se um

despojo é substituivel pelo

préximo a ser encontrado, é o

préprio conceito de funcdo que

entra em crise. O fato de o

programa do espetaculo ser uma

ripa de madeira materializa simbolicamente essa operagdo. E sempre
nesse processo de substituicAo permanente que os trés corpos lidam
com 0s materiais que vdo mostrando. Esse fazer constante, que os
mantém muito ocupados, € 0 motor de um outro aspecto da mesma
ambivaléncia que poreja esse Barraco. Nos trés corpos nao se identifica
o treinamento de técnicas de danga, mas é identificavel uma acuidade
em tudo o que fazem. H& muita técnica, mas nao a técnica do
aprendizado habitual. Ao mesmo tempo, ndo se trata nem de
improvisagdo, nem de coreografia. Talvez a PIP companhia de danca
esteja inaugurando um ‘espaco entre’, que pede por uma ‘técnica- entre’
— justamente essa, que estdo, felizmente, desenvolvendo, e que
Carmem Jorge chama de “auto-edi¢cdo” do criador em danga [...].(KATZ,
2007).*

12 1dem.

113 KATZ, H. Curitiba arma um_Barracodiferente.O Estado de S&o Paulo — Caderno 2 D9 em
11/04/2007.
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Em relagcdo a técnica — ‘ndo identificada no treinamento habitual’ -, é
reflexo de toda uma constru¢do hibrida, de muitos anos de aprendizado e
incorporacdo de muitas linguagens a que 0s corpos destes bailarinos se
submeteram. Fator que torna evidente que, quando incorporada, assimilada,
passa a ser o corpo. Neste sentido, a danca que se vé ndo € uma danca feita
de combinagdo de passos codificados em técnicas prontas, embora se
observem corpos absolutamente treinados, competentes e expressivos em
suas performances. E o corpo em movimento que danca, fazendo escolhas

pautadas na sua singularidade.

OB-GESTOS (2007) carrega a idéia de procedimento”. Trazendo para a
pesquisa da PIP as questdes relativas a tecnologia, abordou aspectos do papel
das mediacdes tecnoldgicas. Neste trabalho, aspectos relativos a presenca/
auséncia do corpo se dava pela integracdo de imagens, com o corpo, ele
mesmo, em cena. “Trés performers, incluindo Carmem Jorge, dialogam com
imagens de partes de seus corpos projetados no palco para propor uma
reflexdo sobre a presenca da tecnologia na vida cotidiana” (2007)**.

O convivio cada vez maior com as tecnologias chega a gerar um “corpo
virtual’, o que acarreta diferentes formas de se encarar 0 corpo
contemporédneo. Provocam situacbes cada vez mais flexiveis de
adaptabilidade, mas, ao mesmo tempo, de (des)humanidade, no sentido de

conceber o corpo como um objeto.

Sob essa otica, OB — GESTOS aborda o corpo na realidade virtual, a
qual é questionada a partir da visdo oposta de dois autores: Pierre Lévy e

David Le Breton. Neste sentido:

Abordar o corpo como objeto e 0 objeto como corpo nos levou a
conceitos como: representagdo, simulacro, extensdo, duplo,
simulacdo, transformacdo, traducdo, mas principalmente
construcdo, manipulacdo e tratamento tanto em relacdo ao
corpo, aos objetos quanto & coreografia.'*®

14 Gazeta do Povo- Caderno @.construcédo da dangam 22/11/2007.
15 Informacdes retiradas do site da Companhiawvw.pip.art.br
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Os conceitos abordados anteriormente apontam para questionamentos
de “que corpo é esse?”, “gue modelo é esse que se impde?”, ‘que partes de um
corpo?”, “que necessidades de permuta sdo impostas?”. Neles se identificam
os efeitos do avanco da midiatizagdo, uma vez que o corpo é hoje objeto,
signo, e simulacro.... em constante mutacdo. As imagens do corpo servem para
que a relacdo presenca e auséncia, seja colocada em reflexdo. “Ao tratar da
auséncia garantimos mais do que nunca a presenca estarrecedora do homem

e suas escolhas. OB-GESTOS é presenca/auséncia.”

LAB Simbioptico (2008) é mais um procedimento que trabalha na
interface com a tecnologia, com as artes visuais e a performance art, e que da
continuidade as investigacbes que ja vinham ocorrendo nos trabalhos
anteriores, principalmente em OB-GESTOS.

Imagem, auto-imagem, partes do corpo, corpo inteiro, virtualizagéo,
projecdo simultanea, sdo elementos postos em cena de forma a fazer o
espectador a refletir e fazer também as suas escolhas na eleicdo destes
conceitos. A presenca da tecnologia enfatiza a conectividade permanente com
0 entorno e instiga a busca cada vez mais veloz das permutas no sentido de

um corpo que quer e “tem” que estar atualizado.

Mas a questdo maior que se coloca é em relagdo ao “ser”, no sentido de
humanidade, de que até que ponto a exposicdo e conexdo desse corpo que
danca na contemporaneidade ‘€’ corpo ou disfarca-se no consumo de modelos

ideais apenas para atender a demanda que se apresenta.
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Por todos estes questionamentos € que as investigacbes da PIP —
Pesquisa em movimento tem enorme relevancia no contexto atual da danca
contemporanea. Pois, ao que parece, propde mesmo um olhar préprio que
resgata o corpo em sua complexidade enquanto questionamento e reflexao,
respeitando as singularidades e com elas realizando uma importante conversa

sobre o consumismo das técnicas de formagédo em danca.

G2 — Guaira 2 Cia de Danca

O Guaira 2 Cia. de Danca foi criado em dezembro de 1999 pela diretora

Carla Reinecke, com incentivo do Centro Cultural Teatro Guaira.

A idéia da formacdo de um segundo grupo de danga no Teatro Guaira
surgiu da vontade da Diretoria do Teatro de dar continuidade as
carreiras dos bailarinos do Balé, aproveitando a experiéncia e sua
maturidade artistica. [...] Foram incluidas, além das aulas técnicas de
danga classica, aulas de danca ll%ontemporénea, improvisagédo e

pesquisa de movimento (AEN, 2004)™.

E formado por bailarinos que atuaram no Balé Teatro Guaira e que
agora “utilizam sua técnica aliada a maturidade artistica num espaco de
pesquisa de movimento, criacdo coletiva e busca de novos rumos e estéticas

na linguagem da danca™'’. Além de trabalhar com cordgrafos convidados,

16 AEN — Agéncia Estadual de Noticias. - 25/02/200400:00
17 Informag6es retiradas do site da Chitp://www.tguaira.pr.gov.br/tguaira
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desenvolve também criagBes coletivas, com o objetivo de nelas priorizar o
papel do intérprete-criador.

Desde sua criacdo, vem produzindo trabalhos que investigam as
possibilidades do corpo nas suas relagbes com o entorno. Ha uma constante
preocupacao de formacédo de platéia e de aproximacao da danca a comunidade
local de Curitiba.

Em sua recente trajetoria, 0 G2 ja obteve o reconhecimento da critica e
tem contribuido para a formac&o de uma platéia interessada no carater
investigativo da danga contemporanea. Somente no ano de 2004, a
companhia contou com um publico de aproximadamente nove mil
espectadores em suas apresentacbes no Parana e em Santa
Catarina.''®

Os diversos coreografos convidados para seus projetos trabalham de
forma colaborativa com os bailarinos da Cia. O G2 tem procurado proporcionar
aos seus integrantes uma maior conexao com as diversas possibilidades da
danca contemporanea enquanto linguagem técnica e estética, ampliando a
formagéo predominante de seus bailarinos na técnica de balé classico, uma
vez que ela foi priorizada na sua carreira junto ao Balé Teatro Guaira.

Um dos trabalhos que lancou a Cia em 2000, foi Instavel Sonata, de
Adriana Grechi. Instavel Sonata “é uma criacdo em conjunto que explora a
instabilidade e o desequilibrio. O tempo dessa pec¢a ndo é determinado pela
musica e sim pela dinamica e movimentagéo de todo o grupo”(2000).**°. Uma
dindmica que remete a urgéncia de se fazer tudo na atualidade, as questdes do

continuo movimento, numa velocidade cada vez maior.

(e

18 AEN — Agéncia Estadual de Noticias. - 25/02/200400:00
119 Estaddo.com.br em 7 /12/2000, 17:55
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No ano de 2001, o grupo estreou ...de Passagem, uma criacdo coletiva,
com concepgao e direcdo de Marila Andreazza.

... 0 tempo-espaco; questdes inerentes aos bailarinos; as minhas... isso
infiltrado dia-a-dia ao “acaso” e suportado por um cenario que ao propor
limites, sugere atravessar fronteiras; aliado ainda a listras e cores que
ao vestirem corpos, desvendam moradas e “descobrem” 0 movimento; a

iluminagcdo e a mausica surgem ambientando situacfes, realcando

sensacdes...sensacdo: minha procura no corpo que danca (Marila)'*°.

Na imposicao dada pelos limites, uma mescla de liberdade e de controle
que comeca no corpo. Nas listras e cores que vestem 0s corpos, uma analogia
a individualidade que ‘descobre moradas’; e por fim....a procura.

S&o contextos que situam a discussao da tirania do consumo das
imagens de corpo de outra maneira. Fazem desse 0 seu assunto,
problematizam a questdo tornando-a assunto da criacdo, possibilitando uma
reflexdo sobre o que nos move nessa busca incessante de individualizacdo

através do corpo. N&o se trata de reproduzir modelos de beleza estética, mas

de discutir essa necessidade na danga.

1 Corpo 4 Estudos, criacdo da diretora Carla Reinecke em parceria com

"2 ¢ um espetaculo que reGne quatro

Rosemeri Rocha e os bailarinos
coreografias assinadas pelos bailarinos-intérpretes: “Trilha solitaria” de Carla
Reinecke (2001), “Moira” de Rosimeri Rocha(2001), “Ying Yang” dos

intérpretes-coredgrafos Humberto Antonetti e Rogério Halila (2001), e “Fui”

120 Texto extraido do programa do espetaculo.
2L Informagdes retiradas do site da Chatp://www.tquaira.pr.gov.br/tguaira
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intérpretes-coredgrafos Grazianni Canalli, Julio Mota e Leandro Nascimento
(2001).

Trilha solitaria , de Carla Reinecke (2001),

trata do caminho que o ser humano percorre durante sua existéncia.
Estabelece a trajetéria do homem desde a vida intra-uterina, passando
pelos conflitos e alegrias da infancia e da adolescéncia e pelos

relacionamentos e rituais da vida adulta até a velhice e, finalmente, a

morte. Contempla a eterna solid&o interior do ser humano'*.

Propde uma reflexdo sobre o percurso da vida, com seu fluxo constante
de modificacdes, que atravessam idades e padrdes dados pela cultura, pelo
consumo, pelos estilos de vida. Questionamentos relativos ao prolongamento
da vida, as condi¢des de escolha que o ser humano tem ao passar por todas
as fases, e o momento de lidar com a sua “eterna solidado interior”. Na
sociedade de consumo, solidao é tratada, de modo geral, como um mal a ser
erradicado e, para tal, 0 consumo de emocdes e sensacdes passa a ter o papel
de ocupar um possivel vazio. A busca do sempre novo também atende a essa

demanda.

Moira, com direcdo de Rosimeri Rocha (2001), “discorre sobre os
diversos aspectos do universo feminino. Inspirado no comportamento das
mulheres, enfoca os conflitos femininos advindos da expectativa da sociedade

em relacdo & mulher e seu papel™?3,

122 Texto extraido do programa do espetaculo.
123 1dem
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Explora, portanto, fatores tdo presentes na sociedade atual,
principalmente em relagéo a liberacdo, que modifica o pensamento em relagéo
ao corpo, suas funcdes, seus usos e representacdes. Embutidos nesses novos
valores estdo a sexualidade e a beleza, relacionada ao modelamento do corpo
e as prevencdes do envelhecimento, cada vez mais perseguidos em termos de
comportamento feminino.

Ying Yang, dos intérpretes-coredgrafos Humberto Antonetti e Rogério
Halila (2001),

€ um trabalho criado dentro do mais amplo conceito de “obra aberta”,
qgue convida o espectador a imaginar e criar sua propria histéria a partir

da visdo coreografica. Sao dois seres que interagem dentro de sua

totalidade, sem privilegiar qualidades ou ocultar defeitos***.

Numa analogia ao conceito de “obra aberta”, os corpos se constréem a
partir das escolhas. Dentre elas, o que vestir, 0 que comer, 0 COMO Se Mmover,
num imenso repertorio de possibilidades ofertadas pelo consumo. Nessa
construgdo, criam uma idéia de identidade, a partir das escolhas que fazem.

O que talvez diferencie a proposta coreografica em relacdo a nédo
“privilegiar qualidades ou ocultar defeitos”, é o fato de que na nossa sociedade,
em nome de um modelo, de um padrdo ideal, privilegia-se, sim, o que €
considerado qualidade, em detrimento ao que € tido como defeito. Esses,
devem ser ocultados.

Fui..., dos intérpretes-coredgrafos Grazianni Canalli, Julio Mota e

Leandro Nascimento (2001),

Olha para os diversos aspectos da competicdo. Ambientado num
vestudrio esportivo, mostra a necessidade do competidor em acumular
e gerar energia fisica que lhe garanta o sucesso ao competir. A meta é
a vitoria. Para tanto, prepara-se o fisico, estabelecem-se jogos de
demarcacdo de territério e estratégias para superar o adversario
enguanto, em contrapartida, instalam-se a desconfianga, a atencédo e o

cuidado para nao ser superado'®.

1241dem
125 1dem.
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Temética que atualiza a necessidade da “malha¢ao” dos individuos hoje.
Ndo sb pela competicdo esportiva, mas por um corpo e um status social.
Remete aos jogos de seducao e controle estimulados pelo consumo no sentido
de que o individuo deve estar sempre atualizado, atento, e disposto a mudar
sua conduta e rotina em nome de uma disciplina que o deixe pronto ao
mercado de trabalho. Um estado permanente em que ele ndo se sinta, como

individuo, “menos” que qualquer outro e por isso, um eterno competidor.

Em 2002, O Tombo, de Julio Mota, propds a unido de danca, canto e

técnica de escalada, “num espetaculo que investiga o desequilibrio das

situacdes e dos movimentos™?°.

A palavra tombo significa entre varias coisas, uma queda, e é com este
sentido de queda que ela é aqui empregada. Nao somente a queda
fisica mas a queda como metafora da brusca mudanca de nivel fisico,
de estado, de situagdo emocional e de muitas outras possibilidades de
interpretac&o.'®’

7

Um andaime € o principal elemento do cenario, o qual possibilita a
exploracdo dos perigos e faz “referéncias diretas a situacdo de risco da queda
fisica iminente daqueles que trabalham neste tipo de estrutura, especialmente

os da construgao civil".*?®

O roteiro foi construido a partir de um conto de Sérgio Sant'Ana, “Um
Discurso Sobre o Método”, que envolve uma situacédo hipotética de um
suicida, representada por um limpador de vidracas que no alto de um
prédio, ao parar para um breve descanso, provoca nos transeuntes
abaixo a falsa sensacao de uma tentativa de suicidio desencadeando as
peripécias do conto®.

Neste espetdculo, a investigacdo dos limites do ser humano, seus
medos e desafios provocam uma reflexdo em relacdo a condicdo de vida, a
sobrevivéncia e escolhas no ultrapassar dos limites fisicos (principalmente),

mas, que, também tém relacdo com a filosofia de vida e com a cultura que

126 | dem.
127 Texto extraido do programa do espetaculo.
128
Idem.
129 http://www.curitibainterativa.com.br
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perpassa a condicdo de fragilidade da humanidade. Até mesmo o suicidio
aparece como possibilidade de reflexdo, uma vez que coloca em cheque as
sensacdes de quem passa por baixo e imagina que seja uma tentativa de

suicidio.

“O tombo pode significar, além da queda fisica, mudanca de situacéo
emocional. Neste caso, a queda, em O Tombo, é tomada como tema dramatico
e principio de movimento para se construir uma dramaturgia corporal.”*°

A proposta permite, na investigacdo da movimentacao, principalmente
das quedas e dos equilibrios sobre o andaime, a experimentacdo dos
bailarinos, por meio da improvisacdo, e a vivéncia de novas experiéncias
corporais e sensoriais, além da identificacdo de seus limites e superacdes

individuais enquanto humanos em seus “tombos”.

Erros e acertos que expdem a fragilidade do corpo, tanto em dificuldade
de execucéo técnica de movimento, quanto de exposicao de suas fragilidades,
gerando superacdo. Neste sentido, pode-se dizer que introduz a reflexdo
também em relacdo ao que estamos constantemente expostos. Nos capitulos
anteriores essa questéo foi apresentada dando destaque ao papel que a midia
exerce nessa operacao de nos estimular ao desejo de querer continuar sempre

consumindo.

130 parana Online em 25/11/2008
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Somos levados a sempre mostrar o melhor, a forca, a integridade, a
competéncia, a beleza. Precisamos de uma auto-imagem que nunca me
fragilize ou me “diminua” enquanto cidadao social. O Tombo, a0 mesmo tempo
expbe e “camufla” as fragilidades do ser humano, provocando sensacdes
diferenciadas tanto naqueles que estdo em cima quanto nos que estao

embaixo.

“Em 2003, o grupo apresentou O V0o do Poeta, de Pedro Pires,

baseado na mitologia grega e em textos do poeta grego Odisséa Elytis™3*,

Segundo Carla Reinecke, o espetaculo € um mergulho no universo
grego e na poesia de Elytis, um show de danga contemporanea cuja
ideologia coincide com a de Aristofanes. “Ambos escreveram em tempo
de guerra, sendo precursores na literatura:
Aristéfanes na comédia e Elytis no surrealismo”,
disse. “Cada um em sua época fez uma critica do
absurdo da guerra, da condicdo da mulher a espera
da volta do marido dos campos de batalha e do amor
interrompido. [...] Numa estética contemporanea
foram descobertos nossos labirintos, nossos
monstros, nossas guerras e nossos deuses, comenta
Carla (2003)."**

Os medos e os ideais de beleza sao levantados a partir da reflexao,
deflagrando uma descoberta de individuos e corpos singulares, perceptivos do
seu tempo, da sua historia.

O ano de 2004 foi de parceria com a Yesbody Teatro Fisico™*,

estreando a obra Ritmove, de Julio Mota.

3L 1dem.
132 AEN — Agéncia Estadual de Noticias em 09/09/2003

133 Dirigida por Jalio Mota, o grupo Yesbody, é umanganhia voltada para a pesquisa e a pratica do
Teatro Fisico. Nesse género teatral a dramaturgimstruida fundamentalmente através do corpo e seu
movimento. “A afirmacéo radical dessa fisicalidadiaguagem) corporal humana é expressa pelo
neologismo inglés Yesbody (sim-corpo) em oposicgmalavra Nobody (que significa o nado-corpo,
nenhum corpo, ou seja, ninguém)”, explica MG@AZETA DO POVO ONLI NE - 25/10/2006 |
15:32 |.
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E um neologismo criado a partir das palavras “ritmo” e “movimento”. [...]
O espetaculo aborda, através de uma narrativa fragmentada, o
surgimento e o desenvolvimento do ritmo. O fio condutor segue desde o
Big-Bang — conceito especulativo sobre a provavel origem do universo —
guando teria surgido o primeiro beat, primeira manifestacéo ritmica; com
0 surgimento da vida o ritmo transforma-se em elemento corporal; do
corpo o ritmo é externado na natureza, transformando-se em cultura
que, posteriormente, retroagird sobre os corpos. Esta relagdo de
transformac&o reciproca entre ritmo e movimento, individuo e ambiente,
natureza e cultura é o mote que conduz o desenvolvimento do trabalho.
Do surgimento da vida a constituicdo dos seres humanos e, dentre
estes, nos brasileiros. Este tipico Homo brasiliensis com todas as
caracteristicas préprias de ritmo e movimento que o distingue de

quaisquer outros. Com sua identidade propria Ritmove'®.

No jogo entre ritmo e movimento, “0s intérpretes criadores buscam
desenvolver uma narrativa focada nos recursos expressivos do corpo. [...]
Segundo Julio Mota, neste género teatral o corpo, ao contrario da palavra, € o

principal meio de express&o (AEN, 2004) **°.

Por meio da expressividade corporal, explorada ao extremo em suas
possibilidades e exaustdo em termos de velocidade de movimento, Ritmove
foca a nocéao de transformacéo, ‘individuo e ambiente, natureza e cultura’, em
que se dao as atividades pautadas no consumo. O corpo ocupa um papel de
destaque na acdo do consumo, como vimos, e também na construcdo de

identidade que o consumo promove.

134 Texto extraido do programa do espetéculo.
135 AEN — Agéncia Estadual de Noticias. Guaira 2 @aDdnca abre 2004 com um novo espetaculo -
25/02/2004
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Solilbquio (Preciso escrever uma carta) (2004), de Tuca Pinheiro,

investiga as manifestacdes fisicas do corpo, no tempo e no espaco.

“Soliléquio revela questdes a respeito da identidade pessoal do corpo,
um apanhado do meio tempo entre o nascer e o morrer’**®. Para melhor
simbolizar a vida e a morte, os bailarinos utilizam uma pulseira de identificagéo
como as usadas nas maternidades por ocasido do nascimento e uma etiqueta

do IML ao final do processo — sua morte.

Soliléquio significa a fala de alguém consigo mesmo. Segundo Tuca
Pinheiro, o mais evidente no espetaculo é a provocagdo de estimulos
nos intérpretes na construcdo de um corpo que tenta falar sobre si
mesmo. Muito mais do que uma preocupacao rigida em seguir um
roteiro ou atingir um resultado final, fica a necessidade de estar sempre
elaborando perguntas. “A coreografia mostra o corpo exercitando essa
grande fala solitaria”, disse. [...] Painéis com desenhos de nameros e
codigos de barras delimitam o espag¢o no piso, dando a sensacgéo de
fechamento, de clausura. No figurino sdo usadas roupas urbanas, que
trazem impressas em serigrafia os mesmos elementos do cenario, e
mais o desenho de um rato, figura que sintetiza todo o trabalho de
concepcgdo do espetaculo, referindo-se as experimentagces de Skinner
na area do reflexo condicionado.™®’

S&o0 questdes relativas a identidade, a autonomia e a obediéncia que
podem ser consideradas relacionadas ao estudo desenvolvido sobre o
individuo e seu corpo num mundo de consumo. Seus inUmeros operadores,
desde a influéncia da midia pelo estimulo de compra, até a identidade - os
cadigos de barra, por exemplo, remetem-se a um codigo de identificagédo-, e 0s
métodos de coercdo a que o ser humano se submete em termos de
comportamento na sociedade atual questionam a alteridade do corpo e sua

submissdo aos experimentos e as novas tecnologias.

“Segundo Carla Reinecke, diretora do grupo e do Balé Teatro Guaira,

Solilébquio ndo é uma obra para entretenimento, mas que leva o publico, por

meio dos bailarinos, a questionar algumas de suas préprias angustias™ .

136 AEN - Agéncia Estadual de Noticias em 12/11/2004
137 1 dem.
138 \\ww.agenciaestadualdenoticias.pr.goebr 03/2009.
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“Légico que eu ndo estou falando de mim”, diz a intérprete em
determinado momento da obra. Através deste “soliloquio” ela resume
(...e revela!) de forma contundente e paradoxal todo o questionamento
gue foi o ponto de partida, e também o eixo de um processo, de um
estudo que tenta resgatar questdes a respeito da identidade pessoal e
do corpo (como veiculo de identificagcdo). Corpo/identidade que se
coloca no tempo e no espaco como produtor de idéias, de
conhecimento e linguagem. Corpo/persona que ndo é pensado como
entidade puramente biolégica sendo capaz de se manifestar
sobrepondo as proprias impressdes digitais que o diferencia dos
demais. Corpo que é submetido a experimentacdes, que denuncia sua
maneira de estar no mundo revelando uma estrutura despojada,

destituida de vaidades, singular, autoral (Tucé Pinheiro)*®.

Um dia fora do tempo (2006), é uma obra diferente — um musical
contemporaneo, com a dire¢cdo de Mauricio Vogue. “O espetaculo empresta o
conceito do Surrealismo, da Teoria Quantica e do Caos para compor um
cenario que retrata o0 cotidiano, 0 imaginario inconsciente e o0
absurdo”(2006).

O nome do espetaculo surgiu a partir da descoberta de que no
calendario Maia o ano termina no dia 24 de julho e comeca somente no dia 26.
“O dia 25 ndo existe, pois, segundo os costumes, esta lacuna é necessaria
para que se possa refletir sobre a vida, sobre os atos no passado, presente e
futuro. A partir desta descoberta, o grupo comecou a questionar o que seria um

dia fora do tempo dentro dessa universalidade presente no cotidiano™**.

139 Texto extraido do programa do espetaculo.
140 parana Online em 31/10/2006 as 16:22:03
11 1dem.
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Envolve uma teméatica referente a velocidade de fluxo e troca de
informagdes, assim como o bombardeamento delas a que se submete o
individuo contemporéaneo. Faz mencdo a uma anulacdo dos sentimentos
humanos, como se sua vida fosse reduzida aos acontecimentos em conexao
com as tecnologias, com o consumo, com a violéncia, com a velocidade que
giram as coisas no mundo, diminuindo a nossa capacidade de percepcao do
que esta acontecendo. E leva o espectador a refletir sobre estas questdes,

pessoais, emocionais.

“Um dia Fora do Tempo” nasce
num momento em que as
pessoas sdo bombardeadas por
informacgdes que sequer
conseguem assimilar. Sob nosso
olhar, vimos desenvolver uma
guerra, em que dezenas de
milhares de pessoas morrem dia-
. , a-dia. Vimos traficantes presos
no comando da cidade mais |mportante do Pais; vimos avibes que se
chocam e causam a morte de 154 pessoas e sofrimento para suas
familias. Essas exposicfes nos trazem situacdes ilogicas e surreais.
Somos impotentes diante da tecnologia que nos leva, em tempo real, a
qualquer lugar e momento, no entanto, a pergunta €: como reagimos ao
gue esta além de todas essas imagens? A arte que se representa em
“Um dia fora do tempo” se concentra menos na realidade visual externa,
e mais na visao interna. Como disse Picasso, “ndo o que se vé, mas o
gue vocé sabe que esta 1&". Seja no trabalho, andando pela rua,
assistindo TV ou navegando na internet, caminhamos para um andar e
desandar de idéias, pensamentos e sentimentos: mas ainda é preciso
viver dentro desta instabilidade que se impde e continuar nossa busca
pela felicidade (Mauricio Vogue — diretor)'*.

Leggo de Julio Mota (2007),

busca explorar o potencial poético do espaco através da
manipulacdo de trés blocos de espuma que servem como pecas
do famoso jogo de montar, Lego. As diferentes formas que sao
criadas durante o desenrolar da apresentacdo, vao para além da
sua geometria. Sugerem ambientes, cada um habitados por
imagens proprias que levam o espectador, ainda que de forma
passiva, a tomar parte de um jogo no qual a sua participacao
acontece em sua prépria imaginacdo e lembranca.

192 Texto extraido do programa do espetaculo.
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Assim, o espetaculo desperta a ludicidade de criancas e adultos
que se véem estimulados a descobrir a poesia que reside em
formas e lugares mais diversos como um canto, uma escada, um
portal(2007)**.

Espécie em Extin¢céo (2007), coreografia da Jane Comfort, resulta de um
projeto de intercambio cultural chamado “Performance Americas” e viabilizado

pela National Performance Network e o Centro Cultural Teatro Guaira™**.

A coreografia aborda “questdes relacionadas ao meio ambiente. Do
homem como guardido do planeta e do dever que tem com 0s recursos para a

continuidade da espécie humana™*(2007).

“A obra fala das nossas respectivas culturas de consumo e da inerente
perda de recursos. A medida que consumimos, como pagamos?
Se ndo amamos algo, como podemos dizer que 0 possuimos?
Se amamos algo, por que haveriamos de querer possui-lo?
NOs somos guardides desse planeta, de nossos corpos, do futuro da

espécie humana’(2207)*.

“Em 2008 surgiu o projeto Vitrine, criado por Rosemeri Rocha,
apresentado através de pequenas cenas nas janelas do Centro Cultural Teatro

Guaira, nas quais os bailarinos chamavam a atencdo das pessoas que

passavam nas ruas e calcadas com suas performances”(2008)*’.

Com Vitrine, “a idéia é propagar o conhecimento artistico, promovendo uma arte mais cidada, menos hierarquica e mais proxima dos diferentes nichos sociais

e culturais”, diz Rosemeri Rocha, proponente do projeto e professora de danca contemporanea da G2 desde 2001(2008)

As varias coreografias fundamentadas em pesquisas, com criacdo e
apresentacao dos préprios bailarinos tratam de temas em que abordam
a sustentacdo do préprio corpo, a perda de identidade, o poder, os
sentimentos de alegria e tristeza, os movimentos e interagdo do corpo
com outros objetos e o espaco™®.

143 portal Educacional do Estado do Parana 2007.

144 1dem.

1“9dem.

148 hitp://www.jornalcaicara.com.lem 2007

147 Governo do Estado do Paran&5 de Novembro de 2008

148 http://WWW.deSCUbraCUritiba.Com.b'rvnrme aproxima publico do trabalho da G2 Cia. de Danga Reportagem de Emanuella
Kalil em 14/04/2008

199 AEN - Agéncia Estadual de Noticias em 10/06/2008




Com a idéia tradicional de vitrine, o projeto expde 0s corpos que
dancam. Os bailarinos colocam seus corpos e seus movimentos para a
apreciacdo dos consumidores, da mesma maneira com que se véem produtos
em exposicao em vitrines de lojas. A questdo que aqui se coloca € que o
produto a ser vendido é a arte, numa tentativa de despertar um olhar que
aproxime a danca dos consumidores ‘leigos’. Desperta neste o olhar, a

curiosidade mas, também, o desconforto junto ao desconhecido.

Os trabalhos apresentados em Vitrine deram origem ao Ultimo

espetaculo Tudo porque chorei (2008), uma criacéo coletiva.

A obra é composta pelos doze trabalhos que fizeram parte do Projeto Vitrine, apresentados em diversos periodos da tarde, durante doze dias. Neles,

conceitos como manipulagéo, liberdade, limite, possibilidade, acaso, relagdo, s&o tratados pelos seus criadores-intérpretes.

Trata-se de um estimulo para a reflexdo de que na sociedade em que vivemos no século XXI, os processos de controle e manipulagédo estdo extremamente
vivos; mudam os métodos, mas a coercéo continua. Exemplo disso foi um episédio de proibicéo de uma das cenas, antes da estréia,de ser apresentada no palco “tradicional”

151

do Teatro Guaira

150 Foto publicada na Gazeta do Povo, CaderearGL2/ 06/ 2008.

51 No espetaculo de criagéo coletiva dos bailarifiasio porque choreiconcebido este ano, houve uma
situacdo curiosa. Embora a direcao incentive &&oialos bailarinos, os bailarinos Peter Abudi & Iné
Drumond tiveram uma cena de sua coreografia cqoriaalaser considerada violenta demais. A cena,
intitulada posteriormente como "Coisas Frageis’sedeolve-se com Peter manipulando as trancas de
Inés, usando para isso técnicas de improvisac@&omato. O mais incoerente disso tudo é que afoéna
apresentada antes da estréia do espetaculo pordmaiez dias no Projeto Vitrine. Nessa ocasido, 0s
bailarinos dancavam em frente as janelas de viltrefpyersdos teatros. Eram, entéo, vistos por todos os
gue passavam ao redor do teatro, no meio da teodepartiihando com eles os processos criativos do
grupo. Digestivo Cultural — em 29/12/2008 por Enwia Kalil.
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Couve-Flor, Mini Comunidade Artistica Mundial - coletivo de
artistas

Coletivo formado em Curitiba, integra sete artistas independentes, com
historicos profissionais em danca, teatro e performance: Ricardo Marinelli, Neto
Machado, Gustavo Bitencourt, Michele Moura, Stéphany Mattano, Cristiane
Bouger, e Elisabete Finger. Encontraram-se entre os anos de 2003 e 2004,
periodo em que foram bolsistas e artistas atuantes na Casa Hoffmann. L4, um
espaco da Fundacdo Cultural de Curitiba (FCC), criaram lagos através da
convivéncia e da colaboracdo artistica. “O coletivo Couve-Flor desenvolve

trabalhos colaborativos entre seus membros e com artistas de fora™°2

Entre outros objetivos, visa pesquisar novas metodologias de criagao,
possibilidades de construir relagdes de co-responsabilidade entre artista
e publico, investigar o hibridismo entre linguagens artisticas e manter
dialogos com diversas areas do conhecimento (Prefeitura de Irati,
2007).%3

Seus membros vém mostrando vigor na producdo de danca

contemporanea tanto em Curitiba, onde fica a sede do coletivo, como também

52 hitp:/lwww.itaucultural.org.br
153 |nformativo Prefeitura de Irati em 20/11/2007.
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no Exterior, pois seus membros ndo vinculam a continuidade do trabalho com

a convivéncia presencial.

Sao artistas independentes que partilham interesses artisticos e
afinidades estéticas e destacam-se também pela familiaridade
com que lidam com as midias digitais, pela diversidade de
interesses no campo da arte e pela maneira de organizar e
coreografar os materiais que selecionam, assim como lidam com
registro e compartilhamento (SPANGHERO, 2008)***

Com trabalhos independentes, mas sempre criados, discutidos,
observados e debatidos no coletivo, cada um de seus membros propde uma
linguagem prépria a partir dos assuntos estudados por eles, o que os faz uma

“comunidade” na qual o que prevalece é a singularidade.

O coletivo € um jeito de nos manter conectados a partir de ideais e
vontades politicas e artisticas. H4 conexfes entre o que pensamos e
criamos. Serve como fortalecimento das nossas propostas individuais e
também como suporte para fazermos criacdes coletivas. Nao nos basta
dizer que somos uma companhia ou um grupo. Somos efetivamente
artistas que coletivamente tentam pensar coisas juntos (Ricardo
Marinelli, 2007)*>.

“Em todos os projetos que envolvem os integrantes do coletivo existe a
marca Couve-Flor. O nome simboliza a idéia de fractal, no qual o todo

representa a parte e a parte representa o todo”, explica Marinelli (2008)*°®.

Desde 2005, o coletivo Couve-Flor vem realizando diversas obras e
representando o Brasil em Festivais, Mostras, e Encontros de danca no Brasil e

no exterior.

1% SPANGHERO, MA pedra de cada umPublicacdo nadanca.net em 20/03/2008.

15%Rumos Danca 2007 - Couve-Flor estréia na mosttanga.net - poldanca: 08/03/2007.

136 http://www.itaucultural.org.br
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Solucéo para todos os problemas do mundo, Stéphany Mattan6 & Neto
Machado, 2007

Tal qual uma mudanca brusca de canal de televisdo, onde o “controle
remoto” do dancarino busca novas formas de comunicacdo, a
composicdo de movimento parte da influéncia das palavras no gesto e
do estado performatico na palavra. Uma acdo nao prevé outra,
necessariamente, o que possibilita uma constante quebra da linha
narrativa e a presenca de cortes, como na edicdo de um video. O
titulo/merchandising remete a slogans. Problemas precisam de

solugdes? E necessario pagar por elas™".

Este trabalho, estabelece nexos ndo-habituais, combinacfes atipicas na

forma de conceber o movimento nos questionamentos que propode.

De uma forma genérica, o titulo ja € um slogan, um auto-merchandising,
ele tenta se vender por si s6. A gente esta lidando com esse dom de
iludir, de criar uma ilusdo, de criar uma terceira verdade, uma quarta
verdade e em cima de um contexto mentiroso. As nossas proprias
verdades estdo baseadas em mentiras que consumimos até entédo, que
a gente comprou durante a vida”, explica Stéphany. “O que queremos
jogar é pensar como eu sei que tudo isso é uma ilusédo, o espectador
também sabe, mas nos dois compramos como verdade. Compramos 0

jogo de estarmos sendo iludidos”, complementa Neto'*®,

Coloca em reflexdo para o publico as questdes do consumo na
atualidade. Lida com a ilusdo, num sentido parecido com o que a midia
estimula — o de fazer comprar, com a idéia de “criar” algo que pode ser
consumido para resolver os problemas da humanidade, mas que ndo séo

solugdes “verdadeiras”.

Tem relacdo por exemplo, com a imagem de corpo que se cria, com

aguilo que vocé consome para torna-lo ideal, mas que é ficticio.

> Fonte retirada de idanca.typepad.cori

18 panorama de Danca 20@#anceses e curitibanos se apresentam no IRioldanca- 07/11/2007.
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O que me move a mover?, de Michele Moura (2005), com a colaboracéo

de Elisabete Finger e Gustavo Bitencourt , conta com recursos do Prémio

Klauss Vianna de Fomento a Danca (Funarte/Petrobras).

O que me move, a sede ou a agua? Como o préprio nome diz, o projeto
investiga motivos para o movimento e faz da exploracdo entre corpo e
nao-corpo (parede, lindleo, elastico, balGes, tAbua) uma estratégia para

testar propriedades especificas, como peso, volume, forca, equilibrio e
160

deslocamento (2008)
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E uma pesquisa pratica que investiga o que nos leva a nos mover (!). A
gente danca por qué? Anda por qué? Coca a cabeca por qué? Por que

159 Foto divuldada por idanca.typepad.com
10 SPANGHERO, MA pedra de cada umPublicagéo nidanga.net em 20/03/2008.
181 Foto divulgada no blog - http://oquememove.wordpreom/2007/08/08/abertura-de-estudio/
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tem coceira? Por que tem vontade de cocgar? Por hébito? Por
desconforto? Investigando as nossas proprias motivacdes, comecamos
a nos interessar por movimentos diferentes do nosso cotidiano. Outras
formas, dindmicas, estados e desenhos que 0S nN0SSOS corpos podem
assumir em relacdo ao espaco, ao tempo, a cena, e ao olhar dos outros.
Estamos cheios de idéias e testando varias coisas: cartum, maquinas,
transformers, monstros, animacdo, circulos, tetos transportaveis,

relogio, cabelo, canto, perguntas (2007)%

Na busca pela novidade que nos move no cotidiano, o trabalho se
propde a utilizar objetos e elementos dos mais simples aos mais complexos

como estimulo as possibilidades de movimento.

Em Selecta 1, Michele Moura, (2003) “se propde a discutir o nu. O seu
enfoque concentra-se na relacdo do publico ‘que se predispfe a assistir um

espetaculo em que corpos séo exibidos’.

Assim, primeiramente a performer instala no chdo a bolsa e os sapatos
que usa. De dentro da bolsa retira uma boa quantia de barbante que vai
estendendo pela sala, pendurando a sua roupa, até que a estrutura se
transforme em um varal com as roupas que usava. Entdo, ela nos
mostra que o barbante estava enrolado em uma banana, a qual
primeiramente exibe ao publico e depois come nua e lentamente, fitando
0s espectadores. Depois, mostra uma maca que corta ao meio exibindo
as metades que remetem ao genital feminino. As duas representacoes
genitais sdo dispostas como um sanduiche e enroladas na ponta do
varal, finalizando-o. E quando Moura mostra um mamé&o (mais uma
figuracdo genital) que corta. De dentro dele, retira pequenas tiras de
papel lacradas que sao distribuidas a platéia, com a condi¢cdo de que
todos os espectadores abrirdo as tiras juntos. Apds a distribuicdo estar
completa, os papéis sdo abertos com a seguinte mensagem:
"(inevitavel ) Bobagem também é expressdo de uma paixao (A arte é
inevitavel ) O que vocé esta fazendo aqui?"*®®

A reflexdo é montada em publico. Com os signos que utiliza, com as
suas roupas, com o varal, as frutas ..... partes de um todo, o corpo e sua
imagem exibida. A nudez, portanto, aparece para levantar questionamentos em
relacdo ao seu proprio corpo nu e aos demais corpos que interagem, mesmo

gue passivamente, num primeiro momento, como observadores.

182 |nformacdes retiradas do blog - http://oquememeerlpress.com/2007/08/08/abertura-de-estudio/

163 EorumVirtual de Literatura e Teatrdttp://www.pacc.ufrj.br
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Traz a tona o quanto o individuo contemporaneo se torna exposto, nu e
vulneravel ao olhar dos outros nas acgbes de seu cotidiano. Revela uma
imagem e uma concepcao de corpo em que ndo sé a forma como os outros
nos véem gera grande impacto em nossas vidas, mas a nossa propria

concepcao exerce influéncia em nossas escolhas e estilos de vida.

Além do mais, a forma como 0s outros nos percebem pode ser também
bastante destoante daquilo que experenciamos subjetivamente. A
experiéncia subjetiva que temos sobre 0 nosso corpo tem um impacto
psicossocial muito mais importante do que a realidade social objetiva da
aparéncia (MARINHO, 2007)*%*

Amarelo, de Elisabete Finger, (2004)

165

‘ E uma experiéncia sensorial entre
massa, pele, plastlco espinhos, goiabada; entre toque, gosto, cheiro. As
formas e imagens geradas nessa integragdo ndo sdo uma concluséo,
mas um evento, um manancial de passados e futuros possiveis.

MARINHO, M. A falacia do corpo ideahttp:/iwww.jornaldedebates.ig.com-em 17/05/2007

185 Foto divuldada por idanca.typepad.com



128

Surgiram na prética e tornaram-se o principio ativo de uma trajetéria: a
contingéncia do fazer, desmanchar, transformar... Um convite ao outro
que observa.

Aqui se nota a relacédo direta com a experiéncia, discutida anteriormente
enquanto busca do individuo consumidor. E a necessidade de consumir o que
Ihe proporcione nova experiéncia, instantanea, que lhe traga sensacoes,
reflexdes, e que tem a ver com a sua necessidade de construir, de elaborar
uma nova identidade, um novo estilo de vida, um novo corpo, a partir do refazer
continuo, buscando um resultado imediato diferente do conseguido
anteriormente. Implica em fazer escolhas para utilizar as possibilidades de
substituicdo: de conceitos, de estilos, de roupas, de comida, de

aparéncia...enfim, de corpo.

Amarelo é uma danca que se fez dancando. Os materiais envolvidos na
peca vieram desta danca, de um corpo fisico e imaginario em
movimento. Eles se combinam gerando eventos-imagens, na
contingéncia do fazer e desfazer, em camadas e dobras que se abrem
entre performer e observador. Na obra, partilho informacfes sensiveis:
peso, toque, gosto, formas... E um convite a uma experiéncia”, explica

Elisabete Finger'®,

Bife, de Gustavo Bitencourt, (2007),

A idéia surgiu ha cerca de um ano com a vontade de relacionar
movimentos corporais simples com a danca. Partindo de uma pergunta -
como seria 0 comportamento corporal das pessoas se ndo existisse o
rock’n roll?*®

Do comportamento observado emergem as acdes.

Segundo ele, o solo tem “acompanhamento e intervencdes
dramatargico-mercadologico-politicos de Wagner Schwartz, ideol6gico-
estético-musicais de Octavio Camargo, desenho-conceito-iluminativas
de Fabia Guimardes e sdcio-fisico-estratégicas de Ricardo Marinelli”. A

186 panorama de Danca 20@#anceses e curitibanos se apresentam no Rioldanca- 07/11/2007.

167 Gustavo Bitencourt estréia solo em CuritiBar Idanca- 27/02/2008
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performance € crua, honesta, corajosa, integra e sem fingimentos. Seu
autor corre varios riscos, mas esta disposto a lidar com eles, sendo nédo
teria levado a empreitada adiante. O texto escrito para o programa por
Schwartz da algumas pistas: “GB reconhece na historia pessoal de GG
(Allin, o musico) uma chance para habitar artisticamente sua cidade -
aparentemente cosmopolita e embevecida de titulos. [...] A arquitetura
do palco é pequena para ambos. (A arquitetura do qué é pequena pra
ambos?) Eles precisam cruzar as coxias, deitar a rotunda e atingir o
publico: GG com socos e dejetos, GB com a reacao social - € dificil falar
em baixo caldo em uma cidade como Curitiba, a ndo ser que vocé
esteja bem protegido num quarto escuro®®

Eu tenho autorizagdo da policia para ficar pelado aqui, de Ricardo
Marinelli, (2004)

¢ uma acdo de danca que busca partilhar questionamentos. E uma
espécie de pacto com o publico, que procura refletir sobre a ja tdo
amplamente debatida — porém nunca possivel de ser esquecida —
necessidade da arte. Politica, exposicdo e troca sao palavras
importantes para a acéo, que trata das formas de fazer-se nu diante das
pessoas. Trocar de roupa em publico, mostrar fotos muito pessoais,
responder a qualquer pergunta.. O que me faz mais na?
Quando vocé fica sem roupa fica obrigatoriamente nu? Estar pelado é
estar mostrando intimidade e identidade? Como fico nd sem ficar
pelado? — Associada a isso esta a provocacado entre publico e artista: se
0 publico ndo quiser — seu querer € balizado pela acdo de colocar ou
n&o moedas em pratos — »nada acontece«.*®

As acdes sdo sempre escolhidas pelo publico em forma de troca.
Ricardo prop6e um jogo, e o espectador entra no jogo movido pelo estimulo
dado por ele, e lanca a nova acdo. A construcdo dessa maneira € sempre
inusitada, pois ninguém sabe qual vai ser a proxima escolha e, portanto, a

préoxima cena.

188 SPANGHERO, MA pedra de cada umPublicacdo nadanca.net em 20/03/2008.

9 nformagcdes retiradas do catalogo do move berlifv20
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Mais uma peca selecta, de Michele Moura e Ricardo Marinelli (2004),

trata analiticamente de questfes relativas a validade da danca na
contemporaneidade. Junto a isso, aborda os relacionamentos cotidianos
vividos a partir de imagens construidas, idealizadas e romantizadas pela
novela, cinema e fotos publicitarias... enfim, a banalidade do kitsh e do
pop. E uma possibilidade de ver o kitsh e o pop como condi¢do na qual
nos encontramos, como forma de vida-mercado-arte é inevitavel (uma
quest&o de sobrevivéncia!?). E um jogo com o que é posto de lado, com
0 que € bobo, brega e de mau gosto. Roupas, frutas, saco de pao,
musicas do Roberto Carlos, passos de danca das garotas do Faustéo,
corpos nus. Corpos nus? Pop e kitsh como forma de acesso aos clichés
de comportamento social, de relacionamentos afetivos e de

sorrisos/posturas/atitudes de plastico'™.

O Couve-Flor, Mini Comunidade Artistica Mundial - coletivo de
artistas realizou varias outras obras coreograficas que possibilitam uma maior
interagcdo artista-artista e artista-publico. Dentre eles, o Projeto Couve-Flor
Tronco e Membros, que “busca, em sua origem, ampliar o didlogo e o
intercambio de idéias entre artistas que compartiham de determinados

principios ideoldgicos, filosoficos e estéticos, a fim de difundir uma percepcéo

170 1dem.
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mais ampla das implicacdes e resultados da produc¢édo artistica na cidade de
Curitiba”.

Entendemos que a multiplicidade ndo € mais uma consequéncia do dual
e sim a natureza das coisas; que pessoas constroem e sdo
constantemente construidas e destruidas pelo espaco, pelo tempo e por
outras pessoas; e que essas confluéncias afetam a cada um, de forma
particular, e que cada pessoa modifica o todo, também de forma
particular. Entretanto, vivemos num tempo em que ja ndo parece
verossimil que um individuo (modificador ou modificado) seja
independente do meio, que a unidade ndo seja também o todo. ISso nos
motiva a investigar esses limites, pelos meios e métodos que nos
dedicamos a conhecer: os da criacéo artistica’.

Neste sentido, as acbes do Coletivo Couve-Flor, sejam as acles
coreograficas, performaticas ou as discussdes propostas e abertas ao publico,
instigam sempre uma reflexdo sobre os nossos comportamentos. Por que nos
comportamos como nos comportamos? Como encaramos nosso proprio corpo
e 0s corpos dos demais? E como resolver as questdes em torno disso tudo,

das mais cotidianas até as filos6ficas?

O Coletivo Couve-Flor também se engaja nas questdes que aqui foram
investigadas em torno da presenca do consumo na sociedade em que vivemos

e no que o consumismo produz no que diz respeito ao corpo.

“Couve flor

S

ot
. !

" Informag6es retiradas do site - http://couveflorgpress.com/about/
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4. CONCLUSAO

Enfim...que corpo cultuado € esse na sociedade contemporanea de consumo?

O culto ao corpo evolui nas relacdes que se estabelecem entre corpo e
ambiente, permeadas pela atuacéo cultural do consumo e da midia. Em busca
dos padrbes proeminentes em cada época histérica, o individuo se submete a
praticas e comportamentos que se traduzem em um estilo de vida, em uma
identidade que lhe dé a sensacdo de pertencimento ao meio, que € sempre
complexo na articulagéo dos conceitos e desejos do momento.

Cada vez mais estimulada pela interferéncia da midia e da rede global
de comunicacdo, vem ocorrendo uma supervalorizacdo da aparéncia a partir,
principalmente, do século XX. Em contextos muito préprios, conceitos de
beleza, funcionalidade e utilidade integram-se, passando a constituir padroes
que adquirem uma visibilidade cada vez maior.

Os entendimentos contemporaneos de corpo, assim como a
necessidade de “naturalizacdo” daquilo que antes era entendido como um
ornamento externo, modificam as estratégias de acdo e o consumo de préticas
em torno do corpo. Passa a ser necessario dar conta do embelezamento agora
integrado de uma maneira muito singular com a utilidade e/ou a funcionalidade.

Por este viés, o corpo natural, aquele que envelhece ao longo do tempo,
tende a desaparecer, deixando, no seu lugar, um corpo construido por recursos
tecnolégicos (sejam eles associados a vida digital, a medicalizacdo, a
“malhacao”, etc.) que vao sendo criados para atender aos padrbes estéticos
gue surgem na forma de produtos de consumo.

Essa supervalorizacdo da aparéncia do corpo torna-se elemento
relevante. A midia, ao expor intensivamente os novos padrdes, vai difundindo
comportamentos e estilos de vida que interferem diretamente na construcao do
que seria 0 corpo ideal também para a danca. Na elaboracdo desse corpo
ideal, surgem inumeros dispositivos de controle, que seduzem o consumidor.
Fazem-no acreditar na possibilidade de construir e (re)construir o corpo
permanentemente, pois o alvo €, na verdade, inatingivel na sua plenitude.
Afinal, ndo se trata somente de deixar o corpo bem préximo ao do modelo em

vigéncia mas, sobretudo, em continuamente desejar modificar o que ainda nao
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atingiu essa semelhanca: desejar a continuar a desejar o corpo ideal. A
hipotese aqui desenvolvida é a de que a danca ndo escapa a essa situacao, o
que pode ser verificado no comportamento hoje disseminado do bailarino trocar
permanentemente de técnica visando conquistar uma boa formacao.

E sob essa 6Gtica que o corpo passa a ser entendido como objeto,
invllucro, artefato, passivel de conserto de seus possiveis defeitos. Tornar-se
um consumidor de praticas voltadas ao seu embelezamento e aprimoramento
técnico permanente, de acordo com os modelos eleitos, torna-se uma condi¢cao
de existéncia. Intervencdes cirargicas, dietas, atividades fisicas, novas técnicas
e treinamentos para condicionamento corporal proliferam no mercado,
prometendo resultados eficientes e imediatos ligados a estética, a saude, no
combate ao envelhecimento e na preservacdo do corpo belo. Existe um “ideal
de felicidade” a ser alcancado, e 0 elemento principal para esta conquista
passa a ser o corpo. Cabe a ele também a constru¢do da sua identidade, a
qual vai determinar sua possibilidade de pertencimento e representatividade
social enquanto individuo.

Na danca, essa busca constante também estd presente, a partir da
construcdo de modelos de corpo ideais ao longo de sua histéria, uma vez que
cada danca é diferente da outra e, portanto, tem exigéncias especificas em
relacdo ao seu desempenho. A conquista de uma posicdo de visibilidade no
mercado de trabalho implica em que o bailarino esteja, permanentemente,
conectado com as demandas proprias da danca que escolheu. Seu
desempenho deve dar conta do padrédo das exigéncias para que ele possa ser
transformado em uma “mercadoria” vendavel no mercado artistico.

Para tornar-se “mercadoria vendavel”, o bailarino necessita ampliar sua
formacao, abandonando o molde anterior do aprendizado e do treinamento em
uma unica técnica, a qual se dedicava por longo tempo.

Investir no seu proprio desenvolvimento, portanto, significa tornar-se
“vendavel”, no sentido de pertencer cada vez mais ao mercado de trabalho
profissional. Investimento que requer disciplina e experimentacdo para
aprimorar as qualidades existentes e deixa-las prontas a atender a diversificada

demanda que hoje organiza a cena da danca contemporanea.
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A formag&o continua a exigir uma disciplina, no sentido de promover
maior aptiddo e dominio corporal. E ndo dispensa, de maneira alguma, o
desejo de ser belo em relacdo aos padrdes esteticamente estabelecidos.

A diversidade de corpos que compde a danca contemporanea implica
em uma variedade de programas de formacéao diferentes e, consequentemente,
dos modelos de corpos para esta danca. Quais técnicas esse corpo deve se
dedicar a dominar para atingir os atributos necessarios?

As ofertas em relacdo a isso crescem rapidamente. O consumo de
técnicas e treinamentos “inovadores” que podem ser somados a sua formacao,
estimulam os bailarinos na construcdo de corpos modelaveis, fazendo-os
acreditar na possibilidade de, por meio de escolhas pessoais, desenvolverem
um corpo seu, singular a ponto de ganhar uma visibilidade no coletivo da danca
contemporanea.

Pode—se dizer que, assemelhando-se ao papel das mercadorias na
sociedade, seus corpos desejam ser postos a venda para atender ao consumo
das companhias de danca, diretores, coredgrafos, produtores e programadores
desejosos de corpos tecnicamente capazes de realizarem satisfatoriamente as
demandas dos seus processos criativos.

Isso ndo necessariamente significa um corpo perfeito em relagcdo a um
anico padrao de beleza estética, principalmente porque o ideal de corpo na
danca contemporanea é muito diferente do ideal estético de corpo formado, por
exemplo, no balé e nas artes plasticas e visuais de épocas precedentes. Hoje,
o desejavel ndo € um modelo de beleza, mas sim uma capacidade adaptativa
as demandas diversas, ou seja, uma flexibilidade performativa.

Qual seria, entdo, o corpo ideal na dangca contemporanea, sendo aquele
gue associa funcionalidade ao papel antes ocupado somente pela beleza?
Esse corpo constréi a imagem de ser capaz de comunicar o que escolheu.
Nesse sentido, o feio, o gordo, o deficiente, o baixo, 0 magro, o siliconado, o
atlético ..., enfim, qualquer tipo de corpo cabe nessa proposta — 0 que alarga o
entendimento de beleza, uma vez que o padrdo Unico desaparece em fungao
desses outros aspectos, para dar conta de toda uma estrutura que permita ao
artista desenvolver sua arte e seu préprio jeito de cria-la.

Essa democratizacdo de modelos de corpos possiveis na danca

contemporanea néo esta imune as interferéncias da moda e da midia. Afinal, a
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danca se encontra completamente inserida numa rede ininterrupta de
comunicacao global.

O prestigio social, tho almejado na sociedade consumista, € medido pela
visibilidade. Na danca, os criadores funcionam como agentes de comunicacao
difusores dos novos padrfes e estéticas que vao pondo no mundo e que
passam a estimular os bailarinos a desejarem construir corpos para atendé-las.
A busca pela visibilidade passa pela necessidade de uma identidade nessa
rede. Dai a importancia das escolhas que norteiam esse desejo de
pertencimento a danca escolhida a cada momento da trajetéria profissional.

Cada corpo relata um estilo de vida, mas também ¢é por ele escolhido
como seu representante. Transita, portanto, entre o pertencer ao modelo e ser
escolhido pelo modelo, a0 mesmo tempo em que cria novos modelos.

Como consumidor, o bailarino é instado pela midia a cultuar a novidade.
Talvez por isso, tenda a desejar se apropriar das novidades de forma a
incorpora-las a seu trabalho de uma maneira prépria, seja um criador ou um
intérprete.

Numa visdo de mundo em que 0 consumo nao esta somente direcionado
a bens, mas as experiéncias, ndo sao as técnicas, elas mesmas, que contam
para o bailarino que as consome, mas sim o seu uso idealizado. Ndo mais o
desejo imaginado do corpo perfeito, mas agora a idealizacdo do corpo que
pode tudo, pode todas as dancas. A incorporacdo das tecnologias e a
aproximacgdo com outras linguagens artisticas possibilita agregar experiéncias
distintas na construcdo de um corpo proprio, com um estilo singular, dentro das
exigéncias impostas pela moda e pelo mercado em movimento.

A midia, agente principal no estimulo ao consumo, difunde discursos
metaforicos que auxiliam no convencimento de que somos regidos pela
obsolescéncia, e que devemos evita-la, trocando sempre tanto de objetos,
produtos, como de técnicas de danca a serem praticadas. O que esse
comportamento preserva € a metafora do corpo recipiente: as técnicas e 0s
métodos de treinamento vém de “fora” para “dentro” do corpo, como se
pudessem preencher um espaco qualquer e, neste processo, mudar a
natureza, fazendo do corpo um corpo capaz de dancar tudo.

E, portanto, toda esta concepcdo de corpo, que pode servir para

justificar o crescente consumo de tantas modalidades técnicas e diferentes
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treinamentos. E que nos permite identificar a relevancia dos trabalhos de danca
contemporanea realizados hoje em Curitiba, na medida em que, preocupados

com um corpo “nao-recipiente”, trazem para a cena estes questionamentos.
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