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RESUMO

Essa andlise tem como objetivo investigar como a figura feminina ¢ apresentada
dentro do espectro do telejornalismo brasileiro, a partir dessa pesquisa, pretende-se
verificar que modos de representacdo do feminino sdo construidos nesse tipo de
formato televisivo. Ha alguns anos € perceptivel o interesse progressivo a respeito do
papel da nova mulher na midia — observa-se um aumento significativo de matérias em
revistas e jornais, debates em programas de tv e nas redes sociais; observa-se essa
tendéncia também no meio académico, varias teses e analises acerca do tema, que de
tdo recorrente, beira a exaustdo. No entanto, com um olhar mais atento a questdo,
nota-se que a maior parte dessas investigacdes, sendo o total delas, t€ém seu foco na
publicidade, nas telenovelas ou em programas de entretenimento; aborda-se o tema da
representatividade feminina na midia, mas sempre dentro desses espagos midiaticos
especificos. O objeto deste estudo serdo as apresentadoras dos principais telejornais
noturnos da televisdo aberta brasileira: Renata Vasconcellos no Jornal Nacional,
Raquel Sheherazade no SBT Brasil e Paloma Tocci no Jornal da Band. Analisando e
cruzando os aspectos gestuais, comportamentais, sonoros, visuais (maquiagem,
figurino, postura), e apoiando-se em teorias da Semiotica, especialmente nos estudos
sobre televisdo de Frangois Jost, buscaremos compreender como o género feminino
apresenta-se no papel de transmissor da informagdo — e investigar se essa maneira de
exposicdo estd apta a influenciar, propagar ou padronizar em algum aspecto, o
entendimento do que seja um modelo do que € o feminino, tanto na estética quanto no
comportamento. No Brasil, existem poucos trabalhos precedentes sobre o assunto,
dessa maneira, iremos recorrer a casos de estudos e recortes significativos feitos em
paises como EUA, Inglaterra e Canada — que aparentemente se mostram um pouco
mais conscientes da relevancia do papel da mulher nas midias, especialmente no
telejornalismo. Construiremos o corpus empirico deste trabalho por meio da gravagao
e observagdo analitica das apresentadoras, através de um comparativo de 02 edi¢des
dos 03 telejornais, tendo como critério escolhido um dia em que elas apresentavam o
telejornal com o companheiro de bancada oficial e um dia em que apresentaram o
programa com um substituto; por fim haverd um cruzamento entre os perfis das
respectivas apresentadoras, bem como uma analise comparativa indicando se ha ou
ndo, como mencionado, aspectos gestuais, comportamentais, visuaiS € SONOros
semelhantes ou padronizados entre elas. Para embasar estas investigagdes tomaremos
como referencial tedrico trés tipos de fontes distintas: estudos sobre a midia e
telejornalismo, teorias sobre géneros e a Semidtica — como ferramenta para as
analises. Abordando todos estes aspectos, a proposta da pesquisa busca rechagar ou
confirmar se ha um sexismo explicito ou velado, at¢ mesmo em programas ditos
sérios, como € o caso dos telejornais.

Palavras-chave: apresentadoras; telejornais; televisao; midia; feminino; estereotipos



ABSTRACT

This analysis aims to investigate how the female gender is presented within the
Brazilian TV journalism spectrum. The research, intends to investigate, which female
representation models are presented in this type of television shows.

In the last few years is noticeable the increment of the interest on the role of the
women in the mainstream media - there has been a significant increase of articles in
magazines and newspapers, debates on TV shows and social networks; this tendency
can also be observed in academia and is almost becoming a commonplace. However,
with a closer look on the matter, we can notice that in Brazil almost all of these
investigations are focused on advertising, soap operas and entertainment programs;
The female representation in the media is well explored, but mainly within these
specific kinds of TV shows.

The object of the study is the anchorwoman of the three main TV news in the
Brazilian broadcast television: Renata Vasconcellos (Jornal Nacional), Rachel
Sheherazade (SBT Brazil) and Paloma Tocci (Jornal da Band). Analyzing and
crossing several nonverbal aspects, such as: gestural, behavioral, sound aspects and
visual aspects (makeup, costumes, posture), using the semiotic theories, especially the
studies on television of Frangois Jost - this paper seeks to understand how women are
presented as an information transmitter and to investigate whether this kind of
exposure is able to influence and propagate in some way, the understanding of how
women are been presented as a role model, both aesthetically and behaviorally.

In Brazil, there are few previous studies on the subject, for that reason it was used
several case studies and significant papers of other countries like USA, England and
Canada - which apparently show a little more awareness of how mainstream media
contribute to under-representation of women, especially in television newscast.

The empirical corpus was built observing and analyzing the presenters of each the
three elected TV news, through a comparison of two editions, a day when of the
newscast with the official anchorman and one edition with a replacement.

Finally contrasting the profiles of the respective presenters, we intend to see if there is
a standardized posture gestural, behavioral, sound aspects and visual aspects between
then.

It was used three different sources of studies to support the investigation, Studies of
media and television, Theories on gender and Semiotics (as a tool for the analysis).
Using these aspects, the research proposal is to reject or confirm whether there is an
explicit or veiled sexism, even in so-called “serious programs”, such as TV news.

Keywords: News presenters; TV news; TV; media; feminine; gender stereotypes
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1. Introducao

A ideia de analisar os aspectos femininos nos telejornais surgiu a partir de
guestionamentos muito pessoais, mas que convergem com o estudo da Semiotica:
como a representacdo influencia o contexto em que se situa e como € influenciada por
ele nas suas variantes. A televisdo é considerada por muitos estudiosos como
fendmeno social e cultural mais impressionante da histéria da humanidade, exagero
ou ndo, fato é que ela é um poderoso instrumento de socializacdo sem precedentes,
capaz de gerar afeicGes extremas nos telespectadores. E toda essa devocgéo a televisdo
foi refletida n o telejornalismo, que, devido principalmente a imagem do real que traz
consigo, alcanca status de realidade. N&o existe um consenso sobre o que teria maior
importancia no discurso telejornalistico: o texto ou a imagem — por isso considero
para a analise, ambos como parte essencial da linguagem telejornalistica. Porém, é
preciso sempre considerar que a imagem é o grande diferencial da televisdo em
relacdo aos outros meios de comunicacéo.

A publicidade, em especial a televisiva, sempre se valeu da figura feminina
como suporte de mensagem e no jornalismo isso ndo foi diferente — visto que, como
veremos adiante, a televisdo brasileira sempre se apoiou na publicidade para viabilizar
sua programacdo. No entanto, até o come¢o da década de 90, as mulheres eram
relegadas aos cargos menos prestigiosos dentro da hierarquia telejornalistica, como o
de reporteres ou apresentadoras da previsdo do tempo, por exemplo — salvo rarissimas
excecdes, isso no horario nobre, é preciso sempre reforcar. Os dados sobre as
primeiras jornalistas mulheres a apresentar um telejornal noturno no Brasil sdo
evasivos e nos sites oficiais ndo ha informacdes especificas sobre o tema, mas entre 0s
nomes femininos mais antigos encontrados ancorando telejornais estdo: Leilane
Neubarth, Leda Nagle e Valéria Monteiro (em apari¢bes esporadicas no Jornal
Nacional); somente em 1996 a jornalista Lilian Witte Fibe' assumiria em definitivo a
bancada deste telejornal com Willian Bonner, como abordaremos com mais
profundidade na sequencia da dissertacdo. Através da pesquisa percebe-se que, da
década de 70 até hoje, o jornalismo televisivo e a imagem da mulher foram sempre
apresentados em um mesmo padrdo — focado nisso, a tese abordara também como as
imagens sdo, em grande parte, reforcadoras de padrGes estereotipados, principalmente
na televisdo. Justamente por isso se faz necessario um estudo sobre o tema, pois como
defende Ferrés (1998), geralmente imagens sdo vistas ndo como representacdes, mas
sim, como realidade em si,:

“a exposicdo constante a imagens estereotipadas da realidade leva a
construcdo de algumas representacdes mentais da realidade igualmente
estereotipadas” (FERRES, 1998, p. 140).

Mas se ao telespectador esse padrdo na representacdo passa despercebido, ou se
torna invisivel pela saturacdo; fica evidente para quem viveu nos bastidores da
televisdo. Ao longo de 10 anos tive oportunidade de trabalhar em diversas emissoras
de tv, entre elas: Globo, Record, SBT, Cultura e Gazeta, muito do que aprendi sobre o
meio foi lapidado nestes espacos, e a percepcao de que existia um padrdo (in)visivel
para as mulheres que apareciam frente as cameras, sempre me intrigou. Muito embora
tenham trabalhado em producdes de entretenimento e ndo jornalisticas, percebia que

! Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/linha-do-tempo/.
Acessado em 15/04/14
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mesmo as apresentadoras dos telejornais seguiam um padrdo imagético, fonético e
postural particular, que mesmo sendo diferente do modelo das apresentadoras de
outros formatos, era ainda assim, nitido. As apresentadoras analisadas na pesquisa
serdo: Renata Vasconcellos (Jornal Nacional)’, Paloma Tocci (Jornal da Band)®e
Rachel Sheherazade (SBT Brasil)* — no que elas tém de similar e oposto, e a pesquisa
pretende preencher uma lacuna no imbricamento de campos tdo importantes quanto
telejornalismo e género — sempre observados pelo viés semidtico.

A questdo que se busca elucidar é a de como o discurso midiatico faz parecer
verdadeiros os espectros® que divulga e quais sdo os fundamentos do seu enunciado.
Apesar do registro de um numero substancial de pesquisas que versam sobre 0 mesmo
tema: género e representatividade, ndo se encontrou nos mecanismos de buscas
especializados® trabalhos que apontassem para o mesmo enfoque da abordagem que a
pesquisa se propde investigar: em que medida o formato telejornal, sempre que se
refere a representacdo do feminino, tende a determinadas ordenacbes imagéticas e
regula um modo de representacdo social que, compartilhadas no coletivo, apontam
para o fortalecimento de estereotipos; esta € a questdo principal que norteia a
pesquisa.

O projeto estd organizado em 13 capitulos; primeiro traz a questdo, objetivo e
justificativa da pesquisa e busca fundamentar a relevancia do tema, apresentando o
quadro geral, onde estdo contidos também seu corpus e metodologia. O segundo traz a
apresentacdo do referencial tedrico: o entendimento da Semidtica Peirceana e suas
defini¢bes de Primeiridade, Secundidade e Terceiridade, bem como as 10 tricotomias
estabelecidas por Charles Peirce; o terceiro estabelece a televisdo enquanto signo
semidtico, os processos da identidade televisiva definida por Frangois Jost e traz um
breve retrospecto da historia do Telejornalismo. No quarto capitulo, as postulac6es
sobre a imagem da mulher, os conceitos de estereotipo e representatividade feminina;
bem como as rupturas sociais dos anos 60, a retomada do feminismo e seus
desdobramentos nos dias de hoje; além da questdo do feminino na sociedade
brasileira e a mulher no jornalismo brasileiro e mundial. J& no quinto capitulo, a
pesquisa abordard a semiotica discursiva e os elementos midiaticos da televisao
dentro dos telejornais como: linguagem falada, enguadramento, movimentos de
camera; o audio, que engloba a musicas e recursos de sonoplastia; entonacdo vocal;
gestual, proxémica e cinésia; cenario; figurino, cor e modelagem; edicdo; recursos
visuais e vinhetas; unidades que constituem parte fundamental do fazer televisivo. Os
capitulos seis, sete e oito sdo dedicados aos objetos de estudo, e no capitulo nove a
analises do corpus empirico, objetos da pesquisa e dos respectivos dias. Para finalizar,

2 Disponivel em: http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2010/04/redacao.html
Acessado em 24/05/15

8 Disponivel em: http://noticias.band.uol.com.br/jornaldaband/apresentadores.asp
Acessado em 24/05/15

4 Disponivel em: http://www.sht.com.br/jornalismo/shtbrasil/
Acessado em 04/04/2014

® No dicionario espectro ¢é definido em sentido figurado como presenca que pode causar sofrimento; ameaca de
perigo, uma lembranca insistente ou ainda como coisa vazia, falsa; iluséo.

Disponivel em: http://www.dicio.com.br/espectro/

Acessado em 04/04/2015

® Foram pesquisadas teses e dissertac@es brasileiras nos sites da Capes, que traz uma compilacéo da producéo dos
principais programas de pés-graduacédo dos Gltimos anos.
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0s capitulos treze e catorze, trardo os cruzamentos entre os perfis das apresentadoras
e, finalmente, as consideracdes finais.

1.1. Questdo e Objetivo da pesquisa

A analise busca apontar que, invariavelmente, os valores associados as
mulheres como emocdo, subjetividade, passividade, magia, seducdo e romantismo,
sdo tradicionalmente instituidos pelos telejornais ao género feminino. E pretende
investigar também que semioses essas associacdes tendem a disparar, € com quais
desdobramentos. O que o0s elementos constitutivos dessa mediacdo jornalistica
revelam sobre o0s proprios processos constitutivos da realidade social? Que
consequéncias a afirmacdo de um comportamento sexista, mesmo ténue -
especialmente em programas sérios e respeitados, como € o caso dos telejornais,
desencadeiam na percepgdes feminina e masculina em seu papeis e
representatividades dentro do universo que habitam?

Frente aos problemas de pesquisa propostos, hd uma série de pontos que
devem ser analisados para que se possa construir um panorama que dé conta das
narrativas construidas pelos actantes envolvidos nesses processamentos e seus
cruzamentos. Por conta disso, considero que a teoria de Peirce colabore para
compreender essas questdes, pois oferece um mapa conceitual extraordinario para o
entendimento de suas configuracbes pensadas em termos de horizonte, o
estabelecimento dos fundamentos sobre os quais seriam erguidos 0s proprios
processos de conhecimento ja citados: linguagem, enquadramento, audio, entonacao
vocal, gestual, cenario, figurino, edicdo e, principalmente como ja dito, 0s
desdobramentos sociais, que possam resultar destes processos.

1.2. Justificativa e o Estado da Arte

Percebe-se que em uma perspectiva de representacdo, sempre se vé a mulher
atrelada a triade dos temas figurativos: maternidade, beleza e seducdo, sendo que
esses assuntos reafirmam a dependéncia histérica (seja no ambito sexual ou
reprodutivo) que a mulher tem de seu corpo para conseguir a possibilidade de
aceitacdo — e sem pensar, ou questionar, absorve essa prerrogativa como prépria. Em
paralelo a esta percepc¢do, é essencial para apreender o estado da arte sobre o tema,
familiarizar-se com os principais textos que ja versaram sobre a representacdo da
mulher dentro da sociedade e da imprensa brasileira. Dulcilia Buitoni (2009) foi uma
das pioneiras a toméa-lo como objeto de estudo no inicio da década de 80 e diz em seu
livro A Mulher de Papel, que televisdo e publicidade, conjugavam-se numa
orquestracdo para delinear mulheres mais favoraveis a economia de consumo.

O motivo primeiro deste estudo foi o0 peso da imprensa feminina no
contexto cultural. Se essa especificacdo de veiculo de comunicacéo
dirigido antes de tudo a mulher desenvolveu-se em tantos paises,
ndo existe sd o interesse da inddstria cultural. A relagdo entre a
imprensa feminina e a mulher implica questdes mais abrangentes,
como o papel social da mulher ou sua participacdo politica. E ai
entra a ideologia. (BUITONI, 2009, p.21)

Mas outros autores surgiram posteriormente e versaram sobre o tema, como
Thiago Carvalho Barbosa (2008), que em sua tese de mestrado trouxe o tema Ménica:

14



Imagem e Representacdo Feminina nas Tiras de Mauricio de Sousa (1963-1976)" que
explicita as relacbes de poder entre géneros, através da personagem principal, que
sempre vence os conflitos através da forca, e por tal atitude segundo o autor, foi
constantemente caracterizada ao longo dos anos como violenta por criticos e leitores;
em sua tese nos é apresentado como a menina resiste as sucessivas tentativas de
convencimento a ser “mais feminina”. Nas palavras de Barbosa (2008):

As caracteristicas atribuidas a tal género sdo imprescindiveis na discussdo
que objetivou na analise da construcdo cultural dos papéis feminino e
masculino na sociedade brasileira na década de 1960. (BARBOSA, 2008,

p. 2)

Ja a pesquisadora Janice Primo Barcellos, que aborda o0 mesmo tema em
um artigo sobre a representacdo do Feminino nas Historias em Quadrinhos®,
investigou as tiras publicadas nos principais jornais do eixo Rio/S&o Paulo, com foco
nas personagens femininas, descobrindo que ndo havia mulheres cartunistas entre 0s
autores publicados, e através deste fato, pode chegar a conclusdo de que as mulheres
eram retratadas em sua totalidade, através dos olhos dos homens. O proposito inicial
do artigo segundo Janice, era tentar demonstrar através da analise de tiras feitas por
homens e mulheres que, muitas vezes, a “biologia” interfere na linguagem visual e
verbal utilizadas na representacdo; principalmente quando se trata da representacdo
feminina — foco bastante semelhante ao que se propde a abordagem da minha
pesquisa. Mas além de ndo realizar o comparativo pela auséncia de mulheres atuantes
na area, a autora acabou por observar também que, além da linguagem ser aplicada de
maneira diferente entre os géneros nas tirinhas, “a diversidade de olhares presentes na
representacdo das histérias em quadrinhos também evidenciou diferentes aspectos da
ideologia patriarcal que constroi o feminino de acordo com suas necessidades.”
(Barcellos, 1998, p.2). Pensamento que vem ao encontro do que afirma a escritora
Ldcia Osana Zolin (2001)

(...) a historia da cultura ocidental se consolidou segundo a tradicdo do
saber masculino. Em funcgéo disso, € comum encontrar entre as obras da
(...) literatura imagens de mulher estereotipadas segundo o modelo da
sociedade patriarcal, caracterizadas pela submissdo, pela resignacéo, pela
espera, pelo sofrimento, pela saudade etc. (...) a literatura de autoria
masculina que tem, ao longo do tempo, representado o emparedamento da
mulher nesse siléncio. (ZOLIN, 2001, p. 20.)

Gilles Lipovetsky (2000) — que, muito embora ndo tenha focado seus estudos na
mulher brasileira, também pensava na representatividade feminina como uma
construcdo social, e teceu valiosas percepgdes sobre géneros no contemporaneo.
Segundo ele, nos dltimos cinquenta anos a condicdo feminina mudou mais do que a
soma dos ultimos milénios. E ainda para o autor, a revolucdo feminina é inédita, a
contracepcdo e o engajamento profissional da mulher como existe hoje, jamais
existiram.

7Disponl’vel em http://livrosO1.livrosgratis.com.br/cp136779.pdf
Acessado em 31/10/15

8 Disponivel em http://www.eca.usp.br/nucleos/nphgeca/agaque/ano2/numero4/artigosn4 _1v2.htm
Acessado em 31/10/15
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Para compor este capitulo com uma pesquisa de cunho imagético, é preciso citar
a recente campanha More Women®, desenvolvida pela revista Elle britanica, que
através da visualidade, mostra como é chocante o desequilibrio entre homens e
mulheres em reunides politicas, entre os lideres do G20 e até em programas de TV,
quando os homens séo tirados da imagem através do software de edicdo Photoshop™,
sobram poucas mulheres.

Nas imagens, Reniéo do G20 com a rainha EIizabeth,Vno Palacio de Buckingham e debate no
parlamento britanico

Ha também que se levar em conta os autores que fizeram valorosos estudos
em relacdo a midia nas suas mais variadas formas, em especial sobre a televisdo,
como Joan Ferrés (1998), que afirma que a televisdo exerce, em grande parte da
sociedade, influéncias antes s6 igualdveis a da Igreja Catdlica. Para ele, um dos
fascinios da televisdo é o proprio meio, a presenca das cameras e 0s quinze minutos de
fama, o autor também considera relevante a abrangéncia e o alcance social da
televisdo, a elevando para um patamar inquestionavel:

A televisdo é o fendmeno social e cultural mais impressionante da histéria
da humanidade. E o maior instrumento de socializagdo que jamais existiu.
Nenhum outro meio de comunicaco na histéria havia ocupado tantas
horas da vida cotidiana dos cidaddos, e nenhum havia demonstrado um
poder de fascinagio e de penetraco tdo grande (FERRES, 1998, p. 13).

Para poder tracar um panorama mais amplo e analisar a televisdo dentro do
contexto dos estudos da Semiotica, é essencial entender os conceitos postulados por
Francois Jost, e 0 que isto representa nesse mosaico, bem como as construcoes
semidticas presentes em um conteldo; qual a definicdo de género (aqui no sentido
televisivo) e a formulacdo do seu conceito de promessa, estabelecido diretamente
entre televisdo e telespectador. Bem como as imprescindiveis consideracdes de
Charles S. Peirce, e suas classificacbes em relacdo ao signo e tricotomias signicas,
que sdo a base da Semidtica enquanto ciéncia, e que vdo fundamentar a pesquisa
como um todo. O que se deseja verificar a grosso modo é também, no campo da
comunicacdo e da linguistica investigados por Saussure, que foi quem primeiro
considerou a lingua como conjunto dos possiveis sentidos e a fala como expressao

o Disponivel em http://www.megacurioso.com.br/politica/85468-campanha-ilustra-a-verdadeira-
representatividade-feminina-no-poder.htm

Acessado em 31/10/15

10 Disponivel em: http://www.adobe.com/br/products/photoshop.html

Acessado em 31/10/15
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acustica do sentido, como 0s processos discursivos em que a linguagem se constitui
de forma a produzir sentidos — as possibilidades e condi¢cGes da representacdo da
realidade e do discurso.

De que maneira a construcdo de sentido na figura da mulher e as
representacdes sociais desse género, reforcam ou reproduzem posicles sexistas — que
priorizam sempre a visdo do masculino, segundo a qual é sempre tomada como
referencial. E como tais posturas convergem para cristalizacbes de axiologias
reforcando, dessa maneira, 0s estereétipos, e mais gravemente, culminando na
auséncia de questionamento. Reafirmando desse modo o que j& esta inserido no
imaginario coletivo, ditando as normas e maneiras de comportamento da sociedade. E
indo além, operando essas reproducdes através do siléncio ou daquilo que fica
subentendido, cria-se uma aprendizagem sobre o papel de cada género. Ainda
segundo Sabat (1999), algumas dessas representacdes estdo de tal modo
“naturalizadas” que ndo pensamos em questiona-las, dessa forma, o discurso
telejornalistico corrobora, reafirma e reproduz essa sentenca sobre a existéncia de
uma construcdo social, baseada em valores que nos sdo “ensinados”.

Ao abordar esse tema tdo complexo e amplo, quis trazer um guestionamento
importante para as geracdes de mulheres que consomem produtos telejornalisticos,
mas que ndo sdo representadas — ou pelo menos assim ndo se sentem — dentro do
universo midiatico diario e cotidiano brasileiro. Quando digitamos as palavras
jornalistas brasileiras'* no Google essa lista aparece, na ordem:

» Anexo: Lista de jornalistas do Brasil — Wikipédia, a ...

e +350 Jornalistas e Apresentadoras mais belas do Brasil e ...

» Jornalistas da Globo.

« Jornalistas que representam as mulheres brasileiras - Caras

e Qual ¢ a jornalista mais bonita da TV brasileira? - Enquete ...

Ao passo que quando digitamos, no mesmo buscador jornalistas brasileiros**:

» Anexo: Lista de jornalistas do Brasil — Wikipédia, a ...

e Portal dos Jornalistas www.portaldosjornalistas.com.br/

« Alista dos 200 jornalistas brasileiros mais premiados de todos
e O DNA do reporter - Premiado até pela ONU, o grande ...

Embora seja um comparativo raso a principio, podemos rapidamente entender
gue ha uma diferenca no tratamento entre géneros. Como apontado, o termo jornalista
mulher é constantemente acompanhado de adjetivos como bonita, bela, desejada — ao
passo que o termo jornalista homem traz consigo adjetivos mais nobres, entre 0s mais
figurativos estdo admirados e premiado.

Para finalizar esse capitulo, € preciso citar ainda dois documentarios que
foram essenciais para a decisdo na escolha do tema da pesquisa: 0 norte-americano

un Disponivel em : https://www.google.com.br/search?client=safari&rls=en&q=jornalistas+brasileiras&ie=UTF-
8&0e=UTF-8&gfe rd=cr&ei=WDc1VsjBMJDdwATIMZfgBQ
Acessado em 21/03/2014

2 Disponivel em :https://www.google.com.br/search?client=safari&rls=en&qg=jornalistas+brasileiros&ie=UTF-
8&0e=UTF-8&gfe rd=cr&ei=o0Tcl1VvrtHZDdwATImZfgBQ
Acessado em 21/03/2014
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Miss Representation'*- cujo titulo brinca com a palavra inglesa “misrepresentation”
(representacdo errada, deslocada), dirigido pela vice-primeira dama da Califérnia
Jennifer Siebel Newsom e o italiano 1l Corpo Delle Donne™* — O Corpo das Mulheres,
idealizado por Lorella Zanardo e Marco Malfi Chindemi. “Miss Representation”, que
também faz referéncia ao concurso de beleza mais famoso do mundo, é focado em
como a midia retrata as mulheres e como essa imagem, de certa maneira, restringe as
ambicBes das meninas no futuro. Analisa ainda como 0s meios de comunicacdo tém
contribuido para a sub-representacdo das mulheres em posicdes de poder,
especialmente nos EUA, mas como esse pais tem enorme influencia politica e
cultural, pode-se dizer que essa representacdo se reflete no mundo inteiro. O mesmo
tom é mostrado no documentario italiano, que retrata 0 modo mascarado e humilhante
de como a televisdo vem mostrando a mulher naquele pais, e constata a maneira como
as mulheres reais (0 documentario entende como reais as mulheres consideradas fora
dos padrdes de beleza e idade mostrado nas campanhas publicitarias), estdo
desaparecendo da televisdo, sendo substituidas por uma representacdo, segundo
palavra dos diretores, grotesca. O objetivo explicito, dito inclusive no documentario, é
questionar as razfes para esta supressdao, do qual somos todos espectadores
silenciosos.

1.3. Corpus Empirico

O corpus para as andlises individuais e dos telejornais serdo 02 edi¢bes de
cada telejornal no periodo determinado entre agosto e setembro de 2015,
compreendendo um dia em que as respectivas apresentadoras estavam com seus pares
habituais: Willian Bonner (Jornal Nacional), Joseval Peixoto (SBT Brasil) e Ricardo
Boechat (Jornal da Band), ancoras fixos dos telejornais citados, e em um dia em que
elas estavam fazendo dupla com substitutos destes apresentadores, dessa maneira
foram selecionados:

e Jornal Nacional 03/08/15 e 04/08/15, sendo o primeiro dia o
programa em que Renata Vasconcellos apresentou com Heraldo

Pereira; e 0 segundo apresentado junto com Willian Bonner

e SBT Brasil 11/08/15 e 14/09/15 sendo o primeiro dia 0 programa em
que Raquel Sheherazade apresentou com Joseval Peixoto; e o
segundo apresentado junto com Carlos Nascimento

e Jornal da Band 21/08/15 e 13/10/2105 sendo o primeiro dia o
programa em que Paloma Tocci apresentou com Fabio Pannunzio; e
0 segundo apresentado junto com Ricardo Boechat

A escolha deste corpus se deve ao fato de que os respectivos telejornais,
bem como suas apresentadoras, estdo em 03 emissoras diferentes, que como sera
abordado posteriormente durante a pesquisa, tém indices de audiéncia representativos
em seus horarios; e englobam universos distintos dentro do espectro telejornalistico,
seja por sua abordagem ou publico alvo, mas que sdo entendidos como

3 Miss Representation - disponivel em: http:/film.missrepresentation.org
Acessado em 21/03/2014

| Corpo Delle Donne - disponivel em: http://www.ilcorpodelledonne.net/versao-em-portugues/
Acessado em 11/12/15
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complementares.

Além destes telejornais possuirem na bancada uma mulher como
transmissora de informacéo e que, também como sera visto, sdo todas relevantes em
suas idiossincrasias, para compor a pesquisa em sua totalidade; a escolha da
alternancia nos dias selecionados se deu especialmente para inferir se ha ou néo
mudanca no comportamento das apresentadoras quando estdo sem os companheiros
de bancada usuais.

1.4. Metodologia

A metodologia do estudo sera feita sobre 3 pilares distintos; sendo o
primeiro, a analise individual das apresentadoras: Renata Vasconcellos, Raquel
Sheherazade e Paloma Tocci; o segundo, a analise dos telejornais correspondentes a
cada uma: Jornal Nacional, SBT Brasil e Jornal da Band; e o terceiro, pelo
cruzamento e comparativo entre os perfis das apresentadoras; bem como suas
caracteristicas, posturas e modos na apresentacdo dos respectivos telejornais, nos dias
analisados.

Verificando e cruzando também os aspectos gestuais, comportamentais,
sonoros, Vvisuais (maquiagem, figurino, postura), e apoiando-se em analises
semidticas, a pesquisa sera realizada com base em varios autores, dado a
complexidade na abordagem do tema, pois, como citado, estdo ligados a elementos
diversos em sua composicdo. Lucia Santaella serd acionada ao longo de toda
pesquisa, ja Francois Jost, serd incorporado para processar o conceito de televisao
enguanto transmissora de conteddo com base na Semiotica Peirciana — € importante
reforcar que a generalidade da obra de Peirce sob a visédo deste autor, e de suas
analises, contribuiu de forma positiva para o desenvolvimento e entendimento das
semioses que permeiam o universo dos telejornais.

Mas muitos outros autores serdo citados ao longo da tese, como Décio
Pignatari e Arlindo Machado como agentes decodificadores da imagem e da propria
Semiotica em si; Eugénio Bucci e Guilherme Jorge de Rezende que abordam a
questdo do telejornalismo brasileiro atual; Jodo Batista Freitas Cardoso e suas
valorosas reflexGes a respeito de cenario e dos elementos cénicos televisivos; e
também Edward T. Hall, que transcreveu com perfeicdo 0s conceitos sobre
proxémica, que embora seja fundamental para o escopo da pesquisa, carecia de mais
estofo argumentativo, pela fragilidade que demonstrava ao ser explorada sem a
argumentacdo adequada.

E importante salientar que quando se agregam todos estes autores no
contexto da pesquisa, ha a tentativa de se tratar de diversas linguagem que estdo
inseridas dentro de outra linguagem. Essa prerrogativa torna os autores selecionados
complexos fatores a par de se constituirem como uma espécie de denominador
comum das diversas linguagens que permeiam essa esfera: as apresentadoras e 0s
programas telejornalisticos.

2. Apresentacdo de referencial tedrico

Como ja apontado, para embasar estas investigaces tomaremos como
referencial tedrico trés tipos de fontes distintas: estudos sobre a midia e
telejornalismo, teorias sobre géneros, e a Semiltica; dessa maneira, 0
desenvolvimento da pesquisa se dard pela midia, através do prisma da
representatividade, utilizando como ferramenta de analise os simbolos conceituados
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pelas teorias semidticas. Ao assumir a prerrogativa de que a identidade é construida
com base em relacGes entre signos, deve-se levar em consideracdo que uma qualidade
pode ser mais determinante que outra para se representar ou perceber uma identidade.

Dependendo do viés a ser considerado como parametro do que é fundamental
nesta relacdo criada pelo individuo, estudiosos do tema recorrem a diferentes areas, da
filosofia & psicologia. E essencial tomar como ponto de partida a indicacdo do
arcabouco tedrico relativo ao entendimento com o qual se ira trabalhar, para nédo
assumir que o modelo selecionado seja um sinénimo de veracidade, mas sim um
possivel vies.

2.1. Semiética Peirceana

A palavra semiotica vem da raiz grega ‘semeion’, que remete a signo; da mesma
origem, temos ‘semeiotiké’, que seria traduzida como a arte dos sinais. Essa corrente
de conhecimento é antiga, e denomina as formas como o individuo da significado ao
mundo que o cerca. Sendo entendida atualmente como a ciéncia que estuda 0s signos
e todas as linguagens e acontecimentos culturais — como fenémenos produtores de
significado, definido por sua vez como semiose. A Semidtica enquanto ciéncia, estuda
como mecanismos de significacdo se processam natural e culturalmente e
diferentemente da linguistica, que centra suas pesquisas somente no campo verbal, vai
além, expandindo seu entendimento para qualquer sistema de signos como artes
visuais, musica, fotografia, cinema, moda, gestos, entre outros. O ponto de vista
semidtico refere-se ao significante, enquanto o epistemoldgico estd conectado ao
sentido dos objetos. Como dito, a origem da semiotica remonta a Grécia Antiga,
assim sendo, ela é contemporanea ao nascimento da filosofia; porém, é mais recente
seu aprofundamento, em principios do século XX vieram a luz as pesquisas de
Ferdinand de Saussure e C. S. Peirce, é entdo que este campo do saber ganha sua
independéncia e se torna uma ciéncia.

Charles Sanders Peirce foi um filosofo, cientista e mateméatico americano, filho
de Benjamim Peirce, um dos mais importantes matematicos de Harvard, licenciou-se
em Ciéncias e doutorou-se em Quimica na mesma instituicdo que o pai lecionava,
ensinando 14, posteriormente, Filosofia. Foi o fundador do Pragmatismo e da Ciéncia
dos Signos: a Semidtica, antecipando com seus estudos muitas das problematicas do
Circulo de Viena®.

Peirce foi matematico, fisico e astronomo e dentro das ciéncias culturais
estudou particularmente Linguistica, Filologia e Historia, com contribuicdes também
na area da Psicologia Experimental, estudou praticamente todos os tipos de ciéncias
em sua época. Mas as areas pelas quais é conhecido, e as quais dedicou grande parte
de sua vida e estudos, sdo a Ldgica e Filosofia. Propds aplicar nesta Gltima os
métodos de observacdo, hipoOteses e experimentacdo a fim de aproximéa-la mais das
caracteristicas de ciéncia e concebia a Logica dentro do campo da Teoria Geral dos
Signos, ou Semiotica.

Os ultimos 30 anos de sua vida foram dedicados ao estudo desta Ciéncia,
produzindo cerca de 80.000 manuscritos durante a vida, dos quais apenas 12.000
paginas foram publicadas, ainda hoje. Peirce, foi o primeiro a tentar uma
sistematizacdo cientifica do estudo dos signos, com o trabalho Logic as Semiotics:

1 Disponivel em: http://www.brasilescola.com/filosofia/o-circulo-viena-inicio-filosofia-contemporanea-
ciencia.htm
Acessado em 30/10/15
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The Theory of Signs (“Logica enquanto Semidtica: A Teoria dos Signos™) composto
pelos artigos escritos entre 1893 e 1910. Sua obra semeou 0 pensamento e 0s métodos
de numerosos estudiosos, como 0s notre-americanos Charles W. Morris — que
desenvolveu seus estudos sobre os fenémenos culturais como se fossem sistemas
signicos e Charles K. Ogden — que teorizou sobre “signos acontecimentos e “signos
ideias”, também inspirou o britanico lvor Armstrong Richards, que se debrugou sobre
a existente entre o significante e o significado, além do russo Roman Jakobson, que
em 1896, introduziu o conceito das funcdes da linguagem.

Para Peirce, “todo pensamento € um signo”, assim como o préprio homem,
dessa maneira, fica evidente a necessidade de se compreender a relacdo dele e a
infinidade de signos existentes em nossa sociedade atual. Segundo Santaella (2000),
profunda estudiosa sobre a obra e legado de Peirce, a linguagem humana tem se
multiplicado em varias formas e novas estruturas, em consequéncia, novos meios de
disseminacéo desta linguagem tém sido criados; ja ndo mais como signos apenas, mas
hipersignos hibridos:

“ler os signos com a mesma naturalidade com que respiramos, com a
mesma prontiddao que reagimos ao perigo e com a mesma profundidade
que meditamos”. (SANTAELLA, 2000 p. 11).

Para Décio Pignatari (1977), entre as principais finalidades da Semiotica esta a
indagacdo sobre a natureza dos signos e suas relacdes. Nessa altura convém entdo a
pergunta: o que é um signo?

Signo ou Representamen € aquilo que, sob certo aspecto ou modo, representa
algo para alguém. Dirige-se a alguém, e cria na mente dessa pessoa, um signo
equivalente, ou talvez um signo mais desenvolvido, ao signo assim criado
denominado interpretante do primeiro signo.

O signo representa alguma coisa, seu objeto. Representa esse objeto ndo
em todos os seus aspectos, mas com referéncia a um tipo de ideia que eu,
por vezes, denominei fundamento do representamen. (PIGNATARI 1977,
p. 46)

Pignatari (1977) diz ainda que, pelo menos hipoteticamente, a palavra signo,
através do latim “signum”, vem do étimo grego secnom, raiz do verbo “cortar”,
“extrair uma parte de” e que deu, em portugués, significado a familia de palavras
como: seccdo, seccionar, sectario, seita e, possivelmente, século, que em espanhol é
“siglo”, e sigla. Portanto, para o autor, 0 signo ndo € somente objeto, é algo distinto,
ele existe ali para designar ou significar outra coisa — para que algo possa ser um
signo, esse algo deve representar alguma outra coisa, chamada seu objeto. E ele pode
ser perceptivel, imaginavel ou mesmo inimaginavel, num certo sentido, e da como
exemplo o cheiro da fumaca — que pode designar fogo, ou ainda a palavra “estrela” —
que quando pronunciada, pode ter varios significados: astro com luz propria, artista
célebre ou ainda, ser sindnimo de sorte. O signo é na Semiotica o ente fundamental e
foi idealizado por Peirce como o elemento por meio do qual a mente de um intérprete
pode conhecer, modificar ou ampliar o entendimento de algo.

Segundo Queiroz (2004), Peirce desenvolveu “(...) um sofisticado modelo de
signo como processo, acao, relacdo, tendo construido elaboradas divises de signos
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para descrever esses processos”. (QUEIROZ, 2004, p.21). E usou a ideia de signo na
construcdo de sua teoria Semidtica propondo que o entendimento de algo por uma
mente ocorre pela semiose, termo definido por ele como processo de significacao.

E preciso salientar que semiose e Semi6tica sdo coisas distintas; para Eco
(2004) a semiose é um fendmeno e a Semidtica é um enunciado tedrico sobre 0s
fendmenos semidsicos. Como mencionado, Peirce definiu a semiose na relacao de trés
componentes: signo, objeto e interpretante, sendo que ao defini-la, ndo convenciona a
presenca de um interprete ou sujeito consciente, considerando-a um processo. Peirce,
no inicio de seus trabalhos, estabeleceu trés tricotomias do signo; a primeira
tricotomia envolve a natureza material do signo, se da em relacdo ao signo consigo
mesmo por uma qualidade, uma singularidade ou uma lei geral. Dessa maneira, um
signo pode ser um quali-signo, um sin-signo ou um legi-signo. A segunda tricotomia
diz respeito a relacdo do signo com seu objeto — assim, um signo pode ser um icone,
um indice ou um simbolo; e a terceira tricotomia relaciona o signo ao seu
interpretante. Um signo pode ainda ser um rema, um dici-signo ou um argumento e a
relacdo entre estas tricotomias gera 10 classes de signos, formando a percepc¢édo que se
da em trés niveis que serdo elucidados: Primeiridade, Secundidade e Terceiridade.

2.2. A Primeiridade

Denomina-se a Primeiridade como sendo o “presente absoluto”, tal presente
é marcado pelo instante do momento em si mesmo. Peirce (1972, p.24) a define como
“algo que é aquilo que € sem referéncia a qualquer outra coisa dentro dele, ou fora
dele, independentemente de toda forca e de toda razdo”. Neste ponto, 0 autor nega
qualquer grau de abstracdo que possa ser incluido ou ausentado da memoria de um
sujeito que contempla o po6r-do-sol, por exemplo. O simples fato de estar diante do
por-do-sol, em um determinado dia, torna esse momento em Si mesmo uma
originalidade livre. O alaranjado do céu neste p6r-do-sol seria Unico, é tal como &,
sendo a0 mesmo tempo, a auséncia de qualquer acdo. Este tempo de apreensao,
reconhecido na fenomenologia peirciana, é tido como a pura qualidade de sensacao.
Qualidade esta, que pressupde certo grau de incerteza, sendo algo bastante particular
para cada individuo — portanto, a nocao de primeiro é caracteristica predominante das
sensac0es, livre de qualquer julgamento de valor, interpretacdo e pensamento.

2.3. A Secundidade

A segunda categoria de Peirce se apresenta muito proxima ao conceito de
realidade como existente. Definida pelo autor como, alheia a qualquer maneira e
independente de qualquer interpretacdo; é o factual, é a reacdo aos fatos externos, a
acao do sentimento sobre nos. Peirce diz ainda que a realidade consistiria nos efeitos
que as coisas que fazem parte da realidade produzem, esta nocao de realidade possui
estreita relacdo com a categoria do segundo, pois € vivida cotidianamente, e consta
como principal caracteristica da Secundidade. E importante diferenciar a qualidade de
sensacdo, ou de sentimento, apresentada na Primeiridade e a sensacdo, de fato, da
Secundidade. A primeira, ndo demonstra resisténcia ou conflito algum, é um sentir
puro, enquanto que a segunda ja se pGe em conflito com o eu existente no mundo,
sendo a percepcdo das sensacdes que se apresentam a consciéncia. Pode-se dizer
entdo, que a Secundidade é a acdo da realidade sobre o individuo.
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2.4. A Terceiridade

Categoria da interpretacdo do que se apresenta a nossa mente, é o elemento
responsavel pela ligacdo do primeiro e do segundo por meio dos signos, ou quando
algo passa a representa-lo como signo. Quando a Secundidade da realidade se torna
Terceiridade por meio do julgamento, funcionando como mediador entre nés e a
realidade. Para Santaella (2012), Terceiridade é:

“(...) sua forma mais simples, signo ou representacdo. Dado que, para
compreender, ou entender, algo presente no mundo, ou até mesmo no
nosso proprio pensamento, produzimos outro pensamento como mediador,
ndo h& como contradizer a ideia de que estamos inseridos dentro da l6gica
do terceiro e, consequentemente, no universo dos signos. As trés categorias
fundamentais existem de maneira que uma ndo exclui as demais.”
(SANTAELLA, 2012, p.79)

A Primeiridade, Secundidade e Terceiridade estdo presentes no mundo
podendo ser percebidas em diferentes niveis de atuacdo, porém nunca de maneira
isoladas se relacionando constantemente entre si: a Terceiridade pressupde a
existéncia da Secundidade e da Primeiridade, enquanto na Secundidade ha
Primeiridade. Mas € importante, para fechar esse raciocinio, entender que numa
experiéncia de Primeiridade, pode haver tracos de Secundidade e de Terceiridade,
porém com caracteristicas predominantes de uma, sendo que 0 mesmo acontece nas
outras relac@es triadicas.

1) Qualidades 2) Objetos 3) Mente

1.1) Flash, incandescéncia | 2.1) Qualis: de qualidade | 3.1) Sentimento ou
mental, Primeiridade consciéncia imediata

1.2) Ac¢do do fato atual, o0 | 2.2) Fatos de Secundidade | 3.2) Sensacdo do

fato em si, ocorrénciaem | (dual) - um com o fato/comocéo - emocéo

si mesmo outro/atrito entre dois (mas ja é decodificado
elementos

1.3) lei que governa os 2.3) Fatos de 3.3) Mente nela mesma

fatos Terceiridade/Signo (momento do agora)

Quadro retirado de anotacdes, utilizado em sala de aula, Semidtica Peirceana, ministrada por Lucia
Santaella no 1° semestre 2014, PUC/SP

Para ilustrar e esclarecer a divisdo das categorias, Pignatari cita o seguinte
exemplo:

Estou caminhando por uma via de um grande centro urbano, sem que
nenhuma ideia me ocupe a mente de modo particular e nenhum estimulo
exterior enrijeca a minha atencdo: em estado aberto de percepgdo candida,
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digamos. Ou seja, em estado de Primeiridade. Por um acidente qualquer —
um raio de sol refletido num vidro de um edificio — minha atenco isola o
referido edificio do conjunto urbano, arrancando-me da indeterminada
situacdo perceptiva do estado anterior, ancorando-me no aqui-e-agora da
Secundidade. Em seguida, constato que essa construgdo é um “arranha-céu
de vidro”, que se insere no sistema criado por Mies van der Rohe, nos anos
20; que Mies, por seu lado, nada mais fez do que desenvolver as
possibilidades construtivas do a¢o e do vidro, coisa que Paxton ja havia
feito no seu famoso “palace made o’windows” (Thackeray), o Palécio de
Cristal, de Londres, em 1851 etc. etc. Este estado de consciéncia
corresponde a Terceiridade. (PIGNATARI, 2004, p. 46).

O principio de entendimento, se estabeleceria com a ddvida, que foi
instituida no pensamento por René Descartes que rompeu definitivamente com a
Escolastica™® e com o modo dicotémico de pensamento, esse novo método de pensar
trouxe um outro elemento: a razdo. Peirce também utilizava a divida como modo pelo
qual o pensamento racional se estabelece, mas incorporou a este modo outro
elemento: para que exista a divida é necessaria uma “coisa” primeira. Qualquer coisa,
ou pelo menos 0 home da coisa, um pensamento tdo primitivo que pode até mesmo
ser uma sensacdo. Dessa maneira, temos uma qualidade primeira, ou Primeiridade que
é a sensacao, uma Secundidade que é a davida, e por fim, a reflexdo que fazemos no
momento terceiro do pensamento que € denominada de Terceiridade.

Thomas S. Knight (1965), pesquisador que divide seus estudos entre
computacdo e biologia, mais especificamente no estudo da biologia sintética,
interpretou epistemologicamente as categorias peirceanas, e entendeu que a
Primeiridade, referindo-se a um sentido de qualidade ou a uma ideia de sentimento,
seria um estado de consciéncia sobre o qual pouco pode ser afirmado: € incomparavel,
ndo-relacional, indiferenciado, impermutavel, inalisavel, inexplicavel, indescritivel,
ndo-intelectual e irracional. Tratando-se de consciéncia instantanea, é ndo-cognitivo,
original, espontaneo; é um simples sentido e qualidade — o sentido de qualidade de
uma cor, por exemplo. Ja a Secundidade, pela 6tica do mesmo autor, seria uma ideia
de fato, que pode ser de luta, de resisténcia, de poder, de voli¢do ou de esfor¢o; sendo
realizada ou percebida nos estados de choque, surpresa, acdo e percepcao.
Metafisicamente, caracteriza-se pela alteridade, pelo ndo-ego, 0 momento do agora
constitui uma Secundidade. J& a Terceiridade em sua Vvisdo, ndo seria apenas a
consciéncia de algo, mas também a sua forca ou capacidade sancionadora — sendo
cognitiva, torna possivel a mediacdo entre Primeiridade e Secundidade, implicando
dessa forma, na previsibilidade dos fatos.

A classificacdo dos signos foi uma das grandes contribuicdes de Charles
Sanders Peirce & Semidtica, ele estabeleceu 10 tricotomias, ou 10 divisdes triadicas do
signo cuja combinacdo resultam indmeras classes. Pignatari (1977, p. 51) diz que,
“por volta de 1906, Peirce descobriu que existem 10 tricotomias e 66 classes de
signos. A analise das divisdes adicionais nunca foi satisfatoriamente completada”.
Mas o autor faz um adendo, defendendo que sobre isto, Peirce ja havia advertido,
“N&o assumirei 0 encargo de levar minha sistematica divisdo dos signos mais longe,
mas deixarei isso para futuros exploradores” (idem).

18 Disponivel em: http://www.infoescola.com/filosofia/escolastica/
Acessado em 30/10/15
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Dentre as 66 classes, ha dez principais, as quais ele dedicou observacgdes
detalhadas, e se estabelecem na rela¢do do signo consigo mesmo: Quali-signo, Sin-
signo, Legi-signo; do signo com seu objeto: icone, indice, Simbolo; e do signo com
seu interpretante: Rema, Dicente, Argumento. Santaella (1995):

Cada uma dessas divisGes foi entdo re-subdividida de acordo com as
variacBes proprias das categorias de Primeiridade, Secundidade e
Terceiridade. Os signos em si mesmos podem ser: 1.1 qualidades; 1.2
fatos; e 1.3 ter a natureza de leis ou hébitos. Os signos podem estar
conectados com seus objetos em virtude de: 2.1 uma similaridade; 2.2 de
uma conexdo de fato, ndo cognitiva; e 2.3 em virtude de habitos (de uso).
Finalmente, para seus interpretantes, os signos podem representar seus
objetos como: 3.1 sendo qualidades, apresentando-se ao interpretante como
mera hipdtese ou rema; 3.2 sendo fatos, apresentando-se ao interpretante
como dicentes; e 3.3 sendo leis, apresentando-se ao interpretante como
argumentos. Dessas nove modalidades, Peirce extraiu as combinatérias
possiveis. Aquilo que um signo representa para seu objeto dependerd, em
parte, do tipo de conexdo entre signo e objeto e a espécie de conexdo
dependera do carater ou natureza do préprio signo (SANTAELLA, 1995,
p. 121).

Observando o quadro a seguir:

5 — — = I. Quali-signo, icdnico, rematico.
Rhematic | Rhematic | Rhematic | Argument| 1. SiN-signo, iconico, rematico.
lconic lconic Symbol | Symbolic 1. Sin_signo’ indicativo’ rematico.
i“l l."‘i' l\';'l\!'.' l("\ ] - - . - - - - -
ua TR ST L IV. Sin-signo, indicativo, dicente (dici-signo
Rhematic | Rhematic |  Dicent ou diSSiSignO).
G || Temaxics | Sysaee V. Legi-signo, iconico, rematico
Sinsig Legisig Legisig Lo T
T it T V1. Legi-signo, indicativo, remético.
Rhematic | Dicent VII. Legi-signo, indicativo, dicente. (dici-
Indexical | Indexical signo ou dissisigno)_
Sinsign | Legisign

VII1I. Legi-signo, simbolico, rematico.

(1v)
Dicent
Indexical
Sinsign

IX. Legi-signo, simbdlico, dicente. (dici-
signo ou dissisigno).
X. Legi-signo, simbdlico, argumental.

Diagrama desenhado por Peirce em seu “Syllabus”, 1903, EP 2:296

Sobre as trés tricotomias mais importantes, as referentes ao signo, ao objeto e
ao interpretante; Pignatari (1977) explica que, no “vértice-do-signo” (considerando
em si mesmo), pode ser classificado em qualisignos, sinsignos e legissignos, que
correspondem pela ordem, a Primeiridade, Secundidade, Terceiridade.

1* Tricotomia 2* Tricotomia 32 Tricotomia
g | Qualisigno Icone Rema
O O=—10
— 9500
= 3 @ Os cruzamentos correspondem as relagoes
W s,ns,g,,(,(é Indice Dicente permitidas entre as tricotomi_as. Os nlmeros se
£ 3 *0) referem as dez classes (figura baseada em
B 24 A
2 ®//®/@ Merrel, 1996, p. 8). A notagdo é encontrada em
3 W ,(D' @ Peirce no manuscrito 799 (Peirce, 1967)
3 l.cglsC;?/a %(Arm:mcmo
:| Com
& ®O1—®
3 o le
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2.5. As 10 tricotomias estabelecidas por Charles Peirce

12 CLASSE - Quali-signo Icdnico Rematico

Segundo Pierce, é uma qualidade qualquer, na medida em que é um signo.
Dado que uma qualidade € tudo aquilo que positivamente € em si mesma, uma
qualidade s6 pode denotar um objeto por meio de algum ingrediente ou similaridade
comum, de tal forma que um qualissigno é necessariamente um icone. Além disso,
como uma qualidade € uma simples possibilidade logica, s6 pode ser interpretada
como um signo de esséncia, ou seja, um Rema. Como exemplos: uma pintura abstrata
considerando a sua qualidade primeira. Sensacdo: cores, luminosidade, textura, sem a
tentativa de interprecdo — nivel da Primeiridade. Santaella (1995) complementa:

Um rema é um signo que é interpretado por seu interpretante final como
representando alguma qualidade, que poderia ser encarnada em algum
objeto possivelmente existente. E assim que o quali-signo é compreendido
no interpretante final, como presen¢a de um signo de uma qualidade que
poderia estar corporificada em alguma ocorréncia ou alguma entidade
apenas possivel. Na logica, o rema corresponde ao que Bertrand Russel
chamava de funcdo proposicional. Por exemplo: ‘... é preto’, ‘... é um
cavalo’, ‘... é guerra ou paz’. (Santaella, 1995, p. 188).

2% CLASSE - Sin-signo Icénico Remaético

Segundo Peirce é “todo objeto de experiéncia na medida em que alguma de
suas qualidades faca-o determinar a ideia de um objeto. Sendo um icone e, com isso,
um signo puramente por semelhanca de qualquer coisa com que se assemelhe, s
pode ser interpretado como um signo de esséncia, ou Rema. Envolve um Quali-
signo”, por exemplo, a triangulacdo para representar os trés polos que constituem um
signo e suas relacBes: Significado / Interpretante / Representamen — Significante
Objeto / Referente

Interpretante

ob‘\e\o

Relacdo triddica proposta por Peirce. (1962, p. 105)

Observa-se, na representacdo peirceana, que as linhas que unem o
representamen, o objeto e o interpretante sdo diferentes. Uma € pontilhada, as outras,
ndo. As linhas que ligam o representamen ao interpretante e este ao objeto ndo sao
pontilhadas. Isso ocorre porque, nesse caso, ha relacdes causais, constataveis pelos
efeitos causados sobre a atitude do receptor da mensagem. Por outro lado, entre o
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representdmen e o objeto ndo ha relacdes pertinentes, nem causais nem de
obrigatoriedade. Entende-se entdo que a mediacdo entre representdmen e objeto é
dada pelo interpretante. Ainda, segundo Santaella (1995):

Por exemplo, um diagrama individual como um objeto da experiéncia é um
sin-signo, mas se alguma de suas qualidades o leva a determinar a ideia de
um objeto, serd um icone, isto é, um signo puramente por semelhanga, de
seja 1& o que for com que se assemelhe. Assim sendo, s6 pode ser
interpretado como um rema, um possivel. Mais uma vez, ndo apenas o
quali-signo e o sin-signo icdnicos, mas também o sin-signo indicial podera
ser um rema. (SANTAELLA, 1995, p. 188)

3% CLASSE - Sin-signo Indicativo Rematico

E todo objeto da experiéncia direta na medida em que dirige a atencéo para
um objeto pelo qual sua presenca € determinada. Envolve necessariamente um Sin-
signo Icdnico de um tipo especial do qual, no entanto, difere totalmente dado que atrai
a atencdo do intérprete para 0 mesmo objeto denotado. Por exemplo, ao levar um
susto, Jodo deu um pulo espontaneo, e dessa maneira, dirigiu sua atencdo para o
objeto que causa o0 susto; ou ainda, o aluno ficou corado de vergonha ao levar uma
bronca da professora.

42 CLASSE - Sin-signo Indicativo Dicente

E todo objeto da experiéncia direta na medida em que é um signo e, como
tal, propicia informacdo a respeito de seu objeto, isto sO ele pode fazer por ser
realmente afetado por seu objeto, de tal forma que é necessariamente um indice, ou
seja a Unica informacdo que pode propiciar é sobre um fato concreto. Um signo desta
espécie deve envolver um Sin-signo Indicial Rematico para indicar o objeto ao qual se
refere a informacdo. Mas, segundo Peirce, 0 modo de combinacdo, ou sintaxe, destes
dois deve ser significante. Por exemplo, a Flor Onze Horas que sé abre as 11h (indica
0 horario — confere uma informacdo concernente a existéncia concreta); ou ainda,
pegadas na areia — que indicam que alguém passou por ali; ou 0 ponteiro da bussola,
que indica sempre o Norte. Esta no nivel de Secundidade, pois ndo estd mais no puro
sentir — e € anterior a mediacdo do pensamento articulado, porém exige inicio do
raciocinio e além disso, ha uma relacdo. Lucia Santaella (1995) novamente, indica:

No nivel de Secundidade, o dicente (ou dici-signo) € um signo que sera
interpretado pelo seu interpretante final como propondo e veiculando
alguma informacdo sobre um existente, em contraposi¢do ao icone, por
exemplo, do qual s6 se pode derivar informacdo. O meio mais facil de
reconhecer o dicente é saber que ele ou é verdadeiro ou é falso, mas em
contraposi¢do ao argumento, o dicente ndo nos fornece razbes por que é
falso ou verdadeiro. Ele é um signo puramente referencial, reportando-se a
algo existente. Desse modo, seu interpretante terd uma relacéo existencial,
real com o objeto do dicente, tal como este mesmo tem. (Santaella, 1995,
p.190)

5% CLASSE - Legi-signo Iconico Rematico
E todo tipo ou lei geral, na medida em que exige que cada um de seus casos

corporifique uma qualidade definida, que o torna adequado para trazer a mente a ideia
de um objeto semelhante. Sendo um Icone, deve ser um Rema, sendo um Legi-signo,
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seu modo de ser € o de governar réplicas singulares, cada uma das quais serd um Sin-
signo lconico de um tipo especial. Exemplos praticos: um grafico que represente o
crescimento da exportacdo no Brasil; ou ainda qualquer diagrama em geral sem estar
ligado a algo particular (¢ uma convencdo/ lei que se apresenta como signo de algo) e
estd no nivel do pensamento articulado, ou Terceiridade, Santaella (1995)
complementa:

Por exemplo, um diagrama, se desconsiderarmos sua individualidade
factual e atentarmos para a sua lei ou tipo geral que, funcionando
iconicamente, exige que cada um dos seus casos incorpore uma qualidade
definida que o torna apto a despertar, no espirito, a ideia de um objeto
semelhante; entdo, em relacdo ao interpretante, esse diagrama serd um
rema. (SANTAELLA, 1995, p. 189)

6% CLASSE - Legi-signo Indicativo Rematico

E todo tipo ou lei geral, qualquer que seja 0 modo pelo qual foi estabelecido,
que requer que cada um de seus casos seja realmente afetado por seu objeto de tal
modo que simplesmente atraia a atencdo para esse objeto. Cada uma de suas Réplicas
sera um Sin-signo Indicial Rematico de um tipo especial. O interpretante o representa
como um Legi-signo Icdnico, e isso ele é, em certa medida — porém em uma medida
bem diminuta. Exemplos: pronomes demonstrativos como este, aquele, isso, aquilo,
“0 que € aquilo?”; “Aquilo € uma pipa”, nos dao ideia de indicacdo; ou ainda, a sirene
de uma ambulancia, que indica através da sonoridade que ali ha uma ambulancia e
que se deve esperar ou dar passagem. Segundo Santaella (1995):

Todas as palavras, por exemplo, sdo legi-signos, e, por pertencerem ao
sistema de uma lingua, sempre altamente arbitrario e convencional, estdo
relacionadas simbolicamente aos seus objetos. Mas ha palavras, tais como
“isto”, “aqui”, “eu” etc., (..) cuja relacdo indicial & proeminente.
(SANTAELLA, 1995, p. 176)

78 CLASSE - Legi-signo Indicativo Dicente

Peirce nos diz que essa classificacdo engloba todo tipo de lei geral, qualquer
que seja 0 modo pelo qual foi estabelecido, que requer que cada um de seus casos seja
realmente afetado por seu objeto de tal modo que forneca uma informacéo definida a
respeito desse objeto. Deve envolver um Legi-signo Iconico para significar a
informacdo e um Legi-signo Indicativo Rematico para denotar a matéria dessa
informacdo. Cada uma de suas Réplicas serd& um Sin-signo Dicente de um tipo
especial. Exemplos sdo bem assertivos, como uma placa indicando estacionamento
exclusivo para pessoas portadoras de deficiéncia, ou um cartaz mostrando que é
proibido fumar.

82 CLASSE — Simbolo Remético ou Rema Simbdlico

Segundo o Peirce, € um signo relacionado com seu objeto por uma
associacdo de ideias gerais, de maneira tal que sua réplica desperta uma imagem no
espirito, imagem que, devido a certos habitos ou disposi¢fes daquele espirito, tende a
produzir um conceito geral, sendo a réplica interpretada como signo de um objeto que
é um caso daquele conceito. Assim o simbolo Rematico ou é, ou muito se assemelha,
ao que os logicos denominam Termo Geral. O simbolo Rematico, como qualquer
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simbolo, participa necessariamente da natureza de um tipo geral e é, assim, um Legi-
signo. Sua réplica, todavia, € um Sin-signo Indicativo Rematico de tipo especial, no
sentido de que a imagem que surge ao espirito, atua sobre um simbolo, para darpor
sua vez surgimento a um Conceito Geral. Por exemplo os substantivos comuns, pois
possuem ideia geral devido a uma convencdo; o ledo, para designar forca e nobreza;
bandeira branca, paz; assim como outras metaforas. Estaria no nivel de Terceiridade,
onde ha o pensamento articulado. Santaella (1995) cita como legi-signo simbélico um
exemplo dado por Peirce:

Falamos de escrever ou pronunciar a palavra ‘homem’, mas isso é apenas
uma réplica ou materializacdo da palavra que é pronunciada ou escrita. A
palavra, em si mesma, ndo tem existéncia, embora tenha ser real,
consistindo em que os existentes deverdo se conformar a ela. E um tipo
geral de sucessdao de sons, ou representamens de sons, que s6 se torna um
signo pela circunstancia de que € um habito ou lei adquirida levam as
réplicas, a que essa sucessdo da lugar, a serem interpretadas como
significando um homem. Tanto as palavras quanto seus signos sao regras
gerais, mas a palavra isolada determina as qualidades de suas préprias
regras. (Peirce, apud Santaella, 1995, p. 176)

92 CLASSE - Simbolo Dicente ou Proposicdo Ordinaria

E um signo ligado a seu objeto através de uma associacio de ideias gerais e
que atua como um simbolo Rematico, exceto pelo fato de que seu pretendido
interpretante representa o simbolo Dicente como sendo, com respeito ao que significa,
realmente afetado por seu objeto, de tal modo que a existéncia ou lei que ele traz a
mente deve ser realmente ligada com o objeto indicado. Assim, o pretendido
interpretante encara o simbolo Dicente como um Legi-signo Indicativo Dicente; e se
isto for verdadeiro, ele de fato compartilha dessa natureza. Tal como o simbolo
Rematico, é necessariamente um Legi-signo; tal como o Sin-signo Dicente, é
composto, dado que necessariamente envolve um simbolo Rematico para exprimir sua
informacdo e um Legi-signo Indicativo Rematico para indicar a matéria dessa
informacdo.

Mas a sintaxe destes é significativa; a réplica do simbolo Dicente é um Sin-
signo Dicente de um tipo especial; percebe-se facilmente que isto é verdade quando a
informacdo que o simbolo Dicente veicula, refere-se a um fato concreto; ndo podendo
veicular informacdo de lei. Como exemplos, pode-se citar as afirmacgdes: “Nenhum
cisne € negro”; “Pode trovejar sem chover”; Qualquer proposicdo do tipo “A é B”.
Estda no nivel de Terceiridade, onde o pensamento € articulado. Santaella (1995),
decodifica:

Para distinguir a proposicdo, que ¢ um dici-signo simbdlico, de um dici-
signo indicial, Peirce deu o exemplo da fotografia. A mera impressao, em
si mesma, ndo veicula informacéo nenhuma, mas o fato de a fotografia ser
virtualmente uma sec¢do de raios projetados a partir de um objeto
conhecido sob outra forma, torna-a um dici-signo, pois todo dici-signo é
uma determinagdo ulterior de um signo ja conhecido do mesmo objeto.
(Santaella, 1995, p. 192)

10? CLASSE - Argumento

E um signo cujo interpretante representa seu objeto como sendo um signo

29



ulterior através de uma lei, a saber, a lei segundo a qual a passagem dessas premissas
para essas conclusdes tende a ser verdadeira. Manifestamente, entdo, seu objeto deve
ser geral, ou seja, 0 Argumento deve ser um simbolo. E como simbolo, ele deve, além
do mais, ser um Legi-signo. Sua réplica é um Sin-signo Dicente. Isto pode acontecer
de trés modos: deducdes, inducdes e abducdes. Ou seja, um Argumento é um signo de
raciocinio légico, que relaciona premissas sugerindo uma conclusao verdadeira. Esta
no nivel de Terceiridade, por exemplos: formas poéticas; resenhas; letras de musica.

Como se pode observar, as trés tricotomias resultam juntas, na divisao dos
signos em 10 classes, que nada mais sdo do que o desdobramento l6gico das
combinagbes possiveis entre as triades. A tricotomia peirceana é um método de
analise que permite distinguir entre diferentes aspectos da semiose, mas, quanto a sua
realizacdo ou ocorréncia no mundo, nenhum signo pertence exclusivamente a uma
destas classes. Os signos podem assumir caracteristicas diversas segundo 0s casos e as
circunstancias em gque 0s usamos, e todos necessitam, como vimos nas definicdes, do
tipo de signo de ordem anterior, ou seu contexto. Ndo existe signo puro, mas sim,
caracteristicas predominantes, segundo Umberto Eco (1997):

A verdade é que, como diz Peirce, é um terrivel problema dizer a que
classe um signo pertence. Isto significa que os signos podem assumir
caracteristicas diversas segundo 0s casos e as circunstancias em que
usamos, até porque tém um carater fundamental comum — objecto de uma
teoria unificada de signo que supere as varias classifica¢fes. (ECO, 1997,
p.67)

A Teoria dos Signos, criada por Charles Peirce, desempenha um papel de
extrema importancia em diversos estudos do campo comunicacional. Como dito
anteriormente, Peirce rompeu com a dicotomia significante/significado, esclarecendo
0 processo de significacdo, com sua nogdo de interpretante, e este encadeamento é
continuo, pois o signo e sua explicacdo formam outro signo. Que, provavelmente
exigira uma interpretacdo adicional, o que formara um signo ainda mais amplo — e
assim, sucessivamente. A grande contribuicdo de Peirce, foi exatamente criar um
modo onde podemos classificar um signo por meio de um método ldgico. Ele tentou
fundar uma ciéncia geral dos signos que pudesse dar conta do mundo, da experiéncia
humana e garantir a sua comunicabilidade. Pode-se dizer, sem exagero, gque sua
reflexdo sobre a linguagem, o signo e significacdo; pontua um dos momentos mais
importantes da histdria do pensamento ocidental.

Como sistema de signos, a linguagem jornalistica estd atrelada a sua
condicdo semidtica, por mais que tente apresentar, ou representar, os fatos de maneira
isenta, sempre vao existir aspectos na mediacao jornalistica ndo contemplados dentro
da realidade recortada. E essa hipdtese deve ser analisada sob o prisma das condicdes
de parcialidade, referencialidade e alteridade do signo; tal como Peirce as concebe. A
questdo que se busca investigar €, até que ponto a linguagem jornalistica seria capaz
de cumprir com seu ideal de transparéncia, sendo ela, como dito; uma representacéo
dos fatos da realidade? Entendo a semidtica peirceana ndo como um modelo formal,
que se aplica para a analise de produtos de linguagem, mas como ferramenta
epistemoldgica que ajuda na compreensdo das logicas implicadas na constituicdo das
linguagens. E dessa perspectiva que incorporo a sua teoria, nos modos como investigo
0s processos do jornalismo e, especialmente, a representacdo da mulher nesse aspecto.
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3. TELEVISAO - SIGNO SEMIOTICO

A televisdo é a midia mais popular no Brasil, estd presente na quase
totalidade dos lares brasileiros, mas antes de discorrer sobre essa afirmacdo é preciso
conceituar, o termo midia. Essa palavra tem diferentes origens e € utilizada de varias
maneiras. Em publicidade o termo remete a atividade profissional que trata do
planejamento a veiculacdo das mensagens publicitarias nos meios de comunicacao
selecionados: radio, televisdo e internet. Também pode ser utilizada para designar o
conjunto dos veiculos de comunicacdo usados na campanha publicitaria de um
produto, ou ainda um suporte fisico ou tecnologia empregada no registro das
informacdes: CD, DVD, papel ou pelicula cinematografica. J& o termo, no sentido
comunicacional, € muito mais amplo e se configura em uma enorme variedade.

Segundo os autores Rabaca & Barbosa (2002), a etimologia da palavra tem
origem no latim media, plural de médium, que, por sua vez, significa meio. O uso da
palavra no Brasil € um misto entre a escrita portuguesa media com a pronincia em
inglés (que também tem a escrita media), gerando a palavra comumente utilizada,
midia. Marcondes Filho (2009) explica que mass media é um termo anglo-saxao do
inicio do século XX, utilizado para caracterizar o conjunto dos meios de comunicacao
de massa:

especialmente as cadeias supra regionais de difusdo, inicialmente em radio
e nos veiculos impressos, jornais e revistas, que passaram a ter tiragens em
alta escala. (MARCONDES FILHO, 2009, p. 242).

Isso posto, voltamos a televisdo, em dados mais recentes de uma pesquisa
encomendada pela Secretaria de Comunicacdo’’, ela é o meio de comunicacio de
maior abrangéncia no pais. Segundo o levantamento, é assistida por 96,6% da
populacdo brasileira, sendo que os canais da televisdo aberta sdo assistidos por 83,5%
dos entrevistados, e 10,4% assistem, além da TV aberta; canais de TV por assinatura.
No total, os canais abertos sdo assistidos por 93,9% dos entrevistados, e somente
2,7% afirmaram que assistem apenas canais de TV por assinatura, ainda segundo a
pesquisa, 0s telejornais sdo considerados a programacao televisiva mais relevante para
64,6% dos entrevistados — a segunda programacdo considerada mais importante
consiste nas novelas (16,4%) e 0s programas esportivos aparecem em terceiro lugar,
com 7,2% da preferencia. Novamente Ferrés (2008):

A televisdo é o fendmeno social e cultural mais impressionante da historia
da humanidade. E o maior instrumento de socializa¢do que jamais existiu.
Nenhum outro meio de comunicagdo na historia havia ocupado tantas
horas da vida cotidiana dos cidaddos, e nenhum havia demonstrado um
poder de fascinagdo e de penetracio tio grande (FERRES, 1998, p. 13).

7 Rede Globo ¢ a emissora preferida, aponta pesquisa encomendada pelo governo federal

Disponivel em: http://gl.globo.com/brasil/noticia/2010/06/rede-globo-e-emissora-preferida-aponta-pesquisa-
encomendada-pelo-governo-federal.html

Acessado em 06/10/15
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A televisdo brasileira se desenvolveu de maneira Unica e compreender
como isso aconteceu € essencial para o desenvolvimento de um olhar mais apurado e
preciso sobre a linguagem televisual no nosso pais. Marcondes Filho (1988), defende
que cada pais desenvolveu um sistema proprio de televisdo, e esse modo depende
essencialmente da cultura e da propria constituicdo histérica e social do pais onde o
meio esta inserido. O autor conta ainda que o radio e o circo foram elementos que
deram origem ao modelo televisual do Brasil, diferente de outros paises, como 0s
EUA, que trouxe para sua televisao referencias cinematograficas e teatrais.

O Brasil, embora jé tivesse uma producéo de filmes e uma tradicéo teatral
antigas, ndo contou, pode-se dizer, com essa participagdo na constituicdo
de sua linguagem televisiva. Ela derivou-se mais das formas de
comunicacdo populares: o circo e o radio. (...) A influencia do circo sobre
a TV brasileira é vista ndo apenas pela presenca dos palhacos ou do
homem de auditério, mas também pelo estilo circense de alguns
animadores, como Chacrinha, Silvio Santos, Bolinha (MARCONDES
FILHO, 1988, p. 43).

Com o passar dos anos a televisdo brasileira foi encontrando novos
formatos e géneros que, ainda segundo o autor, foram tirando o espaco da imaginacdo
do telespectador; resultando em produtos televisuais com conteudos de facil digestéo,
para que se tornassem mais faceis de compreender.

3.1. Francois Jost e 0 processo semidtico da identidade televisiva

Francois Jost nasceu em Paris em 1949, é diretor do Centre d’études sur
I’image et son médiatiques (CEISME)®®, na Université Paris Ill, em Sorbonne
Nouvelle. Sua obra é centrada na analise semiética da producéo e recepcdo midiatica,
principalmente sobre televisio e cinema, mas segundo entrevistas™® o autor se diz
fascinado, especialmente, por tudo que tenha relagdo com a linguagem televisiva,
sendo capaz de discorrer por horas sobre a influencia norte-americana na televisédo
francesa com a mesma assertividade com que fala de programas populares brasileiros,
como Cidade Alerta e Domingdo do Faustdo. Jost é autor de varios livros sobre
comunicacdo televisiva, entre eles "Seis licBes sobre televisdo"(2004), que usaremos
como base desse capitulo, buscando entender como se da o conceito de promessa
desenvolvido pelo autor dentro dos telejornais brasileiros.

O conceito de promessa foi elaborado por Francois Jost a partir de uma
tentativa de pensar a relacdo entre meios de comunicacdo, particularmente a televiséo,
e seus receptores. O autor partiu das nocdes contratuais estabelecidas anteriormente
por Patrick Charaudeau (1994), e desenvolveu a partir disto a sua ideia de promessa,
gue basicamente se baseia na crenca do telespectador em relacdo ao que € veiculado
pela TV, que por sua vez, estabelece seu vinculo com a audiéncia por meio de géneros
televisivos. Sobre o conceito de contrato de comunicacdo proposto anteriormente por
Charaudeau, Jost afirma que o objetivo desse acordo é “tentar fazer com que o outro

18 Disponivel em:
http://www.univ-paris3.fr/ceisme-centre-d-etude-sur-les-images-et-les-sons-mediatiques-24347 .Kjsp
Acessado em 31/10/15

1 bisponivel em:
http://www.uff.br/contracampo/index.php/revista/article/viewFile/387/188
Acessado em 31/10/15
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entre na prépria intencionalidade do proponente” ( JOST, 2004, p. 11).

A esse respeito, César Guimardes (1999) lembra dois aspectos que devem ser
observados em relacdo ao contrato de comunicacdo formulado por Charaudeau. Por
um lado, Guimardes reconhece que a nocdo é adequada para pensar a troca
comunicativa sob o pano de fundo praxiolégico, visto que abandona a dimensdo
representacional. Essa conclusdo pode ocorrer porque Charaudeau considera nao
apenas o0s elementos interiores a producdo discursiva para a constituicdo do contrato,
mas também o contexto, o ambito situacional da troca comunicativa, que se torna,
segundo suas palavras:

“uma atividade conjunta de construcdo de uma perspectiva comum, de um
ponto de vista partilhado, como base para a inferéncia e a acdo”.
(GUIMARAES, 1999, p. 115)

Como o foco de estudos de Jost é a televisdo, ele considera que esse
contrato de comunicacéo funcionaria apenas numa situacdo de uma comunicacéo face
a face, uma vez que nesse tipo de interacdo é possivel que os interlocutores
reorientem as trocas simbdlicas. Além disso, 0 autor pontua que o contrato relaciona-
se com leitores ideais e sempre 0S mesmos, 0 que, em sua opinido, é insuficiente para
dar conta das audiéncias televisivas, que mudam frequentemente.

3.1.1. O conceito de promessa

O autor sugere, diante das limitagdes vistas em relacdo aos conceitos de
contrato, que se trabalhe com a ideia de promessa para abranger a comunicacdo
televisual e sua relacdo com os telespectadores. Na promessa, 0 sujeito se engajaria
por meio de crenca na atividade de assistir a TV, uma vez que ele s6 pode esperar que
o prometido pelo canal seja cumprido, ou ndo. Entretanto, mesmo sendo a crenca 0
ponto principal da nocdo de promessa, ndo é sd nela que se sustenta a relacdo entre
telespectador e TV.

As competéncias e os saberes dos sujeitos que assistem aos contetidos da
televisdo também importam, j& que os géneros que compdem o quadro da
programacdo televisiva (jornal, documentéario, filme de ficcdo) séo
anteriores ao aparecimento da TV. (JOST, 1997, p. 7)

O modelo da promessa se baseia em duas hipoteses: a primeira é a de que 0
género se constitui como interface que promove a ligacdo entre a televisdo e o
telespectador, por exemplo, o género comédia promete fazer o telespectador rir; o
dramatico, chorar; o informativo, informar. Ja a segunda hipdtese esta no fato de que
a promessa ndo estd apenas no programa analisado, mas também naquilo que vem
antes ou durante sua transmissao, como a publicidade e também o que é falado sobre
0 programa em outras atracGes veiculadas pelo canal. Assim, essas duas hipdteses
dizem sobre os modos como 0s géneros televisivos sdo pensados do ponto de vista da
producdo, mas também revelam a preocupacdo com o telespectador, uma vez que é
fundamental levar em conta os repertorios compartilhados socialmente sobre o que
sdo 0s géneros, seja comédia, drama ou um programa jornalistico. Entdo, pode-se
concluir que isso se baseia em um tripé: no modo como o programa é construido, no
que falam sobre ele na programacdo e na maneira como €é apresentado, essa € a
construcdo que a televisdo faz do receptor e a relagdo que se pretende construir por
meio da interacdo realizada.

33



Mas mesmo considerando o conceito de género crucial para o entendimento
da promessa, Francois Jost vé com reservas as propostas feitas pela teoria literaria
para o entendimento do género televisual. O autor sugere entdo, pensar em trés modos
de enunciacao que sdo adequados para se pensar as categorias televisuais.

O primeiro modo seria o informativo, que postula que o autor de uma
assercdo responde a verdade da proposicdo expressa e deve fornecer as
provas que apoiam o que ele afirma. O segundo seria 0 modo ficticio, no
qual a regra do verdadeiro é a coeréncia do universo criado com 0s
postulados e as propriedades que o fundamentam. O terceiro modo, é o
denominado ladico, o qual conjuga as regras de um jogo e também a
observagdo de regras sociais e rituais, que prescrevem o desenrolar do
tempo e os efeitos perlocutdrios guiam a emissdo. (JOST, 1997, p. 12)

Seria entdo através do género que a TV agiria sobre o telespectador, no que
0 autor denomina de interior de um quadro semantico, que ajudaria no
direcionamento da interpretacdo por parte do telespectador. Além disso, ainda
segundo o autor, no contexto francés a construcdo genérica informa ao telespectador
sobre aquilo a que vai assistir, dizendo que na Franca ha jornais que ao final da
transmissdo descrevem 0s programas seguintes, permitindo dessa forma a audiéncia
saber o que esperar do que vai passar em certo horario; ajudando ainda na elaboracéo
de arquivos na emissora, na classificacdo dos programas para posterior consulta; e
contribuindo também para a regularizacdo de programas por parte do governo.

Jost ressalta que, mesmo a promessa sendo posta unilateralmente (os
géneros televisuais prometem e ao telespectador cabe esperar que a promessa seja
realizada), ela ndo é feita sem a consideracdo das consequéncias geradas no lugar da
recepcdo. Para o autor, o telespectador é dotado de liberdade de escolha, e pode nao
prestar atencdo no que esta sendo mostrado; trocar de canal; ou ainda, ndo querer mais
ver determinado programa:

(...) o modelo da promessa é mais cidaddo [comparado ao do contrato].
Esse modelo exige do espectador uma contribuigdo ativa, embora ela ndo
se dé simultaneamente ao momento da prépria promessa”. ( JOST, 2004,
p. 19)

Quando se discute carater de pactual do género, o autor também argumenta
que “o problema ndo é apenas saber o que é um telejornal ou um documentério; é
preciso saber também como a propria televisdo denomina tal e tal objeto, como o
define.” (JOST, 2004, p. 17). Essa observacdo do autor aponta, simultaneamente, para
o primeiro nivel de conexdo referida, dependente da natureza auto-referencial do meio
e, também para sua variabilidade, uma vez que ao entrar em conexao com outros
meios, pode fazer variar suas leis gerais, dessa maneira alterando também o modo
como se auto-define, sempre partindo da definicdo de promessa, € importante
destacar. Para Jost, a promessa, ao contrario do contrato ou do pacto, ndo define o
género por um saber codificado, mas estabelece uma interface entre televisdo e
telespectador, de forma a garantir aos emissores a possibilidade de ‘etiquetar’ seus
programas — Jornal Nacional, SBT Brasil, Jornal da Band, por exemplo e por serem
parte do objeto de estudo da tese — para configurar a promessa que fazem de veicular
programacdo noticiosa e, aos telespectadores, a possibilidade de verificar se a
promessa foi efetivamente cumprida.
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No livro, o autor ainda observa que o género conforma suas matérias para
que se realizem as promessas feitas. E importante preservar esta dimensdo em sua
especificidade, porque ela refere a natureza do meio, a identidade da emissora, ao
género de programacdo e também ao programa — com suas especificidades. Cada um
desses niveis possui uma gramatica especifica que se atualiza no nivel referido e se
reconstrdi nos subsequentes, caso ndo se ocorra ruidos, vale lembrar. Esse movimento
de reconfiguracdo € fundamental para que se observe como se reproduzem, no mundo
televisivo® as promessas deste meio, e também para que se percebam manifestagdes
dispersivas em relacdo aos codigos que caracterizam a promessa.

Apdbs esse momento, é que se estabelece uma distingdo entre ver e saber,
imbricadas nas relagdes narrativas; no artigo O saber do espectador e o saber do
telespectador, traduzido do francés por Reto Melchior (2004)?, para ilustrar essa
divisdo o autor cita como exemplo heuristico, o atentado de 11 de setembro:
emulando que o ver ndo pode deixar de prescindir do saber — e defendendo que as
imagens do atentado, por si mesmas, ndo sdo decodificadas enquanto o telespectador
ndo consegue estabelecer uma conexao entre elas e com o mundo que ali se apresenta
na TV; as imagens, segundo Jost, serdo sempre vinculadas ou ao real, ou ao ficticio,
ou ainda ao ludico. A partir disto e da andlise do evento, o autor afirma que as
imagens s6 podem ser aceitas como violentas quando filtradas pela somatizacdo
humana.

A primeira questdo seria saber se esses signos se referem a objetos
existentes dentro do contexto real ou a entidades ficticias. Sem levar em consideracéo
as deformacdes que impBem a realidade, o filme documentario e o telejornal
pretendem, enquanto formatos, fazer referencia ao mundo real existente, dando
informacdes concretas para ampliar nosso saber sobre ele. Ao telejornalismo
especificamente, a televisdo junta ainda a transmissdo ao vivo, proporcionando a
impressdo de ter acesso direto aos eventos, de ser testemunhas do mundo, como o
notava Rudolf Arheim ja em 1935, que defendia, segundo Jost, que ha trés razdes para
poder tomar a serio um documento audiovisual que se apresenta como referencial ao
mundo:

- Como signo do mundo, pretendendo depor veridicamente sobre o mundo:
atualidades, telejornal, reportagens;

- Como signo do autor, exprimindo uma verdade profunda de individuos
gue nos vém & cabega quando se fala de sentimentos auténticos, seja em
depoimentos, emissdes ao vivo ou informagGes redigidas por individuos
cuja autoridade é ilesa (valorizacdo de um documento em vista da
personalidade de seu autor, por exemplo: o filme do escritor Hervé
Guibert, atingido pela AIDS, dando informagGes sobre seu estado de saude
fatal);

- Como documento que contem uma verdade incontestavel.

(Arheim, apud, Jost, 2004, p 70)

2 Nota do autor: a expressdo Mundo Televisivo foi proposta por Suzana Kilpp (2005), inspirada pelo artigo
Mundos Artisticos e Tipos Sociais, de Howard S. Becker (VELHO, 1977, p. 9 — 26).

2 Disponivel em http://www.revistas.usp.br/significacao/article/viewFile/65583/68195
Acessado em 31/10/15
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Ainda de acordo com Jost, foi Umberto Eco (1983) um dos primeiros a
mostrar o papel da oposicao informacéo versus ficcdo dentro da categorizacdo dos
programas televisivos, observando que ha um tipo de emisséo dificil de definir nesse
contexto: o jogo. “Serad que fala a verdade ou que encena uma ficcdo?” (Eco, 1983,
p.203). A resposta nao é simples, e o autor chega a conclusdo de que sempre existira
uma mistura entre realidade e ficcdo. “Até o presente momento, tomou-se duas
maneiras de fazer mundos: seja, referir-se a nosso meio ambiente — que
convencionalmente chamamos de realidade, ou referir-se a um mundo mental,
ficticio.” (Jost, 2004, p.73).” Em ambos os casos, ainda segundo Jost, 0s signos
aspiram a uma certa transparéncia, sobretudo quando se trata de imagens e de sons.
Sendo que, o autor defende que a maioria dos escritos sobre a violéncia da imagem de
que tem conhecimento, ndo distingue entre a violéncia representada na imagem e a
violéncia construida pela imagem, e como visto anteriormente no capitulo sobre a
semidtica peirceana, 0 signo remete a si mesmo de um modo auto-reflexivo, e ao
mesmo tempo, remete a um objeto. Para remediar entdo esse estado das coisas, Jost
propde tomar em consideracdo a distincdo entre signos do mundo e signos do autor
(Realta/Finzione, 2003), que sdo duas maneiras de encarar as relacdes pragmaticas do
signo (ou representamen, segundo Peirce), com seu objeto:

Como icone, a imagem remete ao motivo ou a0 mundo, como o postulam
as probleméticas da representacdo ou da analogia. Quando se fala de
imagem violenta, em geral, é por abuso linguistico, para designar imagens
que mostram a violéncia do mundo. Como indice, a imagem ancora no que
é a sua fonte ou em quem a utiliza. Assim, a imagem é signo do autor, se
admitimos sob esse termo n&o s6 uma entidade cheia e romantica, seno a
instancia antropomorfica - ou ndo - que a origina. Partindo desse ponto de
vista, o fosso é grande entre as imagens automaticas feitas da torre de
CNN, captando o atentado do WTC, e as imagens somaticas, como aquelas
gue vimos depois e que guardam os movimentos do corpo e as emogoes do
homem da camera. (JOST, 2004, p.79)

Enquanto as imagens predominantemente iconicas®? constroem uma vista
ndo marcada do mundo, favorecendo a transparéncia, na medida em que elas nao
revelam nenhuma presenca humana atras da camera, as imagens predominantemente
indiciais atestam um olhar e, assim, uma identificacdo antropomorfica, uma visao a
altura de homem, deixando imediatamente apreensivel a violéncia, da qual o outro é
vitima. A diferenca ndo é minima, e ela é ainda maior a partir do momento em que
ligamos o que vemos, a0 mundo da fic¢do. A particularidade da ficcdo € mesma no
poder de inverter esse sistema de significacdes: o fato de ver imagens de violéncia,
como por exemplo mortes brutais; é absolutamente suportavel quando estamos cientes
de que elas ndo prestam conta da violéncia do mundo, sendo de uma realidade
intencionalmente construida pela e para a cdmera. Como conclusdo desse recorte,
recorremos a Santaella (2002):

22 Nota do autor: Parto da ideia de que toda imagem cinematografica ou videografica é um fcone indicial, como
disse J.-M. Schaeffer sobre a foto (L'Image précaire [A Imagem precéria]. Le Seuil, 1987). Ao falar, no seguinte,
de imagens predominantemente iconicas ou indiciais, sei muito bem que, desde o ponto de vista de Peirce, ndo é
ortodoxo diferenciar entre as imagens interpretadas como icones e aquelas interpretadas como indices.
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As linguagens estdo fundamentadas em esquemas perceptivos. Assim
sendo, 0s processos perceptivos também fazem parte dos estudos
semioticos. Além disso, a semidtica estuda os processos de comunicagéo,
pois n&o ha mensagem sem signo e nio ha comunicagdo sem mensagem. E
por isso que a semiética nos habilita a compreender o potencial
comunicativo de todos os tipos de mensagens, nos variados efeitos que
estdo aptas a produzir no receptor (Santaella, 2002, p.59).

3.2. Um breve retrospecto da historia do Telejornalismo

O objetivo deste capitulo é levantar pontos importantes da historia do
Telejornalismo Brasileiro; mas ndo se pretende recontéd-la na integra, ja posta nos
livros. O que se pretende, € uma leitura pontual de momentos marcantes para que se
possa formar bases para as analises que serdo colocadas nos capitulos seguintes — o
foco desse recorte € na imagem.

A histdria do jornalismo nacional se mistura com a da TV, que comegou suas
transmissfes em 18 de setembro de 1950. O primeiro telejornal brasileiro foi ao ar
dois dias depois, chamado Imagens do Dia, apresentado por Mauricio Loureiro Gama
na TV Tupi, Canal 6 de S8o Paulo; era diario e mostrava fotografias de fatos
marcantes do dia, ou algum material audiovisual de acontecimentos ocorridos até
doze horas passadas, uma vez que esse era 0 tempo que o filme precisava para ser
revelado, as imagens eram exibidas sem montagem e o telejornal durava o tempo que
fosse necessario pra a transmissdo de todos os fatos e imagens. Tudo era feito com
muito amadorismo e, paralelamente, recebido com grande curiosidade pelo restrito
publico — nessa época ndo havia mais do que 100 aparelhos de televisdo no pais,
importados por Assis Chateaubriand, patrono da televisao brasileira.

No inicio de sua historia, a linguagem do telejornal era mais proxima a do
radio: as frases eram longas e traziam muitos detalhes explicativos sobre o0s
acontecimentos, € o programa de maior sucesso no radio da década de 1950 o
“Reporter Esso”, se transformou rapidamente num enorme sucesso televisivo.
Transmitido pela primeira vez na TV, em 1° de abril de 1952, tinha 33 minutos de
duracdo, e além de Séo Paulo e Rio de Janeiro, edi¢Bes diarias eram produzidas em
Belo Horizonte, Porto Alegre e Recife. A Agéncia Nacional e a United Press
International (UPI) o abasteciam com noticias, e a empresa norte-americana de
petréleo ESSO patrocinava e orientava o modelo desse noticiario, ndo s6 no Brasil,
mas também em diversos paises.

Em 1951 as agencias de publicidade McCann Erickson e J. W. Thompson ja
instaladas no Brasil, trazem a “expertise” americana sobre televisdo e comecam a
utiliza-la como veiculo publicitario, assim como acontecia macicamente nos EUA.
Especialmente pela falta de profissionais especializados, os publicitarios passaram
entdo a decidir o conteudo dos programas; criando, redigindo e produzindo o que
seria posto no ar. Além disso, nos primeiros anos da televisdo brasileira, 0s
patrocinadores também contratavam diretamente os artistas e apresentadores. Por essa
razdo é que na década de 60 e 70 os nomes dos programas eram associados aos dos
patrocinadores: Repdrter Esso, Telejornal Bendix, Gincana Kibon, Sabatina Maizena,
Teatrinho Troll, sdo alguns exemplos lembrados até hoje. Dessa maneira, podemos
intuir que a televisdo e o jornalismo brasileiros se relacionam intimamente com a
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publicidade desde a sua criacdo — misturando no seu DNA caracteristicas ora de um,
ora de outra.

No final dos anos 60 o Repdrter Esso foi bastante prejudicado pela censura,
encerrando suas transmissdes em 31 de dezembro de 1970 — além disso, nessa época
0S anunciantes passaram a comprar espago entre 0s programas em vez de patrocinar
programas como um todo, o que ajudou em sua decadéncia. Mas antes disso, em 1962
surge o “Jornal de Vanguarda”, idealizado por Fernando Barbosa Lima, € outro marco
significativo na historia do telejornalismo brasileiro, pois foi o0 primeiro a contar com
a participacdo de jornalistas durante a transmissao; premiado na Espanha como um
dos melhores jornais de informacdo do mundo, também ndo conseguiu sobreviver
apos o golpe de 1964, quando foi retirado do ar. No entanto, seu modelo foi copiado
por varias outras emissoras, sendo ata hoje sinbnimo de qualidade telejornalistica.

Falando sobre censura, devemos mencionar que na trajetoria do
telejornalismo no Brasil ha dois caminhos distintos: Europa e os Estados Unidos, que
apresentam modelos de televisdo bem diferentes, e que serviram como bases iniciais
para o telejornalismo nacional. Uma das contribuicdes mais importantes proveniente
dos EUA nessa area foram os stylebooks, assim chamados primeiros os manuais de
redacdo que, entre outras recomendacOes, estabeleciam a utilizacdo da técnica da
piramide invertida®, modelo que privilegia a disposicdo das informacées em ordem
decrescente de importancia, como recurso de simplificacdo da comunicacdo
jornalisticas.

A rede britanica BBC foi responsavel por colocar no ar o primeiro telejornal
da historia da televisio mundial®*, no inicio da década de 50; o boletim, apresentado
por Richard Baker e John Snagge, era basicamente uma locucdo de radio ilustrada
com fotos — muito similar ao ja mencionado, Imagens do Dia — mas foi importante,
pois deu inicio ao formato como o conhecemos hoje. Enquanto a Europa praticava o
jornalismo engajado, partidario, analitico, os americanos criavam a escola do
jornalismo “clean”, asséptico, onde a imparcialidade e a objetividade sdo defendidas
como verdades inabalaveis até hoje — esse modelo norte-americano foi melhor
assimilado pelos brasileiros, especialmente por conta da ditadura militar.

Portanto, na época da Ditadura Militar, nos anos 1960, pouco tempo depois
de ter nascido o telejornalismo do Brasil, havia a necessidade do cuidado no
uso das palavras, uma vez que as questdes politicas poderiam influenciar
positiva ou negativamente para os telejornais e suas emissoras. Quando
alguém se atrevia a ultrapassar a linha da ditadura, apresentando noticias
“inconvenientes”, estava sujeito ao risco de perder o direito de transmissdo
de telejornais. Eram tempos dificeis, quando os repdrteres eram punidos
duramente sempre que ultrapassavam o limite do “poder” e incomodavam os
militares. (MATTQS, 2000, p. 126)

A televisdo brasileira na década de 1970, caracterizou-se grande pelo
desenvolvimento técnico e quem mais se aproveitou disso foi a Rede Globo, com o

z Disponivel em: http://estudosdejornalismo.blogspot.com.br/2008/05/pirmide-invertida-e-o-lide.html
Acessado em 02/11/15

2 primeiro Telejornal faz 50 anos - disponivel em:
http://omelete.uol.com.br/series-tv/noticia/primeiro-telejornal-faz-50-anos-hoje/

Acessado em 03/10/15
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aperfeicoamento da qualidade de suas producdes. Em 1969 a TV Globo comeca atuar
em rede, e naturalmente o programa escolhido para encabecar essa inovacdo foi o
Jornal Nacional, o programa que representava a confianca que a emissora queria
agregar para si. Para se diferenciar do modelo consagrado pelo Reporter Esso, que
sempre terminava com a noticia mais impactante do dia, o JN (Jornal Nacional)
encerrava com uma informacéo leve, de contetdo pitoresco. E um dos livros da série
Memoria Globo (2008), conta-se que essa matéria de fechamento, instituida até hoje,
ficou conhecida como “boa noite”, pois antecedia, e ainda antecede, a despedida dos
apresentadores. Estudiosos afirmam que na década de 1970 o JN ignorava problemas
nacionais, de acordo com Rezende (2000), em contrapeso as suas virtudes técnicas, o
programa “logo no inicio teve de enfrentar o estigma que perseguiria a TV Globo por
muitos anos: a afinidade ideolégica com o Regime Militar”. (Rezende, 2000, p.110).
O fato é que a integracdo do pais, via Jornal Nacional, e o endurecimento da acdo do
governo militar foram processos simultaneos. Para Eugenio Bucci (2004), as
telenovelas foram as responsaveis por disseminar o habito de ver TV no Brasil, no
entanto, conforme pontua Squirra (1989), aos poucos, o telejornal também assume
papel de destaque ao lado dos folhetins:

ha muito tempo j& se sabia que o prestigio e o poder da televisdo ndo
estavam relacionados somente com o sucesso das telenovelas, mas também
com aquele dos telejornais. Informacdo e diversdo representando, assim,
um bindmio extremamente sedutor em um pais com graves problemas
estruturais (SQUIRRA, 1989, p.14).

A televisdo e os noticiarios se consolidaram no Brasil como territorio
simbdlico: juntos, assumiram um papel de conservacdo das relacdes de poder e,
consequentemente, um controle social no agendamento cultural e politico da
sociedade. Ainda segundo o autor, “como a televisdo € tdo imediata e atinge uma
audiéncia tdo vasta, com uma eficiéncia tecnoldgica surpreendente, ela parece capaz
de tudo, inclusive de mostrar a verdade, em momentos em que ela necessariamente
ndo pode ser conhecida” (SQUIRRA, 1989, p.12).

Em 1977, a Globo Séo Paulo colocou no ar um jornal de servi¢co: “Bom Dia
Sdo Paulo”, ainda no ar: sendo o primeiro a usar a UPJ (Unidade Portatil de
Jornalismo) chamando repdrteres ao vivo em varios pontos da cidade, transmitindo
informacdes de servigo: tempo, transito — e também acontecimentos pontuais como
acidentes, incéndios, manifestacdes; caracteristicas que comecaram naquela época e
que permanecem até hoje.

“Claro que ndo foi a Globo que criou o telejornalismo, mas foi ela que
eliminou o improviso, impds uma duracdo rigida no noticiario, copidescou
ndo s6 o texto como a entonacdo e o visual dos locutores, montou um
cenéario adequado, deu ritmo a noticia, articulando com excelente ‘timing’
texto e imagem (...)”. (PIGNATARI, 1984, p.14).

Ao longo dos anos, outras novidades foram sendo inseridas no telejornal,
como a participacdo de comentaristas especializados e a criacdo de novos quadros:
como séries de reportagens tematicas. Também merece destaque o surgimento de
novas tecnologias, como o videotape (que foi trazido ao Brasil ainda por Assis
Chateaubriand para a transmissdo da inauguracdo de Brasilia pela TV Tupi), o
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teleprompter® em 1971, e a transmissdo em cores a partir de 1973 — que fizeram com
que fossem adotadas novas ‘“convencdes narrativas” pelos telejornais, o que
futuramente daria origem a uma gramatica, ou linguagem televisiva, do telejornalismo
brasileiro. Além das transformacdes no formato e no uso das novas tecnologias, uma
mudanca profunda no telejornalismo brasileiro, especificamente no Jornal Nacional,
foi a presenca das mulheres em sua bancada; saem os apresentadores Cid Moreira e
Sergio Chapellin, dupla gue havia se tornando ao longo dos anos marca registrada do
telejornalismo nacional, e entram William Bonner e Lilian Witte Fibe, em marco de
1996. As mulheres ja apresentavam o programa esporadicamente, como trataremos
mais adiante, mas segundo consta no livro da série Memoria Globo (2004), o objetivo
da mudanca era colocar a frente do telejornal jornalistas profissionais, envolvidos
com a producdo das matérias. Buscava-se, assim, dar maior credibilidade as noticias e
dinamizar as coberturas.

“(...) A troca dos apresentadores talvez tenha sido, em toda a historia do
JN, a inovacdo que o publico mais sentiu, acostumado que estava com a
voz grave de Cid Moreira desde a estreia do telejornal” (MEMORIA
GLOBO, 2004, p. 287-288).

Na histdria do telejornalismo brasileiro destaca-se também o “TJ Brasil”,
lancado 1988, no Sistema Brasileiro de Televisdo — SBT. Que se inspirou no formato
americano trazendo a figura do ancora, assumida por Boris Casoy, que saiu do jornal
impresso e se encontrou no formato da televisdo, conquistando espaco e publico. Mas
0 proprio Boris ressalta que, antes dele, Joelmir Beting ja havia exercido o papel de
ancora a frente do Jornal da Bandeirantes no inicio dos anos 80. (Casoy, apud
Rezende, 2000, p.123). Mas foi a primeira vez no telejornalismo brasileiro, em que o
apresentador passou a entrevistar e comentar 0s acontecimentos anunciados.

A resposta do publico a novidade foi imediata, e logo se refletiu no
faturamento e, em pouco tempo, o TJ Brasil passou a ser o segundo produto do SBT a
atrair mais publicidade. Isso causou desconforto nas outras emissoras que passaram
também a adotar novos estilos de apresentacdo; na TV Cultura de Sdo Paulo, o Jornal
da Cultura é reestruturado e passa a contar com Carlos Nascimento, recém saido da
reportagem, para ancorar a atracdo. Segundo Rezende (2000), Nascimento passou a
comandar uma equipe dividida em editorias de economia, politica, internacional e
geral, se destacou (e se popularizou) com a cobertura da agonia do presidente
Tancredo Neves. Marilia Gabriela, ja conhecida do publico pelo seu programa de
entrevista Cara a Cara®, e também pelo antigo Tv Mulher?’, assume tarefas tipicas

% 0 que é teleprompter?
Disponivel em: http://www.casadosfocas.com.br/o-que-e-e-como-funciona-o-teleprompter/
Acessado em 11/10/15

% programa Cara a Cara - disponivel em:
https://www.google.com.br/search?client=safari&rls=en&q=programa+cara+a+cara&ie=UTF-8&0e=UTF-
8&gfe rd=cr&ei=98g3VgK4FMKU8QelgYHwCg#qg=programa-+cara+a+cara+marilia+gabriela&tbm=vid
Acessado em 11/10/15

2 Tv Mulher - disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/auditorio-e-
variedades/tv-mulher.htm
Acessado em 11/10/15
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de ancora, a frente do Jornal da Bandeirantes, mas segundo entrevistas® da propria
jornalista, preferia adotar um estilo menos opinativo.

Na década de 90 surgem os conceitos de jornalismo local, de jornalismo
investigativo e policial. O primeiro do género policial foi o “Aqui Agora”,
inicialmente na TV Tupi, resgatado em 1991 pelo SBT, trazia uma linguagem forte e
sensacionalista, marcado principalmente pelas performances do repdrter Gil Gomes.
Permanecendo no ar por sete anos, de 1991 até 1997, foi um dos poucos programas
jornalisticos que incomodou a Rede Globo, como bem lembra em seu artigo Record
vs. Globo — uma ameaca ainda longinqua, a pesquisadora Carla Mortuori (2007)*.

A histéria da televisdo brasileira nos mostra que, por diversas vezes,
programas e estratégias especificas de marketing, semelhantes as ja
anunciadas, e advindas de emissoras concorrentes, visavam da mesma forma
fragilizar o poder da lider. Como exemplo pode-se citar o telejornal Aqui
Agora, do SBT, langado em 1991, que alcancou altos indices de audiéncia,
chegando a ameacar o Jornal Nacional, telejornal de maior audiéncia da
Globo. (...) fez com que, pela primeira vez na histéria do telejornalismo da
emissora, a Rede Globo alterasse a estrutura do telejornal mais antigo da sua
grade de programacéo, passando a incluir no noticiario, imagens de maior grau
apelativo. (MORTUORI, 2007, p.1)

No caso brasileiro, a TV ndo € apenas um veiculo do sistema nacional de
comunicacdo — ela desfruta de um prestigio tdo consideravel, que assume a condicdo
de Unica via de acesso as noticias e ao entretenimento para grande parte da populacéo:
se consolida no Brasil como um territério simbolico. Assume um papel de
conservacao das relacdes de poder e, consequentemente, de um controle social no
agendamento cultural, politico e, por que ndo, comportamental da sociedade. Ja os
telejornais, que como visto anteriormente, “sdo principal meio de informacdo dos
brasileiros, suprem uma funcdo publica no Brasil, pais marcado pela desigualdade no
acesso a bens de consumo e também a direitos essenciais como educacdo, saude e
seguranca.” (COUTINHO, 2009, p. 65)

Neste contexto, € compreensivel a suposicdo de Eugenio Bucci (2004) de
gue a imagem que o Brasil tem de si esta entrelacada na televisao, uma vez que a TV
consegue dar unidade, ainda que no plano imaginario, a um pais com realidades
distintas, e até contraditorias, em suas regides. Ainda segundo Bucci, muito mais que
mostrar lugares ou mesmo trazé-los de longe para muito perto, a televisao tornou-se
um lugar em si, encerrando um outro tempo.

A TV como lugar nada mais é que 0 novo espago publico, ou uma esfera
publica expandida. (...) se tirdssemos a TV de dentro do Brasil, o Brasil
desapareceria. A televiséo se tornou, a partir da década de 1960, o suporte
do discurso, ou dos discursos, que identificam o Brasil para o Brasil. Pode-
se mesmo dizer que a TV ajuda a dar o formato da nossa democracia
(BUCCI, 2004, p.31-32).

2 Disponivel em: http://natelinha.ne10.uol.com.br/noticias/2015/01/20/marilia-gabriela-anuncia-saida-do-sht-e-da-
tv-aberta-84589.php Acessado em 03/03/15

% RECORD vs. GLOBO - Uma ameaca ainda longinqua
Disponivel em: http://www.pucsp.br/neamp/artigos/artigo _65.html Acessado em 03/03/15
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E importante ressaltar que essa linguagem do telejornal, assim como do
audiovisual em geral, ndo é necessariamente estavel, rigida e imutavel — muito
embora tenha intencdo de parecer assim, sempre ha algo que pode ser rompido,
inovado e atualizado. Podemos observar isso cotidianamente com as modificacbes nos
noticiarios, tanto os locais como nos nacionais; com inser¢do de quadros, aceleracao
de vinhetas e edi¢fes mais ritmadas, mudanca de cores, utilizacdo de novas palavras e
posturas. O surgimento das novas tecnologias é outro motivo que faz com que a
linguagem audiovisual esteja constantemente se atualizando, fazendo surgir dessa
maneira, novas técnicas de filmagem, maquiagem e iluminacdo; como vem ocorrendo
recentemente com a consolidacdo da TV digital. De acordo com Levy (1999), essas
tecnologias também surgem da cultura e sdo retroalimentadas por elas, em um
processo que tem origem social e que volta para essa mesma origem. O que
testemunhamos, a cada dia, é a historia social, politica e econémica do Brasil e do
mundo, contada pelos telejornais.

4. A IMAGEM DA MULHER

Antes de iniciar este capitulo, é importante observar que esse € um recorte
especifico, afim de evitar generalizacbes ou entende-lo como global. A percepc¢édo de
feminino pela perspectiva das mulheres que vivem em paises mulgumanos, mulheres
asiaticas, bem como as latino-americanas (fora as do Brasil), ndo foi contemplado
nesse panorama, mesmo sabendo que seus pontos de vista sdo tdo importantes quanto
o0s das representadas nesse breve desenho. Mas como 0 objeto da pesquisa centra suas
atencdes em um local especifico e particular, deve-se tomar por base as mulheres que
vivem no eixo com o qual as brasileiras mais se identificaram ao longo da historia —
Europa e Estados Unidos, os quais ainda sdo utilizados nos dias de hoje como
referencial de modelo para basear e comparar suas acdes e comportamentos. No
dicionario®, a palavra feminino se refere basicamente ao género e as classificacdes da
biologia.

fe.mi.ni.no adj. (lat. femininu) 1 Prdprio de mulher ou de fémea. 2
Relativo ao sexo caracterizado pelo ovéario, nos animais e nas plantas. 3
Relativo as mulheres. 4 Gram Qualificativo do género que indica os seres
fémeos ou considerados como tais. 5 Antdnimos — Feminino é o contrario
de masculino

Para entender a logica que aponta mulher como feminino e homem como
masculino, € preciso, primeiramente, separar quais as caracteristicas que definem um
e outro. Diversos trabalhos de pesquisa cientifica, como o classico A origem da
familia, da propriedade privada e do estado, de Friedrich Engels (2006) ou o
contemporaneo Um é o outro, de Elisabeth Badinter (1991), apontam que durante
muito tempo na historia das civilizagdes humanas, as sociedades foram de base
matriarcal. O feminino foi entdo, ap6s o matriarcado ser substituido pelo patriarcado,
entendido como o outro, 0 segundo sexo, aquele que esta as margens da vida politica,
das financas, e das decisdes ditas “importantes” para o bem-estar social, como bem
apontou Simone de Beauvoir (1949), em seu livro O segundo sexo; ao passo em que 0
masculino foi historicamente, interpretado como o sujeito universal, nesse modelo, o

®Feminino - disponivel em: http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/index.php?lingua=portugues-
portugues&palavra=feminino Acessado em 07/10/15
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homem ocupa o espaco de ser social e a mulher o de agregado.

Dentre as principais caracteristicas que estruturam o feminino tradicional
estdo as dependéncias: emocional, social e financeira; a mulher enquanto educada
para assessorar e servir ao homem, tem sua identidade atrelada a desse sujeito. Aos
homens estaria reservada a tarefa de promover, ser empreendedor e desbravador; sua
identidade social é autdnoma. E possivel ser um “homem de familia” ou ter um
espirito libertario e filos6fico, um bon vivant; o homem néo deve ser apenas um ente
auténomo, mas desenvolver uma atitude doutrinadora e de lideranca, por isso o papel
de intelectual tradicional, sempre serviu bem aos homens, mas que é desconfortavel
as mulheres, segundo o autor Antdnio Gramsci (1979):

A perspectiva de uma mulher refletindo criticamente acerca dos valores
de sua sociedade e mais, possuindo independéncia intelectual, nem
sempre foi uma situacdo aceita aos tradicionalistas. (GRAMSCI, 1979,
pag. 72)

Desse modo, essas separagdes distintas do que seja cada um dos géneros,
norteiam o comportamento de um e de outro, mas isso ndo seria tdo grave se a
constituicdo feminina, enquanto género, nao fosse entendida também como fraca
(fisica e emocionalmente), covarde, medrosa e instavel. Além disso, também esta
relacionada ao “instinto materno”, que atrela a responsabilidade dos filhos sobre as
mulheres. Atribuindo a este género condutas, que contribuem para restringir seu
empoderamento® pablico, tais como a castidade e a tarefa de cuidar, seja do parceiro,
seja dos filhos, dos pais idosos. A mulher que abandona o lar é, aos olhos da
sociedade, uma desnaturada. Ou aquela que ndo seguiu 0 chamado da Mae Natureza.

Empoderamento significa uma acao coletiva desenvolvida pelos individuos
quando participam de espacos privilegiados de decisdes, de consciéncia
social dos direitos sociais. (...) O empoderamento devolve poder e
dignidade a quem desejar o estatuto de cidadania, e principalmente a
liberdade de decidir e controlar seu préprio destino com responsabilidade e
respeito ao outro. Relacionado com isso, esta 0 empoderamento social é
dar poder a uma comunidade, fazer com que tudo seja mais democratico ,
gue a populacdo em geral tenha poder, que a comunidade tenha também
mais riqueza e capacidade. (...) Outro tipo de empoderamento é o
feminino, que é o empoderamento das mulheres, que traz uma nova
concepgdo de poder, assumindo formas democréticas, construindo novos
mecanismos de responsabilidades coletivas, de tomada de decisdes e
responsabilidades compartidas. O empoderamento feminino é também um
desafio as relacBes patriarcais, em relacdo ao poder dominante do homem e
a manutencdo dos seus privilégios de género, é uma mudanca na
dominacéo tradicional dos homens sobre as mulheres, garantindo-lhes a
autonomia no que se refere ao controle dos seus corpos, da sua
sexualidade, do seu direito de ir e vir.

Quanto ao comportamento linguistico, George Lakoff (1987), um dos
fundadores da chamada Linguistica Gerativa®* discorre em seu livro: Women, fire and

8 Empoderamento - disponivel em: http://www.significados.com.br/empoderamento/ Acessado em 07/10/15

82 Linguistica Gerativa - disponivel em: http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0102-
44501997000300007
Acessado em 07/10/15
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dangerous things: what categories reveal about the mind (Mulheres, fogo e coisas
perigosas: 0 que as categorias revelam sobre a mente; em traducdo livre), sobre as
estratégias tipicas do falar feminino; defende que as mulheres ndo costumam afirmar,
e buscam construir um discurso cooperativo preocupando-se mais em modular sua
fala a fim de buscar um meio-termo, visando, com isso, ndo ferir a face de seu
interlocutor. Quando uma mulher fala de maneira mais assertiva, € comum tomarmos
essa atitude linguistica como ataque pessoal, classificando-a como sinalizadora de
grosseria propositada; isso ocorreria segundo o autor, porque atrelados ao senso
comum, julgamos “antinatural” que uma mulher se posicione de maneira clara,
objetiva e, sobretudo, assertiva. Estas sdo algumas dentre muitas imagens que nos sdo
passadas, diariamente, sobre o arquétipo de feminino, definido no dicionario® como:

O termo arquétipo é descrito pelo psicélogo Carl Gustav Jung como um
conjunto de imagens psiquicas presentes no inconsciente coletivo, que
seria a parte mais profunda do inconsciente humano. Sdo herdados
geneticamente dos ancestrais, de um grupo de civilizacéo, etnia ou povo,
ndo sdo memdrias coesas e "palpaveis"”, no contexto ou defini¢do cléassica
de memoria, mas sdo o conjunto de informacBes inconscientes que
motivam o ser humano a acreditar, ou dar crédito, a determinados tipos de
comportamento.

No artigo intitulado A saia de Marilyn: do arquétipo ao estereotipo nas
imagens midiaticas®, a pesquisadora Ana Tais Martins Portanova Barros (2009)
defende que a avalanche de imagens que se observa hoje, resultante do constante
incremento das tecnologias, traz para o cotidiano uma profusdo de simbolos,
esteredtipos e preconceitos em forma visual. E essa banalizacdo na presenca de
imagens visuais, sugere um esvaziamento de sua significacdo, e isto uma vez
eliminado, restaria apenas o signo e seu referente. Mas ela nos lembra também, que a
imagem é produto direto da imaginacdo, e que pode ser entendido como parte de um
discurso. Néo se tratando do discurso fisico ou um texto falado, mas de um discurso
ativo na ambiéncia de dada sociedade:

Para entender como uma imagem plena de pregnancia simbolica degrada-
se até chegar ao estereotipo, seré preciso primeiro entender que ha sempre
um, dois ou mesmo trés mitos circulantes nas sociedades (...) que vitalizam
essas sociedades e lhes ddo sentido. De tempos em tempos, 0 mito que
estava no apogeu entra em decadéncia, dando espago a outro, que subsistia
na marginalidade. (...) Ao circular por todos esses lugares, certos aspectos
do mito sdo marginalizados e outros sdo reforcados, até o ponto de serem
institucionalizados e sentidos como naturais, mais ou menos de acordo
com o processo de naturalizacdo da historia denunciado por Barthes
(1999), como sendo constitutivo do mito. (...) O mito, ao circular numa
sociedade, vitalizando-a, acaba também se transformando e se degradando,
num processo de usura. (BARROS, 2009. pag. 02)

E assim que imagens miticas, inicialmente fortes, perdem ou tém
reforcadas suas caracteristicas, sendo substituidas até que, ao final, ndo reste muito da

3 Arquétipo - disponivel em: http://www.significados.com.br/?s=arquétipo
Acessado em 07/10/15

34 Disponivel em: http://www.imaginalis.pro.br/cms/arquivos/1257956101.pdf
Acessado em 07/10/15
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figura original; é nesse processo que se da o surgimento dos estereétipos. Quando
bem usados, esteredtipos sdo elementos facilmente reconheciveis, ddo sensacao de
conhecimento e conforto para quem os V€, principalmente se o ambiente for inusitado,
como é o caso de historias de fantasia ou ficcdo cientifica — o perigo ocorre quando 0s
esteredtipos comecam a fazer com que as pessoas tomem por “naturais”, coisas que
sdo na verdade “culturais”. Nesse processo de compreensdo do papel das
apresentadoras dos telejornais, se mostrou essencial durante a pesquisa uma reflexao a
respeito de estereotipos.

Os esteredtipos formam parte da cultura de um grupo e, como tais, sdo
adquiridos pelos individuos e utilizados para uma eficaz compreensdo da
realidade. Ademais, a conscientizacdo dos esteredtipos cumpre para o
individuo, uma funcéo de tipo defensivo: ao contribuir com o mantimento
de uma cultura e de determinadas formas de organizacdo social, garantem
0 resguardo das posi¢des alcangadas. (MAZZARA, 1999, p. 14).

4.1. Estereotipo e representatividade feminina

O estereotipo esta carregado de sentidos, € um rotulo que condiciona o
olhar antes mesmo que possamos ver algo, Walter Lippmann (2008) expde que sé
tiramos esse rotulo, ou nos desvencilhnamos dos nossos estereotipos, quando
reconhecemos nossas opinides como experiéncias parciais, justamente guiadas por
sua vez, também por esteredtipos, para dessa maneira nos tornarmos realmente
tolerantes. Pode-se dizer que o estereotipo frente ao diferente encontra forca na acdo
conjunta de trés fatores: em primeiro lugar, a necessidade de simplificar a realidade;
em segundo a necessidade de pertencimento, o que que faz com que o individuo tenha
uma identidade, reconheca seu similar, mas que por esse principio, tenha aversao ao
outro ou o observe como exotico, mesmo que inconscientemente; e em terceiro estéo
as razdes de tipo historico e social, que definem a posicdo e funcbes de cada grupo
humano em um nivel global.

O autor afirma ainda que as representacfes sdo responsaveis por guiar o
individuo e o auxiliam quando ele precisa lidar com informacdes complexas,
entretanto, estas representacdes funcionam também como defesas, que o possibilitam
de proteger os seus valores, 0s seus interesses, as suas ideologias. Dentro dessa Otica,
as representacGes ndo possuem uma posicao neutra, pois sofrem uma influéncia maior
do observador do que do objeto observado; aléem disso, Lippmann (2008) também
tenta compreender de que modo a cultura influencia dentro do recorte que o individuo
faz da realidade, e de que forma estes recortes ganham consisténcia e estabilidade de
significado. Relacionado a isto, analisa ainda o papel dos preconceitos para a
utilizacdo da informacdo, a partir da interpretacdo da realidade, da memorizacdo e
recuperacdo das informacdes.

Atualmente, o conceito de esteredtipo tende mais a se referir a imagem
mental simplificada e com poucos detalhes acerca de um grupo de pessoas que
partilham certas qualidades caracteristicas. Costuma ser usado com um sentido
negativo ou pejorativo, e 0s mais usuais incluem varias afirmacdes que variam desde
o nivel social e riqueza, passando pelo racial e também comportamentos/preferencias
sexuais. Na arte e na literatura, os estereotipos sdo clichés e aparecem sob a forma de
personagens ou situacdes previsiveis, usualmente denotados através da aparéncia e
comportamento; e como dito anteriormente, no processo de compreensao do papel das
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apresentadoras dos telejornais, se mostrou essencial uma reflexdo a respeito de
estereodtipos, em particular os relacionados ao género feminino.

Pelo fim dos estere6tipos e valorizacéo da diversidade feminina nas pecas
de comunicacao, essa foi a sugestdo principal feita pelos participantes da pesquisa
online® sobre imagem da mulher nos meios de comunicagéo langada em novembro
de 2014 pelo Movimento Mulher 360. Mais de 70% das respostas, afirmaram sentir
falta de ver diferentes tipos de mulheres nas propagandas, enquanto 71%
concordaram que as propagandas ainda precisam mudar muito para mostrar a mulher
como ela realmente €; a pesquisa contou com mais de 230 participantes, entre homens
e mulheres de todas as regies do Brasil, sendo a maior parte deles na faixa etéria de
30 e 39 anos (40,71%), com renda mensal de R$1.734 a R$7.475 (52,83%) e ensino
superior completo (62,74%). Com a pergunta: “Como a mulher é retratada na
midia?®®”, buscou-se identificar e entender o impacto da publicidade e da imprensa na
percepcao da imagem feminina.

A forte influéncia dos veiculos de comunicacdo na forma como as
mulheres se enxergam ficou evidente a partir da anélise das respostas®’ da pesquisa:
para 62,19% dos participantes, muitas mulheres tém problemas de autoestima por nao
se enquadrarem aos padrdes de beleza atuais da sociedade. E pouco mais da metade
(51,79%), acredita que as propagandas normalmente transmitem padrbes de beleza
inatingiveis. O cenario também € desfavoravel quando o assunto é mulher e mercado
de trabalho, somente para 40,76% dos participantes a imagem da mulher na sociedade
é considerada boa. E ainda, 70,50% concordam que apesar de terem evoluido, as
mulheres continuam as principais responsaveis pelo cuidado da casa e dos filhos,
sendo que deste percentual, 48% acreditam que as empresas ainda ndo oferecem
condicdes de trabalho que as ajudem a conciliar todas as tarefas e responsabilidades.
A maternidade é vista como um empecilho por quase metade dos participantes —
40,51% acham que as mulheres tém maior dificuldade no mercado de trabalho por
conta dos filhos.

Em geral personagens femininas sdo vistas com distor¢des, porque isso
seria um reflexo da idealizacdo que é feita em relacdo as mulheres. Numa longa
reportagem do Jornal norte-americano NY Times, feita pela jornalista Manohla
Dargis em janeiro de 2015, é argumentado que Hollywood ndo sabe como escrever
personagens femininos, ela diz que entre 2002 e 2012, apenas 4.4% dos 100 maiores
sucessos de bilheteria foram dirigidos por mulheres; sendo que em 2012, apenas
28.4% de todos os papéis com falas, entre os 100 maiores sucessos, eram femininos.
O que segundo a matéria, acaba sendo contraditério, pois as mulheres sdo muito bem
representadas em todas as principais escolas de cinema dos EUA, mas por algum

% Movimento Mulher 360 - disponivel em: http://movimentomulher360.com.br Acessado em 12/10/15

% pesquisa diversidade - disponivel em: http://movimentomulher360.com.br/2014/01/midia-deve-valorizar-a-
diversidade-conclui-pesquisa-do-movimento-mulher-360/ Acessado em 12/10/15

%7 Indicadores — disponivel em: http://movimentomulher360.com.br/2015/08/consulta-publica-indicadores-ethos-
mm360/ Acessado em 12/10/15

38 Estere6tipos femininos no cinema - disponivel em: http://www.nytimes.com/2015/01/25/movies/on-many-
fronts-women-are-fighting-for-better-opportunity-in-hollywood.html? r=1
Acessado em 12/10/15

46



motivo, ndo conseguem adentrar a industria. No entanto, considerando que 0s seis
grandes estiudios que controlam a industria cinematografica sdo inteiramente
dominados por homens, talvez seja essa a razdo. Quando se trata de filmes
independentes, ha uma participacdo feminina muito mais expressiva, isso revelaria
ainda segundo a matéria, mais uma vez, que mulheres sdo sistematicamente
impedidas de trabalhar simplesmente por serem mulheres, mas indo além disso, essa
falta de representatividade geraria uma infinidade de filmes com personagens
femininos criados e moldados a partir da percepcdo dos homens, assunto ja abordado
no capitulo 02, sobre o Estado da Arte.

Na matéria ainda sdo descritos os principais esteredtipos femininos que
aparecem nos filmes dos grandes estidios: mulheres cujas vidas se transformam com
um bom trato no visual — exemplos: Uma Linda Mulher, Diario de uma Princesa,
Casamento Grego, Ela é Demais e todos os realities de TV baseados mudancas de
visual; mulheres deslumbrantes, mas desastradas — exemplos: E Pura Sorte, Casa
Comigo?, Sorte no Amor, Enrolados, New Girl, Maldita Sorte e comédias romanticas
em geral; mulheres que privilegiam a carreira em detrimento da vida pessoal (e
descobrem que sdo terrivelmente infelizes por isso) — exemplos: A Proposta, Kate e
Leopold, Sem Reservas; mulheres que largam tudo pelo ‘verdadeiro’ amor -
exemplos: Tudo para ficar com ele, Sintonia de Amor, Casa Comigo?, Escrito nas
Estrelas, Ele ndo esté tdo afim de vocé; mulheres que se voltam umas contra as outras
— exemplo: Noivas em Guerra, O Casamento do Meu Melhor Amigo; mulheres que
ndo conversam entre si (e se conversam, é sobre homem) — exemplos: A Rede Social,
Trilogia Star Wars (original), Trilogia Senhor dos Anéis, Piratas do Caribe, Tomb
Raider, 500 Dias com Ela, Como se Fosse a Primeira vez.

Considero esse item 0 mais importante da lista, e que remete a um outro
fato relacionado a como o cinema ndo representa as mulheres. Em 1985, a
cartunista norte-americana Alison Bechdel elaborou um teste para filmes (hoje
chamado de Teste Bechdel®), que consiste em trés regras simples — e , para passar no
teste, o filme teria que ter pelo menos uma cena em que:

1) Pelo menos duas personagens femininas aparecam e...
2) ...conversem uma com a outra sobre...
3) ...qualquer coisa que ndo seja homens e relacionamento amorosos.

Muitos filmes, inclusive os aclamados por incluirem personagens
femininas fortes, surpreendentemente ndo passam no teste. Isso ndo significa que
esses filmes sejam ruins, mas mostram que, no cinema, as personagens femininas
costumam ser definidas apenas por seus relacionamentos com homens — sejam eles
interesses amorosos ou ndo. E 0 mais impressionante, é que isso acontece de maneira
proposital, de acordo com a ex-roteirista Jennifer Klester, todas as escolas de cinema
frequentadas por ela nas décadas de 80 e 90, desencorajam roteiros que tivessem
personagens femininas tendo conversas que ndo envolviam homens, porque isso, de
acordo com o que ela definiu de “manual invisivel dos roteiristas”, distraia a
audiéncia — isso era dito constantemente a todos os alunos, segundo Jennifer.

Apds esse breve panorama sobre a representatividade feminina na midia,

* Teste de Bechdel - disponivel em: http://mdemulher.abril.com.br/cultura/claudia/teste-de-bechdel-12-filmes-em-
gue-as-conversas-entre-mulheres-nao-sao-sobre-homens
Acessado 01/11/15
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guestionamos se de fato, o Movimento Feminista funcionou. Afinal de contas, em
pleno 2015, situacdes como essas ndo deveriam mais existir, dado o alarde e batalha
empreendida pelo feminismo — a igualdade deveria ser a realidade. 1sso é em parte
verdadeiro, mas se considerarmos atraves dessas questfes levantadas, o progresso
empreendido — podemos afirmar que, se as mulheres ainda estdo longe do mundo
ideal, os avancos dentro do retrospecto do Movimento Feminista é otimista em
relacdo a evolucdo da mulher, como bem definiu anteriormente Gilles Lipovetsky
(2000) - é importante lembrar, no entanto, que essa “mulher” ndo é Unica, e ndo pode
ser classificada como tal, mas multipla no que se refere a suas caracteristicas, anseios
e necessidades de representacao.

4.2. Rupturas, feminismo e seus desdobramentos

No inicio da década de 1960 o enquanto mundo fervia, tanto nos costumes
guanto nas descobertas cientificas e tecnoldgicas, vemos a mulher mais participativa
na sociedade e reivindicando seus direitos; seja defendendo maior acesso aos métodos
contraceptivos, seja se inserindo ativamente no mercado de trabalho. Este periodo é
considerado como comeco do movimento feminista contemporaneo, que reapareceu
nos Estados Unidos na segunda metade da década de 1960 e seguiu para diversos
paises entre 1968 e 1977.

Seu mote foi a luta pela libertacdo feminina, por liberdade entendia-se a busca
de novos valores que norteassem as transformaces nas relac6es sociais, bem como
na maneira que a sociedade enxergava essa nova mulher — denunciando a existéncia
de uma opressdo constante ao feminino — com raizes profundas, e que atingiria todas
as mulheres independente da cultura, classe social, do sistema econdmico e/ou
politico em que estivessem inseridas. E ia além, afirmando que essa opressao
persistiria, apesar da conquista dos direitos juridicos, politicos e econémicos de
igualdade. O que se buscava entdo era superar a “inferioridade natural” disseminada
nos séculos anteriores, onde — como ja abordado, a mulher era vista sempre como um
ser incompleto, numa perspectiva de superar realmente a diferenca entre 0s géneros.

Desse periodo, como fator positivo de mudanca e avanco nas politicas sociais e
educativas, surge uma geracdo de intelectuais e lideres do sexo feminino, que agora
tinham base para expressar e desenvolver pensamentos voltados ao feminismo, entre
elas podemos citar além da prdpria Simone Beauvoir ja mencionada, Kate Millet que
escreveu o livro “Politica Sexual”, em que questionava o patriarcado dos séculos XIX
e XX e a maneira de controle da sexualidade feminina a partir dele, analisando o
papel da mulher nesse periodo através da arte e da literatura; e também Betty Friedan
(1921-2006), que publicou em 1963 o livro “A Mistica Feminina”, que abordava o
papel da mulher no capitalismo: tanto na funcdo de trabalhadora da inddstria, como
também no desempenho de dona de casa — bem como as implicacBes desses papéis
para a sociedade como um todo.

E fato que as mulheres vém sofrendo opressdo na sociedade ha muitos anos e a
midia, como difusora de cultura pode criar conceitos e recria-los, e foi isso que
aconteceu com a mulher e 0 movimento feminista. Na historia, as mulheres sempre
foram simbolizadas pela sua sexualidade e sensualidade “naturais”, assim como nas
ciéncias bioldgicas se afirmou que a mulher era naturalmente inferior ao homem,
como dito; e que a midia fez questdo de divulgar ao maximo. Nas artes visuais com 0s
nus, a mulher foi retratada como inalcancavel, pura, virgem e sensual — as vanguardas
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artisticas trouxeram a revelacdo sexual do corpo, que comeca a ser erotizado. No
cinema, na danca, no teatro e na moda dos anos 20 e 30 surge a mulher ousada, a
sensualidade nas coreografias, nas roupas, a novidade dos desfiles de moda e as
modelos profissionais. Nos anos 20, juntamente com a industrializacdo, a simbologia
do erotismo nas propagandas estimulou o consumidor a comprar produtos. Nos anos
30, 40 e 50 a imagem que se fazia da mulher era a da dona de casa: mée e esposa,
mais conservadora e discreta — mas sempre sensual, seja no corte da roupa, na
maquiagem ou no gesto. Como ha pouco abordado, nos anos 60 com o movimento
hippie pregando a liberdade feminina, o amor livre e 0 uso de contraceptivos, muda-se
a visdo conservadora dos andncios e revistas e o nivel de sexualidade explicita nas
propagandas aumenta. No fim dos anos 60 a midia comeca a ignorar 0 movimento
feminista, dizia-se que as mulheres ja tinham conquistado seu espaco e que nao havia
mais motivos para continuarem a protestar, segundo a escritora Susan Faludi (1991)
em seu livro Backlash: O contra-ataque na guerra nédo declarada contra as mulheres,
diz:

“em meados dos anos 70, a midia e a publicidade tragcaram uma linha de
acdo para neutralizar e ao mesmo tempo comercializar o feminismo”
(FALUDI,1991, pag. 31)

O movimento feminista contemporaneo teve declinio no inicio dos anos 1980,
em razdo também das transformacdes sociais, politicas e econdmicas que 0 mundo
passava, mas ndo s6 em funcdo delas — como citado pela autora. Mas é fato que, o
surgimento do narcotrafico, a violéncia em grande escala, bem como o surgimento do
terrorismo, que ameacam especialmente a coesdo social, foram temas que ganharam
maior atencdo da sociedade, da midia e das politicas publicas, diluindo a atencéo dada
ao feminismo. E preciso citar uma mulher importante na politica desse periodo, a
primeira-ministra do Reino Unido, Margaret Thatcher, que ficou no poder durante 11
anos, entre 1979 e 1990, e foi considerada a precursora das politicas liberais que se
firmaram mundialmente nos anos 80. Lembrada como a “dama de ferro”, muito mais
por suas atitudes duras e assertivas, do que por sua luta pelo feminismo, ou pelas
questdes de género.

Ainda assim, 0 movimento feminista avancou e avanca, tendo sido retomado na
metade década de 1990 em parte como marketing — era bonito e muito lucrativo
apoiar as questdes de género, quem ndo se lembra do Girl Power capitalizado pelas
Spice Girls? Mas, apesar de utilizado como bandeira, era vazio na sua concepc¢ao,
serviu no entanto como ponto de partida para uma reflexdo maior, sobretudo sexual.

Além da alienacdo cosmética, o feminismo foi retomado nessa época com base
em novas demandas sociais, como politicas publicas contra violéncia, equiparacdo de
salarios na mesma funcdo, e também maior ocupacdo nos cargos estratégicos em
empresas — muitas vezes com 0 apoio e participacdo significativa dos homens. O
feminismo deste novo século queria além de igualdade, reconhecimento e equilibrio
nas relacdes; as mulheres dessa nova geracdo tém como bandeira a liberdade, a
diversidade, e o direito das minorias, numa postura que mescla ousadia e irreveréncia.
No entanto, é importante sempre ressaltar que ndo existe apenas um enfoque
feminista, ha diversidade quanto as posi¢des ideoldgicas, abordagens e perspectivas
adotadas, assim como ha grupos diversos, com posturas e a¢oes diferentes.
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4.3. A guestdo da mulher na sociedade brasileira

Ponderar sobre essa questdo na sociedade brasileira é uma tarefa complexa, no
minimo; € lugar comum classificar o Brasil como um pais de imensas contradicdes,
mas infelizmente ndo ha maneira mais acertada em defini-lo, e essa caracteristica
paradoxal se estende também a maneira como as mulheres sdo (re)tratadas na
sociedade — esse capitulo é uma tentativa de elucidar como isso acontece, sem cair em
vitimizacdes, e procurando sempre fugir dos lugares comuns.

Ao mesmo tempo em que temos uma mulher no mais alto posto da nacéo,
escolhida através de voto democratico (e reeleita recentemente), convivemos
diariamente com pecas publicitarias em que mulheres aparecem geralmente em
roupas minusculas, anunciando uma infinidade de produtos: de cerveja a tv por
assinatura e que, quando ganham voz, demonstram interesse apenas por futilidades —
mesmo quando os comerciais sdo direcionados a elas, normalmente lhes cabe um
papel caricato. As mulheres retratadas nas propagandas sdo majoritariamente jovens,
brancas, magras e loiras, tém cabelos lisos e sdo de classe alta®. Deixando os outros
aspectos de lado, s6 o fato de existirem apenas mulheres brancas ja causa
estranhamento — visto a miscigenacdo existente em nosso pais, mas as desigualdades
nédo acabam.

Mulheres no Brasil estudam mais tempo que 0s homens, ainda assim continuam
ganhando salarios menores* — dados recentes mostram que em média as mulheres
tém um ano a mais que homens de escolaridade nas classes mais altas, nUmero que
aumenta em progressdo geométrica em classes mais baixas; mas ganham em média
15% a menos em todas as classes sociais, exercendo a mesma funcédo que o homem: a
desigualdade atinge todos os niveis hierarquicos. E justamente, para ndo entrar no
caminho facil da vitimizacdo, e também para contextuar o panorama social brasileiro,
procurou-se dados para entender o que acontece — pelo menos na diferenca de tempo
dedicado ao estudo e formacdo, ja que em termos de salarios a desigualdade entre
homens e mulheres ndo é um problema sé do Brasil, segundo Irene Natividad®,
presidente da Cupula Global das Mulheres, nenhum pais resolveu o problema da
disparidade de remuneracéo entre géneros, nem mesmo os nérdicos.

Os dados nacionais apontam que 0s meninos deixam a escola antes das meninas
por uma serie de situacdes, as mais recorrentes sdo as que envolvem entrada precoce
no mercado de trabalho e violéncia. A Gltima pesquisa feita em 2011 pelo IBGE*
mostra que no Brasil, homens tém em media, quatro vezes mais chances de morrer
por morte violenta do que as mulheres, entende-se por morte violenta: crimes,
suicidios e acidentes, incluindo os de transito, que aqui também mata mais homens do

0 Diferenca de salario entre homens e mulheres - disponivel em:
http://classificados.folha.uol.com.br/empregos/2015/05/1632713-diferenca-de-salario-de-admissao-de-homens-e-
mulheres-aumenta.shtml Acessado em 24/05/15

4 Disponivel em: http://www.globewomen.org/natividad/natividad.htm Acesso em 02/11/15

2 Homens jovens sdo os que mais morrem - disponivel em: http://gl.globo.com/brasil/noticia/2011/11/homens-
jovens-sa0-0s-que-mais-morrem-de-causas-violentas-diz-ibge.html Acessado em 24/05/15
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que mulheres®. Pode-se concluir, apenas por essas duas constatagdes breves, que no
é facil ser homem em nosso pais — pelo menos estatisticamente, aqui se vive uma
guerra, em gque homens jovens sdo as baixas mais frequentes.

No entanto, o que chamou atencdo para além destes fatos e dados, sdo as
atitudes cotidianas que ferem a estima feminina, mostrando que a mulher ainda é vista
como propriedade masculina, e que deve exibir uma retiddo moral no que tange
aspectos comportamentais — para ilustrar minimamente o que se diz, vejamos um caso
ocorrido na cidade de Encantado/RS.

As garotas dessa pequena cidade gaucha, com cerca de 20 mil habitantes,
tiveram fotos e videos intimos espalhados por meio do aplicativo de celular
WhatsApp em maio de 2015 — mesmo com o caso na policia, o grupo virtual
continuou ativo. E para muitos na cidade, elas ndo eram as vitimas, estavam pagando
0 preco por nao terem se valorizado. Uma das meninas envolvidas (de apenas 13
anos) tentou suicidio, e ainda assim houve quem pronunciasse que a culpa era dela.
Dias depois do ocorrido, o jornalista Juremir Versetti, dono do Unico jornal da cidade
escreveu em sua conta no Facebook**: "Alguém me disse que elas precisariam de um
acompanhamento psicologico. Tem remédio sim, uma boa cinta de couro de bdfalo
com uma fivela de metal fundido. Isso sim, ajudaria e muito no psicolégico delas".

Apdbs o pronunciamento do jornalista, um pequeno grupo de mulheres resolveu
cobrar do Ministério Publico, do Sindicato dos Jornalistas e também da Assembleia
Legislativa do Rio Grande do Sul; uma apuracdo sobre o trabalho das autoridades no
caso — por esse motivo é que apareceu com mais destaque na midia. E isso é apenas
um dos exemplos de como a maior parte da sociedade brasileira se posiciona em
relacdo ao comportamento feminino — maior parte, infelizmente, porque somos
induzidos pela midia a acreditar que o Brasil é composto apenas pelo Sudeste, mas
existem muitos outros casos. Quando em abril de 2014 o IPEA (Instituto de Pesquisa
Econdmica Aplicada) divulgou equivocadamente uma pesquisa intitulada: Tolerancia
social a violéncia contra as mulheres, dizendo que 65% dos brasileiros concordavam
com a afirmacdo "mulheres que usam roupas que mostram O COrpo merecem ser
atacadas"”, houve uma comocdo nacional. Manifestacdes contra e a favor da pesquisa,
declaracfes acaloradas nas redes sociais, até mesmo a presidente se manifestou sobre
0 caso, dizendo que o Brasil ainda tinha muito o que fazer em relacdo a desigualdade
entre 0s sexos. Uma semana depois, o Instituto emitiu uma nota dizendo que o
numero real seria de 26%, e ndo 65% como divulgado, mas a polémica em torno da
repercussao da pesquisa trouxe a luz questbes incobmodas para a sociedade brasileira:
a intolerancia e a exigéncia de que as mulheres se comportem de uma maneira
determinada, cabendo a elas, e ndo ao Estado e a sociedade como um todo, as
consequéncias, caso decidam se comportar como quiserem. O instituto defendeu que
as conclusdes gerais do estudo permanecem validas®.

4 Disponivel em: http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2009/09/090911 mortejovens_ba.shtml Acessado em
24/05/15

4 Disponivel em: http://www.sul21.com.br/jornal/jovens-de-encantado-tem-fotos-intimas-divulgadas-sao-
criticadas-e-acusadas-publicamente/ Acessado em 24/05/15

4 Disponivel em: http://exame.abril.com.br/brasil/noticias/ipea-reconhece-erro-em-pesquisa-de-estupro-65-era-26
Acessado em 24/05/15
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"Os demais resultados se mantém, como a concordancia de 58,5% dos
entrevistados com a ideia de que se as mulheres soubessem como se
comportar, haveria menos estupros. As conclusdes gerais da pesquisa
continuam vélidas, ensejando o aprofundamento das reflexdes e debates da
sociedade sobre seus preconceitos".

Para concluimos esse panorama, em maio de 2015 o estupro®® de uma garota de
12 anos por trés adolescentes no banheiro de um colégio estadual em Sao Paulo
causou estarrecimento e revolta, mas segundo os investigadores, estad longe de ser
caso isolado e faz parte de uma cultura de violéncia contra mulheres, cuja mudanca
deveria comecar justamente nas escolas. Apenas em 2013, foram registrados mais de
50 mil estupros no Brasil — um a cada dez minutos.

Para Marai Larasi*’, diretora executiva da ONG Imkaan, que atua no combate &
violéncia contra mulheres, muitos meninos crescem em contextos com mensagens que
dizem que os corpos das meninas estdo & disposicio deles. J& Roz Hardie®®, diretora
da ONG Object no Reino Unido, argumenta que a persistente exploracdo dos corpos
femininos como objeto desumaniza as mulheres, e ainda traz graves consequéncias a
sociedade como um todo. E nesse momento, voltamos exatamente ao ponto onde
comecamos — 0 que a sociedade brasileira diz continuamente as mulheres e que
sequelas serdo cristalizadas a partir desse discurso? Para entender onde estamos,
precisamos voltar de onde viemos.

4.4. Mulher e jornalismo — no Brasil e no mundo

A publicidade, em especial a televisiva, sempre se valeu da figura feminina
como suporte de mensagem, e no jornalismo isso ndo foi diferente — como apontado
anteriormente, a televisdo brasileira sempre se apoiou na publicidade para viabilizar
sua programacdo. Mas fora do espaco dedicado as “garotas-propagandas”, até o
comeco da década de 90, no jornalismo brasileiro as mulheres eram relegadas aos
cargos, como dito, menos nobres na hierarquia telejornalistica: de repérteres ou de
previsdo do tempo — salvo rarissimas excecOes, isso no horario nobre, é preciso
sempre reforcar. Fora do Brasil, as primeiras mulheres*® a apresentar noticias na
televisao foram: Nan Winton, Geraldine Mclnerney, Marlene Sanders, Nancy
Dickerson e Lynne Russell.

Nan Winton foi considerada a primeira “leitora de noticias” na BBC (British
Broadcasting Corporation), ocupou o cargo de 1960 a 1961, mas ja havia trabalhado
na emissora em outras fungdes antes disso. Comecou em 19 de junho de 1960, mas
uma pesquisa de audiéncia no canal concluiu que o0s espectadores pensavam gque uma
mulher lendo noticias "ndo era aceitavel” e ela foi dispensada em marco de 1961,
ficou menos de um ano no cargo e permaneceu a Unica mulher a ter lido as noticias na
BBC até 1975, quando Angela Rippon foi contratada e assumiu essa fungdo. Com
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Geraldine Mclnerney ocorreu 0 mesmo, na Raidi6 Teilifis Eireann (RTE) emissora
nacional da Irlanda, ela se tornou a primeira mulher a ler as noticias na RTE em
outubro de 1975. J& Marlene Sanders ndo comegou como apresentadora, mas como
reporter correspondente na ABC News (American Broadcasting Company) em 1964.
Durante seus 14 anos na rede, ela cobriu o assassinato de Robert F. Kennedy e 0s
motins na Convencdo Nacional Democrata em Chicago em 1968. Mas o0 que nos
interessa aqui, € que durante varios anos, ela ancorou uma transmissdo nos fins de
tarde qéée duravam apenas cinco minutos, chamado " News With the Woman’s
Touch™",

Os dados sobre as primeiras jornalistas mulheres a apresentar um telejornal
noturno no Brasil sdo evasivos, até mesmo na internet ha poucos dados — através de
pesquisas em blogs de memorias, encontrou-se 0 nome de Sonia Maria, que 1971
apresentou interinamente um Jornal Nacional, na época ela se revezava com outros
jornalistas na bancada do Jornal Hoje e foi chamada as pressas em 20 de novembro
daquele ano para assumir o posto, nesse dia ocorreu a queda do viaduto Paulo de
Frontin® e muitos jornalistas ndo conseguiram chegar & emissora, e 0s que estavam
disponiveis foram mobilizados na cobertura do acidente. Mas oficialmente, e de
maneira mais planejada, é de Méarcia Mendes o titulo da primeira mulher a assumir a
bancada do JN, na década de 70 a jornalista — que j& aparecera em outros programas
noticiosos como Fantastico, apresentou o Jornal Nacional do dia 08 de marco de 1976
ao lado de Marcos Hummel; em uma comemoracdo improvisada ao dia internacional
da mulher. Mesma “homenagem” aconteceria em 2014 com Sandra Annemberg e
Patricia Poeta dividindo a bancada do JN°?, programa divulgado como especial e
histdrico. Nos sites oficiais ndo ha informacdes especificas sobre esse tema, mas entre
0s nomes femininos mais antigos encontrados ancorando telejornais noturnos estao:
Leilane Neubarth, Leda Nagle Valéria Monteiro, em apari¢cdes esporadicas; como ja
mencionado s6 em 1996 a jornalista Lilian Witte Fibe assumiria em definitivo a
bancada com Willian Bonner®. Através da pesquisa percebe-se que da década de 70
até hoje, o jornalismo televisivo, e especialmente a imagem da mulher, foi
apresentada sempre num mesmo padrdo — modificado ao longo das décadas, mas
cristalizado na apresentacdo, como se houvesse apenas uma maneira possivel de
representa-la.

A pesquisadora Paula Melani Rocha (2004) aponta em sua tese de mestrado, As
Mulheres Jornalistas no Estado de Sdo Paulo: O Processo de Profissionalizacédo e
Feminizacdo da Carreira®, importantes dados do Ministério do Trabalho, revelando
que em 1986 as mulheres jornalistas representavam 36% do quadro de profissionais
do pais. Dez anos depois, em 1996, a proporcédo era de quatro profissionais do sexo
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feminino para cada grupo de 10 profissionais, entretanto, dentro da carreira ainda ha
diferencas entre os géneros com relacdo ao piso salarial, a jornada de trabalho, as
funcBes e aos veiculos de comunicacéo.

Na pesquisa feita pela autora, ficou claro o papel de secundario que as
mulheres ainda ocupam no mercado de trabalho jornalistico, os cargos administrativos
sdo ocupados, em sua maioria, por profissionais masculinos. A mulher jornalista
ainda permanece mais tempo ocupando 0 mMeSmoO cargo em comparacdo ao
profissional do sexo masculino e a maioria dos cargos de chefia também é ocupada
por homens. O avan¢o da idade dos apresentadores € mais cruel com as mulheres do
gue com os homens, um reflexo do que acontece na sociedade como um todo que
centraliza na juventude a beleza, o poder e capacidade de trabalho, porém de forma
desigual entre os sexos. No levantamento para esta pesquisa, pode-se observar que o
numero de mulheres e homens que fazem o rodizio de apresentadores que assumem a
bancada do Jornal Nacional quando o casal oficial ndo esta presente € igual. Em 2015
foram identificados: Chico Pinheiro, Alexandre Garcia, William Waack, Heraldo
Pereira e Evaristo Costa, Christiane Pelajo, Sandra Annenberg, Giuliana Morrone,
Ana Paula Aradjo e Carla Vilhena. Todas elas seguem, em maior ou menor grau, as
mesmas conceituacdes estéticas da apresentadora oficial: mulher branca,
relativamente jovem, de cabelos lisos, roupas sébrias — nitidamente inspiradas nos
trajes masculinos, acessorios e maquiagem discretos. Mas pode-se perceber que entre
os jornalistas do sexo masculino ha mais variedade, de etnia e também de idades — e
entre eles, somente Evaristo Costa, ndo tem cabelos brancos.

No sentido horario: William Waack, Alexandre Garcia, Chico Pinheiro, Heraldo Pereira, Evaristo
Costa e 0 apresentador titular William Bonner.

54



] e } ] —— e S
As mulheres: Giuliana Morrone, Cristiane Pelajo, Sandra Annemberg, Carla Vilhena, Ana Paula
Aradjo e titular Renata Vasconcellos, na bancada do Jornal Nacional em 2014 e 2015

Um caso recente de preconceito com relacdo a idade de uma mulher
apresentadora de telejornalismo — que ganhou repercussao internacional — ocorreu
com uma jornalista da BBC, a emissora é considerada pelos estudiosos um dos
melhores exemplos de seriedade e credibilidade no telejornalismo mundial.
Divulgado em novembro de 2010, a apresentadora Miriam O’Reilly denunciou a TV
publica britanica por té-la demitido, segundo ela, por ser “muito velha”*®. A
jornalista, de 53 anos, se tornou a primeira funcionaria da empresa a denuncia-la ao
publico por discriminacdo sexual e de idade. Isso teria comecado em novembro de
2008, quando a apresentadora, que trabalhava na televisao havia 25 anos, foi retirada
do programa junto com outras funcionarias que passaram dos quarenta anos de idade.
A jornalista contou ao tribunal de assuntos trabalhistas de Londres, que o diretor da
emissora a advertiu sobre um “cuidado especial” que ela deveria ter com suas rugas
com a chegada da televisdo de alta definicdo. Ele também teria dito que o editor
executivo do programa se gueixou que seu cabelo estava comecando a ficar cinza,
além disso, um camera Ihe recomendou que aplicasse uma tinta em spray para tapar
os detalhes brancos perceptiveis. Segundo palavras da propria jornalista, “Nao creio
que tivessem tratado desse modo um homem. Esta claro que a BBC considera que as
mulheres que aparecem na televisdo devem ser jovens”, declarou diante do tribunal.
Miriam O’Reilly venceu a rede de televisdo BBC, nesse como dito, raro processo
judicial de discriminacdo por idade.

No Brasil ainda ndo existem casos de jornalistas que tenham entrado com
esse tipo de processo junto as emissoras, mas a situacdo parece ser similar. Em 2010,
a apresentadora Maria Lydia Flandoli®’, da Tv Gazeta em S&o Paulo, foi demitida
apos 20 anos trabalhando no canal, sua imagem era bastante atrelada a da emissora
paulistana, conquistando uma audiéncia fiel no horario em que aparecia no video. A
Tv Gazeta argumentou que estava reformulando a area de jornalismo, no entanto,
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depois de oito meses afastada e apds muitas reclamac6es dos telespectadores via redes
sociais, Maria Lydia foi recontratada para conduzir um quadro de entrevistas dento do
programa que apresentava, o Jornal da Gazeta. Em sua volta, a jornalista disse estar
satisfeita por entender que o respeito entre ela e o canal ndo morreram; por isso,
aceitou o convite para voltar, e questionada sobre a idade, disse que diferente de
outras mulheres, para ela aparentar os anos de vida nao é um problema. Mas apesar de
dizer que ndo se preocupa, apos responder sobre a questdo da idade, a jornalista vetou
qualquer pergunta que nao fosse relacionada aos assuntos profissionais.

Mesmo com esse discurso, sabemos que a idade € um problema para as
mulheres no Brasil, basta dar uma olhada telejornais para perceber que mulheres mais
velhas estdo sendo substituidas por mais jovens. Como apontado, S0 raros
apresentadoras com mais de 50 anos, 0s exemplos sdo escassos e mais comuns em
reportagens do que no ambiente do estudio.

L

Miriam O’Reilly>®

As reporteres Sandra Passarinho® e Neide Duarte®
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Foi imposto as mulheres, a partir dos meios de comunica¢do, um padrdo
para gque se sentissem inseguras, incompletas e incapazes de mudar esse quadro. Essas
tendéncias ou estratégias de marketing foram retratadas no trabalho de Azevedo
Luindia e Corradi (2011), onde se utiliza, dentre outras criticas, a do discurso de
Thompson (2000) que pontua cinco modos de operar a ideologia: a legitimacdo, a
dissimulacdo, a unificacdo, a fragmentacao e a retificacao.

Entre esses itens, os trés mais utilizados sdo: a dissimulacdo, sendo uma
maneira de ocultar ou obscurecer relacbes de modo que desvie a atencdo do alvo, por
exemplo, o uso da imagem feminina para atrair a atencdo a um produto; a unificacéo,
que padroniza e torna-se coletiva a identidade de um grupo, ocultando as diferencas,
usando simbolos para caracterizar cada um deles, por exemplo, quando nas
propagandas de fraldas apenas aparecem a mde e o bebé, dando a entender que o
papel de cuidar do filho sé diz respeito a mulher e ndo também ao homem; e a
retificacdo, sendo um estabelecimento de relagdes de poder com base historica,
retratada como se fosse um processo natural. Essa naturalizacdo ocorre quando um
“estado de coisas que representa uma criacdo social é considerado como um
acontecimento natural ou resultado inevitadvel de caracteristicas naturais”
(THOMPSON, 2000, p.79, apud AZEVEDO LUINDIA, CORRADI. 2011), por
exemplo, a naturalizacdo ideoldgica que se deu para a mulher ser retratada como
submissa a0 homem; ou ser natural da mulher a delicadeza.

E possivel a partir disso entender entdo, que essas imagens feitas das
mulheres sejam de carater mundial, levando-se em consideracdo também os ja citados
documentarios feitos em diferentes partes do mundo, retratando a maneira como a
mulher é representada na midia; e sendo 0s meios de comunicacdo em massa
influentes para convencer os telespectadores de que aquilo que se mostra é o correto,
é, portanto ndo s6 questdo de como a midia as retrata as mulheres, mas também como
a sociedade as trata. E como temos analisado ao longo desse estudo, as imagens sdo,
em grande parte, reforcadoras de padrdes estereotipados, e além disso, geralmente as
imagens sdo vistas ndo como representacdes, mas sim, como realidade em si.

S. SEMIC)TI(}A DISCURSIVA E ELEMENTOS MIDIATICOS DA
TELEVISAO

As midias instauram conosco maneiras de interacdo e reconfiguram 0s
modos de presenca: delas e nossos, especialmente por sua onipresenca em nosso
cotidiano. As novas tecnologias possibilitam a interatividade e instantaneidade da
informacdo, sendo que a segunda caracteristica antes s6 acontecia com o radio e em
menor escala com a televisdo, mas é somente do video a prerrogativa de se valer de
técnicas de montagem audiovisual; que nos apresenta um mundo plastico e dindmico,
criando uma percepcao de movimento.

Observando a perspectiva de Marshall McLuhan (1964), a midia poderia ser
tomada como tudo o que amplifica, prolonga ou intensifica um 6rgéo, sentido, fungédo
ou faculdade humana — seja essa psiquica ou fisica. O autor defende a hipotese de que
as tecnologias constituiriam uma extensdo dos sentidos humanos, influenciando e
modificando os sujeitos, interferindo nos modos de percepcdo da realidade. Além
disso, para o autor:
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(...) todos os meios agem sobre nds de modo total. Eles sdo tdo penetrantes
gue suas consequéncias pessoais, politicas, econdmicas, estéticas,
psicoldgicas, morais, éticas e sociais; ndo deixam qualquer fracdo de noés
mesmos inatingida (MCLUHAN, 1969, p. 54).

Fechine (2008) corrobora com o que diz McLuhan, dizendo que as midias,
além de produzirem um efeito de realidade, mimese do mundo natural, também
transparecem em nos um sentido “de atualidade e ubiquidade, expectativa e
curiosidade, intimidade e autenticidade, testemunho e vigilancia” (FECHINE, 2008,
p. 184). Vem do filosofo grego Aristoteles o conceito de mimese, ou imitacdo da
realidade. Também Platdo via na mimese, uma representacdo da natureza: para ele
toda a criacdo era uma imitacdo, até mesmo a criacdo divina era uma imitacdo da
natureza verdadeira. Ja Aristdteles via o drama como sendo a “imitacdo de uma agédo”,
que na tragédia teria o efeito catartico, valorizando a arte como representacdo do
mundo — esses conceitos estdo no seu mais conhecido trabalho: a Poética, para o
filésofo entdo, mimese seria representacdo. Significagdes um tanto quanto simplistas,
mas que ajudam para, de fato, adentrarmos ao assunto que nos trouxe aqui: a
representacdo do feminino no telejornalismo. O feminino ja foi anteriormente
abordado, vamos entdo ao telejornalismo, mas especificamente nas suas relagcdes de
semiose.

Usando o conceito de mimese, caberia dessa maneira ao telejornalismo ser
algum tipo de imitacdo, ou representacdo do real? A ideia do jornalismo como
espelho da realidade®, primeira teoria jornalistica que ganhou forca a partir do século
XIX, e pressupde que as noticias sdo como sao porque a realidade assim as determina;
ndo abrange mais a complexidade que o meio abarca — é preciso empreender um
processo de construcéo dos sentidos que ajude a compreender 0 espaco e 0 tempo em
que o jornalismo (ou no caso, ao telejornalismo), se expressa. Ao refutar uma relagao
passiva ou autoritaria com a sociedade, essa mudanca confere responsabilidades ao
fazer profissional, sem deixar de apontar que a construcdo do real, e sob o viés do
telejornalismo, também esta inserida no campo do simbolico e imaginario.

A partir disso, considerado entdo o telejornalismo a partir da semiotica, em
especial a discussdo sobre os regimes de sentido (do inteligivel ao sensivel), aplicada
a comunicacdo audiovisual e usando como base de fundamentacéo tedrica a semiotica
das experiéncias sensiveis, proposta por Eric Landowski. Busca-se entender como o
telejornalismo se articula através de estruturas miticas em seu processo de construcéo.
Em seus trabalhos, o autor buscou desenvolver uma abordagem de analise do sentido,
e que o enfatizasse somatica e sensorialmente na experimenta¢do: no campo do
provado e do vivido. Como nos indica “o sentido em ato, tal como o experimentamos
— 0 vivemos — quando emerge dos vinculos diretos que cada um tece com o mundo ao
seu redor” LANDOWSKI (1996, p. 9). Nesse recorte, o telejornal sera considerado
como um discurso em ato, que se faz ser e sentir presente para o telespectador e
estabelece com ele um sentido de existéncia apoiado na dimensdo do sensivel.

O autor defende ainda que ao longo de sua existéncia a Semiotica teve trés
tipos de abordagem: inicialmente, dos discursos enunciados, como visto através de
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Saussure, e também agora com Greimas; que deu lugar a das situacdes, e que agora
agrega a das experiéncias sensiveis. E importante observar que o desenvolvimento
destas novas abordagens na Semiética ndo representou o desaparecimento das
anteriores; pelo contrario, refletiram os novos problemas e objetos que se colocaram a
prova de andlise e ndo sdo absolutamente rupturas tedricas. A semiotica dos discursos
enunciados inaugura-se com a publicacdo de Semantica estrutural, de Greimas, em
1966. Nesse momento e durante toda a década de 70, buscava-se desvelar o sentido
dos “textos”, de textos stricto sensu, de “discursos enunciados” e trabalhava-se quase
que exclusivamente com produc@es verbais ou transcritas, com o intuito de identificar
sua “arquitetura conceitual” e também seu “contetido ideoldgico”. E o periodo da
gramatica narrativa, que culmina com o desenvolvimento, como afirma Fechine
(2004), de “um modelo que pretende dar conta, justamente, das relacdes entre sujeito
e objeto, a partir de esquemas invariantes, observados na totalidade dos discursos
enunciados” (FECHINE, 2004, p. 2). A primeira fase é onde a semidtica caracteriza-
se por uma apreensdo inteligivel do sentido, e que se da por um percurso que vai do
mais abstrato ao mais concreto, nos niveis: fundamental, narrativo, e discursivo.

No fundamental, a significacdo surge como uma oposicao semantica, por
exemplo vida e morte. Tem-se 0 minimo de sentido a partir do qual o discurso se
constrdi: € 0 momento em que o enunciador do texto esboca o sentido. Ja no nivel das
estruturas narrativas, o texto é organizado na busca de algo maior. Nele ha o esquema
narrativo candnico, onde se processam as operacdes de manipulacdo entre os actantes:
atribuicdo de competéncia, realizacdo da funcdo pelo sujeito da narrativa e por fim,
correspondéncia. O esquema narrativo canénico €, segundo Greimas (1966), um
“modelo, perfectivel, capaz de servir de ponto de partida para a compreensdo dos
principios de organizacdo de todos os discursos narrativos” (GREIMAS, 1966, p.
297). Julgado o mais superficial de todos, e representado no momento em que a
narrativa € assumida pelo sujeito do axioma, no nivel das estruturas discursivas - é
acentuando o carater de verossimilhanca do texto, pois as figuras sdo revestidas de
demarcacdes espaciais e temporais. Todavia, adverte Landowski (2001) que “a busca
do sentido ndo poderia nem permanecer fechada durante muito tempo no quadro
limitado das manifestacdes do tipo verbal, como campo de analise, nem se submeter
indefinidamente a referencia linguistica, como modelo de descri¢cdo” (LANDOWSKI,
2001, p. 326), isso gerou a primeira reformulacdo da nocdo de texto no decorrer da
década de 70.

E essa nova perspectiva de analise trouxe a denominada “semiotica das
situacOes” ou do discurso em ato. A coeréncia, como aponta Fechine (2004), depende
“de um encontro, aqui e agora, entre instancias enunciativas; um sentido que se
configura a partir da préopria efemeridade e irrepetibilidade desse momento; um
sentido, enfim, que se da em ato” (FECHINE, 2004, p. 4). Landowski (2001) verifica
também que a semiotica das situacBes abre caminho, ao trazer a tona o debate sobre
0s sujeitos da enunciacao, para uma nova abordagem dos objetos semidticos. “Uma
apreensdo ndo apenas inteligivel, mas estésica dos sentidos, dimensdo até entdo
negligenciada pelos pesquisadores” (LANDOWSKI, 2001, p.327). Entende-se a
estesia como uma relacdo sensorial que se estabelece entre sujeito e objeto e que
ocorre como icone do contetido, no nivel discursivo. Oliveira (2001), decodifica:

(...) a condicdo de apreender as qualidades sensiveis emanadas das
configuracdes das coisas do mundo e dos artefatos culturais. Os processos
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de apreensdo e o do sentir sdo descritos pelos efeitos de sentido que tocam
0 corpo do sujeito, que vive uma experiéncia significante. Tratada como
um percurso cognitivo, a apreensdo se da a partir da figuratividade, tela do
parecer. Ela é formada por operacBes de tradugdo do mundo natural em
mundos de linguagens. A plasticidade da expressdo e aquela do contelddo
articulam as impress@es sensiveis do sentido que tocam o corpo do sujeito
e 0s somas indicam a direcionalidade do sentido. O sujeito vive a
correlacdo existente entre figuratividade e narratividade. Nas interacdes
discursivas que sdo comandadas por procedimentos enunciativos, a
producdo do sentido é feita por passagens do sujeito estésico, somatico e
cognitivo. (OLIVEIRA, 2010, pag. 01)

Esse ponto de vista foi apresentado por Greimas (1966) em seu livro Da
imperfeicdo, e Landowski (2001) afirma que essa leitura o fez atentar para “interac6es
independentes de qualquer transferéncia de objetos entre sujeitos”, assim definindo:

(...) a existéncia de efeitos de sentido, ndo mais ligados a objetos de valor a
serem perseguidos e conquistados, nem a transferéncia de objetos
desempenhando o papel de mediadores entre sujeitos, ao contrario, sua
preocupacdo estd centrada nos efeitos de sentido que decorrem da pura e
simples co-presenca dos actantes entre si (LANDOWSKI, 2001, p. 329).

No livro Semidtica Aplicada, Lucia Santaella (2002) propde a adocdo de “um
percurso metodologico-analitico que pretende solucionar questbes relativas as
diferentes naturezas que as mensagens podem ter: verbal, imagética, sonora, incluindo
suas misturas, palavra e imagem, ou imagem e som, etc.” (SANTAELLA, 2002, p.
06). Pode ainda, segundo a autora, dar conta “de seus processos de referencia ou
aplicabilidade, assim como dos modos como, no papel de receptores, percebemos,
sentimos e entendemos as mensagens, enfim, como reagimos a elas” (SANTAELLA,
2002, p. 06). Deste instrumental teérico, “podemos extrair estratégias metodoldgicas
para a leitura e analise de processos empiricos de signos: musica, imagens,
arquitetura, radio, publicidade, literatura, sonhos, filmes, videos, hipermidia”
((SANTAELLA, 2002, p. XI1-XIV)

Isto posto, como o formato telejornal usa seus recursos técnico-expressivos
para provocar um envolvimento afetivo, passional e sensorial no enunciatario e
produzir um sentido de signo na ordem do sensivel? Para esclarecer esta questdo,
alguns quesitos presentes no formato telejornalismo, precisam ser antes elencados:

» Linguagem falada e escrita (informacdes adicionais escritas na tela)
» Enguadramento e movimentos de camera

« Audio (musicas e recursos de sonoplastia)

* Entonacdo Vocal

» Gestual, Proxémica e Cinésia

e Cenario

* Figurino (cor, modelagem)
» Edicédo

* Recursos visuais

* Vinhetas
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5.1. Linguagem Falada

O modelo mais tradicional de telejornal reduz-se a um cenario que mostra,
quase sempre ao fundo, a marca da empresa televisiva que produz o jornal.
Neste cendrio, além do plano de fundo, ha geralmente uma bancada ou
mesa onde, por tras dela, os apresentadores se posicionam frontalmente
para a locucéo do jornal. Normalmente esta apresentacdo oral é amparada
pelas reportagens, entrevistas, filmes e imagens que ilustram ou
complementam o que o apresentador fala. (CAMARGO, 2005, p. 8),

No que se refere a linguagem ou texto verbal na televisdo, ele, muito mais que
no jornal escrito, exerce as funcdo de sintese daquilo que € apresentado pela imagem.
E no caso do telejornal, onde a palavra precisa ser compreendida simultaneamente por
um publico muito amplo, as estratégias narrativas e linguisticas sdo 0s principais
elementos para se conseguir tal entendimento, inclusive para manter as indicacdes de
neutralidade e objetividade tdo caras ao formato do telejornal. Saussure (2006)
explica que a linguistica deve se concentrar em:

- fazer a descricdo histérica de todas as linguas que puder abranger
()

procurar as forcas que estdo em jogo, de modo permanente e
universal, em todas as linguas e deduzir as leis gerais as quais se possam
referir todos os fenbmenos peculiares a historia;
- delimitar-se e definir-se a si propria (SAUSSURE, 2006, p. 13).

E importante pontuar que, para o autor, a lingua é o principal ponto de
estudo “cuja existéncia permite ao individuo o exercicio da faculdade da linguagem”
(SAUSSURE, 2006, p. 66), entdo pode-se dizer que para ele a lingua precederia a
linguagem, pois seria através dela que produzimos signos € mesmo as nossas ideias.
Com o desenvolvimento de seus estudos, o autor denominou de semiologia uma
ciéncia que estuda a vida dos signos no seio da vida social, em que a linguistica teria
seu lugar dentro da semiologia, ficando encarregada por sua vez, pelo estudo dos
signos linguisticos.

Saussure (2006) destaca ainda que o todo que representa a lingua para ele
sO € possivel pela unido do sentido a imagem acustica. Desta maneira, 0 autor busca
mostrar que ha uma separacdo entre a lingua e a fala, considerando que a lingua é o
conjunto dos possiveis sentidos, e a fala é a expressdo acustica do sentido que se
deseja representar. Sendo assim, na concepc¢do saussuriana, a lingua € um conjunto
de leis que estdo disponiveis para todos, enquanto que a fala é individual, pois cada
individuo pode expressar as ideias presentes na lingua de uma forma Gnica através da
fala. Existindo entdo, a interdependéncia de uma e de outra: lingua e fala; sendo que
aquela é ao mesmo tempo instrumento e o produto desta.

Rezende (2000) acredita que os programas telejornalisticas do Brasil
atingem um publico semialfabetizado e que tem acesso as noticias numa espécie de
rito de passagem televisual. Para o autor, o telejornalismo oferece a possibilidade de
democratizar as informagfes em uma cultura em que a oralidade mantem seu
predominio sobre a escrita. E entre as razdes apontadas por ele para a formacéo desse
panorama estdo: a centralizacdo das emissoras nas maos de alguns poucos
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proprietarios, a desigualdade na distribuicdo de renda, a ditadura dos anos 60 e 70, e a
baixa instrucdo educacional da populacdo brasileira — com a presenca numerosa de
analfabetos funcionais, aliado a isso, 0 pouco habito de leitura.

No caso brasileiro, a TV ndo é apenas um veiculo do sistema nacional de
comunicacdo. Ela desfruta de um prestigio tdo consideravel que assume a
condicdo de Unica via de acesso as noticias e ao entretenimento para
grande parte da populagdo (REZENDE, 2000, p. 23).

O autor complementa ainda que “a linguagem televisiva resulta da
combinacdo de trés codigos: o iconico, representado pela imagem; o linguistico
referente a lingua que se fala e se escreve; e o sonoro, que engloba musica e os efeitos
sonoros” (REZENDE, 2000, p. 38).

Os autores Barbeiro & Lima (2002), indicam que a busca pela simplificacdo e
pela compreensdo rapida do conteddo dos programas telejornalistico fica evidente nos
manuais de telejornalismo; o género que se apresenta com uma caracteristica préopria
de linguagem, é afetado principalmente em funcdo do imediatismo do tempo, da
objetividade necessaria e da exigéncia de que o conteddo seja compreendido pelo
receptor no exato momento em que é transmitido Além disso, como dito
anteriormente, a heterogeneidade dos receptores influencia diretamente na escolha do
tipo de linguagem adotada pelo telejornal, que tenta “nivelar” uma base linguistica e
televisual comum, sendo a todos, pelo menos a maioria das pessoas.

Como visto no capitulo sobre historia do telejornalismo, ao longo do tempo,
os telejornais da Rede Globo buscaram imprimir uma imagem de qualidade junto ao
publico, fazendo isso atraves de investimentos em equipamentos e huma preocupacao
constante com a clareza linguistica e a narrativa da informacédo. A fim de dar ordem e
facilitar a edicdo dos conteudos do complexo mundo em que vivemos, a Rede Globo,
mais especificamente, o Jornal Nacional, transformou a linguagem telejornalistica
para tornar os assuntos mais claros para o telespectador, muitas vezes forcando uma
simplificacdo perigosa dos fatos — e isso passou principalmente pela linguagem oral.

5.2. Enquadramento e movimentos de camera

Squirra (1990), defende que os enquadramento empregados em um telejornal
repercutem na producdo de um sentido; e os planos podem ser divididos em dois
grandes grupos: movimentos éticos e mecanicos das cameras.

Os movimentos mecanicos compreendem a panordmica e o travelling. A
panoramica compreende 0 movimento no eixo da cdmera, sem a mesma
saia de seu lugar, capta imagens da esquerda para a direita, e vice-versa, ou
ainda de cima para baixo e vice-versa. J& o travelling refere-se ao
movimento que compreende o deslocamento tanto da cAmera como de seu
operador, de um ponto a outro, cujo objetivo € aproximar o objeto que esta
sendo gravado, relacionando-se, em certa medida, a técnica da camera
subjetiva, ou seja, “se colocando” no olhar do espectador. Outra
possibilidade de se aproximar ou distanciar os objetos que estdo sendo
focalizados é o emprego do zoom, realizado a partir do emprego de lentes
proprias. E importante observarmos que o zoom ndo mostra diferentes
pontos de vista de uma cena, como é o caso do travelling, mas uma cena
com maior ou menor graus de detalhamento. O movimento do zoom de
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aproximacdo é o zoom-in; o de afastamento, é o zoom-out. (SQUIRRA,
1990, p. 137-140)

Com as lentes das cameras é permitido realizar uma serie de enquadramentos:
plano geral, plano de conjunto, plano americano, plano médio, plano proximo, close-
up e plano detalhe. O plano geral fornece ao espectador uma visdo do lugar onde o
fato estd acontecendo, em uma espécie de dimensdo espaco temporal, mas sem
fornecer maiores detalhes. Ja no plano de conjunto séo focalizados alguns elementos
apresentados no plano geral, os particularizando. O plano americano € 0 médio
enquadram os atores® a partir do joelho e da cintura, respectivamente. O plano
proximo, também chamado de 3x4, enquadra os atores a partir do busto, enquanto que
o close-up, por sua vez, focaliza apenas seus rostos. O plano detalhe mostra ao
espectador detalhes especificos ou objetos muito pequenos.

Planos
+ intensidade + extensidade
+ foco Super close-up + apreensdo
+ afetividade Close-up + inteligibilidade
Plano préximo
No limite, ressalta o Plano médio No limite, ressalta o
ator e dissolve o Plano americano espago e dissolve o
espago Plano de conjunto ator
Plano geral

Enquadramentos e efeitos de camera. Fonte: HERNANDES, 2006, p. 140

Além dos enquadramentos e se relacionando com eles, 0s recursos de
sonoplastia desempenham também um papel importante na producdo de sentido do
telejornal: o verbal falado, seja na entonacdo dos apresentadores, ancora e reporteres,
no siléncio ou nas musicas, fornecem ao telespectador o “clima” do acontecimento.

5.3. Audio (musicas e recursos de sonoplastia)

O som é transmitido através de ondas que estimulam o nervo auditivo e sdo
percebidas pelo cortex cerebral. Almeida (1994) defende que a voz vibra pelo corpo
inteiro ndo somente pelo ouvido; Penafria (2003) analisa o tema de forma semelhante,
guando afirma que o som ndo se dirige somente ao ouvido, mas também ao cérebro e
coracdo, quando estimula percepcdes e sentimentos no ouvinte. Para Wisnik (1989),
essas vibracdes sdo interpretadas pelo cérebro e nos fazem criar uma relacdo de
sentido.

(...) é fundamental pensar aqui nessa espécie de correspondéncia entre as
escalas sonoras e as escalas corporais com as quais medimos o tempo.
Porque o complexo corpo/mente é um medidor frequéncia de frequéncias.
Toda a nossa relacdo com 0s universos sonoros e a musica passa por certos
padrdes de pulsagdo somaticos e psiquicos, com 0s quais jogamos, ao ler o
tempo e o som. (WISNIK, 1989, p.17)

A comunicacdo sonora no audiovisual embora amplamente estudada, nao
costuma ser objeto de reflexdo no cotidiano. Isso talvez ocorra pelo aspecto
caracteristico proprio desta linguagem, que é a equivaléncia que apresenta em relacao

8 Neste momento, utilizaremos o termo ator para designar quem aparece frente as cameras, como sujeito da acdo
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a realidade, onde a semelhanca analdgica ndo é comumente perceptivel por parte dos
telespectadores. Em sua tese sobre som no cinema, Filippini®* (2012) menciona uma
entrevista feita com o sound designer Eduardo Santos Mendes:

(...) amaioria dos espectadores quando vé uma imagem com som, acha que
alguém colocou um microfone la na hora da filmagem e tudo aquilo que
ela estd ouvindo foi gravado [na ocasido]. Isso é 99% do publico. O
publico sé discute a existéncia do som como um elemento manipulado a
partir do momento que o som se diferencia de alguma forma da imagem
em questdo. Essa caracteristica realistica, que parece dar aos videos em
geral um caréater de grande fidelidade com relagcdo ao que é representado,
ao que aparece na tela, tende a restringir a nocdo de que a sonoplastia em
audiovisual é a atividade operacional de inserir ou recompor sons no video
somente para imitar a realidade(...) (MENDES apud, FILIPPINI, 2012,

pag. 12)

No telejornalismo a sonorizagdo é utilizada em formatos de vinhetas, trilhas
e composicao sonora de reportagens — além de musicas especificas (que podem ser
compostas especialmente para o programa, ou nao), que sao colocadas no ar em
alguns momentos, com o objetivo de criar uma identidade, especialmente no caso das
vinhetas, a criacdo de identidade é instantanea.

Calegari (2012) afirma que geralmente trilhas sonoras especificas, vém
acompanhadas de vinhetas, porém, podem funcionar como musicas-tema de um
determinado quadro ou programa, estabelecendo também identidades. O autor cita
ainda Rodriguez (2006), dizendo que para que se possa reconhecer uma forma sonora,
€ necessario antes ter reconhecido que essa forma é de alguma maneira relevante.

Esse valor de relevancia pode ser atribuido de diferentes maneiras: seja
pela repeti¢do reiterada da mesma forma sonora, ou mesmo pelo impacto
emocional da situacdo a qual ela est4 associada. Como consequéncia dessa
experiéncia, a forma em questdo serd armazenada em nossa memoria como
um padrdo sonoro. (RODRIGUEZ, 2006, p.168, apud CALEGARI, 2012,
p.22)

As reportagens televisivas podem também ser musicadas e sonorizadas. Tanto
com sons ambientes gravados in loco, ou seja na captacdo das imagens, quanto por
musicas acrescidas na edicdo, comumente chamadas de backgrounds, ou musicas de
fundo. Rawlings (1968) escreveu especificamente sobre musica e trilhas-sonoras para
cinema, porém, uma passagem de seu livro Como escolher musica para filmes é
também aplicavel a televisdo.

(...) a verdadeira musica de fundo raramente é apreciada pelos
espectadores para quem foi criada. Excepto nos casos em que a peca de
musica de fundo se torna um éxito, um "hit" (...) Isso, como é obvio, é
exactamente o que se pretende, pois a musica de fundo de maior éxito é
aquela que ndo se ouve conscientemente. (RAWLINGS, 1968, p.16)

Pode-se dizer entdo que a musica, dialoga com o telespectador, mesmo que em
alguns momentos, ele mesmo nado tenha conhecimento real da sincronia e a producéo
de sentido na unido entre sons e imagens. Assim como Rawlings, Calegari (2012)

b4 Disponivel em: http://pt.scribd.com/doc/127063946/Sonoplastia-da-intuic-a-0-a-compreensa-o#scribd Acessado
em 03/10/2015
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também acredita que a sonorizacdo lida diretamente com a emocao, ja que suas linhas
melddicas e harmoénicas podem invocar diferentes niveis de sentimento. Isso
aconteceria porque o cérebro recebe diferentes estimulos de acordo com as notas, tons
e ritmos emitidos, criando dessa maneira diferentes sentidos, ainda que
subjetivamente. No cinema e na televisdo — especialmente nas reportagens
audiovisuais — 0s sons possibilitam uma juncéo de efeito, o que aliado as imagens,
promovem um panorama melédico que compdem a evolucdo das matérias,
“configurando um tom dnico para a noticia — ou, mais precisamente, para a emocao
encontrada na noticia.” (CALEGARI, 2012, p.22), o que Rawlings (1968) definiu
como uma movimentacdo intima entre ambos, causando um resultado estético
agradavel, ou uma sincronizacao entre a musica e a imagens e/ou sequencia de takes
escolhidos. Calegari (2012) diz ainda que ha um processo de recebimento e posterior
reconhecimento da sonorizacdo; primeiro 0s sons atingem o timpano e informacg6es
basicas sdo enviadas ao cérebro, isso inclui informagcbes como as caracteristicas da
onda, amplitude, volume, altura, timbre e também a localizacdo espacial do que esta
emitindo o som. A partir desse momento o cérebro decodifica as informacdes, faz o
reconhecimento desses sons e os transforma em imagens mentais do mundo fisico. E
nesse exato instante que as conexfes de memorias sdo feitas, desencadeando um
efeito semelhante no cérebro e no corpo para 0s mesmos sons.

Pensamento similar tem Sa (1999), e vai além, ao dizer que quando ouvimos
uma musica, ndo estamos apenas escutando, mas também fazendo uma serie de
associacOes de sentido, que o autor denomina de atributos simbdlicos, e que nos
remetem a inUmeras categorias da significagdo. Assim como Freire (2011) que
defende que toda sonorizacao, especialmente a musical, gera em nds uma sucessao de
novas producdes de sentido sobre o que estd sendo noticiado. Pois, segundo ele, a
musica ativa a imaginacao do interlocutor, modificando suas impressdes. Sa (1999)
lembra ainda que a televisao utiliza um recurso denominado de leitmotiv, ou motivo
condutor, em traducdo livre — que é uma técnica sutil de alinhar o texto dramatico ao
musical, criando um recurso que permite ao telespectador acompanhar o contexto
além do texto explicito. Na mesma linha, Claude (1982) defende que, na televiséo, 0s
editores de imagem tem o papel de inserir a musica nas reportagens, a partir da
necessidade de cada uma, ambientando, familiarizando e até mesmo acompanhando a
cena junto com o espectador, 0 que acentuaria as perspectivas de uma imagem,
criando uma “ambientacdo” do cenario mostrado. Calegari (2012) defende ainda que
nem todos os telespectadores vdo ter o0 mesmo entendimento, jA que a musica cria
uma realidade subjetiva para cada um. Dessa forma, em consequéncia dessa producao
de sentidos e significacdo, 0 uso de sons e musicas empregadas em reportagens deve
ser cuidadoso.

Ja Bucci (2001) considera que o uso de trilhas sonoras em reportagens
telejornalisticas é dispensavel, pois “trata-se de um recurso dramatico para dar um
colorido artificial, para o que deveria ser um fiel relato dos fatos” (BUCCI, 2001,
p.145), o que aproximaria perigosamente o jornalismo do cinema — de maneira
particular, pelo j& mencionado, efeito subjetivo que causa sobre o telespectador,
transformando o telejornalismo em ficcdo. Porém, ainda segundo o autor, 0s sons —
sobretudo os efeitos sonoros, podem ser usados com o objetivo de chamar a atencgéo e
podem contribuir para transmissdo da informacdo. Talvez por essa razdo, 0s sons
atuem no telejornalismo como um complemento das imagens, trazendo mais
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significados e criando uma classe de imagens sonoras no pensamento do
telespectador.

5.4. Entonacéo Vocal

A entonacdo abarca um conjunto de eventos que se desenrolam no processo da
interacdo social e incluem na enunciacdo, o dito e também o ndo-dito. E gracas a
entonacdo que se pode distinguir os diferentes modos de realizacdo do sentido e das
mensagens. Muitos estudiosos se propuseram a estuda-la em diferentes aspectos:
Ferreira e Freire (1977) afirmam a importancia da entonagdo, que se da através da
valorizacdo e énfase nas palavras-chave e de inflexGes vocais, visando assim a melhor
maneira da mensagem oral ser transmitida. Ja Barros (1982) aponta que o ritmo na
entonacdo é um elemento que decorre da correspondéncia de tempo e do espaco na
organizacdo da mensagem. O ritmo é caracteristica ligada a musica, mas também a
outras formas de arte, como a poesia por exemplo. Neste caso, 0 ritmo controla a
distribuicdo de silabas compridas e curtas e a repeticdo dos tempos fracos e fortes de
um verso. J& na musica, diferentemente de outras artes, ocorre dentro de um
parametro temporal e o ritmo controla a sucessdo de sons dentro do tempo —
caracteristica que valeria também para a entonacéo.

No livro, Aspects of Language, Bolinger (1985) diz que utilizando um acento
diferente em uma palavra, cria-se uma fala mais rica e poderosa; construindo dessa
maneira um estilo climatico capaz de causar impacto — exercendo predisposi¢cdo em
impressionar, mas ndo necessariamente informar. Para ele a informacdo deriva da
naturalidade, e os principais recursos linguisticos responsaveis pela naturalidade,
intencionalidade e interatividade, mesmo na “fala construida” — caso do jornalismo,
sdo aqueles relacionados a prosodia®, principalmente a entonacdo e as énfases, que na
fala coloquial se comportam de modo a criar 0 contexto comunicativo, gerando
interatividade entre os interlocutores. No dicionario resumidamente prosodia é
definida como a arte da gramatica normativa que trata da reta acentuacdo dos
vocabulos e, ainda, dos fendbmenos de entonacdo, relativa a correta acentuacéo ténica
das palavras. Ou seja, nada mais é que a parte da linguistica que estuda a entonacao, o
ritmo, o acento sonoro da linguagem falada. A prosodia descreve todas as
propriedades acUsticas da fala que ndo podem ser preditas pela transcricdo
ortografica.

E justamente a dindmica da voz e a marcacio adequada das énfases, que
indicam a relevancia e o género da noticia, despertando ou ndo, o interesse pela
matéria. Por isso, sempre deve existir uma conexdo entre ideias, intencGes e
linguagem a partir da fala do apresentador do telejornal. E através das marcas
prosddicas de sua locucdo que o telespectador percebe a intencionalidade do relato e
mantem com o apresentador uma relacdo de interatividade. Desse modo, entende-se
que o dominio dos recursos prosddicos associados a intencionalidade sdo
responsaveis, em alguma medida, pela credibilidade de um telejornal.

65 Disponivel em: http://www.dicio.com.br/prosodia/ Acessado em 03/10/15
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No que diz respeito ao género da noticia anunciada, as diferentes
caracteristicas prosodicas se apresentam como marcas para identificacdo do contexto
gue a envolve: a distin¢do vocal entre uma noticia triste e uma alegre, ou ainda de
uma policial para uma esportiva, entre tantos outros casos que levam o telespectador a
se situar ao longo do jornal e a formar uma representacdo mental sobre cada assunto.
Diante disso, estudar o som como linguagem - nos seus mais variados
desdobramentos, apontados ao longo do texto, é o essencial dentro da linguagem de
um telejornal; e sua apreciacdo ndo se restringe ao manuseio de ferramentas
tecnoldgicas, nem é fruto tdo somente da intuicdo, mas sim, da elaboracdo e
articulacdo de signos com capacidade de transmitir ideias, sensaces e emocoes.

5.5. Gestual, Proxémica e Cinésia

Através da proxémica podemos entender o uso do espaco pelo ser humano e a
sua respectiva percepcao. Este fator, aparentemente simples, pode, e influencia, a
comunicacdo cotidiana em todos os niveis. No dicionario, proxémica® é definida
como estudo da distancia entre as pessoas e 0s objetos, incluindo as estabelecidas nas
relacBes interpessoais, no desenho dos espagos e nas reunifes de grupo. Muitos
estudiosos se dispuseram a compreende-la, visto sua importancia no universo
comunicacional; Edward T. Hall (2005) definiu quatro tipos de distancias: intima,
pessoal, social e publica. Ja Kreps (1995) apresenta o sistema proxémico
considerando trés aspectos: o espaco pessoal, a territorialidade e a ecologia de grupo.

Fischer (1994) ainda, estabelece diferenca entre os conceitos de territorio e de
espaco pessoal: 0 primeiro sendo uma area visivel e estavel, refere-se diretamente ao
grau de protecdo em relacdo a objetos, mdveis e espacos fisicos de trabalho, e o
segundo, como uma fronteira invisivel em torno do individuo, uma zona sécio-
afetiva, que ndo pode ser penetrada por outra pessoa sem provocar uma reacao de
defesa. Em meu entendimento, foi Hall (2005) quem melhor arquitetou as separacdes
entre 0s espacos, e resumidamente, pode-se postular:

1) a distancia intima varia do toque até 18 polegadas ou até 40 cm. Cada
pessoa experimenta o0 som, o cheiro, e a sensacéo da respirag¢do do outro; a
distancia intima pressup8e uma aproximacao, portanto permite facilmente
0 contato fisico. Por vezes, em espagos exiguos (como num transporte
publico ou num elevador) essa distancia é imposta, gerando um incomodo
e, ndo raramente, a sensa¢do de invasdo.

2) a distancia pessoal varia de 18 polegadas a 4 pés ou cerca de 1,25 m, 0
toque sé acontece se a pessoa estender o braco; permite proximidade mas
sem a sensacdo de desconforto causada socialmente pela intromissdo no
espaco intimo.

3) a distancia social varia de 4 a 12 pés ou de 1,25 até 3,60 m,
normalmente, acontece em situacfes de negdcios e interagdes com certo
recolhimento social. Caracteriza-se por um relacionamento impessoal onde
0 espago muitas vezes € ocupado por um elemento que cause uma barreira
fisica, como por exemplo uma mesa.

4) a distancia publica varia de 12 a mais de 25 pés ou excede 0s 3,60 m, as
pessoas costumam manté-la em espacos publicos. Qualquer ideia de

66 Disponivel em: http://www.priberam.pt/dIpo/proxémica Acessado em 03/10/15
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contato fisico ou proximo esta, neste caso, excluida. (HALL, 2005, p. 137-
145)

Além disso, o autor também diz que a maneira como o individuo se relaciona
e usa O espaco ao comunicar-se, € influenciada por diversos fatores como
circunstancias contextuais (o espaco disponivel, a iluminacéo, o ruido); seus aspectos
particulares de personalidade, bem como seu status social; sua bagagem cultural, o
género, a idade; e um dos mais importantes, segundo o autor, a influéncia cultural.
Fischer (1994) diz que o desenho arquitetbnico do entorno, que se insere na
territorialidade, também tem uma repercussdo importante sobre a organizacdo do
trabalho desenvolvido pelo individuo, afirmando que a organizacdo do espaco €
reveladora do modo de funcionamento do comportamento humano. No mundo das
organizacg0es, 0s espacos correspondem a critérios de especializacdo que determinam:
localizagbes, distancias, relagdes de vizinhanca e separacdo de func¢des. Por um lado,
tem a propriedade de fixar cada um num lugar, garantindo o bom funcionamento e o
controle sobre cada um e, por outro, inscreve o sistema hierarquico, dando-lhe
expressao e visibilidade.

O espaco de trabalho também seria um espaco pessoal que exprime a
identidade de um individuo e seu status no interior da organizacdo, que expressam a
margem de liberdade e de poder que o individuo detém: quanto mais o espaco é
personalizado, maior € a margem de autonomia. A personalizacdo aparece como 0
desejo de fazer reconhecer e apreciar a individualidade na organizacdo e
paradoxalmente, o individuo tende a criar uma esfera privada num espaco que, por
definicdo, ndo lhe pertence — sendo que essa caracteristica esta invariavelmente ligada
a organizacdo espacial das comunicacbes — 0 espaco, enquanto organizador da
comunicacdo, impde a ela canais formais que seguem a necessidade de estrutura-la de
uma maneira funcional.

Como dito, para Hall (2005), a influéncia cultural, € determinante, mesmo
sabendo o0 quéo perigoso pode ser generalizar esses aspectos; tomando como exemplo
um latino-americano e um oriental; via de regra, para o latino serd& muito penoso
manter a integridade da bolha pessoal — sendo natural para ele se aproximar e/ou tocar
no interlocutor durante um processo de comunicacdo presencial; este aspecto ndo o
incomoda, pois culturalmente sabemos que latinos sdo extrovertidos e tacteis. Ja o
oriental se comporta de maneira oposta, pois mesmo vivendo em espacos exiguos,
comumente em dareas povoadas por multiddes, é extraordinariamente ndo-tatil, se
desculpando rapidamente caso acidentalmente toque em alguém; e por isso mesmo,
sente-se incomodado quando seu espaco ndo é respeitado. Mas dentro do universo da
comunicacdo ndo-verbal, além da proxémica, outros fatores influenciam de maneira
objetiva a comunicacdo: o olhar, as expressdes faciais, 0s movimentos, a postura, 0s
gestos — estes aspectos integram a cinésia, que sera abordada a seguir.

Para Santaella (1987) cinésia inclui todas as formas de comunicacdo que nao
envolvam as palavras expressas e pode abranger todos os oOrgdos do sentido,
ocorrendo pela interacdo entre as pessoas, mesmo que ndo haja, como dito,
verbalizacdo. Ainda segundo Hall (2005) comunicacdo ndo verbal qualifica a
interacdo humana, imprimindo sentimentos, emocdes, qualidades e um contexto que
permite ao individuo compreender 0s sentimentos ou intencdo do interlocutor. Para 0s
autores Ramos e Bortagarai (2011), a linguagem ndo verbal tem o poder de refletir
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pensamentos e sentimentos ndo pronunciados verbalmente, além de sentimentos e
desejos inconscientes. Silva (2002) afirma que nos anos 70, o estudo prolongado de
filmes levou o antrop6logo Ray Birdwhistell , o pioneiro na formulacdo dos estudos
sobre cinésica, constatar que a linguagem do corpo deveria ser considerada e
contextualizada em seu meio social e cultural. Segundo o autor, o antropdlogo conclui
que grande parte da comunicacdo humana se passa num nivel abaixo da consciéncia,
onde a relevancia das palavras é apenas indireta. Mas outros autores além de Silva e
Birdwhistell, defendem que a importancia das palavras em uma interacdo entre
pessoas € apenas indireta.

Nosso corpo se comunica como um todo, tudo o que fazemos e como fazemos,
comunica algo para as pessoas com as quais nos relacionamos, a maneira como
dizemos as palavras, gestos, reacOes, fisionomia, tom de voz, posicdo corporal,
maneira de sentar, e, a capacidade de ouvir. E evidente entdo, que em determinadas
profissGes 0s sinais ndo verbais sdo mais, ou tdo importantes, quanto a comunicacao
verbal — principalmente para aqueles profissionais onde a acdo estd mais diretamente
relacionada ao corpo, na medida em que contribuem de forma relevante para melhor
percepcao de outras pessoas, Davis (1979) defende que somente uns 35% do
significado social de qualquer conversa corresponde as palavras pronunciadas. No
dicionario®, cinésia é definida como “parte da semidtica que estuda os movimentos e
processos corporais que formam um cddigo de comunicacdo extralinguistica”. Ou
seja, 0 estudo da linguagem corporal onde todo movimento ou expressdo corporal
significa e diz algo no contexto em que se apresenta; desde um visivel
enrubescimento facial, ao um quase imperceptivel revirar de olhos.

Em sua tese de doutorado, O estudo dos gestos vocais e corporais no
telejornalismo brasileiro®, a fonoaudiéloga Cotes (2008) questionou o fato do corpo
permanecer quase imovel durante o telejornal. Afirmando que nas poucas vezes que
havia uma mudanca corporal, esta era incompativel com a dindmica dos
enguadramentos das cameras. Analisando gestos, expressoes faciais, postura, meneios
de cabeca e mudancas vocais de oito apresentadores em diferentes emissoras, a
pesquisadora chegou a conclusdo de que o posicionamento rigido e inexpressivo dos
apresentadores corresponde a uma maneira antiga de compreender a dinamica
corporal no telejornalismo; heranca ainda da transicdo dos tempos do radio para o
novo veiculo e também, segundo ela, para a falta de compreensao do papel do corpo
no processo comunicativo. Cottes (2008) afirma que essa rigidez acabou se
transformando em uma caracteristica marcante dos telejornais: apresentadores e
reporteres intensificam a sobriedade tanto na voz quanto no corpo, tanto para tentarem
passar a ideia de seriedade e credibilidade, quanto para causar a impressdo de
distanciamento da forma de falar cotidiana. E a fala, como ja visto, enquanto processo
dindmico e cultural, tem em sua esséncia diferentes significacoes:

A variancia na interpretacdo das vogais e consoantes expressa
diferentes sentimentos, cria um simbolismo sonoro, e pode ser explorada

%7 Disponivel em: http://www.dicio.com.br/cinesia/
Acessado em 20/10/15

% Disponivel em: http://www.pucsp.br/laborvox/dicas_pesquisa/downloads/voz_telejornalismo.pdf
Acessado em 04/10/15
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pelo orador, da mesma forma que a escolha do vocabulario, que ndo é
resultado somente de opgBes sociais. Refere-se a um estilo de fala
conversacional (OHALA apud COTES, 2008, p. 14).

Ja em 1975, a Rede Globo adotou uma espécie de padronizacdo na
gesticulacdo, na voz e na postura de seus apresentadores, com criacdo de cursos e
contratacdo de profissionais especializados na tarefa de capacitar os profissionais a
exercerem esse papel (MEMORIA GLOBO, 2004). Para Cardoso (2008), 0 processo
de compreensdo da mensagem televisual ndo pode deixar de lado a observacédo desses
aspectos, ja que eles sdo importantes para o processo de afirmacdo da sobriedade
telejornalistica: o corpo dos apresentadores de telejornal, seus gestos, expressdes e
voz, sdo pontos essenciais na formacdo do apresentador como também na
padronizacdo do género:

Podemos perceber que assim como em outros elementos cenograficos, os
gestos dos apresentadores também procuram, diferentemente dos outros
programas do género, como 0s matinais e esportivos, que sdo mais
descontraidos, essa sobriedade. E, indo um pouco além, as outras matrizes
da linguagem, propostas por Santaella (o verbal, na oralidade dos
apresentadores; e 0 sonoro, em seus tons de vozes), também buscam
reforcar ainda mais esse carater formal do telejornal (CARDOSO, 2008, p.
63).

Numa observacdo sobre o papel dos apresentadores do Jornal Nacional e seu
discurso de “invisibilidade” ou ndo-presenca de um “eu” individual, Fechine (2002)
explica que os tons de voz e as expressdes faciais neutras dos telejornalistas cumprem
a funcdo de apresentéa-los como simples mediadores:

Nos telejornais de formato mais convencional, como o emblematico
“Jornal Nacional”, o apresentador funciona basicamente como um
“operador de passagens” que, mesmo dirigindo-se diretamente a audiéncia
(faz isso olhando para a camera), ndo se assume perante esta como um
narrador propriamente dito, pois ndo se apropria do discurso como sendo
seu e, pelo contrario, esforga-se para ndo demonstrar qualquer
envolvimento com 0s acontecimentos narrados. Suas intervencdes verbais
sdo, geralmente, construidas em terceira pessoa e Sdo poucas as
circunstancias nas quais se permite demonstrar uma valoragdo pessoal
através de outros sistemas semiéticos (tom da voz, expressao facial, gestos
etc.). Como delegado mais imediato de um sujeito da enunciagéo coletivo,
0 apresentador de telejornal ndo costuma atuar em nome de si mesmo
(enquanto individuo singular) (FECHINE, 2002, p. 4).

Cotes (2008) acrescenta ainda que, no final da década de 80, houve uma
grande mudanca no formato dos telejornais, e aquele padrdo mais estereotipado de
apresentador, com voz impostada e certo distanciamento, foi sendo substituido pela
necessidade de um profissional que utilizasse a comunicacdo de maneira mais natural,
aproximando-se do publico e marcando um estilo proprio de atuacdo, mudanca
parecida, mencionada a sequencia, com a que ocorre hoje:

Passou-se a valorizar mais a caracteristica pessoal do profissional, e com
isso houve a exigéncia de que, além de tudo, o apresentador e o reporter
fossem bons comunicadores. Assim tornou-se imperativo desenvolver as
habilidades pessoais (...) A atuacdo também ganhou maior abrangéncia,
tratando da comunicacdo como um todo, adequando-se a postura, a
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expressao facial, uso de gestos, e privilegiando os cuidados com a voz em
termos de sadde vocal e expressividade. (COTES, 2008, p. 3).

A pesquisadora defende também que, cada assunto abordado no telejornal
deveria despertar uma atitude em quem fala e em quem ouve, desencadeando uma
emocao. E reforcando esse pensamento, Machado (2000) diz que ainda hoje algumas
narracdes de telejornal ndo cumprem o seu papel, afirmando que talvez ndo exista na
televisdao um género tdo rigidamente codificado como o telejornal — que se constroi
sempre da mesma maneira e que fala sempre no mesmo tom de voz. Mas para Silva
(2006) as gesticulacdes e expressoes faciais dos apresentadores do Jornal Nacional ja
ndo sdo tao estaticas assim, e estdo carregadas de sentido, cumprindo muitas vezes um
papel intencional por trds da noticia que, por ndo ser tdo explicito quanto o texto
narrado, seja percebido de maneira menos evidente pelo telespectador, tentando
assim, nao conferir a eles a falta da imparcialidade proposta pelo formato telejornal.

Apesar de ndo usar a opinido, ou avaliacdo direta dos mediadores, o Jornal
Nacional parece muito parcial por conta das expressdes faciais dos
apresentadores. Assim, a piscadela de Fatima Bernardes, o olhar de
reprovacdo de Bonner, as expressfes de duvidas, o tom da voz, tudo isso
ajuda a construir um sentido acerca da opinido do telejornal sobre os
eventos. Os olhares de reprovacdo néo estdo associados aos apresentadores
exatamente, mas a instituicdo — o Jornal Nacional — que eles representam
(SILVA, 2006, p. 11).

Os apresentadores, enquanto individuos sdo capazes de interagir com o
conteudo, de forma premeditada ou ndo, proporcionando lampejos de individualidade
e de interpretacdo. Essa, alias, tem sido uma tendéncia do jornalismo recente da Rede
Globo, que vem cedendo de forma lenta aos comentarios e a individualizacdo dos
conteddos jornalisticos através de seus apresentadores. Essa mudanca gradual que
ocorre, traz consigo a necessidade de novas estratégias que ajudem a permanéncia da
credibilidade nos apresentadores. Segundo Fechine (2002), esse novo papel assumido
pelo apresentador é capaz de produzir uma espécie de “contrato de veridic¢cdo” entre o
profissional a frente do telejornal e o telespectador, explicando que uma imagem
sisuda, de textos objetivos e curtos, sem personificacdo ou adjetivacdo por parte do
jornalista signifique necessariamente falta da verdade ou da credibilidade.

O tipo de credibilidade que se atribui aqui ao ancora ndo impede uma
postura interpretativa declarada do enunciador frente aos fatos noticiados.
Pois, o atributo de “verdade” que se confere ao discurso ou o “efeito de
verdade” produzido pelo discurso é, agora, proporcional a credibilidade
que o espectador deposita no telejornal (FECHINE, 2002, p. 13).

Os autores Alfredo Vizeu e Jodo Carlos Correia (2008) argumentam que o
telejornalismo representa para os brasileiros um lugar de referencia, quase 0 mesmo
que o da familia, e dos amigos; um espaco de orientacdo ao qual homens e mulheres
recorrem nas sociedades complexas, a fim de obter informacdes para entender seu
cotidiano, seu mundo — de se reconhecerem, num sentido maior de pertencimento. No
entanto, com a fragmentacdo dos espacos de cognicdo — incluindo ai a televisdo; a
sociedade vem buscando e descobrindo outros espacos de identificacdo. Com as
perdas constantes do publico para a concorréncia entre 0s canais de TV, bem como a
competicdo com a Internet e outras tecnologias, encontra-se o desafio dos telejornais
buscarem novos caminhos para o noticiario de televisdo, criar novos formatos sem
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perder o conteudo. O que vemos nesse processo € que, além da necessidade de
audiéncia, é preciso reinventar o fazer telejornalistico, incluindo nesse amalgama
desde o cenario, o figurino; como também a abordagem dos conteddos, na edicdo e
exibicao.

E no que tange a linguagem, distanciar-se do discurso homogéneo e
impessoal, dando lugar a um tratamento personificado, o telespectador é convidado a
“bater um papo” com o apresentador e, ainda, € chamado a contribuir na elaboracao

do telejornal®®: seja sugerindo pautas, enviando fotos e videos, que sdo exibidos

factualmente dentro dos telejornais. A ordem € recriar lagos de proximidade e
familiaridade com o publico, justifica- se dai este comportamento mais descontraido,
gue tem tomado conta das redacdes de telejornal, abrindo espaco para a informalidade
no estadio e estimulando o improviso, informando, mas ao mesmo tempo,
surpreendendo o telespectador. Uma nova abordagem afim de se romper os
paradigmas por muitos anos cultivados, e que apesar de causar certo estranhamento
em alguns, aparentemente tem se revelado eficientes na conquista de telespectadores
mais jovens, como aponta o jornalista Raphael Narcizo, que comentou, e comemorou,
a mudanca do JN em seu blog sobre telejornalismo, no dia 07 de maio de 2015.

A Globo estreou na semana passada o novo formato do “Jornal Nacional”,
principal telejornal da TV brasileira que teve cenario e identidade visual
renovados, além do fato dos apresentadores ndo permanecerem mais o
tempo todo sentados atrds da bancada.(...)Em S&o Paulo, na comparacdo
com a média das quatro semanas anteriores, o “JN” saltou de 23 para 26
pontos; no Rio, de 25 para 27 pontos; em Salvador, de 26 para 32 pontos;
em Floriandpolis, de 35 para 38 pontos; em Belo Horizonte, de 20 para 22
pontos; em Curitiba, de 28 para 29 pontos; em Manaus, de 18 para 19
pontos e, em Recife, de 25 para 26 pontos. No Painel Nacional de
Televisdo (PNT) o “Jornal Nacional” foi de 24 para 26 pontos.(...) A
conducdo engessada do JN foi desgastando a sua imagem e gerando um
desconforto tanto para os atuais apresentadores, William Bonner e Renata
Vasconcelos, que estavam ali atras da bancada, como também para quem
acompanhava, mais pareciam robds do que seres humanos. A crise estava
instaurada, os indices de audiéncia passam a ndo agradar a emissora, foi
preciso esperar um bom motivo para transformar o formato do noticiario.
Eis que surge o aniversario de 50 anos da Rede Globo! Nada mais original
e motivacional para fazer uma revolucdo na redacéo do Jardim Boténico. A
interacdo com o publico, a proximidade, tudo isso faz muita diferenca no
resultado final. Que além do feedback satisfatério, rendem nlmeros
maiores no Ibope. Embora tenham demorado tanto para a adequagdo do
telejornal, o resultado surpreendeu.”

5.6. Cenario

Paralelamente, o cenario também é um elemento significante nesse panorama,
pois sera dele, juntamente com outros elementos visuais, como o figurino; a
responsabilidade de situar 0os personagens no tempo e no espaco. Segundo Cardoso
(2009), o cenério televisivo compde-se em linguagem especifica, e que participa
diretamente da composicéo do texto televisivo. O trabalho de cendgrafo, seja de teatro

8 Mande sua noticia para o G1 - disponivel em: http://gl.globo.com/vc-no-g1/index.html Acessado em 05/10/15

™ com novo formato, “Jornal Nacional” recupera flego e ganha audiéncia em 9 capitais - disponivel em:
https://tvacabodigital.wordpress.com/2015/05/07/com-novo-formato-jornal-nacional-recupera-folego-e-ganha-
audiencia-em-9-capitais-2/ Acessado em 05/10/15
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ou cinema, foi realizado no decorrer da historia por profissionais do campo das artes,
arquitetura, decoracdo, preocupados em ambientar o local onde aconteceria a atuacéo
dos atores. Entretanto aos poucos, com a disseminacdo da televisdo, primeiramente
em preto e branco, e posteriormente em cores, a preocupacdo com a elaboracdo dos
cenarios dos programas televisivos ganhou espaco.

O autor registra que os programas televisivos foram sendo classificados em
géneros, cada um com seu tipo de linguagem cenografica. E ainda segundo ele, alguns
fatores contribuiram para a evolucdo do cenéario na televisdo, dentre os quais, 0
modelo empresarial instituido pela Rede Globo no inicio década de 60, que acabou
refletindo nos processos de producdo e especializacdo de setores como a cenografia;
também a chegada de patrocinadores’*, como ja mencionado — o que exigiu a insercio
do logotipo da marca nos programas de maneira harmoniosa. A formatacdo dos
variados géneros televisivos como telejornalismo, dramaturgia, programas infantis e
programas de auditério — o que, como dito, delimitou uma linguagem especifica de
cenario para cada tipo de programa, mas sem duvida, o mais relevante foi o
surgimento da TV a cores, bem como o efeito da luz sobre esses elementos coloridos
do cenario. Até entdo, caracteristicas especificas de superficies, materiais e texturas,
ndo eram relativizadas, mas quando foram mostradas em cores, se destacaram como
nunca antes no video — e por isso mesmo, precisaram de tratamento especifico, para
como todo o restante, “entrar em sintonia” com esse novo ambiente.

Cardoso (2009) trata o espaco cénico como signo, entdo esse elemento,
quando somado aos demais signos cenograficos e aos signos verbais e sonoros,
citados anteriormente, participa da representacdo por sua vez, como elemento
significante. O cenario seria responsavel pela insercdo das personagens no espaco e
no tempo do texto, transmitindo assim, uma comunica¢do em sintonia. O autor
defende ainda que no caso de um cenario, a Primeiridade se da no momento em que,
antes de ser percebido, transmite uma sensacdo ou emocdo impossivel de se descrever
e ndo identificavel, por exemplo, cores e formas ao fundo da cena, as quais ndo tem
condicdes de denotar um objeto, apresentam-se apenas como puras qualidades — 0s
qualisignos. Ja na Secundidade acontece 0 momento em que 0 cenario se impde,
complementando o espaco com o ator. Existindo, o cenario passa a denotar um objeto
nessa etapa da percepcdo; citando como exemplo as cenas em que ha panoramicas de
determinada cidade, normalmente quando se quer indicar que as cenas seguintes se
passam nela. Por sua vez, na Terceiridade o cenario passa a ser elemento de
significacdo, de representacdo simbolica; este nivel de apresentacdo do cenario como
sin-signo, sin-signos dao corpo aos quali-signos, que estdo, invariavelmente
carregados de significados.

No caso da cenografia, assim como em todos 0s campos da comunicagéo
visual, os elementos bésicos da composicdo (cores, formas, texturas,
movimentos etc.) estdo potencialmente instrumentalizados para atuar como
signos, sdo quali-signos. (...) Ao definir uma locacdo, ao desenhar um
cenario, escolher cores, selecionar angulos, movimentos de cameras, etc.,
os profissionais responsaveis pelo texto selecionam os melhores elementos
(sin-signos) para que possam transmitir a mensagem desejada, para que
possam alcancar as sensacfes previstas. (...) Na medida em que o cenério

n Disponivel em: http://comciencia.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1519-
76542008000300004&Ing=pt&nrm=isso Acessado em 03/10/15
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repete certos padrdes, obedece a tipologias etc., entdo ele atua como um
legi-signo. (CARDOSO, 2009, p.49)

A relacdo figura-fundo também é aplicada pelo autor aos cenarios,
considerando que participe do texto como elemento comunicacional, e no
telejornalismo o fundo participa ativamente do processo de comunicacéo. E no fundo
onde as imagens sdo projetadas reforcam a noticia, dando suporte ao telespectador
para decodificar o assunto tratado, € no fundo também onde se estabelece o ambiente
de trabalho: a redacdo de um telejornal, onde as decisGes sobre o que estd sendo
transmitido, foram tomadas. Arnheim, citado por Cardoso (2009), assim define
figura-fundo:

(...) a superficie limitada circundada tende a ser vista como uma
figura, a circundante, ilimitada, como fundo. (...)numa situacdo figura-
fundo, todas as formas pertencentes ao plano do fundo tendem a ser vistas
como parte de uma cortina de fundo de cenério, continua(...). Quando
ocorre movimento no campo, a figura mantem sua integridade enquanto o
fundo sofre anulacdo de um dos lados, e aumento do outro, revelando-se
portanto como area que se submete a interferéncia. (ARNHEIM, 2005
apud CARDOSO, 2009, p.219-223)

O autor diz ainda que a relacdo entre as partes em uma representacdo
audiovisual ndo se encontra estatica, que em uma imagem televisual, determinada
figura pode passar a assumir a funcéo de fundo, assim como um fundo pode assumir o
posto de figura. O que como dito anteriormente, ocorre no telejornalismo: quando
uma arte projetada na tela ganha status de figura central. Mas nesse ponto, é preciso
chamar atencdo para um elemento que ainda ndo foi discutido profundamente, mas
que é central na questdo da comunicacdo do telejornalismo: a simultaneidade — e
nesse espectro, é reforcada pelo cenario. A simultaneidade, caracteristica fundamental
da imagem eletrénica, é o elemento da estética televisiva que se constitui no principio
organizador do telejornal, segundo Machado (1995):

(...) atelevisdo “pode restituir o presente como presenca de fato, pois nela
a exibicdo da imagem pode se dar de forma simultdnea com a sua
enunciacdo” (MACHADO, 1995, p. 67).

E fundamental discernir, como aponta Fechine (2006), que o telejornal
trabalha simultaneamente, com matérias pré-gravadas e conteGidos “ao vivo”. E
pertinente distinguir, como sugere a autora, as configuracdes de “tempo atual” e
“tempo real” no telejornal. Neste, temos situacdes em que o telejornal registra e exibe
um acontecimento que se desenvolve no momento mesmo em que € transmitido: o
real, fazendo com que apresentador e repdrter compartilhem de um mesmo “agora” e
situem o momento em que falam em uma mesma temporalidade (o presente do
telejornal, ou seja, 0 exato momento em que ele € transmitido). J& na configuracdo de
tempo atual, encontramos situacdes em que o repérter narra um fato ja acontecido,
mas € chamado pelo apresentador e surge no video “ao vivo”, atualizando assim o
acontecimento passado. Tratam-se de duas estratégias enunciativas que visam
produzir um efeito de sentido global do “ao vivo”, pois os telespectadores, em sua
grande maioria, nem sempre conseguem distingui-las, pensando na transmissao como
um todo, e que se passa diante de nos aqui e agora, fazendo-se em ato, dentro do
cenario, por sua vez, construido com esse intuito: sugerir uma temporalidade “ao
vivo”. A autora complementa que, dessa forma, enunciadores e enunciatarios
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compartilham da mesma temporalidade — como se estivessem existindo num espaco e
tempo sui generis — uma realidade particular e construida, consequentemente levando
a impressdao de estarem todos em um mesmo lugar, e o0 cenario € elemento
significativo nesse processo, pois existe fundamentalmente, como palco da mediacao.

O cenério, quando se encontra no nivel do interpretante dinamico, ira produzir
no telespectador em um primeiro momento uma qualidade de sentimento, em seguida
uma forca energética ao o impelir a uma acdo mental, e finalmente uma cognicéo, ao
colocar-se como elemento de significacdo na encenagdo. Tendo alcancado os
objetivos, previstos no momento da definicdo e preparo do espaco para atuar como
cenario, estando dialogando com texto e servindo a encenacdo, 0 cenario tera
cumprido seu papel de elemento comunicacional no texto televisivo.

5.7. Figurino

Na complexidade do sistema que comp@e a imagem de um telejornal, como se
relacionam os aspectos que constituem o corpo e o figurino das apresentadoras
tomadas como objeto de analise? Como foco da questdo, entendemos figurino como o
conjunto de elementos visuais formado pelas roupas, acessorios, cabelo e maquiagem
como particulas indissociaveis do corpo, formando com ele um grupo Unico de
significacdo. Segundo Bonasio (2002), nos programas telejornalisticos a maquiagem
deve ser corretiva e discreta, respeitando as caracteristicas naturais do rosto para
provocar um efeito agradavel em quem vé — o excesso de produtos pode distrair o
telespectador, deixando a noticia em segundo plano. Um olhar menos treinado pode
levar a banalizacdo das informacGes contida em um figurino: cor, modelagem, tecido,
composicao estética... Perguntas simples demostram como o figurino de um telejornal
ndo pode ser visto, nem tratado, apenas como vestimenta: as roupas dos
apresentadores sdo todas iguais? Seguem as tendéncias de moda ou um “padrdo” das
emissoras? Quem orienta a montagem do visual? Os telespectadores percebem as
mudancas de cabelo, de maquiagem, de figurino e de acessorios nos apresentadores?
Esses figurinos interferem na informacdo veiculada? E a partir destas perguntas,
outras mais complexas surgem: o0s apresentadores se mostram de maneira
estereotipada na maneira como se vestem? Qual a relacdo do figurino com o corpo,
idade, etnia e género desses profissionais? O figurino é capaz de significar ideias
como credibilidade, emocdo e erotismo? E mais importante, esses padrdes visuais
criam referenciais estéticas e comportamentais no telespectadores?

Barnard (2003), afirma que a comunicacdo pode ser concebida como um
processo em que alguém diz alguma coisa a outro em um determinado meio ou canal
e com determinado efeito. Nesse sentido, para o autor, uma roupa ou indumentaria
seria 0 meio ou o canal pelo qual uma pessoa diz uma coisa a outra, com o intuito de
informé-Ila de algo. Barthes (1979) tem uma visao mais ampla da comunicacao atraves
da moda, defendendo que na tentativa de tornar o corpo palco de um discurso, o0 ser
humano usa o sistema da moda para estruturar sua apresentacdo pessoal. E esse
sistema seria composto pelas possibilidades de suas combinacdes, sendo que o
processo se daria pelo conjunto de elementos selecionados entre todos os disponiveis,
e finalmente organizados pelo individuo conforme a sua idealizacdo. Uma vez
processados, esses elementos constituirdo aquilo que convencionamos chamar de
aparéncia. Ainda para o autor, a aparéncia é o desejo de se mostrar similar a um
modelo desejavel e, sobretudo, de se manifestar diante do outro; uma espécie de
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camuflagem na maneira superficial de se apresentar publicamente, ocultando sua
esséncia sob essa “camada externa”.

A crise na pés-modernidade formulada por Hall (2001), analisa que vivemos
diante de mudancas estruturais que fragmentam e deslocam as identidades culturais,
gue se antes eram bem delimitadas, hoje encontram-se borradas em seus limites. Em
sua teoria, o autor expde algumas questdes sobre a identidade cultural na modernidade
tardia e avalia se existe uma “crise da identidade”, em que consistiria essa crise e em
que direcdo estamos indo com a perda de um “sentido de si” trazendo uma mudanca
que transformou, e transforma ainda, as sociedades modernas no final do século XX.
Considerando entdo a teoria do autor, o telejornal agiria como catalizador de
identidades, pois é um género televisivo presente de forma massiva em quase todas as
emissoras de televisdo em canal aberto do pais, cumprindo o papel no processo de
significacdo, nas concepcbes de corpo e estética enviadas a sociedade, que ndo
podemos deixar de mencionar, é também retroalimentado por ela?

No pensamento de Baudrillard (1995), a sociedade contemporanea se definiria
ndo pelo consumo simples inerente ao ser humano, mas pelo consumo simbolico de
bens; ndo pelo que eles sdo, mas pelo que eles representam socialmente. O corpo e a
moda sdo, para essa sociedade de consumo, ndo mais aparéncias, mas formas de
demonstrar como se quer ser classificado socialmente. Miranda (2008) endossa o que
diz Baudrillard:

O consumo simbolico é visto como forma de mediar autoconceito e
comportamento de consumo. O simbolo impulsiona a atitude de compra
para um produto ou outro, conforme os seus significados expressos na
sociedade, na qual o individuo interage e como ele se define, ou como
deseja ser percebido por ela. (MIRANDA, 2008, p. 18)

A partir da afirmacdo dos autores, podemos supor entdo que o consumo de
produtos simbolicos, como roupas, acessorios, e por que nao, cortes e cores de cabelo,
podem ser vistos como elementos de significacdo social. Para o pesquisador Baitello
Jr. (1997), os simbolos necessitam de uma “reiterada afirmacdo para que sejam
eficazes; isto se d& por meio da presenca também reiterada de seus portadores
materiais, de seus suportes, e quando estes dao sinal de esgotamento, pela sua
substituicdo por novos suportes.” , (BAITELLO JR, 1997, p. 100)

Dessa maneira, seriam 0s telejornais, mais especificamente seus
apresentadores, suportes materiais para ressignificacdo de simbolos? Invadindo de
maneira ritualizada nosso cotidiano visual com suas formas de vestir, seus gestos,
seus comportamentos, fazendo parte do rotina dos lares — simbolizando e, a0 mesmo
tempo, sendo os préprios simbolos?

A midia, como j& mencionado, além de ritualizar e simbolizar, naturaliza
estéticas da vida cotidiana, e 0 corpo matéria essencial para a existéncia, vira parte
indispensavel da experimentacdo midiatica. O corpo € considerado pelos estudiosos
nossa “midia primaria”, o primeiro meio de comunicagdo que temos com o mundo, e
toda troca comunicacional nesse sistema € realizada de maneira sensorial, comec¢ando
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e terminando nele todo processo de comunicacdo. A etimologia’® da palavra corpo
remete a varias origens: do latim corpus, corporis, carne, substancia fisica e sensivel,
ou a estrutura de cada homem ou animal; todo objeto material constituido pela
percepcao humana e estavel no espaco; na filosofia, “todo objeto material constituido
pela percepcdo humana e que possui qualidades que representamos como estaveis
pode ser considerado corpo; suas propriedades fundamentais sdo a extensdo em trés
dimenses e a massa” (COSTA, 2009, p. 81); para a psicologia, 0 corpo € instrumento
das condutas e suporte da identidade. E na medicina, aparece como organismo Vivo,
conjunto unido e complexo; sendo 0 objeto da anatomia e da fisiologia. Ja para
Featherstone (1995), o corpo serve para a materializacdo de uma espécie de gosto, de
classe, uma espécie classificacdo encarnada no social:

O corpo, as roupas, o discurso, os entretenimentos de lazer, as preferencias
de comida e bebida, a casa, o carro, a opcdo de ferias (...) de uma pessoa
sdo vistos como indicadores da individualidade do gosto e o senso de estilo
do proprietario/consumidor (FEATHERSTONE, 1995, p. 119).

Esses conceitos postos e, porque ndo dizer, corporificados, servem para
estruturar pensamentos concebidos abstratamente, e que normalmente ndo sao
esmiucados por fazerem parte da nossa existéncia habitual — mas que no contexto
geral da pesquisa, se mostram como parte essencial para o estudo. Visto o consumo, 0
COrpo e suas nuances, partimos entdo para a decodificacdo do figurino propriamente
dito.

Nos primeiros anos do telejornalismo ndo havia ainda o profissional que
pensava ou produzia figurinos apropriados para 0 meio, no entanto desde inicio do
telejornalismo no Brasil, houve uma preocupacdo com a roupa e com 0 corpo, ainda
que de maneira intuitiva. Como mencionado em cenario, a chegada da TV em cores
ao Brasil foi um marco na forma como as emissoras de televisdo também passaram a
enxergar o figurino — ndo s6 para telejornalismo, mas especialmente para ele. Pois,
como registrado em um dos livros da série Memoria Globo (2004), a emissora
carioca, depois de alguns episddios marcantes, percebeu a importancia de se pensar a
vestimenta de forma profissional no contexto telejornalistico.

No comecgo, empolgados com a novidade, 0s apresentadores ousavam nas
cores, e nas padronagens dos ternos. Cid Moreira lembra que chegou a usar
paletés verdes, cor-de-abobora e quadriculados. Mas a euforia do colorido
logo passou: em 1975 a diregdo de jornalismo da Globo designou um
profissional especializado para escolher as roupas que 0s locutores e
reporteres deveriam usar para aparecer na tela (MEMORIA GLOBO,
2004, p. 52).

Atualmente, em todas as grandes emissoras de televisao ha departamentos que
trabalham para harmonizar a forma como os apresentadores e repdrteres vao aparecer
na tela, cuidado que se repete até mesmo nas pequenas emissoras. Publicacfes
especificas sobre o assunto, sdo escassas — mas 0s manuais de telejornalismo e livros
sobre producao televisiva explicitam, de uma maneira geral, a importancia da imagem

"2 significado de corpo dicionario Michaelis - disponivel em:
http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/index.php?lingua=portugues-portugues&palavra=corpo Acessado
em 04/10/15
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do profissional de telejornalismo. Na Rede Globo, a jornalista Regina Martelli’®, que
estd a frente do suporte visual de repérteres e, principalmente, apresentadores no
complexo do Jardim Botanico, norteia 0 que implica na constru¢do da imagem do
jornalista de televiséo.

Acompanho os jornais internacionais apenas por curiosidade, porque o
visual do jornalismo de alguns paises estd muito distante do gosto dos
brasileiros. Eu me informo sobre tendéncias, claro, mas a escolha das
roupas tem a ver com um visual contemporaneo combinado a
personalidade da pessoa e o tipo do programa. Como 0 nosso principal
produto é a noticia, o jornalista acaba sendo secundario, porque o que tem
que aparecer € a noticia. Quando o jornalista esta com uma roupa diferente
demais, moderna demais, as pessoas passam a comentar sua roupa, ao
invés de comentar o que est4 falando. Entdo a nossa orientacdo é colocar
uma roupa com harmonia, contemporanea. Ndo pode ser vanguarda e
causar estranheza nas pessoas. Ha4 muitos detalhes, mas o importante é que
0 jornalista passe credibilidade, seriedade e que as pessoas confiem
naquilo que esta sendo passado.

Apesar de Regina frisar que ndo faz um acompanhamento diario ou
individualizado dos figurinos telejornalisticos (segundo ela, os envolvidos tém
liberdade e participam das escolhas juntamente com sua equipe) — seria um tanto
ingénuo e contraditorio afirmar que os jornalistas de televisdo ocupam na sociedade o
mesmo papel que um jornalista de outro veiculo de comunicacdo que ndo tenha a
mesma visibilidade. Entendendo os produtos jornalisticos como culturais e sociais, 0s
veiculados na televisdo alcancam uma dimensdo ainda maior que 0s outros, é nesse
contexto que aparece a simbologia dos apresentadores, como representantes da
suposta “verdade” que envolve o telejornalismo, como modelos ideais e idealizados,
como figuras publicas, que entram cotidianamente em nossas casas e que naturalizam
suas imagens; se transformando ao longo do tempo em simbolos de referencia. A
jornalista diz que trabalha no figurino do profissional de telejornalismo de maneira
“acromatica” ou isenta, na pratica isso se mostra impossivel, uma vez que o
apresentador € a figura mais marcante do telejornal, favorecido ainda pelo poder da
midia de massa e também das técnicas audiovisuais, como enquadramentos, ja
mencionados, e edicdo, que sera tratado adinate na pesquisa.

Nos produtos audiovisuais de ficcdo, uma das principais funcées do figurino é
a de identificar a personagem: ao visualizar o ator e seus trajes ja se sabe se esta
diante de um homem ou mulher, e qual sua funcdo: se é empresario, professora,
medica, jogador de futebol... Como defende Marcondes Filho (1988), considerando
que os telejornais e as telenovelas tem mais caracteristicas dramaticas em comum do
que supde 0 senso comum, essas questdes também devem ser levadas em
consideracdo na hora de compor o visual do “personagem” apresentador. Na
impossibilidade de encontrar autores que trabalharam exclusivamente nas
classificacbes dos figurinos para telejornalismo, optou-se por trazer uma formulacéo
de outros produtos audiovisuais, adaptando esse entendimento ao telejornalismo.

Um figurino em uma producédo audiovisual é composto por todas as roupas e
acessorios projetados e/ou escolhidos pelo figurinista, de acordo com as necessidades
do roteiro, da direcdo, do formato e, na maior parte das vezes, de orcamento. Sua

I Disponivel em: https://jjassessoria.wordpress.com/2010/04/09/regina-martelli-figurinista-dos-jornalistas-da-
rede-globo/ Acessado em 04/10/15
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composicdo ajuda a definir o local onde se passa a narrativa, 0 tempo historico, a
atmosfera pretendida, e também vai ajudar a delimitar peculiaridades dos
personagens. Os autores Betton e Martin (1987) classificam os figurinos em trés
categorias: realistas — que comportam todos os figurinos que identificam uma época,
sdo 0s que precisam de precisdo histdrica; para-realistas — quando o figurinista usa a
moda de uma época como inspiracdo, fazendo uma estilizacdo, a preocupacdo com
tendéncias e beleza prevalece sobre a exatiddo histérica; e simbdlicos — quando a
fidedignidade perde espaco e o figurinista pode trazer simbolicamente efeitos
draméaticos ou psicoldgicos. Pode-se entdo a partir disso, encontrar algumas
semelhancas entre os formatos, e identificar no figurino dos telejornais elementos dos
figurinos realistas — ja que eles retratam a época historica atual com precisdao, mas
também dos para-realistas — compreendendo que existe um processo de estilizacdo e
preocupacao com a estética e beleza.

O tipo de tecido, o corte, a modelagem, a cor da roupa, a silhueta, a maneira
de prender um cabelo ou a maquiagem, podem nos dizer muito sobre um personagem
e 0 mundo em que ele vive. As roupas efetuam uma comunicacgdo clara através de
seus simbolos e signos que transmitem mensagens com significados que sdo
constantemente (re)interpretados; estabelecendo conosco uma comunicacdo, fazendo
parte da linguagem visual — juntamente com 0s gestos e as expressdes corporais.
Nesse mesmo sentido, Castilho e Martins (2008) definem que:

(...) a proposta de criacdo do qualquer traje como “discurso” é instaurado
com base na percep¢do do meio circundante que consegue imprimir na
criacdo do traje as qualidades ou problematicas de seu tempo, que
respondem a uma maneira de o sujeito integrar-se ao universo de valores
até entdo estabelecidos. (CASTILHO E MARTINS, 2008, p. 33)

Cardoso (2008) defende o papel do figurino e do corpo como elementos
significativos na composicdo da cenografia do telejornal, tomando como exemplo o
JN:

Apesar de sua associacdo com o azul da emissora, ja que o Jornal
Nacional € um dos programas mais representativos da TV Globo, podemos
afirmar que, como quali-signo, o predominio do azul no cenario em planos
fechados embebe a cena com as qualidades fundamentais para a imagem
do telejornal: confianca, verdade e seriedade. Podemos perceber que os
outros elementos cenogréficos, como o figurino, o penteado, os gestos dos
apresentadores, também procuram, diferentemente de outros programas do
género, como 0s matinais e esportivos, que sdo mais descontraidos, essa
sobriedade (CARDOSO, 2008, p. 63).

Segundo Barnard (2003), a significacdo da roupa na sociedade ajuda nas
interacdes, e afirma que “é parte do papel ou funcdo da roupa, do vestuario ou
indumentaria, neste contexto, o de tornar a sociedade possivel, de ser parte da
producdo e da reproducdo de posicdes de poder relativo dentro de uma sociedade.”
(BARNARD, 2003, p. 79). O autor relaciona ainda, funcGes para a roupa: protecao,
pudor, encobrimento, impudor, atracdo, comunicagdo, expressao individual, status
social, simbolo politico, condi¢cdo magico-religiosa, ritos sociais e lazer. E, segundo
ele, através dessas funcdes seria possivel compreender o papel cultural que a moda
(mais do que a roupa em si) ocupa na sociedade ocidental contemporanea, e a partir
dai compreender as significacdes geradas por ela. Ele entende que o significado das
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roupas pode ser dividido em dois niveis: denotacdo e conotacdo, sendo a denotacdo o
sentido literal daquela imagem, fisico e literal; e a conotacdo a interpretacdo pessoal
dada a ela, subjetiva e individualmente. Sendo que, a denotacdo seria “factual,
concerne ao material de que € feito o tecido, onde € fabricado, quando etc.”
(BARNARD, 2003, p. 125), enquanto a conotacdo suscitaria em significacbes
diferentes para cada pessoa ou grupo social, ja que “a compreensdo da conotagdo €
um assunto intersubjetivo e hermenéutico” (Idem, p. 129).

E possivel entdo, afirmar que, através de denotaco e conota¢do como parte
dos significados das roupas, elas carreguem consigo um poder ideoldgico, atribuido
através do processo conotativo de significacdo. E importante frisar que denotacéo e
conotacdo sdo conceitos que se dao de forma simultanea na vida cotidiana.

Moda e indumentaria sdo, entdo, ideoldgicas, na medida em que séo
também parte do processo no qual grupos sociais e estabelecem, mantem e
reproduzem posi¢des de poder, e relacfes de dominacdo e subserviéncia
(...) essas posicdes sdo feitas para parecerem naturais e legitimas ndo s6
aqueles em posi¢do de dominagdo, como aos que se acham em posicdo de
subserviéncia (BARNARD, 2003, p. 68-69).

O terno é capaz de inspirar confianca e definir o lugar em que o homem se
encaixa na sociedade, por isso é peca fundamental no guarda-roupa de um executivo.
O conjunto calca-paleté-camisa, formal ou informal, conhecido como o terno
masculino, constitui 0 que conhecemos como alfaiataria e € composto por uma gama
grande de variedades de pecas: paletds, calcas, camisas, coletes, casacos e gravatas.
Em sua obra O Sexo e as Roupas, Anne Hollander (1996) lembra que a moda é um
fendmeno social, e que as mudangas no vestuario sdo, por sua vez, mudancas sociais
também. Para a autora, o poder da permanéncia da alfaiataria mostra a autoridade, a
forca simbdlica e emocional dos valores de perpetuacdo, defendendo ainda que seu
uso (da alfaiataria) pela mulher, € o grande marco da histdria do vestuario no séc. XX.

O terno tem um carater abstrato e apresenta uma mensagem de
continuidade formal que é profundamente satisfatério no mundo
contemporaneo, por isso 0 seu ndo desaparecimento e a mudanca do seu
campo de atuacdo também para traje feminino e para o traje casual, o que
trouxe mudanca para seu significado social e sexual. O seu uso para as
mulheres indica uma trégua na relagdo dos papéis e traz & tona a grande
discussdo da androginia através da moda. Como roupa de mulher, o terno
tailleur carrega consigo os mesmos valores de sensualidade e poder que
estdo neste traje como roupa masculina. (HOLLANDER, 1997, pag 159)

Essa postura politica da mulher usando trajes de homens foi reincidente na
historia ocidental; sendo a estilista francesa Coco Chanel a maior responsavel por tirar
esse ar de protesto das vestimentas masculinas usadas pelas mulheres e torna-las
aceitas socialmente, lhes conferido feminilidade. Mas ainda hoje, o pensamento que
distingue a roupa feminina da roupa masculina, como sindnimo de seriedade e
credibilidade, impera nos ambientes de trabalho. Sendo encarado inclusive, como
caracteristica de profissionalismo as mulheres que adotam o “terninho”, além disso, e
desejado também nesse aspecto, sobriedade na maquiagens e discricdo nos acessorios.
Ainda hoje a feminilidade, que foi anteriormente conceituada e pode ser definida entre
outras coisas, como fragilidade; e competéncia profissional ndo parecem ser
caracteristicas que possam andar juntas, especialmente num ambiente tipicamente
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masculino. Com o jornalismo ndo parece ser diferente, ja que se trata, como também
apontado anteriormente, de um ambiente extremamente masculino.

Como rapidamente abordado, a televisdo esperou 40 anos no Brasil para que
as mulheres pudessem ocupar, mesmo que esporadicamente, o posto de apresentadora
do telejornal mais importante do pais. Primeiro em 1992 com a jornalista Valeria
Monteiro, que j& apresentava o RJTV, e depois em 1996, quando o cargo passa a ser
ocupado definitivamente por Lilian Witte Fibe; apesar de ndo se ter encontrado
referenciais a essa questdo, fica evidente que a apresentadora teve que aderir um
visual masculinizado, propria do ambiente e da funcdo que exercia — para que assim
pudesse cunhar sua imagem a credibilidade. O mesmo aconteceria com Fatima
Bernardes, que substituiria Lillian Witte Fibe dois anos depois; no entanto, as
sucessoras de Fatima: Patricia Poeta e Renata Vasconcellos, mudaram um pouco essa
padronagem esteética.

Patricia Poeta e Renata Vasconcellos em 2014 e 2015

™ Fotos das apresentadoras - disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/globo-economia/ficha-tecnica.htm
Acessado em 11/10/15

™ Fotos das apresentadoras - disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/globo-economia/ficha-tecnica.htm
Acessado em 11/10/15
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Com base nas imagens, podemos observar o modelo padrdo adotado pelas
primeiras mulheres que ocuparam de maneira titular o posto de apresentadoras do JN.
Cabelos curtos, lisos e sem ondulacGes ou caimentos diferentes, remetem a estética
androgina, aquela em que homens e mulheres sdo esteticamente parecidos, muitas
vezes até confundidos, como defendem o autor Toby Fischer-Mirkin (2001). Essa
informacdo, quase “assexuada” da mulher no inicio da sua participacdo no Jornal
Nacional, é reforcada por outras mensagens simultdneas: maquiagem basica,
acessorio discretos, 0 uso de roupas serias, com cores sObrias, com ombreiras e
claramente inspiradas no traje formal masculino: o terno.

Usar roupas com corte masculino pode dar a mulher uma sensacédo
confiante de poder. Atraida por ternos e calgas, ndo sé pelo conforto, mas
por seu simbolismo falico velado, a mulher que usa calca comprida e
ombreira a0 mesmo tempo se sente, e parece mais forte. E ndo é mistério o
motivo pelo qual iriamos desejar investir nas qualidades masculinas, uma
vez que, historicamente, os homens tem alcancado uma serie de
oportunidades e privilégios negados as mulheres. Usar roupa de homem &
uma maneira simbdlica de herdar essa posicdo privilegiada (FISCHER-
MIRKIN, 2001, p. 77).

No entanto o autor salienta que o uso de roupas masculinas pelas mulheres
como forma de tentar se igualar socialmente ao homem ndo nasceu com o
telejornalismo, comecou no século XIX.

A romancista francesa George Sand (pseuddnimo de Lucile Aurore Marie
Dupin) usava roupas de homem ja em 1830 para protestar contra o status
desigual da mulher. Nos anos 10 e 20, as mulheres europeias e norte-
americana audaciosas, a maioria das quais estava associada ao movimento
feminista ou a movimentos filoséficos e artisticos de vanguarda,
deliciavam-se em chocar a sociedade tradicional usando ternos, gravatas,
chapéus e até sapatos de homem. Sua intencdo era obvia: sacudir o status
quo e declarar sua independéncia nos papéis de género rigidos (FISCHER-
MIRKIN, 2001, p. 78).

5.8. Cor

Simbolicamente a cor comunica, e a dimensdo semantica explora as relagdes
entre as cores e sua representacfes; assim como 0s cOdigos e associacdes que se
estabelecem de acordo com cada cultura. As cores fazem parte da estética dominante,
cujo carater é filosofico e mutante, mas existem no entanto, aspectos comuns a muitas
culturas gue se originam nas qualidades da propria cor. O que nos permite encontrar o
sentido da cor em determinadas situacdes, mesmo cientes de que possuem diferentes
significados que variam entre diferentes culturas.

Na cultura ocidental, as cores estdo relacionadas com as emocdes do ser
humano e também podem assumir diferentes fungdes, por exemplo, através das cores
padronizadas nas placas de transito ou nos seméaforos. Na decoracdo dos ambientes, o
efeito estimulante das cores nédo é negligenciado, muito menos seu efeito energético —
que segundo estudiosos, poderia influenciar até mesmo na salde das pessoas. A cor
significa, provoca sensacdes, € capaz de comunicacdo. Na informacdo audiovisual,
mas especificamente, na linguagem telejornalistica, a cor ndo é apenas um elemento
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decorativo ou estético. Funciona como complemento da informacéo, possui influencia
na percepcao da forma, interferindo em sua legibilidade, visibilidade e credibilidade;
além dos aspectos simbdlicos e culturais que evoca. A cor, entdo se configura como
um elemento de extrema importancia na transmissao da informacdo, na medida em
que pode desempenhar diversos papeis comunicativos.

Quando h4, na tela, as figuras dos apresentadores em um plano préximo —
tendo como cenario apenas fragmentos do mapa-mundi em diversos tons
de azul, ou entdo, o fundo com o logotipo JN e pequenos fragmentos de
objetos, como a bancada e a balaustrada, com delicadas nuances de luz e
sombra, notamos que o elemento bésico predominante é a cor
(CARDOSO, 2008, p. 62).

Em seu livro As cores na midia, Guimardes (2003), define a cor como
informacdo visual, causada por um estimulo fisico, percebida pelos olhos e
decodificada pelo cérebro — definicdo parecida com a do som, exceto pelo 6rgédo
inicial perceptivo. No que se refere aos telejornais, apds o surgimento da televisdo em
cores, que como Visto anteriormente, causou grande impacto na sua linguagem visual;
a cor era usada com moderacao, tanto pelo alto custo para sua aplicacdo, quanto pela
falta de tecnologias que pudessem agilizar a sua criacao e facilitar o seu uso. Mas o
que antes demandava muito tempo para ser desenvolvido, ou era muito caro para ser
aplicado, foi beneficiado com o uso da computacdo gréafica; o autor diz ainda que
“com o desenvolvimento dos programas de tratamento digital de imagens e de
paginacao com interface grafica amigavel, ocorreu uma grande profusdo de imagens e
de cores”. (GUIMARAES, 2003, p. 53)

E essencial reafirmar que o trabalho de Guimardes (2003) sobre as cores na
midia, ndo aborda diretamente a questdo do figurino no telejornalismo — sua reflexao
acontece principalmente em cenarios e elementos graficos, mas trata a questdo do
figurino de forma transversal em sua obra, ao compreende-la como parte significante
do cenério. O autor cita alguns exemplos da intencionalidade da cor nas roupas em
momentos especificos do telejornalismo brasileiro, como na morte do jornalista Tim
Lopes, da Rede Globo, quando os apresentadores e equipe apareceram no cenario
trajando preto, em referencia clara ao luto. Também cita que, na Gltima semana da
Copa do Mundo de 2002, “muitos jornalistas de varios programas e de diversas
emissoras, escolheram vestes amarelas nos momentos de euforia nos dias das vitorias
da selecio brasileira de futebol” (GUIMARAES, 2003, p. 138), e ainda o
“envolvimento figurinistico” dos apresentadores do Jornal Nacional quando
anunciaram a escola de samba camped do Carnaval do Rio de Janeiro, em 2002:

Um detalhe sutil que quase passa despercebido resume essa possibilidade
de participacdo da cor na noticia: os dois apresentadores do principal
telejornal da Rede Globo, o Jornal Nacional, embora mantendo seriedade,
participaram da construcdo visual da informacéo por meio de uma gravata
esverdeada de um e uma blusa rosa quase escondida por baixo do paletd
preto de outro, no dia em que noticiaram a vitdria da escola de samba
Estacdo Primeira de Mangueira, no carnaval do Rio de Janeiro.
(GUIMARAES, 2003, p. 141).

A mesma observacdo de uso cultural e intencional da cor através do figurino

foi observada na cobertura jornalistica da Rede Globo no réveillon de 2014 para 2015.
O branco, cor que é culturalmente vestida das comemoracdes de Ano Novo no Brasil,
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foi usada por varios repdrteres e apresentadores, homens e mulheres, em programas
de veiculacdo nacional e regional.

O branco, o preto e o cinza, fazem parte das cores acromaticas e provocam
sensacOes polarizadas, que podem ser tanto positivas como negativas. Na cultura
ocidental o branco simboliza luz, ordem, limpeza, pensamento, otimismo, harmonia,
estabilidade e divindade; ja o preto por sua vez, traz significacdo oposta: sujeira,
morte, dor, temor, sordidez, angustia e intriga, mas ao mesmo tempo, “se torna alegre
guando combinado com certas cores. Muitas vezes, tem conotacdo de nobreza,
seriedade e elegancia” (FARINA et al., 2006, p. 98).

E nesse sentido que usaremos essa cor, tendo como entendimento que estes
sdo os significados adotados no mundo da moda, e entendendo o universo do figurino
englobado pela moda. Segundo Jones (2005), o preto é classico desde que a estilista
francesa Coco Chanel o retirou da esfera do luto e o colocou nas passarelas da moda.
Sinénimo de sobriedade e das colecdes de inverno, o preto passou a ser também
considerado sébrio, elegante e capaz de imputar respeito.

Diferentemente das mulheres, que estdo autorizadas a usar as cores de maneira
mais livre, no caso dos homens gravatas ficam responsaveis pela ousadia na cor, que
além do preto, do cinza e do azul, também aparecem em roxo com estamparia de
bolinhas brancas e em vermelho bordd com listras juntamente com azul e branco.
Cores que, na classificacdo significativa de Farina et al. (2006) sdo provocadoras de
sensacOes cromaticas, capazes de causar sentimentos fortes, imprimir alegria, irradiar
emocBes. O azul, por exemplo, na explicacdo do autor, quando utilizado numa
gravata, pode trazer a todo figurino, maior sobriedade e sofisticacdo, “desempenhando
a funcdo de empurrar as figuras principais para frente” (FARINA et al., 2006, p. 102).
O roxo, por sua vez, carrega consigo as ideias de grandeza, dignidade, profundidade e
calma; o amarelo também € uma cor que aparece nas gravatas com certa frequéncia, e
pode significar luz, calor, descontracdo, otimismo e alegria. Ja sobre as chamadas
cores frias, os autores afirmam que uma composicdo com a sua utilizacdo €
harmoniosa, “ (...) uma serie de tons de uma mesma cor colocadas juntas no plano
bidimensional pode oferecer uma sensacdao de harmonia.” (FARINA et al., 2006, p.
89)

Mas a harmonia de cores ndo é conseguida somente através de tons de uma
mesma cor, ela também pode ser conseguida através de cores que possuem uma parte
basica da cor comum a todas, ou quando é usada no mesmo tom. Para Wilhelm
Ostwald, citado por Farina et al., harmonia é definida de forma sucinta: “Harmonia é
ordem” (OSTWALD apud FARINA et al., 2006, p. 89). Apesar de simples, a
afirmacdo também € pertinente ja que a harmonia impede a confuséo e o cansaco do
visual e o exagero de cores no desenvolvimento de interfaces de qualquer ordem.
Com relacdo a cor, os autores explicam que o contraste pode produzir sensacdo de
movimento, expansdo reflexdo e impressdo estatica, ou seja, através do contraste
pode-se produzir a distingdo da forma quanto ao tamanho, posi¢do, volume e
aparéncia dos objetos. Postas entdo as questfes a respeito de harmonia e contraste de
cores, podemos entender que o0s tons escuros, geralmente utilizados nos paletds dos
apresentadores e apresentadoras, ficam mais harmoniosos se usados dentro do
contexto do telejornalismo, ja que compartilham bases cromaticas como o azul e 0
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preto, diferente do que ocorreria em cenarios mais claros, que se harmonizariam com
uma cartela diferente de cores.

5.9. Modelagem

Textura e os tecidos sdo essenciais para definir modelagem de uma roupa, essa
forma que o corpo toma em conjunto com esses elementos, tem bases culturais e se
modifica ao longo do tempo, mudando também os seus significados. Como
mencionado anteriormente, Barnard (2003) ligou a moda as posi¢oes ideoldgicas: de
tempo, da religido, e dos poderes. Logo, a modificacdo de modelagens ao longo da
existéncia humana ndo pode ser dissociada da historia: o crescimento das catedrais
goticas pela Europa, trouxe consigo o surgimento das tdnicas e das mantas
eclesiasticas; as roupas nos tempos de guerra acompanham a sobriedade e a escassez
dos recursos; a euforia do pds-guerra revelou-se através das cores e da exuberancia
das formas, como por exemplo no New Look’®, de Christian Dior.

Stallybrass (2004) endossa o que diz Barnard, quando afirma que pensar sobre
a roupa significaria pensar ndo apenas a sua relacdo com o corpo que a recebe, mas
também pensar a memoria, as relacdes de posse e poder, por meio da transmissao e
partilha de bens. Para ele, que foi profundo observador da maneira de como a moda
marca rupturas, a roupa é capaz de preservar ou carregar 0 COrpo ausente, a memoria,
a genealogia ou a identidade, o valor imaterial, bem como o valor literal. Nas
bibliografias que tratam do figurino para produtos ficcionais na televisdo, como em
Arruda (2008) e também Leite & Guerra (2002), o volume e a textura sdo
caracteristicas importantes na hora de compor a imagem de um personagem. E
possivel identificar um traje de época ou ainda, enfatizar uma cena, somente com 0
emprego adequado das vestimentas. O uso de formas volumosas também pode ser
utilizado para revelar, ressaltar, ou até, esconder aspectos do corpo do ator. E a
distincdo social também se faz através delas: personagens pobres sdo comumente
apresentadas em tecidos mais rasticos, 0 oposto acontece com a utilizacdo de
bordados, recortes, e vazados que dao sinais claros de riqueza. Bonasio (2002)
defende a ideia de que, nos programas de ndo ficcdo, um apresentador sé serd levado
a serio, caso se vista de maneira apropriada ao estilo e ao formato do programa.

As roupas estdo diretamente relacionadas a imagem que vocé passa diante
das cAmeras. A roupa que vocé escolhe, deve complementar o programa e
0s seus proprios objetivos de comunicacdo. (BONASIO, 2002, p. 143).

5.10. Edicéo

E na ilha de edicdo que o editor de imagem e o de texto unem o off (texto que
conduz a reportagem, gravado pelo repérter posteriormente a verificacdo das imagens
gravadas), as imagens filmadas pelo cinegrafista. Sdo esses editores que decidem
também em que momento da matéria aparecera a passagem do repdrter e juntos,
avaliam, como dito anteriormente, se a matéria vai receber uma trilha sonora. Nos
manuais de jornalismo’’ em geral, a indicacdo é de que cada matéria tenha cerca de

" Dior revoluciona a moda - disponivel em: http://acervo.oglobo.globo.com/fatos-historicos/dior-revoluciona-
moda-com-new-100k-10490885 Acessado em 04/10/15

i Disponivel em: http://jornal.metodista.br/tele/manual/manual.htm Acessado em 05/10/15
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um minuto e meio de duracdo. Além da montagem da matéria, o editor deve
acrescentar a ela informagdes que chegarem de Gltima hora. E dele a responsabilidade
de fechar a lauda e liberar a matéria para ir ao ar. Em todos os manuais pesquisados
verificou-se também algumas normativas técnicas quanto ao uso dos recursos da
imagem:

Sonoras: No hard news nunca deixe a sonora muito longa. Dé ritmo a
matéria editando uma frase de efeito com poucos segundos. Use o recurso
do Insert: se o entrevistado detalhar alguma cena e a equipe tiver as
imagens cubra parte da sonora com estas imagens.

Split: é a técnica de prolongar a imagem que vem do off por um ou dois
segundos em cima da sonora.

Efeitos de transicdo: use este recurso edicdo em matérias especiais. No
hard news prefira corte seco. Evite repetir a sonora de um mesmo
entrevistado na mesma matéria. Use sempre que possivel o sobe som. Ele
revela o clima em que a matéria foi feita’.

Com as matérias editadas, o chefe de redacédo e os editores executivos montam
no computador o espelho do jornal, uma espécie de tabela que mostra quanto tempo
cada matéria terd, e em que ordem cada uma vai aparecer - as mais impactantes
costumam vir primeiro, mas isso vai depender da linha editorial que o telejornal
seguir. Em geral, um telejornal tem por volta de 35 minutos de arte, ou seja, ja
descontados do seu tempo total os comerciais.

Quando se aproxima a hora de levar o jornal ao ar, o diretor de TV, o chefe de
redacdo e os editores executivos seguem para uma sala de controle conhecida como
switcher. E o diretor de TV quem diz para que cAmera o apresentador deve olhar e
também indica aos cameras como os planos serdo enquadrados, recortes esses, Como
visto anteriormente, vao conduzir o telespectador pela linha visual seguida pelo
jornal. A edicdo dos planos e os cortes utilizados servem para dar ordem e colaborar
na construcdo da narrativa do telejornal; como também indicado nos manuais, no
jornalismo de televisao, da-se preferencia ao corte seco, sem efeitos visuais de edicao;
pois quando usados em excesso deixam transparecer a realidade modificada do
telejornal. No entanto, em alguns momentos, podem ser utilizados recursos como fade
in e fade out para clarear ou escurecer gradualmente a imagem na tela. A edicdo
completa seria entdo a juncdo de todos esses elementos, mas ndo sO isso, pois além
dessa logistica, esse diretor também deve coordenar os trabalhos de som, telecine,
efeitos — supervisionando e dirigindo toda a equipe operacional durante os trabalhos,
que envolvem também a arte, o gerador de caracteres, e muitos outros — que de uma
maneira geral, vdo complementar visualmente as noticias.

5.11. Recursos visuais

Em sua tese de mestrado Design Televisual - uma analise sobre o processo de
construcdo da identidade audiovisual da Rede Globo de Televisdo, a pesquisadora
Rosana Vaz Silveira (2008) define como elementos de composicdo do espaco
televisual, todos essas unidades™: cenario (real e virtual), selos, tapadeiras, marca

78 Disponivel em: http://pt.scribd.com/doc/69387594/APOSTILA-LINGUAGEM-E-REDACAO-PARA-
TViscribd Acessado em 11/10/15

o Design Televisual - disponivel em: http://livros01.livrosgratis.com.br/cp129505.pdf Acessado em 05/10/15
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d"agua, o préprio apresentador, infograficos, canopla, texto, iluminacdo, figurino,
sonoplastia, tarja de rodapé, vinheta, split screen ou tela dividida (que mostra dois
eventos simultaneamente, ou um evento e o0 estidio ao mesmo tempo), vinheta de
plantdo, letreiros, arte do mapa com foto do repérter correspondente via telefone,
previsdo do tempo, animacdes 3D e 2D, reconstituicdes de cenas, uniformes e roupas
das equipes (quando estes aparecem no ar), ilustracbes e descaracterizacdo das
imagens de testemunhas.

Estes elementos sdo diariamente apresentados aos telespectadores tornando-se
marca registrada de muitos telejornais, sendo identificados pelo publico no ato de sua
apresentacdo, como é o caso da vinheta de Plantdo da Rede Globo. Como dito
anteriormente, no inicio o telejornalismo fez uso limitado dos elementos de cena,
primeiro pela questdo financeira, mas também pelo tempo de producdo que esses
elementos demandavam. No livro, Historia comparada do telejornalismo, Ruth
Vianna (2003) conta que, no principio todos os jornais de televisdo tinham
praticamente 0 mesmo formato: uma cortina no fundo com uma cartela no nome do
programa ou do patrocinador, desde esse momento convencionou-se a chamar essa
cartela de selo — nome usado até hoje.

Em telejornalismo, entende-se por selo como sendo a composicdo de
elementos graficos que fica ao fundo ou ao lado do apresentador, caracterizando o
conteddo da matéria. O selo é constituido por um conjunto de imagens com o objetivo
de reforcar ou complementar o assunto que esta sendo lido pelo apresentador. Alguns
autores consideram que o selo ajuda a compreender e acompanhar a sequencia de um
determinado acontecimento, ao mesmo tempo em que fixa a identidade visual do
telejornal. No artigo intitulado Design e criacdo digital nos selos do Jornal
Nacional®®, Déris Kosminsky, assim define o selo:

O selo pode representar uma ideia mais ou menos abstrata, ou seja, um
tema genérico (p. ex. economia, remédios, educacdo etc.) sem
necessariamente caracterizar uma qualidade desta representacdo (p. ex.
problemas na educacgdo). Pode também compor o significado de um tema
ou evento especifico (p. ex. flagrante de violéncia policial).
(KOSMINSKY, 2003, p.3)

Mas voltado aos atuais, esses elementos que complementam o cenario e
dividem espaco da bancada com os apresentadores, sdo componentes importantes da
comunicacdo visual. Muitas vezes eles possuem cores contrastantes, sonoridades
diferentes, informac@es adicionais em texto ou ndmeros. A pesquisadora Jaqueline
Esther Schiavoni (2014), que investigou em sua tese de doutorado, Vinheta
Institucional: a vinheta de abertura do Jornal Nacional ®, diz que nesse
processamento dos elementos videograficos, ha uma mescla também de elementos do
mundo natural, e esse conjunto interage com o logo do telejornal, criando uma
sinergia perceptiva. Além do logo, aparecem diversos tipos de figuras discursivas:
uma equipe, aparentemente em trabalho constante, computadores, telefones —
componentes que incidem sobre o telespectador, inspirando sua confianca.

% Design e criagdo digital nos selos do Jornal Nacional - disponivel em:
http://cumincades.scix.net/data/works/att/sigradi2003_003.content.pdf Acessado em 05/10/15

8 Vinheta institucional - disponivel em: http://www.teses.usp.br/teses/disponiveis/27/27161/tde-30012015-
101702/pt-br.php Acessado em 05/10/15
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Todo esse simulacro também confirma para o telespectador a promessa de
vigilancia do telejornal. Se esse efeito pode ser sentido pela presenca de
maquinas e profissionais trabalhando em busca da informagdo (...)
observar o telejornal fazendo-se ao mesmo tempo em que é exibido,
garante-nos o efeito de sentido de atualidade. Esse convite feito ao nosso
olhar por meio do logotipo figura temas caros ao telejornalismo:
intimidade, confiancga, atualidade, competéncia jornalistica — capazes de
estabelecer com o telespectador contratos de veridiccdo e fiducia,
necessarios para conquistar sua adesdo (SCHIAVON, 2006, p. 45).

Dessa forma, o discurso imagético das vinhetas dos telejornais, que seguem o
padrdo difundido pela Globo como ja mencionado, também colabora para o
fortalecimento dos conceitos credibilidade, seriedade e apuracdo que esse tipo de
programa pretende, ancorado também na edicdo, nas cores, na montagem e na
linguagem televisual da vinheta. Existe na encenacdo uma mensagem especifica a ser
comunicada, e € justamente esta mensagem que interessa ao espectador. Nao a forma
como ela se apresenta, mas o que ela significa, e por isso, € importante que ndo se
confunda a mensagem com a forma com que ela é representada. Roberto Gill
Camargo (2000), em seu livro Funcdo Estética da Luz, lembra que “uma coisa é
representar (“‘estar em lugar de’, ‘“fazer o papel de’) (...) outra coisa € entender qual é a
finalidade de tal representacdo em contextos mais amplos” (CAMARGO, 2000, p.49).
Para Décio Pignatari (1984), o significado da mensagem da-se nesses dois niveis:
denotacdo mais conotacdo; sendo a que representacdo é primeiramente denotativa,
indica a que se refere; e em seguida, € conotativa, estabelece relacbes atraves de
associac0es de ideias, dotando o objeto de significado.

5.12. Vinhetas

No artigo, intitulado Vinheta: uso e fungdes® novamente a pesquisadora
Jaqueline Esther Schiavoni (2011), nos diz que vinheta significa “pequena vinha” a
origem do termo, remonta as iluminuras contidas nas escrituras sagradas da Idade
Media. Pois a vinha era utilizada em forma de desenho, para tornar mais acessiveis
algumas das passagens biblicas — o que ndo deixa de fazer alusdo também a utilizacéo
da vinheta hoje, utilizada na midia televisiva para identificar os variados programas
dentro da grade de programacéo; e ainda de acordo com a pesquisadora, as primeiras
vinhetas utilizadas eram, na verdade, imagens paradas, produzidas a mdo sobre uma
cartolina. O desenho e o0 nome da atracao televisiva eram filmados e persistiam no ar
pelo periodo de 10 a 40 minutos, enquanto eram feitos os ajustes de producao para o
proximo programa entrar no ar.

Esse primeiro momento evidencia que a vinheta na televisdo seria marcada
por um viés publicitario, servindo de suporte para a apresentacdo de
marcas e produtos. Evidentemente, muitos outros aspectos ligados a
comunicagdo acabavam sendo embutidos nessa proposta: anunciar o nome
da emissora ou dos programas, bem como os horérios de veiculacdo da
programacdo, era uma forma colocar o telespectador a par do que
aconteceria na grade, e ao mesmo tempo, uma forma de segurar a
audiéncia por mais tempo diante do aparelho. (SCHIAVONI, 2011, p.2)

8 Disponivel em: http://www.revistas.usp.br/significacao/article/viewFile/68162/70715
Acessado em 26/10/15
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O resultado desse processo € o0 que se conhece hoje por
autorreferencialidade, um dos elementos formadores da estética da televisdo, que nada
mais é do que levar a marca da emissora, que Se promove ou seus produtos, através do
seu carater metalinguistico; sdo classificadas em: vinhetas de abertura; vinhetas de
passagem; vinhetas de encerramento e vinhetas institucionais. Sendo que, as vinhetas
de abertura sdo videografismos, que marcam o inicio dos programas e 0s apresenta.
S80 muitas vezes narrativas descritivas, ou mensagens que buscam efetivar a, ja
citada, ideia de promessa formulada por Josti (2006), com o telespectador. Em todos
0s casos, ha sempre a apresentacdo do nome da atracdo. Ja as vinhetas de passagem,
como o nome indica, fazem a transicdo entre a veiculacdo do programa e 0s
comerciais. Por isso, estdo presentes em cada inicio e fim de intervalo; interessante
observar que esse tipo de vinheta é sempre um recorte das de abertura, o que lhes
imprime um carater abreviado e menor tempo de exibicdo. As vinhetas de
encerramento, por sua vez, marcam o término dos programas e podem apresentar 0s
créditos finais, mas é cada vez mais € comum as emissoras ndo fazerem uso delas e
finalizarem as atracdes com as imagens do programa como estudio, auditorio ou sala
de redacao.

Enquanto as vinhetas de abertura, passagem e encerramento giram em torno
de produtos televisivos, a vinheta institucional traz a marca da emissora ou de alguma
afiliada. Assim como as outras, podem ser visuais, sonoras ou audiovisuais e em cada
uma dessas linguagens pode ser usada a autorreferencialidade. As imagens, por
exemplo, podem fazer referencia a emissora por meio de logotipos ou logomarcas;
ruidos e musicas podem ser taticamente utilizados como elementos de identidade e,
por sua persisténcia no ar, serem apontados pelo telespectador como pertencentes a
um canal especifico. E importante dizer que ndo aparecem de modo aleatério nos
intervalos, mas seguem uma sistematica de apresenta¢do que termina por servir como
um aviso ao telespectador. Essa estratégia € levada ao ar repetidas vezes todos os dias,
e 0 habito faz que o telespectador pressinta (mesmo sem ter consciéncia da estratégia)
que o intervalo terminard em breve. Schiavoni (2011) também identifica que essa
estratégia para a “entrada” da programacdo € usada também para a “saida”, e que foi
para tornar mais suave a transicdo entre as atracGes e 0S comerciais que se criou na
Rede Globo, a vinheta do “plim-plim”, no inicio da década de 70.

Ela interrompia a exibicdo de filmes e seriados, pedindo licenca para uma
palavrinha dos patrocinadores. A ideia, que veio do diretor José Bonifacio
de Oliveira Sobrinho, o Boni, contemplava também o retorno do
telespectador a tela. Ele desejava algo (...) que fizesse a familia voltar
rapidinho para a frente da TV. O artista Borjalo entdo desenhou o logotipo
da vinheta e criou o ruido, que inicialmente era um “bip bip”, que
representava a abertura e o fechamento do diafragma de uma maquina
fotografica. Com o tempo, a vinheta foi ganhando novas roupagens,
especialmente com a entrada do designer Hans Donner na emissora, que
alterou a logomarca da rede, e deu ao “bip bip” um som mais estridente,
culminando no “plim plim” que se conhece hoje. (SCHIAVONI, 2011,
p.15)

Mas o0 uso da vinheta ndo terminou nesse momento, no desenvolvimento de
alguns programas, tais como as revistas eletronicas, e telejornais; esses
videografismos tem papel fundamental, pois sdo 0s responsaveis por marcar a
organizacdo dos assuntos abordados, fazendo a separacdo entre as se¢cdes. Quando um
programa € composto por varias delas, cada uma dessas se¢des tem uma vinheta
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propria, utilizada ndo sé para apresentar o conteddo que vird, mas também para
indicar que houve uma mudanca de assunto, e assim, ndo confundir o telespectador,
sendo portanto, um componente formador de sua identidade.

6. JORNAL NACIONAL E RENATA VASCONCELLOS

O Jornal Nacional, também conhecido por JN, transmitido pela Rede Globo
desde 1969, ndo € opinativo — no sentido literal da palavra, pois seus apresentadores
ndo emitem opinides proprias durante a exibicdo do telejornal, mas através das suas
construcdes narrativas, podemos entende-lo como tendencioso. De qualquer maneira,
é o principal telejornal brasileiro. Exibido de segunda-feira a sabado as 20:30, é o
telejornal mais assistido do pais®, e acumulou diversos prémios ao longo de sua
existéncia. Hoje € apresentado por Willian Bonner e Renata Vasconcellos,
substituidos por outros jornalistas da Rede Globo, como apontado anteriormente,
durante finais de semana, feriados ou férias dos ancoras oficiais.

Renata Vasconcellos é carioca, nascida em 1972 e “cria” da Rede Globo - a
apresentadora comecou e sedimentou sua carreira na emissora. SO que como atriz,
antes de ser jornalista, ela trabalhava como modelo e fez figuracdo em novelas da
Globo em a¢des de merchandising. Apareceu pela primeira vez na novela A Proxima
Vitima, em 1995, quando tinha 23 anos, na época da gravacdo da novela, Renata
Vasconcelos era estagiaria de uma agéncia publicitaria e cursava Publicidade e
também Jornalismo na PUC-Rio. Chegou a fazer campanhas como modelo para
Chanel e Coca-Cola, teria seguido no ramo ndo fosse um concurso que a selecionou
para equipe pioneira da Globo News, sua estreia foi ao lado de Eduardo Grillo em
1996, ainda no inicio da carreira a apresentadora esteve presente em grandes
coberturas e narragdes em tempo real, como a vinda do Papa Jodo Paulo Il ao Brasil,
em 1996 e a morte da princesa Diana, em 1997.

A primeira aparicdo fora da tv fechada foi numa reportagem ao Bom Dia
Brasil, sobre uma exposicdo do estilista Yves Saint Laurent, posteriormente, foi
convidada para apresentar o "Jornal Hoje" nos plantbes de sabado e em 2000,
produziu um quadro de servi¢os ao consumidor para o Fantastico. Renata substituiu
Leilane Neubarth na bancada do "Bom Dia Brasil" ao lado de Renato Machado em
2002 e continuou fazendo apari¢cdes esporadicas produzindo a coluna "Coisas do
Género", com matérias elaboradas para o publico feminino, abordando assuntos como
moda, comportamento e beleza; mas em setembro de 2011, com a mudanca de
Leilane Neubarth para a Globo News, passou a dividir a apresentacdo do telejornal
em definitivo, primeiro com Renato Machado e depois com Chico Pinheiro.

A partir de 2005 Renata também passou a ser apresentadora substituta do
Jornal Nacional, e durante as férias de Fatima Bernardes em janeiro de 2011, ancorou
o telejornal ao vivo direto de Teresdpolis, em razdo da tragédia causada pelas chuvas
na regido serrana do Rio de Janeiro. A jornalista ganhou pela primeira vez o Prémio
Comunique-se em 2009, que venceu novamente em 2011 e em 2013 — na categoria a
melhor ancora de TV (na premiacdo ndo ha distincdo entre géneros, pode ser
premiado tanto uma mulher como um homem).

Em 2013, a jornalista assumiu a apresentacdo do Fantastico, deixando a
bancada do Bom Dia Brasil. Mas ja em 2014 - foi chamada para substituir Patricia
Poeta na bancada do JN, ancorando o telejornal ao lado de Willian Bonner, na época

8 Disponivel em: http://jornalggn.com.br/noticia/os-telejornais-mais-assistidos-segundo-a-pesquisa-brasileira-de-
midia-2013 Acessado em 15/06/15
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comentou®:

"Estar ao lado de William Bonner no Jornal Nacional € uma honra e uma
alegria imensa. Todos esses anos na Globo News, no Bom Dia Brasil e, agora,
no Fantastico me deram a certeza de que o telejornalismo € o que sei fazer. E
poder exercé-lo no jornal mais importante da TV brasileira é algo que me traz
muita responsabilidade. Conto com o apoio para honrar esse compromisso".

7. SBT BRASIL E RACHEL SHEHERAZADE

O SBT Brasil € apresentado por Joseval Peixoto, Carlos Nascimento e
Rachel Sheherazade (que se revezam na bancada conforme o dia da semana), vai ao ar
de segunda a sadbado por volta das 19:45 — é um jornal opinativo, ou seja, é permitido
ao ancora emitir opinides. Com matérias que fazem o giro dos acontecimentos diarios
no Brasil e no mundo, nas matérias de encerramento predomina o tom ameno, com
temas tendendo ao otimismo, e ndo raro, exaltando alguma producéo da casa. No site
oficial do SBT o programa SBT BRASIL é descrito dessa maneira:

Liberdade editorial e credibilidade, fatores para o exercicio de um jornalismo
claro e transparente, sdo os alicerces que formam o compromisso do SBT com
a noticia e a analise profunda dos fatos. Desde 15 de agosto de 2005, SBT
Brasil retne uma equipe de profissionais dos mais capacitados do
telejornalismo nacional, correspondentes internacionais e tecnologia avancada
para levar até o lar dos brasileiros as principais noticias do pais e do mundo.
As principais matérias apresentadas no dia sdo acompanhadas de informac6es
complementares para o telespectador. O telejornal procura sempre dar uma
abordagem comportamental e de servigo, mostrando como aquilo afeta o

. x. 85
cidadéo.

Rachel Sheherazade é jornalista e radialista, nascida em 1973 — formada em
Comunicacdo Social pela UFPB (Universidade Federal da Paraiba), atuou como
reporter de afiliadas das redes Record e Globo no Estado. Foi ancora e comentarista
em programas na afiliada do SBT, atuou como assessora de imprensa do Tribunal de
Justica da Paraiba, repdrter correspondente da TV Justica e atualmente ancora o
telejornal SBT BRASIL, no SBT. Ndo podemos deixar de citar a polémica que
envolveu seu nome em fevereiro de 2014. A jornalista fez um comentario infeliz
sobre a punicdo de um suposto ladrdo, que fora acorrentado pelo pesco¢o num poste
por um cadeado de bicicleta — ela disse que entendia a revolta das pessoas que
tomavam esse tipo de atitude. Por conta do que disse, ocorreram debates acalorados
sobre a ética no Jornalismo nas redes sociais e também nas midias “convencionais”,
além disso ela teve seu posto de ancora questionado — dado o barulho das
repercussdes, a emissora se pronunciou:

Em razdo do atual cenario criado recentemente em torno de nossa
apresentadora Rachel Sheherazade, o SBT decidiu que 0s comentarios em
seus telejornais serdo feitos unicamente pelo Jornalismo da emissora em
forma de Editorial. Essa medida tem como objetivo preservar nossos

84 Disponivel em: http://g1.globo.com/economia/midia-e-marketing/noticia/2014/09/patricia-poeta-vai-deixar-o-jn-
renata-vasconcelos-assume-bancada.html Acessado em 15/11/14
8 Disponivel em: http://www.sht.com.br/jornalismo/sbhtbrasil/ Acessado em 15/06/15
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apresentadores Rachel Sheherazade e Joseval Peixoto, que continuam no
. 86
comando do SBT Brasil.

Apdbs o episodio, manifestacdes de opinides por parte dos dois ancoras se
tornaram menos frequentes e normalmente ocorrem dentro de um momento especifico
— como um editorial, por exemplo.

8. JORNAL DA BAND E PALOMA TOCCI

O Jornal da Band é um telejornal opinativo, transmitido pela Rede
Bandeirantes desde a fundagdo da emissora em 1967, sob o comando de José Paulo de
Andrade — quando ainda se chamava Jornal Bandeirantes. Transmitido de segunda a
sébado, ao longo de sua existéncia variou bastante de horario de exibicdo, mas sempre
ocupou a faixa entre 18h e 21h. Em sua bancada ja passaram nomes como Vicente
Leporace, Salomao Esper, Joemir Beting, Belisa Ribeiro, Marilia Gabriela, Chico
Pinheiro, Carla Vilhena, Paulo Henrique Amorim e Boris Casoy — atualmente, tem
como apresentadores Ricardo Boechat e Paloma Tocci.

Paloma Tocci nasceu em 1982, é paulistana e jornalista formada pela
Faculdades Integradas Alcantara Machado (FIAM), comecou sua carreira como
estagiaria na Band, se destacando na area esportiva. Trabalhou nos programas Jogo
Aberto, Deu Olé, Band Esporte Clube e Café com Jornal e cobriu os Jogos Pan-
Americanos no Rio de Janeiro em 2007, as Olimpiadas de Pequim em 2008 e a Copa
das Confederacées na Africa do Sul 2009. Ap6s uma passagem pela Rede Tv! de
2010 a 2012, retornou a Band onde continuou na area esportiva, cobrindo a Copa no
Brasil de 2014. Em janeiro de 2015 passou a apresentar o Jornal da Band ao lado de
Ricardo Boechat, num primeiro momento como substituta na licenca maternidade da
jornalista Ticiana Villas Boas, e depois em definitivo com a saida de da antiga ancora
para o SBT.

Através da pesquisa, percebeu-se que o Jornal da Band tem uma estrutura
técnica mais simples do que os outros telejornais analisados anteriormente, ndao ha
arte no fundo das noticias e nem jogo de cameras e 0s apresentadores aparecem juntos
na bancada em plano geral apenas nas aberturas e encerramentos de blocos, e também
na despedida — de uma maneira geral o corte é: plano aberto nos dois, cameras laterais
em plano médio ou close em cada apresentador, quase ndo ha interatividade entre
eles, exceto quando Boechat pergunta alguma coisa para Paloma, mas troca de olhares
entre eles ndo foi observada. O cenario da apresentacdo € quase uma extensdo da
redacdo do jornal, notou-se também que as matérias sdo mais longas e as artes
inseridas como complementos as informac6es dadas, mas dentro das matérias.

9. ANALISE DO CORPUS

Os telejornalismos selecionados, bem como suas apresentadoras enquanto
imagem, serdo analisados essencialmente, como objetos dindmicos neles
representados. Analisando e cruzando o0s aspectos gestuais, comportamentais,
sonoros, visuais (maquiagem, figurino, postura) das apresentadoras; dentro do
territério factual onde se desenrolam as noticias, como um todo de significacdo em
gue um acontecimento sempre esta relacionado a outro, aparentemente independentes,

8 Disponivel em: http://www.sht.com.br/jornalismo/shtbrasil/ Acessado em 14/04/2014
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mas sempre interagindo entre si através da figura do apresentador. Como dito, 0
corpus para as andlises individuais e dos telejornais serdo 02 edicdes de cada
telejornal

« Jornal Nacional 03/08/15 e 04/08/15, sendo o primeiro dia o
programa em que Renata Vasconcellos apresentou com Heraldo
Pereira; e 0 segundo apresentado junto com Willian Bonner

e SBT Brasil 11/08/15 e 14/09/15 sendo o primeiro dia o programa em
gue Raquel Sheherazade apresentou com Joseval Peixoto; e 0
segundo apresentado junto com Carlos Nascimento

e Jornal da Band 21/08/15 e 13/10/2105 sendo o primeiro dia o
programa em que Paloma Tocci apresentou com Fabio Pannunzio; e
0 segundo apresentado junto com Ricardo Boechat

Como dito ao longo da pesquisa, para aplicar a semiética de Peirce nesse
cenario jornalistico é necessario, segundo Santaella (2005, p.6), ter conhecimentos
prévios de teorias mais especificas, que tratem da sintaxe imagética e sonora, houve
uma tentativa nesse sentido. Mas sempre tendo em vista que a teoria peirceana
relaciona logicamente diferentes aspectos signicos, mas ndo possui a especificidade
de ser um instrumento de analise textual; sendo sua teoria mais um meio de perceber a
semiose, como geracdo de signos nos elementos a serem analisados, do que
propriamente um instrumento de analise. A producdo de novos signos na semidtica é
chamada como signos interpretantes, e como visto ndo ha signo novo que néo traga
algo de um signo ja existente, e esses signos nascem sempre de outros signos ja
existentes e se projetam teleologicamente para a producdo de novos signos. Como
passo inicial para analisar essa serie de signos do ponto de vista semiotico é
necessario fazer uma analise fenomenoldgica dos mesmos: contemplar, discriminar e
generalizar os signos dados, em correspondéncia com as caracteristicas de
Primeiridade, Secundidade e Terceiridade da Teoria Semiotica de Peirce.

Aplicando os conceitos peirceanos poderemos enxergar 0S Signos e a
semiose gque produzem o efeito de sentido na dindmica telejornalistica e as diferentes
interpretacdes que podem acontecer, tendo em vista que milhGes de espectadores
acompanham diariamente os 03 telejornais, cada qual com sua pragmatica e ideologia
propria, que ndo sera foco da analise — mas que se precisa sublinhar como existente.
Esta analise semiotica pretende entender que elementos possibilitam a compreensao
da existéncia de uma diferenca no tratamento entre homens e mulheres que
apresentam o0s telejornais, através da mensagem textual, imagética e sonora
imanentes. Compreende-se como interpretante o efeito que o signo pode gerar em
uma mente no processo da semiose, sobre estes interpretantes, Peirce afirma que:

O primeiro efeito significado de um signo é o sentimento por ele
provocado. Na maior parte das vezes, existe um sentimento que
interpretamos como prova de que compreendemos o efeito especifico de
um signo, embora a base da verdade neste caso seja frequentemente muito
leve. Este “Interpretante emocional”, como o denomino, pode importar em
algo mais do que o sentimento de recognicdo; e, em alguns casos, é o unico
efeito significado que o signo produz (...) Se um signo produz ainda algum
efeito desejado, f&-lo-4 através da mediacdo de um interpretante
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emocional, e tal efeito envolverd sempre um esforco. Denomino-o
“Interpretante energético”. O esfor¢co pode ser muscular (..), mas é
usualmente um exercer do mundo interior, um esforco mental. N&o pode
ser nunca o significado de um conceito intelectual, uma vez que é um ato
singular (...) Vou denomina-lo “interpretante 16gico”. (...) Devemos dizer
que este efeito pode ser um pensamento, o que quer dizer, um signo
mental? Sem ddvida pode sé-lo; s6 que se esse signo for de natureza
intelectual (...) tem de possuir um interpretante 16gico; de forma que possa
ser o derradeiro interpretante l6gico do conceito. Pode provar-se que o
Unico efeito mental, que pode ser assim produzido e que ndo é um signo,
mas é de aplicacdo geral, é uma mudanca de habito; entendendo por
mudanca de hébito uma modificaco nas tendéncias de uma pessoa para a
acdo, que resulta de exercicios prévios da vontade ou dos atos, ou de um
complexo de ambas as coisas (PEIRCE, 5.475 — 76)

Com isso, procura-se situar as apresentadoras enquanto signo observando-
as em seu fundamento, objetos e interpretantes a fim de trazer uma ideia geral sobre
esse tipo de signo. Levando em consideracdo que estas explanacdes tentaram elucidar
o0 signo apresentadoras de telejornal de uma maneira geral € ndo somente o corpus da
pesquisa, partiremos agora para as consideracGes especificas dos objetos que
compdem este estudo.

9.1. Analise do Jornal Nacional — 03/08/15

Renata Vasconcellos apresentou o JN com Heraldo e ndo com Willian.

Figurino — blazer com corte masculino, cinza claro, saia lapis na altura do joelho,
sapato de salto médio, nude

Cabelo - solto, mas sem volume

Maquiagem — leve, imperceptivel

Acessorios — brinco pérola, alianca, esmalte claro

Matérias do dia na ordem que foram ao ar
1. PF prende José Dirceu e mais 7 pessoas em nova fase da Lava Jato

Noticia de abertura apresentada por Renata, o telejornal comeca com 0s
dois apresentadores enquadrados no plano geral, h4& um movimento de grua®’ em
zoom in e as luzes de fundo que eram azuis num primeiro quadro, gradativamente de
transformam em vermelhas, movimento continua até fechar em plano médio de
Renata — ainda vemos a redacdo do JN ao fundo, corta para a cAmera da esquerda,
close em Renata ainda com fundo vermelho — mas ja sem a redacéo, a apresentadora
chama matéria. Volta da matéria close em Renata, o fundo volta a ser azul, a
apresentadora da os desdobramentos dos fatos e comega um corte “ping-pong” entre
as cameras de Renata e Heraldo, apresentadores em close, a ultima fala é de Renata.

8 Grua - haste longa com suporte para a cimera em sua extremidade. Geralmente os pés do suporte da grua
possuem rodizios, para facilitar sua movimentagéo, sobre trilhos ou ndo. Existem gruas com varias dimensdes e
em algumas delas a lanca pode atingir varios metros de comprimento. Além disso, diferem em sua construgao
quanto ao peso maximo da camera que podem suportar, desde as menores, para cameras pequenas, até as que
levam além da camera, também seu operador, instalado em uma plataforma com um assento atras da mesma -
empregadas em grandes produges de cinemae TV.

Disponivel em: http://www.fazendovideo.com.br/vtsup.asp

Acessado em 12/10/15
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Na abertura Renata olha para Heraldo enquanto da sua fala e ndo gesticula, tom de
voz de ambos é grave e solene.

Plano de abertura
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2. Prisdo de José Dirceu tem grande repercussdo em Brasilia

Heraldo em plano fechado, com mesmo fundo vermelho na primeira noticia, chama
matéria, volta da matéria com close em Renata, ela da o texto e se levanta da bancada
— nesse momento pode-se observar o figurino completo da apresentadora, movimento
de grua em zoom in — plano geral passando por plano médio e parando em plano de
conjunto (enquadramento dos joelhos a cabega mais o teldo interativo com o reporter
enquadrado em plano médio), enquanto Renata caminha a cdmera a acompanha, a
apresentadora para, corte para close em Renata, que faz a pergunta, corta para plano
médio do reporter, apds sua fala, volta plano de conjunto, Renata agradece o reporter.

A voz de Renata € firme, assim como seus gestos — a apresentadora segura um papel
nas maos e uma caneta, e os utiliza para marcar os movimentos de mao — que sao
poucos, mas firmes.

3. Engenheiro da Petrobras preso na Lava Jato chega a sede da PF
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Renata ainda em pé, enquadrada em plano médio, anuncia que de Brasilia vao para
Curitiba de onde fala ao vivo um repdrter, corta para 0 mesmo plano de conjunto da
noticia anterior, corta para reporter em plano médio. Apos texto do reporter e matéria,
volta para Renata no mesmo plano de conjunto anterior, Renata agradece o reporter,
corta para close da apresentadora chamando Heraldo.

A voz de Renata € firme, assim como seus gestos — a apresentadora segura um papel
nas maos e uma caneta, e os utiliza para marcar os movimentos de mao — que sao
poucos, mas firmes, a diferenca aqui é que houve um leve balancar de corpo no

primeiro quadro, quando ela diz “vamos agora para Curitiba”, a sensacdo é de
incerteza, como se o reporter do outro lado ainda ndo estivesse “a postos” para fazer
sua entrada e a apresentadora tivesse entdo que “enrolar” a audiéncia, isso ficou
perceptivel na imagem através de sua movimentacao incerta.

4. MPF diz que Joseé Dirceu foi o instituidor do esquema na Petrobras

Heraldo em plano médio — camera da esquerda, chama a matéria da reporter Camila
Bonfim, volta para Renata que ja esta na bancada, também em plano médio — camera
da direita, entram imagens de arquivo com off da mesma reporter, Camila Bonfim. O
tom de voz é grave e 0s gestos sdo comedidos, em ambos.
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5. Paralisacdo de servidores reduz o nimero de policias nas ruas do RS

Renata anuncia, mas o enquadramento ¢é geral nos dois apresentadores mais a redacao
ao fundo, a apresentadora olha por duas vezes para Heraldo enquanto fala o texto,
depois ele assume, sem corte de camera, Renata olha para o apresentador, Heraldo
chama a matéria. Na volta, Heraldo esta em pé, enquadrado em plano americano,
movimento de zoom in até parar em plano médio, corte para plano geral, Heraldo
caminha até o teldo interativo, camera acompanha em movimento de panoramica e
para em plano de conjunto, Heraldo cumprimenta a reporter, corta plano médio da
repérter que da ultimas noticias sobre o caso, corta para Heraldo em plano de
conjunto, se despede da reporter, corte para close Heraldo chamando Renata. O tom
de voz é grave e 0s gestos sdo comedidos, em ambos.
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6. Comegam as novas inscricbes para o programa de Financiamento
Estudantil

Renata enquadrada em plano médio em todo o texto, fundo com arte de quadro verde,
com escritos em giz — a arte ndo cobre a redacdo, tom é ameno e movimentos das
maos sao suaves. Entra matéria da reporter Claudia Bomtempo.

AFRENDIRADD F €500

v EDYCACRD o

7. Mulheres depois dos 60 anos enfartam tanto quanto os homens

Heraldo anuncia noticia e € enquadrado em dois planos, primeiro médio, com arte
(uma representagdo de DNA em verde) ao fundo mais redagdo e depois em close, o
tom de voz é preocupado, chamando atencéo.

8. Bradesco compra a filial brasileira do banco HSBC

Heraldo enquadrado em plano médio, apenas informacdes verbais e em texto na arte.
Tom de voz é grave, movimentos sutis, mas bem marcados com as maos.
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9. Balanca comercial fecha com superavit de US$ 2,37 bilhdes em julho

Renata enquadrado em plano médio, apenas informag@es verbais e em texto na arte.
Tom de voz é suave, movimentos marcados com as maos.

10. Justica britanica determina que Maluf devolva R$ 80 mi para
prefeitura de SP

Heraldo em close, ndo h4 arte, fundo azul e ndo vemos a redagéo, s6 ha informacgéo
verbal, tom de voz é sério, ndo vemos as maos.

11. Motoristas e cobradores de 6nibus realizam greve no Recife (PE)

Renata em plano médio, sem arte. Surgem imagens enquanto a apresentadora fala em
off, ndo hd BG de ambiente nas imagens, tom de voz € sério.
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12. MST faz manifestacfes em vérias cidades contra cortes ho orgamento

Heraldo em pé, enquadramento plano médio, sem arte, apenas o logo do JN com
redacdo ao fundo, surgem imagens enquanto o apresentador segue em off, ndo ha BG
nas imagens, tom de voz serio.

13. Obama anuncia plano ambicioso para combater o aquecimento global

Heraldo e Renata em plano geral, o apresentador da o texto em tom sério, enquanto
Renata olha pra ele concordando com a cabeca, arte com mapa e bandeira dos EUA
com a redacdo ao fundo o texto acaba e Renata chama a matéria em tom mais ameno,
juntando as maos.

14. Incéndio na Califérnia fica fora de controle e tira 12 mil pessoas de
casa

Renata fala o texto, enquadramento em plano geral, mesma arte da matéria passada,
tom de voz preocupado, méos entrelacadas, surgem imagens dos incéndios engquanto a
apresentadora segue em off, aqui também néo ha BG.
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15. Incéndio em lixao de Lambari cobre a cidade de fumaca

Heraldo em plano médio, sem arte, logo do JN ao fundo mais a redagéo, o tom de voz
grave imagens surgem enquanto o apresentador segue em off, aqui ha BG nas
imagens do incéndio.

16. Previsdo do tempo — terga-feira serd de tempo firme em todo Brasil

Renata em pé, plano médio, tom feliz, chama apresentadora do tempo Eliana
Marques, corte para plano de conjunto (primeiro em médio, depois em americano) em
zoom in, com Renata em lateral. Conversa entre as duas apresentadoras, corte para
Eliana em plano geral — a apresentadora usa calga preta e blusa branca, com detalhes
também em branco na gola, sem acessorios, cabelo solto, liso, mas também sem
volume, detalhe para sandalias de salto alto abertas e esmalte do pé vermelho. Apés
previsdo volta para Renata em plano de conjunto se despedindo de Eliana, corta para
plano médio chamando Heraldo.
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17. Ponte Preta demite o técnico Guto Ferreira

Heraldo em tom ameno de voz, enquadramento comeca no geral e termina em close,
em zooom in no primeiro plano vemos logo do JNe redacao ao fundo, no ultimo plano
S0 a cor azul ao fundo.

18. Tradicao no balé ajuda a Russia a ser referéncia na ginastica

Heraldo comega o texto Plano geral mais aberto, fechando levemente em zoom in,
Renata ajeita o cabelo e toma a palavra, chamando a matéria da serie especial sobre
Olimpiadas — que diferentemente das outras apresentadas é marcada por um fade out e
fade in e tem trilha sonora de musica classica na abertura, o tratamento das imagens
também é melhor acabado do que as outras matérias apresentadas na edicéo do jornal.
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9.2. Analise do Jornal Nacional — 04/08/15

Renata Vasconcellos volta a apresentar o JN com Willian Bonner

Figurino — blazer com corte masculino, mas sem ombreiras, branco

Cabelo - solto, com volume nas laterais e com um topete

Maquiagem — leve, mas perceptivel: olhos marcados com delineador, blush nas magas
do rosto e batom

Acessorios — brinco metélico — trés pequenas argolas alinhadas, alianca, esmalte claro

Matérias do dia na ordem que foram ao ar

1. José Dirceu é transferido de Brasilia para a Policia Federal em Curitiba
N&o ha plano de abertura com os dois apresentadores, 0 programa comeca com
Willian enquadrado em plano médio, olhando para camera lateral esquerda e arte

padrdo sobre a operacdo Lava-Jato, utilizada em outras edi¢des do telejornal — vemos
a redacdo, ndo gesticula e o tom de voz é firme, chama matéria.

2. Novas regras do Fies frustram os sonhos de muitos brasileiros

Vemos Renata pela primeira vez apos escalada, os apresentadores estdo em plano
geral, movimento de grua em zoom in na direcdo de Willian, Renata olha para Bonner
e sO se volta para camera quando esta quase saindo de quadro, arte de educacéo,
vemos a redacdo. Gestos marcados com as méaos e tom de voz firme. Chama matéria.
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3. Policial algema menino em escola dos Estados Unidos e choca 0 mundo

Plano médio em Renata na camera frontal, arte com a bandeira dos EUA ao fundo,
vemos a redacdo — maos apoiadas na bancada, tom de voz preocupado. Chama
matéria.

4. Producdo da industria tem o pior semestre em seis anos

Plano médio em Renata na camera da direita, tom de voz firme, mas com uma leve
preocupacao — gestos em contagem com as maos. Arte com os dados escritos do que
ela fala na arte, vemos a redacao. Ndo ha matéria, nem off.

5. Délar sobe pelo 4° dia seguido

Plano médio em Bonner na camera da esquerda, tom de voz firme, leve modulada
indicando preocupacdo — gestos marcados com as maos. Arte com os dados escritos
do que ele fala na arte, vemos a redacdo. Ndo ha matéria, nem off.
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6. Produtores compram estoque de leite e doam em protesto no Reino Unido

Close em Renata na camera da direita, movimento de grua com zoom out, a medida
gue a camera abre o plano, vemos a arte com 0 mapa e a bandeira do Reino Unido.
Tom de voz serio, movimentos marcados com as maos.

7. Previsao do tempo

Plano geral na camera da esquerda, Bonner se levanta e chama Renata, que o observa
ate sair de quadro. A cdmera acompanha 0 movimento e para em plano de conjunto
com Bonner e Eliana Marques no teldo, corta para plano médio no apresentador,
corta para Eliana em plano geral, que veste vestido preto na altura do joelho e salto
alto agulha, sem acessérios, apenas um recorte diferente no decote. Apos
apresentacdo, plano de conjunto, Bonner agradece, corta para plano médio chama
Renata. Tom de voz é animado, movimentos suaves com as maos que carregam um

papel.
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8. Dor nas costas € o principal motivo de afastamentos do trabalho no Brasil

Camera geral nos apresentadores, Renata da noticia, Bonner a observa e ela responde
ao olhar. Corte para camera da direita em plano médio, chama matéria. Tom de voz é
preocupado e movimentos com as maos sdo suaves, com excegdo do ultimo que é
marcado e forte.

9. Restaurantes capixabas contornam a proibi¢do de botar saleiro nas mesas

Plano médio em Bonner, que da a noticia, corta para plano geral na camera da
esquerda, Renata o observa o tempo todo, ele corresponde o olhar rapidamente, o
apresentador chama matéria, gestos suaves e tom jocoso.
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10. Conheca em Betim (MG) um dos projetos sociais do Crianca Esperanca

Plano médio em Renata, que da a noticia, corta para plano geral na camera da direita,
Renata chama matéria, gestos suaves e tom feliz. Bonner olha para o computador e
para a camera.

11. Denlncia é aceita contra 11 pessoas pelo desabamento de viaduto em BH

Os apresentadores estdo em plano geral na cdmera da esquerda, movimento de grua
em zoom in na direcdo de Willian, Renata olha para Bonner e sé se volta para camera
quando esta quase saindo de quadro, logo do jornal, vemos a redacdo. Gestos
marcados com as maos e tom de voz firme. Chama matéria.

108



12. Policiais apelam para o ‘olhémetro’ para fiscalizar carga no Mato Grosso

Renata comeca o texto em plano médio, na camera central, arte de rodovia vai se
formando atras dela, vemos a redacdo, corta para camera da esquerda em plano geral,
movimento de grua em zoom in, Bonner segue o texto, corta para close no
apresentador, ndo vemos mais a arte, nem a redacao — tom de voz ¢ serio em ambos e

ndo ha movimento com as maos.

13. Pré-candidato a presidéncia dos EUA assa bacon em metralhadora

Plano médio em Bonner, com a cdmera central, arte com a bandeira dos EUA ao
fundo, vemos a redacdo, chama matéria, que tem off do apresentador no final.
Tom de voz irbnico e ndo ha gestos com as maos — mas um frisar de sobrancelhas.

14. Pesquisa conclui que brasileiros sabem comprar melhor que governos
Plano médio em Bonner com a camera central, corta para plano geral na camera da

direita, movimento de grua em zoom in na direcdo de Renata que segue o texto, entra
arte de economia — Willian olha para Renata até sair de quadro, vemos a redacdo. A

109



camera para em plano médio, gestos marcados com as maos e tom de voz firme.
Chama mateéria.

15. Prefeito e primeira-dama de Matrincha, em Goias, sdo assassinados

Close em Renata na cdmera central, ndo vemos a redacdo, ndo ha arte e nem logo —
azul predomina a imagem, tom de voz grave.

16. Integrantes da CPI do Futebol querem ir a Suica ouvir Marin, que esta preso

Bonner em plano médio na camera central, arte com notas e bola de futebol, tom de
VOz € grave, ndo ha gestos com as maos e nao ha matéria.
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17. Copa do Brasil tera dois classicos nas oitavas de final

Plano geral nos apresentadores na camera central, Bonner da o texto, arte de bola ao
fundo, vemos a redacéo. Renata olha para a cdmera o tempo todo, outra arte surge na
tela inteira com o texto dito pelo apresentador em off. Tom de voz animado.

TJOGOS NO MESMO LOCAL
NAO VALE CRITERIO DO
GOL FORA DE CASA

18. Lutadora Ronda Rousey vista Rocinha e doa cinturdo no Rio

Renata da a noticia, plano geral na camera central, tom de voz suave, ndo arte,
somente o logo do jornal, também nédo ha gestos com as mdos. Chama matéria.

19. Presidente do COI esta no Rio para eventos que marcam a data de um ano para
0S jogos

Plano médio em Bonner, que da a noticia, logo das Olimpiadas no Rio de Janeiro ao
fundo, vemos a redacdo, ndo ha gestos com as maos, chama matéria. Tom de voz
neutro.
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20. Genética e curriculo escolar fazem a Jamaica ser um sucesso no atletismo

Renata em close, movimento de grua em zoom out, arte de forma atras dela, vemos a
redacdo a medida que o enquadramento abre. Maos justapostas em movimento de
abrir e fechar, tom de voz e fei¢cBes suaves. Essa é a Unica matéria do jornal que entra
com trilha sonora.

Na&o sera citado em nenhum dos telejornais analisados abertura, escalada e
encerramento, pois foram colocados de maneira separada as analises dos dias
especificos, pois entende-se esses elementos especificamente como parte do ritual do
telejornal. Assim como as vinhetas que chamam e retornam dos comerciais, dedicados
a passagem de uma etapa para outra, funcionam de maneira similar como uma
instrucdo normativa, um manual de procedimento que vai conectar ou desconectar o
telespectador do programa.

Voltando ao JN, € importante pontuar o uso da cor azul que pode
representar, como dito anteriormente, sensagdo de sobriedade e sofisticacdo, muito
embora o vermelho tenham sido utilizados para abrir a primeira noticia do programa,
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mas segundo Guimardes (2003), o azul e o vermelho como cores culturalmente
opostas, onde o azul representa, em muitos casos — em especial no jornalismo, o
universo masculino e o vermelho o universo feminino. A cor vermelha é capaz de
significar muitas coisas: forca, energia, movimento, coragem, esplendor, intensidade,
paixdo, vulgaridade, poderio, vigor, gloria, excitacdo, emocdo, acdo, agressividade,
extroversdao e sensualidade, dependendo do contexto em que esta inserida, entendo
que no dia foi utilizada para dar ideia de alerta. O verde, em dois momentos
especificos, falando de educacéo e saude, mas o predominio foi da cor azul.

A partir desta primeira analise podemos concluir que é no JN é dado o
mesmo tratamento textual ao homem e a mulher que ocupam a bancada, ha equilibrio
nesse aspecto pois ambos dividiram bem as pautas de amenidades e assuntos mais
sérios. No entanto, é preciso compreender que Renata ocupa esse papel a medida que
cumpre certos requisitos previamente combinados:

e A apresentadora € bela e jovem, os apresentadores ndo necessariamente

e Sua fala é firme, mas pontuada por passagens suaves, quase ternas — 0S
apresentadores raramente suavizam o tom de voz, conseguem no maximo,
uma entonacdo preocupada

* Renata constantemente da apoio visual ao companheiro de bancada, ora
balancando a cabeca em concordancia, ora trocando com ele olhares de
aprovacdo, o homem olha algumas vezes para a apresentadora enquanto ela
fala, mas ndo da qualquer sinal de aprovacéo

» Mesmo na vestimenta visualmente masculinizada da apresentadora, pontos de
feminilidade aparecem, seja num brinco delicado de pérola ou no arrumar
discreto dos cabelos antes da matéria de encerramento, Renata permeia em
momentos especificos do telejornal uma delicadeza “inerente” ao feminino

» Ela tem encontrado pontos de fuga através da introducdo de elementos que
sinalizam o seu papel de mulher, de feminilidade mas ainda assim, mantem o
ar de credibilidade e de seriedade buscado pelo género. Essa variacdo nao é
identificada no homem que perpetua através da repeti¢do cotidiana o modelo
ideal do homem.

O que se pode intuir é que para mulher receber o mesmo espaco e
tratamento que o homem, ela deve ter essas caracteristicas citadas: juventude, beleza,
inteligéncia, mas mais importante manter a subserviéncia no olhar e nos gestos.

No primeiro dia de analise 03/08/2015, por se tratar de um programa com
pautas tdo complexas e singulares, e também por nesse telejornal especificamente, a
apresentadora estar sem o0 seu par usual, podemos visualizar e separar seu
comportamento em duas maneiras: ela estaria numa postura de seguranca maior, pois
ja conhece os rituais e rotinas do programa, e por isso mesmo foi dado a ela pautas
mais com assuntos mais pesados nesse dia, e ainda, pode-se entender que através de
seu comportamento terno para com o colega que ndo apresenta o programa todos o0s
dias, estaria “fazendo a sala” por assim dizer, para o visitante, o autorizando e
apoiando seu momento como apresentador, na maneira como concordava
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gestualmente com o que ele dizia. S80 duas posturas importantes e que estdo
relacionadas, e que serdo debatidas no decorrer da analise.

Na noite seguinte, de 04/08/15 em que Renata estava acompanhada de seu
parceiro oficial, Willian Bonner; ndo foi percebido uma postura de afirmagdo ao
colega tdo proeminente quanto na noite anterior, mas também ndo se notou em Renata
a mesma postura firme e enfatica nas matérias mais importantes da noite, que foram
anunciadas na maioria por Bonner. No entanto, notou-se um tom ameno e conciliador
na apresentadora de uma maneira geral, e uma contemplacdo maior em relacdo ao
colega de bancada Willian Bonner — mas sem afirmacéo, em varios momentos ela era
solicitada verbalmente para prestar atencdo em algum detalhe dado por ele, e ficada
na posicao de ouvinte — como uma estudante que aprende com o professor.

Baseado no que diz o estudioso Fracois Jost (2006) em seu modelo de
promessa, 0 JN aparentemente cumpre sua funcdo de informar — pois é esse seu
objetivo inicial. Como dito, de acordo o autor, esse modelo de promessa se funda em
trés proposicOes: primeira, a de que o género € uma moeda de troca que circula as
producdes televisuais no mundo midiatico; segundo, que todo programa é um objeto
semidtico complexo; e por ultimo, o género é uma construcdo por exemplificacdo de
algumas propriedades das producdes audiovisuais, é o enunciador que ira definir qual
a promessa a ser feita ao telespectador. Ainda para ele, 0s géneros nao sdo objetos
estaticos e estaveis, nem entidades sem historias, sua estruturacdo estd sempre em
movimento. No momento da comunicacdo midiatica, € impossivel atribuir aos
sentidos de um texto uma Unica interpretacdo. Diante das promessas feitas, as
utilizacdes de um produto cultural sdo variadas e cada um dos envolvidos no processo
tira prazer ou informacdo de uma maneira particular — e como o foco da analise é a
projecdo do comportamento feminino dentro do formato, podemos intuir que se a
mulher tem um papel secundéario dentro dele, no que tange seus gestos, posturas e tom
de voz, a mensagem passada ao receptor tende a ser essa, mesmo que a mulher tenha
0 Mesmo espacgo argumentativo que 0 homem, seu espaco € ocupado através de uma
proxémica e cinésia que a subjugam.

9.3. Analise do Jornal SBT Brasil — 11/08/15

Raquel Sheherazade apresentou o telejornal com seu companheiro usual de bancada,
Joseval Peixoto.

Figurino — blazer com corte feminino, mas com ombreiras altas, branco

Cabelo - solto, sem volume, mas escovado para que as pontas ficassem viradas para
fora, alinhadas frente aos ombros.

Maquiagem — perceptivel: batom, blush nas macas do rosto e olhos marcados
Acessorios — brinco dourado de argola médio, alianca, esmalte claro
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Matérias do dia na ordem que foram ao ar:
1. Rival do traficante Playboy é preso no Rio de Janeiro

Matéria de abertura apresentada por Joseval e Sheherazade, plano geral ao medio,
com zoom in, nos dois apresentadores. Antes de assumir o texto comecado pelo
colega, a jornalista olha Joseval que retribui o olhar rapidamente, ndo ha gestos com
as maos e o tom de voz é firme em ambos. Chama materia.

TERCA-FEIRA
11 DE AGOSTO TERCA-FEIRA
11 DE AGOSTO

19:42:36 —
19:42:39 ™

2. RJ: Falta de seguranca diminui tempo dos alunos na sala de aula

Plano médio em Joseval, cAmera central aa rte mostra uma favela em que as cores sao
saturadas em variacOes de azul, chama matéria, tom de voz grave e ndo ha gestos com

as maos.

3. Ruas de S&o Paulo também passarao por reducédo de velocidade

Novamente plano médio com camera central em Raquel, ndo ha arte, apenas uma
parte do cenario recortada onde predomina a cor azul, chama matéria.
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4. Dilma elogia propostas de Renan Calheiros para ajudar o governo

Os dois apresentadores sdo enquadrados em plano geral, Raquel olha para o colega o
tempo todo enquanto ele da seu texto, quando a jornalista assume, Joseval olha
rapidamente para a jornalista e volta o olhar para a cdmera

5. Cunha reage a aproximacao entre governo e senado

Sheherazade chama link ao vivo de Brasilia, a tela é dividida ao meio desde a entrada
da noticia, a apresentadora continua em tela até o reporter Kennedy Alencar comecar
a falar, na volta Joseval assume o texto, mesmo enquadramento, mesma divisdo na
tela, chamou atencdo o fato dele estar do mesmo lado ocupado anteriormente por
Rachel.
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6. SP: Traficantes sdo soltos e determinacdo sera investigada

Raquel comeca o texto da noticia, Joseval assume sem olhar para a jornalista, ela se
vira para o colega e permanece assim quase até o final do texto, o jornalista chama a
matéria. Na volta close em Sheherazade que complementa o que foi dito.

7. 1doso é atropelado durante racha em Sdo Paulo

Close em Sheherazade com camera central, ndo héa arte, apenas uma parte do cenario
recortada onde predomina a cor azul, chama matéria.

8. SP: Taxistas envolvidos em agressdes podem ter alvara cassado

Plano médio em Joseval com camera central, arte no fundo, com predominancia na
cor azul, chama matéria.
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9. Governo do RS da calote na Unido para colocar salarios em dia

Close em Joseval com camera central, ndo ha arte no fundo, predominancia na cor
azul, chama matéria.

10. Zimbabue permite caca controlada um més ap6s morte do ledo Cecil

Plano médio em Sheherazade com camera central, arte no fundo, com predominéancia
na cor azul, chama matéria.

11. Jovem brasileira que fez o Papa rir volta para casa

Plano geral nos dois apresentadores, em movimento de zoom in até plano médio, o
texto comecga com Joseval e passa para Raquel que na passagem olha para o jornalista,
corta para uma camera lateral plongée, vemos o apresentador Bruno Vicari do esporte
dentro do estudio, close em Raquel que pergunta sobre a rodada do campeonato
brasileiro, volta para Bruno em plano americano. Arte o tempo todo ao fundo, com
predominancia da cor azul.
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sbt BRASIL

12. Previsdo do tempo

Previsdo do tempo no SBT Brasil entra como um quadro a parte, ndo ha chamada,
mas sim, vinheta — e a jornalista do tempo nao fala com os apresentadores, também
ndo ha deslocamento dela pelo mapa, tudo é feito por computacéo grafica. Neste dia,
Carolina dias estava com uma camisa de corte masculino, mas com tecido e cor
femininos: cetim e rosa, ndo vemos suas pernas, pois é enguadrada em plano
americano e cenario ¢ feito com uma arte de jardim.

s Clima
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13. Feira retne tecnologia e solucdes sustentaveis

Plano geral nos dois apresentadores, Joseval comeca o texto e Raquel continua, a
apresentadora sé deixa de olhar para o colega apos assumir o texto, observada pelo
jornalista, chama matéria.

9.4. Analise do Jornal SBT Brasil — 14/09/15

Raquel Sheherazade apresentou o telejornal com Carlos Nascimento.

Figurino — blusa feminina, com recortes, laterais e frontal e aplicacdo de renda preta
na altura dos ombros, as cores eram azul, branco e preto na renda.

Cabelo - solto, sem volume, pontas dos cabelos alinhadas frente aos ombros, o que
minimizava a sensualidade da blusa

Maquiagem — perceptivel: batom, blush nas macas do rosto e olhos marcados
Acessorios — brinco de pérola médio, alianca, esmalte branco

Matérias do dia na ordem que foram ao ar:

1. Justica decreta prisdo de seis PMs por execuc¢ado de suspeito em S&o Paulo
Plano geral nos dois apresentadores, movimento em zoom in, antes de assumir o texto
comecado pelo colega, a jornalista olha Carlos que ndo retribui o olhar, ndo ha gestos

com as mados de Raquel, Nascimento executa um movimento de juntar e separar as
maos brevemente, o tom de voz é firme em ambos, a jornalista chama a materia.

sbt BRASIL
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2. Chega a 50 o nimero de policiais mortos no Rio de Janeiro em 2015

Plano médio em Carlos, camera central ndo héa arte, apenas algumas variacGes de azul,
chama matéria, tom de voz grave e ndo ha gestos com as maos, chama matéria.

3. Diretor e professora de colégio publico sdo presos por desviar merenda

Mesmo enquadramento anterior, plano médio com camera central — mas desta vez em
Raquel, ha arte onde predomina a cor azul, chama matéria. Tom de voz jocoso e nao
ha gestos com as maos.

4. Bandido anuncia assalto e é atropelado por motorista em Sdo Paulo

Plano médio em Carlos, cdmera central arte com variacdes de azul, chama matéria,
tom de voz grave e ndo ha gestos com as maos, na volta Sheherazade complementa a
matéria, tom de voz também é grave e ndo ha movimentos com as maos.
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5. Governo anuncia corte de gastos de R$ 26 bilhdes

Plano geral nos dois apresentadores, antes de assumir o texto comecado pelo colega, a
jornalista olha Carlos que néo retribui o olhar, ndo ha gestos com as maos em nenhum
deles, o tom de voz é firme em ambos, a jornalista chama a materia e ndo ha arte.

Na volta da matéria, a apresentadora chama o correspondente de Brasilia, Kennedy
Alencar, a tela ja estd dividida ao meio, a apresentadora continua em tela até o
reporter comecar a falar, na volta Nascimento assume o texto, mesmo enquadramento,
mesma divisdo na tela, chamou atencdo o fato dele estar do mesmo lado ocupado
anteriormente por Rachel e fazer trés perguntas ao repdrter, a jornalista fez apenas
uma. Ndo ha gestos e o tom de voz é firme em ambos.
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6. Corinthians vence mais uma no Brasileirdo e pode bater recorde

Plano geral nos dois apresentadores, o texto comega com Carlos e passa para Raquel
que olha para o jornalista varias vezes antes de assumir o texto, Nascimento ndo
retribui o olhar, corta para uma camera lateral plongéee, vemos o apresentador Bruno
Vicari, corta para ele em plano americano. Arte o tempo todo ao fundo, com
predominancia da cor azul, ndo ha gestos com a maos do jornalista, Sheherazade
separa as maos levemente e o tom de voz em ambos e suave.

7. Taxa de juros do cartdo de crédito chega ao maior percentual em 16 anos

Plano médio com camera central em Raquel, ha arte onde predomina a cor azul,
gestos suaves com um caneta nas maos, tom de voz preocupado, chama matéria.
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8. Divida trabalhista com empregado doméstico pode ser parcelada

Close em nascimento com camera central, ndo ha arte, apenas uma parte do cenario
recortada onde predomina a cor azul, tom de voz grave, chama matéria.

9. Cameras flagram briga entre torcedores antes de classico em Belo Horizonte

Plano médio em Sheherazade com cadmera central, ha arte onde predomina a cor azul,
tom de voz é apreensivo, chama matéria.

10. Delator revela esquema de “vantagens indevidas” para diretores da Petrobras

Plano médio em Sheherazade com camera central, ha arte onde predomina a cor azul,
tom de voz é desdenhoso, chama matéria.
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11. Manifestantes invadem hotel em Brasilia para reivindicar moradia

Plano médio em Sheherazade com camera central, ha arte onde predomina a cor azul,
tom de voz é jocoso, chama matéria.

12. Plano de investimento pretende aplicar quase R$ 200 bilhGes na infraestrutura
do pais

Plano médio nos dois apresentadores, antes de assumir o texto comecado pelo colega,
a jornalista olha Carlos que ndo retribui o olhar, ndo ha gestos com as maos em
Nascimento, Sheherazade mexe com a caneta, o tom de voz é suave em ambos, a
jornalista chama a materia e h& arte com predominancia da cor azul, embora com
variacoes de verde.
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13. Previsdo do Tempo

Como dito anteriormente, a previsdo do tempo no SBT Brasil entra como um quadro a
parte, ndo ha chamada, mas sim, vinheta — e a jornalista do tempo ndo fala com os
apresentadores, também ndo ha deslocamento dela pelo mapa, tudo é feito por
computacdo grafica. Neste dia, Carolina dias estava com vestido estampado, ndo
vVemos suas pernas, pois é enquadrada em plano americano e cenario é feito com uma
arte, neste dia com chuva.

e NOSSO

= Clima

14. ONG ensina moradores de favelas a registrar violacdes de direitos humanos

Plano médio nos dois apresentadores, Sheherazade comeca o texto e antes de assumir
a continuacdo, Carlos olha pela primeira vez na noite para a colega de bancada, que
retribui o olhar, e olha para ele durante seu texto. Ndo ha gestos com as méos e o tom
de voz é suave em ambos, o jornalista chama a materia e ndo ha arte, importante
observar que ndo vemos a redacao do telejornal em momento algum durante o
programa.
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15. Adolescente de 2,04 metros é a nova esperanca do basquete brasileiro

Plano geral nos dois apresentadores, o texto comeca com Raquel que olha para Carlos
antes de passar o texto, o jornalista ndo retribui o olhar, corta para uma camera lateral
plongée, vemos novamente Bruno Vicari, ele conversa com Nascimento, corta para o
apresentador em plano americano. Nao ha arte ao fundo, predominancia da cor azul o
temo todo, ndo ha gestos com a maos do jornalista, Sheherazade levanta uma das
mé&os e o tom de voz em ambos é animado.

Ndo foi analisada especificamente nem abertura, escalada, nem o
encerramento do SBT Brasil, pois como dito anteriormente, esses elementos foram
analisados de maneira separada, pois entende-se ambos como parte do ritual do
telejornal.

E importante pontuar também o uso da cor azul que pode representar,
como dito anteriormente, sensacdo de sobriedade e sofisticacdo, segundo Guimaraes
(2003), o azul representa, em muitos casos — em especial no jornalismo, o0 universo
masculino. No entanto o autor defende também que a cor azul em excesso pode trazer
sonoléncia, e isso ocorre no cenario do SBT Brasil, 0 azul predomina no ambiente,
nas artes e nas vinhetas. Ainda segundo Guimaraes (idem) o papel da cor-informacao
e sua relacdo com o ambiente demonstram a intencdo que ela carrega, que neste caso,
como no JN seria de passar credibilidade e seriedade, mas ao ocorrer uma saturacéo
neste sentido, perde-se o carater informativo, o transformando num ambiente caricato.
O ideal € que fosse combinada com outras cores para evitar a monotonia e reforcar a
ideia que se pretende passar.

A partir desta primeira analise podemos concluir que no SBT Brasil é
dado o mesmo tratamento ao homem e a mulher que ocupam a bancada, ha equilibrio
no anunciado de noticias fortes, ambos dividiram as pautas de amenidades e a
proxémica também foi bastante parecida nos dois. No entanto, é preciso compreender
gue assim como Renata, Sheherazade também ocupa esse papel a medida que cumpre
certos requisitos previamente combinados:
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» A apresentadora é bela e jovem, os apresentadores ndo

e Sua fala é firme, mas pontuada por passagens suaves — no SBT Brasil, o
apresentador também raramente suaviza seu tom de voz, consegue no
maximo, uma entonacgdo preocupada

* Raquel também constantemente da apoio visual ao companheiro de bancada,
ora virando seu corpo em direcdo ao colega de bancada para ouvi-lo, ora
trocando com ele olhares de aprovacdo, 0 homem olha algumas vezes para a
apresentadora enquanto ela fala, mas ndo da qualquer sinal de aprovacao e o
corpo ndo fica totalmente inclinado em direcdo a colega como o dela.

» Sua vestimenta é mais feminina que a de Renata e a maquiagem, bem mais
proeminente, Raquel permeia em seus gestos o cuidado “inerente” ao
feminino e seu visual alude e refor¢a de maneira estereotipada o conceito
visual do feminino.

* Ela impde elementos que sinalizam o seu papel de mulher, mas pde em risco
o0 ar de credibilidade e de seriedade buscado pelo género, como por exemplo
no uso de rendas, que evocam uma sensualidade deslocada do género
jornalistico. Essa variacdo ndo é identificada no homem que perpetua através
da repeticdo cotidiana o modelo ideal do masculino.

* Mas, como que para compensar o visual, Raquel tem o tom de voz mais duro
e assertivo que Renata, ndo igual ao do homem, apenas mais duro e assertivo
que o de sua colega de profissao.

O que pode-se intuir aqui € que para mulher receber o0 mesmo tratamento
gque o homem no SBT Brasil, ela deve as caracteristicas ja citadas: juventude, beleza
(naturais, ou conseguidos através de recursos como figurino e maquiagem) e
subserviéncia no olhar e nos gestos, mas que, para manter a credibilidade necesséria
para o telejornal que apresenta, faz concessdes no trato e na maneira de se comunicar
pela fala, sendo mais assertiva e dura no tom de voz.

Assim como Renata, no que primeiro dia de analise estava sem o seu par
usual; no dia 15/09/15, Raquel estava com Carlos Nascimento e também manteve
uma postura mais complacente em relacdo ao colega. Embora tenha se notado
também que na noite de 11/08/2015, em que Sheherazade estava acompanhada de seu
parceiro oficial, Joseval Peixoto; havia uma postura de apoio ao colega tdo
proeminente quanto na noite anterior. Nos dois dias de analise, notou-se uma postura
firme e um tom de voz enfatico nas matérias mais importantes da noite, mas houve
também um tom ameno e conciliador na apresentadora, aléem de uma contemplacédo
em relacdo aos dois colegas de bancada, se colocando na ja citada, posicdo de ouvinte.
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9.5. Analise do Jornal da Band no dia 21/08/15

Paloma Tocci apresentou o telejornal sem Ricardo Boechat, que estava afastado por
problemas de satde®, em seu lugar assumiu o jornalista Fabio Pannunzio, que
também é o substituto oficial de Boris Casoy.

Figurino — camisa com corte masculino com ombreiras discretas, na cor verde clara
Cabelo - solto e liso, com volume de babyliss nas pontas

Maquiagem — leve, mas perceptivel: sombra iluminadora nos olhos, blush nas macas
do rosto e batom

Acessorios — brinco metalico longo, esmalte claro

Matérias do dia na ordem que foram ao ar:

1. STF notifica Cunha e Collor ap6s denuncias de corrup¢do na Petrobras

Plano geral nos dois apresentadores, corta para Fabio, plano médio — chama matéria,
tom de voz firme.

Na volta da matéria, 0 mesmo apresentador chama um adendo — Camargo Corréa
devolve milhdes para empresas publicas vitimas de corrupcéo, o plano é o médio, mas
um pouco mais fechado que anteriormente, o tom de voz é de incredulidade, gestos
marcados com as maos.

8 hitp://televisao.uol.com.br/noticias/redacao/2015/08/27/boechat-diz-ter-sofrido-um-surto-depressivo-agudo-
figuei-desnorteado.htm
Acessado em 23/10/2015
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2. Ditador norte-coreano ordena que tropas se preparam para combate contra Sul

Plano médio em Paloma, ela chama a matéria, tom de voz firme, segura uma caneta,
mas ndo ha gestos com as maos.

3. Medidas garantem ar um pouco mais puro em cidades muito poluidas

Plano médio em Paloma, gestos marcados com as maos, mas suaves, tom de voz
ameno, conciliador.

4. Policia usa bombas de géas para dispersar imigrantes na Maceddnia

Plano médio em Fabio, ndo ha gestos com as maos e o tom de voz € grave.
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5. Prévia da inflacdo oficial sobe em ritmo menor no més de Agosto

Plano medeio em Fabio, gestos marcados com as maos e tom de voz é de denuncia.

N —

6. Extracdo ilegal de madeira na Amazonia escoa para todo pais pela BR-163

Plano médio em Fabio, mdos justapostas, tom de voz € jocoso.

7. Seca leva sistema que abastece RJ ao nivel mais baixo em 80 anos

Plano médio em Paloma, ndo ha movimento com as méos, tom de voz preocupado.
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8. Previsao do tempo

Normalmente a previsdo do tempo no Jornal da Band € feita por Paloma Tocci, que ja
estd em pé no cenario e caminha até o centro do quadro, neste dia foi substituida por
Laura Ferreira e a movimentacdo foi um pouco diferente do costumas, enquanto
Paloma caminha até o centro e ndo mexe o corpo durante a sua fala, Laura passava da
direita para a esquerda varias vezes durante a apresentacao.

9. Tiroteios acontecem em seis dias por semana no Complexo do Alemao

Como dito os apresentadores sO aparecem juntos nas entradas e saidas de blocos,
volta do intervalo, os dois em plano geral, corta para close em Fabio, tom de voz
grave, chama matéria.
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10. Filho de lvo Pitanguy €é preso no RJ por atropelar e matar pedestre

Plano médio em Paloma, ndo hd movimentacdo das maos — tom de voz é sério, chama
matéria e na volta complementa a noticia.

L
‘ N

11. Mais da metade da populacéo brasileira esta acima do peso

Plano médio em Fabio, movimentos marcados com as maos, tom de voz é de
preocupacéo.

9.6. Analise do Jornal da Band dia 13/10/15
Nessa noite, Paloma Tocci tem em sua companhia Ricardo Boechat, ja recuperado.
Figurino — blusa com corte feminino, mas ndo ajustada ao corpo, bicolor
Cabelo - solto e liso, sem volume
Maquiagem — quase imperceptivel, exceto por um leve esfumado nos olhos
N&o usou acessorios, esmalte claro
Matérias do dia na ordem que foram ao ar
1. Oposicao ira apresentar novo pedido de impeachment

Plano médio em Boechat, tom de voz é de denuncia, mas complacente — como se
concordando, sem movimento com as maos.
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2. Policia prende cinco suspeitos de balear vigilante em shopping no RJ

Plano médio em Paloma, ndo ha gestos com as maos, tom de voz grave.

3. Cinco morrem em mais um dia de violéncia entre israelenses e palestinos

Plano médio em Paloma, gestos marcados com as maos, tom de voz preocupado.
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4. Comendo formigas, homem sobrevive seis dias sem adgua no deserto

Plano médio em Paloma, ndo ha gestos com as maos, tom de voz incrédulo.

5. STF barra regras definidas por Cunha para impeachment de Dilma

Plano médio em Boechat, tom de voz é de denuncia, mas complacente — como se
concordando, movimento marcado com as maos, na volta o jornalista emite uma
opinido sobre 0 assunto no mesmo plano anterior.

Plano médio em Paloma, tom de voz é animado, movimentos leves com as com as
maos, mexendo numa caneta.
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7. Chove forte no Sul até o final da semana

Como de costume, Paloma apresenta também a previsdo do tempo, a jornalista
caminha até o centro do cenario virtual faz movimentos de indicacdo com maos e
bracos, mas ndo se vira nem troca de lado durante a previséo.

8. Quase 50 mil pessoas ainda estdo desabrigadas por enchentes no RS

Plano médio em Paloma, ndo ha gestos com as maos, tom de voz grave.

9. A duas semanas do Enem, estudantes entram em reta final de preparacao

Plano médio, tom de voz é sério, tira durante sua fala o 6culos de leitura do rosto.
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10. Laboratério no RJ estuda como as mudancas do clima afetam satde humana

Plano médio, tom de voz é de denuncia, sem movimento com as mdaos, chama
matéria.

11. Alunos de escola publica de SP ganham ouro em Olimpiada de Matematica

Boechat em plano médio, tom de voz é animado, sem movimento com as maos,
chama materia.

12. MasterChef Junior estreia na proxima terca com jurados de coracdo amolecido

Plano médio em Paloma, tom de voz é feliz, chama matéria de encerramento.
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Ndo foi analisada especificamente nem abertura, escalada, nem
encerramento do Jornal da Band, pois como dito anteriormente, foram analisados de
maneira separada, pois entende-se estes elementos como parte do ritual do telejornal.

Voltando ao Jornal da Band, é importante pontuar o uso da cor azul que
pode representar, como dito anteriormente, sensacdo de sobriedade e sofisticacdo. No
Jornal da Band, o azul predomina no cenario, mas € composto com outras cores;
embora ndo tenha recursos visuais complexos como vinhetas e arte para apoiar
visualmente as noticias anunciadas, consegue passar credibilidade e seriedade através
do ambiente com a redacdo quase integrada ao cenario, ajuda nesse sentido como se
as noticias anunciadas estivessem “ainda quentes” reforcando a ideia de credibilidade
que se pretende passar. Citando mais uma vez, Francgois Jost (2006) baseado no que
diz seu modelo de promessa, o Jornal da Band aparentemente cumpre sua funcédo de
informar — pois € esse seu objetivo inicial.

No entanto, a partir desta primeira analise podemos concluir que é no
Jornal da Band ndo d& o mesmo tratamento textual ao homem e a mulher que ocupam
a bancada, ndo ha equilibrio nesse aspecto, pois ambos ndo dividem as pautas de
amenidades, que sdo quase na totalidade anunciadas pela apresentadora e assuntos
mais sérios sdo quase na totalidade anunciadas por Boechat. Além disso, Paloma
também sd ocupa esse papel a medida que cumpre certos requisitos previamente
combinados:

» A apresentadora é bela e jovem, os apresentadores ndo necessariamente

e Sua fala é séria, ndo firme, séria apenas — e pontuada macicamente por
passagens suaves e ternas — 0s apresentadores raramente suavizam o tom de
V0Zz, conseguem no maximo, uma entonacao preocupada ou jocosa

e Paloma da apoio visual ao companheiro de bancada apenas quando
solicitada, a narrativa visual ndo permite essa interatividade, mas o0 homem
pode chamar a apresentadora enquanto fala — como se para que ela prestasse
atencdo, mas Paloma ndo teve o mesmo comportamento em relagdo ao
companheiro nenhum dos dias

e Além disso, o0 homem pode emitir sua opinido sobre os assuntos, ha um
espaco reservado dentro do telejornal para que ele fale e decodifique o que
estd sendo dito, dando explicitamente sua opinido. Paloma ndo se manifesta,
nem mesmo com gestos no semblante que a jornalista concorda ou rechaca o
que acabou de dizer

* A vestimenta é visualmente neutra, uma maneira de minimizar talvez, a
beleza de Paloma, assim como fora feito com Renata Vasconcellos — mas
pontos de feminilidade aparecem, seja nos acessérios ou na maquiagem
(mesmo discreta), seja nos cabelos, sempre soltos e bem escovados, mas 0
ponto forte dessa “caracterizacdo feminina” da apresentadora é a entonacgédo
vocal: Paloma permeia em momentos especificos do telejornal uma
delicadeza “inerente” ao feminino através da voz

» Ela encontra pontos de fuga que afirmem sua seriedade tentando manter o ar
de credibilidade buscado pelo programa, mas os elementos que sinalizam o
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seu papel de mulher e de feminilidade jogam contra essa tentativa, pois sdo
tendenciosamente utilizados para reforcar o espaco de segundo plano em que
é vista e colocada. Essa variagdo ndo é identificada no apresentador que
perpetua através da repeticao cotidiana o modelo ideal do homem, na voz, no
visual e na textualidade.

O que pode-se intuir € que para mulher permanecer no mesmo espaco,
mas sem a mesma visibilidade e tratamento que é dado o homem, ela ainda deve ter
essas caracteristicas citadas: juventude, beleza, bem como uma exacerbada
subserviéncia no olhar e nos gestos.

No primeiro dia de analise 21/08/15, por se tratar de um programa em que
a apresentadora estava sem o seu par usual: Ricardo Boechat; observou-se uma
representatividade maior em seu papel no telejornal, ela estaria nesse dia em uma
postura de seguranca, pois ja conhece o0s rituais e rotinas do programa, e por isso
mesmo foi liberada da funcdo de “moca do tempo” neste dia, sendo substituida por
uma colega. Na noite seguinte, de 13/10/15 em que a jornalista estava acompanhada
de seu parceiro oficial; notou-se em Paloma a volta para seu papel anterior, uma
postura de assistente de palco, voltando inclusive também assumir sua funcdo de
moca do tempo. Observou-se neste dia um tom ameno e conciliador na apresentadora
de uma maneira geral.

Baseado no que diz o estudioso Fracois Jost (2006) em seu modelo de
promessa, 0 Jornal da Band aparentemente cumpre sua funcdo de informar — pois é
esse seu objetivo inicial. Como dito anteriormente, diante das promessas feitas, as
utilizacdes de um produto cultural sdo variadas e cada um dos envolvidos no processo
tira prazer ou informacdo de uma maneira particular — e como o foco da analise é a
projecdo do comportamento feminino dentro do formato, podemos perceber que se a
mulher tem um papel secundario dentro deste produto, muito mais do que em
qualquer outro analisado, ndo apenas no que tange seus gestos, posturas e tom de voz,
mas também no espaco a ela destinado; a mensagem passada ao receptor tende a ser
que a mulher ndo tem o direito a0 mesmo espago argumentativo que 0 homem. Sua
proxémica e cinésia a subjugam, levando inclusive a assumir outras fun¢bes nao
ocupadas pelo homem (e por nenhum homem) dentro do formato, como apresentacéo
do tempo — tendo que paralelamente a tudo isto: ser bela jovem, profissional e
condescendente.

13. CRUZAMENTO ENTRE OS PERFIS DAS APRESENTADORAS

A fama de Sheherazade é notdria, adquirida especialmente por sua
capacidade de polemizar sobre diversos assuntos, em 2011 quando era apresentadora
na TV Tambal, fez uma critica ao carnaval paraibano, e tornou-se conhecida
nacionalmente ap6s o video ser compartilhado nas redes sociais. Tamanha
repercussao, que a jornalista foi convidada pessoalmente por Silvio Santos (a
emissora em questdo era afiliada do SBT na Paraiba), para compor a bancada do
"SBT Brasil", principal telejornal da casa. De todas as controvérsias envolvendo a
jornalista, as mais comentadas datam de 2013, quando defendeu a liberdade do pastor
e deputado federal Marcos Feliciano, afirmando o direito de manifestar opinides, € a
mais rumorosa em 2014, mencionada anteriormente, quando Rachel justificou a
atitude de um grupo de milicianos que espancou e prendeu um menor infrator com

139



uma tranca de bicicleta pelo pescoco num poste na Zona Sul do Rio de Janeiro.
Rachel foi denunciada por apologia ao crime pela deputada Jandira Feghali e o
impacto foi tdo grade que o SBT proibiu a jornalista de manifestar opinides no
telejornal e colocou uma nota de justificativa no site oficial da emissora:

Em razdo do atual cenario criado recentemente em torno de nossa
apresentadora Rachel Sheherazade, o SBT decidiu que os comentarios em
seus telejornais serdo feitos unicamente pelo Jornalismo da emissora em
forma de Editorial. Essa medida tem como objetivo preservar nossos
apresentadores Rachel Sheherazade e Joseval Peixoto, que continuam no
comando do SBT Brasil.®°

Mas apesar de toda ressonancia em torno do assunto — e de rumores de que
davam como certa sua saida do SBT, meses ap0s o ocorrido Sheherazade anunciou
gue tera um programa préprio de entrevistas na emissora, 0 que ainda nao aconteceu.
O que da margem para entendimentos dubios a respeito da consideracdo que se tem
pela apresentadora dentro do canal.

Diferente de Rachel Sheherazade, Renata VVasconcelos é discreta e nunca foi
dada a polémicas, o que significa que tenha ficado longe delas — especialmente por
conta de sua beleza. Quando assumiu a bancada do JN, a Rede Globo temia que
Renata chamasse mais atencdo do que as noticias® - por esse motivo, a apresentadora
passou 0S meses seguintes a sua estreia usando roupas lisas em tons neutros e pouca
maquiagem. Além disso, Renata teve que lidar com a delicada situacdo de ser
constantemente comparada a Patricia Poeta, que fora “acusada” quando assumiu em
2011, também de ser “bonita demais” para uma ancora de telejornal. Pesava sobre
Patricia também a suspeita de ter conseguido o posto por ser casada com Amauri
Soares, um dos diretores mais importantes de Jornalismo da Rede Globo™. Tudo isso
somado ao fato da propria Renata ter se casado (em segredo) um més apds sua
escalacdo para a bancada do JN com outro diretor de jornalismo da casa, Miguel
Athayde. A sensacdo € que, embora Renata tenha uma boa formacao, seja carismatica
e preparada, com uma carreira sélida e respeitada, sempre vdo pairar desconfiangas
sobre o real motivo de sua indicacéo para a bancada no Jornal Nacional®?.

O caso de Paloma ¢ o tipico da bela gque tenta se legitimar pela inteligéncia, a
jornalista é conhecida por sua dedicacdo no jornalismo — mas reconhecida
principalmente pelo rétulo de “a” jornalista mais linda (entre outros adjetivos menos
elegantes) da tv no momento. O jornalismo esportivo, terreno a que se dedicou desde
0 inicio da carreira, também favorece o borramento das fronteiras do que é admiracéo
e do que é desrespeito — Paloma ja foi pedida em casamento no ar durante uma
matéria ao vivo, pelo jogador Lucas do Sdo Paulo®, ela admitiu depois que tudo se

8 Disponivel em: http://www.sht.com.br/jornalismo/sbhtbrasil/ Acessado em 14/04/14

%0 Disponivel em: http://f5.folha.uol.com.br/televisao/2014/11/1543142-globo-nao-quer-que-renata-vasconcellos-
chame-atencao-demais-no-jornal-nacional.shtml Acessado em 15/11/14

o1 Disponivel em: http://f5.folha.uol.com.br/colunistas/ricardofeltrin/2014/09/1518286-patricia-poeta-vai-ficar-
mais-de-ano-na-geladeira.shtml Acessado em 19/04/15

°2 Disponivel em: http://celebridades.uol.com.br/noticias/redacao/2014/11/05/renata-vasconcellos-vai-oficializar-
casamento-com-diretor-da-globo.htm Acessado em 15/11/14

9 Disponivel em: http://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2012/11/07/paloma-tocci-diz-que-sofreu-
preconceito-por-beleza-e-refuta-lado-maria-chuteira-nunca-peguei-jogador/ Acessado em 15/03/14
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passava de brincadeira, mas o jogador insistiu que “pegaria” a apresentadora®. Musa,
como é frequentemente denominada, figura constantemente listas da internet como
uma das jornalistas mais desejadas para ensaios sensuais’ - apesar de nunca ter feito
nenhum, seus figurinos considerados sensuais demais pelos internautas, também
geram muitos comentarios ofensivos na rede®™. Embora a jornalista tente sempre
desvincular sua imagem da sensualidade evocada pelos internautas — defende em
entrevistas que tem uma postura inflexivel a elogios e cantadas, é evidente que isso
ajudou alavancar sua carreira — mas agora como ancora de um dos telejornais mais
importantes da emissora, a ordem é neutralizar o tom””’.

No entanto, o que Paloma nédo percebe é que esse rotulo ja lhe pertence muito
antes dela ser escalada para substituicdo de Ticiana; hoje ela é a bela da bancada,
assim como fora sua antecessora. Pode ser que isso mude no futuro, mas através da
pesquisa, podemos intuir que no Jornal da Band as funcdes e participacdes sempre
foram bem rigidas — um ancora homem, mais velho e guardido da sapiéncia (S0 0s
homens manifestam opinido) e uma ancora mulher, bem mais jovem que ele e com a
funcdo de trazer leveza ao telejornal. Inimeros sdo os exemplos ao longo da historia
do Jornal da Band, em que as ancoras mulheres tiveram a funcdo de emoldurar os
solos do homem na bancada, através de comentarios espirituosos e/ou ingénuos®*1%.

Segundo o pesquisador e jornalista Yashar Ali*®!, epidemia de gaslaitear é
um termo que define uma parte da luta contra os obstaculos da desigualdade que as
mulheres enfrentam. O conceito, que virou moda em artigos e em teses, € uma versao
aportuguesada de "gaslight" que descreve comportamentos que fazem as pessoas,
especialmente as mulheres, questionarem a propria conduta, carater e sanidade; e vem
do filme de mesmo nome com Ingrid Bergman, em que o seu marido s6 recebera uma
heranca milionaria se ela morrer ou for considerada incapaz, ele entdo tenta convencer
a mulher que ela esta enlouquecendo, alterando, entre outras coisas, a iluminacdo da
casa de maneira que fique piscando, e quando ela reclama, ele diz que a esposa esta
imaginando coisas.

O conceito ¢ interessante e pode ser observado nas jornalistas analisadas,
cada vez que as apresentadoras buscam o olhar de aprovacédo dos colegas de bancada

o4 Disponivel em: http://uolesportevetv.blogosfera.uol.com.br/2012/08/25/provocado-por-paloma-tocci-lucas-diz-
gue-pegaria-musa-e-tem-olhar-indiscreto-flagrado/ Acessado em 25/04/14

9 Disponivel em: http://www.furoseflagrasdosfamosos.com/2013/06/fotos-sensuais-da-paloma-tocci-sao.html
Acessado em 15/11/14

% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=W3D58psizZ8 Acessado em 15/11/14

o7 Disponivel em: http://natelinha.ne10.uol.com.br/colunas/2015/02/28/a-versatilidade-da-jornalista-paloma-tocci-
86192.php Acessado em 15/11/14

9 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=FdKi25-ueDc Acessado em 15/11/14

9 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Rn2HPvOxaS4 Acessado em 15/11/14

100 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ZKpWN6IWxrc Acessado em 15/11/14

101 Disponivel em: http://www.papodehomem.com.br/porque-as-mulheres-nao-estao-loucas/
Acessado em 20/10/15
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estdo, na verdade, afirmando que mulheres quando emitem opinides/informacdes
sozinhas, precisam da chancela do homem, mesmo elas — apresentadoras dos
principais telejornais do pais. E como se fizessem constantemente perguntas que
confirmam o que acabaram de dizer: “ndo é mesmo?” Tal qual as assistentes dos
magicos, que sabem tanto quanto eles os segredos de todos os truques — inclusive
sendo responsaveis pela execucdo da maioria, mas que para plateia, so estdo ali para
serem vistas (em suas roupas minusculas e sensuais) — e fazendo coro aos aplausos
para 0 “grande” magico. Teoria que corrobora, com a postulada por George Lakoff,
sobre as estratégias tipicas do falar feminino; que como mencionado no inicio da
pesquisa, defende que as mulheres ndo costumam afirmar e buscam construir um
discurso cooperativo, se preocupando mais em modular sua fala a fim de buscar um
meio-termo, visando nao ferir a face de seu interlocutor. Quando uma mulher fala de
maneira mais assertiva, € comum tomarmos essa atitude linguistica como ataque
pessoal, classificando-a como sinalizadora de grosseria propositada; isso ocorreria
segundo o autor, porque atrelados ao senso comum, julgamos “antinatural” que uma
mulher se posicione de maneira clara, objetiva e, sobretudo, assertiva — é exatamente
0 que vemos acontecer nos telejornais analisados, com excecdo de Sheherazade, que
como também vimos, ameniza essa tendéncia agressiva, através de seus figurinos, ora
mais femininos, ora mais sensuais.

Primeiramente, as dindmicas desenroladas nos respectivos telejornais
podem ser analisadas segundo a semiotica de Peirce, como sabido, para o autor o que
ndo dito estd nas entrelinhas do que é dito, a linguagem sempre sofre ruidos nesse
processo, pelo viés das inferéncias. Na apresentacdo dos telejornais percebemos que
as mulheres possuem consciéncia critica, sdo inteligentes e aparentemente conscientes
da importancia do papel que representam. No entanto, apesar dessa aparente lucidez,
estdo sempre a disposi¢do do olhar masculino, em termos de aparéncia e também em
termos de prontiddo, no sentido de estarem atentas e dispostas ao cuidado e atencdo
para o companheiro da bancada, postura esta que nao percebemaos nos homens.

Entretanto, seria impossivel expor todas essas questdes somente citando a
proxémica e cinésia dos programas — entdo focamos nos assuntos anunciados por
homens e mulheres e percebemos isso mais uma vez através das matérias chamadas
por um e outro, a partir do momento em que a semiotica de Peirce € aplicada na
comunicacdo dessas reportagens, é possivel estabelecer a ideia de que o factual /
acontecimento é um objeto, e portanto um signo, mais precisamente um signo
informativo, por se tratar de um produto jornalistico, e as informacBes mais preciosas
ou importantes sdo anunciadas pelos homens, em todos os telejornais analisados.

Tanto as apresentadoras, quanto os telejornais podem ser encaixados na
teoria do signo triadico de Peirce. Conforme analise de Santaella (2005, p.12), o signo
de Peirce em relacdo ao objeto apresenta trés fases: signo, objeto e interpretante. Um
mesmo signo pode ser visto como icone do factual, como uma fotografia do mesmo
ou uma estrela vermelha colocada no texto como signo de algo; como um indice, em
que elementos dados no texto remetem a ideias outras como essa mesma estrela
vermelha remetendo ao Partido dos Trabalhadores; ou um simbolo em que essa
mesma estrela, convencionalmente, é o Partido dos Trabalhadores. Essa analise
semidtica do corpus permitiu a percep¢do dos signos fundamentais em oposicao aos
interpretantes.
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Em outras palavras, foi possivel identificar o pano de fundo dos signos, ou
o seu elemento fundamental, presente em todas as apresentadoras e nas reportagens,
bem como nas interpretacdes decorrentes disto. O signo fundamental das produgoes
jornalisticas analisadas sdo os signos factuais, aquilo que realmente aconteceu e pode
ser percebido em Primeiridade, ndo hd como negar um fato. Essa caracteristica se faz
presente em todas as interpretacBes, mas ndo vem sozinha, cada interpretacdo é
complementada pelos interpretantes individuais, ou seja, 0s signos gerados a partir
das experiéncias de vida de cada intérprete em relacdo ao assunto em foco, de sua
pragmatica. Sendo assim, teriamos a existéncia de elementos da Primeiridade em suas
qualidades visuais e sonoras, assim como a Terceiridade na interpretacao das relacdes
existentes entre o que o signo transmite a aquilo a que ele se aplica, justamente pela
possibilidade de geracao de outros signos.

Como cada telejornal é composto por inUmeras matérias, que por sua vez
sdo compostas por dezenas de signos que visam representar 0s acontecimentos
ocorridos no dia, podemos encontrar infinitos indices, icones e simbolos em cada uma
destas edicBes. E ainda, como cada telejornal é apresentado por uma apresentadora
diferente, elas podem ser considerado um indice de mulher, e como dito, isso ja traz
em si novos signos, como: signos de beleza, inteligéncia, credibilidade, e por que néo,
de comportamento.

Quando isso fica reiterado todos os dias nos principais canais abertos de
televisdo, se estd afirmando semioticamente, a milhares de mulheres, que para ser
aceita e participar compondo a mesa de discussdo, deve-se além de jovem e linda,
vestir-se de maneira elegante, (deixando de preferencia sempre um pouco de pele a
mostra), usando uma maquiagem e acessoOrios que ressaltem sua beleza, mas 0 mais
importante, ser condescendente: no olhar, nos gestos e também no tom de voz — na
postura de uma maneira geral. H4 um conceito enraizado na cultura ocidental que diz
que fisiologicamente as mulheres tendem a ser mais emotivas que os homens — dado
esse aceito ou ndo, e ja bastante discutido — além de polémico; seria uma questdo
hormonal e biol6gica. No entanto, o que se percebe em todas as apresentadoras € uma
adaptacdo das reacdes a um padrdo unissono do que seria o feminino — e quem néo
reage assim, esta automaticamente fora — vide Lillian Fitte Wibe, que como também
mencionado, ndo agradava a audiéncia porque costumava ser bastante assertiva, e isso
afinal de contas, ndo é o comportamento que se espera de uma mulher, mesmo sendo
de uma mulher na bancada de um telejornal. Até mesmo no caso da apresentadora
Paloma Tocci, que raramente se relaciona com o companheiro de bancada e também
ndo emite opinides — algo por si sé sintomatico, pois s6 ao homem ¢ dado direito a
manifestacdo; vemos uma constante desconfirmacdo em sua apresentacdo, seja na
quantidade de noticias que anuncia por dia — sempre menor; seja na relevancia dos
assuntos informados por ela — sempre mais leves e amenos que os anunciados pelo
homem, seja por assumir a sua funcdo de ancora, uma funcdo considerada de
aprendiz: moga do tempo.

E importante salientar que nossa sociedade vai criando, dia ap6s dia, uma
maneira de aumentar a vulnerabilidade feminina. Seja através da exposicdo de
meninas cada vez mais novas representando adultas em campanhas publicitarias
hipersexualizadas, seja quando infantiliza as mulheres adultas, alterando seus corpos,
apagando suas marcas de idade e as tratando como invisiveis quando atingem uma
idade que ndo sdo mais consideradas visualmente interessantes, e como que para nao
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ficarem alheias a participacdo e representatividade social, sdo empurradas a uma
idiotizacdo encenada e a uma celebracdo da juventude sem limites: Suzanas Vieiras
ndo faltam para que se possam usar como exemplos, mas a questdo é mais profunda.

Meninas s&o incentivadas a ter relacionamentos com homens mais velhos
porque dentro de nosso cultura, elas sdo consideradas mais maduras que 0S meninos
na mesma idade: o mito de que garotas amadurecem mais rapido do que meninos, e
por isso é natural que se relacionem com homens mais velhos. Talvez seja 0 mais
antigo mito relacionado aos géneros e cujo reflexo crie no imaginario masculino a
sensacdo de tolerancia ao se colocar apresentando um telejornal uma apresentadora
20, 30 anos mais nova do que o respectivo homem na mesma bancada. SO que ao
inverter o pensamento — a conta ndo fecha, ndo vemos Maria Lydia dividindo a
bancada com um rapaz de 20 e poucos anos, e ainda por cima, se colocando como
uma mestra inquestionavel, como faz Boechat por exemplo. As raras mulheres que
assim como Maria Lydia ou a inglesa Miriam O’Reilly, se engajam e enfrentam os
desafios de ocupar estes espacos, acabam por assumir a posicdo de ruptura com o
arquétipo da mulher ou com a esséncia da alma feminina, da sua subjetividade e com
a subjetividade coletiva que foram construindo em meio ao mundo, de que este lugar
néo as pertence.

14. CONSIDERACOES FINAIS

O estereotipo da beleza e da submissdo € reproduzido diariamente na TV,
nas radios, nos jornais e permeiam o imaginario popular; é preciso democratizar 0s
meios de comunicacdo e alterar esse contexto carregado de estere6tipo e preconceito
contra a mulher, em todas as fases de sua vida. E preciso intervir de forma ativa nos
pontos estruturais da comunicacdo de massa e construir uma nova perspectiva livre de
preconceitos, ndo so estética e de género — mas também de classe, género, etnia e
orientacdo sexual. Baseado ainda no que diz o estudioso Fracois Jost (2006), 0s meios
de comunicacdo e seus sistemas de representacdo, como o0s telejornais, sdo espacos
privilegiados na contemporaneidade para projecoes de identidade.

E a semidtica, enquanto ciéncia que estuda signos e significados, pode
contribuir macicamente com essa problematica, pois através da percepgdo critica do
telespectador, ou interpretativa, ja que estamos no campo semidtico; mudancas
significativas podem ocorrer. Vimos isso acontecer recentemente no caso da menina
Valentina, participante de um programa de culinaria no canal Bandeirantes, que foi
exposta no Twitter a comentérios sexuais'®” incompativeis com a sua idade de 12
anos. A resposta da emissora, talvez no intuito de proteger a menina, foi reduzir seu
tempo de permanéncia no video na edicdo do programa seguinte; os telespectadores
ndo s perceberam, como se manifestaram ruidosamente através das redes sociais'®,
se isso ndo é uma resposta ocorrida através de uma percepgdo semioética, ndo sei como

classificar tal fato — mas isso € tema para outras analises.

102 Disponivel em: http://exame.abril.com.br/brasil/noticias/pedofilos-assediam-participante-do-masterchef-pelo-
twitter Acessado em 01/11/15

103 Disponivel em: http://www.purepeople.com.br/noticia/band-esclarece-sumico-de-valentina-do-masterchef-
cada-episodio-uma-dinamica_a82913/1 Acessado em 01/11/15
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A pergunta que se deixa €, valorizado na imagem, o telejornalismo
alcanca seus objetivos como proporcionar 0 desejo de pertencimento ou
representatividade nas telespectadoras? Pelo que foi analisado, a resposta é ndo, ou
melhor, essa resposta € ndo a medida que se busca para mulher, um tratamento igual o
dado ao homem. Essa breve analise, embora parcial, se mostra frutifera ndo apenas
em indicar que os processos de significacdo das jornalistas de televisdo deveriam ser
multiplos, distintos, culturais, sociais e particulares, mas que acabam se encerrando
num padrao rigido e pasteurizado. Levando a reflexdo sobre o papel da apresentadora
de telejornal, nas suas particularidades estéticas e comportamentais, que podem
certamente exercer influencia na percepc¢édo e no comportamento de quem assiste esse
tipo de produto. A atividade corporal visivel, assim como a atividade fonética audivel,
influencia o comportamento dos outros membros de um grupos e as atividades
corporais Vvisiveis encerram significados socialmente reconhecidos e validos, neste
caso se faz urgente uma ressignificacdo nesse processo — pois estamos confirmando
um padrdo estereotipado e vazio, que ao longo das geracdes tende a se cristalizar cada
vez mais, minando a representatividade feminina, privamos também um discurso
plural que é, ou seria, crucial para o desenvolvimento de uma sociedade mais
tolerante, estruturada, capaz de articular uma visdo de mundo menos polarizada que
assistimos hoje. Negar isso as mulheres, é negar o direito de mostrar que exercem um
papel de personagem atuante nas sociedades que vivem, hd um descompasso entre o
gue se mostra e 0 que se vivencia no cotidiano.

Pensar a igualdade de géneros e representa-los de igual maneira dentro do
formato telejornalismo, é também pensar politicas que tornem eficaz a mudanca
institucional: por exemplo, ter cotas para mulheres em comités ou conselhos
executivos (como se criou na Alemanha, em dezembro de 2014'%), estrutura
adequada para amamentar no local de trabalho, licencas de paternidade e maternidade
equiparadas, e muitas outras. Essas conquistas também seriam um ganho social para
homens e entidades familiares em suas diferentes configuracdes. A representatividade
feminina é importante por potencializar pautas de interesse das mulheres em
diferentes areas, além de contribuir decisivamente para a maior produtividade. Por
isso, € urgente discuti-la, especialmente considerando o contexto informativo e
representativo dos telejornais e da posi¢do ocupada pela televisdo, através de sua tdo
discutida onipresenca, pois toda a sociedade ganha quando as mulheres participam, e
mais, quando participam efetivamente e ndo como uma falsa representatividade. Além
disso, a televisdo poderia através de sua proeminente presenca desnaturalizar a
violéncia de género, discutir seriamente a sexualidade e cuidados necessarios, enfim,
exercer com responsabilidade social na sua funcdo de educadora informal e de
concessao.

O que pude perceber nesta analise é que a exposicdo do feminino como
estd sendo utilizada na midia, em especial nos telejornais exibidos em horéario nobre,
tende a perpetuar a tdo discutida, e problematica, dominacdo masculina. Sendo,
portanto uma violéncia simbolica de género, pois, ela acaba por legitimar e reiterar
através das praticas discursivas e visuais as representacdes e os valores dominantes
perpetuando as desigualdades entre os géneros. Portanto ao avaliar criticamente todos

104 bisponivel em: http://www.nchi.nlm.nih.gov/pubmed/26363356 Acessado em 26/10/15
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esses pontos, imageéticos e discursivos, que sdo construtores de uma teia de
significados, de uma visdo de mundo socialmente construida que historicamente tem
excluido e estigmatizado as mulheres, € entender de onde vem e de que maneira se
expressa a violéncia simbdlica de género. Sabemos que toda relacdo social e toda
pratica € um locus de reproducédo tanto quanto um locus de mudanca. Os telejornais,
por incorporarem elementos da realidade, podem modular, redimensionar, e recriar
essa mesma realidade. Desta forma, adquirem relevancia politica e social tanto na
construcdo, como na desconstrucdo das representacdes sobre nos, mulheres.
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