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Resumo

Esta pesquisa investiga como os jornais The Wall Street Journal, The New York Times e Folha de
S.Paulo construiram em seus contratos de comunicacdo os temas midiaticos durante a campanha
eleitoral para a presidéncia dos Estados Unidos em 2008, que culminou com a vitoria do primeiro
presidente negro norte-americano. Centramos a atencdo em compreender como 0S jornais
abordaram a postura politica de Barack Obama frente ao seu adversério republicano, John
McCain. Foram analisadas discursivamente as reportagens dos dois jornais norte-americanos e do
brasileiro, em um recorte temporal que compreende 0s meses de junho a novembro daquele ano.
O objetivo foi investigar as tematicas presentes nas reportagens e editoriais e como 0s discursos
foram construidos em relacdo a Barack Obama. Também foi analisada a ocorréncia da
disseminacdo destas narrativas estruturadas pela midia norte-americana no jornal brasileiro. A
analise discursiva escolhida ampara-se nas teorias de Ernesto Laclau e Chantal Mouffe, cujos
fundamentos sobre discurso e hegemonia foram essenciais para a compreensao das formagoes
discursivas adotadas pela midia impressa e pelas campanhas politicas dos candidatos democrata e
republicano. A partir desse enfoque encontramos 0s pontos nodais ao redor dos quais se
constituiram os discursos de enfrentamento dos candidatos nos jornais. Como resultado,
explicitamos as estratégias discursivas empregadas nos contratos comunicativos enunciados em
nosso corpus, em um esforco de entendimento de como ocorreu a constru¢do do mito politico
“Obama” na midia impressa em questdo. A expectativa ¢ que esta pesquisa contribua para
aprofundar o debate sobre a cobertura jornalistica realizada pela midia impressa, visto que o
pleito presidencial nos Estados Unidos desperta grande interesse nos meios de comunicacao de
todo mundo e influencia toda a producdo jornalistica mundial.

Palavras-chave: Barack Obama; elei¢Oes presidenciais norte-americanas; jornalismo; analise do
discurso; Laclau.



Abstract

This research investigates how The Wall Street Journal, The New York Times and Folha de S.
Paulo built in their contracts of communication some media themes during the election campaign
for the US President in 2008, which culminated with the victory of the first American black
president. We focused our attention on understanding how such newspapers approached the
political position of Barack Obama against his Republican opponent, John McCain. The reports
of both US newspapers plus those of the Brazilian one have been discursively analyzed in a time
frame that goes from June to November of that year. The aim was to investigate the themes
present in the reports and editorials and how their discourses have been built around Barack
Obama personality. It was also analyzed the dissemination of narratives structured by the
American media in the Brazilian newspaper. The discursive analysis chosen had the support of
theories of Ernesto Laclau and Chantal Mouffe, whose bases on discourse and hegemony were
essential to understand the discursive formations adopted by the print media and the political
campaigns of both candidates, the Democratic and the Republican. From this approach we found
the nodal points around which have been constituted the discourses of confrontation of both
candidates according to the newspapers. As a result, we made explicit the discursive strategies
employed in communicative contracts listed in our corpus as an effort to understand the
construction of the so-called political myth "Obama" in the print media. It is expected that this
research could contribute to deepen the discussion about the press coverage once the presidential
election in the United States causes great interest in the worldwide media, also influencing the
global news production.

Keywords: Barack Obama; US presidential elections; journalism; discourse analysis; Laclau.
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Em novembro de 2008, Barack Hussein Obama Il, do Partido Democrata americano,
entrou para a histdria mundial ao ser eleito como o primeiro presidente negro dos Estados
Unidos. A disputa eleitoral e a vitoria de Obama foram consideradas fendbmenos nos quatro
cantos do mundo, e o politico foi retratado na imprensa mundial como um agente que promoveria
fortes mudancas nos Estados Unidos. Obama foi muitas vezes comparado a John F. Kennedy e a
Martin Luther King Jr., e caracterizado pelos meios de comunicagdo de massa como um
candidato nascido da miscigenacdo de racas e culturas, capaz de mudar barreiras culturais e
sociais.

A vitéria de Barack Obama na campanha de 2008 ocorreu em um contexto mundial em
que havia uma crise de imagem nos Estados Unidos estampada na midia global, ap6s dois
mandatos do republicano George W. Bush. Dentre os temas reiteradamente abordados em
reportagens dos meios de comunicagdo estavam a invasdo ao Iraque com uma falsa justificativa
de armas de destruicdo de massa presentes no pais arabe e a crise do subprime, uma modalidade
de empréstimos de segunda linha do pais no setor imobiliario, o que resultou na maior crise
financeira e, posteriormente econdmica, a atingir o pais desde a Grande Depressao de 1929. A
desestabilizacdo financeira norte-americana contaminou economias de varios paises do mundo.

O democrata, com 47 anos a época da vitoria, simbolizou um novo modo de criar e fazer
politica nos Estados Unidos, caracterizando-se como um lider unificador e uma grande aposta de
renovacgdo para 0s norte-americanos. Sua entrada na campanha presidencial de 2008 despertou
muito interesse da imprensa americana, 0 que contaminou midias de outros paises, como, por
exemplo, os veiculos de comunicagdo brasileiros.

Quando o democrata ganhou a eleicdo, em 2008, as manchetes de varios veiculos de
comunicacéo retrataram sua vitéria como a chegada da mudanga na América e como um evento
histérico mundial: Obama makes history (Obama faz histéria - The Washington Post), Change
has come (A mudanga chegou - Tampa Tribune), History victory (Vitoria historica - Boston
Globe), Historic choice (Escolha historica - New Jersey Herald), Obama: Racial Barrier Falls in
Decisive Victory (Obama: A barreira racial cai em uma vitoria decisiva - The New York Times),
Obama sweeps to historic victory (Obama ganha em vitdria histérica - The Wall Street Journal),
Historic win (Vitoria histérica - The Philadelphia Inquirer), Change has come (A mudanca
chegou - The Times Tribune), Change has come to America (A mudanca chegou para a América

- Seattle Post), It’s Obama: Decisive victory makes history (E Obama: Vitdria decisiva faz
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historia - Los Angeles Times), A new dawn (Um novo comeco - Daily News-Los Angeles), A new
era (Uma nova era - Oakland Tribune).

Ao reunir promessas do abandono da politica belicosa de seu antecessor com a
intensificacdo de relacGes diplomaticas com outros paises, bem como com um plano de
recuperagdo econdémica, Obama se tornou um fendmeno nos meios de comunicagéo dos Estados
Unidos, ganhando visibilidade e amplamente disseminado para midias de todo o mundo. Suas
estratégias de marketing e seu plano de comunicacdo foram pautados em uma necessidade de
mudanca premente na sociedade norte-americana. Sua equipe de campanha recorreu aos slogans
Hope, Change, Change we can believe in e Yes, we can, extremamente impactantes nos Estados
Unidos e em outros paises.

Soma-se a isso uma estratégia diferenciada de comunicacao, que privilegiou a busca de
novos recursos e ferramentas na internet para difundir sua candidatura nos Estados Unidos,
rompendo com paradigmas estabelecidos em campanhas eleitorais norte-americanas. O
democrata fez da internet um grande recurso eleitoral ao investir em redes sociais e, ainda, na
arrecadacao de pequenas contribuicdes de simpatizantes por meio da rede mundial, o que o fez
bater recordes em doac¢des na campanha. Também investiu em sua divulgacao por meio de outras
tecnologias, como o uso de recursos da telefonia celular.

Desta maneira, torna-se fundamental que o fenémeno Barack Obama na politica norte-
americana e os textos produzidos pela midia sobre as elei¢des sejam objeto de estudo no campo
da comunicacao, para que possamos entender melhor os contratos comunicativos e as estratégias
discursivas dos jornais ao tratarem de Obama. Com isso, pudemos investigar os regimes de
visibilidade constituidos em sua campanha eleitoral em 2008 e suas construcfes discursivas nos
meios impressos.

A base tedrica adotada pautou-se na analise do discurso, a partir da teoria de Ernesto
Laclau e Chantal Mouffe, para quem discursos sdo sistemas concretos de praticas e relacdes
sociais intrinsecamente politicas e o terreno primario no qual a realidade se constitui. As
consideracOes de Laclau e Mouffe foram essenciais para se entender as praticas discursivas
construidas pelos meios de comunicacdo impressos na abordagem de disputas politicas no
periodo eleitoral.

O Capitulo 1, intitulado “Barack, o ‘abengoado’: o inicio da candidatura Obama”, aborda

como ocorreu o surgimento do politico Barack Obama no cenario nacional e midiatico dos
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Estados Unidos. A teoria discursiva de Laclau e Mouffe é apresentada com o objetivo de
proporcionar sustentagdo teorica para as analises que serdo realizadas ao longo da dissertacao.

O Capitulo 2, “Sim, nds temos o primeiro presidente negro”, traz o contexto politico e
econémico nos Estados Unidos em 2008, e os contratos de comunicacdo escolhidos por dois
jornais norte-americanos: The New York Times e The Wall Street Journal. O corpus desta
pesquisa abrange o periodo de 1° de junho de 2008 até 05 de novembro de 2008, considerando
reportagens, editoriais e textos de colunistas publicados pelos jornais americanos The Wall Street
Journal e The New York Times, que estdo entre os trés jornais de maior circulacdo dos Estados
Unidos, segundo pesquisa feita pela Audit Bureau of Circulations — ABCinteractive.

A escolha pelos dois periédicos mencionados, em detrimento do jornal USA Today —
considerado o jornal de segunda maior circulacdo nos EUA — se deu pela importancia historica e
relevancia dos referidos veiculos, fontes de consulta dos principais jornais impressos brasileiros.
Os textos da edicdo impressa de The New York Times foram pesquisados pela internet, no periodo
de janeiro a marco de 2014, e o corpus de The Wall Street Journal foi pesquisado no proprio
jornal e na biblioteca publica de Nova York, nos EUA.

O corpus totalizou 3.340 reportagens, artigos e editoriais que vao do periodo de 1° de
junho de 2008 a 05 de novembro de 2008. Neste capitulo, também é feita uma analise sobre o
papel revolucionario da chamada Web 2.0 na campanha presidencial norte-americana.

Os contratos de comunicacdo realizados pelo jornal Folha de S.Paulo na corrida pela
Casa Branca em 2008 sdo estudados no Capitulo 3 — “E Obama, com B”. A tematica da raga —
um dos destaques desta elei¢cdo considerada historica —, fruto da emergéncia de novos sujeitos
politicos apos a reformulacdo da ideologia liberal-democrata, é investigada também neste
capitulo. A Folha de S.Paulo é considerada a publicagdo de maior circulacdo no Brasil, segundo
pesquisa divulgada pelo IVC (Instituto Verificador de Circulagdo) em maio de 2014. O objetivo
foi realizar um comparativo dos contratos de comunicacdo e discursos adotados pela midia
americana e no veiculo brasileiro.

Um recorte no corpus deste estudo foi feito para proporcionar uma investigagdo mais
minuciosa dos discursos construidos por The New York Times, The Wall Street Journal e Folha
de S.Paulo. Os resultados sao apresentados no Capitulo 4, intitulado “A preferéncia revelada nos
editoriais”, com textos que trazem a opinido do veiculo de comunicacdo sobre cada tema. Ao

selecionar o corpus, foi possivel mapear, de forma clara, contratos de comunicagdo construidos
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pelos enunciadores. A investigacdo das narrativas neste capitulo final resultou em respostas para
se compreender como ocorreu a construgdo do mito politico Obama nos meios de comunicacéo
impressos.

O tema de pesquisa proposto se mostra relevante para a area de comunicacdo na medida
em que a disputa presidencial nos Estados Unidos influencia a producdo mididtica mundial. A
cobertura jornalistica pela corrida & Casa Branca esta presente quase que diariamente nos
veiculos de comunicacdo globais, ao contrario do que ocorre em campanhas presidenciais de
outros paises do mundo.

Estudar o processo de cobertura jornalistica das disputas eleitorais presidenciais dos
Estados Unidos é determinante para entendermos a criacdo de tendéncias de comunicagdo
eleitoral adotadas mundialmente. A corrida eleitoral a Casa Branca desperta grande interesse e
ocupa espaco consideravel nas paginas de jornais e revistas brasileiros dedicadas ao noticiario
internacional. Desta maneira, as analises das campanhas politicas norte-americanas, seus regimes
de visibilidade e construgfes discursivas presentes em reportagens e artigos séo fundamentais
para o0s estudos no campo da comunicacdo no sentido de obtermos uma melhor compreenséo do
funcionamento e da ocorréncia de disseminacfes de tendéncias e conceitos nos meios de

comunicagéo.
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1.

Barack, o “abencoado”: o inicio da candidatura Obama
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O processo de construgdo da candidatura de Barack Obama para a presidéncia dos
Estados Unidos comegou quatro anos antes da referida disputa eleitoral, quando o entdo
candidato ao Senado Federal pelo Estado de Illinois, desconhecido de grande parte da massa
eleitoral norte-americana e mundial, foi o orador principal na convencdo do Partido Democrata,
em 27 de julho de 2004, no Fleet Center, em Boston. Ele fez um discurso que se tornou um
marco histérico em sua carreira politica, sendo considerado o inicio de sua trajetéria para
conseguir a indicacao do Partido Democrata para concorrer a Casa Branca em 2008. Quatro anos
antes, Obama havia feito um apelo a unido, a rejeicdo de falsas distin¢bes entre a América
republicana e a democrata, e ainda preconizado uma politica de esperanca para os Estados
Unidos.

O pronunciamento e suas consequentes repercussdes tiraram do terreno puramente tedrico
a possibilidade de uma candidatura de Barack Obama & Casa Branca pelo Partido Democrata. E
fundamental ressaltar que a ex-primeira-dama e senadora pelo Estado de Nova York, Hillary
Rodham Clinton, era um dos homes democratas mais conhecidos no pais e a favorita para obter a
indicacdo do Partido Democrata numa futura corrida eleitoral pela presidéncia dos Estados
Unidos.

Barack Obama surge como um elemento entrépico® dentro do Partido Democrata — um
senador negro iniciante com poucas realizacfes politicas tangiveis. Seu discurso na convencao
democrata de 2004 aparece como algo novo dentro do Partido Democrata, que tinha preferéncia
por uma candidatura de Hillary Clinton para o ano de 2008. Como sistemas fechados, os partidos
sempre operam numa convergéncia; entretanto, para o biélogo e antropélogo Gregory Bateson,
também pensador sistémico e epistemoldgico da comunicagdo, em toda convergéncia existe a
possibilidade de um sistema divergente, que tem como principal caracteristica a
imprevisibilidade. Em um processo estocastico, o divergente acaba interferindo no sistema
convergente (cf.. BATESON, 1979).

1O conceito de entropia surgiu na termodindmica para indicar a medida estatistica da perda de energia em processos
fisicos irreversiveis. Norbert Wiener, que fundou a Cibernética, relacionou o conceito de entropia com o de
informacdo. Em sua obra Cybernetics and Society, ele afirma que as mensagens sdo em si uma forma de padréo e
organizacdo, sendo possivel tratar conjuntos de mensagens como tendo uma entropia. Assim como a entropia é uma
medida da desorganizagdo, a informagdo transmitida por um conjunto de mensagens é uma medida de organizacao.
Segundo Pignatari (2002), entropia negativa é igual a informagdo, e a ideia de informacdo esta ligada, mesmo
intuitivamente, a ideia de surpresa, de inesperado, de originalidade (cf.: PIGNATARI, 2002, p. 56-57).
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As teorias elaboradas por Ernesto Laclau sobre hegemonia e discurso apresentam
potencial para se empreender uma melhor compreensdo da abordagem da corrida eleitoral
americana na midia, bem como as formacdes discursivas escolhidas pelos meios impressos na
posterior e imediata repercussao do discurso de Obama nos meios de comunicacdo dos Estados
Unidos. Seus conceitos se originam de varias areas do conhecimento, como o marxismo, a
filosofia desconstrutivista de Derrida e a psicanalise de Lacan.

Na obra Hegemonia y estrategia socialista — Hacia una radicalizacion de la democracia,
Laclau, em parceria com Chantal Mouffe, retrata que o conceito de hegemonia tem origem na
social democracia russa e cobria uma éarea limitada de efeitos politicos. Mais tarde, o leninismo se
torna uma peca-chave em situacdes concretas em que se verificava que a luta de classes era
imperialista. E, por Gltimo, com Gramsci, o termo adquire um tipo de centralidade que transcende
Seus usos taticos ou estratégicos. A hegemonia passa a ser um conceito-chave para a
compreensdo de um mesmo tipo de unidade existente em toda a formacdo social concreta
(LACLAU E MOUFFE, 1987, p. 15-16).

Com Gramsci, a teorizacdo do conceito de hegemonia ocorre ap6s uma crise do
marxismo, que, segundo Laclau e Mouffe, tem origem na Segunda Internacional. Os autores
desenvolvem uma teoria de uma nova configuracdo social, tratando-se de um momento da
transicdo da desconstrucdo do paradigma politico do marxismo classico, que se apoia no
antagonismo capital x trabalho. Para Gramsci, o nicleo de toda articulacdo hegemonica continua
sendo uma classe social fundamental. Segundo o autor, a vontade coletiva resulta da articulacéo
politico-ideoldgica de forgas historicas dispersas e fragmentadas (LACLAU E MOUFFE, 1987,
p. 5;118).

Gramsci distingue a sociedade civil, formada por organismos privados, da sociedade
politica ou Estado. Elas correspondem a funcéo de hegemonia que o grupo dominante exerce em
toda sociedade e aquela de dominio direto ou de comando que se expressa no Estado e no
governo juridico (GRAMSCI, 1979, p.10-11). Para o autor, é importante formar uma classe
dominante que se estabeleca no poder pelo consenso, e ndo pela utilizacdo de forgas coercitivas,
embora elas possam ser usadas quando houver necessidade.

Laclau e Mouffe reformulam o conceito de Gramsci porque desconstroem a nocao de
classe social. Os autores fazem parte de uma corrente pds-estruturalista, sdo considerados pos-

marxistas e defendem que é preciso compreender melhor a sociedade contemporanea que traz a
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emergéncia de novos antagonismos sociais, 0 que impossibilita a constituicdo de identidades
plenas. Laclau e Mouffe ainda destacam o surgimento de um conjunto de novos fendmenos que
precisam ser considerados, como o feminismo, 0s movimentos sociais que consideram as
minorias étnicas, nacionais e sexuais, bem como as lutas ecoldgicas, dentre outros. Para 0s
pesquisadores, se ndo houver oposicéo, a resisténcia, o antagonismo como algo estrutural, ou
seja, 0 elemento entropico, ndo had a possibilidade de existir um sistema hegemdnico nem a
democracia.

Depois de realizada a contextualizacdo histdrica e teorica, sera analisado o discurso feito
por Barack Obama na convencéo do Partido Democrata, em 27 de julho de 2004. Naquele ano,
Obama reforgava seu apoio e de seu partido ao senador John Kerry, que concorreu a Casa Branca
contra o entdo presidente republicano George W. Bush. Em sua participacdo na convencao,
Obama propds uma politica de esperanca para os Estados Unidos focada em medidas econémicas
para a criagdo de postos de trabalho em detrimento de incentivos fiscais para empresas que levam
empregos ao exterior. Também enfatizou a universalizagdo da cobertura dos planos de saude e
solucdes energéticas para se acabar com a dependéncia americana em relacdo ao petroleo
estrangeiro.

Em suas obras, Laclau e Mouffe discorrem sobre o antagonismo das identidades, um
conceito que tem sido amplamente estudado na literatura histérica e socioldgica, e destacam que
0s marxistas haviam incorrido em uma lamentéavel confusdo ao considerar os antagonismos como
contradi¢Bes. Segundo 0s pesquisadores, 0 antagonismo esta longe de ser uma relacdo objetiva.
Trata-se de uma relagdo em que se mostram os limites de toda objetividade: a presenca do outro é
que impede alguém de ser totalmente ele mesmo. A relacdo, portanto, ndo surge de identidades
plenas, mas da impossibilidade da constituicdo das mesmas. Os antagonismos estabelecem os
limites da sociedade, sua incapacidade de constituir-se plenamente, e representam a
impossibilidade da constituicdo de um sentido objetivo nas formagdes discursivas (LACLAU E
MOUFFE, 1987, p.208-218).

Laclau e Mouffe conceituam os discursos como sistemas concretos de praticas e relacfes
sociais intrinsecamente politicas e terreno primario no qual a realidade se constitui. Cada ato
social tem um significado e é constituido na forma de sequéncias discursivas responsaveis pela
articulacdo de elementos linguisticos e extralinguisticos. O campo discursivo é aberto, sua

construcdo obedece a certas logicas e deve se direcionar a um foco especifico. O sentido do
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discurso é sempre renegociado. A construcdo de um discurso hegeménico é o resultado de
articulacdo, que é definida como uma pratica que estabelece relagdes entre elementos tais que sua
identidade ¢ modificada como resultado de uma pratica articulatéria (LACLAU E MOUFFE,
2004, p. 178).

A estrutura do discurso como pratica articulatoria que constitui e organiza as relacdes
sociais também pode ser encontrada em obras de autores como Michel Foucault, uma referéncia
em estudos da analise do discurso. Segundo Foucault, em toda a sociedade a producdo do
discurso é, ao mesmo tempo, controlada, selecionada, organizada e redistribuida por certos
nameros de procedimentos que tém por funcdo conjurar seus poderes e perigos, dominar seu
acontecimento aleatorio e esquivar sua pesada e temivel materialidade (FOUCAULT, 2011, p. 8-
9).

1.1. Discurso e antagonismos sociais

O discurso de Barack Obama em 27 de julho de 2004, no Fleet Center, em Boston, foi
dividido em cinco temas: minorias sociais, miscigenagdo, economia, guerra e terrorismo e
esperanca. Primeiramente, o democrata abordou a questdo das minorias étnicas ao lembrar a
biografia de seu pai, um estudante estrangeiro, nascido e criado numa pequena aldeia no Quénia.

De acordo com Obama, seu pai:

(...) cresceu criando cabras, foi para uma escola de lata. Seu pai — meu av0 — era
um cozinheiro, um empregado doméstico de britanicos. Mas meu avd tinha
grandes sonhos para seu filho. Através do trabalho duro e perseverante, meu pai
conseguiu uma bolsa para estudar num lugar magico, a América, que brilhava
como um farol de liberdade e oportunidades para muitos.’

Em seus estudos, Laclau e Mouffe abordaram, como ja& mencionado anteriormente, a
importancia de se considerar o surgimento de novos fendmenos como movimentos que
contestariam as minorias e 0s antagonismos sociais para se chegar a teorizagdo do conceito de

hegemonia. O discurso de Obama destacou as origens humildes de sua familia, ressaltando que o

2 Discurso disponivel em: http://www.washingtonpost.com/wp-dyn/articles/A19751-2004Jul27.html. Tradugdo livre
do inglés: Ivania Cardoso. Acesso em: 21 de julho de 2014.


http://www.washingtonpost.com/wp-dyn/articles/A19751-2004Jul27.html
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avd tinha sido empregado doméstico de britanicos, cujo império colonizou o pais africano de
1895 a 1963. Para se avangar na determinacdo dos antagonismos sociais, Laclau e Mouffe dizem
que é importante analisar uma pluralidade de posicdes de sujeitos que sdo, em muitos casos,
contraditorias.

Outro tema importante abordado pelo candidato dizia respeito a miscigenagdo. O entéo
senador continuou seu relato ao comentar sobre quando seu pai, j& estudando nos Estados
Unidos, conheceu a futura esposa, uma americana do Kansas, Estado do Centro-Oeste americano
com mais de 80% de brancos na constituicdo de sua populacdo. Ela era oriunda de uma familia
cujo pai havia trabalhado em plataformas de petréleo e fazendas durante a maior parte da Grande
Depressdo — e esta foi a primeira vez que Obama citou uma tematica econémica. Neste ponto do
discurso, ele remeteu a origem de seus pais a crise de 1929, que persistiu ao longo de toda a
década de 1930, considerado o mais longo periodo de recessdo econdmica do século XX.

Obama também comentou o encontro de seus pais e reforcou que ambos provinham de
familias com um sonho em comum: a busca de oportunidades nos Estados Unidos. Ele ressaltou a
origem de seu nome africano, “Barack™ ou “abencoado”, e arrematou que na “tolerante América
nosso nome ndo € barreira para 0 sucesso”. Dentro das tematicas minorias e miscigenacao,
Barack Obama se colocou como um elemento entrépico dentro da sociedade norte-americana ao
dizer que, naquela noite, sua presenca no palco era “muito improvavel”, devido ao historico
familiar — um filho de imigrante africano e estudante estrangeiro com mae branca da classe média
americana, além de neto de um empregado doméstico de ingleses.

Ele denominou os EUA como “um lugar magico”, “terra generosa”, e se declarou grato
pela diversidade de sua heranca. Nestas abordagens, Obama constantemente reforcou a ideia de
que os Estados Unidos eram o pais das oportunidades. Em outro trecho do discurso, 0 democrata
sublinhou: “Em nenhum outro pais na Terra, a minha histdria seria possivel”. Ao mesmo tempo,
tentou se inserir no contexto social, a0 mencionar que sua histéria era parte da historia da maioria
americana.

Apos se inserir naquela convencdo democrata de 2004 como exemplo de diversidade
étnica, cultural e social e verdadeiro representante do chamado “sonho americano”, Obama tratou
da tematica da economia em seu discurso, ao falar sobre a perda de empregos e as dificuldades
dos americanos ao enfrentar problemas com assisténcia médica e educacdo. O democrata

apregoou a ideia de que a populacdo sabia que precisava trabalhar duro para avancar e néao
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deveria esperar que 0 governo resolvesse todos os seus problemas porque “todo trabalho duro ¢é
recompensado”. Foi apenas neste ponto do discurso que Obama apresentou o entdo candidato
John Kerry, que concorreu naquele ano a Casa Branca — aos 8 minutos de um discurso que
totalizou 18 minutos e 47 segundos.

Em seguida, o democrata evidenciou a tematica da guerra e do terrorismo. Obama disse
que “num mundo perigoso, a guerra tem que ser uma op¢ao algumas vezes, mas ela nunca deve
ser a primeira op¢ao”, colocando os democratas em antagonismo com a politica belicosa do entdo
presidente George W. Bush. Apds os ataques ocorridos em 11 de setembro de 2011, em Nova
York e em Washington, Bush ordenou invases militares no Afeganistdo e no Iraque, este ultimo,
em 20 de margo de 2003, com a justificativa da existéncia de armas de destruicdo de massa
naquele pais arabe, as quais poderiam ser utilizadas contra o povo norte-americano.

Por ocasido de seu discurso sobre o Estado da Unido, realizado em 29 de janeiro de 2002,
Bush havia declarado que o Iraque estava desenvolvendo o antraz — uma bactéria capaz de afetar
0 sistema nervoso — e armas nucleares ja por mais de uma década, o que constituia séria ameaca a
seguranca dos Estados Unidos. Em 9 de julho de 2004, poucos dias antes do discurso de Obama,
em Boston, a Comissdo de Inteligéncia do Senado havia concluido que a CIA tinha
supervalorizado a ameaca iraquiana. Mas foi apenas em 31 de marco de 2005 que uma comisséo
presidencial informou que os servicos de inteligéncia dos Estados Unidos se equivocaram em
suas estimativas sobre a presenca de armas de destruicdo de massa no Iraque. Na noite do
discurso no Fleet Center, Barack Obama falou que era preciso “nao mascarar a verdade” sobre os
reais motivos que levaram seu pais a optar pelas invasdes militares, posicionando-se contra as

escolhas feitas pelo governo republicano da época.

Quando no6s enviamos nossos jovens homens e mulheres para o caminho do
perigo, nds temos a obrigacdo solene de ndo falsificar os nimeros ou mascarar a
verdade a respeito do motivo pelo qual eles estdo indo, cuidar de suas familias
enquanto eles estdo fora, atender os soldados no seu retorno, e, de nunca,
jamais, ir para a guerra sem tropas suficientes para vencer a guerra.®

Por tultimo, destacamos a escolha feita por Obama ao usar a palavra “esperanga” — hope,
no original —, abordada neste estudo como temética devido & sua importancia no contexto do

discurso e também do histérico da carreira do politico. E essencial ressaltar que a palavra

% I1dem.
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“esperanca”, utilizada 14 vezes por Barack Obama na noite no Fleet Center, tornou-se, em 2008,
um dos slogans de sua campanha vitoriosa rumo & Casa Branca. Ela também esteve presente em
produtos variados, como camisetas e souvenires, parte da chamada “Obamania”, de disseminacao
mundial. E igualmente importante reforcar que uma expressio adotada pelo democrata, “a

audacia da esperanga”, transformou-se no titulo de um de seus livros.

Eu ndo estou falando de otimismo cego aqui. A ignorancia quase intencional
que pensa que o desemprego ira embora se nés apenas nao pensarmos nele, ou
gue a crise no sistema de salde se resolverd por si mesma se nGs apenas a
ignorarmos. N&o € sobre isso que estou falando. Eu estou falando sobre algo
mais importante. E a esperanca de escravos sentados ao redor do fogo cantando
cancdes de liberdade; a esperanca de imigrantes partindo para terras distantes; a
esperanga de um jovem tenente naval patrulhando bravamente o Mekong Delta;
a esperanca do filho de um trabalhador de moinho que ousa desafiar as
probabilidades; a esperanca de um garoto magrelo com um nome engracado
que acredita que a América tem um lugar, tem um espaco para ele também.
Esperanca. Esperanca diante da dificuldade. Esperanga diante da incerteza. A
audacia da esperanca.’

Neste trecho, ao falar de esperanca, Obama aborda a possibilidade de os individuos
deixarem uma situacdo de opressdo, dificuldade e incerteza para participarem de uma
transformacéo da sociedade. Podemos fazer uma equivaléncia do termo “esperanca” com a no¢ao
de emancipacdo abordada por Laclau (2011) na obra Emancipacéo e diferenca. Segundo o autor,
tal nogdo é parte de nosso imaginario politico ha séculos. Laclau ainda analisa a emancipacao por
meio de dimensdes distintas, uma delas a da preexisténcia daquilo que deve ser emancipado vis-
a-vis 0 ato de emancipagdo. Para o autor, ndo existe emancipacdo sem opressao, e ndo ha
opressdo sem a presenca de algo que € tolhido em seu livre desenvolvimento pelas forgas
opressivas. Portanto, emancipacdo é um ato de libertacdo de algo que precede o ato libertador.

Em outra dimenséo analisada, Laclau explica que, se a alienacdo é erradicada em seus
varios aspectos — seja no campo politico, religioso ou econémico —, a emancipagao, por sua vez,
pressupde a eliminacdo do poder, a abolicdo da distingdo sujeito/objeto, e a gestdo — sem
qualquer opacidade ou mediacdo — dos assuntos da comunidade por agentes sociais identificados
com o ponto de vista da totalidade social (cf.: LACLAU, 2011, p. 23-24).

*1dem.
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1.2. A esperanga como significante vazio

Laclau e Mouffe conceituam na teoria do discurso os significantes vazios, que sao
significantes sem significados, seja pela falta de definicGes contextuais ou, ainda, pela grande
gama de significados que podem assumir multiplos sentidos ou sentidos dispersos. Os
significantes vazios flutuam na cultura até que sejam costurados em cadeias, a fim de que possam
constituir um discurso. Sempre disputam a melhor maneira de explicar um determinado campo de
significacdo e, também, para se transformar no discurso hegemonico.

No discurso de Obama, podemos identificar como significante vazio a palavra
“esperanga”, definida pelo proprio politico como “uma crenga em uma coisa que nao Se V€, uma
crenca de que haverd dias melhores pela frente”. No diciondrio Houaiss, a palavra “esperanca”
apresenta varios significados, dentre eles, “sentimento de quem vé como possivel a realizagdo
daquilo que deseja”, “confianga em coisa boa”, “f€”, “expectativa”, “espera”, “algo que nao passa
de uma ilusdao”. Ou seja, a palavra, que foi usada neste discurso com conotacao politica, apresenta
maultiplos significados que acabam se tornando dispersos.

Quando Barack Obama abordou a questdo das minorias e da miscigenacéo, citou palavras
de ordem como “perseveranga”, “sonho”, “fé inabalavel”, e mencionou o “amor improvavel de
seus pais”. Também discorreu sobre “pequenos milagres” que podem ocorrer em nossas vidas, €
repetiu 14 vezes a palavra “esperanga” para que ela se tornasse uma marca em seu discurso.
Percebe-se, na mesma prelecdo, que Obama também se colocou na posigdo daquele que entendia
“o outro”. Para Laclau, uma certa ordem social somente pode ser constituida com base numa
fronteira que a separe do que seja radicalmente o outro, oposto a esta ordem. Obama quis se
mostrar, naquela noite, como o filho da diversidade, do improvavel, como quem teve o privilégio
de poder discursar em uma convencdo democrata inserindo-se no papel de motivador para a
formulacéo de uma politica de esperanca para 0 seu pais.

A analise do outro ndo esta presente apenas em pesquisas realizadas dentro do campo da
andlise do discurso. Essa questdo também é abordada em estudos semidticos. As oposi¢des sdo

mais do que uma necessidade técnica de comunicacdo ou expressdo linguistica adequada em
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pesquisas na semiotica, especialmente aquelas que analisam a cultura. Um de seus principais
autores, o russo lvan Bystrina, afirma que o homem comeca a demarcar polos binérios desde o
inicio de sua existéncia. Em seu discurso, Obama propds a oposicao democratas/republicanos
para solucionar polaridades como justica/injustica, crise/esperanca. Ele deu exemplos de
problemas econémicos que ocorriam naquela época com o governo republicano, bem como a
guerra do Iraque, e considerou seu partido o portador da esperanca de dias melhores no pais (cf.:
BYSTRINA, 1995).

Os significantes vazios se colocam em posic¢do de pontos nodais. Estes, segundo Laclau e
Mouffe, constituem os pontos de fechamento discursivo e permitem fixar parcialmente os
sentidos. Os autores destacam que, primeiramente, foi Lacan quem os chamou de points de
capiton, ou seja, pontos privilegiados que fixam sentidos em uma cadeia significante. Neste
raciocinio, convém destacar que a preconizacdo de uma politica de esperanca nos Estados Unidos
resultou em um chamado de Obama para um discurso de unido. Em um pais dividido pelas
controversas politicas econémicas e externas do entdo presidente George W. Bush, o senador
democrata fez um apelo a unidade dos americanos, assim como fizeram outros participantes da

convencéo de Boston.

Bem, eu digo a eles esta noite, ndo ha uma América liberal e uma América
conservadora. Ha os Estados Unidos da América. Ndo ha uma América negra e
uma Ameérica branca, e uma América latina e uma América asiatica. Ha os
Estados Unidos da América. Os especialistas gostam de fatiar nosso pais em
Estados vermelhos e em Estados azuis; Estados vermelhos para republicanos,
Estados azuis para democratas. Mas eu tenho novidades para eles também. NGs
adoramos um Deus maravilhoso nos Estados azuis, entdo gostamos de agentes
federais bishilhotando nossas bibliotecas nos Estados vermelhos. Nés treinamos
a pequena Liga Mundial nos Estados azuis e, sim, temos alguns amigos gays
nos Estados vermelhos. Ha patriotas que se opuseram & guerra no Iraque e ha
patriotas que apoiaram a guerra no Iraque. Nés somos um Unico povo, todos
no6s prometendo fidelidade as estrelas e listras, todos n6s defendendo os Estados
Unidos da América.’

Para Obama, as diferencas que estavam dividindo os eleitores daquele momento
politico de seu pais diziam respeito as tendéncias politicas, aos problemas sociais e de minorias.

A ideia da unido era importante para pontuar, no discurso, a passagem de uma logica de

% Idem.



25

diferencas para uma ldgica de equivaléncias. Assim, ele tentava aplacar as diferencas a fim de
que sua fala se tornasse hegemonica. No discurso de unido costurado através do ponto nodal da
“esperanca”, Obama tentou promover a unificacdo das diferencas de uma sociedade fragilizada
por duas guerras e por problemas econémicos. Para 0 democrata, a unido era a solucdo para que
0s americanos pudessem reduzir as desigualdades, as diferencas sociais, politicas, econdmicas e
de minorias, a fim de que o pais, que estava dividido, voltasse a ter uma condi¢do hegemonica

tanto nos cenarios interno quando no externo.

1.3. O discurso da midia

Para o linguista britdnico Norman Fairclough, considerado um dos principais expoentes
da Andlise do Discurso Critica, a relagdo entre as classes sociais comeca na producao econdmica,
mas se estende a todas as camadas de uma sociedade. O poder da classe capitalista depende da
sua capacidade de controlar o Estado. E o poder estatal, incluindo o governo, o controle da
policia e das Forcas Armadas, assim por diante, € determinante em periodos de crise. Entretanto,
em condi¢Oes normais de vida na sociedade capitalista, um conjunto de institui¢cdes sociais como
as educacionais, as religiosas, a familia e a midia contribui para garantir a dominagéo da classe
capitalista (FAIRCLOUGH, 1989, p. 32-33). Os textos da midia levam em conta 0s aspectos
ideoldgicos e os interesses e objetivos dos produtores da informacéo, segundo este autor.

Ainda para Fairclough, a midia estd em uma competicdo para recrutar leitores,
telespectadores e ouvintes em um contexto de mercado em que as vendas sdo decisivas para a
sobrevivéncia. Por conseguinte, as tendéncias de linguagem podem ser interpretadas como uma
maneira de os produtores maximizarem noticias como aquelas sobre os estilos de vida aspirados
pelos consumidores, em suma, o proprio publico (FAIRCLOUGH, 1992, p. 109-110).

A repercussao do discurso de Barack Obama foi analisada em trés grandes jornais norte-
americanos, em suas edi¢des do dia seguinte ao evento do Fleet Center, em Boston: The New
York Times e The Wall Street Journal — dois veiculos de comunicacdo que serdo utilizados
posteriormente nesta pesquisa —, e, ainda, The Washington Post. O objetivo é oferecer um recorte

sobre como os jornais analisaram a fala de Obama naquela convencéo.
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O The New York Times destacou citacdes de todos os politicos que fizeram discursos na
convencao. De Barack Obama, o orador principal da noite, o jornal publicou varios trechos em
que ele falou sobre a “esperanca”. O politico foi objeto de duas reportagens da publicacdo. Em
“Unificando o partido: A visdo geral; Na segunda noite, unidade ¢ tema para os democratas”, os
jornalistas Robin Toner e Todd Purdum destacaram que a convengao teve por objetivo “unir uma
nacdo amargamente dividida por politicas da administracdo Bush”, sem exemplificarem quais
seriam estas politicas, e, logo, mencionaram a citacdo de Barack Obama que pedia a unido entre
os americanos: “N&do hd uma América negra e uma América branca, e uma América latina e uma
América asiatica. Ha os Estados Unidos da América”.® Ainda de acordo com o jornal, o Fleet
Center “explodiu em uma espécie de reagdo elétrica e estrondosos aplausos foram reservados
para 0 nascimento de uma estrela politica, mais altos e duradouros do que a resposta dada ao
her6i democrata local, o senador Edward M. Kennedy, cerca de uma hora antes”.’

Em outra reportagem intitulada “Os distritos eleitorais: Afro-americanos; Senador
discursa pela inclusdo da unidade”, o enunciador diz que Barack Obama subiu ao palco como o

orador principal da convencdo democrata. De acordo com o jornal, o senador:

(...) contou a classica histéria americana de imigracdo, esperanca, luta e
oportunidade. Ele ndo falou sobre raca ou direitos civis ou luta pela igualdade.
Ele ndo falou, como o reverendo Jesse Jackson fez tdo apaixonadamente em
1996, sobre o legado do reverendo Dr. Martin Luther King Jr. e uma América
negra ainda em desespero. Em vez disso, 0 Sr. Obama, um senador negro do
Estado de Illinois, que esta concorrendo para o Senado dos Estados Unidos,
falou de um povo, a todos nos, prometendo fidelidade as estrelas e as listras,
todos defendendo os Estados Unidos da América.?

Para o enunciador, Obama arrancou aplausos empolgantes e até lagrimas, em alguns
casos, ao retratar a ndo existéncia de uma America liberal nem conservadora e, sim, os Estados
Unidos da América. Frederick Young, membro da delegacdo de Illinois para o periddico em
questdo, afirmou: “Eu acho que ele vai ser uma estrela no Partido Democrata (...). Sinto-me
orgulhoso, como um homem negro, de vé-lo fazer um discurso como o que ele fez. Foi

inspirador’®.

® Idem.
" Idem.
® Disponivel em: http://www.nytimes.com/2004/07/28/us/the-constituencies-african-americans-senate-nominee-
gpeaks-of-encompassing-unity.html. Traducdo livre do inglés pela autora. Acesso em: 21 de julho de 2014.
Idem.


http://www.nytimes.com/2004/07/28/us/the-constituencies-african-americans-senate-nominee-speaks-of-encompassing-unity.html
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O The New York Times fez um comparativo do discurso de Obama com o realizado ha
quatro anos antes pelo deputado negro Harold E. Ford Jr., do Estado do Tennessee, em outra
convencdo democrata. O discurso foi definido como ‘“bastante inocuo” pela publicacdo. “A
mensagem de Obama foi bem diferente. O filho de um homem negro que cresceu cuidando de
cabras no Quénia e de uma mulher branca do Kansas diz que seus pais compartilharam uma fé
inabalavel nas possibilidades desta naggo”.'°

O jornal também destacou a biografia de Obama, na época com 42 anos. Ele havia sido
estudante na Universidade de Columbia e o primeiro presidente negro do Harvard Law Review,
com uma vitoria “impressionante” ocorrida em uma eleicdo primaria democrata no més de margo
de 2004, em Illinois, quando enfrentou seis oponentes e ganhou o pleito com 53% dos votos.
Tom J. Troetti, delegado democrata de Nova York, chegou a afirmar: “Sua historia simboliza
oportunidades do pais (...). Com base nesse discurso, ele agora personifica o futuro deste
partido”, disse ao jornal Tom J. Troetti, um delegado democrata de Nova York”."

No dia seguinte a convencdo democrata, The Washington Post publicou apenas uma
reportagem em que citava a participacdo de Obama naquele evento partidario. Em “Democratas
se concentram na cura de divisdes”, o jornal ressaltou que, em sua estreia no cenario nacional,
Obama afirmara que John Kerry iria curar as “divisdes amargas no pais e inaugurar uma politica
de esperanga”. E ainda: “Obama, de 42 anos, eletrizou o saldo de convengdes na terca-feira
quando disse que os americanos ndo devem permitir que a politica partidaria divida o pais”.*?

Segundo o enunciador, Obama “agitou a multiddo” e compensou as falhas do discurso
proferido anteriormente pelo senador Edward M. Kennedy, de Massachusetts, um politico
veterano eleito pela primeira vez em 1962. Adriana Martinez, delegada de Las Vegas e para
quem Obama foi “extraordinario”, declarou: “Quando ele chegou ao seu climax, a multiddo da
convengdo estava de pé, aplaudindo cada frase”. E: “Olhe para a energia que ele trouxe para este
local. (...) Ele ¢, definitivamente, uma estrela em ascensio”*.

De acordo com o The Washington Post, Obama “(...) teceu sua biografia pessoal em uma

invocagdo do sonho americano” ao dizer que “(...) em nenhum outro pais da Terra minha historia

10 1 dem.
11 1 dem.
12 | dem.
3 |dem.
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seria possivel”. O jornal também destacou suas falas sobre economia e sobre o fato de que a
guerra nunca deve ser a primeira opcdo em um governo.*

E, para o The Wall Street Journal, o entdo senador por Illinois utilizou sua biografia
pessoal e retratou as oportunidades oferecidas pelo pais. Peggy Noonan, no artigo “Falando por
Kerry”, afirmou: “Quando Barack Obama comecou seu discurso, todos assistiam com o
pensamento: uma estrela estd nascendo”. A jornalista descreveu Obama como um “homem
simples, de caracteristicas irregulares e com orelhas de abano”. E prosseguiu: “Mas, quando ele
comeca a falar, suas caracteristicas se fundem em harmonia e elegéncia. Este tipo de coisa sO

ocorre se existe magia”. ™

1.4. A eficacia do significante esperanca

Como ja foi abordado anteriormente, Barack Obama surge dentro de um sistema fechado
— 0 partido politico — como um elemento entrépico, porém, por meio de seu discurso, em que
abordou temas como minorias, miscigenacao e preconizou politicas de esperanca e unido para 0s
Estados Unidos, conseguiu emergir e se destacar em um universo profundamente hierarquizado e
centralizado.

Os meios de comunicacdo, como parte da industria cultural, operam dentro da estrutura de
um sistema organizado que aceita ou repudia os elementos entrdpicos. Ao confrontrarmos o
discurso proferido por Barack Obama na convencdo democrata com o discurso reproduzido pelos
jornais americanos, podemos concluir que a fala do democrata foi aceita em uma repercussao
imediata feita nas publicacdes. Porém, € preciso ressaltar uma certa prudéncia em algumas
abordagens.

O The New York Times, por exemplo, diz que Obama subiu ao palco para contar a
“classica historia americana de imigracao, esperanga, luta e oportunidade”, remetendo o discurso
do democrata a uma repeticdo ja vista anteriormente na sociedade norte-americana, € 0 cobra

indiretamente pela ndo citacdo de tematicas como direitos civis e a luta racial pela igualdade. Por

14

Idem.
15 Disponivel em: http://online.wsj.com/news/articles/SB122460352265754455. Tradug&o livre do inglés pela autora.
Acesso em21 de julho de 2014.
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outro lado, o jornal aponta que Obama arrancou aplausos e se destacou em relacdo ao orador que
havia feito o discurso principal na convencg&o partidaria anterior.

Ja o jornal The Washington Post demonstra menos prudéncia do que The New York Times
e é mais complacente com o discurso de Obama. Sua aceitacdo pelo enunciador se contrasta com
as criticas proferidas ao senador democrata Edward M. Kennedy, de Massachusetts, que, segundo
o0 jornal, deveria ser o principal orador daquela noite. O jornal destaca que as falhas de Kennedy
foram rapidamente esquecidas devido a performance de Obama, que agitou a multiddo. Segundo
0 periddico, Obama “teceu sua biografia pessoal em uma invoca¢do do sonho americano” ao
dizer: “em nenhum outro pais da Terra minha historia seria possivel”. Mas a aceitacdo do senador
democrata por parte do jornal também ocorre de forma indireta, mediante opinifes emitidas pelos
entrevistados.

Os dois jornais citados destacam a biografia de Obama e o fato de o democrata ter feito
um apelo a unido e a politica de esperanca. Para o jornal The Wall Street Journal, Obama é
intitulado como uma estrela que estava nascendo naquele momento. Apesar de ser um homem
simples, teria conseguido proferir um discurso harmonioso e elegante, despertando uma “magia”
naquele momento.

Desta maneira, ao confrontarmos o discurso realizado pelo politico na convencdo
democrata com o discurso adotado pelos jornais americanos, podemos constatar que o0 primeiro
foi aceito, em repercussdo imediata, como um elemento entropico dentro da sociedade norte-
americana e também dentro do préprio Partido Democrata. Além disso, as repercussdes dos
jornais confirmam a eficicia da utilizagdo da “esperanca” como um significante vazio na
constituicdo de um discurso de unido, e a bem-sucedida passagem de uma logica de diferencas

para uma légica de equivaléncias, o que torna o discurso hegemonico.
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2.

Sim, nds temos o primeiro presidente negro
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A disputa pela Casa Branca em 2008 foi marcada por uma confluéncia de
precedentes na corrida eleitoral e ofereceu, ao eleitor americano, uma diversidade de postulantes
ao cargo. O Partido Democrata passou por uma disputa eletrizante para escolher seu candidato,
em 56 prévias estaduais que se estenderam por cinco meses, além de 16 meses de campanhas.
Barack Obama, um politico afro-americano sem grandes realiza¢des politicas, ganhou o embate
contra a internacionalmente conhecida ex-primeira-dama Hillary Clinton para concorrer a
indicacdo pela sigla.Ja pelo Partido Republicano, o senador John McCain langou oficialmente sua
pré-candidatura a Presidéncia dos EUA em 25 de abril de 2007, em sua segunda tentativa de
concorrer a Casa Branca — a primeira fora em 2000, quando perdeu nas primarias para George W.
Bush. O senador veterano da guerra do Vietna comecou a disputa pela nomeacdo partidaria, sem
estar entre os favoritos, com mais cinco postulantes ao cargo: Rudolph Giuliani, ex-prefeito de
Nova York, Mike Huckabee, ex-pastor batista e ex-governador de Arkansas, Mitt Romney, ex-
governador de Massachusetts, Fred Thompson, ator e ex-senador pelo Tennessee, e Ron Paul,
entdo deputado pelo Texas.

A vitéria do primeiro presidente negro na campanha de 2008 ocorreu em um contexto de
recordes de impopularidade do governo de George W. Bush. Logo apds os atentados de 11 de
setembro de 2001, a forma de governar do entdo presidente republicano era aprovada por 90%
dos norte-americanos, segundo pesquisa realizada no més de novembro daquele ano pelo instituto
Gallup, encomendada pela rede de TV CNN e pelo jornal USA Today. Tratava-se, na época, do
mais alto percentual de popularidade de um presidente dos Estados Unidos em mais de 60 anos
de pesquisas de opinido.

Porém, em setembro de 2008, 0 mesmo instituto detectou que o indice de popularidade do
governo Bush havia atingido o mais baixo percentual de seus oito anos de administragdo: 27%
aprovavam a maneira de governar do entdo mandatario. Outro levantamento, este de outubro de
2008, do jornal The New York Times e da rede de TV CBS, revelou nimeros ainda mais baixos:
apenas 22% dos americanos aprovavam o estilo Bush de governar.

Em 1° de novembro de 2008, poucos dias antes da elei¢do presidencial, o jornal The New
York Times descreveu, no artigo “Uma atitude no meio da tempestade™, qual era o clima politico

no pais:
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E especialmente agora, neste momento de crise maxima, milhdes estdo em
perigo de perder suas casas. Centenas de milhares de pessoas perderam seus
empregos. A divida nacional estd subindo rapidamente. O Talibd esta se
reorganizando no Afeganistdo. O Paquistdo é uma confusdo com armas
nucleares. O pais ainda esta em guerra no lraque e tenta evitad-la com o Ird e
com a Coreia do Norte. A Russia invadiu um vizinho. E grande parte do mundo
nos odeia.™

E importante pontuar o contexto politico e econdmico dos Estados Unidos antes de
iniciarmos a andlise das convocagdes realizadas pelos meios de comunicacdo em relacdo a
corrida presidencial de 2008. Desta maneira, serd possivel saber se a estratégia dos enunciadores
obteve ou ndo sucesso em responder a demanda exigida por seu publico-receptor.

Os Estados Unidos foram o epicentro de uma grave crise do mercado financeiro, que
atingiu setores produtivos do pais e que remetia a compara¢des nos meios de comunica¢do com a
crise de 1929, a chamada Grande Depressao, a pior crise econdmica ocorrida mundialmente na
época contemporanea.

Segundo estudo feito por Mazzucchelli (2008), no final da década de 1920 e inicio da de
1930, o grau de regulacdo e controle exercido pelas autoridades monetarias sobre o conjunto dos
sistemas financeiros ainda era limitado, e os Estados Unidos experimentaram uma proliferacdo de
bancos de pequeno e médio porte, muitos deles fora da area de supervisdo do Federal Reserve.
Isso permitiu a realizacdo de operac@es de altos riscos e comprometeu recursos dos depositantes.
Com respostas insuficientes, os resultados foram a contracdo da producdo, a explosdo do
desemprego e a liquidacao bancéaria de 11 mil instituicdes entre 1930 e 1933. Segundo o estudo, 0
PIB nominal nos EUA caiu de US$ 103,7 bilhdes, em 1929, para US$ 56,4 bilhdes, em 1932,
recuperando-se apenas em 1939 para US$ 101,3 bilhdes.

Setenta anos depois, 0 pais viveu outra crise, desta vez uma bolha especulativa criada no
final da década de 1990, denominada “bolha da internet”, a qual afetou o setor produtivo. As
perspectivas para o setor de tecnologia resultaram na emergéncia das empresas chamadas
“pontocom” (companhias baseadas na internet) que foram objeto de diversos investimentos. A
formacéo de uma bolha com as empresas pontocom ocorreu entre os anos de 1995 e 2000, o que

gerou uma forte alta das acGes. No auge da especulacdo, o indice Nasdaq, que concentra acoes de

16 Disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/11/02/weekinreview/02baker.html. Tradugéo do inglés pela autora.
Acesso em: 21 de julho de 2014.
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empresas de alta tecnologia, atingiu 5.132,52 pontos em marco de 2000. Cerca de um quinto das
empresas que abriram capital em 1999 ja ndo existiam mais no fim de 2000.

Apdbs oito anos, o pais foi alvo de nova crise, desta vez comparada com a Grande
Depressdo. Os EUA haviam passado por um boom imobiliario nos dltimos anos, com grande
oferta de crédito disponivel e um mercado financeiro com forte liquidez. 1sso beneficiou o setor
do subprime — um crédito de risco — oferecido para tomadores que ddo menos garantias de
pagamento. Com juros mais altos, esses empréstimos atrairam bancos e gestores de fundos e o
fendmeno gerou grande demanda por imoveis e fez com que 0s precos disparassem no pais.

Entretanto, com o aumento da taxa de juros, em 2006, para conter um movimento
inflacionério no pais devido ao excesso de dinheiro no mercado, os titulos do governo passaram a
ser mais atrativos do que a compra de imdveis. Desta maneira, a bolha estourou, os precos dos
imoveis cairam, e muitos americanos que pagavam suas hipotecas descobriram que seus imdveis
valiam bem menos que do deviam aos bancos. Com a inadimpléncia, todo o mercado financeiro
foi afetado, inclusive mercados estrangeiros que adquiriram créditos gerados nos Estados Unidos
e os transformavam em ativos para investimentos. A crise norte-americana contaminou 0s paises
desenvolvidos e também teve efeitos nas nacdes emergentes, com a queda dos precos das
commodities, interrupgdo de investimentos, menos linhas de crédito disponiveis e diminuicdo de
empréstimos bancarios.

A crise do mercado financeiro atingiu setores produtivos do pais. Dados divulgados pelo
Ministério do Trabalho dos Estados Unidos, em 6 de junho de 2008, més de inicio da analise do
corpus desta pesquisa, revelaram que a economia americana havia fechado 49 mil postos de
trabalho no més de maio do mesmo ano, fazendo com a que taxa de desemprego tivesse a maior
variacdo em um més desde 1986, chegando a 5,5%. Segundo o levantamento, a época havia 8,5
milhGes de pessoas desempregadas no pais.

Outro grande tema presente nos meios de comunicagdo de todo mundo durante a corrida
eleitoral norte-americana de 2008 foi aquele relativo as desastrosas consequéncias da invasdo
americana ao lraque pelo governo de George W. Bush. Um ano e meio apds os ataques terroristas
de 11 de setembro de 2011, a administracdo americana invadiu o pais arabe com o pretexto de
uma suposta existéncia de armas de destruicdo de massa pelo regime de Saddam Hussein. Bush
justificou a operacdo militar dizendo que havia o risco de que esse tipo de armamento chegasse as

méaos de grupos terroristas, como a rede Al Qaeda, de Osama bin Laden, responsabilizada pelos
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atentados contra 0 World Trade Center e que deixaram cerca de 3.000 mortos. Contra o respaldo
da ONU e com uma coalizdo de paises — 0 Reino Unido era 0 maior apoiador da investida bélica
—, 0 governo Bush invadiu o Iraque em 20 de marco de 2003. Entretanto, em fevereiro do ano
seguinte, uma investigacdo revelou que ndo fora encontrado o suposto arsenal de armas de
destruicdo de massa, 0 que se tornou um dos maiores escandalos do governo Bush. Em 30 de
dezembro de 2006, o ex-ditador Saddam Hussein foi enforcado e o Iraque estava mergulhado em

violéncia sectaria, com constantes atentados terroristas.

2.1. O papel da midia e o discurso

Karl Rove, ex-conselheiro sénior e vice-chefe de equipe do presidente George W. Bush,
declarou, em 31 de julho de 2008, para o The Wall Street Journal: “A sabedoria convencional
tem sido que esta elei¢do serd decidida pela economia. Isso sera crucial, mas o Iraque também
sera. E isso faz todo sentido. Afinal, somos uma nacéo em guerra. E, em tempos de guerra, eleger
um presidente que vai ganhar deveria importar mais do que tudo” *’. Ndo podemos nos esquecer
que varios autores ja discorreram sobre o papel da midia na cultura, entendendo a informacéo
como ato de comunicacdo e como discurso, a partir dos exames dos contratos de comunicagdo
midiaticos. Eles consideraram a construgéo discursiva de acontecimentos, a estratégia de selecao
de fatos e a questdo da manipulacdo na imprensa em diversos de seus estudos. Charaudeau
(2012), por exemplo, afirma que, de um ponto de vista empirico, pode-se dizer que as midias de
informagdo funcionam segundo uma dupla légica: a primeira seria uma légica econdémica, que
faz com que todo organismo de informacdo aja como uma empresa, tendo por finalidade fabricar
um produto que se define pelo lugar que ocupa no mercado de troca dos bens de consumo. A
segunda seria uma logica simbdlica, que faz com que todo organismo de informagdo tenha por
vocagdo participar da construcdo da opinido publica. A maquina midiatica de constru¢do do
sentido consiste em uma troca entre duas instancias: a de producdo e a de recepcdo. Para

Charaudeau, existe o destinatario-ideal, aquele que, em comunicacdo, se designa como alvo,

7 Disponivel em: http://online.wsj.com/news/articles/SB121745998334798783. Traduc#o livre do inglés por Ivénia
Cardoso. Acesso em: 9 de agosto de 2014.
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imaginado pela instancia midiatica como suscetivel de perceber os efeitos visados por ela. Existe
também o receptor real, o publico, a instdncia de consumo da informagdo midiatica, que
interpreta as mensagens que lhe séo dirigidas segundo suas proprias condi¢Ges de interpretacéo
(cf.. CHARAUDEAU, 2012, p. 21, 23, 26).

O mesmo autor também aborda a importancia do contrato de comunicagdo na anélise do
discurso. Em outro trabalho, desta vez em parceria com Maingueneau, ele trata do contrato de
comunicacdo como um conceito central, definindo-o como um conjunto das condi¢des nas quais
se realiza qualquer ato de comunicacdo. Isso € 0 que permite aos parceiros de uma troca
linguageira reconhecerem um ao outro por meio de tracos identitarios que os definem como
sujeitos desse ato (a identidade). Também reconhecem o objeto do ato que os sobredetermina (a
finalidade) e entendem-se sobre o que constitui 0 objeto tematico da troca (o0 proposito),
considerando a relevancia das coercBes materiais que determinam esse ato (as circunstancias)
(cf.. CHARAUDEAU E MAINGUENEAU, 2012, p. 132).

Prado (2013), por sua vez, afirma que, no mundo contemporaneo, hd uma infinidade de
enunciadores que, além de informar e responder as demandas dos usuarios, também nos
convocam para programas especificos. Para o autor, os discursos embutidos nos dispositivos
midiaticos buscam publicos mais ou menos segmentados. A convocagdo oferece ndo uma
satisfacdo pura e simples para uma necessidade natural, mas da forma a uma demanda latente
(PRADO, 2013, p. 10, 11, 12).

Em sua edicdo de 9 de junho de 2008, o The Wall Street Journal publicou pesquisa do
Pew Research Center, um dos maiores centros de estudos dos Estados Unidos. O levantamento,
conduzido no final de maio daquele ano, mostrou que 88% dos eleitores classificaram a economia
como a questdo mais importante da corrida presidencial, enquanto 72% deram a guerra do Iraque
0 Mesmo peso.

Questionados se o proximo presidente americano deveria se concentrar mais em politica
nacional ou externa, 66% dos eleitores americanos disseram que a prioridade era a politica
domeéstica, enquanto 22% privilegiaram a externa. Neste estudo, o presidenciavel Barack Obama
tinha uma vantagem de dois digitos sobre seu adversario republicano, John McCain, ou seja, 51%
X 36%, quando os entrevistados foram questionados sobre qual candidato poderia melhorar a

economia americana.
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No periodo analisado, os dois enunciadores americanos publicaram um total de 3.340
reportagens, artigos e editoriais citando os candidatos Barack Obama e John McCain _ 2.075

textos foram publicados por The New York Times e 1.265 pelo The Wall Street Journal.

Gréfico 1 — Corpus do The Wall Street Journal

Junho/08 209
Julho/08 197
Agosto/08 236
Setembro/08 271
Outubro/08 288
Novembro/08 * 64
Total geral 1.265

Fonte: Levantamento da autora

* Periodo do corpus analisado é de 1° a 5 de novembro

Graéfico 2 — Corpus do The New York Times

Junho/08 350
Julho/08 359
Agosto/08 344
Setembro/08 399
Outubro/08 479
Novembro/08 * 144
Total geral 2.075

Fonte: Levantamento da autora

* Periodo do corpus analisado é de 1° a 5 de novembro
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Gréfico 3 — Corpus total

Junho/08 559
Julho/08 556
Agosto/08 580
Setembro/08 670
Outubro/08 767
Novembro/08 * 208
Total geral 3.340

Fonte: Levantamento da autora

* Periodo do corpus analisado é de 1° a 5 de novembro

Charaudeau diz que todo discurso se configura em texto, segundo certa organizagdo
semiodiscursiva, e que o sentido depende da estruturacdo particular das formas usadas, cujo
reconhecimento pelo receptor é necessario para que se realize efetivamente a troca comunicativa.
A instdncia da producdo s6 pode imaginar o receptor de maneira ideal, construindo-o como
destinatario-alvo que acredita ser adequado a suas intences.

Os dois temas mais importantes para o eleitorado americano — a economia e a politica
externa — levantados pelo Pew Research Center corroboram as duas tematicas mais abordadas
pelos enunciadores em artigos e reportagens publicados na corrida eleitoral. Os jornais
publicaram 682 textos sobre economia e 343 sobre politica externa, totalizando 31% do total do
corpus. Desta maneira, as convocagdes dos enunciadores atenderam a demanda latente de seus
usuarios para atingir publicos especificos. No corpus analisado, Obama e McCain aparecem em
textos que ndo tinham relagdo com a corrida eleitoral vigente. Um exemplo: na reportagem “Bom
local para comer depois do golfe, mas mulheres sdo barradas”, do The New York Times, de 28 de
junho de 2008, McCain é citado por ter ido por uma vez ao Phoenix Country Club. Este e outros
textos, que totalizaram 457 reportagens, foram classificados como temas ndo relacionados com a

eleicdo e ndo foram considerados na analise das tematicas mais abordadas pelos enunciadores.
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Gréfico 4 — Temas mais citados pelos dois enunciadores

Jun/08 Jul/08  Ago/08 Set/08  Out/08 Nov/08 *  Total geral

Economia 79 82 98 208 190 25 682 21%
Politica externa 73 85 81 44 49 11 343 10%
Campanha presidencial/ geral 68 76 38 30 64 37 313 %
Democratas x Republicanos 15 19 29 37 69 37 206 6%
Sarah Palin 0 0 16 104 39 5 164 5%
Temas ndo relacionados com a

eleicdo 81 75 59 68 138 36 457 14%

Fonte: Levantamento da autora

* Periodo do corpus analisado é de 1° a 5 de novembro

Temas ndo
relacionados Economia
21%

com a eleicdo
14%

Sarah
Palin

Politica
externa
10%
Disputa
Democratas x

Republicanos Campanha/
6% Geral
9%

Fonte: Levantamento da autora
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2.2. A construcgdo de antagonismos

Os enunciadores publicaram textos sobre Barack Obama e John McCain e seus contetdos
revelaram antagonismos entre os candidatos em suas propostas em relacdo a economia, politica
externa, saude, educacdo, habitacdo, questdes sociais e diplomacia. A prépria biografia dos
candidatos também marcou suas diferencas sociais, 0 que foi amplamente explorado pelos dois
veiculos de comunicacdo. Em seus textos, Laclau e Mouffe abordam a emergéncia de novos
antagonismos, a transformacédo da politica em um mundo contemporaneo e o abandono da ideia
de um agente perfeitamente unificado e homogéneo. Eles afirmam que os antagonismos nao séo
internos e, sim, externos, estabelecendo os limites da sociedade, a impossibilidade de ela
constituir-se plenamente (LACLAU E MOUFFE, 1987, p. 216).

A corrida presidencial americana de 2008 trouxe o embate de um negro de 44 anos,
relativamente inexperiente na politica, o qual se colocou como exemplo de diversidade étnica,
cultural e social contra um senador experiente de 72 anos. Este Gltimo, considerado um herdi de
guerra e que ressaltou suas credenciais para resolver os principais problemas que mais
preocupavam 0s americanos.

Ressaltamos aqui alguns aspectos biograficos do futuro presidente, a fim de nos
embasarmos melhor para a discussdo desenvolvida. Barack Hussein Obama Il nasceu em 4 de
agosto de 1961, em Honolulu, Havai. Sua mde, Ann Duhham, conheceu o pai do politico
democrata, Barack Hussein Obama | (1932- 1982), um bolsista queniano que estudava na
Universidade do Havai. Casaram-se no ano de 1959. Quando Obama tinha dois anos de idade,
seu pai deixou a familia para fazer pds-graduacdo em Harvard e depois voltou para 0 Quénia,
com o objetivo de trabalhar como economista do governo. O democrata relatou, em sua
autobiografia A Origem dos Meus Sonhos, que apenas se encontrou com seu pai mais uma vez na
vida, aos dez anos de idade. Barack Hussein Obama I morreu aos 46 anos em um acidente de
carro em Nairobi.

Quando Obama tinha seis anos, sua mée se casou de novo com o indonésio Lolo Soetoro
tendo a familia de se mudar para Jacarta. Obama frequentou uma escola catolica e, depois, a
instituicdo Menteng 01. A revista conservadora norte-americana Insight escreveu em seu site, em
2007, que a Menteng 01 era uma escola islamica radical, uma madrassa. Mas, varios veiculos de

comunicacdo definiram a instituicdo como uma escola primaria publica frequentada por alunos de
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varias religides. Aos dez anos, Barack Obama voltou ao Havai para morar com 0s avos maternos.
Graduou-se em Ciéncia Politica pela Universidade de Columbia, em Nova York, com
especializacdo em Relagdes Internacionais. Também cursou a Universidade de Direito de
Harvard e foi o primeiro editor negro da revista Harvard Law Review. Apos se formar, mudou-se
para Chicago, onde trabalhou como lider comunitario e professor de direito constitucional na
Universidade de Chicago.

Obama foi eleito pela primeira vez para o senado estadual de Illinois em 1996, e para o
Senado americano em 2004. O democrata fez o discurso principal na convencao de seu partido no
mesmo ano em que se deu a escolha de John Kerry para concorrer a Presidéncia contra George
W.Bush. Quatro anos depois, Obama venceu a senadora Hillary Clinton em uma longa disputa
interna do Partido Democrata, e conseguiu a indicacédo para concorrer a Casa Branca.

Conforme expusemos no Capitulo 1, quando Obama foi o orador principal na convencéo
que escolheu John Kerry para concorrer a Presidéncia naquele ano, ele preconizou uma politica
de esperanca para os Estados Unidos. A analise realizada sobre as repercussdes dos jornais
americanos a respeito de seu discurso confirmou a eficacia da utilizacdo da esperanca como
significante vazio na constitui¢cdo de um discurso de unido.

No inicio da analise do corpus, em 1° de junho de 2008, Barack Obama disputava a
indicacdo para concorrer & Casa Branca com a ex-primeira-dama Hillary Clinton. A temética da
disputa Obama x Hillary foi objeto de 66 reportagens nos dois jornais analisados durante o més
de junho, porém, ela logo se dissipou do noticiario apds Obama conseguir a indicacdo para
concorrer a Casa Branca pelo Partido Democrata, em 3 de junho. Na repercussdo, 0S
enunciadores deram grande destaque para sua biografia — um candidato nascido da miscigenacéo
de racas e culturas — e para sua mensagem de mudanca em questdes econémicas e na politica

externa. O trecho a seqguir foi retirado do The New York Times, de 4 de junho de 2008:

A vitdria de Obama (...) quebrou barreiras raciais e representou um aumento
notavel para um homem que apenas ha quatro anos serviu no Senado de Illinois.
“Hoje a noite, nds marcamos o fim de uma jornada histdrica e comegamos outra
— uma jornada que trard um novo e melhor dia para a América”, disse Obama. *°

8 O trecho mencionado estd em http://www.nytimes.com/2008/06/04/us/politics/O4elect.html?pagewanted=all.
Traducdo do inglés pela autora. Acesso em: 2 de novembro de 2014.
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Na mesma data, o The Wall Street Journal publicou:

Apbs Barack Obama conquistar a nomeacdo do Partido Democrata, é
importante notar que momento extraordindrio é este. Democratas estdo
nomeando um senador iniciante, apenas trés anos ap6s uma legislatura de
Illinois e alguém que a maioria da América mal conhece. As pesquisas dizem
que ele é o estranho favorito para se tornar 0 nosso proximo presidente (...).
Pense sobre isso no contexto histdrico. Jimmy Carter e Bill Clinton eram
relativamente desconhecidos, mas ambos, pelo menos, tinham sido
governadores de destaque. John Kerry, Walter Mondale, Al Gore e, até mesmo,
George McGovern eram todos figuras de longa data de Washington. Candidatos
republicanos tendem a ser ainda mais familiares, para melhor ou para pior.
Sobre Obama, 0s democratas estdo dando um salto de fé que esta desafiando até
mesmo seus padrbes de risco. Sem davida, isso é parte do seu enorme apelo
(...). Sua histdria pessoal — de raca miscigenada e vindo de Harvard — repercute
em uma Ameérica onde os dois mais populares icones populares sdo Tiger
Woods e Oprah. Seus dons politicos sdo formidaveis, especialmente sua
capacidade de se conectar com o publico através de um palanque.

Acima de tudo, Obama construiu uma mensagem gue encaixa 0 momento
politico e o desejo do publico de “mudanga”. Ao dar o melhor de si mesmo, ele
oferece a americanos cansados da guerra e do rancor politico a promessa de um
proposito e de uma unidade nacional ™

Obama disputou a eleicdo contra John Sidney McCain 111, que nasceu em 29 de agosto de
1936, na regido do Canal do Panama. McCain entrou para a Academia Naval em junho de 1954,
e serviu na Marinha dos Estados Unidos até 1981. Como piloto da Marinha, lutou na guerra do
Vietnd. Em 1967, teve seu avido abatido e foi capturado. Permaneceu por cinco anos prisioneiro e
ficou com limitagdes de movimentos em um dos bracos. McCain retornou aos Estados Unidos em
1973, sendo considerado herdi de guerra. Foi eleito para a Camara dos Deputados (House of
Representatives) do Arizona e, depois, para o Senado, em 1986. Em 2000, perdeu a indicacdo do
Partido Republicano para concorrer a Presidéncia para George W. Bush. Em 2007, quase desistiu
de tentar novamente a indicacéo pela corrida a Casa Branca, mas resultados inesperados internos
do Partido Republicano Ihe garantiram a vaga pela briga a Presidéncia ao desbancar nomes como
Rudolph Giuliani e Mitt Romney.

McCain foi associado pelos enunciadores as politicas do entdo presidente George W.
Bush. Em 1° de julho de 2008, o The New York Times chamou 0s oito anos do entdo governo

republicano de “era do terror” por ter promulgado a doutrina de guerras preventivas para criar

90 trecho mencionado esta disponivel em: http://online.wsj.com/news/articles/SB121254834844844045. Traducéo
do inglés pela autora. Acesso em: 9 de agosto de 2014.
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uma loégica mais permissiva para o emprego de forcas armadas, além de ter sido um governo que
aprimorou as prerrogativas de uma presidéncia imperial em todos os assuntos relativos a
seguranca nacional. Os trechos a seguir foram retirados dos jornais The New York Times e The

Wall Street Journal:

No momento em que John McCain se tornou o centro das aten¢des na quinta-feira
a noite, nds nos perguntamos se haveria algum sinal do senador que ndés sempre
respeitamos — o conservador que combateu lealmente, e, algumas vezes,
contrariou a ortodoxia do partido. Certamente, a convencdo que 0 nomeou n&o
guardou qualquer semelhanca com aquele John McCain. Em vez de dar sua
prépria imagem ao Partido Republicano de George W. Bush, McCain permitiu
que os praticantes da politica do medo e da divis&o conduzissem o show.?

John McCain saboreou, noite passada, o triunfo de garantir a nomeagéo
republicana para presidente, apesar de que seu azar é ganha-la em um ano em que
o Partido Republicano estd em seu pior periodo desde a era Watergate. Pelos
padrdes historicos, ele deve ser um perdedor certo. Ainda gue McCain permaneca
como um concorrente formidavel — em parte por causa das fraquezas de seu
oponente, mas, também, porque ele pode reivindicar ser um reformista que
sempre lutou contra os piores instintos de seu partido, notadamente nos gastos
com imigracdo — suas chances de ganhar agora se projetam se ele pode fazer
diferenca para eleitores que procuram mudanca.”

2.3. Mudanca x Dissidéncia

As estratégias de marketing e o plano de comunicacdo de Barack Obama foram pautados
na necessidade de uma mudanca na sociedade norte-americana. Sua equipe de campanha recorreu
aos slogans-significantes em torno das palavras hope (esperanca) e change (mudanga), a exemplo
de Change we can believe in (“N0s podemos acreditar na mudancga™) e Yes, we can (“Sim, nos
podemos”), extremamente impactantes nos Estados Unidos e em outros paises. Obama e seus
slogans foram objeto de camisetas e outros souvenires, COmo canecas e canetas.

Como ja analisado no Capitulo 1, a palavra “esperanga” € novamente usada na
campanha do democrata, desta vez como slogan. No discurso de 27 de julho de 2004, no Fleet

Center, em Boston, Obama usou a palavra “esperanga” por 14 vezes para que ela se tornasse uma

20 Disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/09/05/opinion/05fri1.html. Traducdo do inglés pela autora. Acesso
em: 9 de agosto de 2014.

2! Disponivel em: http://online.wsj.com/news/articles/SB122057235827601631. Traducdo do inglés pela autora.
Acesso em: 8 de agosto de 2014.


http://www.nytimes.com/2008/09/05/opinion/05fri1.html
http://online.wsj.com/news/articles/SB122057235827601631

43

marca em seu discurso. Soma-se isso ao significante vazio “mudang¢a”, que no dicionario Houaiss

2 e 2 ¢

apresenta uma gama de significados como “‘substituicdo”, “troca”, “transformacdo decorrente de
certos fendmenos” ou “transformacdo do estado de algo”. O significante vazio também esta
diretamente associado aos dois slogans do candidato democrata: Nés podemos acreditar na
mudanga e Sim, nds podemos — este ultimo remetendo & possibilidade de uma transformacéo de
amplo nivel na sociedade norte-americana.

Laclau, citando Rosa Luxemburgo sobre as consideracdes da pensadora a respeito da luta
politica, diz que, em um clima de extrema repressédo, toda mobilizacdo por um objeto parcial sera
percebida ndo somente como relacionada a reivindicacdo ou aos objetivos concretos dessa luta,
mas, também, como um ato de oposi¢do ao sistema. O que estabelece uma unidade em uma
variedade de lutas e mobilizacBes concretas ou parciais ndo é algo positivo que elas partilhem,
mas, sim, algo do negativo: sua oposi¢do a um inimigo comum (LACLAU, 2011, p. 73).

Neste caso, para justificar os slogans, Obama oferece mudangas em relacdo as politicas de
George W. Bush. Nesta dissertacdo, serdo investigados principalmente os temas que mais
interessavam os eleitores norte-americanos, identificados em pesquisas, e que se tornaram os dois
topicos mais abordados pelos enunciadores nas publicacdes de 2008, ou seja, economia e politica
externa. Obama se colocou como um opositor ao sistema vigente, durante sua campanha, a fim de
obter unidade e conseguir eficacia na utilizagdo do significante vazio “mudancga”.

Segundo Laclau, a presenca de significantes vazios é a propria condicdo da hegemonia.
Uma classe ou grupo é considerado hegemonico quando ndo se fecha em uma estreita perspectiva
corporativista, mas se apresenta para a mais ampla massa da populagdo como o realizador de
objetivos mais extensos, como a emancipacao ou a restauracdo da ordem social (LACLAU, 2011,
p. 77).

Em suas propostas econdmicas, o0 democrata se posicionou claramente como o candidato
que iria defender os interesses da classe média e dos aposentados, buscando, desta forma, um
receptor-alvo para conquistar votos. Ele propds impostos mais altos para familias que ganhassem
mais de US$ 250 mil por ano e taxas mais baixas para as familias de baixa e média renda. Isso
ndo incluiria s6 um aumento no imposto sobre o salario, mas, também, em acréscimo sobre 0s
ganhos de capital e dividendos da maioria das empresas.

Além disso, ele defendeu um aumento de impostos sobre a previdéncia social de

trabalhadores com renda mais alta. “E tempo de gente como eu, que ganha mais de US$ 250 mil,
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pagar a nossa parte da quota”, disse o democrata em um discurso no inicio de junho, citado pelo
The Wall Street Journal. “Se sua familia ganha menos de US$250 mil, meu plano ndo vai
aumentar seus impostos, nem seu imposto de renda, nem seu imposto sobre o salario, nem sobre
seu ganho de capital, nem qualquer um de seus impostos. Na verdade, as chances séo de que vocé
obtenha um corte de impostos”, acrescentou.

Obama prop0s pagar grande parte destas medidas com o fim da impopular guerra do
Iraque, que, naquela época, custava cerca de US$ 100 bilhdes por ano aos contribuintes
americanos. Ele também prometeu cortar impostos para companhias que abrissem novas vagas de
trabalno e o congelamento temporério de execuc¢des hipotecarias de americanos que se
comprometessem a pagar suas dividas. Por conta destas propostas, a campanha de John McCain
tentou taxar Obama de “socialista”, porque, segundo o republicano, suas medidas se baseavam na
divisdo de riquezas.

Um personagem que surgiu durante a campanha ajudou os republicanos na disseminacgao
deste conceito. Tratou-se de Joe Wurzelbacher, morador de Holland, Ohio. Durante uma visita de
Obama a sua cidade, ele o questionou sobre seu plano econémico. “Joe, 0 encanador”, como
ficou mundialmente conhecido, relatou a Obama que gostaria de adquirir a empresa onde havia
trabalhado por anos. Como a companhia faturava entre US$ 250 mil e US$ 280 mil anualmente,
comentou com o candidato que pagaria mais taxas se Obama fosse vitorioso na corrida eleitoral.

Joe, o0 encanador, foi um dos principais temas do Gltimo debate entre os dois candidatos,
ocorrido em 15 de outubro. Ele foi constantemente citado por McCain como simbolo de como as
politicas fiscais de Obama prejudicariam as pequenas empresas. Ao canal de TV Fox News,
Wurzelbacher disse que o plano do democrata lhe parecia socialista. “Robin Hood roubou dos
ricos para distribuir aos camponeses. Entdo, ele [Obama] esta nos chamando de camponeses e eu
fico um pouco ofendido com isso.” Entretanto, em 17 de outubro, The New York Times revelou
qgue Wurzelbacher, que havia virado celebridade nacional e um ponto de incébmodo para a
campanha democrata, ndo tinha licenca para ser encanador e devia impostos atrasados, 0 que
descaracterizou o discurso do personagem.

Segundo o jornal The Wall Street Journal, a campanha de McCain tirou da gaveta
algumas das promessas ndo cumpridas pelo presidente George W. Bush, como equilibrar o
orcamento federal em quatro anos, além da reformulacdo do sistema de Previdéncia Social nos

EUA. Porém, o jornal ressalta que o republicano ndo havia explicado como faria as referidas
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mudancas. McCain se prop6s continuar com as isenc¢Ges tributarias do governo Bush, que,
segundo os adversarios democratas, beneficiariam os mais ricos. Em maio de 2003, o Congresso
americano aprovou um pacote de reducdo de impostos de US$ 350 bilhGes sobre dividendos e
ganhos de capital, com a aliquota mais alta baixando de 20% para 15%. McCain também
prometeu diminuir os gastos governamentais para obter uma economia de US$ 100 bilhdes para a

Unido e oferecer mais incentivos a empresas a fim de gerar empregos.

Grafico 5 - Reportagens sobre economia nos dois enunciadores

Economia/Geral b, 413
Economia/Impostos b 72
Economia/Mercado Financeiro fd 62
Economia/Empresas s 53
Economia/Petréleo  fud 31

Economia/Empregos juad 30

* Economia/Geral- reportagens que
Economia/Prers J 19 trouxeram a tematica da economia de forma
ampla, sem nenhum assunto definido.

Fonte: Levantamento da autora

Quando foi nomeado para ser o candidato do Partido Republicano, em setembro de 2008,
McCain, pela primeira vez, teve maior visibilidade em um més no noticiario ante seu adversario
democrata. 1sso se deve especialmente a escolha de sua vice-candidata, Sarah Palin,
personalidade que serd abordada posteriormente. Também, pela primeira vez, ele apareceu em
sua melhor posicdo nas pesquisas de intencdo de voto. O republicano liderou a média de sete
levantamentos eleitorais realizados pelo Instituto Real Clear Politics, com uma vantagem de 2,9
pontos percentuais em relacdo a Obama.

Entretanto, o democrata logo recuperou sua vantagem apds noticias econémicas
desfavoraveis ao governo Bush. O Departamento do Trabalho divulgou, no dia 6, que a economia

americana havia fechado 49 mil postos de trabalho em maio de 2008 e que a taxa de desemprego
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chegara a 5,5%, com 8,5 milhdes de pessoas desempregadas. Além disso, um dos maiores
simbolos da situacdo do caos econdmico foi a faléncia do banco Lehman Brothers apds 158 anos
de existéncia. O pedido de concordata do quarto maior banco de investimentos dos Estados
Unidos ocorreu em 15 de setembro de 2008. Antes da quebra do Lehman Brothers, outras duas
instituicdes haviam tido problemas financeiros. Em margo de 2008, o Bears Stearns havia
passado por intervencdo do Departamento do Tesouro e, dias antes da concordata do Lehman
Brothers, o Bank of America tinha comprado o Merrill Lynch.

Na campanha de 2008, John McCain usou os slogans Reform. Prosperity. Peace
(“Reforma. Prosperidade. Paz”), Country First (“O pais em primeiro lugar”), A Leader You Can
Believe In (“Um lider em quem vocé pode acreditar’”). McCain se definiu durante toda a corrida
eleitoral como um maverick, termo inglés que significa “dissidente”, “pessoa de pensamento
independente”, “de comportamento independente”, “o que diverge”. Seu objetivo era se
distanciar do impopular governo republicano de George W. Bush num momento de grave crise
financeira e econdmica que poderia representar uma ameaga e terminar com a sua derrota na
corrida eleitoral. Os democratas langcaram mao do discurso de que a eleicdo de McCain seria um
terceiro mandato de George W. Bush e, como marketing politico, usaram o termo “McBush”.

Em 3 de junho de 2008, no inicio da corrida eleitoral, McCain fez um discurso em que
procurou se distanciar de Bush argumentando que ele tinha credenciais mais fortes como um
agente independente de mudanca do que seu rival democrata, Barack Obama. “Ele é um homem
impressionante, que gera uma grande primeira impressdo. Mas ndo esta disposto a tomar decisfes
dificeis, desafiar o seu partido, se arriscar a criticas dos seus partidarios para trazer mudancas
reais para Washington. Eu estou”. E ainda: “Vocé vai ouvir na campanha do meu adversario, em
cada discurso, em cada entrevista, em cada comunicado de imprensa que eu estou concorrendo
para o terceiro mandato do presidente Bush (...). Por que o senador Obama acredita que é tdo
importante repetir essa ideia de novo e de novo? Porque ele sabe que é muito dificil fazer com
que os americanos acreditem em algo que sabem ser falso”.??

Ja Mark Salter, um dos conselheiros mais proximos de McCain, disse ao The New York
Times, em 17 de junho de 2008: “Nos ultimos dez anos, ele tem sido uma voz independente para

0 que acha ser o melhor para o interesse de seu pais. As vezes, isso trouxe a ele conflitos com

22 Disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/06/03/us/politics/03text-mccain.html?pagewanted=all. Traducao do
inglés pela autora. Acesso em: 10 de agosto de 2014.
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membros de seu partido e com o presidente. Os democratas sabem disso”.?* No debate vice-
presidencial de 2 de outubro de 2008 entre Sarah Palin e Joe Biden, a candidata republicana usou
a palavra maverick seis vezes para descrever a si mesma e a seu companheiro de chapa. Em
determinado momento, chegou até mesmo a chama-lo de um “maverick consumado”.

O locutor de uma das propagandas de McCain na TV, esta, por sua vez, citada em
reportagem do The New York Times de 5 de agosto de 2008, anunciava:

Washington esta quebrada. John McCain sabe disso. N6s estamos piores do que
estdvamos ha quatro anos. Somente McCain enfrentou as grandes indudstrias
tabagistas, as empresas farmacéuticas, combateu a corrup¢do em ambos 0s
partidos. Ele vai reformar Wall Street, lutar contra as grandes companhias
petroliferas, tornar a América préspera novamente. Ele é o dissidente original.
Aquele que esta pronto para liderar: McCain.?

Na mesma reportagem, o enunciador ressaltou que, durante quatro mandatos no Senado,
McCain tinha polido suas credenciais reformistas para algumas questdes, e que fora um lider
esforcado para aprovar um projeto bipartidario de reforma nas financas de campanha, o que
resultou em novos limites para as contribui¢bes politicas. Por outro lado, também destacou que
McCain nunca reverberou publicamente a sua opinido de que o pais estava pior do que ha quatro
anos, e que nem sempre votou contra os interesses das empresas ou rompeu com seu partido.

O jornal The New York Times publicou uma reportagem em 4 de outubro para explicar
origem do termo maverick e ressaltou que aplica-la a palavra a McCain “¢ um pouco de exagero -
e, para uma familia do Texas, em particular, ¢ ainda um pouco ofensivo”. E adiante, no mesmo
texto, Terrelita Maverick, 82 anos, natural de San Antonio, declarou: “Eu estou simplesmente
enfurecida pelo fato de McCain chamar a si mesmo de um maverick”. Segundo o jornal,
Maverick é também o nome de uma familia conhecida por suas politicas progressistas desde
1600: um de seus ancestrais, em Boston, veio a ter problemas com a lei por ter protestado pelos

direitos dos empregados.

2 Disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/06/17/us/politics/17policy.html?pagewanted=all. Tradugdo do
inglés pela autora. Acesso em: 10 de agosto de 2014.

%" Disponivel em: http://thecaucus.blogs.nytimes.com/2008/08/05/new-ad-calls-mccain-the-original-maverick/.
Traducdo do inglés pela autora. Acesso em: 10 de agosto de 2014.
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Em 1800, Samuel Augustus Maverick foi para o Texas e se tornou conhecido
por ndo marcar seu gado. Ele estava mais interessado em manter o controle da
terra que possuia do que do gado que nela criava, disse a Sra. Maverick; gado
sem marca, entdo, passou a ser chamado Maverick. O nome veio a significar
qualquer pessoa que ndo suportava ter a marca de outra.”

Maverick, posteriormente, foi usado por outras pessoas da familia que atuaram nos ramos
da politica e da advocacia, e ficou conhecida por sua associacdo ao liberalismo e aos ideais
progressistas. Terrellita continuou em sua declaragdo: “E simplesmente incrivel. Que cara de pau
sugerir que ele ndo seja parte desse rebanho republicano. Toda vez que ouvimos isso, todos 0s
meus filhos, eu e toda a minha familia encolhemos um pouco e dizemos: ‘Oh, meu Deus, ele
disse aquilo de novo’ (...). Ele ¢ um republicano. (...) O que significa que ¢ marcado”. Com isso,

ela fez uma analogia ao gado que possui proprietario.”®

2.4. Politica externa e lrague

Com o fim da Guerra Fria e com os ataques de 11 de setembro de 2001 em Nova York, e
em parte do Pentagono, os Estados Unidos elegeram um novo alvo de combate em seu discurso
de poténcia hegemdnica mundial: o terrorismo ligado a rede Al Qaeda, de Osama bin Laden, e
aos fundamentalistas islamicos. Com o objetivo declarado de eliminar ameagas terroristas, o
entdo presidente George W. Bush decidiu promover uma “guerra ao terror”. Primeiramente, o
republicano efetuou uma operacdo militar sem sucesso no Afeganistdo para encontrar Bin Laden.
Um ano e meio apos os ataques de 11 de setembro, os EUA invadiram o Iraque com falsas
justificativas da existéncia de armas de destruicdo de massa pelo governo de Saddam Hussein, as
quais poderiam acabar nas maos da rede Al Qaeda.

Ayerbe (2009) ressalta que a politica externa de George W. Bush foi marcada de uma
maneira decisiva pelos atentados de 11 de setembro, que resultaram em duas guerras: contra o

Afeganistdo e contra o Iraque. Também promoveram a “doutrina Bush”, que imaginou um papel

% Disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/10/05/weekinreview/05schwartz.html. Traducdo do inglés pela
autora. Acesso em: 10 de agosto de 2014.
% 1dem.
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para os Estados Unidos no mundo pautado pela énfase na seguranca e no engajamento militar.
Para o autor, essa doutrina, adotada entre 2001 e 2004, baseou-se no discurso de vencer o
terrorismo e acabar com a tirania, sendo que o envolvimento dos EUA em guerras eventuais ndo
precisaria necessariamente de aprovacdo de outros paises. Essa politica externa unilateralista
ficou conhecida como politica neoconservadora, “Império Americano” ou “novo realismo”
(AYERBE, 2009, p. 15-16).%

Dentre os assuntos relacionados a campanha presidencial de 2008, a tematica da politica
externa foi a segunda mais presente em reportagens, editoriais e artigos dos enunciadores.

Quando dividimos o assunto para estudo, o subtema mais encontrado foi a guerra do Iraque.

Grafico 6 - Reportagens sobre politica externa nos dois enunciadores
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Politica externa/lraque & ‘ 79
Politica externa/Oriente Médio & ‘ 67

. * Politica externa/Geral- reportagens que
Politica externa/Europa L ‘ 34 trouxeram a tematica da politica externa de

forma ampla, sem nenhum assunto definido.

Fonte: Levantamento da autora

Apesar de John McCain ter servido a Marinha dos EUA por 27 anos, lutado na guerra do
Vietnd, e ser considerado um heroi de guerra nos Estados Unidos, os enunciadores

constantemente vincularam seu nome a politicas consideradas errdneas do entdo presidente

2" 0 pensamento neoconservador, expressdo criada por Irving Kristol, sintetiza a desilusdo de alguns intelectuais para
com o pensamento liberal e o Partido Democrata. Kristol, junto com Norman Podohertez e Nathan Glazier, dentre
outros, rompeu com os democratas e se aproximou dos republicanos. Estes trés tiveram um papel importante na
formulacédo da politica externa de Ronald Reagan. Ja a segunda geracdo de neoconservadores ajudou na implantacéo
de diretrizes da politica externa do governo de George W. Bush. Na politica externa, os neoconservadores defendem
uma atitude de confrontagdo ativa do Estado contra ameagas. No caso do segundo mandato de Bush, sua politica
externa foi marcada pelos atentados de 11 de setembro, desencadeadores da “guerra ao terror” e da criagdo de
medidas pautadas na énfase na seguranca e engajamento militar (cf.: AYERBE, 2009, p.14-15).
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George W. Bush em relacdo a invasdo do Iraque. Em 31 de julho de 2008, The Wall Street
Journal afirmou que o primeiro problema de McCain com relacdo ao Iraque foi ele ter sido
favoravel a depor Saddam Hussein quando tal questdo era bem popular — afinal, em abril de
2003, 76% dos americanos achavam que valia a pena ir para a guerra. Entretanto, ele manteve seu
apoio a guerra mesmo quando a tematica perdeu popularidade. Segundo o enunciador, em janeiro
de 2008 apenas 32% dos americanos acreditaram que uma guerra era valida.?®

McCain apoiou desde o comeco os planos de George W. Bush sobre invadir o Iraque para
destruir as supostas armas de destrui¢cdo de massa com o objetivo de estabilizar o Oriente Médio.
Durante a campanha de 2008, o republicano apoiou a manutengdo de um grande contingente
militar no Iraque, até que a vitoria americana fosse atingida. Ele previu a saida das tropas apenas
em janeiro de 2013, no final de seu primeiro suposto mandato presidencial, mas ndo garantiu que
a data iria ser mantida. O republicano argumentou que a presenca das tropas americanas ajudaria
o lraque a manter sua seguranca e declarou que as tropas dos EUA poderiam permanecer no
Iraque por cem anos ou mais, desde que a nacao se tornasse estavel e tivesse paz.

Por outro lado, Obama posicionou-se contra a invasdo americana ao Iraque. O democrata
também foi retratado nos meios de comunicacéo por ter advertido que uma invasdo americana ao
pais arabe iria inflamar o extremismo e distanciar os EUA da luta contra a rede Al Qaeda e 0

grupo Taleban.

Pouco antes de anunciar minha candidatura ao Senado em 2002, discursei
contra a guerra do Iraque e questionei as provas da existéncia de armas de
destruicdo em massa naquele pais, apresentadas pelo governo para justificar a
invasdo, ponderando que a invasdo do lraque seria um erro que nos sairia muito
caro. As noticias vindas do lraque e do restante do Oriente Médio e inundam os
meios de comunicagdo ndo desabonam meu ponto de vista (OBAMA, 2007, p.
57).

Para ressaltar seu posicionamento como agente de mudanca e de transformacdo da
sociedade americana, Obama prometeu comecar a retirada das tropas do pais &rabe assim que
assumisse 0 mandato na Casa Branca, determinando a saida entre uma ou duas brigadas por més
do Iraque, concluindo a retirada total até o verdo de 2010. Ele assegurou que manteria uma tropa

residual no pais para proteger a embaixada americana e outros pontos importantes. Os

%8 Disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/10/05/weekinreview/05schwartz.html. Traducdo do inglés pela
autora. Acesso em: 10 de agosto de 2014.
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enunciadores também destacaram em seus textos a promessa de Obama de oferecer maior

diplomacia, o que incluiria conversas com o Ird e a Siria, aléem de ajuda para refugiados.

2.5. “A midia esta apaixonada por Obama”

John McCain costumava brincar chamando a midia de “minha base”. Agora, ele
e seus assessores estdo se tornando cada vez mais frustrados com o que veem
como sendo uma crescente paixao da imprensa por seu rival, Barack Obama.
Essa agitacdo se tornou mais intensa esta semana, com a atengdo dada a viagem
de uma semana do senador Obama para a Europa e o Oriente Médio. O senador
McCain fez uma viagem semelhante em margo, mas ndo foi acompanhado pela
imprensa — e recebeu muito pouca atengdo. A viagem do candidato republicano
para a Colémbia, no inicio de julho, incluiu a midia, mas atraiu escasso
interesse 14 fora.

Em contrapartida, os assessores do senador Obama tiveram de afastar os meios
de comunicagdo e alinharam trés grandes ancoras de rede de noticias para
entrevista-lo em noites sucessivas. A campanha de McCain divulgou seu

desdém na terca-feira, em um video na internet, no qual criticou apoiadores e

, 1. , . 2!
doadores. “A midia esta apaixonada por Obama”.?

No trecho da reportagem acima, retirado de The Wall Street Journal, de 23 de julho de
2008, o enunciador afirma que ha uma preferéncia da imprensa norte-americana em relacédo a
Obama em detrimento de McCain, que ficou evidente em um tour feito pelo democrata pelo
Oriente Médio e pela Europa em julho de 2008.

O objetivo da viagem era melhorar a imagem de Obama, até entdo inexperiente, em
termos de politica externa. O democrata, que, na época, conseguiu reunir uma equipe de cerca de
300 especialistas em politica internacional para auxilia-lo no tema, era constantemente alvo de
criticas republicanas de que ndo tinha credenciais suficientes para liderar os Estados Unidos em
questdes externas. A viagem também foi uma oportunidade para Obama promover seus slogans
de “esperanga” e “mudan¢a” e mostrar que era um lider capaz de transformar a imagem negativa
de seu pais perante 0 mundo.

Naquela viagem, o democrata esteve no Kuwait, no Afeganistdo, no Iraque, na Jordania,

em Israel, na Alemanha, na Franca e na Inglaterra. No Iraque, recebeu o apoio do entdo primeiro-

# Disponivel em: http://online.wsj.com/news/articles/SB121677550831675803. Traducdo do inglés pela autora.
Acesso em: 10 de agosto de 2014.
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ministro do pais, Nuri al Malik, para seu plano de retirada das tropas americanas do pais &rabe,
uma das maiores demandas do eleitor americano. Em Berlim, onde fez um discurso considerado
historico e atraiu um publico estimado de 200 mil pessoas, 0 democrata fez um apelo pela unido e
cooperacdo entre americanos e europeus, pela superacdo de diferencas e pela retomada de velhas
aliancas para restaurar a estabilidade global e, desta maneira, enfrentar ameagas existentes e
imprevistas. Foi também elogiado em sua passagem por Paris pelo entdo presidente francés
Nicolas Sarkozy.

Por outro lado, como o proprio The Wall Street Journal admite na passagem antes
descrita, o senador McCain fez uma viagem semelhante ao tour de Obama no més de margo, mas
n&o foi acompanhado da imprensa e recebeu muito pouca aten¢do dos meios de comunicagéo. De
acordo com levantamento do Instituto Media Research Center, a viagem de Obama resultou em
92 minutos de cobertura jornalistica nos principais telejornais da TV americana, enquanto a
viagem de McCain rendeu oito minutos e meio de cobertura.

A campanha de Obama foi mais eficaz em promover a viagem pelo Oriente Médio ap6s o
Partido Democrata ja ter definido o seu concorrente a Casa Branca, as vésperas da elei¢do, o que
atraiu muito mais a atencdo dos enunciadores, ao contrario de McCain, que fizera um roteiro
parecido oito meses antes do pleito eleitoral, em um contexto de indefinicdo politica dos partidos
sobre as candidaturas democrata e republicana. Naquela época, a disputa entre Hillary Clinton e
Barack Obama nas priméarias democratas estava no centro do interesse dos enunciadores em suas
publicacoes.

Para Charaudeau (2012), a nocdo de atualidade é de importancia central no contrato
midiatico, porque é ela que guia as escolhas tematicas. Em Discurso das Midias, o autor discute
como é feita a construcdo tematica das noticias. Para ele, a sele¢cdo dos acontecimentos ocorre por
meio de critérios internos e externos. Na categoria dos critérios externos, os fatos podem ser de
trés tipos: o acontecimento surge em sua factualidade, o acontecimento é programado pela
existéncia de um calendario que pontua a organizacdo e o desenvolvimento da vida social, e, por
ultimo, o acontecimento é suscitado porque € preparado e provocado por determinado setor
institucional — particularmente o do poder politico —, que faz pressdo junto as midias com fins
estratégicos. Ja os critérios internos estdo relacionados pelas escolhas da instancia midiatica.
Segundo o autor, os critérios de publicacdo levam em conta a notoriedade, a representatividade, a
expressao e a polémica (CHARAUDEAU, 2012, p. 133, 137, 145).
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Sabemos que uma campanha presidencial requer uma cobertura jornalistica diaria, por
parte dos veiculos de comunicagdo, a respeito de acontecimentos considerados factuais: a
campanha dos candidatos, suas declaragdes, ataques entre 0s concorrentes, dentre outros fatores.
Em seus manuais de redacdo, a maioria dos veiculos de comunicacdo diz que se pauta pela
imparcialidade e objetividade nas reportagens. De acordo com Charaudeau (2012), espera-se que
a reportagem esteja 0 mais proxima possivel da realidade do fenémeno, pois ela ndo faz parte de
uma ficcdo. Entretanto, o autor argumenta que toda construcdo de sentido depende de um ponto
de vista particular. Dai, segundo ele, usa-se a técnica da “gangorra”, que consiste, para o autor de
uma reportagem, em propor pontos de vista diferentes, ou mesmo contrarios, sem arriscar-se a
operar uma hierarquia ou tomar partido (CHARAUDEAU, 2012, p. 222).

Os jornais também apresentam textos assinados por colaboradores, que tém o objetivo de
oferecer andlises. Diversas vezes, trata-se do ponto de vista do proprio escritor. Ainda existe o
editorial, um texto que nunca é assinado por ninguém em particular. Seu contelido expressa a
opinido da empresa, sem a obrigatoriedade do quesito imparcialidade.

Para Edward S. Herman e Noam Chomsky, a midia serve aos poderosos interesses sociais
que a controlam e financiam. Isso se faz por meio de politicas que incluem a selecdo de pessoal
com pensamentos similares e pela internalizacdo das prioridades e definicdes por parte de
editores e jornalistas, ressaltando-se aquilo que é digno de ser noticiado e que esta de acordo com
a politica de determinada instituicdo. Os autores também destacam que existe a dependéncia da
midia para com as fontes de financiamento — 0s anunciantes. Para os autores, a midia de massa
serve como um sistema para comunicar mensagens e simbolos a populacdo em geral, o que
requer uma propaganda sisteméatica (HERMAN E CHOMSKY, 2003, p. 11-12).

Nesta pesquisa, Barack Obama é citado em 89,4% do total do corpus analisado, enquanto
seu adversario republicado aparece em 78,5% das cita¢cGes. Com exce¢do do més de setembro, o
democrata é mais citado em reportagens, artigos e editoriais, em detrimento de John McCain e,
no total, tem uma visibilidade maior do que seu adversario republicano em todo o corpus. O
democrata, com suas promessas de mudanca e sua biografia diferenciada, atraiu muito mais a
atencdo dos meios de comunicagdo, como reconheceram os republicanos, do que a imagem de
dissidente que John McCain tentou imprimir na campanha, porém, sem sucesso. Os enunciadores
deixam claro em seus textos de que o pais precisava romper completamente com as politicas em

vigor na época, especialmente no que diz respeito a economia e a politica externa. Como o



54

democrata ofereceu uma completa ruptura dessas politicas em suas propostas, acabou ganhando
maior visibilidade, em detrimento de seu adversario, que defendeu as solucGes que ja estavam em

vigor nos EUA.

Grafico 7- Visibilidade dos candidatos nos dois enunciadores

e=g==Obama e=l=McCain
91,2% 93% 89,8% 89.9% 91% 95,7%
80,7% 85,5%
72,3% 71,2% 69,3% 78,4%
Junho/08 Julho/08 Agosto/08 Setembro/08 Outubro/08  Novembro*/08

* Periodo do corpus analisado é de 1° a 5 de novembro

Fonte: Levantamento da autora

2.6. Sarah Barracuda

Em seus textos, Laclau e Mouffe (1987) abordam as transformacdes sociais ocorridas na
politica contemporéanea e destacam a importancia do feminismo e de movimentos contestatorios
de minorias étnicas, nacionais e sexuais, exatamente o que presenciamos na campanha eleitoral
norte-americana em 2008.

No inicio da corrida presidencial, a senadora e ex-primeira-dama Hillary Clinton disputou
e perdeu a indicacdo para concorrer a Casa Branca com o afro-americano Barack Obama. Em
setembro, a tematica das mulheres voltou a tona na campanha, com a escolha de Sarah Louise
Heath Palin, na época com 44 anos, para ser a companheira de chapa de John McCain pelo
Partido Republicano. A decisdo surpreendeu politicos e analistas, ja que a entdo governadora do
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pouco populoso Estado do Alasca era considerada desconhecida fora desse ambiente politico.
Sarah Palin conseguiu a nomeagdo deixando para trds nomes mais conhecidos politicamente
dentro do Partido Republicano, como o ex-pré-candidato Mitt Romney, o senador Joe Lieberman
e 0 governador de Minnesota, Tim Pawlenty.

A decis@o de McCain pela governadora do Alasca foi vista pelos meios de comunicagéo
americanos como uma tentativa de atrair as mulheres descontentes com a escolha de Obama em
detrimento de Hillary como presidenciavel democrata, ja que a ex-primeira-dama tinha obtido 18
milhGes de votos como pré-candidata nas primarias do Partido Democrata. Outro objetivo
também seria atrair republicanos mais conservadores, porque McCain tentava se passar por um
“dissidente” dentro do partido. O The New York Times chegou a apelidar Sarah Palin de hockey
mom (termo usado no norte dos EUA e no Canada para designar mdes que sempre levam seus
filhos para os jogos de hoquei). Desta maneira, McCain também fez uma tentativa de se
aproximar da classe média americana, estratégia que estava sendo aplicada por seu adversario

democrata. Conforme o trecho do The New York Times de 30 de agosto de 2008:

O senador John McCain surpreendeu o mundo politico na sexta-feira com a
nomeacdo de Sarah Palin, uma governadora pouco conhecida do Alasca e uma
“mae do hoquei” com quase nenhuma experiéncia em politica externa, como
sua companheira de chapa presidencial republicana.

Palin, 44 anos, conservadora, ex-membro sindical e mée de cinco filhos que era
governadora ha dois anos, ndo estava em nenhuma das listas da campanha de
McCain amplamente discutidas para a vaga de vice-presidente. Ao seleciona-la,
McCain ficou muito fora do circuito de Washington, em um ano eleitoral em
que o candidato presidencial democrata, o senador Barack Obama, esta
concorrendo com uma plataforma de mudanca.®

A nomeacdo de Sarah Palin atraiu a atencéo dos enunciadores e chegou a ser tema de 164
textos, ou 4,9% de todo o corpus analisado. No mesmo periodo, Joe Biden, o vice-candidato
escolhido pelo Partido Democrata, foi objeto de 39 textos, ou cerca de 1% total. Os jornais
publicaram diversas reportagens abordando a biografia de Sarah Palin: divulgaram que ela havia
sido miss Wasilla, que ficara em segundo lugar no concurso de miss Alasca, e que, pela
intensidade com que defendia seu time de basquete em sua época escolar, havia ganhado o

apelido de “Sarah Barracuda”. Outros detalhes de sua biografia também foram extremamente

% Disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/08/30/us/politics/30veep.html?pagewanted=all. Tradugdo do inglés
pela autora. Acesso em: 10 de agosto de 2014.
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explorados pela midia, especialmente o fato de que Bristol, 17 anos naquela época, uma das
filhas da ultraconservadora republicana, estava gravida, o que poderia vir a desagradar uma parte
mais radical dos eleitores. Os enunciadores também revelaram que seu marido, Todd Palin, havia
sido preso quando jovem

por dirigir embriagado, e ainda publicaram que ela era investigada por abuso de poder pelo fato
de ter usado de seu cargo para demitir o ex-marido de sua irma, um policial rodoviério.

A nomeacao de Sarah Palin teve um efeito positivo na campanha republicana. Como ja foi
mencionado, o senador John McCain apareceu pela primeira vez como lider em uma media de
pesquisas eleitorais. Também gerou maior visibilidade a McCain, que foi mais citado no més de
setembro em reportagens, artigos e editoriais devido a escolha de sua candidata a vice. A
campanha do candidato democrata sentiu o efeito da nomeacdo da governadora do Alasca e
Obama passou a polarizar com Palin, o que atraiu criticas de analistas politicos.

Naquele momento da campanha, podemos constatar a emergéncia das novas lutas
politicas, descritas por Laclau e Mouffe (1987), a exemplo daquelas das mulheres e das minorias
étnicas. Para os autores, essas lutas devem ser entendidas a partir da dupla perspectiva da
transformacdo das relacBes sociais, caracteristicas de uma nova formacdo hegemonica pos-
guerra, e dos efeitos do deslocamento para novas areas da vida social do imaginario igualitario
constituido em torno de um discurso liberal-democratico (LACLAU E MOUFFE, 1987, p. 271-
272).

Entretanto, o efeito positivo de Palin na campanha republicana foi efémero. Devido a
publicacdo de dados negativos sobre a economia americana e de revelagbes consideradas
polémicas sobre a vida da governadora, Barack Obama voltou a liderar as pesquisas de intencao
de voto na metade do més de setembro, quando os enunciadores publicaram 208 textos sobre
economia. Isso foi recorde no corpus analisado, o que pode explicar a recupera¢do do democrata

nos levantamentos de intencdo de voto.
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2.7. A vitoria democrata

Em 16 de setembro, o Instituto Gallup divulgou pesquisa que revelou que apenas 3% dos
eleitores que declararam apoio a John McCain iriam votar no republicano pela sua habilidade de
levar mudanga a politica norte-americana. Vinte e sete por cento dos eleitores do senador do
Arizona disseram que votariam no candidato pela sua experiéncia. Em segundo lugar, com 18%,
os eleitores disseram que McCain era o melhor candidato para cuidar da guerra contra o
terrorismo. Depois, 0s americanos apontaram a integridade e bom carater de McCain (12%) como
razdo de voto, seguidos de 10% que disseram que votariam no republicano por ele ter escolhido
Sarah Palin como candidata de chapa.

Ja para Barack Obama, as percep¢des dos eleitores eram diferentes. Para 37% dos
entrevistados, o voto no candidato democrata seria dado por sua promessa de trazer mudanca aos
Estados Unidos, o que demonstra a eficicia do slogan-significante adotado em sua campanha.
Dezesseis por cento dos eleitores de Obama votariam no democrata devido ao seu plano de
combate a crise financeira. Suas propostas para a classe média e os trabalhadores foram
apontadas por 10% dos eleitores, e 9% disseram que votariam no democrata devido ao seu
projeto de retirada de tropas do Iraque.

A associacdo do candidato democrata com o tema da mudanca é reforcada por outra
pesquisa divulgada em 18 de setembro pelo The New York Times, em parceria com a TV CBS.
Segundo o levantamento, apesar do esforco que McCain fez para se distanciar do governo de
George W. Bush, 46% dos eleitores acreditavam que ele iria continuar as politicas do entdo
presidente republicano, sendo que 22% disseram que ele seria ainda mais conservador do que
Bush. Cinquenta e sete por cento dos entrevistados responderam que o senador do Arizona, que
se colocava para o0 eleitor como um maverick, era visto como um tipico republicano. Trinta e sete
por cento disseram que McCain poderia fazer uma real mudanga em Washington contra 65% que
responderam o mesmo sobre Barack Obama.

As pesquisas corroboram a forca do slogan-significante utilizado por Obama nas elei¢des
americanas de 2008, e levaram os institutos a formular a questdo de qual candidato poderia
proporcionar a maior mudanga politico-econémica em Washington. Charaudeau e Maingueneau,
citando Reboul, dizem que o slogan, seja ele publicitario ou politico, condensa o discurso em um

nucleo tematico, uma formula reunida, ritmada, para fins mneménicos e pragmaticos, visando a
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mobilizar e conduzir a acdo. Em analise do discurso também existe o conceito da “sloganizacdo”,
termo que designa o uso especializado que a lexicometria faz do slogan em relagéo ao grau de
cristalizacdo e de repetitividade que um texto apresenta (CHARAUDEAU E MAINGUENEAU,
2012, p. 453).

O arrefecimento econémico nos Estados Unidos, que teve seu apice com a concordata do
banco Lehman Brothers, em 15 de setembro de 2008, levou o democrata Barack Obama a liderar
novamente as pesquisas de intencdo de voto. Outro fator que também deve ser considerado no
desfecho das elei¢cdes foram pesquisas que mostravam que o Partido Democrata iria ter a maioria
de integrantes na Camara dos Representantes e no Senado, o que acabou, de fato, ocorrendo. Em
novembro de 2008, Barack Hussein Obama foi eleito o 44° presidente dos Estados Unidos com

53% dos votos e 365 colégios eleitorais, contra 46% de McCain e 173 colégios eleitorais.

2.7. Obama 2.0 e o espetaculo da internet

E sem davida o nosso tempo... prefere a imagem a coisa, a copia ao original, a
representacdo a realidade, a aparéncia ao ser... Ele considera que a ilusdo é sagrada, e a
verdade é profana. E mais: a seus olhos, o sagrado aumenta a medida que a verdade
decresce e a ilusdo cresce, a tal ponto que, para ele, o cimulo da ilusdo fica sendo o
cimulo do sagrado. **

O grande destaque da campanha vitoriosa de Barack Obama em 2008 foi a implantacéo de
uma estratégia diferenciada de comunicagdo, que privilegiou a busca de novos recursos e
ferramentas da chamada web 2.0, a segunda geracéo da internet, na qual os usuarios séo também
criadores de conteudo. A web 2.0 foi util para difundir a candidatura nos Estados Unidos,
rompendo com paradigmas estabelecidos em outras campanhas eleitorais norte-americanas. Em 4
de agosto de 2008, o The New York Times publicou reportagem retratando que a entdo campanha
eleitoral estava atraindo mais interesse do eleitor americano do que qualquer outro pleito em
décadas. Entretanto, os jornais tradicionais e as redes de TV americanas tiveram poucas

mudancas em seus indices de vendas e audiéncia. O enunciador destaca que as midias online

%' FEUERBACH, Prefacio da 22 de A esséncia do cristianismo in A Sociedade do Espetaculo, de Guy Debord.
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ganharam um destaque consideravel na campanha. “A diferenga entre a corrida de 2004 e a de
2008 é como entrar em um século diferente”, afirmou Jim VandeHei, diretor-executivo do site
The Politico, publicacdo especializada criada em 2007. VandeHei acrescentou em sua fala:
“Virtualmente todo mundo que vem a nds também visita o Times, o Post, 0 Yahoo ou o0 Google.
O habito de ter uma fonte unica de noticias foi deixado para tras”.

A campanha de Obama foi eficaz ao captar aquela tendéncia midiatica e fez da internet
um grande recurso eleitoral ao investir em redes sociais, arrecadando, ainda, pequenas
contribuicdes de simpatizantes por meio da rede mundial. Isso o fez bater recordes de doacdes na
campanha. Ele também investiu em sua divulgacdo por meio de outras tecnologias, como 0s
recursos da telefonia celular.

Um relatério do Pew Research Center, de junho de 2008, apontou que 46% dos adultos
norte-americanos estavam usando internet, e-mail ou mensagens de texto para obter noticias e
compartilhar informagdes sobre a campanha eleitoral. No mesmo més, na eleicdo presidencial de
2004, 31% dos americanos tinham usado a internet com fins politicos. Segundo o instituto, em
maio e junho de 2004, cerca de 8% dos adultos usaram a internet em um dia tipico com interesses
politicos. Ja em abril e maio de 2008, a porcentagem subiu para 17%.

Em 2008, um dos grandes destaques da campanha eleitoral foi o uso das redes sociais.
Segundo o Pew Research Center, 10% de todos os americanos usaram sites como o Facebook ou
0 Myspace para algum tipo de atividade politica. Para os adultos jovens, esses sites foram
componentes-chave da experiéncia da politica online, j& que 66% dos usuarios da internet com
idade inferior a 30 anos tinham um perfil em rede social.

O mesmo instituto levantou que, no més de junho de 2008, 8% dos usuarios de internet
(representando 6% de todos os adultos) tinham doado dinheiro por via online a algum candidato,
um aumento notavel em relacdo aos 3% de internautas (que somavam 2% de todos os adultos)
que tinham doado dinheiro em campanha na primeira vez que o instituto pesquisou esta questao
particular, no outono de 2006.

Segundo o estudo, os simpatizantes de Barack Obama estavam em maior evidéncia em
varias atividades online, em detrimento de Hillary Clinton, que disputava a época a indicagdo
para concorrer a Presidéncia pelo Partido Democrata, e também levava vantagem sobre o

republicano John McCain. 74% dos internautas simpatizantes de Obama obtinham informacoes
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politicas online, em comparacdo com 57% dos usudrios de internet, que apoiavam Hillary. Em
uma comparacao direta com John McCain, Obama também saia na frente: 65% contra 56%.

No inicio de 2007, o entdo senador Barack Obama contratou Chris Hughes, um dos
fundadores do Facebook, para compor sua equipe e comandar a campanha online do democrata
nas primarias que escolheriam o candidato do partido que viria a concorrer a Casa Branca.
Hughes implantou uma bem-sucedida campanha de internet para Obama, que incluiu pégina de
doacBes, uma rede social prépria chamada My.Barack.Obama, e paginas nas redes sociais
Facebook, MySpace, Twitter, além de links no YouTube, LinkedIn, Flickr, Digg, além de
contetdo no iTunes. O democrata também investiu em redes sociais dirigidas, como as voltadas
para etnias minoritérias, a exemplo de BlackPlanet (negros), MiGente (hispanicos), AsianAve
(asiaticos), e as redes sociais Glee (voltada para homossexuais) e Faithbase (dirigida para norte-
americanos catolicos) (GOMES ET AL., 2009, p. 33-35).

Obama também fez uso do chamado marketing movel e enviou aos eleitores mensagens
de texto (SMS). Criou um site especifico para navegadores de celular, videos, banners e
chamadas interativas de voz por meio de duas plataformas: o cddigo 62262 (a correspondéncia
numérica para “obama” no teclado dos celulares) e o site mybarackobama.com. Além disso, fez
propagandas por quase um més (de 6 de outubro a 3 de novembro de 2008) em dez Estados
norte-americano por meio dos jogos eletrdnicos online da empresa Electronic Arts e no servico
online Xbox Live, da plataforma de jogos Xbox 30, da Microsoft (GOMES ET AL., 2009, p. 38-
39).

Em reportagem de 21 de novembro de 2008 no The Washington Post, citada no site do
jornal Folha de S.Paulo, a equipe de operacGes online de Barack Obama divulgou que, ao todo, 3
milhdes de doadores fizeram depdsitos ao democrata, montante que chegou a US$ 500 milhdes.
De um total de 6,5 milhdes de depdsitos realizados, a maioria teve valor de US$ 100 ou menos.
Segundo a campanha de Obama, a média dos depoésitos foi de US$ 80, e a maioria dos
colaboradores fez mais que uma doacdo. A época, a lista de e-mails de Barack Obama continha
mais de 13 milhdes de enderegos. Segundo a equipe do politico democrata, um milhdo de pessoas
se cadastrou para receber e-mails da campanha. O jornal também revelou que 200 mil eventos
foram organizados nos Estados Unidos com a ajuda da internet, 400 mil textos foram postados

em blogs e mais de 35 mil grupos voluntarios a candidatura de Obama foram criados no pais.
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As tecnologias digitais resultaram em uma mudanga nos ambientes comunicacionais e
trouxeram um novo ambiente multimidia e de interatividade para os meios de comunicacdo de
massa. Segundo o sociologo espanhol Manuel Castells, no artigo A Sociedade em Rede: do
Conhecimento a Politica, publicado apos conferéncia sobre o tema realizada em 2005, em
Portugal, 0 mundo estd em um processo de transformacao estrutural que comecgou a tomar forma
nos anos 1960. Este processo estd associado & emergéncia de um novo paradigma tecnolégico,
baseado nas tecnologias de comunicacdo e informacgdo. A tecnologia é condicdo necessaria, mas
ndo suficiente, para a emergéncia de uma nova forma de organizagdo social baseada em redes, ou
seja, na difusdo de redes em todos os aspectos da atividade na base das redes de comunicacao
digital (cf.: CASTELLS, 2005, p.16).

Castells diz que este processo pode ser relacionado com o papel da eletricidade ou do
motor elétrico na difusdo das formas organizacionais da sociedade industrial, na base de novas
tecnologias geradas e distribuidas eletricamente. Pode argumentar-se que, atualmente, a salde, o
poder e a geracdo de conhecimento estdo largamente dependentes da capacidade de organizar a
sociedade para se captar o0s beneficios do novo sistema tecnoldgico, enraizado na
microeletrénica, nos computadores e na comunicacdo digital, com uma ligacdo crescente a
revolucdo bioldgica e seu derivado, a engenharia genética (cf.: CASTELLS, 2005, p.16).

Para o pesquisador, uma caracteristica central da sociedade em rede é a transformacao da
area da comunicacdo, espaco cognitivo em que as mentes das pessoas recebem informacédo e
formam pontos de vista através do processamento de sinais da sociedade no seu conjunto. Os
sistemas de comunicacdo midiaticos, para Castells, criam os relacionamentos entre instituicdes e
organizacOes da sociedade e as pessoas no seu conjunto, ndo enquanto individuos, mas como
receptores coletivos de informagdo. E por isso que a estrutura e a dindmica da comunicacgéo
social sdo essenciais na formagéo da consciéncia e da opinido, e a base do processo de deciséo
politica. Castells afirma que, com a expansdo das redes de novas tecnologias, ha a emergéncia do
que ele chamou de “comunica¢do de massa autocomandada”, um sistema difundido em toda a
internet, podendo potencialmente chegar a todo o planeta. Este sistema é autocomandado porque
geralmente é iniciado por individuos ou grupos sem a mediacdo do sistema de midia. Desta
forma, a sociedade de rede constitui uma comunicacao socializante que se sobrepde ao sistema de

mass media que caracterizava a sociedade industrial. Uma vez que a politica é largamente



62

dependente do espaco publico da comunicacdo em sociedade, o processo politico é transformado
em funcéo das condicdes da cultura da virtualidade real (cf.: CASTELLS, 2005, p.22-23).

Debord (1997) afirma que toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas
condicdes de producdo se apresenta como uma imensa acumulacdo de espetaculos. Tudo o que
era vivido diretamente tornou-se uma representacdo. O espeticulo é, a0 mesmo tempo, 0
resultado e o projeto do modo de producdo existente. Sob todas as suas formas particulares —
informacdo ou propaganda, publicidade ou consumo direto de divertimentos —, o espetaculo
constitui o0 modelo atual da vida dominante na sociedade (cf.: DEBORD, 1997, p. 13-14, 17).

Vimos que a elei¢do presidencial de 2008 nos Estados Unidos possuiu elementos unicos e
diferenciados em comparacdo com outras corridas pela Casa Branca. Obama conseguiu acumular
varias estratégias de comunicacdo bem-sucedidas e obteve destaque em todas as formas de
espetaculo abordadas por Debord. O democrata conseguiu maior visibilidade na midia em relacéo
a John McCain, ganhou o apoio editorial da maioria dos jornais americanos, desenvolveu uma
estratégia de marketing diferenciada e construiu um discurso hegemdénico ao preconizar um
tempo de mudanca e de esperanca para 0s Estados Unidos.

Entretanto, um dos grandes destaques da campanha presidencial foi a ascendéncia da
internet como meio de propagacdo eleitoral, em detrimento de opc¢des de massa ja conhecidas,
como a TV e o radio. Embora ndo tenha sido a primeira vez que os candidatos tenham usado
tecnologias online para se comunicar com os eleitores, a campanha de 2008 entrou para a histéria
mundial como a primeira vez em que estas ferramentas foram utilizadas de forma extensiva e
eficiente.

A internet gerou proporgdes inéditas de visibilidade para Obama, uma espetacularizagéo
da candidatura democrata, e foi fundamental para disseminar, em todo 0 mundo, a “Obamania”.
Obama inovou ao realizar uma comunicagéo dirigida online a diferentes tipos de eleitores, e
extraiu toda a potencialidade das ferramentas digitais. Desta maneira, conseguiu gerar maior

interatividade com o publico-receptor.
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3.

“E Obama, com B”
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3.1. Uma estrela em ascensao

Barack Obama foi citado pela primeira vez na histéria do jornal Folha de S.Paulo na
edicdo de 1° de agosto de 2004, cinco dias ap0ds o entdo candidato ao Senado por Illinois ter sido
o orador principal na convencéo do Partido Democrata que escolheu John Kerry para concorrer a
Presidéncia. No texto “Bush achou que Obama era Osama”, o colunista Elio Gaspari tragou um
perfil sobre o democrata com base em um artigo escrito pelo jornalista William Finnegan e

publicado na revista New Yorker.

Despedindo-se de uma comitiva de parlamentares que o visitavam na Casa
Branca, George Bush se assustou com um enfeite na roupa de uma deputada.
Era um nome que comegava com “O” e terminava com “ama”. Deu um passo
para tras. “E Obama, com B”, esclareceu a senhora, contando-lhe quem era o tal
sujeito. Bush se aquietou: “Bem, eu ndo o conheco”. “Vai conhecé-lo”,
respondeu a deputada. Na semana passada, 0 mundo conheceu Barack Obama,
a incrivel novidade da politica americana, o0 mais recente candidato & condigédo
de favorito para vir a ser o primeiro presidente negro dos Estados
Unidos.Obama tem 42 anos e em novembro sera eleito senador pelo Estado de
lllinois. Serd o quinto senador negro na histéria do pais, o Unico no atual
plenério.Na quarta-feira, ele fez o principal discurso da convencdo democrata,
em Boston. Produziu uma bela péagina da oratoria politica americana. Barack
Obama veio para ficar.*

Até o final do ano de 2004, Obama foi citado mais quatro vezes em publica¢fes da Folha
de S.Paulo, sendo uma vez em um artigo do The New York Times e, em outra, em texto do
Financial Times, ambos reproduzidos pelo enunciador. No ano seguinte, o entdo senador por
Illinois foi retratado em apenas quatro reportagens da Folha. Obama comecou a ter mais
visibilidade na publicacdo brasileira a partir de junho de 2006, quando o enunciador o chama de
“atual estrela em ascensdo do Partido Democrata e um dos nomes cogitados a pre-candidatura nas

elei¢des presidenciais de 2008”. Em 10 de fevereiro do ano seguinte, Obama entrou formalmente

%2 Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mundo/ft2006200607.htm. Acesso em: 22 de julho de 2014.
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na disputa pela pré-candidatura e o enunciador destacou a fala do democrata, que se apresentou
como o candidato “da mudanca”.

No corpus pesquisado, a Folha de S. Paulo publicou 690 reportagens, artigos e editoriais,
e Barack Obama obteve visibilidade superior a de McCain em todos os meses. No total, o
democrata é citado em 95,1% dos textos contra 76,5% de McCain. O enunciador utilizou, durante
sua cobertura jornalistica, artigos do The New York Times e do britnico Financial Times, duas
publicacGes que declararam apoio a Obama em seus editoriais.

O veiculo de comunicacdo brasileiro repetiu as convocacdes realizadas pelos dois jornais
americanos analisados nesta pesquisa e os dois temas mais citados no corpus da Folha de S.Paulo
foram economia e politica externa. J& a crise do mercado financeiro norte-americano foi o
subtema econémico de maior visibilidade do jornal brasileiro.

Para fins desta discussdo, € importante relembrarmos que, em um primeiro momento, as
influéncias na imprensa brasileira foram europeias. No decorrer do século XX, aos poucos 0s
veiculos de comunicagdo passaram a sofrer influéncias norte-americanas. De acordo com Carlos
Eduardo Lins da Silva, autor de O adiantado da hora: a influéncia americana sobre o jornalismo
brasileiro, na década de 1940, dois importantes jornalistas brasileiros foram para os Estados
Unidos e voltaram dispostos a mudar alguns dos padrdes da imprensa nacional. Um deles,
Pompeu de Souza, realizou uma das mais importantes transformagfes do jornalismo
contemporaneo. Segundo o autor, é no Diario Carioca que o lide — o primeiro paragrafo de uma
noticia, onde séo respondidas seis perguntas basicas: o qué, quem, quando, onde, como e por que
— foi adotado como norma. Samuel Wainer também foi citado pelo autor como o jornalista que
ajudou a consolidar a influéncia da imprensa norte-americana no Brasil (cf.: SILVA, 1990, p. 77,
79).

Silva (1990) também diz em sua obra que a Folha de S.Paulo é um caso ilustrativo de
influéncia consciente, ndo ocasional, do jornalismo norte-americano, tanto em quesitos graficos
quanto editoriais. Um exemplo € a adocdo da autocritica publica por parte do ombudsman, um
profissional de midia que visa a receber, investigar e encaminhar as queixas dos leitores, e ainda
realizar a critica interna do jornal uma vez por semana. A fun¢do foi criada no jornalismo dos

EUA nos anos de 1960 e incorporada no jornal brasileiro em 24 de setembro de 1989. Segundo a
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Folha de S.Paulo, a criacdo do cargo era algo considerado desde 1986, apds o sucesso das
experiéncias realizadas pelos jornais espanhol El Pais e norte-americano The Washington Post.*®

Thompson (1999), estudioso da influéncia da midia na formacdo das sociedades
modernas, afirma que, depois da | Guerra Mundial, foi observada a expansdo de duas agéncias
americanas, a Associated Press (AP) e a United Press Association (UPA), posteriormente
transformada em United Press International (UPI), exercendo crescente pressdo sobre as agéncias
europeias (THOMPSON, 1999, p.140).

O enunciador brasileiro ainda langcou méo de textos de agéncias de noticias internacionais.
Segundo Natali (2004), as agéncias internacionais pensam em um cliente abstrato ao redigirem
seus despachos. Esse cliente pode ser uma emissora de radio da Tailandia, uma revista semanal
da Bélgica ou um jornal diario do Brasil. As agéncias deram viabilidade econémica ao noticiario
internacional porque um texto distribuido a centenas de jornais que assinam 0s servicos de uma
agéncia sai incomparavelmente mais barato do que um texto produzido por um correspondente ou
enviado especial, cujos custos sdo cobertos inteiramente por um jornal ou uma revista, segundo
explica Natali. Uma consequéncia da generalizacdo dos servicos das agéncias é o relativo
apartidarismo do noticiario. Esta ndo é uma postura ética, e, sim, uma postura de mercado (cf.:
NATALI, 2004, p. 31, 57). Entretanto, 85% de todo o corpus foi produzido pelo enunciador por
meio de reportagens de seus correspondentes e enviados especiais nos Estados Unidos.

Graéfico 8 — Corpus mensal da Folha de S.Paulo

Junho/08 102
Julho/08 95
Agosto/08 109
Setembro/08 125
Outubro/08 170
Novembro/08 * 89
Total geral 690

Fonte: Levantamento da autora

* Periodo do corpus analisado é de 1° a 5 de novembro

% As regras sobre o cargo de ombudsman na Folha de S.Paulo estio disponiveis no site:
http://www1.folha.uol.com.br/folha/ombudsman/cargo.shtml. Acesso em: 27 de julho de 2014.
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Gréafico 9 - A visibilidade de Obama e McCain na Folha de S.Paulo

69,7%

Junho/08 Julho/08 Agosto/08 Setembro/08 Outubro/08 Novembro/08 *
=#—0bama —=8-Mcain
* Periodo do corpus analisado é de 1°a 5 de novembro Fonte: Levantamento da autora

O jornal produziu textos e artigos para abordar a politica externa dos Estados Unidos em
relacdo a Ameérica Latina, especialmente no que dizia respeito ao Brasil. Neste contexto, foram
publicadas reportagens sobre iniciativas energéticas brasileiras abordando a questdo do etanol e o
programa de biocombustiveis do pais, bem como discussGes sobre o bloco comercial sul-
americano.

As fontes entrevistadas pelo enunciador ressaltaram que a vitoria de um presidente
democrata poderia trazer mais liberalismo nas relacdes politicas, ao passo que seria mais
conservador no protecionismo. Ja a vitoria de um presidente republicano poderia representar a
adocgdo de relagGes politicas mais conservadoras com o Brasil, enquanto as relacbes comerciais

seriam mais flexiveis.

3.2. A torcida por Obama

Hakim (2006) afirma que, no inicio do governo de George W.Bush (2001-2009), o entdo
presidente havia declarado que a Ameérica Latina seria uma prioridade para a politica externa dos
Estados Unidos, especialmente com os dois paises mais influentes da regido: Brasil e México.

Seu objetivo era construir parcerias econdmicas mais amplas e resolver problemas cronicos,
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como imigracdo e trafico de drogas. Entretanto, apds os ataques de 11 de setembro, o governo
americano tinha perdido efetivamente o interesse na regido e a atencdo americana voltou-se
apenas para situacdes preocupantes ou urgentes. Segundo Hakim, no inicio de 2006 as relagdes
entre Estados Unidos e a América Latina estavam em seu ponto mais baixo desde o fim da
Guerra Fria.

No que concerne & politica externa, o relacionamento da administracdo de Bush com o
Planalto foi marcado pela posi¢édo contraria do Brasil a Guerra do Iraque. No inicio de 2003, o
governo brasileiro temia que uma intervencdo americana ao pais arabe pudesse elevar os precos
do petréleo e, desta maneira, prejudicar o crescimento da economia do pais, além de influenciar
no preco dos titulos dos paises emergentes e gerar uma queda na confianga dos investidores.

O governo de Luiz Inacio Lula da Silva, naquela época, defendeu as negociagdes
diplomaticas e se opds a uma guerra sem o aval do Conselho de Seguranca da ONU. Apesar de
sempre ressaltar que era solidario com o povo americano pelas vitimas dos ataques de 11 de
setembro, ele classificou como “loucura” um ataque americano ao lraque e chegou a se mobilizar
para criar uma frente sul-americana antiguerra.

No inicio da guerra do Iraque, em 20 de marco de 2003, Lula fez um pronunciamento a
nacao e se opds ao confronto. Em seu discurso, colocou-se como um agente que tentou promover

conciliacdo e destacou sua preocupagdo humanitaria para com o conflito.

(...) Diante do inicio da guerra, preocupa-nos o sofrimento de inocentes, cujas
vidas devem ser preservadas. Faco um apelo para que sejam respeitadas as
normas do direito internacional humanitario, principalmente no que se refere a
protecdo das populacBes civis e dos refugiados. Inquietam-nos também
repercussfes regionais e internacionais do conflito. N&o queremos ver o
agravamento da instabilidade no Oriente Médio, regido de onde descendem
milhdes de brasileiros e brasileiras e a qual nos unem lagos de amizade e
cooperagéo.Todos precisamos de estabilidade e de paz, para levar adiante nossa
luta pelo desenvolvimento econdmico com justica social. Estamos tomando
todas as providéncias para que o povo brasileiro ndo sofra com os efeitos da
guerra. Estamos cuidando do abastecimento, da satde, da vigilancia de nossas

fronteiras e do apoio aos brasileiros que vivem na regido afetada pelo conflito.
34

Apesar das criticas em relacdo ao Iraque, o relacionamento entre os dois governos nao foi

conflitivo em relacdo a politica comercial. Ayerbe (2009) ressalta que, no governo Bush,

3 Trecho do discurso de Luiz Inacio Lula da Silva em 20 de margo de 2013 sobre a guerra do Iraque. Disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mundo/ft2103200322.htm. Acesso em: 23 de agosto de 2014.


http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mundo/ft2103200322.htm

69

promoveram-se intensas rodadas de negociagdes sobre a Alca (Area de Livre Comércio das
Américas) e a negociagdo de acordos bilaterais. Sua agenda manteve similaridade com duas
vertentes do governo do democrata Bill Clinton (1993-2001): promocdo da democracia e de
economias abertas de mercado (AYERBE, 2009, p. 100- 101). Em marco de 2007, Bush fez uma
visita ao Brasil que durou menos de 24 horas e assinou, juntamente com o entdo presidente Luiz
Indcio Lula da Silva, um memorando de cooperacdo tecnoldgica para a produgdo de
biocombustiveis.

Na cobertura sobre as eleices americanas de 2008, a Folha de S.Paulo destacou, em
reportagens e artigos, que havia uma preferéncia da classe politica brasileira para uma vitéria do
democrata Barack Obama. A torcida por Obama pode ser constatada em alguns textos:

Em marco ultimo, Lula leu uma versdo traduzida do discurso de Barack Obama
sobre a questdo racial. O presidente gostou e passou a recomendar o texto a
quem ia ao seu gabinete: “J4 leu o discurso do Obama? E muito bom”.
H& uma torcida generalizada pela vitéria do democrata Barack Obama entre 0s
integrantes do alto escaldo no governo federal.

E nitida a expressdo de alegria de ministros e politicos ao se referirem &
possibilidade de Obama derrotar John McCain.

Quando, nesta semana, o republicano passou (na margem de erro) o democrata
em uma pesquisa de opinido, nos corredores do Congresso ouviam-se frases
como “0s americanos sdo muito conservadores”.

E dificil identificar por completo o DNA dessa percepcéo distorcida no Brasil
sobre a politica norte-americana - sobretudo na disputa eleitoral atual.
Resquicios da ditadura militar (1964-1985) explicam em parte a implicancia
com os EUA e a torcida pelos democratas. No mais, sobra 0 senso comum, uma
mescla de desinformacdo com preconceito barato. E compreensivel a maioria
dos brasileiros embarcarem nesse tipo de canoa.®

Em café da manhd@ com empresarios em Porto Alegre, Dilma Rousseff
manifestou a opinido de que “com Obama, as coisas vao mudar”. Os presentes
entenderam que a ministra da Casa Civil quis dizer para melhor”.*

A ‘onda’ Obama chegou ao Brasil: Planalto, Itamaraty e arredores torcem pela
vitéria do candidato democrata, com a perspectiva de “transformacdes” na
economia e na desastrada politica externa de George W. Bush, marcadas pela
maior crise mundial em décadas e pela invasdo do Iraque a revelia das Nagdes

Unidas.*’

% Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz2308200804.htm. Acesso em: 25 de agosto de 2014.
% Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc0408200801.htm. Acesso em: 25 de agosto de 2014.
%" Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mundo/ft0211200836.htm. Acesso em: 23 de agosto de 2014.
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http://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc0408200801.htm
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Planalto e Itamaraty estavam tdo eufdricos com a vitoria espetacular de Barack
Obama que nem se preocuparam com uma praxe: elogiar o presidente que
sai.Ninguém tocou no nome de Bush. O que houve foi uma enxurrada de
adjetivos para enaltecer a chegada de um negro a Presidéncia da maior poténcia
do mundo, com uma bela biografia, um bom curriculo escolar e cheio de boas
intencdes. A principal delas ndo é modesta: criar uma nova ordem
internacional, com menos arrogancia e mais parcerias. 1sso interessa ao Brasil,
emergente que se autointitula lider da América Latina.*®

3.3. A tematica da raca em uma eleicao histdrica

Ora, é absolutamente improvavel que os Negros atinjam o poder nos Estados
Unidos, porque eles representam aproximadamente uma nona parte de toda a
nacdo. Eles ndo estdo na posicdo dos Africanos, que se esforcam por
reconquistar seu territorio libertando-se do jugo colonial e recuperando-se da
experiéncia colonial. A posicdo do Negro é perigosa de uma maneira diferente,
tanto para o Negro como tal quanto para o pais do qual forma um elemento tdo
perseguido e tdo perturbador. O Negro Americano é uma instituicdo singular:
em partesglguma encontra equivalentes e nem tampouco antecessores. (MUSE,
1966, p.)

O trecho citado acima faz parte de A luta do negro americano, de Benjamin Muse, de
1966, e revela a incredulidade de autores americanos sobre a perspectiva de que um negro
pudesse chegar ao poder nos Estados Unidos. Embora ndo seja um dos temas mais citados no
corpus desta pesquisa, a tematica racial se destacou no noticiario dos trés jornais e sua analise €
importante para se compreender melhor o momento histérico vivido pelos Estados Unidos em
2008. Desde que Obama comecou a figurar como um dos candidatos com chances de ganhar a
Presidéncia dos Estados Unidos, tanto a midia americana quanto a imprensa brasileira
produziram artigos, textos e editoriais com a temética da raca. Desde que comegou a ser cogitado
como um possivel pré-candidato a Presidéncia, os enunciadores passaram a citar Obama como o

politico que poderia se tornar o primeiro presidente negro dos Estados Unidos.

% Disponivel em http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz0611200804.htm. Ultimo acesso em 23 de agosto de
2014.
%9 Cf.: MUSE, Benjamin. A luta do negro americano.
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Em Hegemonia e estratégia socialista, Laclau e Mouffe abordam o processo de
penetracdo das relacBes capitalistas de producdo, que comecou no inicio do seculo XX e se
intensificou a partir dos anos de 1940, transformando a sociedade em um vasto mercado em que
se criaram novas necessidades e foram atingidas esferas cada vez mais numerosas. Esse processo
gerou lutas que expressaram a resisténcia contra as novas formas de subordinagdo. Segundo os
autores, a multiplicidade de rela¢Ges sociais pode estar na origem de relagcdes de antagonismos e
lutas, e podem constituir terrenos para o combate contra as desigualdades e a reivindicacdo de
direitos. Para absorver uma nova série de funcdes requeridas por esse regime de acumulacdo, um
outro tipo de Estado se fez necessario, 0 que gerou a criagdo de diversos servicos sociais,
incluindo uma politica de trabalho com as defini¢cbes de salario minimo e jornada de trabalho.
Isso também forcou o Estado a dar legitimidade a uma série de reivindicacdes por igualdade
econbmica e direitos sociais. Como exemplo, os autores citam a luta do movimento negro nos
Estados Unidos por direitos civicos (cf.: LACLAU E MOUFFE, 1987, p. 264-266, 268).

Neste contexto, houve a emergéncia de novos sujeitos politicos com a reformulacdo de
ideologia liberal-democrata, resultante da expansdo das lutas por igualdade, o que trouxe uma
proliferacdo de antagonismos. Para Laclau e Mouffe, os antagonismos constituidos em torno da
burocratizacdo sdo articulados na defesa de desigualdades tradicionais, como de género e raca.
Ainda segundo os autores:

(...) constréi-se assim o antagonismo entre dois polos: o0 povo, que inclui todos
aqueles que defendem os valores tradicionais e a liberdade de empresa; e seus
adversarios: o Estado e todos os subversivos (feministas, negros, jovens e
permissiveis de todo tipo). O objetivo é construir um novo bloco histérico em
que se articule uma pluralidade de aspectos econdmicos, sociais e culturais
(LACLAU E MOUFFE, 1987, p. 269).

Obama evitou o0 debate sobre a questdo racial, mas a tematica sempre esteve presente nos
meios de comunicacdo norte-americanos e no jornal brasileiro estudados, antes e durante a
corrida eleitoral. Seu principal estrategista de campanha, David Axelrod, disse ao The New York
Times que ele e Obama nao tinham tracado uma estratégia detalhada para lidar com a tematica da
raca durante a corrida presidencial, porém, afirmou que eles estavam bem conscientes de que este
topico iria pesar na campanha democrata. Axelrod lembrou que Obama ja havia enfrentado os

desafios da politica racial na campanha que o levou para o Senado.
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Em um segundo momento, a tematica, que comegou como um fator positivo na campanha
do democrata, gerou controvérsias. Em marco de 2008, o pastor protestante Jeremiah Wright, da
Igreja Unida da Trindade de Cristo, que fica em um suburbio de Chicago, Illinois, fez declaragdes
polémicas sobre a campanha. Obama fora de sua igreja por quase duas decadas e tinha uma
estreita relagdo com Wright. Foi aquele pastor quem casou o democrata, em 1992, com Michelle
Obama, e também batizou suas duas filhas, Sasha e Malia. O titulo de um dos livros de Obama, A
Audécia da Esperanca, foi inspirado num sermao do religioso. Wright era conselheiro espiritual
de Obama na campanha, até que videos de seus sermdes gravados por fiéis e publicados no
YouTube foram divulgados pela imprensa norte-americana. Nas imagens, o pastor dizia que 0s
Estados Unidos atrairam para si os atentados de 11 de setembro ao praticarem terrorismo contra
outras nacbes. Sobre o racismo, Wright afirmou que ndo havia desculpas para os atos de
discriminacdo praticados pelo governo norte-americano contra 0s negros. Em outra gravacao,
afirmou que o virus da Aids havia sido desenvolvido pelo governo dos EUA para dizimar os
negros. Apds a divulgacdo daquelas declaracGes controversas, Obama teve de ir a publico falar

sobre o tema:

(...) Ao longo do primeiro ano desta campanha, contrariando todas as previses
em contrario, n6s vimos o quanto o povo dos Estados Unidos esta faminto por
essa mensagem de unidade. A despeito da tentacdo de ver minha candidatura
exclusivamente pela lente da raga, conquistamos vitdrias incontestaveis em
Estados nos quais a populacdo branca é das maiores no pais. Na Carolina do
Sul, onde a bandeira confederada continua a ser desfraldada, construimos uma
poderosa coalizdo entre negros e brancos.

Isso ndo implica dizer que a raca ndo tenha desempenhado um papel nessa
campanha. Em diversos momentos, houve comentaristas que me definiram
como negro demais ou negro de menos. Vimos a tensdo racial borbulhar a
superficie na semana da primaria da Carolina do Sul. A imprensa vem
vasculhando todas as pesquisas de boca de urna em busca dos mais recentes
indicios de polarizagdo racial, ndo s6 em termos de negro e branco, mas de
negro e mulato igualmente.

E, no entanto, foi apenas nas duas Ultimas semanas que a discussdo da raga se
tornou assunto especialmente divisivo nesta campanha.

De um lado do espectro, ouvimos implicacGes de que minha candidatura
representa de alguma forma um exercicio de acdo afirmativa; que ela se baseia
apenas no desejo dos liberais deslumbrados de adquirir reconciliacdo racial a
baixo preco; de outro, ouvimos meu antigo pastor, o reverendo Jeremiah
Wright, empregando linguagem incendiéria a fim de expressar opinides que ndo
sO poderiam alargar a cisdo entre as ragas como também denigrem a grandeza e
a bondade de nossa nacdo, e que ofendem deliberadamente tanto brancos
guanto negros.
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J& condenei de maneira inequivoca as declaragfes do reverendo Wright que
causaram tamanha controvérsia. Para algumas pessoas, restam questdes
incdmodas. Eu sabia que ele ocasionalmente criticava de maneira feroz a
politica interna e externa dos Estados Unidos? Evidentemente sim. Eu ouvi
declaracdes que poderiam ser consideradas controversas em ocasides nas guais
compareci a igreja dele? Sim. Discordo fortemente de muitas de suas opinides
politicas? Com certeza, da mesma maneira que, sei, muitos de vocés ouviram
opinides de seus pastores, padres ou rabinos com as quais discordavam
fortemente.

Mas as declaracBes que causaram a recente tempestade ndo foram simplesmente
controversas. N&o se tratava simplesmente do esfor¢o de um lider religioso para
protestar contra o0 que vé& como injustica. Em lugar disso, elas expressavam uma
visdo profundamente distorcida do pais - uma visdo que considera o racismo
como endémico entre 0s brancos, e que atribui mais importancia ao que ha de
errado com os Estados Unidos do que a tudo aquilo que sabemos ha de certo;
uma visao de que os conflitos no Oriente Médio dependem integralmente das
acles de firmes aliados como Israel, em lugar de emanarem das ideologias
perversas e odientas do islamismo radical.

Em si, os comentarios do reverendo Wright eram néo s6 errados, mas divisivos
em um momento no qual precisamos de unidade; racialmente distorcidos em
um momento no qual precisamos nos unir para enfrentar um conjunto de
problemas monumentais — duas guerras, a ameaca terrorista, uma economia em
queda, uma salde em crise cronica, e alteracfes climéaticas potencialmente
devastadoras; problemas que ndo sdo negros, brancos, latinos ou asiaticos, mas
sim problemas que todos nds temos de enfrentar.*’

Em um editorial intitulado “O fator Wright”, de 2 de maio de 2008, a Folha de S.Paulo
afirma que as declaragcdes do pastor dificultaram sua batalha pela indicacdo partidaria. Mas, ao
mesmo tempo, diz que Obama reagiu com firmeza as investidas do religioso.*

Outra polémica envolvendo a questdo racial ocorreu no final de junho quando o
democrata, segundo o enunciador, reagiu a um anuncio negativo feito pela campanha
republicana, que dizia que o status de Obama era comparado ao da cantora Britney Spears e da
socialite Paris Hilton. Ao responder aos rivais, Obama afirmou que a campanha republicana
tentava assustar seus eleitores, porque ele ndo se parecia “com todos aqueles presidentes nas
notas de dolar”.

Ao mesmo tempo, Obama é retratado como um homem que conseguiu mudar a maneira

como se pensava sobre raca nos Estados Unidos, um acontecimento significativo que coroaria a

0 Trecho de discurso feito por Obama em 18 de marco na Filadélfia. Discurso em:

http://www1.folha.uol.com.br/mundo/2008/03/383130-leia-discurso-de-barack-obama-sobre-a-questao-racial.shtml.
Acesso em 23 de julho de 2014.
* Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz0205200802.htm. Acesso em: 23 de julho de 2014.


http://www1.folha.uol.com.br/mundo/2008/03/383130-leia-discurso-de-barack-obama-sobre-a-questao-racial.shtml
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz0205200802.htm
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luta pelos direitos civis em um pais que havia promulgado uma legislacdo sobre o tema menos de
cinco décadas antes — em 2 de julho de 1964. Foi a chamada Lei dos Direitos Civis, que colocou
fim ao conjunto de leis segregacionistas de Jim Crow, vigentes nos Estados Unidos desde o final
da década de 1870. Ao mesmo tempo, alguns intelectuais afirmaram a Folha de S. Paulo que a
questdo racial teve um papel importante ao dificultar o deslanche do candidato nas pesquisas. “A
América tem um legado feio de supremacia branca. 1sso ndo pode ser desprezado, mas Obama
esta lutando contra isso”, afirmou Cornel West, professor de religido de Princeton e estudioso da
cultura negra.*?

No texto Os novos movimentos sociais e a pluralidade do social, Laclau (1985) discute as
formas radicalmente novas assumidas pelos conflitos sociais nas Gltimas décadas. De acordo com
0 autor, um dos avancos fundamentais nas ciéncias sociais, nestes Gltimos anos, foi representado
pela ruptura com a categoria de “sujeito”, enquanto uma unidade racional e transparente que
transmitisse um significado homogéneo para o campo total da conduta do individuo, e igualmente
fonte de suas ac¢Oes. Para Laclau, a remocéo da centralidade do sujeito resultou em uma inversao
da nocdo classica de subjetividade. O sujeito passou a ocupar locais diferentes no interior de uma
estrutura. A esta estrutura ou conjunto de posicdes diferenciais, damos o nome de discurso. Nao
h& nenhuma relacéo prévia necessaria entre os discursos que formam o trabalhador, por exemplo,
enquanto militante ou agente técnico no local de trabalho, e os discursos que determinam sua
atitude com relacdo a politica, a violéncia racial, ao sexismo e outras esferas nas quais o agente
seja ativo. Torna-se, portanto, impossivel falar-se do agente social como se estivéssemos lidando
com uma entidade unificada e homogénea. Em vez disso, devemos abordar o agente social como
uma pluralidade, dependente das varias posi¢des de sujeito, através das quais o individuo é
constituido, no ambito de vérias formacdes discursivas. Isto nos fornece uma chave teorica para
entendermos a peculiaridade dos novos movimentos sociais: a caracteristica central deles, por
razGes que discutiremos adiante, € que um conjunto de posi¢Oes de sujeito em nivel de local de
residéncia, aparatos institucionais, varias formas de subordinacdo cultural, racial e sexual,
tornaram-se pontos de conflito e mobilizagdo politica.

A temética racial acabou corroborando o significante-slogan “mudanca”, j& que a eleigdo
do primeiro presidente negro dos Estados Unidos representaria, de fato, um ato de transformacéo

na politica norte-americana e seria observada por muitos paises como uma verdadeira alternancia

*2 Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mundo/ft1208200814.htm. Acesso em: 23 de julho de 2014.


http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mundo/ft1208200814.htm
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de poder em uma sociedade globalizada que sofria com os efeitos da crise do mercado financeiro
americano. O enunciador traz vérias reportagens com fontes que ratificam a preferéncia pelo

democrata. Um dos trechos escolhidos é reproduzido a seguir:

Cor da pele ndo deveria significar medida de valor, nem para o bem, nem para o
mal. Agora, ndo deixa de ser simpatica a ideia de a grande nacdo ser governada
por um negro que, ha apenas 40 anos, talvez ndo pudesse se sentar nos mesmos
bancos dos énibus em que os brancos se sentavam. Com ascendéncia africana,
de formacéo ndo cristd, ele ndo poderia usar os banheiros pablicos destinados
aos ‘Wasp” — 0s brancos, anglo-saxénicos e protestantes. Seus filhos nédo
poderiam frequentar as melhores escolas e universidades. Neste particular, a
indicacdo de Obama deve ser saudada nédo por ser um candidato melhor do que
0s demais, mas por representar a superacdo de um preconceito racial
injustificavel que perdurou até o fim dos anos 60 do século passado.No famoso
discurso “I have a dream”, de Martin Luther King, ele sonhava com uma
sociedade igualitaria e justa, sem discriminagéo racial. Ndo exatamente com um
governo presidido por um negro. Mesmo assim, foi assassinado pelo édio de
um branco enlouquecido. A indicagdo de Barack Obama indica uma gigantesca
e saudavel mudanca na sociedade norte-americana.®

E ainda:

Para Lula, foi ‘um feito extraordinario’ que os EUA tenham elegido um negro.
Bem-humorado, brincou que preferia Obama desde sempre, “porque talvez ele
seja corintiano”. “Quem duvidava de que um negro poderia ser eleito presidente
dos EUA agora sabe que pode. Isso acontece num regime democratico, que é
onde a sociedade se manifesta”. Tanto Lula quanto o chanceler Celso Amorim,
gue ontem voltava do Ird, enviaram mensagens parabenizando Obama, como é
de praxe. Na mensagem de Lula, ele repete um slogan que integrou as duas
campanhas, a dele proprio no Brasil e agora a de Obama nos EUA, contrapondo
medo e esperanga: “V. Excia. soube transmitir visdo de futuro, capacidade de
lideranca e certeza de que a esperanca é mais forte do que o medo”.Ao citar 0s
“desafios complexos para a ordem internacional intensificados pela gravidade
da crise financeira”, Lula afirmou: “Estou certo de que os EUA responderao a
esses desafios inspirados pela intensa urgéncia do agora demandada por Martin
Luther King”. No seu texto, Amorim diz que “o povo norte-americano revelou
mais uma vez ao mundo a for¢a renovadora da pluralidade e da diversidade” e
acrescenta: “A sua eleicdo provou, ademais, que ndo ha barreiras nem

preconceitos que nio possam ser vencidos”.*

* Artigo Obama e o sonho, de Carlos Heitor Cony, publicado na Folha de S.Paulo, em 12 de junho de 2008.
Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz1206200805.htm. Acesso em: 23 de julho de 2014.
* Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mundo/ft0611200836.htm. Acesso em: 25 de agosto de 2008.


http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz1206200805.htm
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mundo/ft0611200836.htm
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A preferéncia revelada nos editoriais
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(...) sou um democrata, e minha opinido em relagdo a maioria dos tépicos abordados esta mais proxima dos
editoriais do The New York Times do que dos do The Wall Street Journal. Politicas publicas que favorecam
0s ricos e poderosos em detrimento do americano médio me incomodam, e insisto na crenca de que o
governo tem um papel importante a desempenhar: oferecer oportunidades a todos.

Barack Obama, A Audéacia da Esperanca (p.18, 2007)

Como empresas, os veiculos de comunicacdo impressos inserem-se no processo de
producdo industrial de textos. A confec¢do de um jornal passa por varias etapas antes de chegar
as maos dos leitores. A pauta é a primeira fase da construcdo da noticia e trata-se do conjunto de
assuntos que irdo compor a proxima edicdo de uma publicacdo. Medina (1978) afirma que a
pauta pode ser intencional, procurada ou ocasional (um acontecimento imprevisto). Neste
processo, € preciso levar em conta as ligacdes da empresa com grupos politicos e econdmicos,
dados factuais significativos, além de historias de interesse humano (MEDINA, 1978, p. 73). A
orientagdo editorial, a busca por determinadas fontes ou a determinacdo de abordagens
especificas também estdo presentes nesta fase.

Apds passar pelas etapas de apuracdo e reportagem, a noticia é editada. Um editor, com a
orientacdo da diretoria de redacdo, ira corrigir, hierarquizar os fatos investigados e levantados
pelo reporter, optar pelo uso de recursos infograficos e de fotos e, por fim, orientar a diagramacéo
da reportagem produzida.

Os trés enunciadores pesquisados dizem em seus manuais de redacdo que adotam a
imparcialidade na producdo de noticias e buscam a captacdo mais fiel possivel da realidade que

se transforma em noticia. Segundo o The New York Times:

O objetivo do The New York Times € cobrir a noticia da forma mais imparcial
possivel — “sem medo ou favor”, nas palavras de Adolph Ochs, 0 nosso patriarca
— e tratar os leitores, noticias, fontes, anunciantes e outros de forma justa e
aberta (...). O The Times e os membros de seu departamento editorial e de
noticias compartilham o interesse em evitar conflitos de interesse ou gerar a
aparéncia de um conflito.*

*® Disponivel em: http://www.nytco.com/wp-content/uploads/NYT_Ethical_Journalism_0904-1.pdf. Acesso em: 31
de agosto de 2014. Traducao livre da autora.


http://www.nytco.com/wp-content/uploads/NYT_Ethical_Journalism_0904-1.pdf
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De acordo com o The Wall Street Journal:

- 0s nossos fatos sdo precisos e adequadamente apresentados;

- nossas andlises representam os nossos melhores julgamentos independentes,
em vez de nossas preferéncias, ou aqueles de nossas fontes, anunciantes ou
fornecedores de informacéo;

- nossas opinides representam somente nossas proprias filosofias editoriais; ou

- ndo ha agendas escondidas em qualquer uma de nossas empresas
jornalisticas.*®

Segundo a Folha de S.Paulo:

Missdo:

- Produzir informacdo e andlise jornalisticas com credibilidade, transparéncia,
qualidade e agilidade, baseadas nos principios editoriais do Grupo Folha
(independéncia, espirito critico, pluralismo e apartidarismo), por meio de um
moderno e rentavel conglomerado de empresas de comunicacdo, que contribua
para 0 aprimoramento da democracia e para a conscientizacio da cidadania.*’

Melo (2003) afirma que a realidade é captada, relatada e condiciona-se a perspectiva de
observacgdo de diferentes nlcleos emissores. As empresas jornalisticas buscam mecanismos que
assegurem a supervisao e o acompanhamento das etapas que transformam um acontecimento em
noticia. N&o obstante, buscam até mesmo o controle de todo o processo. Segundo Melo, a
valoracao dos fatos ocorre atraves dos géneros opinativos por meio de quatro ndcleos: a empresa,
o jornalista, o colaborador, o leitor. A opinido do veiculo de comunicacdo, além de estar

manifestada na conducdo do processo de construgdo da noticia, como na selecdo, no destaque e

“® Disponivel em: http://www.dowjones.com/codeconduct.asp. Acesso em: 31 de agosto de 2014. Traduco livre da
autora.
*" Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/institucional/missao.shtml. Acesso em: 31 de agosto de 2014.


http://www.dowjones.com/codeconduct.asp
http://www1.folha.uol.com.br/institucional/missao.shtml
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na titulagdo, aparece de modo oficial no editorial, em que geralmente sdo publicados textos dos
fatos de maior repercussdo no momento (MELO, 2003, p. 102-103).

Fowler (1991) diz que, em um editorial, 0 peso dado a uma fonte é muito mais saliente do
que em reportagens do noticiario em geral. O vocabulario € emotivo para caracterizar fortes
sentimentos ou opinides. O uso de advérbios e adjetivos é mais proeminente. Segundo o autor,
existe uma insisténcia para assumir uma posicdo de autoridade, o que inclui reivindicar o
conhecimento do que inevitavelmente acontecerd em um determinado segmento ou em alguma
tematica especifica. O uso do verbo “dever” ¢é crucial em editorias, que tendem a ser
argumentativos (FOWLER, 1991, p. 210-211).

Na anélise dos editoriais dos trés enunciadores deste estudo, utilizaremos o conceito de
valéncia adotado por Chaia, Meneguello, Azevedo e Schmitt (2002), considerado como um valor
de mensuracao da positividade, negatividade ou neutralidade de um texto, levando-se em conta se
o saldo das informagdes, beneficia, prejudica ou é neutro em relagdo a cada candidatura. Sera
analisado como positivo um editorial que exponha programa de governo, promessas, declaragdes
contendo avaliacdo de ordem moral, politica ou pessoal favoravel ao candidato. Um editorial sera
classificado como negativo quando reproduzir criticas ou ataques ao candidato. E, por fim, um
editorial sera neutro quando ndo tiver nenhuma avaliacdo de ordem moral, politica ou pessoal, ou,
ainda, citacOes de pesquisas ou de agendas dos concorrentes.

Diferentemente do que ocorre no Brasil, a maioria dos jornais norte-americanos costuma
declarar apoio a um candidato em seus editoriais. Em 23 de outubro de 2008, o site Editor &
Publisher divulgou que 124 jornais americanos anunciaram apoio ao candidato democrata Barack
Obama, contra 46 jornais que escolherem John McCain. Em termos de circulagédo, os veiculos
que apoiavam o democrata representavam 13,7 milhdes de exemplares diarios, contra 3,9 milhdes
que preferiam o republicano. Dentre os veiculos a favor de Obama estavam o Chicago Tribune —
que, pela primeira vez, defendeu um democrata para comandar a Casa Branca —, o Los Angeles
Times e 0 The Washington Post. “A decisao ¢ facil, em parte pela decepcionante campanha de
McCain, sobretudo por sua irresponsavel escolha de uma companheira de chapa que ndo esta

preparada para ser presidente”. *®

*8 Disponivel em: http://www.washingtonpost.com/wpdyn/content/article/2008/10/16/AR2008101603436.html.
Acesso em: 3 de outubro de 2014. Tradug&o livre da autora.


http://www.washingtonpost.com/wpdyn/content/article/2008/10/16/AR2008101603436.html
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4.1 A polarizacgao dos jornais

Os trés enunciadores publicaram, no periodo do corpus analisado, 239 editoriais sobre a
eleicdo americana de 2008: 134 no Wall Street Journal, 91 no The New York Times e 14 na Folha
de S.Paulo. Em uma anélise mais minuciosa em relagdo aos temas e subtemas foram encontrados
e catalogados 76 itens. Os dois jornais colocam-se em lados opostos em relacdo as trés tematicas
mais abordadas — economia, politica externa e campanha eleitoral. Os editoriais revelaram uma
polarizagdo entre os veiculos de comunicagdo analisados.

No The Wall Street Journal, o tema economia aparece em 60 editoriais, ou 44,7% do total.
Nesta categoria, 0 subtema mercado financeiro é o mais citado, com 33,3% das ocorréncias,
seguido do subtema impostos, com 23,3%. O segundo tema mais citado nos editoriais foi o de
politica externa com 16,4% das ocorréncias, com destaque para o subtema Iraque, citado em
27,2% do total. O terceiro tema mais abordado pelo jornal foi a 0 da campanha eleitoral, com 22
ocorréncias, ou 16,4% do total.

Barack Obama teve maior visibilidade nos editoriais do The Wall Street Journal do que
seu rival republicano: o democrata foi citado em 94% do total dos textos, contra 68,6% de
McCain. O democrata é citado de forma negativa em 38,8% dos editoriais, 32,5% de forma
neutra e 26,8% de forma positiva. Em 43,4% dos editoriais, John McCain é citado de forma
neutra pelo enunciador contra 34,7% de ocorréncias negativas e 21,7% de citagdes positivas.

O The New York Times publicou 91 editoriais no periodo do corpus analisado. A
campanha eleitoral foi o tema mais citado pelo enunciador e esteve em 27,4% do total
pesquisado, com destaque para o subtema financiamento de campanha. O segundo tema mais
abordado pelo foi economia, com 20,8% das ocorréncias, seguido de politica externa, com 12%
do total. McCain teve mais visibilidade do que seu adversario no corpus analisado, com
predominancia de citagcdes negativas: em 83 textos em que € citado, o republicano obteve 60,2%
de mencdes negativas, contra 32,5% de neutras, e 7,2% de citacdes positivas.

Os resultados encontrados revelam que os dois jornais adotaram a mesma estratégia:
deram mais visibilidade a um candidato, porém, de forma negativa: Obama teve mais exposicao

negativa no The Wall Street Journal, e 0 mesmo ocorreu com McCain no The New York Times.
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Grafico 11 - Visibilidade dos candidatos nos editoriais do The New York Times
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Grafico 12 — Temas dos editoriais no The Wall Street Journal
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O The Wall Street Journal associou Barack Obama aos significantes vazios “esquerdista”

e “liberal”, que apresentam multiplos sentidos ou ainda sentidos muito dispersos. No editorial

“Uma maioria absoluta liberal”, o enunciador afirma que uma vitéria de Obama marcaria a

restauracdo de um “(...) governo ativista que caiu em desgraca publica na década de 1970.

Segundo o The Wall Street Journal, com uma iminente vitdria que resultaria em uma maioria

democrata na Camara dos Representantes e no Senado, como revelavam as pesquisas da época,

projetos como o controle de precos na prescricdo de medicamentos, a renegociagdo de contratos

de hipoteca em caso de faléncia, o veto a um fundo para a Guerra do Iraque e 0s impostos sobre

os lucros extraordinarios das empresas petroliferas poderiam se tornar lei em um governo de

Obama.

Se as atuais pesquisas se confirmarem, Barack Obama vai vencer a [disputa
pela] Casa Branca em 4 de novembro e os democratas vdo consolidar suas
maiorias no Congresso, provavelmente com um Senado a prova de obstrucéo
ou muito proximo a isso. Sem a capacidade de obstruir, 0 Senado se tornaria

como a Camara, capaz de passar tudo o que a maioria quer.
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Embora duvidemos que a maioria dos americanos perceba isso, essa seria uma
das mais profundas mudancas politicas e ideoldgicas na histéria dos EUA.
Liberais dominariam todo o governo de uma forma que nao fazem desde 1965
ou 1933. Em outras palavras, a elei¢do iria marcar a restauragdo do governo
ativista que caiu em desgraca publica na década de 1970. Se os EUA realmente
estdo entrando em um periodo de ascensdo da esquerda sem controle, 0s
americanos pelo menos deveriam entender o que eles estardo levando,
especialmente com a midia aplaudindo tudo isso.*

O enunciador também afirma que um governo democrata na Casa Branca “(...) poderia
fazer a crise financeira durar mais tempo do que deveria”, e associa o significante-slogan

“mudancga”, do candidato democrata, a um caos no sistema financeiro.

Os impostos vao aumentar substancialmente, a (nica pergunta é o quanto
subirdo. Obama elevaria as aliquotas dos altos salarios, dividendos e ganhos de
capital para os ricos”, aumentando substancialmente o custo de novos
investimentos nos EUA. Mais radicalmente, ele quer subir ou eliminar o teto
dos salérios sujeitos a tributagdo na folha de pagamento, que financiam o
Medicare e a Previdéncia Social. Isso iria converter o que era para ser um
programa de seguro-pensdo em um programa de redistribuicdo de renda
declarada. Também seria impor um provavel aumento irrevogavel nas aliquotas
marginais do imposto, e uma permanente mudanga para cima na participagdo
do imposto federal no PIB.

(...) Tanto em 1933 como em 1965, as maiorias liberais impuseram amplas
expansdes de governo que nunca foram revogadas, e o atual panico financeiro
pode dar a esquerda de hoje um outro pretexto para voltar aos tempos aureos do
liberalismo da assisténcia social estatal. Votando por “mudanca”, os americanos
deveriam saber que podem levar muito mais do que jamais imaginaram.®

Em uma eleicdo marcada pela impopularidade do entdo presidente George W.Bush,
detectada em pesquisas, o The Wall Street Journal faz criticas ao que intitula de o “carater
politico de Obama”. No editorial “O terceiro mandato de Bush”, de 2 de julho de 2008, o
enunciador associa 0 democrata a um terceiro mandato do dirigente republicano, lanca davidas

sobre a fidelidade de Obama em relacdo as suas crencas e projetos, e relaciona o candidato ao

* O editorial esta disponivel no link: http://online.wsj.com/news/articles/SB122420205889842989. Acesso em: 5 de
outubro de 2014. Tradug&o do trecho acima por Ivania Cardoso.
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desconhecido. Trata-se de uma tentativa de desconstruir o slogan-significante do democrata e

criar um discurso hegeménico de duvida sobre a candidatura democrata.

Nos estamos comegando a entender por que Barack Obama continua a protestar
tdo veementemente contra a perspectiva de um terceiro mandato de George
Bush. Talvez ele esteja preocupado que alguém possa notar que ele é o
candidato que esta concorrendo para isso.

A maioria dos candidatos adapta seus discursos depois de vencerem a
nomeacao de seus partidos, mas Obama nao esta apenas correndo para o centro.
Ele esta fugindo de muitos de seus posicionamentos mais elementares de forma
tdo marcante e tdo rapidamente que esta abracando uma fatia consideravel da
politica do presidente Bush. Quem teria pensado que um democrata reabilitaria
a tdo difamada plataforma politica de Bush?

Tomemos com exemplo a vigilancia aos terroristas estrangeiros. Em outubro
passado, ao lado do bloco democrata, o senador de Illinois prometeu apoiar a
obstrucdo a qualquer projeto de lei que inclua imunidade retroativa as empresas
de telecomunicacOes que ajudaram em tal escuta ap6s 11/9. Recentemente, em
fevereiro, ainda concorrendo como o candidato liberal favorito contra Hillary
Clinton, ele foi um dos 29 democratas que votaram contra permitir que a
reforma bipartidaria das regras de vigilancia do Comité de Inteligéncia do
Senado fosse pelos menos a plenério.

H& duas semanas, no entanto, a Camara aprovou um projeto de lei que é
essencialmente essa mesma versdo do Senado, e agora Obama diz que o apoia.
Aparentemente, a imunidade legal para as empresas de telecomunicaces é vital
para a seguranga nacional dos EUA, exatamente como Bush tem afirmado.
Aparentemente, também, a legislacdo ndo é uma tentativa de Dick Cheney de
esvaziar a Constituicdo. Talvez Obama esteja se dando conta de que, se ele se
tornar presidente, seréa responsavel por impedir qualquer novo ataque terrorista.

(...) Mais importante é a questdo do carater politico de Obama — e 0 quéo
honesto ele esta sendo a respeito do que realmente acredita. Seu histérico de
votacdo no Senado e em lllinois, assim como seus posicionamentos nas
primarias, fariam dele o candidato presidencial mais liberal desde George
McGovern, em 1972. Mas ele claramente ndo quer que os eleitores acreditem
nisso em novembro. Ele ainda é o Obama que os americanos ndo conhecem.™

Podemos constatar a presenca de ambiguidade nos textos do enunciador, ja que Obama é
retratado como esquerdista, liberal e, a0 mesmo tempo, como a possivel continuidade do governo
Bush, uma administracdo taxada de neoconservadora. Charaudeau e Maingueneau (2012)
afirmam que a ambiguidade na analise do discurso também pode ocorrer quando o fenémeno néo

se localiza no sentido léxico das palavras, nem na construcdo frastica, mas, sim, no sentido

*1 O editorial esté disponivel no link: http://online.wsj.com/news/articles/SB122420205889842989. Acesso em: 5 de
outubro de 2014. Traduc¢do do trecho acima por Ivania Cardoso.
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implicito. Um mesmo enunciado pode ter uma significacdo diferente de acordo com a inferéncia
produzida pelo intérprete. A ambiguidade discursiva é constitutiva de todo fato de comunicagéo,
ja que ndo existe ato de discurso que ndo seja portador de um ou de varios implicitos
(CHARAUDEUAU E MAINGUENEAU, 2012, p. 35).

Para Laclau e Mouffe, o deslocamento entre as diferentes posicdes do sujeito, que é uma
condigdo da emergéncia do antagonismo, pode apresentar-se em duas variantes fundamentais.
Primeiramente, pode tratar-se de relacbes de subordinacdo ja existentes que, gracas a um
deslocamento do imaginario democratico, vao ser rearticulados como relacGes de opressdo. O
antagonismo também pode emergir em outras circunstancias, quando, por exemplo, sdo direitos
adquiridos que estdo sendo colocados em questdo e quando relagdes sociais que ndo haviam sido
construidas sob a forma de subordinacdo comecam a emergir sob o efeito de certas
transformacdes sociais (LACLAU E MOUFFE, 2012, p. 261, 262).

No editorial “A honra de McCain”, o enunciador descreve o republicano como tenaz,
honrado, moralista, candidato com carater e experiéncia, conhecido do publico e admirado, um
herdi de guerra. Desta maneira, o enunciador tenta criar um discurso hegemonico de credibilidade
em torno da candidatura democrata. Segundo Charaudeau e Maingueneau (2012), a credibilidade
¢ uma nocdo que define o carater de veracidade dos propdésitos de uma pessoa ou de uma
situacdo. Ela resulta, pois, de um julgamento feito por alguém sobre o que vé ou ouve e, por
consequéncia, sobre a pessoa que fala, que ¢, desse modo, julgada confiavel. Para Charaudeau, a
credibilidade é um fato de estratégia no discurso que, a semelhanca das estratégias de legitimacéo
e de captacdo, consiste, para o sujeito falante, em determinar uma posicao de verdade, de maneira
que ele possa ser levado a sério (CHARAUDEUAU E MAINGUENEAU, 2012, p. 43).

O John McCain desta campanha é a mesmo que ele sempre foi. A politica do
ex-piloto da Marinha sempre foi mais pessoal que ideoldgica. Suas convicgdes
fundamentais sdo dever, honra e péatria. Ele sempre foi apaixonado a ponto de
ser impulsivo, um missil politico descontrolado até que acerte o alvo. Entdo ele
pode ser tenaz e, algumas vezes, moralista. Esses tracos tém caracterizado a
candidatura de McCain para melhor ou pior, e nés suspeitamos que também
marcariam sua presidéncia. O que a midia ndo pode fazer é dizer com essa cara
de séria que estd chocada com tudo isso; ela deveria admitir que simplesmente
encontrou um novo amor em Barack Obama.

Se a elei¢do de 2008 fosse apenas sobre carater e experiéncia, McCain sairia
vencedor com facilidade. Poucos candidatos presidenciais foram mais
conhecidos ou mais admirados. A presidéncia de McCain teria suas surpresas,
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mas elas ndo viriam de um vicio pessoal ou de um escandalo politico. Sua
coragem foi testada muito mais do que a maioria — tanto no sentido pessoal, no
Vietnd, como no sentido politico durante a guerra do Iraque.*

No mesmo editorial, o enunciador diz que as propostas de McCain para a economia norte-
americana sdo superiores, e que, se implantadas, tornariam a recessao menos profunda e mais
curta. De um total de 60 editoriais sobre economia publicados pelo jornal, Obama foi citado em
58 (31 vezes de forma negativa, 17 de maneira neutra e 10 de forma positiva). Ja McCain é citado
em 40 textos: 15 de forma negativa, 15 de maneira neutra e 10 de forma positiva. Obama tem
visibilidade negativa em mais da metade dos editoriais (31). Em contrapartida, o candidato
democrata € citado em 14 editoriais do The New York Times, sendo 13 de maneira positiva e
apenas uma de forma negativa. J4 McCain €é citado em 16 editoriais (a valéncia € negativa em 13
textos, neutra em um, e positiva em dois).

The Wall Street Journal critica em seus editoriais o plano econdmico do candidato
democrata, especialmente no que diz respeito a politica de Barack Obama para 0s impostos. A

campanha do democrata ¢ intitulada de a “esquerda politica”.

E por falar em aliquotas de impostos, neste més o famoso chefe de cozinha
Alain Ducasse mudou sua cidadania da Franca de altos impostos para a de
Modnaco, de zero imposto de renda. Ele diz que essa ndo foi uma decisdo
financeira, mas um “assunto do corac¢do”. Naturalmente. No entanto, muitos
outros franceses se mudaram para o exterior para escapar dos impostos
confiscatdrios de seu pais.

Os americanos deveriam ter tamanha sorte: ndés somos o U(nico pais
industrializado que cobra impostos de seus cidaddos mesmo que eles vivam no
exterior. Isso ndo tem sido um grande problema, uma vez que as aliquotas de
impostos americanas tém sido relativamente baixas. Mas com Obama
prometendo aumentar as aliquotas para niveis como os da Franca, essa politica
do fisco poderia transformar os americanos nos maiores prisioneiros fiscais do
mundo.

E, ndo se engane, os impostos de Obama presidente poderiam ser a la
francaise. A maior aliquota marginal de imposto de renda — incluindo
rendimento federal, estadual e local, e impostos sobre a folha de pagamento —
poderiam alcancar 60% para muitos nova-iorquinos e californianos que
trabalham por conta propria. Nem mesmo os impostos da Franca estdo altos
assim, agora que o presidente Nicolas Sarkozy limitou em até 50% dos ganhos

%20 editorial “A honra de McCain” esta em: http://online.wsj.com/news/articles/SB122549345898089485. Acesso
em: 19 de outubro de 2014. Tradugédo do trecho acima por lvania Cardoso.
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o total que os franceses de alto poder aquisitivo, como o Sr. Ducasse, podem
pagar em impostos sociais, sobre a renda e sobre a riqueza.

Sarkozy implantou esse “escudo fiscal” porque sabe que as aliquotas de
impostos afetam a conduta [das pessoas]. Quando visitou Londres este ano, ele
observou que a capital britanica é hoje a casa de tantos banqueiros franceses e
outros profissionais em busca de alivio fiscal que ela € [considerada] a sétima
maior cidade francesa. Esses expatriados escolheram ndo usar sua criatividade e
investir seu capital em beneficio da Franga e sua economia.>®

Uma das mais poderosas promessas de campanha de Barack Obama é a que ele
vai cortar nada menos que 95% dos impostos das “familias trabalhadoras™. Ele
estd prometendo cortar tantos impostos que a participacao tributaria do governo
no PIB ndo sera mais do que 18,2% — o que é menor do que € hoje.

E um passo inteligente, porque permite a ele posar como um cortador de
impostos da classe média, enquanto disfarca que ele também esta propondo um
dos maiores aumentos de impostos de todos os tempos para 0s 5% restantes.
Mas como é que ele conjura esse milagre, especialmente porque mais de um
terco de todos os americanos ja ndo pagam absolutamente imposto de renda
algum? Existem varios passes de magica, mas o mais criativo é redefinir o
significado de “redu¢@o de impostos”.

(...) A organizacdo Tax Foundation estima que, com o plano de Obama, 63
milhGes de americanos, ou 44% de todos os declarantes de imposto, nédo
pagariam imposto de renda e a maioria dessas pessoas iria receber um cheque
do IRS (Internal Revenue Service — a receita federal americana) a cada ano. Ja a
organizacdo Heritage Foundation's Center for Data Analysis estima que até
2011, com o plano de Obama, um adicional de 10 milhdes de declarantes iriam
pagar zero de impostos, apesar de receberam seus cheques do IRS.

O total de gastos anuais em “créditos fiscais” restituiveis aumentariam ao longo
dos préximos 10 anos em US$ 647 bilhdes, chegando a US$ 1.054 trilhdo, de
acordo com o Centro de Politica Tributaria. Isto significa que, em breve, 0
crédito fiscal de assisténcia social custaria quatro vezes o atual caixa da
previdéncia. Ao redefinir tais pagamentos como “créditos fiscais”, a campanha
de Obama também os redefine como uma fatia tributéria fora do PIB. Num
instante, a carga tributéria federal parece muito menor do que realmente é.

A esquerda politica defende a “restituicdo”, uma vez que esses pagamentos
ajudam a compensar 0 imposto sobre a folha de pagamento. E isso era pelo
menos plausivel quando o Unico crédito reembolsavel importante era o crédito
de imposto sobre rendimentos auferidos. Tomados em conjunto, no entanto,
esses pagamentos de crédito fiscal excederiam os impostos de folha de
pagamento para a maioria dos trabalhadores de baixa renda.**

Embora admita que economia néo seja o forte de John McCain, o The Wall Street Journal

afirma que o republicano tem a oportunidade de reiterar sua oposi¢cdo ao aumento de impostos e

% O editorial “As aliquotas de impostos de Monsicur Obama” estd disponivel no link:
http://online.wsj.com/news/articles/SB121486776118517551. Acesso em: 7 de outubro de 2014. Traducdo do trecho
acima por Ivéania Cardoso.
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ressaltar o contraste principal contra o seu adversario democrata. O enunciador volta a dizer que
Obama possui politicas que estdo no campo da esquerda. O enunciador adverte que, se McCain
ndo consegue convencer os eleitores de que, em se tratando de impostos, ele € melhor do que um

democrata que fala com total naturalidade que quer aumentar os impostos, o republicano iria

“perder de goleada”.”

No editorial “Falatorio sobre Washington”, 0 enunciador diz que, quando a turbuléncia
atingiu o mercado financeiro em agosto passado, a economia dos EUA estava crescendo, ainda
que lentamente, com uma inflagdo moderada. Ele ainda critica o slogan-significante “mudanca”,
de Obama, e afirma que McCain tem a oportunidade de combater os desmandos da politica
econdmica e o socialismo corporativo da Fannie Mae, empresa de hipoteca que, juntamente com
a Freddie Mac, chegaram perto da faléncia no ano de 2008, devido a titulos podres comprados

dos bancos.

Washington, desde entdo, embarcou em uma corrida ao dinheiro facil do
Federal Reserve, a desestimulantes redugdes de impostos do Congresso, e uma
triagem do mercado de crédito orientada pela crise e feita a esmo.

O resultado apds um ano: a economia global ainda estd em expansdo, embora
lentamente, mas com a inflacdo rugindo e o ddlar sofrendo quedas histéricas. O
aumento dos pregos do petréleo e das matérias-primas — subproduto de um
dolar fraco — afundou as companhias aéreas, as industrias de automoével, as
empresas de transporte rodoviario, os pecuaristas e os criadores de porcos,
dentre muitos outros. Enquanto isso, o caos financeiro segue em frente, tendo se
espalhado de Wall Street para os bancos médios e tragando até mesmo as
companhias patrocinadas pelo governo, Fannie Mae e Freddie Mac, que, ha
poucas semanas, Washington declarava serem nossas salvadoras.

Né&o é exagero dizer que o mundo estd fugindo do dolar, o que equivale a um
falatorio sobre Washington em si — do Capit6lio a Casa Branca e ao Federal
Reserve. Os investidores do mundo estdo dizendo que eles ndo tém confianca
na lideranca dos Estados Unidos.

(...) Embora Barack Obama faca campanha sobre “mudan¢a”, a ironia é que,
desde o ano passado, Washington esta adotando a sua combinacdo de politicas
econdmicas. As redugdes de impostos e 0s gastos também eram sua ideia de
“estimulo”, embora ele ndo tenha dito sequer uma palavra desencorajadora
sobre o Fed ou o ddlar. Os principais gurus econdmicos da esquerda — Larry
Summers e Robert Rubin — também pediram uma acdo do Fed. Com os
enormes aumentos de impostos que ele propds para o préximo ano, as politicas
de Obama sdo mais um motivo para o falatério mundial sobre Washington.
Quanto a administragdo Bush, o melhor que se pode dizer é que parece gue ela
se entregou. Ao concordar, sem discutir, com a reducéo fiscal de janeiro, Bush
desistiu de sua ultima chance de moldar o debate econdmico deste ano. Ele

% 0 editorial “A mancada fiscal de McCain” esta em http://online.wsj.com/news/articles/SB121737539116495163.
Acesso em: 4 de novembro de 2014.
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poderia ndo ter vencido no Congresso, mas pelo menos, teria discutido o
assunto. Em vez disso, disse ao povo americano que as deducdes estimulariam
0 crescimento, e como isso ndo aconteceu, ele enfraqueceu o apelo popular de
cortes de impostos de uma forma geral.

(...) H& uma oportunidade aqui para John McCain, se ele tiver discernimento
suficiente para aproveitd-la. Ele poderia explanar sobre como Washington
perdeu suas amarras “Reaganistas” sobre o dolar, os impostos, os gastos € o
socialismo corporativo da Fannie Mae. Ele ainda pode ndo ganhar a eleicéo.
Contudo, educar os eleitores sobre esse fracasso coletivo de Washington e,
entéo, asgartar-se disso, apontando para uma nova dire¢do, pode ser sua unica
chance.

De acordo com Noam Chomsky e Edward S. Herman (2003), a midia de massa serve
como um sistema para comunicar mensagens e simbolos a popula¢do em geral, o que requer uma
propaganda sistematica. Os autores classificam os ingredientes de um modelo de propaganda, ou
conjunto de filtro de noticias conforme os seguintes itens: (1) o porte, a concentracdo da
propriedade, a fortuna dos proprietarios e a orientacdo para o lucro das empresas que dominam a
midia de massa; (2) a propaganda como principal fonte de recursos da midia de massa; (3) a
dependéncia da midia de informagdes fornecidas pelo governo, por empresas e por
“especialistas” financiados e aprovados por essas fontes primdrias e agentes de poder; (4) a
bateria de reacGes negativas como forma de disciplinar a midia, e (5) o “anticomunismo” como
mecanismo de controle. A matéria-prima das noticias deve passar através de sucessivos filtros,
resultando apenas o residuo alvejado e adequado para a divulgacdo (CHOMSKY E HERMAN,
2003, p. 62).

Laclau e Mouffe fazem consideracdes sobre o discurso comunista em Hegemonia y
Estrategia Socialista. Para os autores, a enumeragdo comunista tem lugar no interior de um
espaco dicotbmico que estabelece o antagonismo entre setores dominantes e setores populares. A
identidade de uns e de outros se constroi sobre a base de enumerar os setores da classe que 0s
constituem (LACLAU E MOUFFE, 1987, p. 109). Em seus editoriais, The Wall Street Journal
coloca os candidatos em lados opostos, associando Obama a politicas populistas e prejudiciais
aos interesses do setor financeiro, ou seja, do segmento dominante.

Os editoriais do The New York Times polarizam com os textos publicados pelo The Wall

Street Journal. Em “O verdadeiro John McCain”, The New York Times afirma que o republicano

% 0O editorial “Falatorio sobre Washington™ esta em: http://online.wsj.com/news/articles/SB121625138777760125.
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permitiu que os praticantes da politica do medo e da divisdo se sobressaissem apos sua escolha
para concorrer a Casa Branca pelo partido. O enunciador o associa a um politico ultrapassado,

que ¢ capaz de lancar afirmac6es falsas contra seu concorrente.

No momento em que John McCain subiu ao palco na quinta-feira a noite, nos
nos perguntamos se haveria algum sinal do senador que n6s sempre respeitamos
— 0 conservador que lutou com justica e algumas vezes contrariou a ortodoxia
do partido.

Certamente, a convencgdo que 0 nomeou nao guardou qualquer semelhanca com
aquele John McCain. Em vez de recriar o Partido Republicano de George W.
Bush a sua propria imagem, McCain permitiu que os praticantes da politica do
medo e da divisdo comandassem o show.

Quinta-feira, os americanos viram principalmente o velho John McCain. Ele
falou de uma maneira comovente sobre os horrores que sofreu no Vietna. Ele
falou com calma e civilidade sobre combater a corrupgdo. Ele disse que os
republicanos haviam perdido a confianga do povo americano e prometeu
recuperd-la. Ele lamentou “o rancor partidario constante que nos impede de
resolver” problemas.

Mas também houve lampejos assustadores do novo John McCain, que
questionou o patriotismo de seus adversarios como a multiddo do “primeiro eu,
depois 0 pais”, e lancou uma lista de afirmagdes falsas sobre o historico de
Barack Obama, dizendo, por exemplo, que Obama se opds a energia nuclear.
N&o houve mencdo a reforma da imigracdo ou ao aquecimento global, questdes
gue eram a marca de McCain antes de ele decidir virar a direita para vencer a
nomeacéo.

(...) Na quarta-feira, a noite mais desagradavel da semana, a companheira de
chapa de McCain, Sarah Palin, e outros oradores deram muitas indiretas em vez
de solugBes para muitos problemas deste pais — ridicularizando a elite de
Washington (da qual a maioria eram membros sélidos) e Barack Obama.

“Os terroristas da Al Qaeda ainda planejam infligir danos catastroficos aos
Estados Unidos, e ele est4 preocupado que alguém ndo va ler os direitos deles”,
disse Palin.

Obama, na verdade, quer garantir direitos humanos basicos aos prisioneiros de
Guantanamo, em Cuba, dos quais um punhado sdo membros da Al Qaeda, e
protegé-los da tortura. °’

Em “A tarefa de Obama”, 0 The New York Times ressalta a historia pessoal de Obama, sua
habilidade para inspirar a esperanca, destaca suas habilidades como orador, e elogia a escolha de

Joe Biden como companheiro de chapa do democrata. O enunciador admite que a historia pessoal

57«0 editorial verdadeiro John McCain” esté em: www.nytimes.com/2008/09/05/opinion/05fril.html?pagewanted=print. Acesso
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de McCain € igualmente inspiradora, mas fez ressalvas de que o objetivo do republicano era

baixar o nivel da campanha eleitoral.

Ainda estamos em agosto, e a corrida eleitoral ja se tornou muito desagradavel.
A culpa, principalmente, deve-se a tentativa dos republicanos de repetir a
campanha de baixo nivel de 2004. Obama tem uma histodria de vida inspiradora,
que pode ajudar a combater esses ataques. A historia pessoal de McCain é
igualmente inspiradora, mas ele parece ter a intencdo de baixar o tom da
campanha, ao invés de eleva-la.

Mais do que qualquer candidato que temos visto nos Gltimos anos, Obama tem
uma habilidade para inspirar a esperanca e um senso de possibilidade ilimitada.
Para liderar, especialmente em tempos dificeis, um presidente precisa oferecer
ao pais ambas as qualidades. Para conquistar a presidéncia, ele primeiro terd
que deixar claro para onde quer levar essa nac4o.>®

Um teste de forca para um candidato presidencial, e muitas vezes a sua melhor
chance de vencer, € o quanto ele pode moldar seu partido a sua imagem e torna-
lo coeso em torno de um argumento poderoso para a sua eleigdo. Barack Obama
deixou Denver tendo feito progressos significativos em ambas as frentes.

O Partido Democrata de hoje é diferente daquele que perdeu as duas Ultimas
eleicBes presidenciais. E maior, mais jovem e menos visivelmente ligado a
grupos de interesses democratas tradicionais.

Obama ja provou, ha muito tempo, suas habilidades como orador. Ele foi mais
longe na quinta-feira a noite, usando seu discurso de aceitacdo para adicionar
detalhes as suas promessas de esperanga e mostrar um novo tema que pudesse
encontrar ressonancia junto aos democratas, novos e antigos, e a uma gama
maior de americanos.”

Assim como o The Wall Street Journal fez com as propostas de Obama para a economia,
0 The New York Times desqualificou as propostas da campanha republicana de John McCain
nesta area. Para o enunciador, as politicas do candidato do Partido Republicano, uma extensao
das medidas de Bush, iriam gerar um déficit maior nos Estados Unidos. McCain também é
acusado pelo jornal de insultar os trabalhadores norte-americanos.

Além disso, o jornal afirma que as politicas do governo Bush beneficiaram muito mais

executivos e investidores do que trabalhadores horistas e assalariados, trazendo novamente o

*8 0 editorial “A tarefa de Obama™ esta disponivel no link:
http://www.nytimes.com/2008/08/25/opinion/25mon1.html?hp=&pagewanted=print& r=0. Acesso em: 7 de outubro
de 2014. Traducdo do trecho acima por Ivania Cardoso.

% 0 editorial “O partido de Obama” est4 disponivel no link:
http://www.nytimes.com/2008/08/29/opinion/29fril.html. Acesso em: 7 de outubro de 2014. Tradugdo do trecho
acima por Ivania Cardoso.
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embate entre 0 povo contra o setor dominante, que, neste caso, sao representados por Obama e
MccCain, respectivamente. Os editoriais a seguir trazem criticas a McCain:

Esta tem sido uma semana em que os mercados de acGes deram uma forte
balancada que provocou nduseas. O secretario do Tesouro teve que espantar 0s
rumores de que Fannie Mae e Freddie Mac, os pilares do negécio hipotecario,
podem estar em ruinas. Os precos do petréleo dispararam novamente. As
companhias aéreas reduziram o nimero de voos e aumentaram 0S pre¢os mais
uma vez. E o0 melhor que poderia ser dito sobre uma das maiores empresas do
pais, a General Electric, foi que no segundo trimestre ela ndo foi pior do que
Wall Street esperava.

Tudo isso deixou mais claro do que nunca por que este pais precisa
desesperadamente que o proximo presidente tenha uma visdo bem clara da
economia — e do orgcamento federal, em particular. E, no entanto, a maior
noticia que o senador John McCain deu na semana passada foi a renovagédo de
sua promessa de equilibrar o orcamento federal até 2013. Como? Quem sabe?
As principais promessas de campanha de McCain, se cumpridas, levariam a
enormes déficits orcamentarios. Estender os cortes de impostos de Bush,
decretar mais cortes de impostos por sua prépria conta € manter 0 curso no
Iraque custariam, a cada ano, centenas de bilhGes de ddlares a mais do que os
cortes nos pequenos furos nos gastos que ele especificou. McCain ndo pode
equilibrar o orcamento numa cruzada contra politicos que condicionam a
aprovacdo do orgamento a liberagdo de verbas para projetos que servem a
interesses particulares.®

John McCain passou a segunda-feira afirmando — como ja fez inimeras vezes
antes — que a economia estava fundamentalmente solida. Seré que ele ndo soube
do colapso do Lehman Brothers ou da venda da Merrill Lynch, o que foi
anunciado no dia anterior? Sera que ele ndo percebeu as agonias do American
International Group? Ele néo estava ciente das iminentes demissdes de dezenas
de milhares de funcionérios de Wall Street, além do crescente nimero de
trabalhadores desempregados por toda a parte nos Estados Unidos?

Na terca-feira, ele esclareceu seus comentarios. O esclarecimento foi muito
mais preocupante do que seus comentarios iniciais.

Ele disse que, ao chamar a economia de fundamentalmente sélida, o que
realmente quis dizer foi que os trabalhadores americanos séo os melhores do
mundo. No melhor estilo de Karl Rovian, ele deu a entender que, se vocé
contestar sua declaracdo sobre o alicerce firme da economia, vocé esta, de fato,
insultando os trabalhadores americanos. “Eu acredito nos trabalhadores
americanos, e alguém que discorde disso — esta bem”, disse a Matt Lauer, da
NBC.

Vamos esclarecer algumas coisas. Em primeiro lugar, ninguém que esteja
atualmente concorrendo a presidéncia ndo “acredita nos trabalhadores
americanos”.

% O texto estd disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/07/12/opinion/12satl.html?n=Top/Reference/Times.
Acesso em: 7 de outubro de 2014. Traducédo do trecho acima por lvania Cardoso.
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Além do mais, a economia esta estressada ao ponto de ruptura por problemas
fundamentais — em habitacdo, financas, crédito, emprego, salde publica e
orcamento federal — que tém sido, na melhor das hip6teses, negligenciados, e na
pior, exacerbados durante os anos Bush. E, como resultado, os trabalhadores
americanos tém levado uma surra.

Ao esclarecer seus comentérios, McCain se derreteu em elogios aos
trabalhadores, mas ignorou seus problemas. Esse é o verdadeiro insulto.®

Durante os anos de alta da presidéncia de Bush — lembra deles? — o crescimento
econbmico era um indicador particularmente pouco fidedigno de como estava a
maioria dos americanos.

Os nmeros eram impressionantes, mas 0s ganhos eram desiguais, beneficiando
muito mais executivos e investidores do que trabalhadores horistas e
assalariados. Uma vez que o crescimento era alimentado por empréstimos
irresponsaveis, criou-se uma ilusdo de riqueza, mesmo quando muitos
americanos perderam o chéo.

A estranha e dolorosa desconexd@o ficou evidente mais uma vez nas Gltimas
semanas.

O governo informou que a economia cresceu surpreendentes 3,3 por cento no
segundo trimestre, enquanto a produtividade (a medida do quanto os
trabalhadores ganham por hora) disparou. Infelizmente, esses saltos ndo
significaram uma recuperagdo na vida da maioria dos americanos.

O crescimento subiu, mas o desemprego também. A produtividade aumentou,
mas os salarios cairam. Corrigir essa desconexdo é o principal desafio da
economia para o proximo presidente.

O aumento das exportacdes foi o responsavel pelos numeros do forte
crescimento econdmico da Ultima primavera. Mas vender mais no exterior ndo
resultou em mais empregos para a industria ou em aumentos salariais para a
classe trabalhadora aqui em casa.

(...) O senador John McCain também se comprometeu a tratar das lutas dos
trabalhadores americanos. Ambos os candidatos dizem que seus planos de
energia criardo postos de trabalho. Mas McCain enfatiza ainda mais cortes de
impostos mais caros como o principal motor para novos empregos. Cortes de
impostos sdo sempre politicamente populares. Como geradores de emprego, no
entanto, eles sdo uma estratégia perdedora, especialmente agora. A era Bush,
com seus enormes cortes de impostos, tem o pior registro na criacdo de
emprego do que qualquer outro ciclo econémico depois da Segunda Guerra
Mundial.

A América precisa de mais postos de trabalho e os trabalhadores americanos
precisam de aumento de salério. Obama deve afiar suas ideias promissoras.
McCaisr; ainda tem que encarar os problemas reais da economia de verdade de
frente.

%1 O editorial “McCain e a economia” esta disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/09/17/opinion/17wed1.html
Acesso em: 5 de outubro de 2014. Tradug&o do trecho acima por Ivénia Cardoso.

62 0] editorial “A economia da vida real” esta disponivel no link:
http://www.nytimes.com/2008/09/08/opinion/08mon1.html?pagewanted=print Acesso em: 5 de outubro de 2014.
Traducdo do trecho acima por Ivania Cardoso.
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Gréafico 14 - Editoriais de Economia no The New York Times
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Gréafico 15 - Editoriais de Economia no The Wall Street Journal
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4.2 O Iraque na berlinda

A tematica da politica externa esta entre as trés mais citadas nos editoriais dos dois jornais
norte-americanos, com destaque para o subtema Iraque. John McCain apoiou a decisdo de George
W. Bush de invadir o Iraque, defendeu que os Estados Unidos deveriam perseguir a vitéria no
pais arabe até que o governo local e suas forcas armadas tivessem capacidade de defesa. O
republicano argumentou que uma retirada das tropas norte-americanas do pais poderia resultar
em consequéncias calamitosas para o povo iraquiano. Ele se colocou contra um calendério para a
retirada das tropas e defendia um aumento no contingente militar norte-americano no
Afeganistao.

Barack Obama defendeu a transferéncia dos recursos de defesa do lIraque para o
Afeganistdo, que ele via como o0 marco zero para qualquer guerra contra o terrorismo. Na
campanha, o democrata prometeu que iria remover de uma a duas brigadas de militares por més
do pais arabe e retirar todas as tropas em combate em 16 meses. Para o Afeganistdo, a proposta
era intensificar o contingente militar, especialmente na fronteira com o Paquistao.

A proposta do candidato republicano foi defendida nos editoriais do The Wall Street

Journal:

Nesta primavera, o exército iraquiano pés em debandada insurgentes em trés de
seus redutos urbanos mais importantes. Esses avancos seguem 0 sucesso da
ofensiva para esmagar a Al Qaeda no tridngulo sunita, o que significa que
finalmente estamos a um passo de vencer no lraque e garantir uma vitéria
estratégica no Oriente Médio. Pergunta: essa vitdria emergente — alcancada a
custa de mais de 4.000 vidas de americanos — é algo que estamos preparados
para abandonar depois de novembro?

(...) a permanente presenca militar dos EUA — embora reduzida ao longo do
tempo — daria aos iraquianos confianca para continuar sua maturacdo politica.
Outra eleicdo nacional no Iraque esta prevista para o proximo ano, e esta sera
uma oportunidade para a democracia criar raizes ainda mais profundas. E
crucial para os americanos entender que, com excecao dos sadristas, todas as
facgBes da politica iraquiana apoiam hoje algum tipo de acordo de forgas entre
0s EUA e o Iraque para suceder o mandato das NacGes Unidas, que expira no
final deste ano.

Nos estamos vencendo no lIraque. De fato, agora nés podemos dizer com
certeza que vamos ganhar, desde que ndo se repitam 0s erros anteriores e
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busquemos reduzir [as tropas] cedo demais. Este é o Iraque melhorado que o
préximo presidente americano vai herdar, e isto € o centro do debate sobre o
Iraque que os americanos devem ter em novembro.®®

The New York Times, em seus editoriais, é critico em relacdo a entdo administracdo de
George W. Bush na temética politica externa. O jornal se coloca completamente favoravel a uma
saida das tropas norte-americanas do territorio iraquiano, o que o leva a defender as promessas de
Barack Obama e criticar aos planos de McCain.

No editorial “Para onde vamos agora?”, 0 enunciador defendeu que o proximo presidente
precisaria responder a questdes como: que tipo de apoio o Iraque precisa para garantir que
eleicBes provinciais, programadas para aquele ano, e elei¢cGes nacionais em 2009 fossem as mais
livres e justas possiveis? Outras preocupacfes também deveriam ser: qual o tipo de ajuda o
governo do Iraque precisaria para reassentar cerca de dois milhdes de desalojados?, o que poderia
ser feito para promover reformas politicas?, e o que os Estados Unidos poderiam fazer para tentar
convencer 0s vizinhos, como Ird e a Siria, a ajudarem na promocéo da estabilidade e soberania do
Iraque?®

Em editorial publicado no jornal, em 14 de julho de 2008, intitulado “Meu plano para o
Iraque”, Barack Obama diz que sempre se opds a guerra, antes mesmo de ela comecar, e
prometeu acabar com o conflito. Ele justifica que considerou um grave erro o0 pais ter se
permitido distrair da luta contra a rede Al Qaeda e o Taleban, invadindo um pais que nao
representava uma ameaga iminente e nao tinha nada a ver com os ataques de 11 de setembro. O
democrata afirma que, desde entdo, mais de 4.000 americanos haviam morrido no confronto, e o
pais gasto quase US$ 1 trilhdo. O democrata diz que os lideres iraquianos estavam dispostos a
assumir a responsabilidade por seu pais através da negociacdo de um calendério para a retirada

das tropas norte-americanas.

O apelo do primeiro-ministro Nuri Kamal al-Maliki para um cronograma de
retirada das tropas americanas do lraque representa uma enorme oportunidade.
Devemos aproveitar este momento para comecar a redistribuicdo gradual das

830 editorial “O Iraque ¢ a elei¢do” esta disponivel em:
http://online.wsj.com/news/articles/SB121270725304950289. Acesso em: 4 de outubro de 2014. Traducdo do trecho
acima por Ivania Cardoso.

% Disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/07/07/opinion/07mon1.html. Acesso em: 7 de outubro de 2014.
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tropas de combate, que eu hd muito defendo e que € necesséria para 0 sucesso
no Iraque em longo prazo e para os interesses da seguranca dos Estados Unidos.
As diferengas com relacdo ao Irague nesta campanha sdo profundas. Ao
contrario do senador John McCain, eu me opus a guerra no Iraque antes de ela
comecar, e acabaria com ela como presidente. Eu considerei um grave erro nos
permitirmos ser distraidos da luta contra a Al Qaeda e o Taleban, invadindo um
pais que ndo representava uma ameaga iminente e ndo tinha nada a ver com os
ataques de 11/9. Desde entdo, mais de 4.000 americanos morreram e nos ja
gastamos quase US$1 trilhdo. Nossas forcas armadas estdo sobrecarregadas.
Quase todas as ameacas que enfrentamos — do Afeganistdo a Al Qaeda e ao Ird
— tém crescido.

(...) A boa noticia é que os lideres iraquianos querem assumir a
responsabilidade por seu pais através da negocia¢do de um calendéario para a
retirada das tropas norte-americanas. Enquanto isso, 0 tenente-general James
Dubik, oficial americano encarregado de treinar as forgas de seguranga do
Iraque, estima que o exército e a policia iraquianos estardo prontos para assumir
a responsabilidade pela seguranca em 2009.

Sé redistribuindo nossas tropas, podemos pressionar 0s iraquianos a alcancar
um acordo politico abrangente e realizar uma transicdo bem sucedida, com o0s
iraquianos assumindo a responsabilidade pela seguranga e estabilidade de seu
pais. Em vez de aproveitar 0 momento e incentivar os iraquianos a seguir em
frente, a administragdo Bush e o senador McCain estdo se recusando a abragar
essa transi¢do — apesar de seus compromissos anteriores de respeitar a vontade
do governo soberano do Iraque. Eles chamam qualquer calendario para a
retirada das tropas americanas de “rendi¢do”, apesar de que estariamos
entregando o Iraque a um governo iraguiano soberano.

(...) Como eu ja disse muitas vezes, temos que ser tdo cuidadosos ao sair do
Iraque como fomos descuidados ao entrar. Podemos reposicionar com
seguranca nossas brigadas de combate, num ritmo que as retirariamos em 16
meses. 1sso aconteceria no verdo de 2010 — daqui a dois anos, e mais de sete
anos apos o inicio da guerra. Apds este reposicionamento, uma forca residual
iria realizar missdes limitadas no Iraque: ir atras de quaisquer vestigios da Al
Qaeda na Mesopotamia, proteger os membros do servico americano e, desde
que os iraquianos facam progressos politicos, treinar as forcas de seguranca
iraquianas. Isso ndo seria uma retirada precipitada.

(...) Acabar com a guerra é essencial para cumprir nossos objetivos estratégicos
mais amplos, a comecar pelo Afeganistdo e o Paquistdo, onde o Taleban esta
ressurgindo e a Al Qaeda tem um porto seguro. O Iraque ndo é a frente central
na guerra contra o terrorismo, e nunca f0i.%®

Na semana seguinte, o jornal se recusou a publicar texto de John McCain sobre o Iraque.
David Shipley, editor da pagina de Artigo de Opinido do jornal, ao enviar a justificativa da recusa
para Michael Goldfarb, membro da equipe de McCain e escritor frequente do blog McCainreport,

pertencente ao senador, disse:

% Disponivel em: http://www.nytimes.com/2008/07/14/opinion/14obama.html . Acesso em: 7 de setembro de 2014.
Traducédo do trecho acima por Ivania Cardoso.
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Caro Sr. Goldfarb,

Obrigado por me enviar o ensaio do senador McCain.

Eu desejaria muito publicar o artigo do senador na pagina Artigo de Opini&o.
No entanto, eu ndo vou poder aceitar este documento como esta escrito. Ficaria
agradecido, porém, de ver outra minuta. Permita-me sugerir uma abordagem.

O artigo de Obama funcionou para mim porque ofereceu novas informagoes
(ele foi publicado antes de seu discurso); embora o senador Obama tenha
contestado o senador McCain, ele também entrou em detalhes sobre seus
préprios planos.

Seria 6timo ter um artigo do senador McCain que seguisse 0 mesmo padrédo do
documento do senador Obama. Para isso, 0 artigo teria que articular, em termos
concretos, como o senador McCain define a vitoria no Iraque. Ele também teria
que estabelecer um plano claro para alcancar a vitéria — com niveis de tropas,
cronogramas e medidas para obrigar os iraquianos a cooperarem. E seria
necessario descrever a estratégia do senador no Afeganistdo, detalhando como
ela se encaixa em seu plano para o Iraque.

Estarei fora do escritério na proxima semana. Se vocé decidir voltar a trabalhar
na minuta, por favor, entre em contato com Mary Duenwald, a editora-adjunta
da secdo Artigo de Opinido.

Mais uma vez, obrigado por ter dispensado algum tempo em me enviar a
minuta do senador. Eu realmente espero que possamos encontrar uma maneira
de buscar uma solugéo feliz para isso.

Atenciosamente,

David Shipley®

Ja no inicio da anélise do corpus referente ao tema “politica externa”, o jornal ja delineou
uma preferéncia pela candidatura de Obama, ao dar espaco para um artigo do democrata em
contraposi¢cdo a ndo divulgacdo do texto de McCain. Em editorial do dia 17 de julho, intitulado

“Falando sério sobre o Iraque”, The New York Times diz:

Tem sido muito ébvio desde o inicio da campanha de 2008 que as guerras do
Iraque e do Afeganistdo sdo os grandes desafios de politica externa do proximo
presidente (...). O senador Barack Obama, o candidato democrata, ofereceu um
plano sensato e abrangente para lidar com a bagunca que o presidente Bush
criou por ter executado mal uma guerra necesséria contra a Al Qaeda no
Afeganistdo, o que poderia ter feito os americanos mais seguros, € por comecar
uma guerra de escolha no Iraque , 0 que tornou 0 mundo mais inseguro.

Rival republicano de Obama, o senador John McCain j& ndo é capaz de ignorar
a situacdo na fronteira com o Afeganistdo e o Paquistdo, onde a Al Qaeda e 0

% O texto est4d disponivel em: http://thecaucus.blogs.nytimes.com/2008/07/21/the-times-and-the-mccain-op-

ed/?_php=true& _type=blogs&module=Search&mabReward=relbias%3Ar& r=0. Acesso em: 21 de setembro de
2014. Traducdo do trecho acima por Ivania Cardoso.
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Taleban — as verdadeiras ameagas & seguranga americana — sdo ressurgentes.
Mas ele ndo tem acompanhado a seriedade de Obama sobre o Iraque. McCain
ainda é amarrado em nos, em grande parte, adotando defesa cega de Bush de
um conflito sem fim.

Obama tem uma melhor compreensdo do quadro geral, apesar da afirmacao de
McCain de mais experiéncia em politica externa. Por muito tempo, a
preocupacdo de Bush com a sua desventura no lraque — que promoveu uma
presenca da Al Qaeda onde ndo havia nenhuma — tem perigosamente desviado
mao-de-obra preciosa, recursos e alto nivel de atencdo do Afeganistdo e do
Paquistdo. Como o Sr. Obama afirmou corretamente em um artigo no The
Times, na segunda-feira e, em um discurso, na terca-feira, 0s paises, e ndo o
Iraque, sdo a linha de frente real da guerra contra o terrorismo.®’

Gréfico 16 - Editoriais de politica externa no The New York Times
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Graéfico 17 - Editoriais de politica externa no The Wall Street Journal
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4.3 O financiamento de campanha

A temética da campanha eleitoral foi a mais citada no The New York Times, com destaque
para o subtema Financiamento. As elei¢es de 2008 nos EUA também foram emblemaéticas por
marcarem uma ruptura no modelo tradicional do abastecimento de campanha. Em 19 de junho,
Barack Obama anunciou que ndo adotaria o financiamento publico exclusivo, e se tornou o
primeiro candidato de um dos dois grandes partidos americanos a fazé-lo desde a criacdo do
sistema, em 1976. O postulante democrata justificou que o sistema limitava os gastos de
campanha e era falho. Pelo financiamento publico, cada concorrente pode receber US$ 84,1
milhdes e ndo pode gastar mais do que este valor. Por outro lado, se escolher o financiamento
privado, o candidato ndo tem limitacGes de gastos, mas precisa levantar sozinho todo o montante
que sera utilizado na campanha.

“O financiamento publico das elei¢cdes presidenciais é falho, e enfrentamos adversarios
que sdo mestres em jogar com esse sistema”, disse Obama, citado no The New York Times. “A
campanha de McCain é movida por contribui¢des de lobistas de Washington e comités de acao
politica que defendem interesses especiais”, acrescentou o democrata. Existem brechas na lei que

permitem que, ao atingir os gastos permitidos na legislacdo, os candidatos possam contar com
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contribuices de ONGs e entidades independentes. Além disso, o candidato pode gastar, de forma
ilimitada, seus recursos pessoais. Ao abordar o tema em editorial, The New York Times apoia e,

ao mesmo tempo, critica a iniciativa do democrata:

O entusiasmo que alicerca a campanha do senador Barack Obama se baseia
consideravelmente na lembranca de sua promessa de afastar-se da politica de
interesses proprios. Infelizmente, Obama ndo esteve & altura dessa bandeira ao
decidir rejeitar as limitagbes de gastos publicos e optar pelo financiamento
privado ilimitado na elei¢do geral.

Obama é o primeiro candidato presidencial a recusar as restricdes do sistema
publico para a eleicéo geral, desde que foram decretadas depois do escandalo de
Watergate. Ao fazer isso, ele considerou o sistema publico “quebrado” e se
desviou da firme recomendacéo defendida anteriormente — muito aplaudida na
ocasido — de que iria buscar um acordo com o candidato republicano para
preservar as restricdes de financiamento publico neste outono.

Isso, é claro, foi antes de Obama descobrir seu extraordinario talento para atrair
doadores privados na Internet, onde acabou arrecadando centenas de milh&es de
dolares em contribuicdes de pequeno calibre. O feito € inigualavel, até agora,
pelo senador John McCain, o provavel candidato republicano, que captou a
maior parte de seu dinheiro de grandes doadores.

O financiamento publico, que McCain indicou que aceitaria, limita os gastos a
US$ 84,1 milhdes na eleicdo geral. Obama espera poder arrecadar trés ou
quatro vezes mais. Ele insiste que precisa de maior fluxo para enfrentar os
republicanos inescrupulosos, “mestres em jogar neste sistema falido”, através
da separacdo de financiamentos do partido e de campanhas difamatérias de
baixo nivel.

O poder de Obama para estimular as doagdes médias de menos de US$ 100
também é admiravel, e suas preocupacOes a respeito de seu adversario sdo
compreensiveis. O Partido Republicano esta arrecadando uma grande quantia
de dinheiro, e os grupos de seguidores conhecidos como 527s ® tém dezenas de
milhdes para gastar.

(...) E elogiavel que a campanha de Obama tenha cortado as doagdes de lobistas
para o Comité Nacional Democrata e desencorajado os doadores a ajudar as 527
operacBes independentes e obscuras de simpatizantes liberais. Ele néo
prometeu, no entanto, abrir mao de todas as possibilidades de contribuicdes de
interesse especial em grande escala.®®

Ao abrir mdo do financiamento publico de campanha, Obama bateu recorde de

arrecadacdo. Ele conseguiu US$ 750 milhdes de ddlares. A campanha do democrata declarou que

%8 Uma organizagdo 527 é um grupo isento de impostos, que se dedica a apoiar ou a fazer oposicao a candidatos a um
cargo politico, ou a defender ou se opor a certas questdes.

% O editorial “O financiamento  publico em dificuldades” estd  disponivel no link:
http://www.nytimes.com/2008/06/20/opinion/20fril.html?_r=0. Acesso em: 20 de outubro de 2014. Traducéo do
trecho acima por Ivania Cardoso.
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a maior parte das contribuigdes veio de cerca de 4 milhdes de doadores que fizeram contribui¢des
individuais de até US$ 200.

No The Wall Street Journal, o tema campanha eleitoral foi 0 segundo mais citado, ao lado
de Politica Externa. Entretanto, debate foi o subtema que mais apareceu nos editoriais do
enunciador. Em “O escorregadio Barack”, o jornal afirma que Obama ¢ contraditorio, tem
argumentos vagos, mas observa que McCain ndo consegue tirar vantagem e intimidar o
democrata. Chega a afirmar que McCain mereceria perder se ndo reagisse as afirmacdes do

concorrente.

A frente nas pesquisas, Barack Obama usou o debate de ontem & noite para
retratar-se como um agente de mudanca ndo radical, a despeito de seus
argumentos vagos. Apesar do grande esfor¢co de John McCain, o senador do
Arizona ndo foi capaz de intimidar Obama por sua evasiva e nem fez muito
para refutar os temas habituais de Obama. Isso ndo € suficiente para mudar a
dindmica da disputa.

(...) Um dos dons de Obama é sua habilidade de esgueirar-se de contradi¢es
com a maior facilidade. Ele passou minutos explicando que nés gastamos
“US$10 bilhdes por més” no Iraque, os quais deveriam ser gastos aqui nos
Estados Unidos. Mas pouco tempo depois ele estava promovendo o gque soou
ser uma ofensiva no Afeganistdo, e prometendo gastar ainda mais dinheiro para
ajudar as “economias” da Europa Oriental. Ele também propde proporcionar
assisténcia médica de graca, enquanto afirma que cortaria mais gastos do
orcamento geral que suas novas ideias custariam. Se McCain deixar essa Ultima
afirmativa passar em branco, ele merece perder.”

No editorial “Primeiro round”, o jornal também defende as propostas de McCain, mas cita
seus pontos fracos em relacdo ao concorrente e defende uma reagdo mais efusiva por parte do

republicano.

Onde Obama de fato pontuou melhor foi na frente doméstica, quando tentou vérias
vezes ligar McCain ao presidente Bush e ao que ele chamou de uma fracassada
“filosofia econdmica”. Nos ndo concordamos com a maioria de suas ideias, mas, em
meio ao mal-estar econémico atual, McCain vai ter que fazer muito mais do que se
apoiar repetidamente no corte de gastos. Os eleitores querem disciplina fiscal, mas eles
também tém um certo ceticismo compreensivel de que qualquer um pode conter esse
monstro.

o 0] editorial “0 escorregadio Barack” esta disponivel no link:
http://online.wsj.com/news/articles/SB122343890280614449. Acesso em: 21 de outubro de 2014. Traducdo do
trecho acima por Ivania Cardoso.
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O que eles realmente querem saber é quem tem um plano para restaurar a prosperidade.
McCain precisa de uma melhor resposta ao ataque de Obama acerca de suas politicas
fiscais e de salde, assim como a promessa do democrata de que cortara impostos para
95% dos norte-americanos. Nos esperamos ansiosamente pelo segundo round.”

O enunciador critica Obama, revela-se contra suas propostas, mostra-se pro-republicano,
mas, a0 mesmo tempo, pontua as fraquezas de McCain. O fendmeno da ambiguidade esta
presente novamente nos dois editoriais. Desta forma, conforme afirmam Charaudeau e
Maingueneau (2012), o texto pode apresentar varios sentidos e ser interpretado de diversas
maneiras (CHARAUDEUAU E MAINGUENEAU, 2012, p. 35).

Gréfico 18 - Editoriais sobre campanha eleitoral no The New York Times
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Graéfico 19 - Editoriais sobre campanha eleitoral no The Wall Street Journal

Temas em geral
Arrecadacgdo
Disputa democratas x republicanos

Poder Judiciério
Pesquisa
Votacdo

P P NDNDNOWWWS

N
N



110

Pesquisa Votacdo
4% 4%

Debate
18%

Poder Judiciario

9%
Temas em geral
Financiamento 14%

9%

Partidos
14%
Arrecadagdo
14%
Disputa democratas
x republicanos
14%

Fonte: Levantamento da Autora

4.4 O apoio declarado

Em 24 de outubro de 2008, o The New York Times publicou o editorial “Barack Obama

para presidente”, quando declarou seu apoio ao democrata e fez duras criticas ao senador

republicano:

Os Estados Unidos estdo desgastados e a deriva depois de oito anos de lideranca
fracassada do presidente Bush. Ele esta transferindo para seu sucessor a
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responsabilidade de duas guerras, uma imagem global marcada por cicatrizes e
um governo sistematicamente despido de sua capacidade de proteger e ajudar
seus cidaddos — estejam eles fugindo das enchentes, de um furacdo, buscando
assisténcia médica acessivel ou lutando para manter suas casas, empregos,
poupangas e pensbes em meio a uma crise financeira que foi prevista e
evitavel. Tdo dura como os tempos atuais, a escolha de um novo presidente é
facil. Depois de quase dois anos de uma campanha extenuante e feia, 0 Senador
por lllinois, Barack Obama, provou que € a escolha certa para ser o 44°
presidente dos Estados Unidos. Obama tem encontrado desafio apds desafio,
crescendo como lider e dando corpo as suas promessas iniciais de esperanca e
mudanca. Ele mostrou cabeca fria e bom senso. N6s acreditamos que ele tem a
vontade e a capacidade de forjar o amplo consenso politico que é essencial para
encontrar solugdes para os problemas desta nagéo.

A0 mesmo tempo, o senador John McCain, do Arizona, tem recuado mais e
mais para a margem da politica americana, fazendo uma campanha sobre a
divisdo partidaria, guerra de classes e até mesmo sugestdes de racismo. Suas
politicas e visdo de mundo estdo atoladas no passado. Sua escolha de uma
companheira de chapa tdo evidentemente impropria para o cargo foi um ato
final de oportunismo e mau julgamento que tirou o brilho de suas realizacdes de
26 anos no Congresso.

(...) O sistema financeiro americano é vitima de décadas de desregulamentacéo
republicana e de politicas anti-tributarias. Essas ideias se mostraram erradas a
um preco incomensurdvel, mas McCain — um auto-proclamado “soldado da
revolugdo Reagan” — ainda acredita nelas.

Obama vé que as reformas de longo alcance serdo necessarias para proteger
americanos e empresas americanas. McCain fala muito sobre reforma, mas sua
visdo € restrita. Sua resposta a qualquer questdo econdmica € eliminar gastos
que beneficiam determinada regido com finalidades eleitoreiras — cerca de
US$18 bilhdes em um orcamento de US$ 3 trilhdes —, cortar impostos e esperar
por mercados sem restrigdes para resolver o problema.

Obama tem claro que a estrutura de impostos do pais deve ser mudada para
torna-la mais justa. Isso significa que os abastados americanos que se
beneficiaram desproporcionalmente dos cortes de impostos de Bush terdo que
pagar um pouco mais. Trabalhadores americanos, que viram seu padréo de vida
cair e as opcOes para seus filhos estreitarem, serdo beneficiados. Obama quer
aumentar o salario minimo e amarra-lo a inflacéo, restaurar um clima em que o0s
trabalhadores séo capazes de organizar sindicatos, se o desejarem, e expandir as
oportunidades educacionais.

McCain, que uma vez se opds aos cortes de impostos do Presidente Bush para
os ricos, alegando serem tais cortes fiscalmente irresponsaveis, agora quer
torna-los permanentes. E enquanto ele fala sobre como manter os impostos
baixos para todos, seus cortes propostos beneficiariam esmagadoramente 1%
dos norte-americanos, enterrando o pais em um buraco fiscal mais profundo.

O editorial do The New York Times ainda justifica sua escolha por Obama em relagédo a
tematica da politica externa:
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As forcas armadas americanas — Seu povo e equipamentos — estdo
perigosamente sobrecarregadas. Bush negligenciou a guerra necessaria no
Afeganistdo, que agora ameaca encaminhar-se em espiral para a derrota. A
guerra desnecessaria e incrivelmente cara no Iraque deve ser encerrada tdo
rapida e responsavelmente possivel.

Enquanto os lideres iraquianos insistem na reducdo rapida de tropas norte-
americanas e em um prazo para o fim da ocupacdo, McCain ainda esté falando
sobre uma mal definida “vitoria”. Como resultado, ele ndo ofereceu nenhum
plano real para retirar as tropas americanas e limitar qualquer dano maior para o
Iraque e seus vizinhos.

Obama foi um cauteloso oponente da guerra no lraque desde o inicio, e
apresentou um plano militar e diploméatico para a retirada das forgas
americanas. Obama também tem corretamente advertido que até que o
Pentagono comece retirar as tropas do Iraque, ndo havera tropas suficientes para
derrotar o Taleban e a Al Qaeda no Afeganistao.

McCain, como Bush, apenas se concentrou em desmantelar o perigoso
Afeganistdo tardiamente, assim como na ameaca que 0 vizinho Paquistdo pode
rapidamente seguir.

Obama teria um processo de aprendizado em assuntos externos, mas ele ja
mostrou maior bom senso do que o0 seu adversario a respeito dessas questdes
criticas. Sua escolha pelo senador Joseph Biden — que tem profunda experiéncia
em politica externa — como seu companheiro de chapa é outro sinal desse bom
senso. O antigo interesse de McCain por politica externa e 0s muitos perigos
que este pais agora enfrenta, tornam sua escolha pela governadora do Alasca,
Sarah Palin, mais irresponsavel.”

Em 3 de novembro de 2008, The Wall Street Journal publicou o editorial “Salto de
esperanca”, afirmando que a eleicdo de Barack Obama como presidente dos Estados Unidos seria
“uma grande aposta no desconhecido”. Ao contrario de outros grandes jornais, este enunciador
ndo assumiu uma posicdo clara a favor de nenhum candidato. A publicagdo abordou a falta de
experiéncia de Obama, mas afirmou que o democrata compreendeu melhor 0 momento politico

que adversarios em qualquer dos dois partidos.

Cada voto para um candidato presidencial que ndo tem a méquina do governo
por tras de sua candidatura é, em certo sentido, um risco, dado o poder e as
complicagcBes do trabalho a ser feito. Mas, tanto por sua falta de experiéncia
quanto pelas contradi¢Ges entre sua retorica e seu programa de governo, Barack

2 (0] editorial “Barack Obama para presidente” esta disponivel no link:
http://www.nytimes.com/2008/10/24/opinion/24fril.html?_r=2&oref=slogin&. Acesso em: 10 de outubro de 2014.
Traducdo do trecho acima por Ivania Cardoso.

3 0 editorial “Um salto de esperanga”esta disponivel em http://online.wsj.com/articles/SB122567305273191707.
Traducdo do trecho acima de Ivania Cardoso. Ultimo acesso feito pela autora em 20 de outubro de 2014.
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Obama apresenta um peculiar salto de esperanca. O fato de milhdes de
americanos estarem prontos para dar este salto, ainda em tempos perigosos, é
um sinal de qudo fartos estdo dos republicanos. Para seus partidarios, como
Colin Powell, o senador de primeiro mandato tem a chance de ser
“transformacional”, o tipo de conceito transparente que atesta o apelo incomum
de Obama. Sua candidatura é certamente historica, e isto ndo é simplesmente
uma referéncia a seu pai queniano e a sua mde americana. Um segredo para o
sucesso de Obama é qudo pouco sua campanha tem sido marcada pela raga,
pelo menos ndo pela tradicional politica de queixa racial. Em vez disso, ele tem
discorrido no retérico tema da unidade nacional, um apelo astuto aos eleitores
cansados do debate polarizado entre o Iraque e o Governo Bush.

Obama também tem entendido melhor o momento politico que seus adversarios
em qualquer um dos partidos. Nas primarias, ele usou a sua inexperiéncia para
ganhar vantagem, oferecendo-se como uma alternativa liberal para o que
parecia uma inevitavel e desanimadora repeti¢do de Clinton. Ele, entdo, voltou-
se para a eleicdo geral para projetar uma sébria tranquilidade em meio a crise
financeira, que foi 0 momento em que seus nimeros nas pesquisas contra John
McCain comegaram a subir acima da margem de erro. Sua frieza reflete o que
parece ser um temperamento de primeira classe. E enquanto organizar a
comunidade pode ndo ser muito uma credencial para a presidéncia, a
capacidade de Obama para organizar uma campanha fala bem de seu potencial
para gerir um governo.”

4.5 Mudanca x Conservadorismo

O primeiro editorial publicado pela Folha S.Paulo no periodo do corpus analisado traz um
perfil sobre Barack Obama, logo apés ele ter vencido as prévias democratas. O democrata é
associado ao significante vazio “mudanca”, que, segundo o enunciador, havia se tornado sua
bandeira popular. Também destaca que John McCain poderia dissociar-se da figura impopular de
Bush, o que ressalta o perfil de maverick do republicano.

O candidato tem a seu favor uma oratéria inspirada — ainda que superficial
quando submetida a escrutinio — e uma bandeira popular: mudanga. Seu aliado
mais forte, entretanto, sdo os oito anos da desastrosa administracdo de Bush,

3 0 editorial “Um salto de esperanga”esta disponivel em http://online.wsj.com/articles/SB122567305273191707.
Traducdo do trecho acima de Ivania Cardoso. Ultimo acesso feito pela autora em 20 de outubro de 2014.
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avaliado como um dos presidentes mais impopulares da histéria, e uma
recessdo. E dificil que isso ndo pese na conta dos republicanos.

Seria um erro, entretanto, desprezar a candidatura McCain. Se ha alguém na
situacdo capaz de dissociar-se do fantasma de Bush, é o senador pelo Arizona.
Corre o risco, no entanto, de os militantes mais a direita do partido nao se
empenharem na eleicdo — como o voto é facultativo, a disposicdo do eleitor de
sair de casa e votar é decisiva nos EUA. O senador por Illinois também tem
contra si o peso eleitoral do conservadorismo. E uma incgnita se a estratégia
“pos-racial” do candidato bastara para neutralizar o preconceito ainda latente
em parcelas expressivas do eleitorado. Obama ja fez historia ao sagrar-se
candidato. Resta saber se 0 movimento que lidera serd capaz de unificar um
pais dividido.™

A questdo racial aparece como um desafio que Obama teria de enfrentar na corrida pela
Casa Branca devido ao conservadorismo que o enunciador afirma existir em boa parcela do
eleitorado norte-americano. Conservador, no dicionario Houaiss, ¢ definido por “avesso a
mudangas”, “tradicionalismo”, “ideologia original de apego as raizes histéricas de uma sociedade
e as tradicGes e instituicGes herdadas, nos moldes preconizados pelo estadista irlandés Edmund
Burke (1729-1797)”, ou, ainda, “qualquer ideologia fundada na tradigdo e geralmente contraria a
inovagdes politicas e/ou sociais”.

Para o enunciador, hd o embate entre mudanca x conservadorismo. Ao abordar a questao
dos novos antagonismos, Laclau e Mouffe (1997) afirmam que as cadeias de equivaléncia que
toda articulacdo hegeménica constitui podem ser de natureza muito distinta. A defesa dos direitos
adquiridos fundados na supremacia dos homens e dos brancos que alimenta a reacdo
conservadora amplia a area de seus efeitos hegemonicos. O carater polissémico de todo
antagonismo faz com que seu sentido dependa de uma articulacdo hegemonica, na medida em
que o terreno das praticas hegeménicas se constitui a partir da ambiguidade fundamental do
social (LACLAU E MOUFFE, 1997, p. 280-281).

O editorial acima reforca o discurso sobre problemas econdmicos no pais que
favoreceriam um cenario de mudanca para a sociedade norte-americana. Entretanto, ele coloca
em duvida se a estratégia do democrata seria boa para neutralizar o preconceito e ainda vencer

um candidato, que, neste momento, é visto como um concorrente a altura de Obama.

7% Disponivel em http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz0506200801.htm. Ultimo acesso da autora em 9 de
setembro de 2014.
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Em editorial intitulado “Mudanga?”, a Folha de S.Paulo afirma que o pais precisa passar
por um processo de transformagdo, mas ainda coloca em xeque a capacidade dos dois
concorrentes para recuperar a economia fragilizada dos EUA, que, segundo o enunciador, estava

imersa numa ressaca de desconfianca apos anos de crédito farto barato.

O democrata Barack Obama quer endurecer a relacdo com grandes parceiros
comerciais dos EUA, indispensaveis para o equilibrio financeiro da maior
economia mundial. Mira a China, e também fala em rever o Nafta — o bloco de
livre comércio formado com o Canada e o México. O republicano John McCain
insiste na estratégia de Bush de diminuir tributos, sem se importar em como
financiar o crescente déficit fiscal dai resultante. O fato é que a situacdo
privilegiada dos Estados Unidos ndo os tem obrigado a gerir seu orcamento
publico da maneira como 0s demais paises o fazem — constrangidos por
limitacGes macroeconémicas bastante claras. A confianca mundial no ddlar
chancelou politicas econémicas, como a do presidente Bush, populistas e
irresponsaveis,

Em caso positivo, ela parece ter pego os dois postulantes a Presidéncia dos
EUA desprevenidos.”

Em 14 editoriais publicados pela Folha de S.Paulo, trés abordaram o perfil do democrata
de forma positiva, dentro do tema campanha eleitoral, que foi 0 mais abordado. Obama € citado
em 12 textos contra 11 de McCain, e também obteve mais visibilidade positiva do que o
concorrente: em metade deles aparece de forma positiva; em quatro, de forma neutra; e, em dois
editoriais, de forma negativa. Citado em 11 textos, McCain € citado de forma positiva em trés,
duas vezes de forma neutra, e seis vezes de forma negativa.

O enunciador publicou dois editoriais para abordar os debates entre os dois concorrentes e

reforca ainda mais os antagonismos entre os postulantes a Casa Branca:

O segundo debate entre os candidatos a presidéncia dos Estados Unidos, na
noite de terca, foi particularmente dificil para o candidato republicano, John
McCain. Sua campanha enfrenta grandes dificuldades desde o agravamento da
crise econbmica. Para ele, é dificil se distanciar da imagem do presidente
George W. Bush. Além disso, McCain ndo conseguiu mostrar uma alternativa a
atual politica econdmica do seu companheiro de partido. A crise, como era de
se esperar, ocupou quase dois tergos do confronto. Melhor para o democrata
Barack Obama, que s precisou manter a corrida eleitoral no seu curso, o que
Ihe € favordvel. Desde o agravamento da crise, pesquisas apontam que a

"> Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz0906200801.htm. Acesso em: 9 de setembro de 2014.
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situacdo econdmica passou a ser a preocupacao central dos eleitores. O repudio
ao continuismo republicano é mais natural nesse cenario. Nao foi a toa que
Obama caracterizou as elei¢des de 4 de novembro como “o veredicto final para
a politica econdmica fracassada dos ultimos oito anos”. De forma previsivel, o
democrata tentou associar 0 oponente ao presidente Bush, que bate recordes de
impopularidade. Cabia a McCain tentar reverter a situacdo desfavoravel com
uma performance excepcional. N&o conseguiu.”

(...) poucas vezes um embate direto pareceu téo irrelevante para influir nos
destinos de uma eleicdo. Representou mais um ritual a cumprir do que um
momento decisivo. A avassaladora crise econdmica ofuscou o debate eleitoral e
prejudicou diretamente o candidato da situacdo, John McCain.

A 18 dias do pleito, torna-se cada vez mais dificil para o republicano virar o
jogo — embora uma reviravolta, dadas as circunstancias especialissimas da
disputa, néo possa ser de todo descartada.”’

No ultimo editorial publicado no periodo de andlise do corpus, intitulado “EUA na

encruzilhada”, de 4 de novembro de 2008, o enunciador ressalta que “as biografias e trajetorias

de Barack Obama e John McCain personificam a antinomia que divide a na¢do norte-americana”.

O enunciador brasileiro também aposta na polarizacdo das candidaturas e de suas propostas para

construir um discurso anti-Bush, que, no final, favoreceu a candidatura de Barack Obama.

Os Estados Unidos chegam divididos a eleicdo de seu 44° presidente. O cisma
profundo que perpassa a sociedade americana fica muito evidente nos mapas
com projecdes de votacdo. Estados azuis pr6-Obama, candidato democrata, se
concentram no nordeste, na Costa Oeste e nos Grande Lagos, regides mais
abertas ao mundo e as novas ideias. Os Estados vermelhos, pr6-McCain,
republicano, tendem a localizar-se no Sul e no coracdo do Oeste, a parte dos
EUA voltada para si mesma e suas tradicOes, marcadamente religiosas. A
polarizacdo ndo separa apenas adeptos e adversarios do republicano George W.
Bush, cuja administracdo termina numa violenta crise econbmica, batendo
recordes de impopularidade. S&o duas mentalidades que se opdem.”

® O editorial “Crise no debate” esta disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz0910200802.htm.
Acesso em: 9 de setembro de 2014.

"0 editorial “O ultimo debate” esta disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz1710200802.htm.
Acesso em: 9 de setembro de 2014.

"8 0 editorial “EUA na encruzilhada” esta disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz0411200801.htm. Acesso em: 9 de setembro de 2014.
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Consideracoes finais
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A eleicdo presidencial de 2008 nos Estados Unidos foi marcada pela polarizacdo desde o
inicio da corrida eleitoral, tanto na escolha dos candidatos nas primarias dos Partidos Democrata
e Republicano, quanto na campanha em si. O discurso da polarizacdo esteve constantemente
presente nas reportagens e nos editoriais dos trés enunciadores analisados nesta pesquisa: The
New York Times, The Wall Street Journal e Folha de S.Paulo. O recurso foi fundamental para
diferenciar os candidatos, suas biografias, bem como suas propostas para a economia, politica
externa, dentre outros temas relevantes.

E imperativo destacar que Barack Obama comecou sua bem-sucedida trajetdria para a
campanha presidencial de 2008 quatro anos antes, na ocasido de seu discurso como orador
principal na convencdo democrata que escolheu John Kerry para concorrer & Casa Branca a
época, ocasido em que preconizou uma politica de unido para os Estados Unidos. A repercussdo
de seu discurso durante a convengdo democrata na midia americana comprovou a eficacia do uso
do significante vazio “esperan¢a” na constitui¢ao de um discurso de unido, e foi fundamental para
langar o nome do democrata no noticiério da grande imprensa.

Economia e politica externa, os dois temas que mais importavam ao eleitorado americano
no pleito de 2008 e constatados em pesquisas de opinido, corroboraram com as duas tematicas
mais escolhidas pelos trés jornais. Juntos, o The New York Times, o The Wall Street Journal e a
Folha de S.Paulo publicaram, no periodo do corpus analisado, 4.030 textos, dentre reportagens,
editoriais e artigos. A tematica da economia foi abordada em 19,6% do total, e textos sobre
politica externa constituiram 11% de todo o corpus. Dessa maneira, as convocagdes dos jornais
americanos atenderam a demanda dos eleitores americanos e também foram reproduzidas pela
publicacéo brasileira.

Na analise dos editoriais dos trés jornais, foi possivel verificar que as mesmas tematicas
foram priorizadas pelas publicaces. Neste recorte, foi constatada a preferéncia dos enunciadores
em relacdo aos candidatos e as propostas apresentadas. Enquanto The New York Times deu maior
visibilidade positiva para Obama e suas propostas, o The Wall Street Journal preferiu o programa
de governo de John McCain. A Folha de S.Paulo se revelou pr6-Obama, repetindo a posi¢édo do
The New York Times, jornal que o veiculo brasileiro utiliza como referéncia em suas edicdes.

A candidatura de Barack Obama, em 2008, foi favorecida por ter surgido em um
momento de recordes de impopularidade do governo de George W. Bush, devido aos

desdobramentos de uma crise financeira mundial que contaminou a economia norte-americana,



121

prejudicando os setores produtivos do pais. Dados de baixo crescimento, desemprego e noticiario
negativo envolvendo bancos e instituicdes financeiras eram constantemente destacados pelos
meios de comunicacdo dos Estados Unidos e de varios paises do mundo. Soma-se a isso uma
onerosa presenca militar norte-americana no Iraque, em uma guerra malvista e criticada pela
populacdo estadunidense e pela opinido publica internacional.

John McCain entrou na disputa pela Casa Branca em 2008 como um forte candidato, ao
vencer nomes de peso do Partido Republicano nas préevias da sigla como Rudolph Giuliani e Mitt
Romney. Ele conseguiu apoio entre seus correligionarios e também se destacou na imprensa
norte-americana por sua biografia, especialmente por ser considerado como um her6i da Guerra
do Vietnd e por sua vasta experiéncia no Senado. Algumas vezes, McCain foi favorecido pelos
trés jornais estudados devido a suas credenciais de politico experiente. Fora isso, o republicano se
manteve competitivo nas pesquisas de intencdo de voto durante toda a campanha eleitoral,
gerando, muitas vezes, incertezas sobre quem realmente seria o0 vencedor do pleito.

Entretanto, os trés jornais deram maior visibilidade a Barack Obama em todo o corpus
analisado. O candidato democrata obteve mais exposi¢cdo no noticiario, fator que pode ter sido
determinante para difundir sua mensagem de mudanca de maneira sistémica. Soma-se a isso sua
biografia de diversidade, amplamente ressaltada nas publica¢®es, o que gerou a identificacdo do
democrata com todas as esferas da sociedade norte-americana. Seu discurso foi eficiente para
juntar as diferencas que, naquele momento, dividiam o pais. Obama também conseguiu mostrar-
se como opcao de ruptura completa em relacdo a politica de George W. Bush, oferecendo
propostas que estavam na contramdo da politica adotada pelo entdo presidente republicano. O
democrata também foi bem-sucedido ao se colocar como representante ideal para neutralizar um
crescente sentimento antiamericano que crescera mundialmente. Obama ainda fez uma forte
campanha ao utilizar de forma inovadora a internet e as redes sociais.

Em uma entrevista concedida, em 2010, para Jason Glynos e Yannis Stavrakakis, da
Universidade de Essex, no Reino Unido, Laclau (2010) foi questionado sobre aquela conjuntura
historica que, segundo os académicos, era marcada pelo dominio emergente de Hugo Chavez na
América do Sul, pela eleicdo de Barack Obama, nos EUA, e pela crise financeira e recesséo
econdmica mundial. Laclau afirmou que, & época, estdvamos em uma transicdo para um novo

periodo histdrico:
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Penso que a atual conjuntura - que ¢ mais do que uma conjuntura, que marca a
transicdo para um novo periodo histérico - é caracterizada, em primeiro lugar,
pela crise do modelo econdmico neoliberal da ordem mundial, que dominou o
mundo durante entre os anos de 1980 e 1990, e foi resumida pelo chamado
consenso de Washington. E claro que estamos avancando para uma ordem
mundial diferente, multipolar, em que os atores irdo ocupar um novo papel
central na arena histérica. Nos proximos 20 anos, vamos ver 0 acesso - ja
visiveis em seus estagios iniciais - de paises como China, india e do Brasil ao
status de poténcias mundiais. E no contexto dessa informacdo que temos de
avaliar o fendmeno Obama nos Estados Unidos, que emergiu das cinzas
deixadas pelos anos Bush. N&o é muito claro como vamos sair dessa bagunca
econbmica mundial, mas sabemos muito bem como chegamos a ela, seja como
resultado da politica de desregulamentacdo, que era o cerne do projeto
neoliberal e que levou-nos & beira de uma catastrofe. "

Em relagdo as formacgdes discursivas, Obama foi bem-sucedido na utilizacdo dos
significantes-slogans “mudanga” e “esperanga” para a constru¢do de um discurso de unido, ao
contrario da estratégia lancada por John McCain, que ndo conseguiu emplacar o significante
vazio maverick e, por consequéncia, se dissociar da ideia de que ele constituiria um terceiro
mandato de George W. Bush. O republicano foi criticado pela escolha de Sarah Palin como sua
companheira de chapa, quem, de acordo com o The New York Times, foi impropria e oportunista.

O Wall Street Journal, extremamente critico a Barack Obama em seus editoriais, admitiu
que a eleicdo do politico constituia um momento historico para os Estados Unidos. O jornal,
ligado ao mercado financeiro, afirmou, em editorial na reta final da corrida eleitoral, que o
democrata representava um peculiar salto de esperanca em uma campanha democrata conduzida
a partir do tema da unidade nacional.

““Como Obama, McCain pode ter mudado a férmula no momento adequado, mas ele tem

um problema extra. Enquanto Obama amarrou seu discurso dentro de uma mensagem bem
definida, ‘mudanca’, McCain ficou perdido entre vdarias outras. Se vendeu como ‘herdi’,
‘experiente’, ‘distante de Washington’, e at¢é como ‘mudan¢a’, disse Michael McDonald, do
Instituto Brookings, citado pelo jornal Folha de S.Paulo, em 31 de outubro de 2008 ¥. Em sua
afirmacéo, feita antes do resultado da eleicdo, McDonald também comentou que uma eventual

derrota de McCain seria um exemplo antoldgico de marketing politico ruim.

"*Tradugdo do trecho acima da autora.
8 Texto disponivel em http://www1.folha.uol.com.br/mundo/2008/10/462563-receita-caseira-de-john-mccain-
desandou-com-a-vinda-de-palin.shtml. Acesso em 4 de novembro de 2014.
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Obama manteve o uso dos significantes-vazios “mudanga” e “esperanga” nos seus
discursos, reproduzidos pela midia, desde a sua apresentacdo na convengdo democrata de 2004
até o discurso de sua vitoria, proferido apds os resultados apontarem-no como o vencedor da
corrida presidencial. O democrata reafirmou os principios democraticos de seu pais e creditou sua
vitéria a unido de classes antagonicas como “jovens e idosos, ricos e pobres, democratas e
republicanos, negros, brancos, hispanicos, asiaticos, indios, gays, heterossexuais, deficientes e
ndo deficientes”, em uma América “onde tudo € possivel”. Como foi abordado por Laclau e
Mouffe (1987), a emergéncia de novas lutas politicas como transformadora das relagdes sociais
podem estar na origem de relac6es de antagonismos e podem constituir terrenos para o combate
contras as desigualdades. Em seu discurso da vitdria, divulgado pelos jornais, Obama disse:

Oi, Chicago. Se alguém ainda duvida que a América ¢ um lugar onde tudo é
possivel, pergunta se o sonho dos pioneiros estd vivo em nossos tempos e
questiona o poder da nossa democracia, esta noite é sua resposta.

E a resposta das filas que cercaram escolas e igrejas em nimeros que essa
nacdo nunca havia visto. [E a resposta] das pessoas que esperaram trés ou
quatro horas, muitas pela primeira vez em suas vidas, porque acreditavam que
agora precisava ser diferente, que as suas vozes podiam fazer diferenga.

E a resposta de jovens e idosos, ricos e pobres, democratas e republicanos,
negros, brancos, hispanicos, asiaticos, indios, gays, heterossexuais, deficientes e
ndo deficientes. Americanos que enviaram ao mundo a mensagem de que nds
nunca fomos somente uma cole¢do de individuos ou uma cole¢do de Estados
vermelhos e azuis. NO6s somos e sempre seremos 0s Estados Unidos da
América.

E a resposta que motivou aqueles que ouviram por tanto tempo e de tanta gente
que era preciso ser cinico, medroso e cético em relacdo ao que poderiam
conquistar até colocar a mao no arco da historia e abraca-lo uma vez mais na
esperanca de dias melhores.

O caminho foi longo, mas esta noite, gracas ao que fizemos nesse dia de
eleicdo, nesse momento decisivo, a mudanga chegou a América. Ha alguns
instantes, recebi um telefonema extraordinariamente gracioso do senador
McCain. Ele lutou muito e por muito tempo nesta campanha. Ele lutou ainda
mais e por mais tempo ainda por esse pais que ama. Ele enfrentou sacrificios
pela América que a maioria de nés nem pode comecar a imaginar. Nds estamos
melhores gracas aos servigos desse lider corajoso e altruista. Eu o parabenizo e
parabenizo a governadora Palin por tudo o que eles conquistaram. Estou
ansioso por trabalhar com eles e renovar a promessa da nagdo nos proximos
meses.

(.--) Nossa campanha n&o nasceu nos corredores de Washington. Ela nasceu nos
quintais de Des Moines, nas salas de estar de Concord e nos portdes de casa de
Charleston. Ela foi construida por homens e mulheres trabalhadores que
sacrificaram as pequenas poupangas que tinham para doar US$5, US$10 ou
US$20 a [nossa] causa.
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Ela [a campanha] cresceu por impulso dos jovens que rejeitaram o mito da
apatia da sua geracdo e trocaram suas casas e suas familias por empregos que
ofereciam baixo salario e [poucas horas de] sono. Ela tirou suas forcas de
pessoas ndo tdo jovens assim, que bravamente enfrentaram frio e calor para
bater as portas de estranhos, e dos milhGes de americanos que se voluntariaram
€ se organizaram, e provaram que, mais de dois séculos depois, um governo do
povo, pelo povo e para o povo ndo desapareceu da Terra. Essa é a nossa vitoria.
E eu sei que vocés ndo fizeram isso sO para ganhar uma eleigdo. Eu sei que
vocés ndo fizeram tudo isso por mim.

Vocés fizeram isso porque entendem a grandiosidade da tarefa que nos espera.
Por mais que comemoremos nesta noite, entendemos que os desafios que de
amanha sdao os maiores de nossos tempos — duas guerras, um planeta em perigo,
a pior crise financeira em um século.

(...) Como [0 ex-presidente Abraham] Lincoln [1861-1865] havia declarado a
uma nacdo muito mais dividida do que a nossa, ndo sSomos inimigos, mas
amigos. A paixdo fervente pode ter se acirrado, mas ndo pode romper nossos
elos de afeicdo. E aqueles americanos cujo apoio eu ainda terei que merecer, eu
talvez ndo tenha ganhado seu voto, mas ougo suas vozes. Preciso de sua ajuda.
Serei seu presidente também.

E a todos aqueles que nos acompanham nesta noite, para além das nossas
fronteiras, em parlamentos e palacios, aqueles que se relnem ao redor de
radios, nas esquinas esquecidas do mundo, nossas historias sdo Unicas, mas
nosso destino é partilhado, e uma nova aurora na lideranga americana ira surgir.
Aqueles que querem destruir o nosso mundo: nés os derrotaremos. Aqueles que
buscam paz e seguranca: nds os apoiamos. E a todos que vém se perguntando se
o farol da América ainda brilha como antes: nesta noite nés provamos mais uma
vez que a verdadeira for¢a da nossa nacao vem néo da bravura das nossas armas
ou do tamanho da nossa riqueza, mas do poder duradouro de nossos ideais:
democracia, liberdade, oportunidade e inabal&vel esperanca.

Esse é o verdadeiro talento da América: a América é capaz de mudar. Nossa
unido pode ser aperfeicoada. O que ja alcancamos nos da esperanca em relacdo
a0 que podemos e ao que precisamos alcancar amanha.*

A eleicdo do primeiro presidente negro dos Estados Unidos corroborou com seu
significante-slogan “mudanga”. O democrata foi bem-sucedido ao promover a unificacdo das
diferengas e costurar um discurso de unido através dos pontos nodais langados em seus discursos,
enquanto o candidato republicano ndo conseguiu se mostrar como um concorrente independente.
A repercussdo obtida nos textos e editoriais dos jornais pesquisados comprovaram a eficacia dos
significantes-slogans utilizados por Barack Obama, que puderam tornar o seu discurso
hegemdnico, em uma bem-sucedida passagem de uma légica de diferencas para uma logica de

equivaléncias.

81 A integra do primeiro discurso de Barack Obama apds sua vitéria na eleicdo presidencial esta disponivel em
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/mundo/ft0611200830.htm.
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Filmograficas:

PRADO, José Luiz Aidar (Org.). Regimes de visibilidade em revistas — analise multifocal dos
contratos de comunicacéo. [DVD] Sao Paulo, PUC/SP, 2010.

PRESIDENT BARACK OBAMA and the current crisis. Palestra proferida em 12 de mar¢o de
2009. Palécio Itamaraty/ Amine Ait-Chaalal. Fundagdo Alexandre de Gusmao, 2009.
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Anexo 1- Plano de governo de Obama e McCain

Principais propostas e promessas

Obama

- Implantacdo de uma moratdria de 90
dias para a maioria das execucOes de
hipotecas imobiliarias e aces de despejo,
exigindo que as instituicGes financeiras,
que recebiam ajuda do governo,
concordassem em ndo agir contra 0s
proprietarios que estavam tentando fazer
0S pagamentos.

- Cortes imediatos de impostos (US$ 500
para pessoas fisicas, de US$ 1.000 para
familias) para familias que ganham
menos de US$ 250 mil por ano, e para
idosos aposentados que ganham até US$
50 mil, com base em declaracbes de
impostos do ano de 2007.

- Extensdo dos beneficios de seguro-
desemprego por mais 13 semanas.

- Fornecimento de um crédito fiscal de
10%, pago na restituicdo para 0S juros
imobiliarios  de  contribuintes  que
optassem pela declaracdo simplificada.

- Eliminacdo de impostos sobre ganhos
de capital advindos de investimentos em
pequenas empresas. Prometeu que daria
para as empresas US$ 3.000 em crédito
fiscal por posto de trabalho gerado em
periodo integral.

- Permissdo para que as pequenas
empresas deduzissem até US$ 250 mil
em gastos para novos equipamentos e
investimentos que fossem realizados até
o final de 20009.

- Investimento de US$ 25 bilhGes para a
melhoria de estradas e pontes.

McCain

- Cortar pela metade as taxas de imposto
sobre ganhos de capital de longo prazo para
7,5% nos anos de 2009 e 2010.

- lIsentar de impostos os beneficios para
desempregados nos anos de 2008 e 2009.

- Permitir deducbes imediatas para as
empresas que investissem em determinados
equipamentos.

- Apoio a legislacdo para conceder US$ 25
bilhdes em garantias de empréstimos para
montadoras.

- Construgdo de 45 usinas nucleares até 2030
para a criagdo de 700 mil empregos.

- Compra de até US$ 300 bilhdes no valor
das hipotecas subprime diretamente das
instituicdes financeiras para os proprietarios
em atraso ou que enfrentassem aumentos nos
pagamentos. Disse que qualquer ajuda
federal deveria ser temporaria e focada
exclusivamente em mutuarios.

- Estabilizacdo da Fannie Mae e Freddie
Mac, que seriam vendidas de volta ao setor
privado.
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- Transferéncia dos recursos de defesa do governo
norte-americano do Iraque para o Afeganistdo, que
0 democrata via como 0 marco zero para qualquer
guerra contra o terrorismo.

- Remoc¢éo de uma ou duas brigadas por més do
Iraque e retirada de todas as tropas de combate do
pais arabe em 16 meses. Prometeu uma iniciativa
diploméatica com os aliados regionais e até com
paises hostis, como o Ird, para buscar a estabilidade
no lraque.

- No Afeganistdo, afirmou que intensificaria o
esforco militar americano, especialmente na
fronteira com o Paquistéo.

- Prometeu perseguir a vitoria no
Iraque em primeiro lugar, e depois
se preocupar em trazer as tropas de
volta para casa. Em janeiro de 2008,
disse, em New Hampshire, que nédo
se importava se o0s soldados
americanos ficassem no Iraque por
50 anos ou até 100 anos, desde que o
pais se mantivesse estavel e o0s
militares de seu pais ndo estivessem
sofrendo baixas.

- Prometeu aumentar o nimero de
tropas no Afeganistdo. Sugeriu que
enviaria pelo menos trés brigadas
suplementares, com cerca de 15 mil
soldados, para garantir a seguranga
no pais.

- Proibig&o das seguradoras de negar cobertura com base

na saude ou idade do cidaddo.

- Proposta de seguro obrigatério para as criancas.

- Proporcionar aos individuos
liberdade de escolher seus
préprios sistemas de salde.
Prometeu dar créditos fiscais e
cuidados de saude acessivel
para todos 0s norte-americanos.
- Concessdao de U$ 2.500 de
créditos fiscais para pessoas
fisicas e US$ 5.000 para as
familias para comprarem o seu
proprio seguro.

- Tentaria controlar os custos de

- Criacéo de uma cobertura universal de saude através de
um novo plano federal para o0s segurados,
proporcionando beneficios comparaveis aos oferecidos
aos funcionarios federais. Prémios seriam subsidiados
para pessoas de baixa renda. Elegibilidade para outros
programas publicos, como o Medicaid, seria ampliada.

saude, limitando os danos de
impericia, investindo na
prevencdo e gestdo de doencas
crbnicas, e incentivando a
producdo de medicamentos
genéricos.
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- Gasto federal anual de US$ 18 bilhdes com
aulas para a educacéo infantil.

- Negociacdo de programas de remuneracdo
por desempenho com os professores.

- Realizacdo de programas de recrutamento e
desenvolvimento profissional.

- Financiamento federal para os distritos que
negociaram programas de remuneracdo de
desempenho com os sindicatos de professores
e bonus para professores veteranos que
ajudassem colegas novatos.

- Manter a énfase da legislacdo norte-
americana sobre as normas e conquistas,
mas  concentrar-se  na  realizacdo
individual, em vez de em médias dos
grupos.

- Oferecer pagamento de bbnus para 0s
professores que alcangassem metas.

- Realocar 60% dos US $ 3 bilhdes em
gastos federais atuais sobre programas de
qualidade de professores para financiar 0s
pagamentos diretos aos professores com
alto desempenho.

- Usar o dinheiro federal para apoiar 0s
programas para a primeira infancia ja
existentes.

Fonte: The New York Times, The Wall Street Journal Folha de S.Paulo, programas dos candidatos.
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Obama Sweeps to Historic Victory

Nation Elects Its First African-American President Amid Record Turnout; Turmoil in Economy Dominates Voters® Concerns

By JONATHAN WEISMAN
AND Launra MecKLen

WASHINGTON -Sen. Barack
Obama was elected the nation's
first Africas-American presi-
dent, defeating Senm. John
McCain decisively Tuesday as cit-
1zens surged to the polls ina pres-
dential race that climaxed amid
the worst financial crisis sinoe
the Great Depression.

The culmination of the epic
wo-year campaign marks a his-
toric moment in a nation that
since its founding has struggled
with racial divisions. It also ush-
ers in a period of dominance for
Democrats inWashington for the
first time since the early years of
President Bill Clinton’s first
term. With Toesday’s elections,
Sen. Obama's party will control
both houses of Congress aswell
as the White House, setting the
scene for Democrats to push an
ambitious agenda from health
care to financial regulation to
ending the war in Iraq.

In becoming the US's 44th _
president, llEnois Sen. Obama,
47 years old, defeated Arizosa
Sen. McCain, 72, a veteras low- §
makerand Vietnam War hero. De-
spite a reputation for bucking
his own party, Sen. McCain coald
not evercome a Democratic tide,
which spurred voters to take 2
risk on a candidate with less
than fouryears of mational politi-
cal experience. Sen. Obama is
the first northern Democrat
clected pn:sndtm since John F.
Kenmedy in I

Also :lecuﬂ Jol: Biden of Del-
aware as vice president, the vet-
eran senator who has promised
to belp Sen. Obama steer his

Obama

338

electoral votes
51% of popular vote

McCain

140

electoral votes
48% of popular vote

@M eloctoral votes neodod Dwh)

WINMNG SMILE: Sen. Barack Obama became e ratorss &m Aftcan Amedan preadint, fdng 2 histr tumacit amid wotar dzcontent W the econcmy to defmt Sen. dohn MoCan.

agenda through Congress.

Sen. Obama’s victory was
built on record fund raising and a
vast national compaignnetwork.
It remade the electoral map that
had held fast for eight years. He
overwhelmed reliable Demo-
cratic strongholds in the North-
east and West Coast. Hewon big
in the industrial Midwest and
contested fiercely inaress of tra-
ditional Republican strength. He

won Virginia, the first time o
Democratic candidate had taken
the state since Lyndon Johnson
in 1964. And be fnally wrested
Florida and Ohio from the GOP,
two states that had bedeviled his
party in the last two elections.
The president-clectwill enter
officewith 2 long policy wish list
that includes ending the war in
Iraq, xmxclcmmung a ncnrl.m»

versal health

finding alternatives to Middle
Easternoil Al thiswill bavetobe
carried out amid record badget
deficits,2 Jooming cnnsu:Sounl

that could reverse the last great
shift in 1980, when Ronald Rea
gan ushered in 2 pericd domi-
nated by m»mtung mnscrrr
tismand

Security and Medi

as the baby-boom generation re-

tires and fears that the nation is

on the edge of 2 deep recession.
Democrats have touted the

prospect of a big sweep not just

as npumsl.n conquest but as an

ideol ] turming point, ane

ol

It's a startling turmaround
from just fouryears ago, when Re-
publicans controlled Congress
and the White House, and bene
fited from 2 conservative major
ity om the Supreme Court. The

Pease um to page A6
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As Economic Crisis Peaked,
Tide Turned Against .\[cCain SE=En
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Vitoria historica de Obama afasta
conservadores e derrota racismo

* Crise economica e mudanca demograficaderam  * Democrata deve definir secretdrios do Tesouroe
impulso delei¢ao do1° presidente negrodos EUA  de Estado até o fim do més; Bush promete cooperar

33 sk aw
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A pior crise econdmica em décadas nos
EUA, alinda 2 uma nova coalizio de eleito-
res inflaca pela maior mvadanca demogri-
fica na histdeia recente, clege anteontemn
o democrata Barack Obamna, 47, 0 447 pre-
sidente do pas. E 0 primeiro negro a che-
Far a0 cargo. O resaltado absloa anos de
hegemonia conservadora, oo auge foi a
elexcio de Honald Reagan, em 1980.

Obama, que obteve maes que o dobro do
niimern de delegados do republicano Joan
McCain no Colégio Eletoral, herdarh de
George W. Bush um pais i beira da reces-
sdo e duas goerras em andamento, no Ira.
que e no Afeganiszio. Tei, ainda, de lidar
coma ascensio econdenica éa China e cam
o renascimento da Risssia como poséncia,
dois ndo-aiados. Contard, porém, com
maioria nas dums Casas do Congressa

Primeiro senadee do noete liberal eleito
desde John Kennedy, em 1960, Obama
apeesenta-se como concliador ¢ promete
UM FOVErno de CEntro, Um men-termoen.
tre o que fez no Congresso & o gue pregou
na No sew discarso de vitdria,
ele retomou o tema da colabaragho entre
s partidos: “Vamos resistir 3 tentagio de
woltar 20 partidarismo, i pequenez ¢ aima-

O cermocrata passou o peisneico dia co-
mo presidente eleito em reun:
no seu QG de Chicago, para comegar 2
compoe seu gebinese. Os nomes do secre.
tario do Tesouro e do secretinio de Fsaado
devern sair aié o fim deste més. O congres-
sista Rahm Emanued, amign de Obama, foi
convidado paraser chefe-de-gabinete.

A 75 dias de deixar o cargo, Bush disse
que os EUA “fizeram histéria” ao eleger
— Obarm e prometeu “completa coopera-
) Soltadesassistemd TVemdascamadcam oo AfeJanistdo ho” com o seu sucessor. Cmos res@an
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