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RESUMO

Esta pesquisa visa analisar como o cinema estadunidense contribui para a construcdo e
perpetuacdo de esteredtipos culturais sobre o Brasil, focando nas representa¢des que moldam o
imagindrio social e a percepgdo global do pais. Sabendo que a industria cinematografica dos
Estados Unidos exerce influéncia significativa na criagdo de narrativas culturais, o trabalho
explora o impacto de filmes que associam o Brasil a caracteristicas como exotismo,
informalidade etc, reforcando visdes reducionistas e simplistas que afetam a identidade
nacional. Tendo isto em vista, o estudo traz uma analise de dois casos emblematicos, “Al0,
Amigos!”(1942) e “Rio" (2011), e estuda como esses filmes reproduzem padrdes estereotipados
e dialogam com dinamicas de poder cultural entre Brasil e Estados Unidos. A pesquisa
investiga, ainda, como essas representagdes impactam o imaginario social brasileiro, utilizando
conceitos como representagdo, simbolos e habitus, camera de eco, esvaziamento da imagem e
Escola de Copenhague, para compreender a ligacdo entre discurso midiatico e formagao de
identidades. Além disso, o trabalho destaca como o cinema ¢ utilizado como ferramenta de soft
power, influenciando a percep¢do global sobre o Brasil e a manuten¢do de desigualdades
culturais. Para realizar a pesquisa, foram utilizados métodos de andlise bibliografica e
documental, envolvendo a revisdo de livros, artigos e estudos de caso, além da analise de
personagens, enredos e didlogos nos filmes selecionados. Essa abordagem permite discutir a
relevancia de desconstruir essas narrativas estereotipadas e promover uma visdo mais ampla e
critica sobre a diversidade cultural brasileira no cenario global.

Palavras-chave: Brasil; Estados Unidos; Estereotipo; Discurso; Imaginario Social.



ABSTRACT

This research aims to analyze how American cinema contributes to the construction and
perpetuation of cultural stereotypes about Brazil, focusing on representations that shape the
social imaginary and global perception of the country. Recognizing that the United States film
industry exerts significant influence in crafting cultural narratives, this study explores the
impact of films that associate Brazil with characteristics such as exoticism and informality,
reinforcing reductionist and simplistic views that affect national identity. In this context, the
research presents an analysis of two emblematic cases, “Saludos, Amigos!”(1942) and “Rio”
(2011), examining how these films reproduce stereotypical patterns and engage with the
cultural power dynamics between Brazil and the United States. Furthermore, the study
investigates how these representations influence the Brazilian social imaginary, drawing on
concepts such as representation, symbols and habitus, echo chamber, image depletion, and the
Copenhagen School, in order to understand the relationship between media discourse and
identity formation. Additionally, the research highlights how cinema functions as a tool of soft
power, influencing global perceptions of Brazil and reinforcing cultural inequalities. The
methodology includes bibliographic and documentary analysis, involving a review of books,
articles, and case studies, as well as an examination of characters, narratives, and dialogues in
the selected films. This approach allows for a critical discussion on the importance of
deconstructing these stereotypical narratives and promoting a broader and more nuanced
understanding of Brazilian cultural diversity in the global context.

Keywords: Brazil; United States; Stereotype; Discourse; Social Imaginary.
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1 INTRODUCAO

O cinema, enquanto uma das formas mais influentes de comunicacdo, possui um papel
importante na constru¢do de percepcdes, na formulacido de identidades e na disseminagdo de
esteredtipos culturais. No ambito das relagdes entre Brasil e Estados Unidos (EUA), as
producdes norte-americanas desempenharam historicamente um papel determinante na
construcao da imagem do Brasil perante o publico nacional e internacional. A representagao
recorrente do pais por meio de esteredtipos reducionistas, que o associam a festividades
exoticas, paisagens tropicais exuberantes e uma suposta informalidade social, consolidam uma
visdo limitada e superficial da cultura brasileira. Assim, entende-se que esse tipo de abordagem
influencia a maneira como o Brasil ¢ percebido no exterior, bem como impacta a autoimagem
dos proprios brasileiros, perpetuando um ciclo de reafirmacdo dessas representacdes
estereotipadas.

Uma analise das representacdes cinematograficas do Brasil em produgdes
hollywoodianas, como "Alo, Amigos!" (1942) e "Rio" (2011), possibilita uma compreensao
aprofundada dos mecanismos discursivos e das estratégias narrativas que sustentam essas
imagens. Nesse sentido, esta pesquisa fundamenta-se em autores como Stuart Hall, Cynthia
Weber, Derin & Shapiro e Pierre Bourdieu, cujas contribui¢des tedricas sao importantes para
compreender o papel do discurso e do habitus na construgdo e internalizagdo das identidades
culturais.

Desse modo, este estudo busca responder de que maneira o cinema estadunidense
representa o Brasil de forma estereotipada e quais sdo os elementos dessas representagdes na
percepcao global e na identidade cultural brasileira? Ademais, a pesquisa tem como objetivo
examinar a influéncia do cinema estadunidense na criacdo e perpetuagdo de esteredtipos sobre
a cultura brasileira, também destacando a importancia de entender como esse processo €
construido e mantido ao longo do tempo.

A partir da sele¢do de filmes conhecidos, busca-se compreender as escolhas narrativas
e visuais que reforcam uma visdo distorcida do pais, consolidando uma imagem exdtica e
simplificada. Além disso, examinar o impacto dessas representagdes no imaginario social ¢é
essencial, pois tais construgdes discursivas ndo apenas moldam a percepgao externa do Brasil,
mas também afetam a autoimagem da populacdo brasileira, restringindo a diversidade e a
complexidade cultural do pais. Assim, este estudo pretende demonstrar como o discurso
cinematografico contribui para a naturalizacdo de condigdes simbolicas e desigualdades

culturais, consolidando estruturas de poder no contexto global.



O presente estudo caracteriza-se como uma pesquisa qualitativa de natureza
exploratdria e interpretativa, fundamentada em uma revisao de literatura associada a analise de
conteudo de obras cinematograficas. A investigacdo conjuga a andlise de fontes primdrias (os
filmes "Al6, Amigos!" e "Rio" que apresentam o Brasil sob uma oOtica estereotipada) e
secunddrias (textos académicos selecionados através de buscas sistematicas em plataformas
como SciELO, Google Académico e Periddicos CAPES), utilizando como referencial tedrico
os autores mencionados para compreender os mecanismos discursivos e as estratégias
narrativas que sustentam essas imagens estereotipadas.

A organizag¢do do trabalho compreende trés secdes principais. A primeira dedica-se aos
referenciais tedricos, explorando o conceito e o poder do discurso para compreender como o
cinema atua como ferramenta de poder simbdlico. A segunda apresenta a revisdo de literatura
sobre a historia do cinema norte-americano e seu interesse no Brasil, seguida da analise dos
filmes que demonstram as representacdes estereotipadas do pais no cinema estrangeiro.

A terceira secdo corresponde a discussdo tedrica que examina os elementos
estereotipados identificados e seu impacto no imaginario social brasileiro. As fontes primarias
deste estudo sdo os filmes hollywoodianos selecionados que compdem o corpus empirico da
pesquisa, em que os mesmos apresentam imagens do Brasil marcadas por exotismo, violéncia,
sensualidade ou atraso, elementos frequentemente associados a esteredtipos que circulam no
imagindrio social internacional.

A relevancia desta pesquisa se justifica pela necessidade de questionar os padrdes
narrativos que fundamentam a representagao do Brasil no cinema norte-americano e seus efeitos
na percepcao cultural do pais. Dessa forma, a anélise dessas constru¢des imagéticas permite
compreender como o cinema atua como uma ferramenta de poder simbolico, influenciando a
forma como culturas sdo valorizadas ou marginalizadas no cenario internacional. Ao evidenciar
os impactos dessas representacdes na identidade nacional e nas relacdes culturais entre Brasil e
Estados Unidos, a pesquisa contribui para um debate mais amplo sobre o papel das midias na
producdo e reproducdo de esteredtipos, bem como para a valorizagdo de narrativas que reflitam

a complexidade e a diversidade da cultura brasileira.



2 O PODER DO DISCURSO

A andlise do discurso ¢ imprescindivel para compreender como as representagcdes
culturais sdo construidas e perpetuadas, especialmente no cinema. No contexto das relagdes
entre Brasil e Estados Unidos, o cinema estadunidense frequentemente associa e cria
estereotipos que moldam a percepgao internacional da cultura brasileira. Com base no artigo de
Cynthia Weber (2008), que explora a relagdo entre discurso, midia e realidade; e nos estudos
de Stuart Hall (1997) sobre representacao e linguagem, ¢ notorio como o cinema atua como um
veiculo na formagdo do imagindrio social. Ao tratar o Brasil a partir de estereotipos, essas
produgdes audiovisuais criam uma imagem que influencia o0 modo como o pais & visto
mundialmente, a0 mesmo tempo em que reforca estruturas de poder e dominagao cultural.

A partir dos estudos de Cynthia Weber, "Popular visual language as global
communication: the remediation of United Airlines Flight 93" (2008), € possivel observar como
o mesmo revisa a como discurso e a linguagem desempenham na compreensdo dos
acontecimentos e na vida, passando a ser crucial. Ademais, segundo a autora, ¢ notdrio que a
crescente integragdo da tecnologia nas vidas tem gerado um impacto na forma como a
linguagem e o discurso moldam a experiéncia da realidade.

Dessa forma, uma vez que a tecnologia se torna parte integrante do cotidiano, o discurso
emerge como um elemento central na aceitacdo e familiarizacdo de uma realidade especifica.
Através do discurso, as tecnologias podem parecer invisiveis, facilitando sua aceitagdo no dia
a dia. Esse discurso pode criar uma realidade "virtual" a parte que se suficientemente propagada,
acaba sendo aceita como a unica verdade, tornando dificil a contradigao.

Contudo, essa conduta bem-sucedida pode também apagar as delimitagdes entre
passado e presente, desafiando as nog¢des tradicionais de temporalidade e identidade. Da mesma
forma, a linguagem desempenha um papel fundamental na mediacdo da experiéncia da

'

realidade "virtual", ¢ através da linguagem que os usudrios articulam e compartilham suas
experiéncias, influenciando assim a percepgao coletiva da realidade "virtual" (WEBER, 2008).
Além disso, a linguagem utilizada na criagdo de conteudo de realidades "virtuais" influencia
diretamente a forma como os usudrios interpretam e interagem com esses ambientes, se
tornando como mediadoras de experiéncias.

Em adigdo, € possivel relacionar tais ideias com os argumentos de Hall em "Cultura e
Representagao" (1997), visto que, em concordancia com o autor, a representacdo ¢ a maneira

pela qual atribuimos significado aos conceitos na mente por meio da linguagem. Como

discutida na literatura, essa ligag@o entre conceitos e linguagem permite abordar tanto ao mundo
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'real' dos objetos, sujeitos ou eventos, quanto ao mundo imaginario de objetos, sujeitos e eventos
hipotéticos (HALL, 1997). Nesse contexto, ¢ reconhecida como um sistema de representacao,
ou seja, "[...] ele consiste ndo em conceitos individuais, mas em diferentes maneiras de
organizar, agrupar e classifica-los, bem como em formas de estabelecer relagdes complexas
entre eles " (HALL, 1997, pg. 35).

Desse modo, a linguagem passa a ser reconhecida como o segundo meio de
representacdo que participa no processo de dar sentido ao mundo, isto ¢, ¢ o meio através do
qual expressamos e interpretamos o mundo ao redor. Os termos gerais utilizados para descrever
palavras, sons ou imagens que carregam significado sdo conhecidos como "signos" (HALL,
1997). A partir disso, esses signos ndo apenas indicam ou representam conceitos, mas também
as relagdes entre esses conceitos, formando os sistemas de significado que permeiam a cultura
(HALL, 1997).

Ademais, ¢ destacado a abordagem intencional da linguagem, na qual as palavras
assumem o significado que o autor pretende transmitir. No entanto, ¢ importante notar que os
significados atribuidos as palavras sdo influenciados pelos cddigos e convengdes culturais que
regem a linguagem (HALL,1997). Dessa forma, a representagao ¢ reafirmada como a produgao
de sentido pela linguagem (HALL, 1997), enfatizando seu papel na constru¢do e transmissao
de significado.

Segundo Hall (1997), o conhecimento esta ligado ao poder, ndo apenas reivindicando
autoridade, mas também moldando a realidade quando aplicado no mundo real. Assim, ¢
conspicuo que "[...] o discurso 'rege' certas formas de falar sobre um assunto, definindo um
modo de falar, escrever ou se dirigir a esse tema de forma aceitavel e inteligivel, entdo também,
por defini¢do, ele 'exclui’, limita e restringe outros modos" (HALL, 1997, pg. 80), ficando claro
que o discurso ndo apenas reflete na compreensio do mundo, mas também constroi,
influenciando a maneira como as pessoas pensam, falam e agem.

J&4 ao analisar Derin e Shapiro, com seu artigo "International/intertextual relations:
postmodern readings of world politics." (1989) € notdrio a complementaridade entre os autores.
Derin e Shapiro, por sua vez, defendem que o discurso tem ligacdo com a compreensdo da
realidade social. Essa se encontra profundamente entrelacada com os modos de representagao
e praticas textuais por meio das quais ela ¢ articulada.

Dessa forma, os modos de representacdo - praticas linguisticas, estilos historicos e
estruturas narrativas - acabam moldando a percepcdo do mundo e os significados que
atribuimos ao mesmo, ou seja, os discursos se tornam agentes ativos na constru¢do dessa

realidade. A partir disso, fica claro que "a critical political perspective is, accordingly, one that
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questions the privileged forms of representation, whose dominance has led to the unproblematic
acceptance of subjects, objects, acts, and themes through which the political world is
constructed." (DERIN & SHAPIRO, 1989, pg. 13).

Desse modo, de acordo com os autores, a predominancia de certas praticas textuais
constroi sistemas de significado e valor que, por sua vez, direcionam e legitimam a acdo. A
critica e a resisténcia aos modos dominantes de compreensdo frequentemente se manifestam
por meio de praticas de escrita alternativas que desafiam representacdes convencionais e
desnaturalizam realidades familiares, visto que as narrativas dominantes na politica global
servem a interesses especificos.

Além do mais, Derin e Shapiro (1989) utilizam da critica de Derrida para fortalecer seus
argumentos, revelando as praticas de exclusdo inerentes sobre as quais as ordens sociais sao
construidas, evidenciando formas marginalizadas de significado que foram obscurecidas por
interpretacdes institucionalizadas. Da mesma forma, as politicas externas dos Estados-Nacao
sdo construidas por meio de praticas representacionais que criam nogdes de alteridade global
(DERIN & SHAPIRO, 1989). Por fim, vale destacar que a separacdo do mundo em espagos
distintos - embora muitas vezes implicita - ¢ uma pratica fundamental que molda o
entendimento da politica global.

A partir disso, ¢ possivel fazer a interseccdo entre as ideias de Darin, Shapiro e
Bourdieu, uma vez que os autores mostram como o discurso ndo apenas molda o imaginario
social, mas também legitima ag¢des e politicas em contextos globais. Enquanto Derin e Shapiro
(1989) argumentam que praticas textuais dominantes constroem sistemas de significado que
direcionam e justificam ag¢des, Bourdieu, através do conceito de habitus, oferece uma
compreensdo de como essas praticas discursivas sdo internalizadas e reproduzidas pelos
individuos, reforcando normas e valores sociais.

Dessa forma, vale reiterar que o discurso ¢ uma ferramenta fundamental na formagao
do imaginario social, pois ele molda e transmite valores, normas e percepgdes que influenciam
o comportamento e as crencas dos individuos em uma sociedade. Setton (2001) usa Pierre
Bourdieu para explicar que a relagdo entre discurso e imaginario social pode ser compreendida
através do habitus, que ¢ definido como um sistema de disposi¢des duraveis e transponiveis
que funciona como uma matriz de percepcdes, apreciagdes e agoes.

Para que essa relagdo entre discurso e imagindrio social se torne compreensivel, é
necessario entender as condigdes e os principios que tornam possivel essa comparagdo. Em
concordancia com Setton (2001), Bourdieu argumenta que as semelhangas entre imagem e

ideias de um periodo ndo sdo meras coincidéncias, mas sim produtos de uma socializa¢ao
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sistematica. Assim, essa socializagdo, conduzida principalmente por instituigdes como "[...]
distintos como a familia, a escola, o trabalho, os grupos de amigos e/ou a cultura de massa"
(SETTON, 2001, pg. 65), produz individuos dotados de um sistema de esquemas inconscientes,
ou profundamente internalizados, que constituem a cultura e, mais precisamente, o habitus dos
mesmos.

O habitus ¢ mais do que um simples cédigo comum ou um repertdrio de respostas; ele
¢ um conjunto de esquemas fundamentais assimilados, a partir dos quais sdo gerados infinitos
esquemas particulares aplicaveis a situagdes especificas (SETTON, 2001). Dessa forma, o
discurso, ao ser internalizado pelos individuos, contribui para a formacao desses esquemas que
orientam suas agoes e percepgdes do mundo. Dessa forma, o habitus age como uma ponte entre
a realidade externa e as realidades individuais, permitindo uma troca constante entre 0 mundo
objetivo e o subjetivo (SETTON, 2001)

Nesse contexto, o discurso ndo apenas reflete a realidade social, mas também a molda,
criando e reforcando o imaginario social que orienta o comportamento do coletivo. Dessa
forma, as instituigdes sociais, a0 promoverem discursos especificos, desempenham um papel
crucial na formacao do habitus e, consequentemente, na constru¢ao das identidades individuais.
Isso ¢ especialmente relevante em um mundo em constante transformagdo, onde o ritmo das
mudangas tecnologicas e sociais desafia as tradicionais referéncias de identidade e valores, ou
seja, ha "[...] o questionamento das instancias de referéncias e as transformagdes na constru¢ao
das experiéncias individuais" (SETTON, 2001, pg. 67).

Ademais, a importancia do discurso se torna ainda mais evidente quando consideramos
o carater transitorio dos conhecimentos e a multiplicidade de influéncias a que os individuos
estdo expostos (SETTON, 2001). O processo de socializacdo, que outrora era dominado por
instituicdes como a familia e a escola, agora ¢ fragmentado e disperso por uma variedade
crescente de agentes, como a midia e a cultura de massa. Esses agentes, ao difundirem diversos
discursos, contribuem para a formagao de um habitus multifacetado, que reflete a complexidade
e a dinamicidade do imaginario social contemporaneo.

Dessa maneira, fica claro que o discurso ¢ uma ferramenta na formagao do imaginario
social, pois ndo s transmite valores e normas, mas também molda as percepgdes e agdes dos
individuos. No caso do cinema estadunidense, os esteredtipos perpetuados sobre o Brasil
contribuem para uma visao simplificada e muitas vezes distorcida da cultura brasileira, criando
um imaginario social que impacta tanto a percepg¢ao internacional quanto a autopercepgao dos
proprios brasileiros. Dessa forma, o conceito de habitus de Bourdieu, trazido por Setton (2001),

permite entender como essa influéncia ocorre, mostrando que o discurso, ao ser internalizado,
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se torna um esquema fundamental que orienta a vida cotidiana. Assim, o imagindario social ¢
constantemente construido e reconstruido através dos discursos que circulam nas diversas
esferas da vida social.

Portanto, a anélise do discurso revela um papel crucial na constru¢do de esteredtipos
culturais que influenciam o imaginario social, especialmente por meio do cinema. No caso do
Brasil, as representagdes cinematograficas estadunidenses utilizam elementos discursivos para
associar o pais a uma imagem simplista e estereotipada, reforcando narrativas que simplificam
sua diversidade cultural. Essas produgdes ndo apenas refletem, mas também moldam as
percepcdes mundiais, de forma que legitimam as desigualdades culturais e consolidam
estruturas de poder que conhecemos atualmente. Dessa maneira, ¢ notorio que o discurso
internalizado pelas audiéncias atua como habitus, organizando esquemas de percepcao e agao
que perpetuam tais visdes. Assim, o cinema torna-se uma ferramenta de influéncia cultural,
moldando identidades e reproduzindo estereotipos que limitam a compreensao real do Brasil e

de sua cultura no cenario internacional.
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3 HISTORIA DO CINEMA NORTE-AMERICANO E SUA RELACAO COM O
BRASIL

A relagdo entre os Estados Unidos e a América Latina, e especificamente o Brasil, ndo
se iniciou no campo cultural e cinematografico. Historicamente, as interacdes entre esses
Estados foram marcadas por disputas ideoldgicas e politicas, em que o Brasil, ao contrario de
seus vizinhos hispano-americanos, sempre buscou uma identidade distinta que se alinhasse ao
pensamento estado-unidense, visto que " [...] o Brasil ndo se sen-tia ameagado pelos Estados
Unidos, e menos ainda pela Franga e pela Espanha" (BETHELL, 2009, pg. 295). Desse modo,
fica claro que enquanto a "América Latina" era vista por intelectuais europeus e hispano-
americanos como um conceito que excluia o Brasil, considerando apenas as nacdes de
hispanohablantes, o Brasil se distanciava dessa categorizacdo, preferindo se associar as
poténcias europeias, principalmente a Gra-Bretanha e, posteriormente, aos Estados Unidos'.

Durante o século XIX, a Argentina, especialmente Buenos Aires, era considerada pelos
europeus como uma manifestacdo da "civilizacdo" no ambiente hispano-americano, em
contraste - novamente - com o Brasil, cuja independéncia pacifica e continuidade sob a coroa
lhe conferiam um diferencial na regido. Contudo, os intelectuais brasileiros da época viam a
Europa, e ndo a América Espanhola, como pardmetro de progresso e modernidade. Assim, essa
perspectiva diferenciada continuou a se manifestar nos anos subsequentes, com o Brasil se
posicionando mais proximo dos Estados Unidos, em uma visdo que enxergava ambos os paises
como "gigantes" distintos da América Espanhola ou Latina.

No entanto, essa diferenga de percepcao também se refletiu na politica externa brasileira
durante o periodo da Primeira Republica (1889-1930), quando o Brasil, ao contrario de seus
vizinhos, ndo demonstrou interesse em aliangas pan-latino-americanas. Em vez disso, o Brasil
preferiu estreitar lagcos com os Estados Unidos, percebendo a inevitabilidade da hegemonia
norte-americana na regido®. A postura brasileira, que evitou criticar agdes imperialistas dos
EUA, como o Corolério Roosevelt - que buscava evitar influéncias europeias sobre o continente
americano - e intervengdes em paises latino-americanos, indicando uma estratégia de
alinhamento pragmatico, ou seja, buscando fortalecer sua posi¢do no hemisfério ocidental em
parceria com o pais norte americano®, enquanto se distanciava do restante da América Latina e

suas associagoes.

'BETHELL,
2 IBIDEM
* IBIDEM
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Tendo isso em mente, ¢ notdrio as inumeras discussdes sobre a relagdo entre filmes
estadunidenses e Brasil. Fica conspicuo ressaltar o inicio dessa relacdo com a Primeira Guerra
Mundial em 1914, em que o cinema estadunidense comegou a crescer de forma exacerbada.
Contudo, foi apenas na década de 1940 que se expandiu um imagindrio latino-americano nas
grandes telas hollywoodianas de maneira extremamente estereotipada, uma vez que se buscava
construir uma imagem boa aos olhos estadunidenses e vice-versa.

Os Estados Unidos, durante o Governo Roosevelt (1933-1945), acabaram
implementando a "politica da boa vizinhanga" e o "American Way Of Life", ou seja, um visava
a promover uma abordagem mais cooperativa e amistosa entre os paises do continente
americano; ja o outro incentivava o sonho americano como um modelo a ser seguido por outras
nagdes (BORGES; ZANFORLIN, 2020). Com a criagdo do Office for the Coordinator of Inter-
American Affairs (OCIAA) em 1941, liderado por Nelson Rockefeller, o cinema estadunidense
tornou-se uma ferramenta de soft power para descrever o poder de influéncia por meio de de
atracdo cultural ao invés de coercdo. Nesse sentido, com o objetivo de promover a cooperagao
e a solidariedade entre os paises dos continentes americanos®, os EUA adotaram estratégias para
uma boa relagdo com a América Latina e, como de se esperar, o Brasil; como por exemplo,
estimular filmes sem criticas aos paises latinos (BORGES; ZANFORLIN, 2020 apud LEITE,
2003) e "[...] lancar um programa para seduzir o publico latino-ameri-cano através de cinema,
radio, musica — e da palavra impressa" (BETHELL, 2009, pg. 307). Portanto, essas estratégias
adotadas demonstraram o poder do cinema em construir e consolidar uma imagem simpatica e
favoréavel, estabelecendo uma forma de influéncia cultural que persiste até hoje.

Em concordancia com Borges e Zanforlin (2020), essas iniciativas tornaram o cinema
essencial para fomentar o espirito do panamericanismo, criando uma ponte entre os Estados
Unidos e a América Latina. Entre 1939 ¢ 1947, inimeros filmes com tematica latino-americana
foram produzidos em Hollywood, evidenciando a influéncia dessa politica®. Nesse contexto,
surgiram esteredtipos sobre a América Latina e mais especificamente sobre o Brasil, retratando
como um lugar tropical, exotico, promiscuo, perigoso e "[...] eram inerente-mente instaveis e
degeneradas, em parte devido ao clima tropical!" (BETHELL, 2009, pg. 294); como sera visto

nas obras que serdo analisadas ao longo do trabalho.

4 BORGES; ZANFORLIN, 2020
5 BORGES; ZANFORLIN, 2020
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3.1 ANALISE DO FILME: “ALO, AMIGOS!”

O filme “Ald, Amigos!” (1942) constitui um exemplo da forma como o cinema
hollywoodiano construiu representagdes estereotipadas da América Latina, alinhando-se a
interesses politicos e culturais estadunidenses. A produ¢do insere personagens icOnicos da
Disney em diferentes paises do continente, empregando recursos narrativos que abrangem a
complexidade cultural das nac¢des retratadas a imagens padronizadas e simplificadas. Ao longo
do filme, as identidades nacionais sdo apresentadas sob uma 6tica exoética e ludica, reforgando
esteredtipos que ainda hoje permeiam o imaginario coletivo internacional.

A representacdo da Argentina na animagdo ilustra essa abordagem reducionista. O
personagem Pateta ¢ transformado em um gatcho argentino e conduz uma narrativa sobre a
vida nos pampas, que, por sua vez, ¢ apresentada como a esséncia da identidade nacional do
pais. A diversidade cultural e geografica da Argentina ¢ ignorada em prol de uma imagem
uniforme, associando o pais exclusivamente ao gado, a paisagem rural e a figura do gaticho.
Este, por sua vez, ¢ retratado de maneira simplificada, semelhante ao cowboy norte-americano,
enfatizando a imagem do “aventureiro solitario” que domina a terra com destreza e forga. A
cena em que Pateta aprende a lancar gado reforga esse viés, combinando humor com uma
perspectiva romantizada e quase infantil da vida rural argentina, apagando as complexidades
sociais e historicas dessa figura emblematica.

De forma semelhante, o Peru é abordado sob a 6tica do exotismo e da caricatura. O Pato
Donald explora a regido do Lago Titicaca, interagindo com nativos que sdo representados de
maneira estereotipada, com trajes folcloricos exagerados e comportamentos que os baseiam em
figuras ingénuas ou comicas. Esse enquadramento contribui para a constru¢do do imaginario
do “nativo exdtico e pitoresco”, em que as culturas locais ndo sdo protegidas com profundidade,
mas sim romantizadas ou ridicularizadas. Em uma das cenas, Donald tenta atravessar uma ponte
de cordas andina e ¢ retratado como desajeitado diante das dificuldades impostas pela paisagem,
mas, a0 mesmo tempo, sua figura sugere uma superioridade tecnoldgica implicita. Os habitantes
locais, por outro lado, aparecem como parte de um cendrio, sem autonomia narrativa e
especificas apenas para fortalecer a visdo de uma América Latina pitoresca e arcaica.

A representag@o do Brasil, por meio do personagem Z¢é Carioca, reforga a construcio
de um pais associado ao samba, a festividade e a sensualidade tropical, excluindo qualquer
referéncia a questdes sociais, politicas ou econdmicas mais complexas. Z¢ Carioca sintetiza o
estereotipo do brasileiro amistoso, malandro e festeiro, atributos que se manifestam em sua

forma de falar e interagir com o Pato Donald. A introdu¢@o do personagem ao ritmo do samba
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e a cena em que oferece uma caipirinha ao pato refor¢am a ideia do Brasil como um destino
exotico, acolhedor e hedonista. Sua personalidade espirituosa e descontraida sugere que a
malandragem ¢ uma caracteristica positiva, permitindo que ele contorne obstaculos com charme
e improvisacdo. No entanto, essa representagdo reduz o brasileiro a uma figura de
entretenimento, ignorando as multiplas facetas da identidade nacional.

Os cenarios que acompanham Z¢ Carioca também reforcam esse imaginario, sendo
marcados por palmeiras, paisagens coloridas e ritmos vibrantes, compondo uma estética que
reforca a ideia de um paraiso tropical. O filme estabelece uma conexao direta entre o Brasil e a
musica, consolidando a associagdo entre a cultura nacional e a alegria, a festa e a danca. Essa
abordagem contribui para a fixagdo de um olhar externo que simplifica e enquadra a identidade
brasileira dentro de um conjunto de expectativas criadas pelo cinema estadunidense, muitas
vezes em desalinho com a realidade sociocultural do pais.

Dessa forma, o referido filme exemplifica como a industria cinematografica de
Hollywood, especialmente no periodo da Politica da Boa Vizinhanga, atua na formulagdo de
esteredtipos culturais sobre a América Latina. As representagdes apresentadas na animagao
moldam a forma como esses paises passaram a ser vistos no exterior, bem como influenciam a
autoimagem de suas populagdes. Assim, ao privilegiar narrativas que reforcam o exotismo, a
alegria e a informalidade, o filme contribui para a constru¢do de uma percepcao limitada e
simplificada das identidades latino-americanas, ignorando suas complexidades historicas,
culturais e sociais.

A producao cinematografica tem historicamente desempenhado um papel estratégico na
construc¢do de imaginarios culturais, especialmente quando associada a interesses geopoliticos.
No contexto da Segunda Guerra Mundial, a animac¢ao A4/0, Amigos! (1942) emerge como uma
das principais ferramentas culturais utilizadas pelos Estados Unidos para consolidar a chamada
Politica da Boa Vizinhanga, cujo objetivo era fortalecer as relagcdes diplomaticas com os paises
latino-americanos (ALMEIDA & MUNEIRO, 2012). O filme, ao destacar quatro paises sul-
americanos, com énfase especial no Brasil, procurava promover uma visdo harmoniosa e
amigavel entre os continentes, alinhando-se aos interesses politicos da época. No entanto, a
forma como essa representacao foi construida revela uma abordagem profundamente marcada
por esteredtipos, que reduzem a identidade nacional a um conjunto de imagens exoéticas e
festivas.

Através da industria cinematografica de Hollywood, cuja influéncia se expandia de
maneira avassaladora pelo globo, consolidou-se um modelo de representagdo do Brasil que

privilegiava aspectos como o carnaval, a sensualidade feminina e as paisagens tropicais. Essa
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padronizagdo imagética contribuiu para a difusdo de um imaginario que simplificava a cultura
brasileira e refor¢ava uma visdo de mundo alinhada aos valores norte-americanos. Como
observam Borges e Zanforlin (2020), Hollywood, responsavel por uma produgdo anual de
aproximadamente 600 a 700 filmes e por movimentar cifras bilionarias, tem sua hegemonia
cultural amplificada pela ampla distribui¢do de seus conteudos, o que permite que suas
narrativas alcancem um publico global. A partir desse contexto, a construcdo de esteredtipos
culturais sobre paises periféricos, como o Brasil, passa a ser uma consequéncia inevitavel do
dominio simbolico estadunidense no campo audiovisual.

Dentro dessa logica de simplificacdo, um dos elementos mais emblematicos da
representacdo estereotipada do Brasil em Alo, Amigos! é o personagem Z¢ Carioca, um
papagaio que incorpora uma visdo romantizada do “tipico brasileiro”. Criado por Walt Disney,
Z¢ Carioca sintetiza a imagem do carioca simpatico, festeiro e boémio, reforcando a associagao
entre o Brasil e uma identidade cultural pautada pelo samba, pela descontragdo e pelo consumo
de cachaga (ALMEIDA & MUNEIRO, 2012). O conceito de “malandragem”, entendido como
um trago cultural de esperteza e adaptabilidade, ¢ incorporado ao personagem de maneira
ludica, mas também contribui para cristalizar uma visao redutora do brasileiro como alguém
essencialmente astuto e despreocupado. Essa simplificacio, segundo Castro (2013), ndo apenas
condiciona a percep¢do externa sobre o Brasil, mas também influencia a forma como os
proprios brasileiros internalizam e reproduzem esses discursos em sua identidade nacional.

A criacdo e a difusdo desse tipo de esteredtipo ndo ocorrem de maneira isolada, mas
fazem parte de um projeto cultural mais amplo, que visa alinhar narrativas simbolicas a
interesses politicos e econdmicos especificos. Moura (1986) argumenta que a exportacao dessas
representacdes estereotipadas pelo cinema norte-americano estava diretamente vinculada a
necessidade dos Estados Unidos de consolidar sua influéncia na América Latina durante a
Segunda Guerra Mundial. Ao projetar uma imagem amigével e exdtica do Brasil, 4/0, Amigos!
reforcava a ideia de uma nagdo receptiva e alinhada aos interesses estadunidenses, a0 mesmo
tempo em que apagava aspectos sociais e politicos mais complexos do pais. Dessa forma, a
animagdo nao se limitava ao entretenimento, mas funcionava como uma pega estratégica dentro
de uma logica maior de dominagdo cultural e diplomatica.

A partir dessas consideragdes, torna-se evidente que o cinema hollywoodiano operou
como um vetor fundamental na difusdo de representacdes estereotipadas do Brasil,
consolidando uma visdo que, simultaneamente promovia a aproximagdo diplomatica entre as
nagdes, também reduzia a identidade brasileira a uma série de clichés. Essa constru¢ao

discursiva, amplamente disseminada ao longo das décadas, contribuiu para a manutengao de
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uma percep¢ao exotica e superficial do pais no cenario internacional, influenciando ndo apenas
0 imaginario estrangeiro, mas também a forma como os proprios brasileiros se reconhecem
culturalmente.

No contexto da Politica da Boa Vizinhanga, implementada pelos Estados Unidos na
primeira metade do século XX, producdes cinematograficas como “Ald, Amigos!” foram
concebidas para fortalecer lagos diplomaticos entre os EUA e paises latino-americanos,
utilizando estratégias narrativas que consolidavam um imaginario exdtico e festivo sobre essas
nagdes (CASTRO, 2013). A figura de Z¢é Carioca, introduzida nesse contexto, surge como um
simbolo dessa construgdo, representando um Brasil acolhedor e descontraido, alinhado aos
valores culturais norte-americanos e desprovido de suas complexidades sociais e politicas
(ALMEIDA; MUNEIRO, 2012).

A construcdo cinematografica de Z¢é Carioca opera como um mecanismo de
simplificagdo cultural, reduzindo a identidade nacional brasileira a um conjunto limitado de
atributos que enfatizam alegria, malandragem e exotismo tropical. Essa representag¢do projeta
uma imagem harmoniosa do Brasil, dissociada de suas desigualdades estruturais e desafios
historicos. Conforme argumenta Hall (1997), os discursos mididticos ndo apenas refletem
realidades, mas participam ativamente na producdo de significados, influenciando tanto a
percepcao externa quanto a autopercepgao dos povos representados. Segundo Castro (2013), no
caso de “Alo, Amigos!”, essa influéncia manifesta-se na maneira como o Brasil ¢ retratado
como um espago de celebragdo e informalidade, reforcando uma identidade nacional pautada
na musica, na festa e na hospitalidade.

A estratégia narrativa, no entanto, ndo se restringe ao Brasil, mas se estende a outros
paises sul-americanos retratados no filme. A Bolivia, por exemplo, ¢ apresentada de forma
superficial, com sua cultura resumida a elementos folcldricos e pitorescos. A visita do Pato
Donald ao Lago Titicaca exemplifica essa abordagem ao enfatizar caracteristicas visuais e
comportamentais dos povos locais sem explorar suas complexidades culturais e historicas. Esse
tipo de representacdo, segundo Almeida e Muneiro (2012), reitera uma logica de exotizagao,
em que as nagdes latino-americanas sdo transformadas em cendrios vibrantes, mas destituidos
de profundidade social e politica.

Assim, ao enquadrar o Brasil e seus vizinhos sul-americanos dentro de um paradigma
de exotismo e leveza, o cinema hollywoodiano ndo apenas respondia a interesses geopoliticos
imediatos, mas também perpetuava no imaginario social global uma visdo homogénea e
limitada dessas culturas. A repercussdo desse tipo de representacdo estende-se para além do

campo cinematografico, influenciando o modo como o Brasil ¢ percebido internacionalmente e
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como 0s proprios brasileiros compreendem sua identidade cultural. Dessa forma, a narrativa
construida em “Alo, Amigos!” ilustra a influéncia do cinema na produgao de estereotipos, bem
como sua fun¢do como ferramenta de poder simbolico na articulagao de discursos hegemonicos
sobre a América Latina.

Posteriormente ¢ mostrado o Chile de forma superficial. Para o desenvolvimento do
enredo, os desenhistas criaram um personagem chamado "Pedrinho", um avido correio chileno.
Para retratar o pais no filme, as cordilheiras andinas sdo usadas como referéncia. Nelas sdo
evidenciados as correntes fortes de ar; a majestosidade e grandeza das mesmas; e, até entdo, o
"amedrontador" Monte Aconcéagua, sendo a montanha mais alta das Américas, em que Pedrinho
tem medo.

A Argentina acaba sendo retratada de forma mais estereotipada através dos gauchos.
Para que isso seja abordado, "Alo, Amigos!" traz o Pateta, que antes se encontrava como um
cowboy no Texas em "[...] uma tentativa escancarada de aproximar as culturas argentina e norte-
americana" (ALMEIDA; MUNEIRO, 2012, p. 8). Para representar e viver a cultura argentina,
Pateta ¢ colocado para jogar lacos, usar roupas tipicas gauchas argentinas, cavalgar com seu
fiel companheiro, o cavalo, comer um assado enquanto escuta as musicas de violeiros.

No caso do Brasil, as produgdes hollywoodianas frequentemente recorrem a
esteredtipos que reforgam uma visdo exdtica e festiva do pais, apagando suas complexidades
socioculturais (ALMEIDA; MUNEIRO, 2012). Um exemplo emblematico desse processo € a
representacdo do Rio de Janeiro no filme, onde a cidade € retratada por meio de uma estética
vibrante e idealizada, que enfatiza elementos como as calcadas de mosaico, o samba e a
paisagem tropical. Essa escolha visual ndo apenas atende ao fascinio estrangeiro por cenarios
pitorescos, mas também insere o Brasil em uma logica de exotizagao, transformando-o em um
espago de lazer e entretenimento para o olhar ocidental (CASTRO, 2013).

A introdugdo do personagem Zé Carioca reforga esse enquadramento, funcionando
como um arquétipo do brasileiro simpatico, despreocupado e festivo. Sua interagdo com o Pato
Donald ilustra um contraste simboélico entre os dois personagens: enquanto Donald se apresenta
com um cartdo que menciona apenas Hollywood, sinalizando seu status de estrela global, Z¢
Carioca, por sua vez, entrega um cartdo com seu nome e a identifica¢do de sua cidade e pais.
Esse detalhe aparentemente carrega implicagcdes mais profundas, uma vez que reforca a ideia
de que o Brasil, ao contrario dos Estados Unidos, precisa constantemente se situar no mapa
cultural e reafirmar sua identidade (ALMEIDA; MUNEIRO, 2012). A postura extrovertida e

acolhedora de Z¢ Carioca, contrastada com a atitude mais reservada de Donald, opera como um
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mecanismo de estereotipizacdo, no qual o brasileiro ¢ enquadrado como informal e acessivel,
em oposi¢do ao estrangeiro, que mantém um status de superioridade simbdlica.

A construgdo discursiva das identidades culturais, conforme proposto por Hall (1997),
evidencia o papel ativo da midia na formulagdo de narrativas que ultrapassaram a mera
reproducdo da realidade, tornando-se elementos constituintes das representacdes hegemonicas.
No contexto do filme, essa dindmica se manifesta na forma como o Brasil é limitada a um
conjunto de simbolos estereotipados, privilegiando aspectos festivos e sensuais que ressoam
com as expectativas do publico estrangeiro. Tal simplificacdo ndo ocorre de maneira
desinteressada, mas inserida em um contexto geopolitico especifico, alinhando-se a Politica da
Boa Vizinhanga dos Estados Unidos durante a Segunda Guerra Mundial, estratégia cultural que
visava estreitar lacos com a América Latina e fortalecer uma imagem positiva dos paises do
hemisfério sul dentro dos interesses norte-americanos (MOURA, 1986).

A representacdo do Rio de Janeiro como um espaco de celebragdo constante e a figura
de Z¢ Carioca como personificacdo da informalidade e hospitalidade brasileira exemplificam
um padrdo recorrente nas produgdes cinematograficas norte-americanas. Esse tipo de
enquadramento influencia a percepc¢do internacional sobre o Brasil, assim como, também,
interfere na constru¢ao da autoimagem nacional, promovendo uma visao restrita da diversidade
cultural do pais. Dessa forma, o cinema hollywoodiano, para além de seu carater de
entretenimento, assume um papel ativo nas consolidagdes de hegemonias culturais, refor¢ando
posicdes simbolicas que perpetuam esteredtipos e reverberam no imaginario social global.

A relacdo entre os dois personagens também ¢ marcada por simbolos culturais
brasileiros, como a cachaca e o samba, que refor¢am a imagem estereotipada do brasileiro como
festeiro ¢ boémio. A énfase no consumo de cachaga, na festividade ¢ na afetuosidade de Z¢é
Carioca sublinha a visdo de que esses aspectos sdo elementos centrais da identidade nacional.
O filme, ao construir essa imagem exagerada do brasileiro, refor¢a esteredtipos e, a0 mesmo
tempo, € notorio que:

"A exposicao do Brasil de forma enaltecedora e simpatica tentava reafirmar a politica
de vinculo praticada pelos EUA até entdo. Através do filme, o governo norte-
americano se fazia presente, “lembrava” o qudo importante e prazerosa era a relagao
entre americanos e brasileiros" (ALMEIDA; MUNEIRO, 2012, p. 14).

Portanto, o filme exemplifica o papel estratégico desempenhado pelo cinema
hollywoodiano na constru¢do de esteredtipos culturais, particularmente durante a
implementagdo da Politica da Boa Vizinhanga. A representacdo do Brasil através de figuras
como Z¢ Carioca serviu aos interesses diplomaticos e comerciais dos Estados Unidos, ao criar

uma visdo exoética e simplificada do pais, alinhada aos objetivos de estreitar lacos com a
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América Latina durante e apds a Segunda Guerra Mundial. Enquanto entretinha o publico
internacional, o filme consolidava no imaginario estrangeiro uma imagem estereotipada e

limitada da cultura brasileira.

3.2 ANALISE DO FILME: “RIO”

A andlise do filme Rio (2011), dirigido por Carlos Saldanha, evidencia uma narrativa
que se sustenta em estereotipos culturais amplamente difundidos sobre o Brasil, com énfase na
cidade do Rio de Janeiro. Desde a sequéncia inicial, observa-se uma representagdo exotica do
pais, ancorada na celebracao festiva e na musicalidade, elementos que sdo apresentados como
caracteristicas intrinsecas da cultura nacional. Nesse contexto, essa constru¢do simbolica
reforca uma visdo externalizada do Brasil enquanto um destino turistico vibrante, mas, ao
mesmo tempo, simplificado por meio da redugdo de sua diversidade cultural a clichés reiterados
na midia cinematografica.

No desenrolar da trama, verifica-se a insisténcia na associacdo entre o Brasil e a
festividade, aspecto evidenciado ndo apenas pela ambientagdo carnavalesca, mas também pela
caracterizagdo de seus personagens. A inser¢do de figuras como Nico e Pedro, passaros que
evocam o arquétipo do brasileiro descontraido e festeiro, remete ao personagem classico Z¢
Carioca, consolidando um padrdo narrativo que perpetua a imagem do pais como um espago de
entretenimento e lazer. Além disso, a relacdo entre festa e perigo ¢ explorada na trama por meio
da insercdo do trafico de animais silvestres, o que sugere uma dualidade narrativa entre a
efervescéncia cultural e a presenga de desafios socioecondmicos.

Esse fendmeno cinematografico pode ser compreendido dentro de um contexto mais
amplo da industria do turismo, na qual a cidade do Rio de Janeiro se destaca como um dos
principais destinos para estrangeiros que visitam o Brasil por motivagdes recreativas. Dados da
Empresa Brasileira de Turismo (Embratur) indicam que cerca de 40% dos visitantes
internacionais passam pela capital fluminense, a qual registra mais de trés milhdes de turistas
durante a temporada de verdo. O carater atrativo da cidade esta ligado ndo apenas as belezas
naturais € ao patrimonio histérico, mas também a realiza¢do de eventos de grande porte. Em
2014, por exemplo, o Rio de Janeiro sediou 66 eventos internacionais, incluindo a Copa do
Mundo FIFA, e, em 2016, tornou-se palco dos Jogos Olimpicos, conforme dados da
International Congress and Convention Association (ICCA). Ademais, celebragdes como o
Carnaval e o Réveillon de Copacabana, reconhecidos mundialmente, consolidam a identidade
da cidade como um epicentro festivo de projecdo global (LOPES; DE SOUZA; CARDINALE,
2017).
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No entanto, ¢ necessario problematizar os impactos dessa representacdo mididtica sobre
a constru¢do da identidade nacional e a percep¢do do Brasil no exterior. A redugdo da
complexidade sociocultural brasileira a um imaginario de lazer, festa e exotismo pode
obscurecer outras dimensdes da realidade do pais, como suas questdes historicas, politicas e
socioeconomicas. O discurso midiatico, muitas vezes reiterado por produgdes internacionais,
pode influenciar a forma como o Brasil ¢ visto por outros paises, assim como influenciar a
propria percep¢ao interna dos brasileiros sobre sua cultura e identidade.

Dessa forma, a analise do filme permite refletir sobre os desafios e implica¢des das
representacdes culturais no cinema, destacando como a producdo audiovisual pode tanto
reforgar estereotipos quanto influenciar a dindmica turistica e econdmica de uma regido.
Paralelamente, evidencia-se a necessidade de narrativas que contemplem a diversidade e a
complexidade do Brasil, proporcionando uma compreensao mais ampla e menos reducionista
de sua cultura e sociedade.

A construgdo dos antagonistas no filme em analise reforca um padrdo estereotipado
frequentemente observado na midia internacional. Os personagens responsaveis pelo trafico de
animais sdo representados como moradores de comunidades periféricas, uma escolha narrativa
que contribui para a perpetuagdo da ideia de que esses espagos urbanos estdo intrinsecamente
ligados a criminalidade e ao perigo. Essa representacdo ndo ocorre de forma isolada, mas
dialoga com uma concepgao j& divulgada que associa as favelas a territorios marcados pela
violéncia e pela auséncia do Estado. O reforgo dessa imagem ¢ potencializado pela ambientagao
das atividades ilicitas dentro da favela, o que contribui para consolidar um imaginario de caos
e ilegalidade associado a esses espagos.

Conforme Neiva (2015), a representacao da favela na cinematografia brasileira nao ¢
um fendmeno recente. Ao longo da histéria do cinema nacional e internacional, essas
comunidades foram frequentemente retratadas como epicentros de violéncia urbana. No
entanto, o que se observa no filme em questdo ¢ a reiteragdo desse espaco como cenario central
das praticas criminosas, sem que haja uma abordagem que contemple a complexidade social e
cultural da favela. Assim, a obra se insere em uma tradicdo cinematografica que, ao longo do
tempo, combina multiplas representagdes do Rio de Janeiro, variando entre visdes romantizadas
e narrativas que enfocam a criminalidade. No contexto contemporaneo, isso reforca estigmas
historicamente construidos e contribui para a manuten¢do de um discurso homogéneo sobre as
periferias, desconsiderando sua diversidade e riqueza sociocultural.

A caracterizacdo dos personagens segue uma dicotomia que opde racionalidade e

impulsividade, muitas vezes atrelada a uma perspectiva imperialista. Blu, uma protagonista
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arara-azul, cresceu nos Estados Unidos ¢ é retratada como metodica, racional ¢ avesso a
espontaneidade, em contraste com Jade, uma arara nativa do Brasil que incorpora tragos
associados ao “espirito livre” do pais, misturando natureza e aventura. Assim, esse contraste se
repete entre Tulio e Linda, cientistas responsaveis pela reintrodu¢do do Blu na fauna brasileira.
Enquanto Linda, uma americana, ¢ retratada como organizada e sensata, Tulio é retratado como
excéntrico, caotico e desajeitado — um reforco do estereodtipo do brasileiro desorganizado, ainda
que inteligente.

Outros personagens reforcam arquétipos associados a visdo estereotipada do Brasil no
imagindrio estrangeiro. Nico e Pedro encarnam a alegria e a festa, uma imagem vendida para o
exterior como essencial a nacional. Rafael, o tucano, ¢ representado como um pai de familia
carismatico ¢ bem relacionado, reforcando a ideia do brasileiro expansivo e comunicativo,
sempre cercado por uma grande rede de contatos. J& os macacos, ao serem retratados como
astutos e malandros, reforcam a constru¢do da figura do “malandro carioca”, esteredtipo
amplamente presente na cultura brasileira e internacional.

O antagonista Nigel, uma cacatua estrangeira, representa a exploracdo e a ganancia,
caracteristicas frequentemente associadas a agdo de cagadores no Brasil. Por outro lado, a
narrativa posiciona Blu e Linda como salvadores da fauna brasileira, uma constru¢ao que pode
ser interpretada dentro de uma l6gica imperialista, na qual o Brasil ¢ representado como um
territorio simbolico subordinado, necessitando da intervenc¢do externa — neste caso, dos
Estados Unidos — para sua preservagdo e progresso. Essa perspectiva reforca uma visao de
dependéncia, na qual o sucesso ambiental e ecologico do Brasil estaria relacionado a atuagao
de agentes estrangeiros.

Os resultados apontam para uma simplificagdo de elementos culturais brasileiros no
filme, com a intencdo de tornd-los mais compreensiveis para um publico estrangeiro. O
carnaval, por exemplo, ¢ representado de maneira superficial, aumentando sua complexidade
historica e sociocultural a um espetaculo essencialmente visual e festivo, o que contribui para
a perpetuagdo de um imaginario exdtico e hedonista sobre o Brasil, desconsiderando as camadas
simbdlicas e os significados sociopoliticos que estruturam essa manifestagdo cultural.

De forma semelhante, a representacao das favelas segue um padrao narrativo recorrente
no cinema internacional, no qual esses espagos sdo frequentemente associados a criminalidade
e ao perigo, superando a riqueza sociocultural e a diversidade de experiéncias que os compdem.
Ao adotar essa perspectiva reducionista, a obra reforga esteredtipos ja consolidados na literatura
e no cinema, em que a identidade brasileira ¢ comumente vinculada a nog¢des de "diversdo",

"libertinagem", "carnaval" e "pecado". Tais elementos, longe de oferecerem uma visdo
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abrangente da cultura nacional, restringem-se a uma abordagem superficial que privilegia
aspectos espetaculares e exoticos em detrimento de uma compreensdo mais profunda das
dindmicas sociais e histdricas do pais (PAGANOTTI, 2007).

Assim, Rio se insere em um conjunto de producdes audiovisuais que reforcam uma
imagem romantizada e exdtica do Brasil, destacando aspectos como festa, desorganizagdo e a
necessidade de intervengdo externa para a resolugdo de seus desafios. Ao recorrer a esteredtipos
persistentes, o filme contribui para a perpetua¢do de um imaginario que, apesar de capturar para
o publico estrangeiro, simplifica e distorce a complexidade da realidade brasileira. Esse tipo de
representacdo dificulta o reconhecimento da pluralidade cultural brasileira, alimentando um

imagindrio reduzido que sustenta desigualdades simbolicas no cenario internacional.
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4 O IMAGINARIO SOCIAL E A PERPETUACAO DE ESTEREOTIPOS

A "representacdo" aparece como um elemento chave na base tedrica de diversos autores.
Compreender o que esse conceito significa e como opera na dindmica social € essencial. Stuart
Hall (1997) desenvolve o conceito de representacdo a partir de um tripé fundamental:
identidade, estereotipo e diferenca, sendo esses indispensaveis para a compreensdo das
representacdes sociais. Os esteredtipos evitam “caos cognitivo" e tornam a experiéncia da
realidade social mais "organizada", contudo refor¢am imagens preconceituosas e superficiais
sobre culturas desconhecidas (CASTRO, 2013 apud WOLF, 1999). Dessa forma, os
esteredtipos atuam de maneira a reduzir a complexidade do mundo social, mas que
simultaneamente acabam reforcando a simplificacdo de grupos e culturas, que podem, por
consequéncia, fortalecer uma narrativa negativa.

Atualmente, a afirmacdo da identidade se constitui através da propria diferenciagdo do
"outro" este marcador da diferenca evidencia-se através da religido, caracteristicas fisicas ou
antagonismos gerais que tém capacidade de indicar "quem é quem" em dada sociedade®. Assim,
a estereotipacdo opera com o intuito de reduzir determinado grupo a caracteristicas negativas e
simplistas. A interconexdo entre este tripé de conceitos reflete na composicdo das
representacdes sociais. Castro (2013) traz Ramonet (2002), que observa que a midia de massa
tende a retratar culturas estrangeiras com uma énfase exagerada em sua exotizagdo, perpetuando
que a ideia de que o "outro" ¢ sempre diferente ou, até entdo, inferior

As representacdes estabelecem identidades individuais e coletivas, através dos sistemas
de representag¢do, que moldam lugares identitarios’. Em concordancia, Andrade e Doula (2020)
reiteram a ideia de que a midia ndo se resume a um mero veiculo que transmite informagoes,
mas atua ativamente na producdo de representagdes, orientando simbolos e significados que
repercutem socialmente.

De acordo com Salles, Castro e Loureiro (2021), uma vez que a narrativa Unica ¢é
incansavelmente reafirmada pela midia, tonificando estereotipos e diferencas, acaba se
tornando mais dificil quebré-la. Todas estas contribui¢des destes autores demonstram que a
representacdo se configura em uma chave de poder e dominacdo; o poder de modelar as
identidades de acordo com interesses sociopoliticos. A midia se mostra um enorme, sendo o

maior, veiculo de materializacdo deste poder atribuido as representagdes sociais.

® LEITE, 2022
" IBIDEM

27



Esse papel central da midia na construgdo das representagdes sociais encontra
ressonancia com as ideias da Escola de Copenhague, que enfatiza a comunicagdo como
estrutura significativa da realidade. Com a incapacidade do realismo em prever o fim da Guerra
Fria, os tedricos se motivaram pela busca de uma teoria que melhor atendesse a situagdo no
qual eles passavam (TANNO, 2003). Assim, na década de 80, a Escola de Copenhague surgiu
nesse contexto como uma alternativa.

Os pensadores dessa escola destacam que as representagdes nao sdo meras imagens,
mas construgdes sociais que operam por meio de processos de significacdo que envolvem tanto
a produgdo quanto a interpreta¢do de conteudo. Nesse contexto, a obra de Stuart Hall de 1997
se torna relevante, pois expde como os discursos mididticos sdo fundamentais para a constru¢ao
de identidades sociais, evidenciando a articulagdo entre poder, cultura e a percep¢ao do "outro".
Assim, a Escola acaba retomando a ideia de que a representacdo esta longe de ser um reflexo
neutro da realidade, mas ¢ uma pratica que esta imbuida de significados sociais e politicos que
perpetuam estere6tipos e simplificacdes.

Além disso, a Escola de Copenhague enfatiza que a mediagdo da comunicagdo nao
apenas representa, mas também contribui para a constitui¢do da identidade coletiva. Através da
analise critica dos processos comunicativos, os autores sugerem que a midia tem um papel
proativo na perpetuagdo de narrativas que, muitas vezes, reduzem a complexidade cultural em
favor de representacdes simplificadas e exdticas, ou seja, o que ¢ entendido, torna-se. Assim,

de acordo com Oliveira (2019):

"

[...] a forma como a realidade material e social se desenvolve e responde a
determinados problemas se fundamenta em interpretagdes guiadas por ideias e
percepgoes acerca da realidade, que sdo construidas no interior da sociedade e guiam
as agdes dos agentes, moldando suas visdes de mundo e o sentido que delas

decorrem."

Nesse sentido, a proposta de Andrade e Doula (2020) de que a midia ¢ um agente ativo
na construcdo de representacdes sociais ecoa os principios da Escola de Copenhague, que
reconhece a interconexdo entre comunicacao, poder e identidade. Portanto, a compreensdo da
representacdo como um mecanismo de dominagdo se torna um elemento central, uma vez que,
ao perpetuar esteredtipos, a midia molda a percepcdo social de maneira a reforgar divisdes e
hierarquias culturais.

A “camara de eco” e o conceito de representagdo de Stuart Hall (2205) convergem ao
expor como as redes de comunicacdo e midia produzem e refor¢cam estereotipos e identidades

coletivas. A partir do fendmeno da camara de eco, onde ideias sdo continuamente repetidas e
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fortalecidas, surgem salas que favorecem a manutencdo de representagdes simplificadas do
“outro”, muitas vezes superficiais. Essa ¢ caracterizada como um fendmeno que descreve o
refor¢o de ideias e opinides em ambientes, principalmente nas redes sociais e plataformas
online, que priorizam o conteudo gerado pelos usuarios.

Nesses espacos, as informagdes tendem a ser compartilhadas e discutidas por grupos
com visoes semelhantes, criando um circulo de validacdo mutua (FERREIRA; RIOS, 2017).
Esse processo resulta no fortalecimento de determinadas crengas, uma vez que os usuarios
ouvem repetidamente o que ja acreditam, consolidando visdes sem um contraponto. Segundo
Ferreira e Rios, com a repeti¢do de mensagens similares dentro do espacgo, hd uma construgao
continua e reforcada de representacdes especificas, que podem se distanciar da realidade
completa, visto que esse ambiente impede o contato com outros pontos de vista, criando uma
percepcao distorcida, onde o usudrio sente que suas crengas sao amplamente compartilhadas e
corretas. Esse processo contribui para a perpetuacdo de representacdes simplificadas ou
estereotipadas, ja que as informagdes que circulam tendem a reforgar essas visdes pré-
existentes. Como resultado, a camara de eco acaba tendo um funcionamento que molda
percepgoes sociais de modo a tornar esteredtipos ou simplificagdes ainda mais enraizados.

Esse isolamento de ideias dentro da cadmara pode levar a polarizacdo de opinides,
reduzindo o didlogo para posi¢des binarias. A falta de diversidade de pontos de vista dificulta
a quebra de esteredtipos ja construidos, tornando dificil a compreensdo e aceitacdo de
perspectivas distintas. No longo prazo, isso gera uma percepcdo coletiva que nao
necessariamente reflete a realidade, mas que estd fundamentada nas representacdes
disseminadas e refor¢adas dentro dessas bolhas (FERREIRA; RIOS, 2017). A camara de eco,
portanto, atua como um agente na formag¢ao de identidades e na sustentacao de narrativas que,
muitas vezes, refor¢am hierarquias culturais e dificultam a compreensdo da complexidade
cultural, j& que a repeticdo constante de mensagens "homogéneas" nas midias e redes sociais
contribui para a construcdo de esteredtipos que, segundo Hall (2005), “impedem o caos
cognitivo,” mas também limitam a percepcdo e o entendimento real das diferencas culturais.

Em continuagdo, o poder da imagem desempenha um papel central na construgdo de
significados e na sustentacdo de identidades, ideias e esteredtipos, como visto anteriormente
por Hall (1997; 20025) e Weber (2008). Na cultura da imagem, as representacdes visuais tém
a capacidade de transmitir conceitos e valores complexos, mas a exposic¢ao intensa e superficial
promovida pelos meios mididticos pode levar a uma perda de profundidade simbolica,
transformando imagens que antes carregavam significados culturais em representacdes

manipulaveis e simplificadas. Esse processo ¢ intensificado por esteredtipos, que, como aponta
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Hall, simplificam a complexidade social ao categorizar o “outro” com uma identidade diferente,
dificultando a real compreensdo de culturas e reforgando visdes preconceituosas.

Segundo Rodrigues (2020), nos tempos atuais o poder da imagem persiste como
elemento central na constru¢do de significados coletivos e na estruturagdo de simbolos que
definem identidades e valores. Desse modo, a cultura da imagem atribui as representagdes
visuais um papel principal, onde a imagem ndo apenas ilustra, mas simboliza valores
complexos, superando o visual para comunicar conceitos profundos, concordando com os
pensamentos de Hall (2005). Tal cultura ¢ vista atualmente com caracteristicas proprias, ligadas
tanto a comunicacdo quanto ao consumo de ideias e valores sociais. No entanto, a familiaridade
e a disseminagcdo das imagens tornam individuos menos atentos ao que elas realmente
simbolizam, assim criando uma tendéncia ao esvaziamento de seu sentido original, onde os
significados sdo simplificados ou até distorcidos.

O avango tecnoldgico e a constante presenga dos meios de comunicacdo aumentam a
exposicao a imagens, tornando seu consumo uma atividade didria superficial. Ou seja, se antes
as imagens eram reverenciadas em contextos especificos como religiosos ou culturais, hoje se
tornaram onipresentes e, em muitos casos, desprovidas de seu simbolismo inicial. Para
Rodrigues (2020), esse processo resulta em uma banalizagdo, onde a imagem perde sua
“transcendentalidade” e passa a ser um mero objeto descartdvel. Contudo, devido a necessidade
pela comunicagao rapida e acessivel no século XXI, o imaginario coletivo comeca a se esvaziar
de profundidade, tornando os simbolos vulnerdveis a reinterpretacdo e manipulacdo que pouco
respeitam seu significado original, fortalecendo a perpetuagdo de esteredtipos.

No contexto da cultura da imagem, o poder visual desempenha papel central na criacdo
de significados. Embora as imagens possam carregar valores profundos, sua exposi¢ao
constante — mediada por tecnologias e midias — leva a superficialidade. Rodrigues (2020)
afirma que o consumo didrio e acelerado de imagens esvazia seu conteido simbdlico,
transformando representagdes complexas em versdes utilitarias e descartdveis — como ocorre,
por exemplo, no filme "Rio" (2011), em que a representacdo da favela ¢ estilizada com
elementos visuais vibrantes e musicais, suavizando a complexidade social do espacgo e de seus
moradores.

A cultura visual contemporanea, portanto, distancia-se da dimensao transcendental dos
simbolos. Essa banalizacdo das imagens permite sua apropriacdo ideologica, moldando
representacdes de acordo com interesses especificos. O valor simbolico, assim, ndo desaparece,

mas ¢ ressignificado de forma superficial. Como apontado por Rodrigues, a destrui¢ao
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simbolica de uma imagem ndo exige mais sua eliminacdo fisica; basta substituir seus
significados por interpretagdes simplistas e utilitdrias — como ocorre com muitos esteredtipos.

Sob essa perspectiva, o conceito de soft power se conecta fortemente ao processo de
perpetuacdo de esteredtipos sobre o Brasil pelo cinema estadunidense. Ou seja, o soft power
refere-se a capacidade de uma nagdo de influenciar outra por meio, nesse caso, de atracao
cultural, ao invés de coer¢do militar ou econdmica. E no caso brasileiro, a representagdo no
cinema estadunidense tem um duplo sentido: por um lado, refor¢a uma imagem “atraente”, por
outro, limitada e estereotipada. Ademais, a dindmica de soft power acaba possuindo implicagdes
mais profundas, uma vez que a percep¢do popular pode influenciar desde politicas até ao
turismo, além de reduzir a complexidade cultural brasileira a um grupo simplificado de

caracteristicas que sdo distribuidas pelo cinema para o mundo.

4.1 ESTEREOTIPOS CULTURAIS BRASILEIROS

Para entender os esteredtipos em relacdo a cultura brasileira ¢ necessario analisar os
conceitos de estereotipagem, seus efeitos e sua relacdo com o poder. Hall (1997) argumenta que
a estereotipagem reduz individuos a caracteristicas fixas e imutaveis, ignorando a diversidade
em cada ser humano. Esse processo se torna e funciona como mecanismo de dominagao
simbdlica, reforcando visdes simplificadas e limitantes.

Ao estudarmos como ¢ construida a percepcdo do mundo, nos deparamos com a
classificagdo e a tipificagdo, ou seja, recorremos a um sistema geral de categorizagdo, onde
objetos, pessoas e eventos sao classificados de acordo com a cultura em que estamos inseridos
(HALL, 1997). No entanto, a estereotipagem se diferencia da tipificagdo por sua exageracao e
simplificagdo de caracteristicas especificas. Os estereotipos, por sua vez, se apoderam de
aspectos "simples, vividas, memoraveis, facilmente compreendidas e amplamente reconhecidas
sobre um individuo" (HALL, 1997 pg.191 apud DYER, 1977, pg. 29) definindo-o com atributos
distorcidos.

Outro ponto crucial reside na pratica de fechamento e exclusdo inerente a
estereotipagem. Através da fixag@o de categorias, o esteredtipo exclui tudo o que ndo se encaixa
em seus moldes pré-definidos por ele mesmo, criando fronteiras artificiais e limitando a
diversidade. Além disso, a estereotipagem pode facilitar a associagdo entre individuos que

compartilham os mesmos esteredtipos®, colocando-os no mesmo segmento. Essa identificagdo
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pode gerar um senso de pertencimento, mas também pode levar a exclusdo e a discriminacao
de grupos minoritarios.
Adentrando no ambito da representagdo, Hall reflete sobre a fantasia, a percepgdo e o
significado da estereotipagem. Segundo o autor (1997, pg.200):
"Os esteredtipos referem-se tanto ao que ¢ imaginado, fantasiado, quanto ao que €
percebido como "real", e as reprodugdes visuais das praticas de representagdo sdo
apenas metade da historia. A outra metade - o significado mais profundo - encontra-
se no que ndo esta sendo dito, mas estd sendo fantasiado, o que estd implicito, mas
ndo pode ser mostrado. Até agora, nds afirmamos que a "estereotipagem" tem sua
propria poética - suas proprias maneiras de trabalhar - e sua politica as maneiras com
as quais ela estad investida de poder. Também afirmamos que se trata de um
determinado tipo de poder - uma forma de poder hegeménico e discursivo que opera

tanto por meio da cultura, da produgdo de conhecimento, das imagens e da
representacdo, quanto por outros meios."

A partir do excerto, fica claro que existe uma dicotomia entre o real e o imaginario que
se conecta a politica da estereotipagem. Dessa forma, a "estereotipagem" tem sua propria
poética, ou seja, possui mecanismos especificos para operar e influenciar a forma como
percebemos o mundo. Portanto, essa poética estd ligada a politica da estereotipagem, que se
manifesta como uma forma de poder hegemonico e discursivo (HALL, 1997).

E evidente que o poder opera por meio da cultura, da produgio de conhecimento, das
imagens e da representacdo, reforcando visdes estereotipadas e limitando as vozes daqueles que
foram colocados em "caixas". A estereotipagem se torna, assim, um instrumento de dominagao
e controle social, perpetuando tanto desigualdades quanto injusticas. A relagdo com o poder na
estereotipagem ¢ circular, pois envolve tanto os "sujeitos" do poder quanto aqueles que estdo
submissos a ele (HALL, 1997). E nesse contexto que se revela outro aspecto crucial da
estereotipagem, marcado pela fantasia e proje¢do, que gera divisdo e ambivaléncia (HALL,
1997).

A partir da dicotomia entre o real e o imagindrio na estereotipagem, conforme discutido
por Hall (1997), podemos entender como representagdes culturais, como a da cultura brasileira
operam e perpetuam-se. A imagem do malandro, difundida por personagens como Z¢ Carioca
de Walt Disney, exemplifica a poética da estereotipagem apresentada anteriormente, moldando
percepcoes e fortalecendo visdes estereotipadas. Dessa forma, esse processo limita vozes e se
torna um instrumento de poder hegemodnico. Assim, a representacdo do malandro evidéncia
como o poder cultural e discursivo moldam identidades e mantém estruturas sociais
dominantes, demonstrando a relacdo circular entre poder e estereotipagem (HALL; 1997;

SCHEYERL & SIQUEIRA; 2008).
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A representagdo do brasileiro como malandro tem profundas raizes na historia e cultura
do pais, sendo amplamente difundida e perpetuada globalmente, como argumentado por
Scheyerl e Siqueira (2008). Essa imagem se consolidou durante a Segunda Guerra Mundial,
quando Walt Disney introduziu o personagem Z¢ Carioca em 1941, retratando o brasileiro como
um "bon vivant tropical" que vive de expedientes visto que o personagem brasileiro ndo se
adaptava a empregos formais (SCHEYERL & SIQUEIRA; 2008 apud CAVALCANTE; 2005).
Ao longo do tempo, esse personagem foi reforcado em iniimeras representagoes culturais, como
musica, cinema e teatro, assim contribuindo de maneira assertiva para a sua consolidacdo no
imaginario social global (SCHEYERL & SIQUEIRA; 2008).

Segundo Scheyerl e Siqueira, essa percepgao estereotipada do brasileiro como malandro
persiste até os dias atuais, sendo alimentada por casos de corrupcao e fraudes que colaboram
para manchar a reputacdo nacional, ou seja, a visdo de um "reino latino-americano da
malandragem" ¢ refor¢ada por escandalos que acabam perpetuando o estigma. No entanto,
Stuart Hall (2005) argumenta que a identidade nacional € um conceito complexo e em constante
transformag¢do, ndo podendo ser reduzida a esteredtipos simples que "[...] o longo da nossa
historia, sempre potencializamos (ou deixamos que fossem potencializados) [...]" (SCHEYERL
& SIQUEIRA; 2008, pg. 388).

Em adicdo, Denise e Savio (2008) argumentam que para Hall as mudancas estruturais
na sociedade contemporanea estdo fragmentando as identidades pessoais e sociais, desafiando
a ideia de uma identidade nacional homogénea. Assim, embora o esteredtipo do brasileiro
malandro ainda esteja presente, uma compreensao mais completa da identidade nacional precisa
uma abordagem que reconheca a diversidade e complexidade da sociedade brasileira na
"modernidade tardia".

Ademais, € possivel conectar as ideias com os argumentos de Rasia (2011). A mesma
afirma que os esteredtipos surgem como representacdes simplificadas e preconceituosas da
identidade nacional, construindo uma imagem errada do pais. Assim, a associagdo do "jeitinho
brasileiro" junto a figura do malandro em um pais de vasta gama de diversidade, o Brasil acaba
sendo retratado - na maioria das vezes - de forma exdtica e selvagem, caracterizado, por
exemplo, por uma Amazdnia proxima aos grandes centros urbanos, cidades habitadas por
macacos ¢ marcada pelo erotismo e sensualidade estereotipados (RAISA, 2011). Assim, em
concordancia com Maisonneuve (1977), os esteredtipos envolvem a atribui¢do dos mesmos
tracos a todos os individuos ou objetos designados pela mesma palavra, simplificando em
excesso as caracteristicas expressas por palavras ja estereotipadas.

Além disso:
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"as definigoes de esteredtipos como imagens simplificadas de grupos especificos
ressalta a complexidade das representagdes culturais na midia. Esses estereotipos,
embora simplifiquem caracteristicas sociais e culturais, podem levar a preconceitos e
discriminagdo, influenciando a percepcdo publica sobre determinado grupo."
(ROSSETO, 2021 apud KIRST-ASHMAN, 2007; SIX, 1989).

Tunico Amancio, em seu livro "Brasil dos Gringos: Imagens do Cinema" (2007), aborda
a relagdo da carta de Pero Vaz de Caminha aos olhares sobre o pais, evidenciando como esses
olhares ultrapassados se mantem de pé até os dias atuais. Amancio traz um Brasil
perpetuamente colonizado, constantemente "descoberto" por olhares estrangeiros,
especialmente através do cinema, que constroem uma imagem do Brasil.

Nesse contexto, os estereotipos ganham forca quando aliados ao espetaculo e a producao
em massa da industria cinematografica hollywoodiana. Segundo Amancio (2007), o cinema se
torna o palco de uma disputa entre a criacdo e a dentncia dos esteredtipos, onde cendrios,
encenacgdes e discursos reforcam ou questionam as representacdes simplificadas. Dessa forma,
os estereotipos buscam classificar e excluir, alimentando ideologias e politicas que moldam a
percepgdo publica sobre o Brasil e seus habitantes (RASIA, 2011).

Em suma, a analise da estereotipizacdo da cultura brasileira revela um enorme
emaranhado de fatores historicos, sociais e politicos. A partir da perspectiva de Hall (2005), a
estereotipacdo emerge como um poderoso instrumento de domina¢do, moldando percepgdes e
limitando as possibilidades de representagdo. Portanto, a imagem do brasileiro como malandro,
perpetuada por séculos, exemplifica como a cultura popular e a midia contribuem para a
construcdo e manutengdo desses estereotipos. Ao naturalizar diferencas e hierarquizar as
identidades, como feita pelo cinema norte-americano, a estereotipizagdo impede uma
compreensdo mais profunda e complexa da diversidade cultural brasileira.

Com os filmes abordados no capitulo anterior, observa-se que os mesmos mostram que
o cinema estadunidense moderniza os estereotipos, porém sem abandoné-los, adaptando-os a
novas narrativas, como visto nos filmes “Alo, amigos!” (1942) e “Rio” (2011), que possuem
décadas de diferenga. A figura do "malandro" se transforma em personagens que atuam com
inteligéncia e charme em um ambiente urbano que combina perigo e aventura, como pode ser
visto nas cenas. Da mesma forma, o exotismo continua presente, mas com um apelo visual mais
sofisticado, adequando-se as novas tecnologias de animacdo e cinema. Esses exemplos
demonstram uma continuidade na maneira como o Brasil ¢é retratado, mostrando uma adaptacao
que torna os estereotipos relevantes para o publico atual, a0 mesmo tempo em que preserva
aspectos tradicionais do imaginario social que conecta o Brasil a sensualidade, ao exotismo e a

informalidade.
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5 CONCLUSAO

Esta pesquisa teve como objetivo compreender como o cinema estadunidense colabora
para a construgdo e perpetuagdo de esteredtipos culturais sobre o Brasil, e de que forma essas
representacdes contribuem para moldar o imagindrio social e a percepcao internacional do pais.
Com isso, a analise dos filmes “Alo, Amigos!” (1942) e “Rio” (2011) evidenciou como o
discurso cinematografico reforca imagens simplificadas, exotizadas e reduzidas do Brasil,
relacionadas a elementos como a informalidade, a sensualidade e a natureza tropical. Esses
esteredtipos operam como ferramentas simbdlicas que naturalizam uma visdo limitada da
cultura brasileira, frequentemente distante da complexidade e da diversidade que o pais
representa.

Utilizando conceitos como representacao, habitus, discurso, esvaziamento da imagem e
soft power, foi possivel compreender como essas constru¢des visuais € narrativas ndo apenas
afetam a percepcdo externa, mas também interferem na formagdo da identidade nacional,
internalizando discursos hierdrquicos e desigualdades simbdlicas.

O objetivo de analisar as representagdes midiaticas e sua influéncia sobre a percepg¢ao
social foi alcancado, contribuindo para o debate sobre o papel das narrativas culturais na
manutengdo de dindmicas de poder. Como desdobramento, este estudo reforga a importancia
de promover representagdes mais plurais e auténticas da cultura brasileira, bem como de
estimular a reflexdo sobre o consumo de conteudos que refor¢am esteredtipos.

Além disso, os resultados obtidos demonstram como a industria cultural atua ndo apenas
como forma de entretenimento, mas também como um espago de disputa simbolica e
ideoldgica. Ao reforgar imagens que reduzem a complexidade do Brasil a simbolos recorrentes,
como o carnaval, a natureza exuberante e a informalidade, o cinema estrangeiro contribui para
a consolidacdo de um olhar estrangeiro que se sobrepde as narrativas locais.

Dessa forma, o cinema estadunidense ndo apenas entretém, mas atua como um
mecanismo discursivo de poder simbolico, que naturaliza desigualdades culturais e consolida
estruturas de dominagdo global. Por meio da repeti¢do de imagens estereotipadas, produz-se
uma percep¢ao hegemonica do Brasil que impacta tanto a autoimagem nacional quanto sua
posicao no cendrio internacional.

Nesse sentido, torna-se fundamental fomentar praticas de letramento mididtico que
permitam uma leitura critica das representagdes culturais, especialmente entre publicos jovens
e consumidores frequentes de producdes internacionais. Assim, ¢ possivel ndo apenas resistir a

padronizagdo de imaginarios colonizados, mas também fortalecer uma produ¢do audiovisual
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brasileira comprometida com a diversidade, a autenticidade e a valorizacdo das multiplas
identidades que compdem o pais. Portanto, em um cendrio globalizado, o cinema segue sendo
uma ferramenta estratégica de influéncia cultural, e entender seus impactos ¢ fundamental para
desconstruir esteredtipos, promover justica simbdlica e fomentar uma producao cultural mais

critica e representativa.
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