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DEDICATORIA

Dedico esse trabalho aos estudantes, pesquisadores e profissionais das areas de letras e
moda, para que haja mais trabalhos multidisciplinares nas dreas de humanas. Deixo alguns
exemplos de trabalhos que envolvem letras e moda que funcionaram como inspiragao para esse
acontecer.

Geanneti Tavares Salomon (2007), cujo titulo € “Registros realistas da moda como parte
do jogo romantico em Dom Casmurro, de Machado de Assis”, analisa a moda na personagem
Capitu, tanto com suas roupas de menina e suas roupas na fase adulta como mulher. Claudio
Lucio Firmo da Silveira escreveu um artigo com o titulo de “Literatura ¢ moda — uma
abordagem intersemidtica da indumentdria a arte literaria”, onde mencionou o trabalho de

Salomon dizendo que

Na afluéncia entre Moda e Literatura, Geanneti analisou a indumentaria naquela obra
machadiana e percebeu que ela ndo era empregada como acessorio ou apelo visual; mas
que se fazia parte da estratégia da criagdo literaria e basilar & constru¢do das
personagens (Silveira, p. 4)

Além de mencionar o trabalho de Salomon, Silveira também menciona o poema de Carlos
Drummond de Andrade, “Caso do vestido”, onde a indumentédria se presta para abordar
questdes sociais como o machismo, um troféu em que a mulher usa para lembrar o marido quem
¢ ela e quem ¢ a outra. Neste mesmo artigo ele fala de Ronaldo Fraga, estilista mineiro e de seu
talento como designer e artista ao se apropriar da obra de Carlos Drummond de Andrade para
criar sua cole¢do de 2005 Todo mundo é ninguém e em Guimaraes Rosa para criar sua cole¢do
de 2006, Rio Sdo Francisco. Nas passarelas “as pecas abrolharam com volume, descoladas do
corpo, soltas; batas e tunicas surgiram coloridas, em tecidos estrelados, inspirados no céu do
sertdo roseado”. (SILVEIRA, p. 15). Este ¢ um caso no qual o artista ou designer se apropria

da obra literaria para criar seu objeto de arte.

Outro trabalho que trata da Moda na Literatura ¢ o de Georgia Anadira de Freitas Nomi
(2011). Em sua dissertagdo intitulada “Vestido de letras, aspectos da moda na obra O Mulato
de Aluisio Azevedo”, desenvolveu seu trabalho na area de Estética e Historia da Arte e recorreu
a historia do século no qual se passava o livro objeto de sua pesquisa, O Mulato, para mostrar
as relagdes existentes entre a moda e a sociedade, pois segundo ela a moda “[...] € utilizada pelo
autor como suporte narrativo para a caracterizagdo de seus personagens’.

E interessante mencionar o comentario que aparece no “prefacio” do livro de Diana
Crane (2006), A Moda e seu papel social — classe, género e identidade das roupas, a respeito da

personagem Emma Bovary, do romance Madame Bovary de Gustave Flaubert 1857, ter sido o


http://www.lareferencia.info/vufind/Search/Results?lookfor=%22Nomi%2C%20Georgia%20Anadira%20de%20Freitas%22

primeiro personagem a transformar a moda em “[...] pano de fundo de uma tragédia pessoal”,
pois levou o marido a faléncia com seu consumismo desenfreado por belos vestidos.

Ao seguir caminho rumo a Moda e Literatura, passa-se pelas artes, que sempre se
comunicam. Charles Baudelaire, ja relatava a importancia da moda na pintura, que os artistas
sempre pintavam pessoas, especialmente mulheres, com indumentaria de diversos tecidos

diferentes.

A mulher é, sem duvida, uma luz, um olhar, um convite a felicidade, as vezes uma
palavra; mas ela ¢ sobretudo uma harmonia geral, ndo somente no seu porte € no
movimento de seus membros, mas também nas musselinas, nas gazes, nas amplas e
reverberantes nuvens de tecidos com que se envolve, que sdo como que os atributos € o
pedestal de sua divindade; no metal ¢ no mineral que lhe serpenteiam os bragos ¢ o
pescogo, que acrescentam suas centelhas ao fogo de seus olhares ou tilintam
delicadamente em suas orelhas. Que poeta ousaria, na pintura do prazer causado pela
aparicao de uma beldade, separar a mulher de sua indumentaria? (Baudelaire, 1996, p.
54).

Silvia Grandi (2008), no livro Estudar moda, corpos, vestuario, estratégias, organizado
por Paolo Sorcinelli, diz que hd um “cross over cada vez mais evidente entre arte e moda”, que
assim como outros setores culturais e estético-criativos, como a “literatura, musica, arquitetura,
fotografia, publicidade e cinema” tém caracteristicas e “modalidades expressivas
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comunicativas” tdo mescladas que a sobreposi¢ao de um setor sobre o outro ficou tao facil que
se tornou dificil distinguir o que pertencia a um setor e o que pertencia ao outro.

Literatura e as artes sdo eternas, como diz Silveira “[...] literatura transcende o tempo; Moda —
enquanto arte — se iguala a ela [...]”, merecem ser estudadas a todo momento, pois hd muito o
que se encontrar, muitas descobertas a serem feitas e aplicadas no mundo. Florence Miiller
(2000, p.4), em seu livro Arte & moda, diz que no século XX ocorreram movimentos que
provaram o interesse entre os mundos da arte e da moda, juntos, e que artistas se apropriaram
do vestuario “explorando seu poder provocador”. E o que ocorreu com Christian Lacroix,

estilista francés famoso e renomado, seu interesse inicial era as artes e ser curador de Museu,

mas se encantou pela moda.

“No language is justly studied merely as an aid to other purposes. It will in fact better serve
other purposes, philological or historical, when it is studied for love, for itself.” - J. R. R.
Tolkien

“Language has always been a marvelous key that unlocks doors, worlds, and minds. The
mind connects with others that speak a language in a way that comes from sharing culture
and experience through knowledge and memories.” - Laura Volpintesta
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RESUMO

A moda influencia a sociedade global de varias maneiras, no entanto, a linguagem verbal da
moda tem recebido pouca aten¢do. De acordo com Moeran (2004), a moda "ndo poderia existir
sem a linguagem". A maioria dos estudos sobre a linguagem verbal da moda concentra-se em
topicos como terminologia (Koester; Bryant, 1991), empréstimo entre linguas (Balteiro;
Campos, 2012) e semiodtica social (Barthes, 2013 [1983]). H4 uma caréncia de estudos sobre
moda na perspectiva do discurso. O objetivo desta pesquisa ¢ detectar os principais discursos
no dominio da moda. Para isso, o corpus ELFC (English Language Fashion Corpus) foi
elaborado, coletado e ¢ composto por 18 registros, como textos académicos, blogs, livros, livros
de ficcdo, documentarios, posts de redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter), artigos de
revistas e jornais, musicas, tutoriais, viogs, programas de televisao e radio, séries de TV, reality
tv shows, documentarios e filmes. O objetivo principal deste estudo foi identificar as principais
tematicas por meio das coocorréncias lexicais estatisticamente relevantes presentes nos textos
de moda. Para alcancar esse proposito, foi adotada uma abordagem metodoldgica baseada na
analise multidimensional (AMD) desenvolvida por Biber (1988, 1995), na vertente proposta
por Berber Sardinha (2019), conhecida como AMD Lexical. O corpus foi analisado por meio
da andlise multidimensional lexical (AMDL). Ela permite a identificagdo dos pardmetros
lexicais de variagdo entre os textos, que sdo detectados estatisticamente usando a Analise
Fatorial. Os fatores sdo interpretados em termos dos discursos subjacentes (cf. Berber Sardinha,
2020). O corpus foi etiquetado com etiquetador lexical Treetagger. Cinco fatores/dimensoes
foram identificados, com cinco tematicas contidas em seus polos positivos. As dimensdes
mostram que ¢ possivel afirmar que moda ¢ um fendmeno cultural que envolve tanto a
indumentaria, como roupas, acessorios e estilos de vida, sem deixar de enfatizar uma
perspectiva analitica. Ela se manifesta através da linguagem oralizada e especializada, permite
comunica¢do de tendéncias, estilos e conceitos dentro da industria da moda. Essa definicao
proposta vai ao encontro das definicdes mencionadas nesse estudo, em oposi¢do aos conceitos
de frivolidade, futilidade e que moda ¢ algo passageiro. O que muda sdo as tendéncias, postura,
forma de pensar, assim como o ser humano. A moda segue com a humanidade desde os seus
primoérdios, passando por toda a sua transformagao. Os resultados também mostram que a moda
estd intrinsecamente ligada a beleza e autoestima, abrangendo cuidados com a pele e a
valorizacdo da aparéncia fisica, mas estd, sobretudo, relacionada a estudos académicos e
pesquisas de mercado.

Palavras-chave: Linguistica de corpus. Analise multidimensional lexical. Moda. Discurso.



ABSTRACT

Fashion influences global society in several ways; however, the verbal language of fashion has
received little attention. According to Moeran (2004), fashion "could not exist without
language." Most studies on the verbal language of fashion focus on topics such as terminology
(Koester & Bryant, 1991), language borrowing (Balteiro & Campos, 2012), and social
semiotics (Barthes, 2013 [1983]). There is a lack of discourse-based studies on fashion. The
objective of this research is to detect the main discourses in the domain of fashion. To achieve
this, the ELF corpus (English language corpus) was created, collected, and composed of 18
registers, such as academic texts, blogs, books, fiction books, documentaries, social media
posts (Facebook, Instagram, Twitter), magazine and newspaper articles, songs, tutorials, vlogs,
TV and radio programs, TV series, reality TV shows, documentaries, and films. The main aim
of this study was to identify thematic patterns through statistically relevant lexical co-
occurrences present in fashion texts. To achieve this purpose, a methodological approach based
on multidimensional analysis developed by Biber (1988, 1995) was adopted, along with a
proposal by Berber Sardinha (2019) known as AMD Lexical. The corpus was analyzed using
multidimensional lexical analysis (MDL; Berber Sardinha, 2019), which derives from MD
analysis (Biber, 1988). MDL analysis allows the identification of lexical parameters of
variation among texts, which are statistically detected using Factor Analysis. The factors are
interpreted in terms of underlying discourses (e.g., Berber Sardinha, 2020). The corpus was
tagged with the Treetagger lexical tagger. Five (5) factors/dimensions were identified, with
five themes contained in their positive poles. The dimensions show that it is possible to affirm
that fashion is a cultural phenomenon that involves both clothing and accessories as well as
lifestyles, while emphasizing an analytical perspective. Fashion manifests itself through oral
and specialized language, enabling the communication of trends, styles, and concepts within
the fashion industry. This proposed definition aligns with the definitions mentioned in this
study, as opposed to the concepts of frivolity, triviality, and the notion that fashion is something
fleeting. What changes are the trends, attitudes, ways of thinking, just like human beings.
Fashion has accompanied humanity since its beginnings and undergoes every transformation
of humanity. The results also show that fashion is intrinsically linked to beauty and self-esteem,
encompassing skincare and the appreciation of physical appearance, but is primarily related to
academic studies and market research.

Keywords: Corpus linguistics. Lexical multidimensional analysis. Fashion. Discourse.
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1 INTRODUCAO

Moda ¢ um universo amplo que engloba as tendéncias, estilos, formas e padroes de
vestuario, acessorios, calgados e outros elementos relacionados a aparéncia e a estética. E uma
expressao cultural, social e econdmica que estd em constante mudanca, influenciando e sendo
influenciada pela sociedade, pela industria, pela arte, pela midia e pela evolugao historica. A
moda ndo se limita apenas a roupas, mas também abrange o comportamento e a atitude das
pessoas em relacdo ao vestir-se. Ela permite que individuos e grupos se identifiquem, se
diferenciem e se comuniquem com o mundo ao seu redor, tornando-se uma forma de expressao
pessoal e coletiva. Além disso, a moda desempenha um papel significativo na economia global,
impulsionando a criagdo de marcas, a produgdo em massa e o comércio de artigos relacionados
a0 universo fashion.

Muitas vezes, a moda € vista de maneira negativa, como uma manifestagdo supérflua e

decadente da sociedade de consumo:

A moda ¢é muitas vezes percebida como frivola, irracional e ditatorial. As mudangas
na moda parecem misteriosas, arbitrarias e sem sentido para muitas pessoas — exceto
como parte de uma conspiragdo para enganar as “vitimas da moda” para que comprem
roupas novas! (Steele, 2002, p. 11, apud Benbow-Pfalzgraf, 2002, traducido nossa).

Em mercados neoliberais como o Reino Unido, a linguagem e expressao da sociedade
de consumo sdo tdo predominantes na moda que mal os notamos. Na consciéncia
cultural coletiva, moda ¢ consumo, materialismo, comercializagdo e marketing. E
comprar em lojas populares e de luxo. E observar, navegar, adquirir. Moda passa a
ser qualquer coisa que emerge de uma certa maquina consumista’ (Fletcher, 2014, p.
18, traducdo nossa).

Sem querer negar a ligagdo intrinseca entre o universo da moda com o capitalismo, ¢
importante reconhecer que a moda exerce um papel fundamental na sociedade, que ¢

desempenhado em diversos setores, de maneiras diversas. De modo amplo, uma meta do

! Fashion is often perceived as frivolous, irrational, and dictatorial. Changes in fashion strike many people as
mysterious, arbitrary, and senseless—except as part of a conspiracy to trick "fashion victims" into buying
unnecessary new clothes (Steele 2002, p. 11, apud Benbow-Pfalzgraf, 2002).

2 [I]n neo-liberal market economies such as the UK (my home), the language and expression of the consumer
society are so overriding in fashion that we hardly notice them. In the collective cultural consciousness, fashion
is consumption, materialism, commercialization and marketing. It is buying high street and high end. It is
watching, browsing, purchasing. Fashion comes to be anything that emerges from a certain consumerist machine
(Fletcher, 2014, p.18).



16

presente estudo ¢ descrever as diferentes fisionomias que a moda assume em diversos setores
da sociedade através da linguagem.

Nesse sentido, é fundamental reconhecer a relevancia da moda como uma forma de
expressdo cultural e social, que envolve ndo apenas o vestudrio, como também diversos
elementos simbolicos, estéticos € comunicacionais. De acordo com Oliveira (2013), moda se
tornou um fenémeno que gere a vida em sociedade, que além de compreender o universo de
consumo, compreende também o universo dos comportamentos. A Teoria Semiotica proposta
por Roland Barthes (2013 [1983]), por exemplo, destaca a moda como um sistema de signos
que comunica mensagens simbolicas e constroi significados culturais. Através da linguagem
da moda, sdo transmitidos valores, identidades ¢ estilos de vida, influenciando as interagoes
sociais e as percepcdes individuais. Mas afinal, o que ¢ de fato essa linguagem da moda? Seria
somente o visual? Postura? Ou seria também linguagem verbal? O que a linguagem verbal da
moda nos diz? Qual o discurso por tras da linguagem verbal da moda? E possivel estudar a
linguagem verbal da moda através da linguistica? A linguistica, sendo uma ciéncia que estuda
a linguagem de diversas maneiras e de acordo com Petter (2002), detém-se na investigacao
cientifica da linguagem verbal humana, poderia ser usada como meio de estudar a linguagem
da moda?

Linguagem verbal ¢ aquela expressa através das palavras escritas ou faladas, diferente
da linguagem ndo verbal, que ¢ expressa através de simbolos, signos visuais como cores,

placas, fotografia, até mesmo gestos.

A linguagem verbal ¢, entdo, a matéria do pensamento e o veiculo da comunicagao
social. Assim como ndo héd sociedade sem linguagem, ndo ha sociedade sem
comunicag¢do. Tudo o que se produz como linguagem ocorre em sociedade, para ser
comunicado, e, como tal, constitui uma realidade material que se relaciona com o que
lhe ¢ exterior, com o que existe independentemente da linguagem (Petter, p. 171,
2002)

Através da linguagem, o ser humano expressa emocgodes, ideias e propdsitos, “no entanto, ela é
orientada pela visao de mundo, pelas injungdes da realidade social, historica e cultural de seu
falante” (Petter, p. 171, 2002). O ser humano faz uso da linguagem para atingir o propdsito de

comunicagao.

De fato, a linguagem e a comunicag@o constituem um objeto cientifico de estudo de
certa forma relacionado tanto as ciéncias naturais (trata-se de como os seres humanos
usam seus cérebros e seu sistema motor para enviar sinais estruturados e interpreta-
los, portanto, trata-se de psicologia cognitiva e neurologia) quanto as humanidades
(trata-se de como os seres humanos compartilham pensamentos, emocdes e
experiéncias que moldam todos os aspectos da vida em sociedade, desde necessidades
comunicativas e representacionais basicas até realizagdes artisticas e tecnologicas
sutis e elaboradas) (Rocci; Saussure, p. 4, 2016).
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Assim, a linguagem verbal ¢ fundamental para a comunicagdo humana e pode assumir diversas
formas, incluindo conversas, discursos, escrita, leitura, poesia, entre outras.

Diariamente, o universo da moda ¢ propagado por meio de revistas, jornais, websites,
redes sociais em geral (principalmente Instagram, Twitter e Facebook), catdlogos etc. em
diversas linguas, contudo prioritariamente em lingua inglesa. Portanto, pesquisar o universo da
moda ¢ debrugar-se também sobre um fendmeno linguistico que influencia as mais diversas
classes sociais, nos mais diferentes lugares do mundo. Muitos eventos de moda, publicagdes e
discussdes ocorrem em inglés, tornando essencial explorar essa lingua para compreender o
alcance e a influéncia internacional da industria. Além da industria, a maioria das publicacdes
académicas, artigos de pesquisa e livros relacionados @ moda ¢ escrita em inglés. O inglés ¢
amplamente utilizado no marketing e publicidade de moda, tornando-o fundamental para
entender o comportamento e as preferéncias do consumidor. A andlise de textos em inglés
permite explorar como as marcas comunicam suas mensagens para uma audiéncia global.

Moda e linguagem verbal mudam ao longo do tempo, refletindo as mudancas na
sociedade e desempenhando papéis significativos na comunicagdo e na construcdo de
identidades. Nesta tese, buscamos compreender como o vestuario e costumes mudam ao longo
do tempo através da interagdo da linguagem verbal com o universo da moda. Afinal, a
linguagem verbal ¢ capaz de oferecer uma feicdo propria & moda em suas diversas
manifestagoes.

Segundo Barthes (2013 [1983]), a moda, assim como a lingua, ¢ um sistema semiético:

Desde Saussure, sabemos que a linguagem, como a vestimenta, € um sistema
e uma historia, um ato individual e uma instituigdo coletiva. A linguagem e o
vestuario sdo, em qualquer momento da historia, estruturas completas,
constituidas organicamente por uma rede funcional de normas e formas; ¢ a
transformagao ou deslocamento de qualquer elemento pode modificar o todo,
produzindo uma nova estrutura: entdo, inevitavelmente, estamos falando de
uma colecdo de equilibrios em movimento, de instituicdes em fluxo. (...)
podemos esperar que a linguistica contemporanea forneca ao estudo do
vestudrio contornos, materiais e termos para reflexdo que foram
desenvolvidos ao longo dos tltimos cinquenta anos® (Barthes, 2013 [1983],

p. 8).

3 “Since Saussure, we know that language, like dress, is both a system and a history, an individual act and a
collective institution. Language and dress are, at any moment in history, complete structures, constituted
organically by a functional network of norms and forms, and the transformation or displacement of any one
element can modify the whole, producing a new structure: so, inevitably, we are talking about a collection of
balances in movement, of institutions in flux. (...) we can expect contemporary linguistics to provide the study of
dress with outlines, materials and terms for reflection that have been developed over the last fifty years or so”
(Barthes, p. 8, 2013).
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Esse paralelo entre os sistemas da lingua e da moda se revela de varios modos, como

por exemplo:

[J  Expressao da identidade: tanto a lingua em uso quanto a moda sdo meios pelos quais
as pessoas expressam sua identidade, personalidade e estilo. Na lingua em uso, as
escolhas refletem a cultura, seu pertencimento a sociedade bem como sua
individualidade. Da mesma forma, a moda permite que as pessoas expressem seu gosto
pessoal, estilo de vida e preferéncias através das roupas e acessorios que escolhem usar.

Tl Evolugdo e tendéncias: tanto a lingua quanto a moda estdo em constante evolugdo,
influenciadas por mudangas sociais, culturais e tecnoldgicas. Novas palavras sdao
criadas, e outras caem em desuso a medida que a sociedade se desenvolve. Da mesma
forma, as tendéncias da moda mudam com o tempo, refletindo as preferéncias da
sociedade em relagdo ao estilo ou ao periodo no qual estamos vivendo.

'] Variagdo regional e cultural: a lingua e a moda variam em diferentes regides e culturas
do mundo. As linguas t€ém dialetos e variacdes regionais que refletem a diversidade
linguistica das comunidades. Da mesma forma, a moda ¢ influenciada pelas tradi¢des,
valores e preferéncias culturais de diferentes sociedades.

[] Papel na comunicagdo e identificacdo de grupo: tanto a lingua quanto a moda t€ém um
papel significativo na formag¢ao de identidades de grupo e na criagdo de comunidades.
As pessoas podem se unir em torno de uma lingua compartilhada, e através da moda,
as pessoas podem se identificar com grupos sociais, tribos urbanas ou movimentos
culturais especificos.

'] Criatividade e inovagdo: tanto lingua quanto moda envolvem elementos criativos e
inovadores. A lingua permite que as pessoas se expressem de maneiras unicas e
originais, criando formas de expressdo. Da mesma forma, a moda ¢ uma industria
impulsionada pela criatividade, onde designers experimentam novas tendéncias, estilos

e tecidos para criar roupas Unicas e interessantes.

A linguagem visual da moda ¢ o seu modo mais reconhecido. Quando as pessoas
pensam em “moda”, geralmente o que vem a mente imediatamente sdo roupas, acessorios,
estilos de cabelo, maquiagem e assim por diante. A publicidade desempenha um grande papel

no estabelecimento de imagens no dominio da moda. No entanto, o componente visual do
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dominio da moda ¢ acompanhado por um componente verbal, que ¢ tdo importante quanto o
visual. Para que os objetos de moda existam e se tornem fashion, ¢ necessario que exista
também uma vasta rede de textos falados e escritos que veiculam essas imagens, formando um
ambiente multimodal.

A importancia da linguagem verbal para o sistema semidtico da moda é pouco
reconhecida. Segundo Moeran, ¢ “o uso da linguagem que transforma o vestuario em moda,
através da sua articulagdo de conceitos de 'gosto” (Morean, 2004, p. 35-36)*. Através da
linguagem verbal, os elementos da moda sdo traduzidos em conceitos, ideias e simbolos que
conferem significado e sentido ao vestudrio e aos acessorios, tornando-os parte do universo da
moda. E por meio da comunicagdo verbal que se constroem narrativas em torno das colegdes,
estilistas e marcas, influenciando a percepgao do publico e estimulando a adesao as tendéncias.
Além disso, a linguagem ¢ fundamental na criagao de discursos criticos e teoricos sobre a moda,
permitindo a reflex@o e a analise de seu papel na sociedade, cultura e historia. Ao compreender
a importancia da linguagem verbal na moda, podemos desvendar os codigos e significados por
tras das pegas de vestuario e entender como o uso da linguagem contribui para a construgdo e
propagacdo do fenomeno da moda. Devido ao fato de a linguagem verbal ndo ter seu papel
reconhecido no universo da moda, existe uma lacuna de estudos linguisticos voltados a
descri¢do da linguagem produzida dentro deste dominio.

Ha alguns trabalhos acerca da linguagem verbal da moda, porém nenhum com a
abrangéncia da pesquisa aqui proposta. Por exemplo, ha quase 90 anos, Hughes (1935)
descreveu algumas caracteristicas da linguagem dos ‘fashion sheets’, as paginas de moda dos
jornais norte-americanos. A autora ja notava a existéncia de uma abundancia de palavras
formadas pelo sufixo -ish em inglés, que se junta a adjetivos para formar variantes tipicas do
linguajar da moda, como ‘fallish’ (altinho), ‘stiffish’ (firminho), ‘/owish’ (meio baixo) etc. em
vez de apenas ‘fall’ (alto), ‘stiff” (firme) e ‘low’ (baixo); essas formas foram consideradas pela
autora como inadequadas para descrever uma peca de vestudrio ou a pessoa que veste.
Ackerman (1959) também observou aspectos do vocabulario da linguagem da moda em inglés,

como o sobreuso da palavra ‘look’.

O uso do termo look para falar de aparéncia em moda tem sido usado por 10 anos e
continua presente. A revista Sports Illustrated, em 9 de dezembro de 1957, pagina
23, volume 3, ao discutir sobre moda no ténis, se refere ao “advento do The New Look

4 “It is, indeed, the use of language that transforms clothing into fashion, in particular through its articulation
of concepts of ‘taste” (Morean, 2004, p. 35-36).
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em 19477, sendo assim marcada a data do inicio do uso do temo (Ackerman, 1959,
p. 147 — tradugdo nossa)’.

De modo geral, esses estudos enfocam aspectos isolados da linguagem de textos relacionados
a moda, como por exemplo, termos e construgdes que saltam aos olhos. Faltam estudos
abrangentes baseados em grandes amostras de textos, que enfoquem ndo somente
caracteristicas especificas do texto, mas também apresentem um panorama realista da
linguagem empregada na moda.

Um estudo recente no campo da linguistica cognitiva, que também trabalha com a
linguagem verbal de textos de moda, realizado por Cardoso et al. (2021), investigou as
categorias cognitivo-funcionais dos atos de fala fictivos®, utilizando como base um corpus
composto por 200 textos da Vogue (versdo impressa) de 2015 a 2018. Atos de fala “fictivos
sentenciais”, como € estabelecido por Pascual (2014), apareceram em todos os anos da revista
em quantidades diferentes. Eles podem ser realizados por meio de diversos elementos
linguisticos, como perguntas retoricas, afirmacdes fictivas e pedidos fictivos, o que pode ser
identificado através do exemplo: Call it what you will—fiescobol in Rio de Janeiro, matkot in Tel
Aviv, racchettoni on the Amalfi Coast—but the laid-back 1970s-favorite beach game that calls for
wooden paddles, a springy ball, and toes-in-sand athleticism is having a renaissance. (Vogue
Magazine, 2015). De acordo com Cardoso et al. (2021), a afirmagdo "Chame do que quiser" nao ¢ uma
ordem dada ao interlocutor. Na verdade, essa afirmag@o se apresenta como “uma estratégia discursiva
usada para transmitir uma forte afirmagao, enfatizando que, independentemente do nome dado a esse
jogo de praia, ou seja, frescobol, matkot ou racchettoni, ele estd vivendo um renascimento”
(CARDOSO et al., p. 13, 2021). Os resultados revelaram que os atos de fala fictivos
desempenham o papel de estratégias discursivas recorrentes para a criagdo de um ambiente
conversacional nos textos da revista Vogue. Essas constatacdes apontam para a relevancia dos
recursos linguisticos empregados na constru¢cdo do discurso da moda, ressaltando o papel
fundamental desses atos de fala na comunicagdo e interagdo presentes nas paginas da revista.

Ha estudos sobre conceitos da moda na area de semidtica/semiologia que também
abordam tematicas relacionadas a linguagem verbal da moda. Por exemplo, Barthes e Marrone
(1998) discutem uma proposta teorica que trata, por exemplo, da distingdo entre “traje” e
“vestuario”: enquanto o primeiro ¢ uma realidade institucional, essencialmente social,

independente do individuo, o segundo ¢ uma realidade individual, uma pratica por meio da

5 “The use of look for appearance in fashions has been with us for about ten years and is still going strong. Sports
Hlustrated (Dec. 9, 1957, p. 23, col. 3), in discussing current tennis fashions, refers to 'the advent of the New Look
in 1947, thus dating the beginning of the use”.

6 “Ato de fala que ¢ utilizado com uma fung¢do que difere de sua fung¢io literal” (CARDOSO et al., 2021, p.
348).
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qual o individuo atualiza sua identidade com o estabelecimento de traje geral (Barthes;
Marrone, 1998, p. 66-67).

Ha também estudos que abordam a moda na area de economia, sendo necessario o uso
da linguagem verbal para apurar e expressar a forma como as pessoas veem e entendem moda,
explorando as maneiras como os consumidores usam o discurso da moda para inscrever seus
comportamentos de consumo “em um sistema ideoldgico complexo de teorias populares sobre
a natureza de si mesmo e da sociedade” (Thompson; Haytko, 1997, p. 1). Nesse trabalho, os
pesquisadores entrevistaram 20 pessoas e obtiveram respostas diversas a respeito de suas visdes
da moda que vao de algo futil, glamoroso, tipico de passarelas a algo feminino. Essa forma de
pensar e ver a moda ¢ um dos fatores que motivam esta pesquisa, que cobre uma ampla gama
de registros da linguagem da moda, desde textos académicos até redes sociais, que garantem
uma visao abrangente do discurso. Além disso, a metodologia utilizada ¢ inovadora no campo
da moda, identificando as tematicas e os discursos subjacentes.

Um estudo que se aproxima ao atual ¢ Oliva (2021), que conduziu duas analises
multidimensionais (AMD; uma de tipo funcional e outra de tipo semantica) de uma versao
anterior do corpus de estudo da presente tese. As dimensdes encontradas na AMD funcional
foram: “conversa interativa versos discurso baseado em informag¢ao” e “argumentacao, relato
e postura”; na AMD semantica, as dimensdes encontradas foram: “fontes de conhecimento
versos caracteristicas fisicas” e “interagdo humana versos produgdo e rotulagem”. As
dimensdes mostraram que a linguagem verbal da moda coloca em jogo uma ampla gama de
estruturas gramaticais e classes semanticas. Essa diversidade contradiz a noc¢do geral de que a
linguagem verbal da moda ¢ restrita a (semi-) inovagdes lexicais e a publicidade, desfiles de
moda e midias sociais. A metodologia serd melhor explicada nos préximos capitulos.

A autora deste estudo ¢ formada em Letras, Design de Moda e mestre em linguistica
aplicada, tendo desenvolvido uma curiosidade a respeito das linguagens, em especial a do outro
universo que abrange sua area de formacao: moda. O presente estudo tem, como objetivo geral,
mostrar a variedade de discursos existentes no universo da moda internacional, em textos
escritos e falados em inglés. O objetivo especifico ¢ revelar os discursos mais salientes sobre

o dominio da moda por meio da andlise multidimensional lexical (Berber Sardinha, 2014).

Serdo respondidas as seguintes perguntas de pesquisa:
1- Quais sdo os principais discursos existentes em textos escritos e falados em circulagdo

no universo da moda internacional, em inglés?
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2- Qual a extensdo da variagdo lexical desses discursos entre os diversos registros em que
esses discursos residem?

3- Que visdo da moda podemos delinear a partir dos resultados da pesquisa?

A tese esta estruturada da seguinte forma: no primeiro capitulo, ¢ apresentado o arcabougo
tedrico que guiou a investigagdo. No segundo capitulo, ¢ detalhada a metodologia empregada
na coleta do corpus, anélise dos dados e interpretacdo dos resultados. No terceiro capitulo, sdo
apresentados os resultados a luz dos objetivos e perguntas de pesquisa. Por fim, na conclusdo,
¢ oferecida uma sintese dos achados e sdo feitas consideragdes acerca da contribuicdo da

pesquisa para o campo da moda e da Linguistica de Corpus.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

A fundamentacdo tedrica desta pesquisa ¢ baseada em uma se¢do sobre linguistica de
Corpus e Analise Multidimensional (Berber Sardinha, 2004; Biber et al., 1998; Sinclair, 1991)

e nos estudos do dominio da moda, apresentados nas segdes a seguir.

2.1 Linguistica de Corpus e Analise Multidimencional

A Linguistica de Corpus ¢ uma area dos Estudos Linguisticos que visa a compilagdo e
analise de corpora (plural de corpus), conjuntos de textos criteriosamente selecionados, em
grande quantidade, para representar uma lingua ou variedade de linguagem, envolvendo o uso
de ferramentas de computag¢do, em uma visdo probabilistica de linguagem (Berber Sardinha,
2004). Por visdo probabilistica de linguagem entende-se que o uso linguistico ¢ moldado por
uma série de caracteristicas cuja ocorréncia ¢ condicionada ao contexto de uso de modo
sistematico. Ou seja, o uso de uma certa caracteristica (por exemplo, pronome de primeira
pessoa) tem uma certa probabilidade de ocorrer em determinados contextos, que ¢ diferente de
outros contextos. Por contexto, entendemos o contexto de situagdo, isto €, onde, quando, quem
utiliza a lingua com qual proposito. De fato, as pesquisas linguisticas com base em corpus
mostram que o uso de pronome pessoal de primeira pessoa, por exemplo, tem uma frequéncia
de ocorréncia maior em conversagdo informal do que em artigos académicos, tanto em inglés
quanto em portugués brasileiro (Berber Sardinha; Kauffmann; Acunzo, 2014; Biber, 1988). Ao
mesmo tempo, pronomes pessoais ocorrem mais vezes em musicas populares e em textos
falados criados para livros didaticos em portugués brasileiro (Berber Sardinha; Kauffmann;
Acunzo, 2014). Nao somente os pronomes pessoais, mas todas as caracteristicas linguisticas
(itens lexicais, caracteristicas gramaticais, estruturas sintaticas, classes semanticas etc.)
possuem uma frequéncia de ocorréncia sistematica ligada ao contexto de uso.

Como descrito por Berber Sardinha (2004), os corpora eram coletados e analisados
manualmente antes da invengdo do computador digital. Por exemplo, na Idade Média,
produziam-se coletdneas organizadas de citacdes biblicas. O primeiro corpus eletronico foi
langado em 1964, o Brown Corpus. Com um milhdo de palavras, esse corpus abriu caminho
para outros corpora eletronicos.

O termo "texto", em uma coleta para criar um corpus, € tido como um arquivo composto

de dados legiveis por uma méquina, conforme McEnery e Hardie (2011): “na Linguistica de
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Corpus, esses arquivos sdo, na verdade, textuais em sua forma, de modo que cada arquivo
representa, por exemplo, um artigo de jornal ou uma transcri¢ao ortografica de alguma lingua
falada” (Mcenery; Hardie, 2011, p. 2, tradugdo nossa)’. Cada texto pertence a um dado registro
linguistico, ou género, cujos parametros situacionais sdo reconhecidos pelos falantes (Biber et
al., 1998). Esse conceito ¢ adotado no design e na coleta do corpus deste estudo.

A presente pesquisa baseia-se na Linguistica de Corpus e utiliza uma de suas
metodologias, a Anélise Multidimensional (AMD). A AMD foi concebida por Douglas Biber
nos anos de 1980, como uma metodologia para permitir a analise da variacdo entre registros
(géneros), tendo sido proposta em sua tese de doutorado de 1984. Nessa primeira andlise
multidimensional, aprimorada por Biber (1988), foram descritas as dimensdes de variagdo da
lingua inglesa, por meio da andlise de um corpus contendo cerca de 960 textos, quantidade
considerada pequena para os padrdes atuais. Foram identificadas cinco dimensdes de registro

principais:

Dimensao 1 - producdo interacional versus produ¢@o informacional
Dimensao 2 - preocupagdes narrativas versus nao-narrativas
Dimensao 3 - referéncia explicita versus dependente de contexto

Dimensao 4 - argumentacdo explicita

O o o o o

Dimensao 5 - informacao abstrata versus ndo-abstrata.

Uma dimensdo de variagdo ¢ um conjunto de caracteristicas linguisticas
correlacionadas em um conjunto de textos. Cada texto somente pode ser entendido na sua
complexidade linguistica em um espago multidimensional, o que quer dizer que cada texto ¢é
entrecortado simultaneamente por varios conjuntos de caracteristicas linguisticas, algumas
mais dominantes, outras menos. Ao mesmo tempo, cada texto ainda pressupde a auséncia de
dimensodes. Ou seja, cada texto possui caracteristicas linguisticas especificas, mas também pode
ser definido pelo que ndo contém em termos linguisticos. Em outras palavras, parte da
identidade de um texto estd relacionada tanto a suas caracteristicas presentes quanto aquelas
ausentes.

A AMD incorpora tanto uma visdo macro quanto uma visdo micro da variagdo
linguistica. Na visdo micro, o texto ¢ analisado na minucia da sua constitui¢ao linguistica, em

termos dos constituintes morfologicos e sintaticos. Na visdo macro, os textos sdo comparados

T “Typically, in corpus linguistics these are in fact textual in form, so that each file represents, for instance, a
newspaper article or an orthographic transcription of some spoken language” (Mcenery e Hardie, 2011, p. 2).
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entre si por meio de procedimentos estatisticos, permitindo comparagdes multiplas que deixam
claras as peculiaridades dos conjuntos de textos. A centralidade da no¢do de registro foi
estabelecida como uma variedade textual situacionalmente definida, na descri¢do linguistica,
mostrando que cada registro possui um conjunto de caracteristicas linguisticas estaveis, que o
definem. Assim, mostrou empiricamente a necessidade inescapavel de considerar a variacao
entre registro como a norma e ndo a excecao na descri¢ao linguistica. Ou seja, a partir de dados
observaveis de uso, estabeleceu como pressuposto que a norma do uso linguistico (e ndo a
excecdo) ¢ a variagdo entre registros. A pesquisa em variagdo de registro requer o uso de
corpus. Por fim, criou o conceito tedrico de ‘dimensdo de variagdo’ a partir da evidéncia
mostrada pela pesquisa empirica com corpora.

Estudos posteriores empregaram a AMD em andlises de linguas e registros variados. A
segunda lingua a ser descrita por meio da AMD foi o Nukulaelae Tuvalan, falado em Tuvalu,
um arquipélago localizado no Pacifico. Outras linguas incluem o espanhol (Biber et al., 2006)
e o portugués brasileiro (Berber Sardinha; Kauffmann; Acunzo, 2014), entre outras.

Além da anélise de linguas inteiras, a AMD também ¢ usada para andlise de registros
especificos, como o atendimento telefonico em call centers (Friginal, 2009), manuais de
aviagdo comercial (Zuppardi, 2014), escrita académica (Biber, 2006), televisdo (Berber
Sardinha; Veirano Pinto, 2017), cinema (Veirano Pinto, 2014), comunicagdo online (Acunzo,
2018; Berber Sardinha, 2014, 2022a, 2022b) ¢ musica (Delfino 2022), entre outros. E nessa
vertente de descricao linguistica de dominios especificos de uso que se insere a presente
pesquisa.

Dois conceitos centrais da AMD sdo registro e dimensdo. Registro ¢ “um termo para
qualquer variedade linguistica definidas pelas suas caracteristicas situacionais, incluindo o
proposito do falante, a relacdo entre falante e ouvinte e as circunstancias de produ¢ao” (BIBER,
2009, p. 823; traduzido por mim)®. Existem diferengas entre registros, € os padrdes entre
variagdes de registros sdo baseados na no¢ao de coocorréncia linguistica (Ervin-Tripp, 1972;
Hymes, 2017 [1974]; Brown; Fraser 1979). Dimensdes, de acordo com Berber Sardinha e
Veirano Pinto (2019), permitem que os registros sejam explorados em construtos continuos
que sdo mais ou menos semelhantes uns aos outros linguisticamente. As dimensdes podem ser
usadas para analisar até que ponto os registros sao semelhantes ou ndo. “O grau de semelhanca

e diferenca entre os registros ¢ determinado pela frequéncia ou infrequéncia de padrdes

8 “A cover term for any language variety defined by its situational characteristics, including speaker’s purpose,
the relationship between speaker and hearer, and the production circumstances” (Biber, 2009, p. 823).
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coocorrentes entre pardmetros funcionais de variagdo” (Berber Sardinha; Veirano Pinto, 2019,
p. 2, tradugdo nossa).” Escolhas relacionadas a palavras, gramatica ou morfologia refletem as
caracteristicas situacionais dos registros.

As técnicas estatisticas usadas em andlises multidimensionais proporcionam dados
precisos sobre os padrdes de coocorréncias entre caracteristicas linguisticas em um corpus. O
principal procedimento estatistico ¢ a andlise fatorial, considerada “a principal ferramenta
estatistica da abordagem multidimensional para variagdo textual” (Biber, 1988, p. 79)!°. Sua
utilizagdo tem como objetivo reduzir o nimero de varidveis observadas a um numero
relativamente pequeno de constru¢des subjacentes. Cada fator representa uma area de alta
variancia compartilhada nos dados, um agrupamento de recursos linguisticos que coocorrem
com alta frequéncia. AMD ¢ fundamentalmente uma abordagem quantitativa, mas faz-se
necessario uma interpretagdo qualitativa dos fatores para dar nomes as dimensoes.

A AMD Lexical baseia-se nos mesmos pressupostos da vertente funcional, porém
emprega como dados apenas itens lexicais. Como resultado, na AMD lexical, as dimensdes
tém carater diferente do que na AMD funcional: enquanto na AMD funcional as dimensdes
representam os recursos que a lingua dispde para que os usudrios consigam desempenhar certas
tarefas (por exemplo, engajar-se com o interlocutor, informar, relatar, abstrair etc.), as
dimensdes lexicais capturam outras facetas do uso linguistico, geralmente relacionadas a ideias
e conceitos. A AMD realizada neste estudo ¢ a de cunho lexical, que permitiu identificar os
conjuntos de itens lexicais coocorrentes nos textos. O 1éxico carrega os sentidos comunicados
pela lingua em uso, incluindo ideologia, histéria e contetido. Desse modo, a interpretagdo dos

fatores ¢é distinta entre a AMD Lexical e a AMD Funcional;

Em uma analise MD funcional, o pesquisador interpreta os recursos linguisticos em
termos das fung¢des desempenhadas por recursos nos textos. Por outro lado, em uma
analise MD lexical, o pesquisador ao analisar interpreta os recursos lexicais usando
principalmente (mas ndo exclusivamente) propriedades como preferéncia semantica
(Stubbs, 2007), conjuntos lexicais (Sinclair e Jones, 1974-96), palavra / seméantico /
léxico campos (Trier, 1931; Lehrer, 1974), aboutness (Phillips, 1989; Scott, 2000;
Yablo, 2016), topicos (Berber Sardinha, 1997) e temas (Schiitze 1998) (Berber
Sardinha, 2019, p. 234, tradu¢@o nossa)'.

O “The degree of similarity and difference across registers is determined by frequent and infrequent salient co-
occurrence patterns within functional parameters of variation.” (BERBER SARDINHA, VEIRANO PINTO, 2019, p. 2
10 “I'Factor analysis is] the primary statistical tool of the multi-feature/multidimensional approach to textual
variation” (Biber, 1988, p. 79).

W “In a functional MD Analysis, the researcher interprets the linguistic features in terms of the functions
performed by these features in the texts. On the other hand, in a lexical MD Analysis, the analyst interprets the
lexical features using primarily (but not solely) such properties as semantic preference (Stubbs 2007), lexical sets
(Sinclair and Jones 1974-96), word/semantic/lexical fields (Trier 1931; Lehrer 1974), aboutness (Phillips 1989,
Scott 2000; Yablo 2016), topics (Berber Sardinha 1997), and subject matter (Schiitze 1998)” (Berber Sardinha,
2019, p. 234).
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Romeiro (2020) investigou o universo discursivo da fotografia a partir de uma
perspectiva de Anélise Multidimensional Lexical com um corpus de 555 textos, representando
o discurso sobre a fotografa americana Sally Mann. A pesquisadora analisou 12 registros
diferentes, incluindo “livros de fotografia escritos pela artista, textos de parede de suas
exposicdes e artigos da imprensa geral e especializada, entre outros, extraidos da biblioteca
oficial de Mann e de arquivos publicos e abrangendo um periodo superior a 30 anos” (Romeiro,

p. 10, 2020). A pesquisa identificou sete dimensdes lexicais:

Cinco das sete dimensdes reveladas trouxeram com clareza os temas predominantes
da historia da vida e obra de Sally Mann. As duas dimensdes restantes - a Dimensao
1, "Opinido e julgamento ndo especializados", e a Dimensao 7, "Critica especializada
e apreciagdo artistica" - revelaram em seus respectivos agrupamentos lexicais a
recepgdo do publico a obra da fotdgrafa, e se distinguem pelo grau de especializagao
de sua critica (Romeiro, p. 128, 2020).

Veiga (2020) usou AMD lexical em estudo abrangente dos livros sagrados das principais
religides do mundo para identificar temas mais representativos. Foram obtidas seis dimensdes
com nove tematicas diferentes, incluindo polos positivos e negativos. O corpus para o estudo
consistiu em textos dogmaticos em inglés de sete religides: “budismo, espiritismo kardecista,
hinduismo, judaismo, mormonismo e protestantismo. Os principais livros de cada religido
foram coletados e salvos em formato eletronico” (Veiga, p. 9, 2020). O trabalho contribuiu para
uma melhor compreensao do discurso religioso que nos cerca.

Na AMD Colocacional sdo utilizadas colocac¢des, que sdo pares de palavras que
ocorrem sistematicamente proximas no texto, geralmente em um espaco (conhecido como
‘janela’) de até quatro palavras de distancia. Zuppardi (2020) buscou identificar e caracterizar
redes de colocagdo estendidas (dimensdes colocacionais), conforme sdo representadas no
inglés académico escrito por meio de uma abordagem bottom-up. Foram identificadas 11
dimensdes de colocagdo, representando dimensdes de padrdes colocacionais em textos

académicos:

(1) Finangas e economia; (2) Classificacdo; (3) Desenvolvimento cultural e social;
(4) Exercendo influéncia e moldando resultados; (5) Métodos de pesquisa
empirica; (6) Sociedade local e global; (7) Relatando pesquisa; (8) Individuos
na sociedade; (9) Aquisicdo de conhecimento e evolucdo de conceitos; (10)
Bem-estar social; (11) Marcagao de tempo e texto. A analise de agrupamentos
revelou cinco agrupamentos, refletindo grupos semanticos de nddulos
(Zuppardi, 2020, p. 6).
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Na AMD Semantica, os itens lexicais sdo classificados em categorias semanticas, por
meio de anotadores automaticos, como o USAS (UCREL Semantic Analysis System). No
USAS, as classes semanticas comportam, por exemplo, “general and abstract terms”, “moving,
coming and going”, “arts and crafts”, “emotion”, “food and farming”, “numbers and

12 etc. Delfino (2022) realizou AMD Semantica e Multimodal investigando

measurements
letras de musica. No que diz respeito a AMD multimodal, envolve mais de um modo de
expressdo, no caso de sua pesquisa o componente verbal (a letra da musica) quanto o
componente acustico (a sonoridade dos instrumentos musicais). Foram identificadas 3

dimensodes de cunho semantico multimodal:

Dimensao 1 - Musicalidade baseada em ritmo repetitivo, vibrante, voltada para
expressdo corporal em ambientes fechados, em compasso convencional, com
predominéncia de vocalizagdo e verbosidade, retratando o discurso da exaltagdo e/ou
critica do materialismo [...] Dimensdo musical 2 - Musicalidade baseada na
intensidade, instrumentagdo amplificada, extroversao, vocalizagdo vigorosa, pujante,
com alto volume, forca e movimentacdo rapida, em ritmo acelerado, voltada
primeiramente para engajamento com a plateia em performance ao vivo, com
discurso subjetivista da existéncia do “outro” [...]; Dimensdo musical 3 -
Musicalidade baseada em acordes mais alegres e tons mais altos, com sonoridade
menos emotiva e menos temperamental retratando o discurso tragico-romantico da
jornada pessoal, da busca da felicidade e do amor [...] (Delfino, 2022, p. 4).

Em um estudo piloto, apresentado no Congresso da Associacdo Americana de
Linguistica Aplicada'®> (AAAL2021), Oliva (2021) identificou duas dimensdes semanticas,
cada uma com dois polos distintos (positivo e negativo). Os nomes “positivo” e “negativo” sdo
dados para indicar que um polo ¢ oposto ao outro, mas que se complementam por aparecerem
na mesma dimensdo. No polo positivo da primeira dimensao, “fontes de conhecimento”, o
registro mais tipico foi o académico, seguido pelas noticias, em oposicdo aos tutoriais,
Instagram e viogs. O polo negativo da primeira dimensdo, “caracteristicas fisicas”, consiste
principalmente em textos de midias sociais e textos televisivos, o que indicou que, por um lado,
temos aqueles que correspondem a fontes de conhecimento, nos trazendo informacdes e, por
outro lado, temos textos de midias sociais, que tém a fun¢do de proporcionar algum tipo de
diversdo e interagdo com o mundo da moda. O polo positivo da segunda dimensao, “interacao

humana”, teve filmes, séries de TV, programas de televisao de realidade e documentarios como

non non non "non

12 "Termos gerais € abstratos", "movimento, ida e volta", "artes e oficios", "emo¢do", "alimentagio ¢
"non

agricultura", "nimeros ¢ medidas".
13 American Association of Applied Linguistics - https://www.aaal.org/
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registros mais carregados. O polo negativo da segunda dimensdo, “produ¢do e rotulagem”,
trouxe componentes semanticos como nomes pessoais, artes e artesanato, substincias e
materiais em geral, roupas e pertences pessoais, tendo artigos de revistas, postagens do
Instagram e artigos de jornais como registros mais fortes. Em um nivel mais geral, ambas as
dimensdes refletem a mesma distingdo: abstrato versus concreto. Através desse estudo,
concluiu-se que hé diversidade nas tematicas dos discursos da moda, encontradas nas
dimensdes, contradizendo qualquer crenga popular de que a moda possa ser um dominio

restrito e limitado a publicidade, desfiles de moda, mercado e midias sociais.

2.2 Moda

Nesta se¢do, serao tecidas consideracdes acerca do dominio da moda, a fim de delinear
os diversos aspectos que a compdem. Isso inclui sua historia, o conceito de vestuario, sua
representacdo nas midias, as questoes filosoficas e psicoldgicas associadas a moda, bem como
as implicagdes sociais e estéticas que a envolvem.

Barthes (2013 [1983]) data o inicio da pesquisa cientifica em relagdo a moda de 1860
através dos pesquisadores Quicherat, Demay ou Enlart'* que estudavam o vestuario da realeza.
Especialistas em teatro também realizavam pesquisas relacionadas ao vestudrio, pelo interesse
dos atores de estarem vestidos de acordo com as diferentes épocas nas quais viviam suas
personagens.

Na primeira metade do século XIX, havia um tipo de literatura sobre vestuario chamada
de "Fisiologias". Segundo Barthes (2013 [1983]), o objetivo dessa literatura era ensinar aos
aristocratas como se destacar dos proletarios ou burgueses. Isso era feito através de instrugdes
sobre como vestir as pecas de roupa e estabelecia uma relacdio em que o uso da gravata
substituia a espada como simbolo de poder, protecdo e habilidades. A gravata representava
alguém pronto para a batalha, capaz de enfrentar adversidades.

Ao abordarmos o tema da moda, ¢ natural que nossa mente remeta, de imediato, ao
vestudrio, que historicamente constitui um dos principais pilares desse universo e representa
seu arquétipo. A histéria do vestuario acompanha constantemente a trajetoria da humanidade,

entrelagada em eventos nos quais o ato de se vestir se faz sempre presente. A origem da moda

Y Jules Etienne Joseph Quicherat, Histoire du costume en France [depuis les temps les plus reculés jusqu’a la
fin du XVIlle siecle], Paris, hachette, 1875, III-680p. Camille Enlart, Manuel d’archéologie francaise, Paris,
Picard, 1916. Germain Demay, Le Costume au moyen age, d apres les sceaux, Paris, Dumoulin et cie, 1880 [with
chapters on the outfits of kings and queens, of women, of knights and horses, of sailors, huntsmen and the clergy,
as displayed on elaborate seals dating back to the Middle Ages].
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pode ser rastreada desde a propagacao e reprodu¢do de um simples ato de se vestir, que ganha
dimensodes coletivas. Barthes (2013 [1983]), em suas reflexdes, ressalta que as etapas e funcdes
das roupas (assim como as da linguagem) possuem uma natureza axioldgica, sendo os valores
nelas presentes testemunhas do poder criativo da sociedade sobre si mesma. Em cada contexto
social, as vestimentas eram distintas, e a discrepancia entre as classes era considerada algo
natural.

Ao escolhermos nossa vestimenta, seja para permanecer em casa ou sair, nossas
decisdes podem ser influenciadas pelo local de destino ou pelas condi¢des climaticas. Essas
escolhas podem revelar aspectos da nossa classe social, estilo e profissdo. Embora as pecas de
roupa tenham fungdes praticas, também refletem nosso desejo de imagem, ou seja, como
desejamos ser percebidos pelos outros, o que exerce grande influéncia em nossas escolhas.
Através da moda e sua historia, ¢ possivel tragar uma linha evolutiva da humanidade ao
observarmos a evolucao das vestimentas em tempos de guerra e prosperidade. De acordo com
Stefani (2005), os seres humanos cobriam-se por trés razdes principais: 1) protecado, utilizando
peles de animais para se resguardarem do frio e de superficies asperas; 2) pudor, motivado por
crengas religiosas que causavam constrangimento; 3) adorno, como uma forma de expressar
significados, por exemplo, ao exibir dentes de animais no corpo para demonstrar bravura. No
entanto, como observado por Barthes (2013 [1983]), ndo devemos nos concentrar apenas em
se o ser humano se vestia por adorno ou prote¢do, mas sim no fato de que hé uma tendéncia
natural de toda cobertura corporal em se inserir em um sistema organizado, formal e normativo
reconhecido pela sociedade. Assim, o material, a forma e o uso da vestimenta se tornaram
menos focados em embelezamento e mais regulamentados por um grupo social especifico, sem
que necessariamente haja um proposito estético nesse processo. E a apropriagio pela sociedade
de uma determinada forma ou uso por meio de regras de manufatura que confere identidade a
vestimenta, e ndo apenas as variagdes em sua utilidade ou decoragdo (Barthes, 2013 [1983], p.
7).

Merleau-Ponty (2018) afirma que o corpo ¢ o meio pelo qual nos relacionamos com o
mundo e que a nossa consciéncia do mundo surge a partir da vivéncia do corpo. No contexto
do corpo, "exibimos" e "mostramos" joias, tema abordado por Barthes (2013 [1983]), que
menciona o passado em que as joias eram uma forma dos homens exibirem sua riqueza, usando
as mulheres como modelos para mostrar tal ostentagdo. No entanto, com o decorrer do tempo,
as joias ndo se restringiram apenas as pedras preciosas, passando a ser confeccionadas com
materiais mais acessiveis. Surgiram, entdo, as imitagdes, € o destaque deixou de recair sobre

as joias “ricas” que chamavam mais atencdo, passando a valorizar as pegas mais discretas,
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simbolo de bom gosto. Essa mudanca no apreco pelas joias reflete a evolu¢do dos conceitos
estéticos e sociais ao longo do tempo.

E relevante distinguir entre o ato de se vestir e o proprio vestudrio. “Vestir” (dressing)
seria a forma pessoal pela qual o individuo adota a vestimenta proposta por seu grupo social,

mesmo que de forma ndo tao precisa (Barthes, 2013 [1983], p. 9). Isso envolve:

(1) caracteristicas individuais da roupa em relagdo ao tamanho de quem a veste; (2)
o grau e as particularidades do desgaste, alinhamento ou sujeira; (3) a auséncia de
pecas ou itens; (4) o uso ndo convencional (botdes desabotoados, mangas
arregacadas, etc.); (5) a prote¢do pura, ndo formalizada (roupas improvisadas); (6) a
escolha de cores (exceto cores ritualizadas: luto, casamento, uniformes, tartans etc.);
(7) as adaptagdes circunstanciais para o uso de um item; (8) as ag¢des de uso
especificas e ndo estereotipadas do usuario; (9) as anomalias ou variagdes no objeto
de vestuario (Barthes, 2013 [1983], p. 18)".

Segundo (Barthes, 2013 [1983], p. 9):

I. Vestuario: (1) formas, substancias, cores formalizadas ou ritualizadas; (2) uso
circunstancial fixo; (3) atos estereotipados de se vestir; (4) modos particulares de
vestir uma roupa; (5) distribuicao de acessorios (bolsos, botdes etc.).

II. Sistemas ou arranjos: (1) sistema global aparente (‘uniforme');

(2) um sistema parcial formando uma unidade de uso ou de significado; (3)
incompatibilidade de itens; (4) correspondéncia de itens; (5) 0 jogo sobre se um item
¢ usado externamente ou internamente; (6) vestimentas que se reconstituem
artificialmente para criar significados ou para uso de um grupo (roupas para teatro ou
cinema) (Barthes, 2013 [1983], p. 19)'€.

Fliigel (1950) e Kiener (1956) defendem o vestudrio como uma poderosa mensagem

que expressa quem somos. Fliigel (1950) utiliza simbolos freudianos para "descrever a

15 “(1) individual dimensions of the garment, in relation to the size of the wearer; (2) degree and particularities

of how worn-out, scruffy or dirty; (3) pieces or items missing; (4) non-usage (buttons not done up, rolled-up
sleeves, etc.); (5) pure protection, not formalized (improvised outfit); choice of colours (except for ritualized
colours: mourning, marriage, uniforms, tartans, etc.); (7) circumstantial derivations for an item’s deployment;
(8) non-stereotyped acts of usage particular to the wearer, (9) anomalies, or allowances, in the dress object’
(Barthes, 2013, p. 18).

16 «“I Garments: (1) forms, substances, formalized or ritualized colours; (2) fixed circumstantial usage; (3)
stereotyped acts of dressing; (4) particular ways of wearing a garment; (5) distribution of accessories (pockets,
buttons, etc.). II. Systems or arrangements: (1) apparent global system (‘uniform’);

(2) a partial system forming a unit of usage or of meaning, (3) incompatibility of items; (4) matching of items; (5)
the play on whether an item is worn externally or internally, (6) dressing that is reconstituted artificially to create
meanings or for the use of a group (outfits for the theatre or cinema)” (Barthes, 2013, p. 19).
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vestimenta humana como uma expressao ambigua, tanto mascara quanto propaganda, do nosso
eu inconsciente" (Barthes, 2013 [1983], p. 31). Kiener (1956) emprega o termo "Kleider-Ich",
que em inglés seria "me Clothing" e que poderiamos chamar de "eu vestuario", para indicar
que a roupa ¢ uma forma de expressao do corpo. A moda esta intrinsecamente conectada ao ser
humano na sociedade, refletindo aqueles que a utilizam, e ¢ pertinente retomar as palavras de
Merleau-Ponty (2018), que afirma que o corpo ¢ o veiculo do ser no mundo, onde "ter um
corpo €, para um ser vivo, integrar-se a um ambiente definido, se confundir com certos projetos
e se dedicar continuamente a eles" (Merleau-Ponty, 2018, p. 122).

Segundo Svendsen (2006), a defini¢cdo de “moda” ¢ uma tarefa complexa e geralmente
associada ao vestudrio. No entanto, a moda vai além das vestimentas, pois esta relacionada a
uma gama mais ampla de aspectos do que simplesmente roupas. Essa perspectiva também ¢

defendida por Stefani (2005):

Moda nio é apenas vestir. E um conjunto de informagdes que orientam costumes e
comportamentos e variam no tempo e na sociedade. Af estdo incluidos além de roupas
e adornos, a musica, a literatura, a arquitetura, os habitos, enfim, tudo o que pode
mudar com o tempo e que, a cada época, ¢ ditado por determinada tendéncia (Stefani,
2005, p. 11).

Moura (2018), apresenta o termo “modalogia”, definido como “uma area de estudo que
reine conhecimentos de diferentes disciplinas das ciéncias sociais e humanas sobre moda”
(MOURA, 2018, p. 13). Ainda segundo Moura (2018), Gabriel Tarde (1843-1904), socidlogo
e filésofo francés, em seu livro 4s Leis da Imitagdo, abordaria trés leis gerais envolvendo moda

e sociedade:

a lei do descender, na qual as pessoas de status inferior seguem as tendéncias de
comportamento daquelas de classes superiores, lei da progressdo geométrica
apresenta a defesa de que a difusdo das ideias segue numa velocidade crescente, e a
lei do proprio antes que o estranho, em que Tarde afirma que a propria cultura ¢é
imitada antes das estrangeiras (Alvaro; Garrido, 2006, apud Moura, 2018, p. 15).

J& para o sociologo alemao Georg Simmel (1957), ao contrario da imita¢do, a moda
funciona para diferenciar classes superiores das inferiores. Para Oliveira (2013), a moda
representa um sistema de organizagdo da vida coletiva moderna. Ela se manifesta como uma
linguagem, ndo apenas falada por homens e mulheres, mas também como um protocolo de
convivéncia e socializacdo. O vestuario assume um papel simbolico, refletindo ndo apenas

nossos sentimentos, mas também o clima politico, os padrdes sociais € econdmicos de
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determinada época. H4 uma relagdo significado-significante presente no ato de se vestir; no
entanto, segundo Oliveira (2013), essa relagdo ¢ tempordaria e instdvel quando comparada aos
signos linguisticos. Essa transitoriedade ¢ inerente & moda, uma vez que ela estd em constante
mutacado e suas tendéncias sdo dinamicas, impulsionando a busca constante pelo novo.
Bakhtin e Voloshinov (1997) discorrem sobre as leis dos signos e a logica da
comunicac¢do, que sdo elementos fundamentais para compreender o universo da moda e sua

expressdo cultural:

Os signos sdo o alimento da consciéncia individual, a matéria de seu
desenvolvimento, e ela reflete sua logica e suas leis. A l6gica da consciéncia ¢ a logica
da comunicacdo ideologica, da interagdo semiotica de um grupo social. Se privarmos
a consciéncia de seu conteudo semiotico e ideoldgico, ndo sobra nada. A imagem, a
palavra, o gesto significante, etc. constituem seu unico abrigo. Fora desse material,
ha apenas o simples ato fisiologico, ndo esclarecido pela consciéncia, desprovido do
sentido que os signos lhe conferem (Bakhtin/Voloshinov, 1997, p. 35-36).

A indumentéria desempenha um papel crucial em situa¢des em que € necessario exercer
competéncias linguisticas e sociais, pois se torna um objeto de expressdo estética que atua
como marcador social, diferenciando status, género, personalidade, bom gosto e até mesmo a
sexualidade das pessoas. Além disso, ela estabelece uma comunicagdo poderosa antes mesmo
do uso da fala. Funcionando como simbolos visuais, as roupas e acessorios que escolhemos
transmitem mensagens sutis e significativas, refletindo nossas identidades e valores, além de
estabelecerem conexdes e pertencimento a grupos ou tribos sociais. Craik (2009) diz que em
um sistema de moda, as roupas funcionam como simbolos que indicam marcadores sociais
como status, género, filiagdo a grupos sociais, personalidade e sexualidade. Diz, também, que

os simbolos

[...] sdo internalizados ou naturalizados dentro de uma cultura da moda, de modo que
sdo compreendidos quase que automaticamente. Os simbolos culturais sdo
culturalmente especificos e historicamente variaveis. Grupos ou tipos de simbolos da
moda sdo organizados em sistemas simbolicos que sdo especificos de uma cultura ou
subcultura e inteligiveis para nos, mas apenas entre nos (seja quem for o “nds” em
um ambiente de moda particular). A moda muda ao longo do tempo, mas ainda assim
¢ inteligivel em um determinado momento no tempo, € os tragos (por exemplo, em
fotografias de arquivo, pinturas, colecdes de museus) podem ser interpretados
retrospectivamente como caracteristicas reveladoras de individuos, grupos e culturas.
Nesse sentido, podemos pensar a moda como um sistema de comunica¢do quase
como uma linguagem composta por vocabulario (uma colecdo de pegas de vestuario
tipicas de uma cultura), sintaxe (as regras sobre como as roupas podem ser
combinadas ou organizadas), e gramatica (o sistema de arranjo e relagdo de roupas)
e convengdes de decodificagdo e interpretagdo do significado de uma aparéncia
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particular (Craik, 2009, p. 6)'7.

Diante de tantas formas de definir e enxergar a moda, ¢ inquestionavel que moda ¢ um
termo que além de se referir a uma tendéncia atual em roupas, acessorios, beleza e estilo de
vida que € popular em um determinado periodo, ¢ também tida como uma forma de expressao
que reflete as escolhas e preferéncias individuais. Porém, essas escolhas e preferéncias sdo
influenciadas pelas mudancas culturais, sociais, politicas e econdmicas. Embora a moda seja
frequentemente associada a roupas e acessorios, ela também pode se referir a outras areas,
como design de interiores, gastronomia e até mesmo tecnologia.

Conclui-se que a industria da moda abarca uma extensa gama de setores, que abrangem
desde o desenho e producdo de vestuario e acessorios até as nuances da publicidade e do
marketing. As marcas de moda constantemente introduzem novas cole¢des, alinhando-as com
as tendéncias contemporaneas e almejando, de maneira criteriosa, a inovacao e a diferenciacao
dentro do contexto competitivo. Em virtude dessas consideracdes, emerge a necessidade
premente de examinarmos os movimentos histdricos nos quais a industria da moda se enredou
ao longo de sua evolucdo, desde sua origem até os dias atuais. Essa andlise se configura como
alicerces fundamentais para viabilizar uma compreensdo abrangente do panorama
contemporaneo da moda e de sua trajetoria de desenvolvimento. Além disso, uma analise
contextual do cendrio presente e das diversas complexidades enfrentadas por esta industria,
aliada a uma exploragdo de sua proeminéncia na representagdo midiatica, apresenta-se como
essencial para ampliar a compreensao e a interpretacao do conjunto de textos coletados para o

proposito desta pesquisa académica.

2.2.1 Momentos e movimentos da moda

A presente subse¢do ndo tem o intuito de contar a histéria da moda, mas passar por
momentos e movimentos que tiveram forte influéncia e podem contribuir com a forma como

vivemos a moda hoje e que mostram caracteristicas que vao ao encontro das defini¢des de

17 “The symbols are internalized or naturalized among a fashion culture so that they are understood almost
automatically. Cultural symbols are culturally specific and historically variable. Groups or types of fashion
symbols are organized into symbolic systems that are specific to a culture or subculture and intelligible to us,
but only among us (whoever the "us" might be in a particular fashion milieu). Fashions change over time but
nonetheless are intelligible at a particular moment in time, and their traces (e.g., in archival photo- graphs,
paintings, museum collections) can be retrospectively interpreted as revealing characteristics of individuals,
groups, and cultures. In this sense, we can think of fashion as a system of communication almost like a language
made up of a vocabulary (a collection of items of clothing typical of a culture), syntax ( the rules about how
clothes can be combined or organized), and grammar (the system of arranging and relating garments) and
conventions of decoding and interpreting the meaning of a particular look” (Craik, 2009, p. 6).
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moda apresentadas, mostrando um pouco de seu carater transitorio e social, como ¢ o caso dos
povos Quakers e a revolugdo francesa, seguido pelo dandismo, que veio como uma forma
contraria ao estilo dos Quakers, conflitos militares, avangos cientificos e exploratorios, a Alta-
Costura em Paris e a criagdo do prét-a-porter (pronto para usar). Sdo abordadas aqui a forma
como os produtos de moda podem personalizar o individuo, a busca por diferenciagdo por meio
da vestimenta e a relagdo entre moda, capitalismo e consumo, destacando como a moda pode
ser influenciada por fatores econdmicos.

Em seu livro 4 Linguagem da Moda, Barthes (2013 [1983]) menciona, inimeras vezes,
os Quakers, cujo estilo de vestir parece ter dado origem ao vestuario masculino que

conhecemos hoje. Comeca ao falar do uso das pedras preciosas,

Nao ha davida de que, fundamentalmente, a pedra preciosa era sinal de superpoder,
ou seja, de virilidade, e assim permaneceu por muito tempo (afinal, s6 recentemente
e sob a influéncia puritana da vestimenta Quaker, estd na origem de roupas
masculinas hoje, que os homens pararam de usar pedras preciosas) (Barthes, 2013
[1983], p. 56).'

Quando traz a tona as mudangas diante da Revolugdo Francesa,

Sabemos que no rescaldo da revolucao francesa o vestuario masculino mudou
drasticamente, ndo s6 na sua forma (que vinha essencialmente do modelo Quaker),
mas também no seu espirito: a ideia de democracia produziu um vestuério que era,
em tese, uniforme, ndo mais submetido aos requisitos declarados de aparéncia, mas
aos de trabalho e igualdade (Barthes, 2013 [1983], p. 60)."

Ao abordar a diferenca entre a historia do vestuario feminino e do masculino,

a roupa masculina tem uma historia ligeiramente diferente da roupa feminina. O
vestuario masculino ocidental contemporaneo foi constituido em sua forma geral
(padrdo basico) no inicio do século XIX e foi influenciado por dois fatores. O
primeiro ¢ um fator formal vindo da Inglaterra: a roupa masculina tem origem no
traje Quaker (jaqueta justa, abotoada, em cores neutras). O segundo fator ¢
ideolégico. A democratizagao da sociedade levou a promogao dos valores do trabalho
sobre o 6cio, e desenvolveu nos homens uma ideologia de autorrespeito, origindria

18 “There is no doubt that, fundamentally, the gemstone was a sign of superpower, that is of virility, and
remained so for a very long time (after all, it is only recently and under the puritan influence of Quaker
clothing, which is the origin of men’s clothing today, that men stopped wearing gemstones)” (BARTHES, 2013,
p. 56).

Y9 “We know that in the aftermath of the French revolution men’s clothing changed drastically, not only in its
form (which came essentially from the Quaker model), but also in its spirit: the idea of democracy produced a
form of clothing which was, in theory, uniform, no longer subject to the stated requirements of appearances but
to those of work and equality” (Barthes, 2013, p. 60).
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dos ingleses (Barthes, 2013 [1983], p. 87)%°.

E, por fim, os organizadores e tradutor de seu livro refor¢a que Barthes “se referia
regularmente ao fato de que a moda masculina no Ocidente ¢, fundamentalmente,
arquetipicamente, derivada da moda Quaker (inglesa)?!” (Barthes, 2013 [1983], p. 133).

Os Quakers tém origem britanica, por volta de 1652, sob a lideranca de George Fox,
mas foram perseguidos por Carlos II e muitos emigraram para os Estados Unidos, onde,
liderados por William Penn, estabeleceram-se na colonia da Pensilvania, em 1681. Valorizam
a simplicidade, rejeitando gastos supérfluos, titulos de honra, desigualdades de classe e roupas
caras.

Surge o movimento Dandismo, que veio como uma forma contraria ao estilo dos
Quakers. De acordo com Barthes (2013 [1983]), a vestimenta masculina no século XIX deu
origem a figura do dandi. A principio, “o dandismo surge como um movimento anti-moda, de
repudio aos trajes exagerados usados pela aristocracia no século X VIII. Se reprovavam o modo
de vestir aristocratico, repudiavam da mesma forma o modo de vida burgués” (Seif, 2019)%2.
Porém, ndo era bem anti-moda e sim anti-exageros. De acordo com Sief (2019), o dandi se
vestia de forma elegante, com ternos alinhados, adornos com o plastron??, usavam bengala e
cartola, além de sapatos de bico fino. Havia uma necessidade, segundo Barthes (2013 [1983])

pelo uso do “detalhe”, separar o individual do comum.

[...] o dandi estd condenado a inventar continuamente tragos distintivos, sempre
novos: ora confia na riqueza para se distanciar dos pobres, ora quer que suas roupas
parecam gastas para se distanciar dos ricos — esta € precisamente a fungao do 'detalhe’
que ¢ permitir que o dandi escape das massas e nunca seja engolfado por elas; sua
singularidade ¢ absoluta em esséncia, mas limitada em substancia, pois nunca deve
cair na excentricidade, pois esta ¢ uma forma eminentemente copiavel (Barthes, 2013
[1983], p. 62)**.

20 “Men’s clothing has a slightly different history from that of women’s clothing. Contemporary Western men’s
clothing was constituted in its general form (basic pattern) at the start of the nineteenth century and was
influenced by two factors. The first is a formal factor coming from England: men’s clothing originates in the
Quaker outfit (tight, buttoned jacket, in neutral colours). The second factor is an ideological one. The
democratization of society led to the promotion of the values of work over idleness, and developed in men an
ideology of self-respect, originating with the English” (Barthes, 2013, p. 87).

2L “He referred regularly to the fact that men’s fashion in the West is, fundamentally, archetypically, derivative
of (English) Quaker fashion” (Barthes, 2013, p. 133).

22 Disponivel em https://cartolamag.com/dandismo/. Acesso em 19 de jun. de 2023.

23 Conhecida como “ascot tie” na Inglaterra, surgiu no século XIX, é uma espécie de gravata larga que cobre o
peito. Hoje em dia ¢ usado em competi¢cdes de hipismo, usado por homens e mulheres, normalmente feito em
cetim.

24.“[...] The dandy is condemned to invent continually distinctive traits that are ever novel: sometimes he relies
on wealth to distance himself from the poor, other times he wants his clothes to look worn out to distance himself
from the rich—this is precisely the job of the ‘detail’ which is to allow the dandy to escape the masses and never
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O estilo do estilista Karl Lagerfeld ¢ um exemplo de estilo dandi, sempre preto e branco
(“basico”), com muita elegincia, sem exageros € atento aos detalhes.

O século XIX foi caracterizado por conflitos militares, mas também por avangos
cientificos e exploratérios como descobertas cientificas realizadas por Marie Curie que,
posteriormente, renderam-lhe o Prémio Nobel no século seguinte; a Torre Eiffel estava sendo
construida em Paris; obras como Orgulho e Preconceito, de Jane Austen, Frankenstein, de
Mary Shelley, Os Miseraveis, de Victor Hugo e a primeira historia de Sherlock Holmes, escrita
por sir Arthur Conan Doyle, chamada “A4 Study in Scarlet”, foram publicadas. Foi um século
de grandiosidades e a moda esteve presente em todos esses momentos. Foi no século XIX que,
segundo Fukai (2002), o espartilho foi introduzido como uma pega de vestudrio popular, assim
como os chapéus enfeitados de abas largas. Foi também desenvolvida a alta costura, Haute
couture, que teve um marco através do inglés Charles Frederick Worth, que fundou, em Paris,
a Maison Worth e Bobergh em 1857, com seu parceiro sueco chamado Otto Bobergh (1821-
1881), que, depois de alguns anos, resolveu se aposentar. De acordo com Debom (2018), Worth

foi o costureiro mais caro de toda a Europa.

Worth foi o primeiro costureiro a receber suas clientes da aristocracia quase que
exclusivamente em seu ateli€. Determinou a marcac¢ao de horarios de acordo com sua
disponibilidade, ou seja, ndo era ele quem se encaixava na agenda das compradoras,
mas elas que tinham que se adequar aos hordrios dele. A nova pratica gerou
desconforto, porém vestir um Worth era um simbolo de prestigio. L’anglais, como
era chamado, estava no topo da cadeia de indicagdo de tendéncias das silhuetas que
eram usadas no mercado. Portar um legitimo Worth, independentemente de ser um
modelo exclusivo, dava a uma mulher um ar de requinte e diferenciagdo (Debom,
2018, p. 11).

Worth fundou em 1911, j& no século XX, La Chambre Syndicale de la Haute Couture, que
teve como base uma primeira Camara iniciada por Charles Frederick Worth, em 1868.

O nome "Haute Couture" € legalmente protegido e a obtencao deste rotulo ¢
de responsabilidade da Comissao de Controle ¢ da “Criagdo de Alta Costura”,
classificado sob a égide do Ministério da Industria. As casas-membro da La
Chambre Syndicale de la Haute Couture satisfazem assim critérios relativos
a inteligéncia da mao, a personalizagdo, ao ritmo das cole¢des, ao know-how
das oficinas que devem estar localizadas em Paris e a mais alta criatividade.
La Chambre Syndicale de la Haute Couture também tem Membros
Correspondentes, cujas oficinas ndo sdo sediadas em Paris, mas cuja atividade

to be engulfed by them, his singularity is absolute in essence, but limited in substance, as he must never fall into
eccentricity, for that is an eminently copyable form” (Barthes, 2013, p. 62).
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¢ semelhante a dos grandes costureiros.?

Muitos pensam que “alta-costura” ¢ quando um(a) costureiro(a) ou estilista produz sua
roupa sob medida, mas ndo ¢ bem assim. O conceito de Alta-Costura ¢ um elemento do
Patriménio Cultural Francés que recebe protecdo legal e ¢ patenteado. Para fazer parte desse
grupo selecionado, os estilistas precisam ser convidados pela Feédération de la Haute Couture
et de la Mode (Sindicato da Alta-Costura, sediado em Paris) e seguir as diretrizes. Algumas
das regras protegidas para os membros sdo as seguintes: a sede da empresa deve estar localizada
em Paris, no prestigioso 7riangle d'Or (Triangulo de Ouro), um edificio com pelo menos 5
andares situado entre as avenidas Champs-Elysées, Marceau e Montaigne. As pegas devem ser
feitas totalmente a mao, utilizando materiais de altissima qualidade. Cada modelo ¢ Unico e
confeccionado sob medida. Além disso, € necessario que a marca tenha uma linha de perfumes
€ acessOrios, assim como uma colecao prét-a-porter (pronto para usar).

Marcas famosas que fazem parte:

Adeline André
Alexandre Vauthier
Alexis Mabille
Chanel

Christian Dior
Franck Sorbier
Giambattista Valli
Givenchy

Jean Paul Gaultier
Julien Fournié
Louis Vuitton
Maison Martin Margiela
Maurizio Galante
Schiaparelli
Stéphane Rolland
Rabih Kayrouz?®

oo oooooD4dodoogogoQgQgogodg

25 “The Chambre Syndicale de la Haute Couture, founded in 1911, on the basis of a first Chamber initiated by
Charles Frederick Worth in 1868. The name "Haute Couture" is legally protected and obtaining this label is the
responsibility of the Control Commission and the “Couture Creation” Ranking, placed under the aegis of the
Ministry of Industry. The Member Houses of the Chambre Syndicale de la Haute Couture thus satisfy criteria
relating to the intelligence of the hand, the personalization, the rhythm of the collections, the know-how of the
workshops which must be located in Paris and at the highest creativity. The Chambre Syndicale de la Haute
Couture also has Corresponding Members, whose workshops are not based in Paris but whose activity is similar
to that of the great couturiers”. Disponivel em https://www.fhcm.paris/fr/federation-de-la-haute-couture-et-de-
la-mode. Acesso em 19 de jun. de 2023.

26 Disponivel em https://blog.passaportefashionista.com/haute-couture-quais-as-regras-para-as-marcas/. Acesso
em 19 de jun. de 2023.
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Retomando o termo prét-a-porter?” (pronto para usar), 0 mesmo surgiu no pos-guerra
e, nesse momento, as maquinas de costura ja estavam mais desenvolvidas, capazes de fazer
roupas em grande escala, prontas para uso. Por serem fabricadas em uma medida padrdo e em
grande escala, sdo pegas mais baratas do que as produzidas na alta-costura. As maquinas de
costura eram usadas para fazer uniformes militares e por isso se modernizaram tao rapido. Com
essa producdo em larga escala e de baixo custo, surgiu o que hoje chamamos de fast-fashion.
Segundo Brandini (2009), a ascensao do capitalismo durante o século XIX e a era industrial
trouxeram a ideia de separagdo entre o trabalhador e seu trabalho, onde o controle sobre a
producdo escapa de suas maos e ele precisa vender. Marx chamou essa situacao, de acordo com
Brandini (2009), de alienacdo causada pelo capitalismo, onde o ser humano ¢ transformado em
uma maquina de producdo. Nesse processo, o individuo perde sua humanidade e os produtos
de seu trabalho (bens produzidos fisicamente) adquirem caracteristicas humanas e
psicologicas, levando as pessoas a compra-los como uma forma de “re-humaniza¢io”, como
explica Brandini (2009). Isso resulta em novos padrdes de consumo, sendo a moda um icone
desses padrdes. Essa homogeneizacdo do dominio publico leva a impessoalidade, envolvendo
a vida publica em uma aglomeragdo de estranhos. Surge, entdo, a busca por diferenciacio
através do contetido “humanizado” presente nos produtos que personalizam o individuo por
meio de sua vestimenta.
Veremos na proxima subse¢do a moda nos dias de hoje e como funciona a moda no

século XXI.

2.2.2 Moda — cenario atual

Essa subse¢do traz informagdes relevantes para o objetivo desse trabalho, pois
apresenta questdes que fazem parte do mundo da moda contemporanea, estando presente nos
diversos textos coletados para o corpus dessa pesquisa, abordando dimensao global da moda,
fast-fashion, consciéncia ambiental, movimento slow-fashion, marcas de luxo, impacto das
tecnologias e consciéncia do consumidor.

Moda tornou-se parte integrante dos negocios globais e abrange uma ampla gama de
produtos, como “roupas, alimentos, perfumaria, musica, habita¢do, automoveis etc. e esta

associada a motivos de prazer e lazer” (Saran et al., 2016, p. 157):

O mercado global de produtos de moda valorizou US$ 1,7 trilhdo e 75 milhdes de

%7 De acordo com Pezzolo (2009), foi criado pelo estilista francés J. C. Weil em 1949.



40

pessoas empregadas®®, sendo vestuario e téxteis os principais contribuintes. Os
proprios EUA t€m 19 bilhdes de consumo de roupas e 0,28 milhdes de lojas de varejo
de moda® (Saran et al., 2016, p. 157).

Havia, na industria da moda, e hé, até os dias de hoje, a preocupagdo em ter nas lojas
as tendéncias reveladas nos desfiles. O ciclo de vida da moda ¢ pequeno, muda a cada estacdo

do ano.

Desde a década de 1980, um ciclo de vida tipico para vestudrio de moda teve quatro
estagios: introdugdo e¢ adocdo por lideres de moda; crescimento e aumento da
aceitagdo publica; conformidade em massa (maturagdo); e finalmente o declinio e
obsolescéncia da moda. Além disso, o calenddrio da moda durante esse periodo
baseava-se principalmente nas exposi¢des de tecidos, desfiles de moda e feiras
comerciais, que consistiam no padrao basico de Primavera/Verao e Outono/Inverno,
que normalmente resultavam no desenvolvimento de uma faixa sazonal em um ano
inteiro (Bhardwaj; Fairhurst, 2010, p. 167, tradugio nossa)*°.

Com o intuito de diversificar a oferta de vestudrio no mercado da moda, empresarios e suas
marcas comegaram a adicionar mais etapas ao calendario de moda, aumentando assim a
duracdo das estagdes (ou seja, o periodo em que os produtos de moda sdo vendidos). Esse
aumento nas fases dentro de uma tUnica estacdo, fez com que precisassem “refresh” com mais
frequéncia e rapidez o que ofereciam.

Na busca por baixo custo e producdo em larga escala, surgiu o fast-fashion. Fast-
fashion, de acordo com Fernie e Sparks (2004), ¢ caracterizado por sua imprevisibilidade, forte
propensao a compras por impulso, ciclos de vida mais curtos ¢ uma demanda de mercado
altamente volatil. Marcas de varejo, como Zara, H&M, Mango, New Look e Top Shop,
mencionadas por Barnes e Lea-Greenwood (2006), langavam suas proprias interpretagdes das
tendéncias das passarelas em um intervalo de tempo extremamente curto, geralmente de trés a
cinco semanas.

A rapida disseminagdo do fast-fashion também se deve ao proprio consumidor e a
mudanga de estilo de vida e consumo. O consumidor de moda estd mais antenado e

participativo no que diz respeito as tendencias que sdo langadas no mercado e querem estar

28 Fashionunited.com (2013).

2 Fashionunited.com (2013).

30 “Since the 1980s, a typical life cycle for fashion apparel had four stages: introduction and adoption by fashion
leaders; growth and increase in public acceptance; mass conformity (maturation); and finally the decline and
obsolescence of fashion. Also, the fashion calendar during this time was primarily based on the fabric exhibitions,
fashion shows and trade fairs, that consisted of the basic pattern of Spring/Summer and Autumn/Winter ranges
which typically resulted in developing a seasonal range in one full year” (Bhardwaj; Fairhurst, 2010, p. 167).
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sempre ‘“na moda”, sentindo-se na necessidade de se adaptar a realidade ao seu redor, mas sem
gastar muito. Além das marcas mencionadas acima, fazem parte dessa forma de mercado,

C&A, Riachuelo, Renner, Forever 21, Primark, Shein, Gap, Next e muitas outras.3!

O modelo fast fashion também se caracteriza pela auséncia de vinculos com a
personalidade de um unico estilista ou de um local especifico; pertence a cultura
global de moda e marcas de hoje [...] pode satisfazer a necessidade do individuo pos-
moderno de construir uma identidade pessoal eclética, combinando muitos elementos
diferentes que sdo temporarios e instaveis. O modelo permite que as pessoas fagam
inumeras escolhas, até mesmo errem, pois suas escolhas ndo t€ém um custo alto e sdo
tranquilizadoras pelo pequeno investimento econdmico e psicologico que exigem
(Gabrielli et al., 2013, p. 207, tradugdo nossa).

O fast-fashion, que aumentou ainda mais durante a pandemia de 202032, com sua
producdo em larga escala e o consumo desenfreado, trouxeram consequéncias para a sociedade
e 0 meio ambiente. Além de haver procura por uma mao de obra de remuneragdo mais baixa,
gerando uma onda de trabalho escravo, hd também um alto e rapido descarte de roupas, que
acabam sendo feitas com materiais mais baratos e de menor qualidade, como poliéster (fibra
que demora cerca de 200 anos para se degradar), gerando muito lixo e afetando o meio
ambiente. E importante também levar em consideragio a forma de produgao, o transporte dos
materiais, o uso de corantes toxicos e a polui¢cdo industrial.

Empresas de moda, por ndo haver determinado o volume de produgdo de roupas,
contratam um numero reduzido de funcionérios, porém, como vimos, o volume pode acabar
aumentando de acordo com a demanda e quando isso acontece, hé trabalho escravo que se da
de diversas maneiras, como escraviddo de imigrantes, contratagdes informais e péssimas
condi¢des de trabalho. De acordo com reportagem de 2021 em jornal da universidade USP,
Gustavo Zanfer entrevista professora Francisca Dantas Mendes, que diz que “alguns dos focos

de trabalho escravo estdo na China, Bangladesh e Camboja, mas também em paises da

3! Disponivel em https://www.joana-moreira.com/br/moda-sustentavel-marcas-
brasileiras/#:~:text=antes%20de%20descartarmos.-
0%20que%20%C3%A9%20Fast%20Fashion,um%20tempo%20de%20vida%20reduzido.
https://vivaomundo.com.br/as-10-fast-fashions-mais-famosas/
https://revistaesquinas.casperlibero.edu.br/arte-e-cultura/moda/fast-fashion-por-que-os-precos-sao-tao-baixos/.
Acesso em 20 de jul. de 2023.

32«0 setor da moda foi impulsionado pela onda de compras on-line durante a pandemia do coronavirus, com
vendas que chegaram a R$ 38,8 bilhoes entre janeiro e junho de 2020 — 90,8 milhdes de compras apenas no
primeiro semestre —, de acordo com a pesquisa elaborada pela Ebit/Nielsen. O crescimento foi de 47% em relagao
ao mesmo periodo de 2019. Acompanhando a demanda, o Fast Fashion se popularizou nas redes sociais e cresceu
ainda mais, mas esse modelo de produgdo traz consigo muitas anomalias” (Jornal da USP). Disponivel em
https://jornal.usp.br/atualidades/o-modelo-fast-fashion-de-producao-de-vestuario-causa-danos-ambientais-e-
trabalho-escravo/. Acesso em 20 de jul. de 2023.



https://www.joana-moreira.com/br/moda-sustentavel-marcas-brasileiras/#:~:text=antes%20de%20descartarmos.-,O%20que%20%C3%A9%20Fast%20Fashion,um%20tempo%20de%20vida%20reduzido
https://www.joana-moreira.com/br/moda-sustentavel-marcas-brasileiras/#:~:text=antes%20de%20descartarmos.-,O%20que%20%C3%A9%20Fast%20Fashion,um%20tempo%20de%20vida%20reduzido
https://www.joana-moreira.com/br/moda-sustentavel-marcas-brasileiras/#:~:text=antes%20de%20descartarmos.-,O%20que%20%C3%A9%20Fast%20Fashion,um%20tempo%20de%20vida%20reduzido
https://vivaomundo.com.br/as-10-fast-fashions-mais-famosas/
https://revistaesquinas.casperlibero.edu.br/arte-e-cultura/moda/fast-fashion-por-que-os-precos-sao-tao-baixos/
https://jornal.usp.br/atualidades/o-modelo-fast-fashion-de-producao-de-vestuario-causa-danos-ambientais-e-trabalho-escravo/
https://jornal.usp.br/atualidades/o-modelo-fast-fashion-de-producao-de-vestuario-causa-danos-ambientais-e-trabalho-escravo/
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América”. Ha também violagdo de direitos autorais, onde as marcas se apropriam da criacao
de designers.

Em 2013, houve um acidente em Dhaka, Bangladesh, o qual envolveu uma fabrica
chamada Rana Plaza, onde havia pessoas trabalhando para oficinas terceirizadas. O complexo
desabou e foi tido como um de muitos acidentes negligentes na industria da moda. Esse
acidente foi um marco que impulsionou um dos maiores movimentos da atualidade no mundo
da moda, Fashion Revolution. Diante dos problemas na industria da moda, como abusos, mas
condi¢des de trabalho e escraviddo, surgiu o movimento Fashion Revolution (moda lenta),
termo que comegou com Angela Murrills, jornalista britinica, em 20043, Aparecia junto com
hashtags questionadoras, tais como #whomademyclothes ou #quemfezminharoupa. O
movimento envolve ndo somente profissionais do mundo da moda, como também do direito e

o publico em geral.

a maior parte do publico ainda ndo esta ciente de que os abusos humanos e ambientais
sdo endémicos na industria da moda e que o que eles estdo vestindo pode ter sido
feito de forma exploradora. Nao queremos mais usar essa historia. Queremos ver a
moda se tornar uma forga para o bem (Ditty, 2015, p. 3)**.

De acordo com dados encontrados no livro I¢’s time for a fashion Revolution, escrito
por Sara Ditty (2015), a moda ¢ agora uma das industrias que mais usa em mao-de-obra,
empregando por volta de 600 milhdes de pessoas e, de acordo com Keane (2018), cerca de 80

milhdes somente na China, sendo mulheres a grande maioria.

Ha também milhdes de agricultores, tintureiros, tricoteiros, teceldes e uma miriade
de outros envolvidos na produgao e venda de roupas. A Fairtrade Foundation estima
que até 100 milhdes de familias estdo diretamente envolvidas na produgao de algodao
e que 300 milhdes de pessoas trabalham no setor algodoeiro no total (considerando
mao de obra familiar, mao de obra agricola e trabalhadores em servigos relacionados,
como transporte, descarogamento, enfardamento e armazenamento). Na ultima
década, as empresas de vestuario tiveram custos crescentes, impulsionados pelo
aumento dos pregos de mao-de-obra, matérias-primas e energia. No entanto, apesar
do custo mais alto de fabricagdo de roupas, o preco que os consumidores pagam ¢é
mais barato do que nunca (Ditty, 2015, p. 7)*>.

33 https://www.ecycle.com.br/slow-
fashion/#:~:text=%E2%80%9CSlow%:20fashion%E2%80%9D%20%C3%A9%20um%20termo,moda%20e%20
artigos%20na%?20internet. Acesso em 19/12/2023.

3% “Most of the public is still not aware that human and environmental abuses are endemic across the fashion
industry and that what they 're wearing could have been made in an exploitative way. We don’t want to wear that
story anymore. We want to see fashion become a force for good” (Ditty, 2015, p. 3).

35 “There are also millions of farmers, dyers, knitters, weavers, and myriad others involved in the production and
sale of clothing. Fairtrade Foundation estimates that as many as 100 million households are directly engaged in
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E por isso que, segundo McKinsey (2015), a produgdo é regularmente deslocada para paises
de custo mais baixo. Enfim, o indice de escravidao global no mundo da moda ¢ estimado a 36
milhdes de pessoas de acordo com dados em Ditty (2015).

Além das mas condigdes de trabalho e escraviddo, a moda enfrenta o problema do
desperdicio, que se da antes e ap6s a compra. Antes da compra € o que acontece nas industrias
com restos de materiais que sdo jogados no meio ambiente, e muitos sdo toxicos. Apos as
compras ¢ o que acontece com produtos do fast-fashion que sdo descartados rapidamente e o
material, como vimos nesta se¢do, demora para ser decomposto, contribuindo para a poluigdo
do meio ambiente.

Embora a industria da moda contribua com a economia global, isso traz diversas
consequéncias para o ser humano e para o meio ambiente. Diante dos problemas enfrentados
em relacdo ao meio ambiente, medidas vém sendo tomadas, como por exemplo no caso do
bem-estar dos funcionérios, foram criados, de acordo com Reimers et al. (2016), codigos de
conduta relativos a salarios, horas de trabalho e seguranca dos funcionérios para proteger os
trabalhadores do vestuario em paises em desenvolvimento. Em relacdo ao meio ambiente,
algumas marcas estdo produzindo roupas com materiais organicos, que segundo Reimers et al.
(2016), sao feitas de materiais naturais como algodao, canhamo, seda e bambu e sdo produzidas
por métodos livres de pesticidas, herbicidas e fertilizantes quimicos que podem ser prejudiciais
ao meio ambiente. Algumas empresas estdo substituindo couro por materiais veganos,
poupando assim os animais.

Surgiu o movimento slow-fashion, em oposi¢ao ao fast-fashion, de cunho socialmente
consciente e que visa mudar a mentalidade dos consumidores, para trocar o consumo de
“quantidade” para um consumo de “qualidade”. As pecas, de acordo com Zarley Watson e Yan
(2013), sdo criadas sem estacdo e podem ser usadas o ano todo, e conforme Pookulangara e
Shephard (2013), adotam métodos de producdo que enfatizam a qualidade, desacelerando a
produgdo. Ao reduzir os niveis de producdo, consumo e descarte, o slow-fashion pode ter
impactos ambientais positivos. Slow-fashion também visa utilizar de servigcos de produtores
locais, diminuindo riscos que transportes trazem para o meio ambiente e valorizando a

producdo local, sendo também benéfico para o funciondrio, que tem boas condic¢des de trabalho

cotton production and that 300 million people work in the cotton sector in total (when you count family labour,
farm labour and workers in related services such as transportation, ginning, baling and storage). For the past
decade, apparel companies have seen rising costs, driven by rising labour, raw material and energy prices. yet
despite the higher cost of making clothing, the price consumers pay is cheaper than ever before” (Ditty, 2015, p.
7).



44

sem a acelera¢do de producdo que tem no fast-fashion. Outros movimentos que visam o bem
do meio ambiente também surgiram, como o up-cycling, que incentiva o reuso das roupas, além
do reaproveitamento de tecidos para a criacdo de outras pegas.

Para completar o ciclo, que remonta séculos atras, existe um segmento dentro da
industria da moda que se diferencia do fast-fashion — que busca o alto consumo com pecas de
baixa qualidade e custo reduzido — e ndo necessariamente se enquadra no conceito de slow-
fashion, que valoriza a criagdo de produtos limitados, com distribuicdo seletiva e foco em
grupos especificos de clientes. Esse segmento ¢ representado pelas marcas do mercado de luxo.
O luxo, conforme definido por Roy et al. (2018), esta associado a riqueza, esplendor e bem-
estar. Uma marca de luxo ¢ caracterizada por atributos como exclusividade, arte, alta qualidade
e precos elevados. Tais caracteristicas proporcionam aos consumidores uma sensagdo de
satisfagdo ao possuir itens unicos € uma gratificagdo psicologica na forma de status elevado e
prestigio.

A industria da moda passou por transformacdes significativas ao longo dos anos, muitas
que acabam se repetindo em um ciclo vicioso. A globalizagdo e aceleragdo na difusdo das
tendencias e noticias relacionadas a moda, se deve a ascensdo da tecnologia, acesso as midias

e demais meios de comunica¢do, que serdo abordados na proxima subsecao.

2.2.3 Moda nas midias — interminidalidade e industria cultural

Esta subsecao explora uma variedade de conexdes entre a moda e a midia, ressaltando
a moda como um elemento intrinseco a cultura contemporanea e evidenciando como sua
representacdo e disseminacao estdo profundamente entrelagadas com diversas formas de midia.
Torna-se importante falarmos um pouco sobre midia e moda pelo fato de que foram coletados
textos (midias) através dos quais a moda ¢ divulgada e abordada. Além disso, ha relagdo com
o discurso da moda ao abordar questdes essenciais do universo da moda, como a sensorialidade
na moda, a influéncia da industria cultural na moda, o impacto do poder das midias na moda e
a moda como um sistema de comunicacdo, capazes de prover as bases estruturadoras deste
universo para a interpretacao dos resultados obtidos na presente pesquisa.

Moda ¢ um sistema de organiza¢do da vida coletiva moderna. Ela dita tendéncias,
transforma a economia. Est4 ligada aos sentimentos, comportamento, linguagens e simbolos,
através dos quais nos expressamos. Estd presente na representacdo de culturas e sociedades,

conta a historia de um periodo, estd presente na literatura e em diversas outras midias. E

apresentada através de desfiles, assim como uma galeria de arte apresenta obras. Porém, em
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desfiles sdo exibidas novas colegdes de acordo com cada estagdo do ano e entende-se como
“estar na moda” quem usa o que foi apresentado nos desfiles, sinal de ndo s6 modernidade,
mas passa ideia de que a pessoa estd antenada, acompanhando o mundo, acompanhando as
tendéncias. Além de lancar tendéncias que inspiram, seja na area téxtil, de utilitarios, sapatos
e bolsas, acessorios, couro entre outros, envolve também opinides, gostos, comportamento e
expressdo. Nos tempos modernos, as midias tém um papel de destaque ao validar e consolidar
preferéncias e estilos estéticos, assumindo uma posi¢do central no processo de divulgacao e
disseminagdo da moda.

Moda ¢ criativa, dindmica, empolgante, estd em toda parte, nos programas televisivos,
redes sociais, cinema, livros de fic¢do, academia. Sendo assim, podemos dizer que ela aparece
como parte de processos de intermidialidade, que de acordo com Rajewsky (2012), o prefixo
“inter” indica algo que ocorre entre as midias, € que o termo “intermidialidade” ¢ um termo
genérico para todos aqueles fendmenos que acontecem entre as midias. Ainda de acordo com
Rajewsky (2012), podemos encontrar intermidialidade em processos de producdo cultural,
como no caso de um desfile de moda, que como descreve Oliveira (2013), envolve criadores,
vendedores, promotores e consumidores, além de neles serem representadas as posi¢des sociais
dos designers e convidados.

No livro ilustrado, de acordo com Leo H. Hoek (2006) em “A transposi¢do
intersemiodtica — Por uma classificagdo pragmatica”, presente no livro Poéticas do visivel —

ensaios sobre a escrita e a imagem, ha, para o receptor,

a presenga simultinea do texto e da imagem. Do ponto de vista da produgao, por outro
lado, a ilustragdo e o emblema sdao marcados pela sucessividade: no caso da
ilustracdo, ¢ a imagem que explica e interpreta um texto pré-existente e, no caso do
emblema ¢€ o texto que descreve e explica uma imagem concebida antes dele (Hoek,
2006, p.169).

Podemos ver isso também acontecendo numa revista de moda, onde hé ilustracdes através de
fotografias de modelos e pecas de moda sendo divulgadas, assim como postagens em redes
sociais. A moda presente nos contos também pode ser considerada referéncia intermidiatica,
pois € nas obras que ela ¢ usada como estratégia de constru¢do de sentido. Referéncias
intermidiaticas “[...] contribuem para a significagao total do produto” (Rajewsky, 2012, p. 25).

Pode-se dizer, entdo, que a Moda e as ilustragdes estdo no texto literario, nas revistas e
posts de redes sociais como combinagdo de midias, contribuindo para a constituicdo e
significagdo do produto, como ¢ definido por Rajewsky (2012), e que, nesta ultima categoria,

a intermidialidade ¢ um conceito semidtico-comunicativo que se baseia em duas formas
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midiaticas de articulagdo. Nota-se e ¢ também confirmado por Rajewsky (2012), que uma
configuracdo midiatica pode servir para todas as categorias intermidiaticas apresentadas ao
mesmo tempo. Moda nas propagandas de midias sociais, posts de influencers, revistas, blogs,
series de televisdo e filmes, aparece como referéncia intermididtica, sendo forma de
contribuicdo para a significagdo do registro e assim sendo uma forma midiatica de
comunicag¢do junto com o texto.

A moda aparece nas midias como forma de divulgacdo. Além de divulgar, as midias,
como meios de comunicagao (tv, radio, revistas, jornais, paginas da internet), também validam
as tendéncias junto aos leitores ou telespectadores. Jornais e revistas, além de serem fontes de
comunicagdo a respeito de acontecimentos, funcionam como ferramentas comerciais e
carregam poder de comercializar produtos, podendo “condenar” ou ‘“abengoar” marcas,
colegdes e designers, como diz o professor de Moda do Senac SP, Eduardo Vilas Boas, em
artigo para site Audaces*®, chamando a era digital de “construgdo coletiva da informagio” no

campo da moda. Usam estratégias para cativar, tornar desejavel o que nelas aparecem.

Todas essas criacdes estdo pautadas em estratégias narrativas, discursivas € mesmo
nas de textualizag@o que geram tais efeitos de sentido de constru¢des de mundo, aos
quais subjaz, sempre, a de ilusdo de que determinado produto, publicizado pelas
midias, ¢ absolutamente necessario, desejavel, querido, fundamental, imprescindivel
para seus possiveis consumidores (Castilho; Martins, 2005, p. 22).

As midias nas quais moda ¢ divulgada, e que foram utilizadas nesse trabalho, fazem
parte da industria cultural, “conjunto de subsistemas sociais € econdmicos responsaveis pela
intensa producdo e difusdo de informagdes e valores, pela constituicio de novos padrdes
estéticos, a partir do que considera um processo de industrializagdo da cultura” (Marinho, 2005,
p. 20).

O vestuario e demais acessorios de adorno, tipos de maquiagem, cores de esmalte,
penteados de cabelo ligam o individuo ao mercado de bens simbdlicos®” que é controlado pelas
midias da industria cultural. Isso ocorre quando a roupa, ou a maquiagem, ou acessorios,
penteados de cabelo sdo usados por atrizes ou atores, modelos, influenciadores, tornando

acessivel e desejavel pelo publico o estilo e encanto inerente aqueles que carregam as pegas.

36 Disponivel em https://audaces.com/pt-br/blog/moda-e-midia-qual-a-relacao. Acesso em 18 de jun. de 2023.

37 0 mercado de bens simbélicos ¢ definido por Morais (2006) como “um espago social regido por leis econdmicas
e organizado em torno de mercadorias imateriais, regidas por valores gerados a partir de produtos da industria
cultural” (Morais, 2006, p. 4).
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“Os produtos da industria cultural moldam ideologias e identidades, sugerem valores e gostos
e induzem habitos de consumo globalizados” (Morais, 2006, p. 7).

A industria da moda usa de outras estratégias para atrair e encantar, como musica € sons
como o de salto no pavimento, o que muitas vezes sdo negligenciados como aspectos
sensoriais, como exemplificado por Mair (2018). Sentido de olfato também ¢ abordado com
fragrancias em estabelecimentos como lojas onde produtos de beleza sdo vendidos.

No préoximo capitulo, serd apresentada a metodologia usada neste estudo. Serdo
descritos o corpus (ELFC - English Language Fashion Corpus) desenhado e compilado para

esta pesquisa, o processamento do corpus e os procedimentos de andlise.
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3 METODOLOGIA

Este capitulo descreve a metodologia empregada no estudo, compreendendo os
procedimentos de planejamento e compilagdo do corpus, o processamento dos dados e a

realizacdo da analise.

3.1 English Language Fashion Corpus (ELFC)

O corpus compilado para este estudo foi denominado English Language Fashion
Corpus (ELFC), planejado para abranger varios registros em circulagdo no dominio da moda,
tanto escritos como falados. Tomamos uma visdo abrangente dos textos a serem incluidos no
corpus, de tal modo que os textos deveriam ser oriundos de contextos de uso ligados a0 dominio
da moda. Em outras palavras, os textos em si ndo necessitavam ser a respeito do topico ‘moda’,
isto €, ndo precisavam tratar de vestudrio, desfiles, vendas, maquiagem, produ¢do, perfumes
ou outros assuntos diretamente relacionados ao dominio da moda. Até porque o topico ‘moda’
¢ muito amplo e variado e seria arriscado tentar circunscrever o dominio a apenas alguns temas,
como indumentaria, cosméticos e aparéncia fisica, por exemplo.

O requisito de pertencimento ao ELFC foi de que os textos deveriam fazer parte de
publicacdes ou eventos falados ligados a moda. Assim, fazem parte do corpus textos
académicos como artigos, livros, revisdes; blogs de influenciadoras da moda; livros de fic¢do,
livros de histdria e ensinamentos, artigos de jornais e revistas, posts de perfis de profissionais
da moda e de marcas de moda tanto de Facebook, como Instagram e Twitter; textos de paginas
da web, programas de televisao e radio; séries de televisdo, programas de reality TV; filmes,
tutoriais e documentarios. Por exemplo, foi incluido um livro académico sobre moda mesmo
que nem todos seus capitulos tratem diretamente de temas como vestudrio, maquiagem ou
produtos de beleza. Ou, no caso dos Reality TV shows ligados a moda, foram coletados
episodios nos quais, muitas vezes, ha conversas cujo tema nao € vestuario, tecidos, maquiagem
etc., embora o contexto do programa seja a moda. Preferimos essa estratégia de design do
corpus para representar o contexto da moda, em vez do topico ‘moda’. Desse modo,
acreditamos ter criado um objeto de estudo que representa o dominio da moda de modo amplo,
fugindo do senso comum de pensar a moda de modo restrito, como um assunto. Ao contrario,
n0sso corpus visa a representar a moda como uma atividade social que assume muitas fei¢des
linguisticas.

Essa nossa estratégia de compilagdo advém do entendimento de que a moda ¢ um

contexto de atividade social composta por inimeros trabalhadores — desde operarios, como
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costureiras, empacotadores, alfaiates, motoristas, vendedores, cortadores, trabalhadores de
fabricas de tecido, para mencionar apenas alguns, até trabalhadores especializados como
professores, alunos, banqueiros, investidores, designers, modelos, fotdgrafos, estilistas,
editores de revista, escritores, blogueiros, ilustradores, profissionais de marketing,
planejadores de eventos, relagdes publicas, executivos, modelos, maquiadores, jornalistas,
historiadores, influenciadores, curadores, entre muitos outros. Tendo isso em vista essa vasta
rede de trabalho que constitui o0 dominio, achamos por bem desenhar o corpus em torno do
contexto de uso amplo (e a que tinhamos acesso, na forma de textos ptiblicos) em que o dominio
da moda se materializa linguisticamente.

Os textos presentes no corpus datam de 1934 a 2022. Foram coletados tanto
manualmente (como foi o caso de blogs, texto académico, livros de ficcdo ou de instrugdes,
documentarios, séries de TV, filmes, tutoriais, vlogs, revistas e posts de Instagram) como por
auxilio de programagdo, por meio de scripts desenvolvidos pelo professor orientador e por
colegas de pesquisa.

Antes da coleta, foram feitas pesquisas a respeito dos rankings das revistas de moda
mais lidas, meses nos quais as marcas publicam mais em suas redes sociais, documentarios
importantes no mundo da moda, paginas de marcas de vestudrio e modelos mais seguidas no
Instagram. Inicialmente, as revistas escolhidas foram baseadas nesse ranking, assim como a
coleta nas redes sociais. Os primeiros textos coletados do Twitter foram baseados no més de
setembro e nos meses proximos, por ser a época do “September Issue”, més da edicdo
considerada mais importante para as revistas e as marcas que querem ser divulgadas de acordo
com diversas paginas da internet que comentam sobre o assunto®®. Porém, para otimizar a
coleta de um corpus tao abrangente, utilizamos o Corpus of Contemporary American English
(COCA) e o News on the Web (NOW corpus) como fontes de coleta de algumas revistas e
jornais, por serem corpora disponiveis online. Além disso, embora tenha sido feita uma
pesquisa minuciosa a respeito de documentérios, filmes e livros relevantes para o mundo da
moda, nem todos foram possiveis de serem encontrados online, fazendo com que alguns ndo
estivessem presentes neste corpus. Revistas de diversos paises fazem parte do corpus deste

estudo, mas nao por escolha de regido ou influéncia, e sim por conveniéncia de estarem ja

38 https://thecultureur.com/september-is-the-most-important-month-for-fashion-magazines/
https://www.stltoday.com/news/national/heres-why-september-is-the-most-important-month-for-fashion-
magazines/html 01684¢10-cb00-5£50-9¢a0-0b9a9305fe7a.html
https://www.whowhatwear.com/history-of-the-fashion-magazines-september-issue

Acesso em: 14/01/2022
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coletados no COCA. Para blogs, tutoriais e viogs também foi feita uma busca pelos mais lidos

e acessados. Textos académicos foram retirados de revistas académicas online, periddicos,

google scholar.

A Figura 1 abaixo mostra as marcas mais seguidas no Instagram.

Figura 1- Ranking de marcas mais seguidas no Instagram em janeiro de 20213°
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Fonte: Elaborado pelos autores.
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A Figura 2 abaixo mostra ranking de modelos mais seguidas no Instagram.

39 Fonte: https://blog.unmetric.com/most-followed-brands-instagram Acesso em 19/01/2021
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Figura 2 - Ranking de modelos mais seguidas no Instagram em janeiro de 20224°

1. Kendall Jenner - @kendalljenner

2. Cara DelLevigne - @caradelevingne

3. Gigi Hadid - @gigihadid

4. Bella Hadid - @bellahadid

5. Emily Ratajkowski - @emrata

6. Chrissy Teigen - @chrissyteigen

7. Gisele Bundchen - @gisele

8. Miranda Kerr - @mirandakerr

9. Candice Swanepoel - @candiceswanepoel
10. Adriana Lima - @adrianalima

Read more v

Fonte: Elaborado pelos autores.

Levou-se em consideragdo as influenciadoras mais seguidas no mundo da moda de
acordo com um site de agéncia de marketing, Arma e Elma*!, para sele¢do dos nomes a serem
coletados tanto em relacdo aos blogs, como paginas de redes sociais.

Para ilustrar a sele¢do dos textos, tomemos o caso da revista Vogue, da qual foram

selecionadas se¢des especificas da revista, quais sejam, Letter from the editor?’, Beauty®,

40 https://influencermarketinghub.com/top-instagram-models/ Acesso em 14/01/2022

4! https://www.amraandelma.com/100-top-fashion-influencers-in-2020/ Acesso em 19/01/2021

42 Nesta segdo, a editora-chefe da Vogue Magazine, Anna Wintour, escreve sobre sua opinido pessoal em uma
infinidade de assuntos, que geralmente relatam de alguma forma os eventos mundiais atuais, como as marchas
pelo empoderamento das mulheres, identidade de género, desenvolvimento de amizade e lagos entre mulheres, e
todo o caminho até o revolucionario musical Hamilton. Tocar em tais assuntos inevitavelmente ajuda os leitores
aver a Vogue Magazine como uma fonte relevante de informacdes. Este ¢ o momento de autoexpressdo do Editor
Chefe e, portanto, d4 ao leitor um vislumbre de sua mente e o que ela acha que ¢ relevante para a revista daquele
més (Cardoso, 2021, p. 363).

43 A secdo de Beleza da revista aborda mais a ideia etérea de beleza do que a fisica. Ndo fala sobre o aspecto fisico
da maquiagem e como aplica-la, mas aborda a importancia dessas coisas. Esta se¢@o conta historias de marcas,
artistas e produtos com a aparente inteng@o de tornar sua vida mais “bonita”. Traz dicas e exemplos de como
melhorar a vida de maneiras significativas por meio de varias subseg¢des ou ramos, desde bem-estar e saude até
magquiagem e fragrancias. As vezes, até sugerindo os beneficios de uma vida longe da cidade (Cardoso, 2021, p.
363).
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Talking Fashion / Fashion*, The Hamish Files®, VLife*s, Nostalgia®’” e View*s. Essas se¢des
foram escolhidas pelo fato de estarem sempre presentes em todas as edigdes. Com isso,
seguimos nosso critério de escolher textos com base no contexto, nesse caso, o contexto da
revista Vogue, que por sua vez € uma revista de moda e ndo por terem como topico a moda.

Empregamos como fontes de coleta de texto outros corpora ja existentes como o Corpus
of Contemporary American English (COCA) e o British National Corpus (BNC), de onde
extraimos a maior parte de revistas e jornais do corpus, programas de televisao e alguns textos
académicos.

Entre os registros falados, fazem parte do corpus tutoriais de moda (que abordam
vestuario, maquiagem e cabelo), transmissdo de TV e radio (que abordam desfiles de moda e
entrevistas com profissionais da moda), filmes, documentarios, vliogs (abordando o dia a dia de
personalidades do mundo da moda), séries e musicas.

Entre os registros escritos, fazem parte do corpus artigos de jornais, artigos de revistas
(que foram selecionadas com base em classificagdes de revistas mais lidas*”), livros de fic¢do,
livros de instrugdes e métodos, textos académicos, textos de sites da web (que ndo foram
classificados nem como revistas nem como jornais). Jornais como New York Times, The

Guardian, The Washington Post e The Daily Mail também estdo no corpus e foram escolhidos

4 Talking Fashion é uma categoria muito ampla que abrange tudo, desde “It Girl” a “World Class”. O objetivo
da secdo parece ser um lugar no qual as pessoas podem expressar suas proprias vozes e opinides. A “It Girl” é um
espaco onde uma garota famosa no momento pode compartilhar mais sobre ela e sua vida e, do outro lado do
espectro, “World Class” é onde as pessoas podem aprender mais sobre a comunidade e a sociedade, por exemplo,
um projeto que ensina criangas do Congo a ler e escrever. Este espaco ¢ sobre voz e cada pessoa tem a sua
(Cardoso, 2021, p. 364).

45 Os Arquivos Hamish sdo onde Hamish Bowles — o escritor — conta ao publico sobre suas aventuras ao redor do
mundo em busca das tltimas turnés, pecas e exposi¢des do mundo da moda. De Paris, a Nova York e Los Angeles,
Bowles tenta trazer mais cultura e conhecimento no curso de suas viagens. A escrita ¢ quase como um diario
privado, permitindo que os leitores se sintam bem-vindos e proximos dele e dos temas sobre os quais escreve
(Cardoso, 2021, p. 364).

46 VLife fornece informagdes sobre moda, cultura e beleza em formas variadas, desde as 5 principais até
entrevistas profundas e significativas. E uma se¢io que aborda a moda mais do que o fisico, a cultura mais do que
um conceito e a beleza mais do que algo inatingivel (Cardoso, 2021, p. 364).

47 Como 0 nome sugere, esta segdo traz grandes contos e histérias de celebridades. E uma janela para o passado,
transportando os leitores para eventos, pensamentos e a¢gdes de anos ou mesmo décadas anteriores (Cardoso, 2021,
p- 365).

8 Esta se¢do se apresenta como mais jornalistica por natureza. Em uma revista considerada em sua maioria cheia
de opinides, esta se¢do ¢ mais direta do que o esperado. Apesar de ainda trazer opinides € pontos de vista de
personalidades conhecidas, o foco ¢ o relato de fatos. Geralmente ¢ uma leitura acelerada, que fica mais curioso
e intrigante com o que esta sendo apresentado (Cardoso, 2021, p. 365).

49 Disponivel em https://list.ly/list/1a3K-top-10-fashion-magazines-in-the-world. Acesso em 30 de out. de 2020.
Disponivel em https://www.ranker.com/list/best-fashion-magazines/ranker-books. Acesso em de 30 out. de 2020.
Disponivel em https://www.magazineline.com/blog/best-fashion-magazines. Acesso em 30 de out. de 2020.
Disponivel em https://www.allyoucanread.com/top-10-fashion-magazines/. Acesso em 30 de out. de 2020.
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diante de pesquisa de ranking dos mais lidos*°.

Postagens de marcas e profissionais que trabalham com moda em redes sociais como
Instagram, Facebook e Twitter foram coletadas. Em relacdo as marcas, tanto de grife como de
fast fashion (forma de producdo e consumo de baixo custo, na qual os produtos tém qualidade
inferior e sdo descartados em menor tempo) fazem parte do ELFC com o intuito de ver um
pouco dos dois mundos, como as marcas comunicam com seus clientes. De acordo com Arriaga
et al. (2017) as midias sociais se tornaram a principal prioridade para muitas marcas de moda
e estilo de vida, pois elas tém incentivado os consumidores a interagirem entre si, a compararem
e recomendarem produtos e servicos. Um estudo chamado “Total retail 2015
(PricewaterhouseCoopers, 2015, apud Arriaga et al., 2017), relata que 62% dos consumidores
que interagem com suas marcas favoritas via Facebook ou Instagram sdo levados a comprar
mais. Assim, as marcas de moda adotam o ambiente digital como uma oportunidade-chave de
marketing.

Blogs, que estdo presentes nesse corpus, foram coletados por postagens didrias, em
diferentes meses e anos, entre os anos de 2015 e 2021. Blogs também sdo meios eletronicos
onde influenciadores também compartilham suas opinides e divulgam conteudo de moda. De
acordo com Esteban-Santos (2018), as blogueiras de moda sdo uma das mais recentes adi¢des
a industria da moda e refletem a crescente democratizacdo da moda e da comunicagdo que
estamos vivenciando atualmente. Os blogs de moda se tornaram uma peca fundamental no
cenario da moda contemporanea, com seu poder de influéncia e comunicag¢do interpessoal
eficaz. Eles desempenham um papel significativo na disseminacdo e adocdo de tendéncias,
conectando marcas e consumidores de uma maneira mais proxima e auténtica. A
democratiza¢do da moda, impulsionada pela presenca dos blogs, continua a moldar a industria
e a forma como as pessoas se relacionam com a moda nos dias de hoje. Quando comegaram a
surgir os blogs de moda, as blogueiras eram consideradas independentes de marcas ou
empresas, 0 que permitia que fossem vistas como mais imparciais e auténticas. Esse fator foi
essencial para a confianca que o publico depositava nelas, pois as percebiam como vozes
genuinas e honestas no universo da moda. Hoje em dia, muitas acabam divulgando marcas e
recebendo por isso, ndo sendo mais imparciais, mas continuam sendo influenciadoras e
alcangando muitas pessoas.

Documentérios onde aparecem designers famosos, séries de televisdo e reality TV

30 Disponivel em https:/www.4imn.com/top200/. Acesso em abril 2020.
Disponivel em https://tingtopten.com/2020/01/top-10-most-read-newspapers-of-2020/. Acesso em abril 2020.
Disponivel em https://www.advisoryhg.com/articles/best-english-newspapers/. Acesso em abril de 2020.
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shows com competi¢cdes onde o foco ¢ moda, filmes com o tema de moda também fazem parte
dos textos falados do corpus. Sdo apresentadas mais informagdes sobre os registros que fazem
parte do ELFC na se¢do apéndice, que se encontra na pagina 97. Registros, como visto na se¢ao
precedente, sdo variedades de texto definidas pelo contexto situacional, que possuem nomes
aceitos (rétulos) pela comunidade de falantes (Berber Sardinha, 2004, p. 303), como conversa,
e-mail, noticia, entre outros, sendo “definidos por suas caracteristicas situacionais, incluindo o
proposito do falante, o relacionamento entre falante e ouvinte, e as circunstancias de produgao”

(Biber, 2009, p. 823)°!. Para ilustrar, tomemos o caso de alguns registros do corpus:

1- Textos académicos: sdo documentos escritos que t€ém como objetivo comunicar €
compartilhar conhecimentos, pesquisas, descobertas e informagdes dentro do contexto
académico e cientifico, como artigos, livros, dissertagdes, teses, revisdo, resumos. Para
esse estudo, foram coletados textos académicos de revistas cientificas de bases de dados
de editoras como Elsevier, JSTOR e Pubmed, tais como a revista Journal of Fashion
Marketing and Management.

2- Blog: De acordo com Gogoni®? :

Blog ¢ um site informativo, também chamado de didrio online, onde os conteudos
sdo apresentados em ordem cronologica inversa, ou seja, com destaque para as
publicacdes mais recentes, muitas vezes chamadas de blog posts. Mesmo trazendo
aparéncias variadas, um blog, geralmente, segue a mesma estrutura: cabegalho com
barra de menu e pesquisa; espago dos contetdos, onde sdo destacadas as publicagdes
mais recentes; barra lateral onde pode ter links para redes sociais ou os conteudos
mais lidos; e rodapé com demais informagdes sobre o blog. Outra caracteristica
importante dos blogs ¢ a periodicidade. Diferente de um site institucional de uma
empresa, onde os contetidos sdo sempre os mesmos, o blog ¢ uma pagina atualizada
com posts de forma frequente, para manter a sua ordem cronologica inversa. Com
isso, permite uma comunicagdo recorrente com o publico, principalmente por causa
dos comentérios e compartilhamentos®>.

Segundo Kim et al. (2020), blog ¢ uma forma de midia social, dedicado a “publicagdes
pessoais, encorajando expressdes de pensamentos, sentimentos € comentarios”
(Trammell; Keshelashvili, 2005, p. 971). Foram incluidos no corpus blogs como Style
Bubble®*, Gracie Francesca Victory® e The Blond Salad>®.

51 No original: “[...] defined by its situational characteristics, including the speaker’s purpose, the relationship
between speaker and hearer, and the production circumstances”.

52 Disponivel em https:/tecnoblog.net/author/ronaldo-gogoni/. Acesso em 28 de maio de 2023.

33 Disponivel em https:/tecnoblog.net/responde/o-que-e-blog/. Acesso em 28 de maio de 2023.

54 Disponivel em https:/stylebubble.co.uk/. Acesso em 30 de maio de 2023.

55 Disponivel em https://www.graciefrancesca.com/blog. Acesso em 30 de maio de 2023.

36 Disponivel em https:/theblondesalad.com/en/. Acesso em 30 de maio de 2023.
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O blog Style Bubble, da Jornalista de moda, Suzanna Lau, foi escolhido pelo fato de
estar presente nas transcricdes de London Fashion Week do BBC, 2014, que faz parte
do corpus deste estudo. O mesmo critério foi seguido na escolha do blog de Gracie
Francesca Victory, uma fashionista britdnica cujo nome estava presente nas
transcrigdoes de London Fashion Week do BBC, 2015. Quando ao The blond Salad, foi
escolhido pelo fato de Chiara Ferragni estar presente no ranking das influenciadoras

mais seguidas.

Livros: nesse componente do corpus estdo presentes registros distintos, como
introducdes a temas ligados @ moda, como ‘Fashion Terms and Styles for Women's
Garments’ (1991), ‘Classic Make-up and Beauty’ (1996), ‘Make-up Secrets’ (2002),
Fashion, Costume, and Culture (2003), ‘Burda Style Sewing Vintage Modern:
Mastering Iconic Looks from the 1920s to the 1980s’ (2012), bem como obras
especializadas como ‘The Language of Fashion Design: 26 Principles Every Fashion
Designer Should Know’ (2014), ‘ Luxury Fashion Branding Trends Tactics Techniques’
(2007) e ‘The American Duchess Guide to 18th Century Dressmaking’ (2017).
Ficcdo: esse componente do corpus inclui romances em que a trama envolve a moda.
Mais informagdes encontram-se no Apéndice.

Revista: esse componente do corpus tem como publico-alvo das revistas escolhidas
pessoas interessadas em conteido de moda em geral. Fazem parte revistas como Vogue,
ELLE, GQ, Harper’s Bazaar, Forbes, Jet, Ebony, Cosmopolitan, Slate, Essence, Good
Housekeeping, All4Woman, Hello Magazine, Allure, Tatler Asia, Prestige Online,
Glamsquad, E: The Environmental Magazine. Inicialmente, seguiu-se o ranking das
revistas de moda mais lidas, porém, para otimizacao da coleta, aproveitou-se o fato de
as revistas fazerem parte dos corpora online COCA e NOW.

Artigos de jornal: fazem parte desse componente do corpus a se¢do de moda de jornais
de diversas partes do mundo, como EUA, Gra-Bretanha, Australia, Paquistdo, entre
outros. Entre as publicacdes, encontram-se USA Today, New York Times, Washington
Post, Los Angeles Times, Las Vegas Review Journal, Stuff, The Gisborne Herald,
Daily Pakistan, Daily Times, entre outros. Inicialmente, assim como foi com os artigos
de revistas, seguiu-se o ranking das revistas de moda mais lidas, porém, para otimizacao
da coleta, aproveitou-se o fato de as revistas estarem coletadas e de facil acesso através

dos corpora online COCA e NOW.
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7- Web: nesse componente sdo incluidas paginas de websites relacionados a moda, como,
por exemplo, Fashion.ie:

Somos um site de moda irlandés sediado aqui na Irlanda. Nosso objetivo ¢ fornecer

aos leitores acesso as melhores opgdes de compras de moda online na Irlanda.

Reconhecemos a importancia da moda irlandesa. As nossas noticias de moda

irlandesa permitem que vocé fique atualizado com as tlltimas dicas de estilo na moda
feminina, moda masculina e tendéncias de moda infantil atual®’.

8- Instagram: esse componente abarca postagens nessa plataforma de rede social. Foram
coletados posts de perfis de modelos, marcas e designers de moda, seguindo o critério
de ranking dos mais seguidos.

9- Facebook: esse componente inclui postagens, nessa plataforma, de perfis de modelos,
marcas e designers de moda, seguindo o critério de ranking dos mais seguidos.

10- Twitter: esse componente compreende posts de perfis de modelos, marcas e designers
de moda, divulgados nessa rede social. Inicialmente, contando com auxilio de
ferramentas de computador, foram selecionados os perfis de acordo com os mais
seguidos e os meses de acordo com o September Issue, uma vez que podiamos controlar
as datas das postagens através das ferramentas de tecnologia. Porém, o orientador ja
tinha alguns perfis coletados, usados para outro trabalho, que foram também

aproveitados neste estudo.

Entre os registros falados selecionados e coletados para a analise foram selecionados:

11- Documentarios: esse componente compreende programas factuais (ndo fic¢do), tais
como “Maddman: The Steve Madden Story”, “Ralph Lauren: How I Built a Fashion
Empire”, “Jeremy Scott: The People's Designer”, “The True Cost, Valentino: The Last
Emperor”, “The truth behind fast fashion”, “McQueen And 1", “Martin Margiela: In
His Own Words”, “Ranking 2020 Costume Dramas on Historical Accuracy”,
“Fashion Historian Fact Checks Downton Abbey's Costumes | Glamour”, “Life in
Looks | Vogue”, “The Next Black - A film about the Future of Clothing”, “Antifashion

documentary” e outros mais (ver anexos). Nem todos entre os mais populares puderam

57 Disponivel em https://www.fashion.ie/about-us/. Acesso em 20 de maio de 2023.

“We are an Irish fashion website based here in Ireland, our aim is to provide you the reader with access to the
best online fashion shopping in Ireland. We realise that Irish fashion is important. Our Irish fashion news
allows you to keep up to date with the latest styling tips in Ladies fashion, Men’s fashion, Children’s fashion
trends of today”.
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ser contemplados, pois foram coletados os que estavam disponiveis on-line para coleta
dos textos tanto através de legendas no YouTube e em canais de streaming como Netflix
e sites que disponibilizam legendas de filmes, séries e documentarios.

12- Filmes: esse componente inclui produtos audiovisuais de fic¢do, em forma de texto,
tais como Fashions of 1934, Funny Face, Clueless, Legally Blond, Crimes of Fashion,
Devil Wears Prada, Sex and the City, From Prada to Nada, The Dressmaker, Phantom
Thread, A Christmas in Royal Fashion, Fashionably Yours, Confessions of a
Shopaholic e outros. O critério foi coletar os que tivessem as legendas e estivessem
disponiveis em canais de streaming e sites que disponibilizam legendas de filmes, séries
e documentarios.

13- Musica: esse componente abarca letras de musicas, tais como Dollar Sign - Gucci
Mane, How To Be The Man - RiFF RAFF, I Don't Do That Dance Thing - Jai Blizz,
PIMPINABITCH — Juvenile, Remember When - H.s.e, Blue Suede Shoes - Elvis Presley,
Diamonds Are a Girl's Best Friend - Marilyn Monroe, Itsy Bitsy Teenie Weenie Yellow
Polka Dot Bikini - Brian Hyland, DRESS YOU UP — Madonna, Dressed For Success —
Roxette, GLAMOROUS — Fergie, Rich Girl - Gwen Stefani e outras. Algumas delas
vieram do corpus de Delfino (2022).

14- Tutorial: esse componente abarca videos que foram postados no YouTube com o
intuito de ensinar, tais como tutoriais onde uma influencer ensina como fazer
maquiagem e quais produtos usar, como se vestir ou como criar algum item de moda.
Também foi seguido o critério da busca pelos mais assistidos e por aqueles de facil
acesso as legendas.

15- Broadcast: esse componente constitui-se em uma emissdo de televisdo ou radio,
compreendendo produgdes como falk shows ou comunicagdes em desfiles de moda nos
quais sdo apresentados bastidores e conversas com modelos, por exemplo. Foram
coletados dos corpora on-line COCA e NOW.

16- Séries de televisdo: esse componente inclui as legendas de programas de ficcao
audiovisuais, tais como Emily in Paris, Gossip Girl, HALSTON, The bold type, Sex
and the City e Pose. O critério foi coletar os que tivessem as legendas e estivessem
disponiveis em canais de streaming, como Netflix e sites que disponibilizam legendas
de filmes, séries e documentarios.

17- Reality TV Shows: esse componente compreende programas factuais (nao fic¢do), tais
como Next In Fashion, Project Runway, American Next Top Model, RuPouls Drag
Race. De acordo com Aratijo (2023),
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podem ser entendidos como programas de televisdo cuja intengdo € criar a ilusdo da
transmissao ao vivo, sem cortes e sem edi¢des, de pessoas em situagdes reais do dia
a dia, cujas falas e agdes sdo espontaneas, ndo baseadas em um script planejado,
escrito, editado, decorado e ensaiado. Ou seja, a intengao ¢ dar a ilusdo de que ndo se
trata de um ambiente artificial criado para a televisdo, mas sim do mundo real, o
mesmo em que os proprios telespectadores vivem normalmente. Todavia, reality TV
shows sdo programas de televisdo como qualquer outro, ou seja, sdo planejados,
produzidos, gravados, editados e manipulados. Os participantes sdo circundados por
cameras e equipes de filmagem e sdo interpelados pela equipe de produgao (Araujo,
2023, p. 17).

Alguns textos vieram do corpus de Aratjo (2023), outros foram coletados

especificamente para esta pesquisa.

18- Viogs: Para esse componente, foram selecionados video blogs, de onde vem o nome
“vlog”, onde uma influencer posta videos apresentando momentos de seu dia a dia tais
como passeios, festas, dia a dia em geral. Também foi seguido o critério da busca pelos

mais assistidos e de acesso as legendas.

O corpus deste estudo contém um total de 18 registros diferentes, 5.918 textos, 13.985.447
palavras. Uma tabela com exemplos dos registros e textos coletados se encontra no apéndice,

na pagina 97.

3.2 Processamento dos dados

Durante o processo da coleta, os registros foram catalogados numa planilha do Excel,
A Tabela 1 abaixo ilustra como a catalogagao foi realizada. Para compor o nome dos arquivos,
foi estabelecido um padriao de cédigo com, a principio, quatro letras; ano de publicacdo ou
langamento, titulo, cédigo para o titulo e o numero do registro. Na frente do nome final (codigo

do arquivo) foram salvos os URL de onde foram encontrados e a data de acesso.

TABELA 1- CATALOGANDO E CODIFICANDO OS REGISTROS
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Registro Codigo Ano Fonte/titulo Cédigo da fonte | Numero Cédigo do URL
do arquivo
registro
ACADEMIC ACAD 2008 THE US ARTI 0004 ACAD 2008 ARTI 0004 58
FASHION
INDUSTRY- A
SUPPLY
CHAIN
REVIEW
BLOG BLOG 2015 | STYLEBUBBLE BUBB 0001 BLOG 2015 BUBB 0001 0
LIVROS BOOK 1998 CLASSIC BOOK 0004 BOOK 1998 BOOK 0004 60
MAKEUP &
BEAUTY
BY MARY
QUANT
LIVROS DE FICTION | 2009 SHOPAHOLIC BOOK 0005 FICTION_ 2009 BOOK 0005 o1
- TAKES
FICCAO MANHATTAN -
SOPHIE
KINSELLA
ARTIGOS DE MAGZ 2015 VOGUE- VOGP 0001 MAGZ 2015 VOGP_0001 62
REVISTA PRINTED
ARTIGOS DE NEWS 2020 DAILY MAIL DM 0047 NEWS 2020 DM 0047 63
JORNAL
WEBSITE WEB 2020 FASHION.IE FASH 0034 WEB 2020 FASH 0034 o4
INSTAGRAM INSTA 2015 ABBEY INAC 0001 INSTA 2015 INAC 0001 63
CLANCEY
FACEBOOK FB 2021 LOUIS LOUISBUITTON | 000005 FB 2021 LOUISVUITTON_000005 66
VUITTON
TWITTER ™ BURBERRY DECEMBER2018 POPULA 67
RTWEETS TWEET3
DOCUMENTARY DOCU 2015 THE TRUE DOCUTTC 008 DOCU 2015 DOCUTTC_0008 o8
COST
FILM FILM 1995 | CLUELESS FILMCLUE 0001 FILM 1995 FILMCLUE 0001 6
SONGS SONG 1990 VOGUE - SONG 0019 SONG _1990 SONG 0019 o
MADONNA
TUTORIAL TUTO 2013 CAMILA TUCC 0040 TUTO_2013 _TUCC_0040 &
COELHO

58 https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0925527308000522

59 https:/stylebubble.co.uk/style_bubble/2015/01/inside-a-black-hole.html

60 https://www.scribd.com/doc/41667221/Classic-Makeup-and-Beauty-by-Mary-Quant#

81 https://www.pdfdrive.com/shopaholic-takes-manhattan-e33416067.html

62 https:/libgen.lc/magz/journaltable.php?s_id=5360
https://www.dailymail.co.uk/tvshowbiz/article-8560007/TALK-TOWN-fashion-firm-fallen-victim-Kate-
curse.html

% https://www.fashion.ie/2020/07/01/how-to-create-a-minimal-morning-makeup-routine/

85 https://www.instagram.com/p/8 TQPcFKmxG/

% Nio se aplicou ao padrio por ja terem sido coletados anteriormente. Texto cedido.

7' Nio se aplicou ao padrio por ja terem sido coletados anteriormente. Texto cedido.

%8 https://www.opensubtitles.org/en/search/imdbid-3162938/sublanguageid-eng/moviename-
the%20true%20cost

% https://www.opensubtitles.org/en/search2/moviename-clueless/sublanguageid-all

70 https://www.letras.mus.br/madonna/63190/ foi cedido, mas consegui adequar ao padrio.

" https://www.youtube.com/watch?v=WZWzIPLIIFc.
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BROADCAST - TVRAD | 2005 GOOD GMA 0020 TVRAD_2005_GMA_0020
MORNING
TV AND RADIO AMERICA ABC
(COCA -
PASTA
SPOKEN
SPOK_58898)

72

SERIES TVSE 2020 EMILY IN TVSEEIPSIE1 0001 TVSE_2020_TVSEEIPS1E1_0001 3
PARIS
REALITY TV TVSH 2020 NEXT-IN- NIFASO1E010 0010 TVSH_2020_NIFASO01E010_0010 74
SHOW FASHION
VOLGS VLOG 2017 CAMILA VLCC 0006 VLOG_2017_VLCC_0006 7
COELHO
ENGLISH

Fonte: Elaborado pelos autores.

E possivel notar que alguns dos nomes nao seguem os padrdes inicialmente estabelecidos. Isso
se deve ao fato de, como mencionado na sec¢do anterior, alguns dos arquivos ja existiam e foram
providos tanto pelo orientador, que ja os tinha para pesquisas diferentes, como por colegas que
cederam alguns textos de seus corpora e ja estavam salvos de maneira diferente de acordo com
seus critérios pessoais pré-estabelecidos.

Na proxima se¢do serdo apresentados os passos da Analise Multidimensional Lexical

(AMDL) realizada.

3.3 Procedimentos adotados para a Analise Multidimensional Lexical

Uma vez coletado o corpus, passou-se a fase de limpeza e preparagdo dos textos, que
consistiu em remover elementos extralinguisticos, como por exemplo links, imagens, simbolos,
numeros de capitulos e paginas etc. Durante essa fase ocorre também a conversdo de um
formato de arquivo como PDF para texto (txt).

O processo de limpeza foi auxiliado pelo uso do editor de texto TextWrangler BBEdit,
além de scripts em Shell e Python. Além disso, como textos do YouTube vieram sem
pontuacado, foi utilizado o ChatGPT 4 para auxiliar na identificagdo de pontuacdes desses
textos.

Ap6s limpeza dos textos, o proximo passo foi etiqueta-los utilizando o TreeTagger, uma

ferramenta de etiquetagem morfossintatica (POS [part of speech] tagger) desenvolvida por

2 Retirado do Corpus of Contemporary American English.

73 https://www.netflix.com/watch/81289281?trackld=200257859.
4 https://www.netflix.com/watch/81053089?trackld=200257859.
75 https://www.youtube.com/watch?v=VIpEx0Q9z2c.



https://www.netflix.com/watch/81053089?trackId=200257859
https://www.youtube.com/watch?v=VlpEx0Q9z2c
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Helmut Schmid (do Instituto de Linguistica Computacional da Universidade de Stuttgart, na
Alemanha). Essa etapa ¢ crucial para analisar a estrutura gramatical e morfologica dos textos,
anotando a categoria gramatical e o lema (forma candnica) de cada palavra do texto.

Com os textos limpos, passou-se a fase da Analise Multidimensional Lexical (Berber
Sardinha, 2017, 2020), para a qual foram seguidos os seguintes passos:

1- Identificag@o e contagem dos lemas das palavras de contetido (verbos, substantivos,
adjetivos e advérbios). A partir das frequéncias das etiquetas lexicais, foram selecionadas as
variaveis iniciais da analise, que representam as formas que sobressaem em relacdo as outras
pela diferenca estatistica.

2- Normalizacdo das frequéncias das contagens, obtida pelo calculo que apresenta a
frequéncia relativa da varidvel, igualando textos com medidas diversas de extensdo. As
contagens foram normalizadas e entdo classificadas em trés grupos, utilizando o procedimento
SAS PROC RANK. A classificacdo foi feita para permitir uma comparagado entre textos muito
longos, como livros académicos, e textos muito curtos, como midias sociais. O processo de
classificagdo garante que cada texto seja colocado dentro de um grupo especifico com base em
seu comprimento, criando uma estrutura padronizada para comparagao e analise.

3- Andlise fatorial, o principal procedimento estatistico da analise, foi efetuado no SAS
OnDemand para obter conjuntos de varidveis lexicais coocorrentes, os fatores. Uma primeira
extracdo ¢ efetuada para determinar o numero de fatores a ser considerado na extracdo
subsequente, rotacionada pelo método Promax. O niimero de fatores a ser escolhido ¢ definido
pela analise do grafico de sedimentacdo. Ao observar o grafico, buscou-se identificar pontos
em que a queda observada na linha diminuia, que mostra as possiveis solugdes fatoriais em
termos do niumero de fatores existentes nos dados (Figura 3).

4- Anélise de Variagdo (ANOVA). A ANOVA tem como objetivo a “verificagdo da
significancia estatistica das varidveis extralinguisticas (metadados), em termos de grau de
influéncia na variagdo linguistica” (Araujo, p. 83, 2023).

5- Interpretagdo dos fatores em termos dos discursos subjacentes por meio da observacao
dos escores fatoriais incidentes nos textos, registros e variaveis do corpus.

6- Calculo dos escores de fator para cada texto, bem como a média de escore de cada
componente do corpus.

O proximo capitulo traz a apresentacdo dos resultados obtidos pela execugdo dos

procedimentos aqui descritos.
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4 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Serdo apresentados neste capitulo os resultados obtidos frente aos objetivos da
pesquisa. Também respondemos as perguntas de pesquisa: (1) Quais s@o os principais discursos
existentes em textos escritos e falados em circulagdo no universo da moda internacional, em
inglés?; (2) Qual ¢ a extensdo da variagdo lexical encontrada entre os diversos registros que
compdem o corpus de pesquisa?; e (3) Que visdo da moda podemos delinear a partir dos
resultados da pesquisa?

Conforme colocado no capitulo de metodologia, o0 método para determinar o nimero
de fatores consistiu em observar no grafico de sedimentacdo o ponto onde ocorre a
desaceleragdo significativa na descida dos primeiros autovalores, que corresponde ao ponto
onde a linha parece se nivelar. Normalmente, o nimero de autovalores presentes a esquerda
dessa desaceleracdo define o nimero de fatores na extragao fatorial final, embora possa haver
uma varia¢do para mais ou para menos. Foram determinados cinco fatores, conforme indica a

Figura 3 abaixo.
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Figura 3 — Gréfico de sedimenta¢do mostrando 5 fatores

Scree plot

Eigenvalue

1.349 1 1399 1.0037 0.9547 08637 0.7984 0.7639

1.1951 1.0964 0.9878 0.9448 0.8501
T T T T T T T T T T T T T T T T T

T T
1 2 3 4 S 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Factor

©
0.7888]
T

Fonte: elaborado pelos autores.

A andlise do grafico de sedimentacdo enfoca principalmente os primeiros autovalores,

uma vez que sdo eles que tém a maior influéncia na variagdo do conjunto:

o primeiro autovalor tem a maior importancia, pois explica a maior quantidade de
variagdo; o segundo autovalor tem capacidade de explicar uma quantidade de
variagdo menor que o primeiro autovalor, e assim por diante (Delfino, 2022, p. 46).

Depois de determinar o nimero de fatores, sao calculados os escores individuais para
cada observacdo em relagdo a cada fator, bem como os escores médios dos registros,
computados a partir das frequéncias dos subgrupos das observacdes do corpus ELFC. A
interpretagdo dos fatores em termos de dimensdes de variacao se da pela anélise das variaveis
agrupadas em cada fator e leitura dos textos prototipicos para a identificagdo dos
topicos/discursos latentes encontrados.

Conforme descrito no capitulo anterior, em seguida a AF foi realizada a ANOVA para
verificar em que medida a variacdo encontrada em cada dimensdo poderia ser explicada por
variaveis independentes, neste caso os registros do corpus ELFC. Para cada ANOVA sio
reportados trés itens: F, Sig. — ou p — e R? (R squared). O valor de F indica o resultado do teste
F, usado para medir a variagdo entre as médias das varidveis independentes (registros) em
relagdo a variavel dependente (escore da dimensdo). O valor de p indica a significancia
estatistica, isto €, a probabilidade de o valor de F ter ocorrido por acaso. Para que as diferengas

entre as variaveis independentes sejam consideradas significativas, o valor de p deve ser menor
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do que 0,5, o que representa uma probabilidade de menos do que 1 em 20 de que a diferenca
encontrada tenha ocorrido por acaso. O valor de R, por sua vez, representa a quantidade de
variagdo capturada pela variavel independente. Por exemplo, um valor de R? igual a 0,39 indica
que 39% da variacdo entre os escores da dimensao foi capturada pela variavel independente.
Conforme mencionado, os resultados mostraram que a melhor solugdo fatorial foi a de
cinco fatores que, apds a interpretagdo, resultaram nas cinco dimensdes de variagdo discursiva

do dominio da moda, listadas na Tabela 2 abaixo.

TABELA 2 - DIMENSOES DO ELFC

Dimensao Nome

Dl Moda como ciéncia empirica: Processo de pesquisa, andlise comportamental, dindmica de
consumo, comportamento da industria, produ¢do e marketing

D2 Moda como objeto de dialogo, informalidade, competi¢ao, emocao e conflito

D3 Moda como historia, sucesso profissional e conceitualizagdo

D4 Moda como técnica manual, cuidados pessoais, manejo de produtos, valoriza¢ao da autoestima e
aparéncia pessoal

D5 Moda como discurso da saude, naturalidade, bem-estar, conhecimento para prevengdo de doengas

Fonte: Elaborado pelos autores.

As dimensdes foram nomeadas de acordo com interpretacdo e andlise do Iéxico
carregado em cada uma delas, assim como uma analise dos textos com maior peso e relevancia
em cada dimensao e contetido abordado por eles. Essa analise no contexto no qual as variaveis
aparecem ¢ de suma importancia pois “palavras, expressdes e proposi¢des obtém seu

significado a partir da formagao discursiva a qual pertencem.” (PECHEUX, 1982, p. 189)76
As proximas subsecdes relatam as cinco dimensdes identificadas.

4.1 Dimensiao 1 — Moda como ciéncia empirica: Processo de pesquisa, analise
comportamental, dinAmica de consumo, comportamento da indudstria, producio e
marketing

Segue, na Tabela 3, a seguir, o padrdo fatorial da primeira dimensao.

6 “Words, expressions, and propositions get their meaning from the discursive formation to which they belong”
(Pécheux, 1982, p. 189).
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Variavel Peso

1 finding 0,98624

2 literature 0,96918

3 variable 0,96467

4 implication 0,96071

5 respondent 0,95860

6 researcher 0,95491

7 analysis 0,95448

8 hypothesis 0,95354

9 consumer 0,94477

10 Study 0,94448
11 conduct 0,94082
12 indicate 0,93998
13 perceive 0,93837
14 research 0,93669
15 perception 0,93178
16 examine 0,92670
17 investigate 0,92455
18 characteristic 0,92231
19 datum 0,92213
20 context 0,91567
21 factor 0,91062
22 identify 0,90778
23 consumption 0,90379
24 framework 0,90322
25 relate 0,90302
26 survey 0,90082
27 regard 0,89971
28 evaluate 0,89466
29 participant 0,89323
30 increase 0,89066
31 result 0,89061
32 marketing 0,88392
33 influence 0,87784
34 value 0,87738
35 interaction 0,87495
36 scale 0,86987
37 importance 0,86601
38 individual 0,86448
39 insight 0,86059
40 impact 0,84703
41 adopt 0,84660
42 dimension 0,84489
43 measure 0,84384
44 provide 0,83534
45 apparel 0,83287
46 activity 0,82454
47 purchase 0,81637
48 behaviour 0,80470
49 segment 0,80239
50 establish 0,80146
51 environment 0,79499
52 item 0,78351
53 user 0,76927
54 address 0,75093
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55 retailer 0,73259
56 education 0,70731
57 contain 0,67295
58 expand 0,66428
59 publication 0,54714
60 introduce 0,52636
61 design 0,48013
62 label 0,46790
63 treatment 0,43958
64 update 0,39784
65 footwear 0,39334
66 cloth 0,35473
67 launch 0,32406
68 tailor 0,31494
69 sportswear 0,30369

Fonte: Elaborado pelos autores.

Com base na interpretacdo dos textos do corpus com escores notaveis nesse fator, o
rotulo sugerido ¢ "Moda como ciéncia empirica: Processo de pesquisa, analise
comportamental, dindmica de consumo, comportamento da industria, produgdo e marketing".
Este rotulo reflete o fato de que a moda € objeto de estudo cientifico, em diversas perspectivas.
As variaveis indicam um foco no processo de pesquisa, no método, resultados, na investigacao
das percepcdes dos consumidores, seus comportamentos de compra, bem como a influéncia de
variaveis contextuais de marketing e de producdo. O rétulo escolhido busca capturar de
maneira concisa o escopo e o proposito da pesquisa académica que envolve a interse¢do entre
ciéncia e a industria da moda.

A Figura 4 mostra as médias dos componentes do corpus em relagdo a essa dimensdo.
A variagdo por registro (R?) corresponde a 84,8% da variagdo entre os textos. Conforme se
percebe, o registro mais marcado por essa dimensao foi o académico, seguido por livro e fic¢ao,
todos com mais de 28% de variagdo capturada. Os demais registros sdo pouco marcados por
essa dimensdo, ficando todos abaixo de 10% de variacdo capturada. O valor do teste F ¢

1913,19, p < 0,0001, o que indica que ha diferenca significativa entre as médias dos registros.
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Figura 4 - Escores médios por registro na dimensao 1
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Fonte: Elaborado pelos autores.

No Exemplo 1 temos uma amostra de texto de um artigo académico de 2021, em que

aparecem diversos itens que carregaram nessa dimensao.

Exemplo 1
Millennials’ purchasing behavior toward fashion clothing brands: influence of brand

awareness and brand schematicity

Researchers claim that to attract new customers and retain the existing ones, firms need to
distinguish themselves from their competitors. (...)As we see a lot of fashion brands in the
marketplace, our purchase decisions follow a thorough evaluation, and thus consumers
develop an emotional relationship with brands. (...) Local and international fashion brand
clothing choices and subsequent connection with consumer's decision making style Monthly
spending on clothing, brand loyalty, price consciousness, hedonistic, quality conscious, brand
consciousness, reading fashion magazine , demographic variables Cross-sectional mall
intercept survey with samples International fashion clothing preferred by the consumers
portray a unique lifestyle and shopping orientation comparing to consumers who prefer

domestic fashion clothing.

No Exemplo 2 temos uma amostra de texto de um artigo académico de 2017.
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Exemplo 2

Measuring the impact of beliefs on luxury buying behavior in an emerging market

Empirical evidence from India Sheetal Jain

[...] Behavioral intention is defined as, "the perception of an individual toward performance
of a particular behavior". When behavior is under a person's control, intention can predict
actual behavior with significant accuracy. But, intention and behavior may not be perfectly
correlated. There pertains strong biasness regarding overestimating the probability of doing
desired behavior and underestimating the probability of not doing undesired behavior. This
may result in variability between intention and the actual behavior. In case where time interval
between the intention and the behavior is less, they may be highly correlated. In the past,
studies have found purchase intention as an antecedent of actual PB. Hence, the hypothesis
posited in this study is as follows: H. Purchase intention has a significant, direct and positive

impact on purchase of luxury fashion brands by consumers in India.

A pesquisa cientifica contribui para o conhecimento tedrico e pratico na industria da
moda, fornecendo insights para estratégias de marketing e produgdo e melhor compreensdo do
comportamento do consumidor. A dimensdo revela que a pesquisa no contexto da moda sdo
fundamentais para o sucesso da industria. O estudo do comportamento do consumidor,
percepcao de marca, estratégias de marketing e tendéncias da moda permite que as empresas
desenvolvam produtos e servigos alinhados com as necessidades e preferéncias do publico. A
andlise do mercado da moda e das influéncias culturais e sociais contribui para a previsao de
tendéncias e a adaptagdo as mudangas no mercado. Em um cendrio competitivo e em constante
evolugdo, a aplicagdo de conceitos académicos no mundo da moda ¢ importante para o

segmento da moda se desenvolver como um campo de aplicagdo cientifica.

4.2 Dimensao 2 — Moda como objeto de dialogo, informalidade, competicdo, emocio e
conflito

A segunda dimensao (Tabela 4) do ELFC, na qual 49 variaveis foram carregadas, revela um
discurso relacionado a comunica¢do, emogdes ¢ agdes humanas presentes em diferentes

registros falados da midia, como programas de televisdo, filmes, séries, v/iogs, documentarios
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e tutoriais. Além desses registros falados, ha ainda registros escritos como se fossem falados,

tais como livros de ficcao (Tabela 4).

TABELA 4 - PADRAO FATORIAL DA DIMENSAO 2

Variavel Peso
1 tonight 0,92697
2 gotta 0,91287
3 wanna 0,88348
4 tomorrow 0,87664
5 hello 0,87346
6 thank 0,87139
7 hell 0,86688
8 wow 0,86631
9 bitch 0,84812
10 excuse 0,84513
11 everybody 0,83528
12 somebody 0,83435
13 yes 0,82852
14 guess 0,82230
15 hate 0,82228
16 guy 0,82189
17 wait 0,82072
18 sleep 0,80573
19 okay 0,80193
20 lady 0,77676
21 morning 0,77143
22 mom 0,76239
23 kiss 0,76145
24 walk 0,75520
25 night 0,75422
26 cry 0,74213
27 excite 0,73074
28 Sfuck 0,71252
29 love 0,66038
30 bit 0,64964
31 career 0,58651
32 roll 0,58337
33 hit 0,58261
34 side 0,55130
35 open 0,52230
36 runway 0,47042
37 pin 0,46101
38 edge 0,44986
39 sun 0,43489
40 bear 0,41143
41 introduce 0,38168
42 couture 0,38002
43 fold 0,37584
44 skin 0,35968
45 award 0,35650
46 designer 0,32321
47 signature 0,31476
48 powder 0,30652
49 inspire 0,30652

Fonte: Elaborado pelos autores.
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Com base na interpretacdao dos textos do corpus com escores notaveis nesse fator, o
rotulo sugerido foi “Moda como objeto de didlogo, informalidade, competicdo, emocao e
conflito”. As varidveis sugerem um espectro de interacdes e sentimentos que permeiam as
narrativas e discursos dessas formas de midia. A dimensdo mostra, acima de tudo, a linguagem
falada, informal, usada no contexto da moda nesses registros. As varidveis compreendem uma
gama de emocgdes, atividades e didlogos, desde expressoes positivas como "hello,” "thank,"
"love, " at¢ momentos de tensao e conflito, como "hell,” "bitch,” "hate". Além disso, a presenga

”nrn "o

de palavras como "designer,"” "couture,” "inspire" reflete diretamente a moda e a criatividade.
A dimensdo captura a esséncia de experiéncias apresentadas na TV, redes sociais e outras
formas de comunicacao de massa, que utilizam formas conversacionais preparadas e ensaiadas,
criando a ilusdo de interag@o pessoal genuina, comum em contextos midiaticos. Essa dimensao
contrasta diretamente com a anterior, que refletia o dominio cientifico, publico, letrado, da
moda. Nesta dimensao, ao contrario, predomina o dominio privado, oral, pessoal, da moda.
Na Figura 5 abaixo podemos ver os registros mais salientes nessa dimensao, que foram
filmes e Reality TV Show, seguidos por livros de fic¢do e séries de televisdo. Sao apresentadas

as médias dos componentes do corpus em relagdo a essa dimensdo. A variagdo por registro

corresponde a 84,7% da variagdo entre os textos.

Figura 5 - Escores médios por registro na dimensao 2
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Fonte: Elaborado pelos autores.
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Essa dimensdo teve o registro filme com o maior escore médio (45,7), seguido por reality tv
show, com 45,5, livros de fic¢do, com 43,3 e tv series, com 41,5. O R? mostra que € possivel
explicar 84,7% da variacdo, enquanto o valor de p <0,0001 indica ser significativa a diferenca
entre registros

E vélido ressaltar a presenca de um registro escrito, livro de ficgdo, aparecer com alta
relevancia ao lado de trés registros falados, mostrando semelhanca entre eles. Livros de ficgao,
assim como filmes e séries de tv, costumam trazer didlogos, ja pré-estabelecidos, entre as
personagens, que podem acontecer de forma informal e oralizada. Além disso, existe em livros
de ficcdo a presenca de um narrador, responsavel pelas descrigdes de agdes, cendrios, pessoas
e objetos, o que também pode estar presente em filmes e séries de televisdo, assim como
conversa simulada, tipo textual tipico de filmes e séries de tv, bem como relato interativo, que
também abrange reality tv shows, apresentando linguagem simplificada, havendo interacdo e
retrospectiva. Esses tipos textuais fornecem “uma perspectiva de uso da lingua que pode revelar
o hibridismo linguistico dos registros, destacando a independéncia de registro e tipo de texto”
(Berber Sardinha; Veirano Pinto, 2021, p. 20) e foram classificados em um estudo de corpus
realizado por Berber Sardinha e Veirano Pinto (2021).

O Exemplo 3 traz uma amostra de um texto de reality tv show, um episoddio de 2008,

em que aparecem diversos itens que carregaram nessa dimensao.

Exemplo 3

Project Runway — Season 4 Episode 8

Every time I turn around, he’s gone. Ow! Auf Wiedersehen, bitches! You didn't come up with
a concept. - My concept wasn't good enough. - I 'm not finished. - Exactly. That’s what I was
going through. - I 'm not finished. - What did you do, Mitchell? -  worked on the swimsuit. You
did the swimsuit, and Ra'mon did everything else? Ra’mon, you are the winner of this
challenge. Are you serious? Mitchell, three strikes, and you 're out. Never in Project Runway
history has a team member for a winning design been eliminated. This is Project Runway. - Of
course, I 'm the best. - Let 's do this. The search for the next big fashion designer. - [ have to
win. - You better watch out. Sixteen designers. - [ 'm in. You 're out. - Don't get cut. Three
finalists will make it to Mercedes-Benz Fashion Week. I 'm the best designer here. I have no
fear. - Make it work. - That’s my line. But only one can be the winner. This is my dream. For

these designers, Project Runway is the chance of a lifetime. The winner of Project Runway
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will receive a fashion spread in marie claire magazine, a Paris vacation courtesy of Evian, and
8, from L'Oreal Paris to start their own line . I'm really excited to find out what the challenge
is. We need to, like, weed out the talentless people. You know, really ... [ mean, it’s time, you
know. [...] Whenever I go somewhere, I wanna make a statement. [ 'm just worried, like, a royal

blue and gold jumpsuit is gonna look like a costume. [....] Have a good night. - Okay.

O Exemplo 4 traz uma amostra de um texto de também reality tv show, um episodio de

2010, em que aparecem diversos itens que carregaram nessa dimensao.

Exemplo 4

RuPauls - Season 2 Episode 2

[ just want you to know I am extremely excited by all the potential in this room. Soon your
models will be coming in for a fitting, so take advantage of that time. - Thank you, Tim. - Take
care. Have fun with your models. - All right. - But not too much fun. With this challenge, like
any other challenge, I'm basically focusing on doing my best. My family is constantly on my
mind. I want them to be proud of me. - Hey. - How are you? How's Elah and Shilah? Hi, Elah.
How are you? Love you, love you, love you. Kiss everybody. Everybody kiss everybody for me,
okay? It's so hard being away from my family. It's the hardest thing ['ve ever experienced.
Mwah. Bye, honey. - I love you. - Bye. - I love you. Bye. - Love you. I hope all of this pays off,
because I choose not to ever be away from them like this again. Tim gave me my critique. It
was a really hard critique, so I scrapped that dress completely. I gotta come up with something

else. I said, you know what?

No primeiro exemplo, abordando o Reality Show de moda "Project Runway", o texto
mostra que, além de palavras relacionadas a moda, as que tem relacdo a competicdo e didlogo
sdo comuns no mundo da moda, enquanto a palavra "bitches" ¢ usada de maneira pejorativa
em uma despedida para competidores eliminados, refletindo a dindmica do programa. No
segundo exemplo, referente ao programa de competicao de drag queens "RuPaul's Drag Race",
sdo destacadas expressoes e girias tipicas do universo das drag queens, juntamente com o uso
das palavras "hello" e "bitch" em interacdes emocionais entre os competidores e o
apresentador, RuPaul. Essas palavras parecem ser termos familiares entre os competidores.
Palavras relacionadas a pressdo da competicdo e questdes emocionais enfrentadas pelos

participantes também estdo presentes entre as palavras carregadas, como ¢ o caso de “gotta”,
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que mostra urgéncia e necessidade, por parte do participante, de criar algo diferente do que foi
criado, por ter levado uma critica que ndo pareceu ser agradavel. A palavra “/ove” aparece no
contexto de questdo emocional em relacdo a falta que o participante sente da familia.

Através da interpretagdo dos textos foi possivel verificar que existe uma visdo
diversificada do mundo da moda, mostrando como essa industria ¢ uma combinacao de
criatividade, competitividade, diversidade cultural e conexdes humanas. A moda ¢ uma forma
de expressdo artistica e pessoal, influenciada pela sociedade e pela cultura. O discurso
encontrado nessa dimensdo ¢ compativel com a visdo apresentada no referencial tedrico,
segundo a qual a moda esta ligada aos sentimentos, comportamento, linguagens e simbolos,

através dos quais nos expressamos.

4.3 Dimensao 3 — Moda como historia, sucesso profissional e conceitualizacio

A terceira dimensao do ELFC (Tabela 5), na qual 29 variaveis foram carregadas, reflete
o design, tendéncias, criatividade e inovac¢do no universo da moda. O termo “menswear” sugere
uma énfase em roupas masculinas, enquanto “designer” denota a criagdo de pegas distintas e
estilizadas. A presenca de palavras como “sportswear”, “knit”, “tailor”, “couture”, “weave” e
“footwear” revela a diversidade de tipos de vestudrio, incluindo roupas esportivas, malhas,
alfaiataria sob medida e calgados. A palavra “collection” indica uma variedade de pecas
interligadas por um tema ou conceito de design. “Runwa)” aponta para a apresentagdo de moda
em desfiles, onde as criagdes ganham vida. Os termos “signature” e “label” sugerem marca
registrada de um designer. “Edition” e “launch” indicam a introdu¢@o de novas pegas ou linhas.
Além disso, “fragrance” se relaciona com perfumes que podem acompanhar o vestuario. Esses
termos também podem estar associados a um contexto de reconhecimento e sucesso, visto que
palavras como “award”, “hit” e “career” indicam realizacdes e progresso na industria. Muitos
textos que carregaram no fator sdo descri¢des biograficas da carreira de designers, em que sdo
relatados os acontecimentos principais de sua trajetdria profissional e de seu sucesso. Outros
textos tratam de conceitos, aprofundando a discussdo em torno de questdes relacionadas a

moda. Segue, na Tabela 5 abaixo, o padrdo fatorial da terceira dimensao.

TABELA 5 - PADRAO FATORIAL DA DIMENSAO 3

Variavel Peso
1 menswear 0,72105
2 designer 0,71892
3 sportswear 0,62630
4 knit 0,62535
5 tailor 0,61080
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6 couture 0,60197
7 weave 0,59181
8 boutique 0,57712
9 collection 0,54244
10 design 0,54060
11 inspire 0,52753
12 runway 0,51951
13 signature 0,51529
14 label 0,50553
15 cloth 0,48113
16 Sfootwear 0,47753
17 fold 0,47618
18 award 0,46509
19 launch 0,42178
20 publication 0,41215
21 pin 0,40906
22 roll 0,40766
23 fragrance 0,39355
24 edition 0,38027
25 hit 0,34315
26 bear 0,33141
27 career 0,32472
28 expand 0,32076
29 open 0,31204

Fonte: Elaborado pelos autores.

As varidveis sugerem um discurso em ambiente de moda, onde estdo presentes
diferentes elementos relacionados a criacdo, design, producdo, langamento e promogdo de
roupas, calgados, perfumes e acessorios. Refletem a diversidade da industria da moda,
abrangendo desde moda masculina até alta costura, e enfatizam a importancia da criatividade,
estilo e inovagdo nesse setor. Na Figura 6 abaixo podemos ver os registros mais marcantes
nessa dimensao, que foram livros (book), que sdo livros estilo “iow t0”, que ensinam, instruem

e contam alguma historia.

Figura 6 - Escores médios por registro na dimensao 3
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Fonte: Elaborado pelos autores.

O R? mostra que € possivel explicar 37% da varia¢do, enquanto o valor de p < 0,0001 indica
ser significativa a diferenca entre registros. O Exemplo 5 a seguir, ilustra a dimensao através

de um segmento de um livro de ensinamentos.

Exemplo 5:

Contemporary Fashion

Studied comparative literature, University of Massachusetts, Boston, 1968—72; also studied at
the Sorbonne. Family: Married Lynn Weinstein, 6 June 1976, children: Lila, Ari. Career:
Buyer, then director of merchandise, Louis of Boston, 1968—80; designer, Southwick, 1980;
associate director of menswear design, Polo/Ralph Lauren, New York, 1980—-84, launched
signature menswear collection, 1986, designer, Barry Bricken, New York, 1987-88. J.A.
(Joseph Abboud) Apparel Corporation, a joint venture with GFT USA, formed, Joseph Abboud
Womenswear and menswear collection of tailored clothing and furnishings introduced, 1990;
opened first retail store, Boston, collections first shown in Europe, 1990; JA Il line introduced,
1991, fragrance line introduced in Japan, 1992, in America, 1993, introduced J.O.E. (Just
One Earth) sportswear line, 1992, designed wardrobes for male television announcers for
1992 Winter Olympics, Albertville, France, 1992; Joseph Abboud Environments bed and bath

collection launched |...].

No Exemplo 6, também trecho de um livro, aparecem diversos itens que carregaram

nessa dimensao.
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Exemplo 6:
The History of Modern Fashion from 1850

From a 2l1st-century viewpoint, the clothing of the late nineteenth century seems to epitomize
"old-fashioned.” The hoop skirts, restrictive corsetry and the abundance of trimming on
women's clothing, and the somber, tailored coats and stiff top hats worn by men, all appear
impractical, formal, and decidedly un-modern. However, these styles reflected not just current
taste, but also incorporated the latest in technology: new dyes and fabric finishes, innovative
construction methods, and industrial garment production. What was true in 1850 remains
valid now: fashion consistently reflects technological innovations and economic and political
developments and relates to prevailing styles in the fine and decorative arts. [...] After the
opening chapter, the text is organized into chapters dealing with individual decades. This
might seem an arbitrary structure; after all no one flips a switch to introduce a new fashion on
the first day of the first year of a decade. Vests became a new fashion focus, sometimes made
of contrasting suiting fabric, but also seen in silk foulard prints and piqué, ribbed, or cabled
knits. Trousers were almost uniformly worn at waist height, or even slightly above. A wide

range of knits was promoted. Increasingly cotton knits vied with wool in the sweater market.

Com base no exame das amostras de texto, essa dimensao recebeu o rotulo de "Moda
como historia, sucesso profissional e conceitualizacdo”, buscando refletir o discurso da moda
como um campo que possui uma historia, muitas vezes contada por meio de carreiras de
designers famosos ou de casas de alta costura, assunto que foi mencionado e explicado no
capitulo de Fundamentacao Tedrica deste trabalho ao apresentar designers e movimentos pelos
quais a moda passou até chegarmos nos dias atuais. Essa dimensdo contrasta com as duas
anteriores, que refletiam a moda como campo empirico-cientifico (Dim. 1) ou como campo de
interacdo informal (Dim. 2). Nesta, ressalta a caracterizagdo da moda como campo de atuacio

que possui historia contada em torno de seus icones do design, de seus produtos e conceitos.

4.4 Dimensao 4 — Moda como técnica manual, cuidados pessoais, manejo de produtos,
valorizacio da autoestima e aparéncia pessoal

A quarta dimensdo (Tabela 6) do ELFC teve 12 variaveis carregadas, dentre as quais
algumas aparecem em outras dimensdes. Recebeu o rotulo de “Moda como técnica manual,
cuidados pessoais, manejo de produtos, valorizagdo da autoestima e aparéncia pessoal”, por

congregar variaveis relacionadas a pratica, ao artesanal, ao autocuidado individual, a
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valorizagdo da aparéncia e a técnicas de aplicacdio de produtos de beleza. Embora,
especificamente, os termos que carregaram referem-se ao dominio da maquiagem, da aplicacao
de produtos para o cuidado da pele e para o cultivo da boa aparéncia facial, no tocante ao
discurso, interpretamos a dimensdo como extrapolando a fronteira da maquiagem e remetendo
ao discurso da moda como pratica individual da autoestima, por meio de rituais, técnicas, dicas
e tratamentos voltados principalmente a individuos do género feminino. Essa dimensao,
portanto, contrasta com as anteriores, visto que essas tratavam da face de comunicagdo de
massa do dominio da moda, refletindo a ciéncia, a conversacdo mididtica e a histéria. Nesta
dimensdo, o foco muda, da ciéncia, para a técnica; da conversagao mididtica para o didatismo

particular; e da historia dos grandes icones para a pratica mundana do publico andnimo.

TABELA 6 - PADRAO FATORIAL DA DIMENSAO 4

Variaveis Factor 4
1 concealer 1,06018
2 powder 0,81775
3 skin 0,69149
4 bit 0,54415
5 ingredient 0,45785
6 oil 0,44410
7 guy 0,43741
8 side 0,42973
9 edge 0,40438
10 okay 0,36773
11 love 0,32534
12 dimension 0,30733

Fonte: Elaborado pelos autores.

As varidveis indicam uma discussdo sobre produtos de maquiagem, técnicas de
aplicagdo, cuidados com a pele e a importancia de escolher os produtos certos para obter o
resultado desejado, tipicas de aparecerem em tutoriais, o que foi o caso de maior peso nessa
dimensdo. Também evoca questdes relacionadas a beleza e autoestima. Na Figura 7, abaixo,

podemos ver os registros mais marcantes nessa dimensao.

FIGURA 7 - ESCORES MEDIOS POR REGISTRO NA DIMENSAO 4
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Nessa dimensdo, o registro vlog obteve o maior escore (2,7), seguido por tutorial, com
peso de 2,4. O valor de R? mostra que 28,34% da variago foi capturada enquanto o valor de p
< 0,0001 mostra ser significativa a diferenga entre os registros.

No Exemplo 7, vemos uma amostra de tutorial que foi colocado no YouTube em 2013,

em que aparecem diversos itens lexicais que carregaram nessa dimensao.

Exemplo 7:
Tutorial Camila Coelho no YouTube”’

hi guys, welcome to my English Channel! today's tutorial is on my everyday makeup routine
using the Maybelline Dream matte mousse foundation. A lot of you have been asking me to,
you know, do tutorials with drugstore makeup and since this is a great foundation, I decided
to do this for you guys. Before we go, I want to teach you a Portuguese word, today I'm going
to teach you how to say day and night in Portuguese so day you say "dia" repeat with me "dia"
and night you say " noite " repeat with me "noite". [...] Alright, so today I'm going to be showing
you my everyday makeup routine, like foundation routine, using a powder or mousse
foundation, okay? So my two favorite ones, my favorite powder one is the halo flawless, from
benefit, it looks like that. It's like, the perfect powder foundation, that, for me, that's like the
best one. It's... It covers everything, but it's it's so light in your skin and it looks so natural,
looks like you have nothing on, like, just concealer. The mousse one, that's like, very popular

and I really like, is the dream matte mousse from Maybelline, which is a very affordable

7 Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=WZWzIPLIIFc. Acesso em 01 de set. de 2020.
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foundation, it's very good. This foundation has great coverage and I love the finish of it, it's

just so smooth and your skin, it and again, it is natural.

No Exemplo 8, vemos um excerto de um livro de 2015, em que aparecem diversos itens

que compdem essa dimensao.

Exemplo 8:
Everyday Makeup Secrets

Density refers to how many bristles are found in a brush head. Brushes that " dust " powder
on the face, such as setting. Powder and blush brushes, do not require as many bristles.
Brushes designed to deposit more color, such as kabuki and eye shadow brushes, should be
denser. [...] This is great for blending and buffing foundation into the skin. Soft, round, large
natural brush head: This can be used for dusting powder on your face. [...] Your face is the
canvas to a beautiful makeup application. Therefore, in order to have people avoid painting
on a dirty canvas, I always start my makeup consultations with a discussion about good skin
care-and I'll do the same for you. In this chapter, I help you first determine your skin type so
you can know the products best suited for your skin. [...] Oil is an excellent ingredient to
remove makeup, especially water-soluble products, because it dissolves the oil on your face
without stripping away the natural oils your skin needs. [...] They're a great choice for sensitive
skin. [...] Makeup brushes pick up dead skin cells, dirt, oil, and product. [...] Once you are left
with a circle of product on your tattoo, blend the edges of the tattoo cover into your skin to
even it out. Liquid Skin is typically used as a liquid bandage, but it also works well in enabling
tattoo cover application. [...] Another part of the three-dimensional face is the profile. There

are three face profiles: vertical, concave, and convex.

As varidveis trazem temas relacionados a beleza, maquiagem e cuidados com a pele e
oferecem informagdes e orientagdes sobre esses temas. Os registros em que essas palavras
aparecem, como nos registros tutoriais e vlogs, buscam fornecer conhecimento sobre o uso
correto de produtos de maquiagem, técnicas de aplicacdo, bons produtos para a pele e dicas
para obter resultados desejados. H4 mensagem de encorajamento a experimentagdo e, além
disso, mensagem de amor-proprio e aceitacdo, destacando que a maquiagem e os cuidados com
a pele podem ser usados como ferramentas para realcar a beleza individual e aumentar a

confianc¢a. E a moda como forma de amor.



80

Os livros tém objetivo de educar e capacitar as pessoas interessadas em aprimorar suas
habilidades de maquiagem, aprender sobre cuidados com a pele e descobrir produtos e técnicas
que podem ajudar a melhorar a aparéncia e a saude da pele. O trecho de livro presente entre os
exemplos ¢ do autor Daniel Klingler, que ¢ um make-up and hair artist reconhecido por seus

pares trabalhando nos departamentos de cabelo e maquiagem da Broadway.

4.5 Dimensao 5 — Moda como discurso da saude, naturalidade, bem-estar, conhecimento
para prevencio de doengas

A Dimensao 5 (Tabela 7) do ELFC tem oito variaveis lexicais, dentre as quais algumas
também foram carregadas nas outras dimensdes. As varidveis apontam para o que foi
interpretado como “Moda como discurso da saude, bem-estar, conhecimento para prevencao
de doengas”. As varidveis, embora em niimero reduzido em comparacao as demais dimensdes,
apontam para a moda como um campo que valoriza os cuidados com a satde, o bem-estar, a
naturalidade e o conhecimento do corpo. Como na dimensdo anterior, o conjunto de variaveis
em si remete imediatamente ao universo da maquiagem, dos cuidados com a pele e do
conhecimento dos riscos envolvidos com a exposi¢do solar e outros maleficios que podem
comprometer a saide da pele e de outros 6rgdos do corpo. No entanto, esse discurso ¢
licenciado, a nosso ver, por um entendimento de moda como um dominio maior, que engloba
a saude. Nesse sentido, € a moda caracterizando-se como o efeito de uma vida saudavel,
regrada, natural. Assim, poderiamos depreender que estar na moda e ser atraente, segundo essa
dimensdo, ¢ estar saudavel. Nesses termos, esta dimensdo, embora se assemelhe a primeira
vista com a anterior, remete a outra consciéncia de moda. Enquanto na primeira dimensao, a
moda ¢é ciéncia, na segunda, moda é a conversacdo mididtica sobre estilos de vestimenta, a
terceira, representa a moda como historia dos expoentes comerciais, e, na quarta dimensao,
moda ¢ o didatismo do autocuidado aplicado ao individuo comum, nesta tltima dimensao, a
moda ¢ a naturalidade de ser saudavel. O contraste imediato ¢ com a dimensdo anterior, que
valorizava a técnica de esconder as imperfeigdes, criando uma aparéncia fabricada e artificial,
nesta dimensdo, ocorre a valorizagdo da ‘beleza interior’, da estética natural, de prover
informacgao para que o individuo cuide se sua saude, tornando-se, assim, belo.

A busca do ‘belo’ por meio da moda permeia todas as dimensdes, de modos distintos e
graus diversos. Por exemplo, na primeira dimensdo, o belo ¢ buscado por meio da ciéncia: o
conhecimento cientifico ¢ o caminho para chegar a beleza, mesmo que seja a beleza vendavel,

comercial, dirigida ao comercialismo e ao marketing. Na segunda dimensao, o belo ¢ buscado
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por meio da interagdo, do embate coloquial, mididtico, da disputa entre opinides individuais.
Na terceira dimensdo, o belo estd na obra de grandes designers, nos seus objetos e criagdes,
mensurado pelo sucesso comercial. Na quarta dimensdo, o belo ¢ atingido por técnicas que
podem ser apreendidas e aplicadas didaticamente; mais especificamente, reside na mudanga
proporcionada na aparéncia por técnicas de maquiagem, que recriam a aparéncia dentro de
determinados moldes de valorizagdo publica. Por fim, nesta dimensao, o belo ¢ o natural, a
saude, o proprio corpo humano. Conforme dito, as dimensdes 4 ¢ 5 revelam o componente
‘artificial’ (dim. 4) e o componente ‘natural’ (dim. 5) da moda. Segue, na Tabela 7 abaixo, o

padrao fatorial da quinta dimensao.

TABELA 7 - PADRAO FATORIAL DA DIMENSAO 5

Variaveis Factor 5
1 oil 0.50269
2 ingredient 0.45908
3 sun 0.43943
4 treatment 0.43253
5 fragrance 0.41309
6 fuck 0.39726
7 contain 0.33785
8 kiss 0.32931

Fonte: Elaborado pelos autores.

Na Figura 8 podemos ver os registros mais marcantes nessa dimensao.

FIGURA 8 - ESCORES MEDIOS POR REGISTRO NA DIMENSAO 5
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Essa dimensao, que teve o registro livro com maior escore (3,6), seguido por livros de
ficgdo com 2,58, ¢ parecida com a Dimensao anterior, na qual os textos de maior peso foram
tutoriais. Isso mostra a semelhanca entre esses registros que, como vimos, tém fungdo de
instruir, guiar, ensinar. O valor de R? mostra que 15,77% da variagdo foi capturada enquanto o
valor de p < 0,0001 mostra ser significativa a diferenca entre os registros.

No Exemplo 9, temos uma amostra de texto de um livro de 2009, em que aparecem

diversos itens que carregaram nessa dimensao.

Exemplo 9:
The Original Beauty Bible

Pure forms of arbutin, such as alpha-arbutin, beta arbutin, and deoxy-arbutin, are considered
more potent for skin lightening, but again the research is at best limited. Other ingredients
that have some amount of research on their potential skin-lightening abilities are licorice
extract (specifically glabridin), azelaic acid, and stabilized vitamin C (L-ascorbic acid,
ascorbic acid, and magnesium ascorbyl phosphate), aloesin, gentisic acid, flavonoids,
hesperidin, niacinamide, and polyphenols. [...] To sum it up, there is a very specific game plan
you can follow to get the most impressive results, it starts with avoiding sun exposure, daily
use of a well-formulated sunscreen (365 days per year) and using a skin-care product that
contains hydroquinone. In addition, an exfoliant (such as AHAs and BHA) can be helpful;
certain laser, intense-pulsed light, and radio wave treatments from a dermatologist or plastic
surgeon can also be extremely helpful. [...] This study was concerned primarily with the use
of deodorants that contained parabens rather than with cosmetics in general, but it has been
extrapolated to the cosmetics industry, prompting many consumers to check the ingredient lists

of the products they're using.

No Exemplo 10 temos uma amostra de texto de um livro de 2002, em que aparecem

diversos itens que carregaram nessa dimensao.

Exemplo 10:

Makeup secretes revealed

The pigment called melanin is found in this layer. Melanin protects the sensitive cells beneath,
from the harmful effects of the sun. The greater the exposure to sunlight the greater the

production of melanin. 2. The dermis or the inner layer is located just under the epidermis.
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This layer is highly sensitive because it contains nerve endings. It also contains numerous
blood vessels, lymph vessels, sweat glands, sebaceous glands and hair follicles. [...] Each hair
follicle has a sebaceous gland, which produces sebum. Excess sebum makes your skin look and
feel oily. [...] Tissue-off cleansers which are normally referred to as "cream" or "milk"
cleansers have a high oil content. It is these oils, which combine with and help to remove
makeup, facial oils, and grime allowing them to be easily wiped away. "Tissue-off " cleansers
are less drying and are more suitable for normal to dry skin types. Rinse-off cleansers are
water-based and incorporate some type of detergent to help remove makeup and excess oils.
This type of cleanser is recommended for women with oily or combination skin. It should be
mild enough to gently and effectively cleanse your skin without drying. [...] Always bear in

mind that acne has been proven to be hereditary and can be influenced by stress, hormonal

Sfluctuations, medications and most certainly by excessive exposure to sunlight.

Os exemplos acima mostram um alerta em relagdo ao mercado dos cosméticos e da
beleza, visando o cuidado com a pele, mencionando a importancia de procurar saber o que esta
consumindo.

O discurso relacionado as variaveis esta intimamente ligado ao dominio da moda,
especificamente a drea de beleza e cuidados com a pele. A moda ndo se limita apenas a roupas
e acessorios, como vimos no decorrer desta pesquisa; também abrange a estética, aparéncia
pessoal e cuidados com a pele. As varidveis carregadas nos textos (e os textos que tiveram peso
nos quais elas aparecem), estdo associadas aos cuidados com a pele e a satde, destacando
diferentes tipos de pele, ingredientes benéficos para a pele, tratamentos, limpeza adequada,
protecdo solar e alimentos saudaveis para promover uma pele radiante e bonita. O foco
principal ¢ fornecer informagdes sobre a importancia dos cuidados com a pele e sua relagao
com uma dieta equilibrada e ingredientes naturais.

Neste capitulo, foram apresentados e discutidos os resultados da AMDL do dominio da
moda. Foram respondidas as trés perguntas de pesquisa e apresentadas e ilustradas as cinco
dimensdes encontrados.

Em seguida, sdo apresentadas as consideracgdes finais, retomando os principais achados

e indicando possibilidades de desdobramentos futuros.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este capitulo tem como proposito encerrar a exposi¢cao do estudo realizado, retomando
os motivos que levaram a elaboracdo e condugdo da pesquisa, os objetivos estabelecidos, as
questdes de pesquisa e suas respostas que resumem as metas alcancadas. Além disso, aborda
os obstaculos enfrentados e as descobertas feitas, as quais podem servir de base para futuros
projetos de pesquisa.

Considerando a moda como um elemento intrinseco da sociedade e parte integrante das
relagdes humanas, bem como reconhecendo o papel fundamental da linguagem na divulgacao
das noticias e tendéncias de moda, a motivagdo central desta pesquisa foi compreender o
universo da moda por meio dos textos (escritos ¢ falados) que a propagam e abordam,
especialmente no que se refere as escolhas lexicais que compdem as tematicas mais
representativas presentes nesses textos. Dado que a moda ¢ um fendmeno cultural, que molda
e ¢ moldado pelas comunidades e contextos em que estd inserida, optamos por realizar um
estudo abrangente, selecionando a lingua inglesa como lingua franca para a compilagdo e
elaboracdo de um corpus de estudo. O ELFC (English Language Fashion Corpus) foi
composto por diversos registros, como textos académicos, blogs, livros, documentarios, posts
de redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter), artigos de revistas e jornais, musicas, tutoriais,
programas de televisdo e radio, séries de TV, reality tv shows, documentarios e filmes. O
objetivo principal deste estudo foi identificar as principais tematicas por meio das
coocorréncias lexicais estatisticamente relevantes presentes nos textos de moda. Para alcangar
esse proposito, adotamos uma abordagem metodoldgica baseada na andlise multidimensional
desenvolvida por Biber (1988), na vertente proposta por Berber Sardinha (2017, 2020),
conhecida como AMDL.

Cinco dimensdes lexicais foram identificadas, correspondendo a cinco discursos. A

Tabela 8 abaixo retoma as dimensdes encontradas.
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TABELA 8 - DIMENSOES E SEUS DISCURSOS, DOMINIOS E VOCABULARIO PREDOMINANTES

Dimensao Discurso Dominio Vocabulario
predominante

D1 Moda como ciéncia empirica: Processo Cientifico, universitario, Académico,
de pesquisa, analise comportamental, pesquisa, mercado mercadologico

dindmica de consumo, comportamento
da industria, producdo e marketing

D2 Moda como objeto de didlogo, Informal, televisivo, Interativo oral
informalidade, competi¢do, emogao e cinematografico
conflito
D3 Moda como histoéria, sucesso profissional Noticioso, historico, Vestuario
e conceitualizacio televisivo
D4 Moda como técnica manual, cuidados Internet Aparéncia

pessoais, manejo de produtos,
valorizagdo da autoestima e aparéncia
pessoal
D5 Moda como discurso da satde, Informativo, instrugao Saude
naturalidade, bem-estar, conhecimento
para prevenc¢do de doencas
Fonte: Elaborado pelos autores.

A primeira dimensdo, de dominio cientifico, universitario, pesquisa ¢ mercado, com
vocabulério predominantemente académico e mercadologico, recebeu o nome de “Moda como
ciéncia empirica: Processo de pesquisa, andlise comportamental, dinamica de consumo,
comportamento da industria, producdao e marketing”, pois, diante de andlise do discurso das
variaveis, levando-se em conta o contexto, o tipo de registro, ano de publicacdo, publico-alvo,
observou-se que as palavras sdo relacionadas ao discurso de pesquisa, estudo e marketing de
vestudrio e comportamento do consumidor e transmitem a ideia de uma abordagem analitica e
cientifica para compreender e explorar o comportamento do consumidor. Elas enfatizaram a
importancia de conduzir pesquisas, coletar dados, analisar informagdes e obter insights para
identificar preferéncias, tendéncias e impactos no mercado. Além disso, mostram a necessidade
de uma abordagem sistematica para compreender as necessidades e desejos dos consumidores,
bem como para desenvolver estratégias de marketing eficazes e aprimorar a experiéncia do
cliente. As variaveis também implicam a importancia da inovagdo, atualizacdo e adaptacao as
mudancas no ambiente e nas preferéncias dos consumidores, aspectos inerentes a industria da
moda.

A segunda dimensdo, de dominio informal, televisivo, cinematografico, vocabulério
predominantemente interativo e oralizado, recebeu o nome de “Moda como objeto de diadlogo,
informalidade, competi¢do, emog¢do e conflito”, pois as varidveis empregam uma linguagem
mais descontraida e informal, incorporando uma mistura de expressdes coloquiais, com
cumprimentos e saudacdes, emogdes e referéncias do dia a dia. O tom ¢ de certa intimidade e

pode evocar uma conversa entre amigos, onde as palavras sdo utilizadas de maneira livre e
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informal. Nessa dimensao, diferentemente do que mostra a primeira, a moda ¢ representada em
um contexto de conexdes humanas e socializa¢do. Outras varidveis presentes na dimensao que
comprovam isso sao variaveis que remetem a emogdes € sentimentos, como “cry” e “mom”.
Em um dos textos marcados pela dimensdo, um dos participantes fala ao telefone com a familia
e chora, mostrando a moda como um sacrificio que o fez ficar distante da familia, ou um sonho,
pelo qual as pessoas lutam e sacrificam para conseguir alcangar e até mesmo vencer, como ¢ o
caso caracteristico de competi¢des de reality tv show do corpus.

A terceira dimensdo, de dominio noticioso, historico e televisivo, tem como vocabulario
predominante o vestudrio. Foi nomeada de “Moda como historia, sucesso profissional e
conceitualizag¢do”, por trazer palavras relacionadas diretamente ao mundo da moda, produtos
que sdo comercializados, itens de vestudrio, profissdo de quem produz esses itens, materiais
usados na produgdo. Essa dimensdo representa a visdo estereotipada que ¢ entendida, vista e
pensada sobre a moda. As varidveis refletem um discurso imerso no ambiente da moda,
abrangendo diferentes aspectos relacionados a criagdo, design, producdo, lancamento e
promogao de roupas, calgados, perfumes e acessorios. Elas ressaltam a diversidade da industria
da moda, abrangendo desde a moda masculina até a alta costura, e enfatizam a importancia da
criatividade, estilo e inovagdo nesse setor. Os trechos aqui exemplificados concentram-se
principalmente nas carreiras e conquistas dos estilistas de moda, especialmente em seu
envolvimento no design de diversas cole¢cdes. H4, também, uma énfase na importincia do
branding, o lancamento de novos produtos e a expansdo dos negdcios de moda. Linhas de
fragrancias, colaboracdes e prémios sdo elementos adicionais que contribuem para a narrativa.
Ao longo dos textos, percebe-se um tema subjacente de mudanca e evolugdo na industria da
moda, refletindo como ela responde a inovagdes tecnoldgicas, mudancas culturais e demandas
dos consumidores. Os textos marcados pela dimensdo fornecem insights sobre o papel da moda
em diferentes momentos e contextos contemporaneos. Enfatizam as diversas facetas e
interconexdes dentro do mundo da moda, destacando o papel crucial que designers, suas
colegdes e identidades de marca desempenham na formagdo de tendéncias de moda e
comportamento do consumidor. Uma comparacao interessante seria representar essa dimensao
como a ponta visivel de um iceberg, enquanto a Dimensdo 1 seria a parte escondida,
desconhecida e com um grande impacto, que poucos tém dimensdo do tamanho e das
consequéncias.

A Dimensao 4, de dominio relacionado a internet, vocabulario predominantemente
relacionado a aparéncia, recebeu o nome de “Moda como técnica manual, cuidados pessoais,

manejo de produtos, valorizacao da autoestima e aparéncia pessoal”. As variaveis exploram
b
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tematicas relacionadas a beleza, maquiagem e cuidados com a pele, oferecendo informagdes e
direcionamentos sobre esses assuntos. Os canais de comunica¢do onde essas palavras sdo
encontradas, como tutoriais e vlogs, t€m como objetivo compartilhar conhecimento sobre a
utilizagcdo adequada de produtos de maquiagem, técnicas de aplicacdo, produtos recomendados
para a pele e dicas para alcancar resultados desejados. Além de encorajar a experimentagao,
esses conteudos também promovem a valorizagdo do amor-proprio e da aceitacao, enfatizando
que a maquiagem e os cuidados com a pele podem ser usados como ferramentas para realgar a
beleza Ginica de cada individuo e aumentar a confianca. E a moda sendo usada como uma
expressao de autoestima.

A quinta e tltima dimensao carrega um dominio informativo, de instru¢des e apresenta
vocabulario voltado para a satide. Recebeu o nome de “Moda como discurso da saude,
naturalidade, bem-estar, conhecimento para prevencdo de doengas”, pois através da analise do
discurso das varidveis carregadas nessa dimensao, em seus contextos, observou-se que a moda
vai além das vestimentas e acessorios, abrangendo também a estética, a aparéncia pessoal e os
cuidados com a pele. As varidveis encontradas nos textos estdo relacionadas aos cuidados
dermatoldgicos e a saude, enfatizando diferentes tipos de pele, ingredientes benéficos para o
cuidado da pele, tratamentos, técnicas adequadas de limpeza, prote¢do solar e alimentacdo
saudavel para promover uma pele radiante e bela. O principal enfoque ¢ fornecer informagdes
essenciais sobre a importancia dos cuidados com a pele e sua conexdo com uma dieta
equilibrada e o uso de ingredientes naturais.

Através da AMDL, foi possivel desvendar o dominio “moda” e o discurso por tras desse
mundo tdo abrangente que engloba diversos setores, desde o design e produgdo de roupas e
acessorios até a publicidade e marketing, histdria, arte, negocios e psicologia social. O Iéxico
nos permite ver diversos aspectos que vao de produtos como vestuario e cosméticos, questoes
analiticas de pesquisa e estudo de mercado, entretenimento, conversas do dia a dia e
informalidade, instru¢des e ensino. Através da Dimensao 2, “Moda como objeto de didlogo,
informalidade, competicdo, emog¢ao e conflito”, mostra como o mundo da moda ¢ retratado e
explorado em diferentes midias, como reality shows, filmes e séries. Os textos marcados pela
dimensao refletem aspectos distintos da indistria da moda e da cultura que a rodeia, mostrando
que, no mundo da moda, hd uma mistura de glamour, competicdo e criatividade, como visto
nos reality shows desse setor, como "Project Runway" e "America's Next Top Model". Esses
programas mostram os desafios enfrentados por designers e modelos, a pressdo para se destacar
e a busca por reconhecimento e sucesso na industria. Os textos carregados nessa dimensao,

assim como vemos nos exemplos apresentados aqui, abordam a importancia das relagdes
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interpessoais e das amizades e vinculos no contexto da moda. As parcerias entre estilistas e
modelos, a influéncia de amigos e mentores, € a conexdo com o publico sdo aspectos
fundamentais para alcancar sucesso na industria.

Os resultados desta pesquisa vao ao encontro da hipotese de que o discurso da moda
ndo ¢ exclusivamente voltado para a aparéncia, estereotipos, géneros e sustentabilidade na
moda, assuntos tao frequentes hoje em dia. De fato, o que se esperava em termos de moda estar
inserida na sociedade e possuir um envolvimento ndo apenas cultural, como também social, foi
encontrado em todas as dimensdes analisadas. Isso foi evidenciado ao abranger setores da
pesquisa, entretenimento e cosméticos, envolvendo espectadores, consumidores e profissionais
da area. Outro aspecto que ressalta a conexao da moda com a humanidade foi a presencga das
tematicas de sentimento e intimidade na segunda dimensao deste estudo. Entretanto, ndo era
esperado encontrar tal dimensdo emocional em um dominio onde o consumismo ¢ tdo
predominante, especialmente quando se pensa na moda, de forma superficial, que ¢ exatamente
o0 caso antes de uma pesquisa como essa.

Os resultados trazem a tona discursos até entdo pouco reconhecidos no mundo da moda.
E preciso ressaltar que essa descoberta ¢ inédita, visto que nenhum estudo ou teoria de moda
anterior previu a existéncia desses exatos cinco discursos. Tampouco previram a ordem de
importancia desses discursos, revelada pela ordem das dimensdes, de tal modo que a primeira
dimensao reflete o discurso de maior importancia e assim em diante até a quinta dimensao.
Pesquisadores que consideram ser Obvia a existéncia desses discursos desconhece a
complexidade da descoberta de conhecimento por meio da andlise de grandes coletaneas de
textos, como a realizada aqui, baseando-se em conhecimento limitado a experiéncia subjetiva.
A pesquisa empirica computacional, como a realizada pela Linguistica de Corpus, ultrapassa
os limites da capacidade humana de retirar conhecimento latente em dados textuais de larga
escala.

Os resultados igualmente convergem com o que defende Barthes (2013 [1983]),
segundo quem a moda ¢ um sistema de signos que comunica mensagens simbolicas e constroi
significados culturais. E se coadunam com o que defende Calanca (2008), para quem moda “¢
expressa por meio do uso de multiplas linguagens da comunicagdo contemporanea, como
fotografia, publicidade, design, teatro, letras, cinema, radio, televisdo e revistas especializadas”
(Calanca, 2008), envolvendo diversos profissionais. A moda ¢ uma expressao humana, que esta
presente em muitas areas da sociedade capitalista, portanto influencia o comportamento da
sociedade. Através da linguagem da moda, sdo transmitidos valores, identidades e estilos de

vida, influenciando as interagdes sociais e as percepgoes individuais.
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Foi possivel perceber semelhanga entre os registros analisados nesta pesquisa. Os livros
mostraram-se muito similares aos tutoriais, que sdo registros falados. Ambos tém o carater de
instruir e ensinar, buscando uma abordagem leve para aproximar o espectador. Entretanto,
quando comparados os registros que tiveram maior destaque nas dimensdes, 0s registros
académicos claramente se diferenciam dos demais. Estes se caracterizam por uma linguagem
mais técnica, enquanto os tutoriais, séries e programas de Reality TV apresentam uma
linguagem mais informal e compartilham caracteristicas semelhantes entre si, como ja
discutido por Berber Sardinha e Veirano Pinto (2021) em relagdo aos tipos textuais.

A moda ¢ uma forma de comunicagdo cultural e a linguagem desempenha um papel
fundamental nesse processo. Através desse estudo e das dimensdes encontradas, ¢ possivel
sugerir que moda ¢ um fendmeno cultural que envolve tanto a indumentéria, como roupas e
acessorios, como estilos de vida, sem deixar de enfatizar uma perspectiva analitica. Ela se
manifesta através da linguagem oralizada e especializada, permite comunicacao de tendéncias,
estilos e conceitos dentro da industria da moda.

Este estudo pretende oferecer uma contribui¢do para estudos de Linguistica de Corpus
baseados na AMDL, bem como estudos da moda, em parte concretizando uma previsdo de
Barthes, qual seja a de que “podemos esperar que a linguistica contemporanea forneca ao
estudo do vestudrio contornos, materiais e termos para reflexdo que foram desenvolvidos ao
longo dos ultimos cinquenta anos” (Barthes, 2013 [1983], p. 8).

Como qualquer pesquisa empirica, o presente estudo apresenta algumas limitagdes.
Diante do objetivo de criar um corpus abrangente e representativo do dominio da moda, que
incorporasse a maior diversidade possivel de registros, o corpus abarcou muitos textos
extensos, como livros longos, resultando em uma possivel sub-representagao de textos curtos,
como postagens de redes sociais. Para futuras investigacdes e até mesmo extensdes deste
estudo, considera-se a viabilidade de conduzir andlises separadas para diferentes tipos de
fontes, como revistas ou midias sociais, a fim de aprofundar a compreensao dos registros de
forma mais individualizada e aprimorar a abordagem analitica. Outra possibilidade ¢ repensar
o desenho do corpus, de forma a ndo ter textos tdo extensos, que, mesmo com a normaliza¢ao
realizada, podem ter camuflado a importancia de textos mais curtos.

Em termos de desdobramentos futuros, uma possibilidade seria explorar como as
dimensdes ao ensino de inglés, por meio de um curso voltado a English for Fashion, uma
abordagem especifica do ensino da lingua inglesa voltada para o campo da moda. Considerando
a importancia do conhecimento da lingua inglesa para uma parcela significativa dos

profissionais da moda, essa aplicacdo buscaria apresentar a linguagem real encontrada em
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textos sobre moda. Atualmente, a maioria das op¢des de ensino nesse contexto se baseia em
experiéncias pessoais, com poucas op¢des de materiais de ensino fundamentados em pesquisas
linguisticas. Tal aplicacdo poderia suprir essa lacuna, visando ao aprimoramento da formacao
de profissionais da area. De novo, é preciso salientar a importancia da pesquisa empirica
baseada em corpus para a aplicacdo didatica, visto que a maior parte dos materiais didaticos
sdo baseados em propostas tedricas sem amparo empirico ou na andlise de pequenas
quantidades de textos, sendo incapazes, portanto, de apresentar uma visdo abrangente e realista
do dominio em questao.

Por meio dos resultados encontrados, esperamos ter mostrado a importancia dos
discursos que embasam a linguagem verbal da moda, pois demonstram o comportamento do
consumidor, a percep¢do de marca, a aceitacdo de tecnologias e outros aspectos fundamentais
para a industria da moda. As descobertas proporcionam uma compreensdo abrangente e
multifacetada da linguagem da moda, revelando diversos discursos que permeiam esse
fenomeno em diferentes dominios, influenciando de maneira significativa diversos setores,
fornecendo insights valiosos para a Linguistica de Corpus e aprimorando a compreensao da

linguagem empregada nos variados contextos da moda.
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A tabela abaixo apresenta os registros escritos e falados presentes no corpus ELFC

seguidos por alguns exemplos dos que foram coletados juntamente ao nimero de textos de

cada registro e nimero de palavras, como foi explicado no capitulo 3 desta pesquisa.

Vale ressaltar que termo "texto", em uma coleta para criar um corpus, € tido como um
9

arquivo composto de dados legiveis por uma maquina, conforme McEnery e Hardie (2011):

“na Linguistica de Corpus, esses arquivos sdo, na verdade, textuais em sua forma, de modo

que cada arquivo representa, por exemplo, um artigo de jornal ou uma transcri¢do ortografica

de alguma lingua falada” (Mcenery; Hardie, 2011, p. 2, tradugdo nossa)’®. Cada texto pertence

a um dado registro linguistico, ou género, cujos parametros situacionais sao reconhecidos pelos

falantes (Biber et al., 1998). Esse conceito ¢ adotado no design e coleta do corpus deste estudo.

Registro Titulo Direcao/responsavel | Numero de | Numero
textos de
palavras
Académico The Language of the Fashion Sheet Author(s): Dorothy | Elsevier, Jstor, | 383 3107558
Hughes Pubmed, Journal of
FOUNDATIONS OF POPULAR CULTURE Series | Fashion Marketing
Editor: GARTH S. JOWETT University of Houston and  Management,

SEGAL, Eric J. Norman Rockwell and the fashioning of
American masculinity. The Art Bulletin, v. 78, n. 4, p.
633-646, 1996.

Speaking of Fashion- Consumers Uses of Fashion
Discourses and the Appropriation of Countervailing
Cultural Meanings

TURNER, Sherry L. et al. The influence of fashion
magazines on the body image satisfaction of college
women: An exploratory analysis.

Diffusion Models and Fashion: A Reassessment By
DIANA CRANE

Fashion Theory The journal of Dress, Body and Culture
Joanne Entwistle (2002) Fashion and Its Social Agendas:
Class, Gender and Identity in Clothing by Diana Crane,
Fashion Theory, 6:3, 331 -333

Fashion clothing consumption

Mediating the Human Body Technology

CREATING AGILE SUPPLY CHAINS
FASHION INDUSTRY

IN THE

Japanese fashion discourse

WINTER, Metta. Interpreting the influence of diverse
cultures on fashion. Human Ecology, v. 32, n. 1

White Rose eTheses
online.

8 “Typically in corpus linguistics these are in fact textual in form, so that each file represents, for instance, a
newspaper article or an orthographic transcription of some spoken language” (MCENERY e HARDIE, 2011, p.

2).
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https://www.google.com/search?sca_esv=2b7898c5615aa23f&sxsrf=ACQVn09L-mTTUHcwOjl_Y0sdP2zjVAQMfA:1710553407413&q=William+Lau&si=AKbGX_qWtsfHufXsq_1jeDkJp50FstNngDxsch3EVTUjn7imcMsAvVYb5a9vF-fFrhGZjI9XRBHRVya2wAMo9u_JbVsgDmyWu8R8BPwD0AugX3l8rhlbo_k4DGoBg-WXRRi7k21uEvFBA24WVPAYGfw3IZOPK_RoqVQ-utX8kEePFk9rQDd3B625aawEs6L1oLi1uM68QMvV&sa=X&ved=2ahUKEwiSi9-B1PeEAxXhFLkGHXyqClwQmxMoAHoECBwQAg
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All4Women

Allure

ALLURE VANGUARNGR

Bazaar

Better Homes and Gardens

Boat International

Christian Century

COSMOPOLITAN

Country Living

Digiday

Ebony

Entertainment Weekly

Esquire

Essence

FORBES ONLINE MAGAZINE

GLAMSQUAD

Good Housekeeping

Harpers Bazaar

HELLO

i-D

IMAGE

InStyle

Jet

Newsweek

PRESTIGE ONLINE

Real Simple

Redbook

SLATE

STANDARD

Tatler Asia

The Environment Magazine

The Hollywood Reporter

The National Interest

TIME

Town and country

Travel + Leisure

US Weekly

Vanity Fair

vogue online

Artigo de jornal

Newsday

Daily News

The Gisborne Herald

Stuff

BuzzFeed

Las Vegas Review Journal

Los Angeles Times

Tampa Bay Times

Hindustan Times

Graphic Online

Hindustan Times

Ottawa Citizen

Graphic Online

The New York Times

349

321162
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The Telegraph

Life Style Asia

The Sunday Post

Evening Standard

iNews

The New Paper

The Jakarta Post

Edinburgh Evening News

Daily Record

Kent Online

Belfast Telegraph

City A.M.

Politics Home

The Standard

Metro
itv

Daily Mail

BDNews

Guelph Today

Samaa

The Express Tribune

HuffPost

The Street Journal

Bay Today

O Canada

Leadership

Pulse

Arab Times

Daily Times

Daily Pakistan

Business Post

The Georgia Straight

Dawn

Leinster Leader

Independent

Standard Media

Christian Science Monitor

Associated Press

Christian Science Monitor

USA Today
Washington Post
Atlanta

Musica Gucci Mane (2010) Dollar Sign 35 14702
How To Be The Man (2014) RiFF RAFF
I Don't Do That Dance Thing (2016) Jai Blizz
PIMPINABITCH (1997) Juvenile
Remember When - Hs.e
Blue Suede Shoes - (1956) Elvis Presley
Diamonds Are a Girl's Best Friend - (1953) Marilyn Monroe
Itsy Bitsy Teenie Weenie Yellow Polka Dot Bikini - Brian Hyland

(1960)

Boogie Shoes (1975)

KC & The Sunshine
Band
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DRESS YOU UP —(1984) Madonna
Dressed For Success —(1988) Roxette
Vogue —(1990) Madonna
The Only Thing That Looks Good on Me Is You - Bryan Adams
(1996)

Pink — (1997) Aerosmith

Polka Dots, Checks and Stripes - (1998)

Parachute Express

Pink Dress - (2002)

Donna Lewis

P.IM.P. - (2003) 50 Cent

FUCK ME PUMPS - (2003) Amy Winehouse

Rich Girl - (2004) Gwen Stefani

GLAMOROUS —(2006) Fergie

Freakum Dress —(2006) Beyoncé

Man! I Feel Like a Woman - (2008) Shania Twain

Cover Girl ((2009) RuPaul

Fashion! - (2013) Lady Gaga

Paparazzi - (2009) Lady Gaga

Boots & Boys (2010) Ke$ha

GLAM - (2010) Christina Aguilera

Blazin - (2010) Nicki Minaj (feat.
Kanye West)

Otis - (2011)

Jay-Z & Kanye West

Little Black Dress (2013)

Louis Tomlinson

Suit & Tie (feat. Jay-Z) - (2013)

Justin Timberlake

Fashion Killa - (2013) ASAP Rocky
Remember the Name (2019) (Feat. 50 Cent &
Eminem)
Heels —(2021) NoMBe
Tutorial CamilaCoelho Camila Coelho 301 778835
Christen Dominique Christen Dominique
JaclynHill Jaclyn Hill
KandeeJohnson Kandee Johnson
SaraBeautyCorner Sara Marie Lawler
ZoeHong Zoe Hong
Gentleman Gazette Sven Raphael
Schneider
Broadcast de TV | LATER TODAY NBC 126 233222

e Radio

TODAY 'S STYLE

TODAY 'S WOMAN NBC

TODAY NBC

Sunday Morming CBS

The Early Show CBS

Dateline Monday

Good Morning America ABC

MORNING EDITION from NPR news

WEEKEND EDITION from NPR News

NPR Training

Day to Day

Larry King Live Weekend on CNN

Fashion Police E! Entertainment

DESIGNING WOMAN

Behind the seams CBS

THIS MORNING CBS
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The Rush Limbaugh Show

Saturday Morning CBS

Saturday Today NBC

CNN News

Showviz Tonight CNN

NPR's Weekend

Tell Me More from NPR News

Fresh Air NPR

Primetime ABC

Good Morning Vogue

Série de TV

Emily in Paris

Darren Star

Gossip Girl

Josh Schwartz
Stephanie Savage

HALSTON

Daniel Minahan

The bold type

Sarah Watson

Sex and the City

Darren Star

Pose

Ryan
Murphy, Steven

Canals, Brad Falchuk

159

737261

Reality TV show

Next In Fashion

Robin Ashbrook,
Yasmin Shackleton

Project Runway

Eli Holzman

American Next Top Model

Tyra Banks, Ken
Mok, Kenya Barris

RuPouls Drag Race

RuPaul, Nick Murray

132

970472

Twitter

DIOR

Forever21

GigiHadid

Gisele

gucci

H&M

KendalJener

LouisVuitton

Burberry

Caradelevingne

CHANEL

MarcJacobs

MarcJcobs

TyraBanks

VictoriasSecret

Vogue

1000

26386

Vlog

Camila Coelho

Camila Coelho

Jaclyn Hill

Jaclyn Hill

18

78824

Web

swirlster

Syfy

Fashion for Good

Quartz

Ghana Web

Your Story

Magzter

Ugolini

Plymouth Herald

World of Buzz

323

156620



https://www.google.com/search?sca_esv=a61c310cce8522af&sxsrf=ACQVn09KwCsq_WFnY0gNyqYTdLuYldQcZw:1710556921306&q=Darren+Star&stick=H4sIAAAAAAAAAONgVuLUz9U3ME5LNyhaxMrtklhUlJqnEFySWAQAYTAIBhsAAAA&sa=X&sqi=2&ved=2ahUKEwic-6WN4feEAxWupZUCHSqkBIQQmxMoAHoECCAQAg
https://pt.wikipedia.org/wiki/Josh_Schwartz
https://pt.wikipedia.org/wiki/Stephanie_Savage
https://www.google.com/search?sca_esv=a61c310cce8522af&sxsrf=ACQVn0_r1mhYFpylW9pUjmwYVfZnBiCpCw:1710557047550&q=Daniel+Minahan&stick=H4sIAAAAAAAAAONgVuLUz9U3MCuIz6t6xGjCLfDyxz1hKe1Ja05eY1Tl4grOyC93zSvJLKkUEudig7J4pbi5ELp4FrHyuSTmZabmKPhm5iVmJOYBALLejiBVAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwj6q7_J4feEAxWdqpUCHXl_BO8QzIcDKAB6BAgfEAE
https://www.adorocinema.com/personalidades/personalidade-223702/
https://www.adorocinema.com/personalidades/personalidade-87514/
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https://www.google.com/search?sca_esv=a61c310cce8522af&sxsrf=ACQVn08uPBJKxVaqFY0--L1tsyXTw-cs5w:1710557419444&q=Steven+Canals&si=AKbGX_rO4P19IF_yO85wYpkEaz-W_oZWd5JUOOVnUVftf2aeoSpMvSv40BZRufsJxKiIU4X5Ze6eFuZFRxAlsTlB4XL1WgIlhjyVdQyM-hy67ZbZ9GbTb2cFOd6CeSD4MAGbDhxu0UkSCDdMxB3r7rRJNm9s2a4AOBOfNpKri1w3KIPgAgKIviL5WGDMcS_rvU0dyjrMAXrSIli0OIfHnE2hXme-Q8uliV_awKTQhUCCWcrkhAu-ENz78Iu1Osny5kXfhogZAilJNf_qRxvacd8M6Yo3QYUCZBawxKMAVE1O0u44kjKReUw%3D&sa=X&sqi=2&ved=2ahUKEwjt9-n64veEAxUqs5UCHVTLDFIQmxMoAXoECBsQAw
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https://www.google.com/search?sca_esv=a61c310cce8522af&sxsrf=ACQVn098y7RPbln6FEAzmK4xuiK2duSBew:1710557544348&q=Ken+Mok&si=AKbGX_qWtsfHufXsq_1jeDkJp50FstNngDxsch3EVTUjn7imcDN_6d818NU4pd8vw3yYpLRcND15Ct8ovc1-5ZPuDqnsbx-QNxVX5x6QG1NamcpHNgnSljyvu-6XUDxCjtl0Kb3R2lYFSnqdmrHPwYkuW6bpe1ROZTwvsRwJaqNiSNEy-tS67GAWhMv5wCZfGNL2iAcOeg1hLeh87jsGuBnK84JavwcBWE5ToMo-f7YCyIm4cfqwEx2v4piRWQ73IT9GwpKcR0rn7JUzptIF_TJhbl2LrC6sGA%3D%3D&sa=X&sqi=2&ved=2ahUKEwihurG24_eEAxXqrJUCHWDRA34QmxMoAXoECB4QAw
https://www.google.com/search?sca_esv=a61c310cce8522af&sxsrf=ACQVn098y7RPbln6FEAzmK4xuiK2duSBew:1710557544348&q=Kenya+Barris&si=AKbGX_qWtsfHufXsq_1jeDkJp50FstNngDxsch3EVTUjn7imcFfPbLoixlw2CchDRFIcL26mVqACTDFi9kji9NeK-2dtjvCx-i-cJv9evt4A7c9uPKjUi-K_qwDBFTzpUMBPNUkQKEm9OEDynYN6P-qpgHTSZjUz9nboGttgXa6jllcKvaNwBdbUOGgO-HZyWThjCpVqucYfWBeJw1XOgX3V7Pd-E4gbMEausQsxWErA3UbVTEe7OZmbScRqAp-cwQexu01-4hf_Fd-qlZOkocI-3iMa5OkIXg%3D%3D&sa=X&sqi=2&ved=2ahUKEwihurG24_eEAxXqrJUCHWDRA34QmxMoAnoECB4QBA
https://www.google.com/search?sca_esv=a61c310cce8522af&sxsrf=ACQVn0-se0vEDvAomBYCmkaoEC5RYERKPA:1710557604400&q=RuPaul&stick=H4sIAAAAAAAAAONgVuLSz9U3MMwpTDOxXMTKFlQakFiaAwCuLVR9FwAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwj2zILT4_eEAxWkrpUCHc4eALoQmxMoAHoECCcQAg
https://www.google.com/search?sca_esv=a61c310cce8522af&sxsrf=ACQVn0-se0vEDvAomBYCmkaoEC5RYERKPA:1710557604400&q=Nick+Murray&stick=H4sIAAAAAAAAAONgVuLVT9c3NEw3TM81KTQqWsTK7ZeZnK3gW1pUlFgJAEBFuAwfAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwj2zILT4_eEAxWkrpUCHc4eALoQmxMoAHoECCoQAg
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Technology Law Dispatch (part of Read Smith)

AugustMan

OyeYeah

Bella Naija

Phone World

Vice

Images Dawn

The Loop

Fashion.ie

TOTAL

5918

13.985.447




