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RESUMO

Este trabalho possui como finalidade investigar os motivos pelos quais o habito
de leitura tem sofrido perdas significativas em meio a juventude e como a tecnologia
em parceria com o design pode se tornar um importante aliado para a reversédo desse
quadro. Por meio do disparo de questionarios online e entrevistas qualitativas, esse
trabalho busca analisar as possiveis causas dessas perdas e as oportunidades que
surgem junto as midias digitais com o fenbmeno dos influenciadores literarios. Por
fim, desenvolvendo um protétipo de alta fidelidade cujo objetivo principal € aproximar
jovens leitores e influenciadores literdrios em uma plataforma destinada a assuntos
literarios.

Tornou-se evidente que um aplicativo completo, com uma interface intuitiva e
agradavel, ndo apenas atrai os leitores, mas também os une, transformando a leitura

de um ato solitario em uma experiéncia mais prazerosa e social.

Palavras-chave: Leitores, influenciadores literarios, habito de leitura, Incentivo,

consumo literario, design atrativo, redes sociais, aplicativos de leitura.



ABSTRACT

This study has as purpose explore the reasons why the reading habit has
suffered significant losses among youth and how the technology in partnership with
design can become an important ally in reversing this situation. Through online
guestionnaires, qualitative interviews, this study seeks to analyze the possible causes
of these losses and the opportunities that arise along with social media and the
phenomenon of literary influencers. Finally, developing a high-fidelity prototype
whose main objective is approach young readers and literary influencers in a platform
dedicated to literary subjects.

It has become evident that a complete application, with an intuitive and pleasant
interface, not only attracts readers, but also brings them together, transforming reading

from a solitary act into a more pleasurable and social experience.

Keywords: readers, literary influencers, reading habit, encouragement, literary
consumption, attractive design, social media, reading applications.
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1 Introducao

Embora a literatura brasileira possua mais de quinhentos anos de histéria
gue se iniciou voltada a documentacdo de movimentos colonialistas e carregue
consigo o poder de fundamentar e transmitir a identidade cultural dentro de uma
sociedade, nota-se que com o0s avancos da era tecnoldgica a qual vivemos, o
consumo literario tem apresentado perdas significativas decorrentes da falta de
incentivo e principalmente de um desinteresse do publico mais jovem.

De acordo com a pesquisa “Retratos da Leitura no Brasil’, o aumento no
uso das redes sociais € uma das causas para a reducao do niumero de leitores no pais
e aponta que entre os anos de 2015 e 2019, o Brasil perdeu aproximadamente
4,6 milhdes de leitores sendo que uma parte consideravel dessas pessoas passou
a substituir os livros pela internet nos momentos de lazer e de tempo livre (INSTITUTO
PRO-LIVRO, 2020). Apesar dos esforgos empregados na tentativa de inserir as novas
tecnologias como apoio ao ensino, conforme citado em uma pesquisa realizada pela
Universidade Federal de Santa Maria (UFSM) e relatada no artigo “A importancia da
leitura e a influéncia das tecnologias”, o acesso ainda assim é limitado e seu custo
elevado (PREVEDELLO, NOAL, 2010).

Contudo, com o propésito de que a literatura permaneca exercendo o papel
de refletir valores sociais e intelectuais, se faz necessario um maior estimulo
e compreensdo da sua importancia juntamente com a integracdo entre

recursos tecnologicos e a literatura.

1.1 Pergunta de Pesquisa

De que modo o design digital pode auxiliar no incentivo do consumo literario?

1.2 Hipoteses

No decorrer deste trabalho pretendemos validar ou refutar as hipoteses a seguir:
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» A auséncia de incentivo ao habito de leitura durante a infancia corrobora
o distanciamento do hébito de consumo literario durante toda a vida.
* A exposicdo excessiva as redes sociais consomem a maior parte do
tempo livre de jovens e adolescentes, contribuindo para o distanciamento
da literatura.
* As altas taxas cobradas na venda de livros no Brasil afastam a populacéo do
consumo literario.

 Integracdo entre tecnologia e literatura pode contribuir para despertar

0 interesse literario da populagdo mais jovem.

1.3 Objetivos

Localizar a origem dos fatores que contribuem com o declinio do consumo
literario durante a juventude, explorando se ha insuficiéncia que provenha da
escassez de incentivo para a criacao desse habito, tragando estratégias que busquem
por meio da tecnologia associada ao design, auxiliar no estimulo da leitura entre o

publico jovem.

1.4 Metodologia

Inicialmente, a fim de um melhor entendimento e compreenséo sobre o publico de
jovens leitores brasileiros e dos fatores que influenciam sua relacdo acerca dos
hébitos literarios, aplicaremos a metodologia descritiva, fundamentando o campo
tedrico através da analise de pesquisas bibliograficas.

Mais adiante, tratando-se da parte pratica, recorreremos a pesquisa de campo
sobre uma abordagem quantitativa-descritiva, visando a coleta de dados por meio de
entrevistas qualitativas e o disparo de questionarios quali-quantitativos com o objetivo
conferir hipoteses, levantar as necessidades de jovens em relacao a literatura e criar
uma conexao entre o design digital e o consumo literario.

Por fim, a partir dos resultados obtidos, desenvolveremos um produto que
relacione as necessidades literarios presentes no publico jovem a sua ansia de estar
envolvido ao mundo digital.

O quadro abaixo resume o trajeto da pesquisa.
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Questéo o
Objetivo o i ) i
da Objetivos especificos Procedimentos Capitulo
) geral
pesquisa
Foram formuladas
hip6teses como ponto de
partida para o estudo,
com o propdsito de testa- 1
las e verificar sua
veracidade ou refuté-las
Investigar as ao longo do trabalho.
razoes para a Estruturamos nossa
diminui¢éo do pesquisa com base em
interesse pela dados, artigos e outras
leitura entre . .
De que pesquisas, utilizando
0s jovens, Serd empregada uma L 2
modo o fontes confiaveis, para
analisando a abordagem descritiva,
design estabelecer um ponto de
possivel falta | apoiada em anélises . .
digital pode partida sélido e
de incentivo bibliograficas, para entender
auxiliar no fundamentado.
] . como causa. os habitos literérios dos
incentivo . . _
E desenvolver | jovens leitores brasileiros e
do - . . Foram analisados trés
estratégias os fatores que influenciam
consumo ~ . produtos no mercado
lterarion usando sua relagdo com a leitura.
iterario? .
tecnologia e para compreender as
design para preferéncias dos
promover a consumidores, levando
. em conta aspectos
leitura entre 3

esse publico.

estéticos e funcionais,
bem como as razdes para
escolha e as limitacdes
gue impedem a satisfacao
completa das
necessidades dos

usuarios.
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Na fase pratica do estudo,
adotaremos uma abordagem
quantitativa-descritiva por
meio de pesquisa de campo. Realizamos pesquisas
Utilizaremos entrevistas adicionais por meio de
gualitativas e questionarios guestionarios e
guali-quantitativos para entrevistas qualitativas
coletar dados. O objetivo é para obter uma

validar hipéteses, identificar compreensao mais

as necessidades dos jovens | aprofundada do publico-
em relacdo a literatura e alvo do produto.
estabelecer uma conex&o
entre o design digital e o
consumo literario.

Foi criada uma identidade
Com base nos resultados )
) ) visual atraente e
obtidos, iremos desenvolver ) »
R desenvolvido um protétipo
um produto que atenda as o
) ] ) de alta fidelidade que
necessidades literarias dos )
_ incorpora todas as
jovens, levando em ]
) . ) necessidades
consideragédo seu desejo de ) . )
identificadas do publico-
se envolver com o mundo
o alvo durante as
digital. ]
pesquisas.

O aplicativo Mun atende
as necessidades tanto do
publico-alvo quanto dos
influenciadores digitais,
Consideracdes finais oferecendo melhorias
significativas e tornando a
experiéncia de leitura dos
jovens mais envolvente e

socialmente conectada.
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2 Fundamentacdao teorica

A pesquisa foi refinada ao fundamenta-la em dados concretos, artigos
especializados e outras pesquisas de fontes confiaveis. Essa abordagem proporcionou
um ponto de partida robusto e embasado, possibilitando uma compreensdo mais
aprofundada de aspectos cruciais relacionados a literatura no Brasil. Destaca-se o
impacto dessa literatura na vida dos jovens, bem como a influéncia substancial das

redes sociais sobre esse publico especifico.

2.1 Historia daliteratura

Em 1808, com a vinda da corte portuguesa ao Brasil, apds um longo periodo
de governanca distante da metrépole e o poder passando a se centralizar no Rio de
Janeiro, surge o interesse por parte dos portugueses na expansao da cidade, sendo
esse o0 estopim para uma transformacao que buscava se aproximar da riqueza na qual
viviam em Portugal (MALERBA, 2020).

Apesar do desejo de avanco, 0s colonizadores temiam que uma populacéo
intelectual e letrada poderia desenvolver nos colonos o pensamento critico necessario
para que esses almejassem uma possivel independéncia. Trazendo para os dias
atuais, cabe ressaltar que esse mesmo fator que atemorizava os portugueses, €
responsavel por refletir a desigualdade social e restringir 0 acesso a literatura no
Brasil, ja que ainda hoje nédo é de dominio da populagédo como um todo (NETO, 2008).

Em continuidade, com a regéncia do Brasil por D. Jodo VI, foi necessério que
se estabelecesse um governo do inicio, dessa forma nesse periodo adequacdes nas
condi¢cBes sociais de grupos minoritarios, na agricultura, mineracdo, comércio, saude
e principalmente na educacao foram tomadas, medidas essas que contribuiram para
a modernizacdo. Nessa mesma Vvisao, o principe considerava como meta promover a
educacédo difundindo a arte e uma cultura de modo proprio no pais (ACERVO, 2023).

Com o passar dos anos, influéncias francesas foram entrepostas ao
interesse portugués que se tornou um modelo referencial de comportamentos
e gostos, disseminando movimentos artisticos no ambito intelectual e
metodolégico. Como resultado, foi possivel notar como as definicbes de arte se
mantiveram em uma posicdo imposta e derivada das producdes artisticas europeias

e a maneira como as aplicacdes atrelavam-se ao panorama e consciéncia social
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de outros paises. Um exemplo notavel é nas primeiras décadas do século XX,
havendo no Brasil uma literatura infantil composta pelo registro da vida brasileira,
porém sendo construida com base na forma de escrita e descricdo europeia, sendo
necessaria uma transicdo do século XIX para XX que fosse marcada por um
pensamento de renovagdo da cultura e da educacdo brasileira, sendo essa
fundamentada no nacionalismo (amor a patria, a terra, culto das origens e
valorizacdo das linguas falada no Brasil); no intelectualismo (valorizacdo do estudo
do livro e do saber); tradicionalismo cultural (valorizacdo dos modelos - autores e
obras do passado e moralismo e religiosidade, dentro dos preceitos cristdos) e
consolidada por meio de leituras que orientavam a formacéo da crianga e do jovem
(LAJOLO, ZILBERMAN, 2007).

Inicialmente seguindo o modelo de obras literarias europeias e posteriormente,
tendo o dominio desse modelo, os profissionais da educacgdo e autores propunham
uma literatura nacionalista, com personagens brasileiros e assuntos brasileiros com
finalidade educativa e ditados pela escola como livros de leituras basicas, Segundo
Coelho, em seu livro “Panorama Histérico da Literatura Infantil/Juvenil: Das Origens

Indo-Européias ao Brasil Contemporaneo”.

A literatura infantil praticamente n&o existia entre nds. Antes de Monteiro
Lobato havia tdo-somente o conto com fundo folclérico. Nossos escritores
extraiam dos vetustos fabularios o tema e a moralidade das engenhosas
narrativas que deslumbraram e enterneceram as criancas das antigas
geracOes, desprezando, frequentemente, as lendas e tradicbes aparecidas
aqui, para apanharem nas tradic6es europeias o assunto de suas historietas.
E o caso, por exemplo, dos Contos da Carochinha, de Alberto Figueiredo
Pimentel, aparecido em 1895, e que pode ser considerado o primeiro livro
infantil publicado em portugués, no Brasil. (COELHO, 1990, p. 223).

No final do século XIX surge a publicacdo de uma cole¢do infantil que tinha
contos da carochinha, encomendada a Figueiredo Pimentel na livraria Quaresma. O
livro trazia consigo licbes de moral e despertava nas criancas bondade e caridade.
Embora a maioria das narrativas tivessem origem estrangeira, algumas foram
retiradas do folclore brasileiro e recontadas. A partir dai autores como Alexina de
Magalhdes Pinto e Olavo Bilac passaram a se esforcar no abrasileiramento da
literatura (LAJOLO, ZILBERMAN, 2007).

Em 1921 surge a publicagdo de “A menina do narizinho arrebitado” de José
Bento Monteiro Lobato, inaugurando a producao da literatura brasileira voltada para

jovens e criangas. Lobato buscou tornar sua linguagem regional e coloquial, mas,
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diferente de seus antecessores, buscou acabar com a moralidade e a dicotomia entre
0 bem e o mal, trazer para a literatura problemas reais da humanidade, colocando os
adultos como incapazes de resolver esses problemas devido sua prudéncia excessiva
e seus costumes, tornando por sua vez, as criancas como responsaveis pelas
solu¢cdes em horas de crises. Dessa forma, o pensamento critico da mesma era
estimulado, desmistificando a moral tradicional e colocando a crianga como um agente
de transformacéo (LAJOLO, ZILBERMAN, 2007).

A partir da implementacdo desses ideais e através de uma cultura literaria
estabelecida, o uso de linguagens textuais comeca a se unir com obras visuais,
originando livros com figuras e ilustracBes, mais adiante surge também o eixo
narrativo cinematografico, dando origem ao que conhecemos atualmente como
Design, uma area da comunicacao e informacgdo que utiliza dessa unido de elementos
com o objetivo de trazer melhorias por meio da criacdo. Essa mesma area se torna
atil na resolucdo da questdo historica inicialmente abordada sendo ela a falta de
acesso e 0 atraso na disseminacao da leitura de forma democratica o que se deriva
dos tempos coloniais podendo assim pensar de que modo o design pode auxiliar no
incentivo do consumo literario atualmente, visando uma evolucéo e desenvolvimento
cultural (BORGES, 2023).

2.2 Aimportancia da leitura e do incentivo desde a infancia

A leitura exerce um papel fundamental na formacao de um individuo, pois além
de ajudar na concentragéo, no enriquecimento do vocabulario e na construcéo textual,
ela também muda o olhar do leitor para as coisas como na sua criatividade,
interpretagBes e andlises do dia a dia. Paulo Freire descreve o ato da leitura da

seguinte maneira:

Ler € uma operacdo inteligente, dificil, exigente, mas gratificante. Ninguém Ié
ou estuda autenticamente se ndo assume, diante do texto ou do objeto da
curiosidade a forma critica de ser ou de estar sendo sujeito da curiosidade,
sujeito da leitura, sujeito do processo de conhecer em que se acha. Ler é
procurar ou buscar criar a compreensao do lido; dai, entre outros pontos
fundamentais, a importancia do ensino correto da leitura e da escrita. E que
ensinar a ler € engajar-se numa experiéncia criativa em torno da compreenséo.
(FREIRE, 1996, p. 29-30).

O habito da leitura deve ser incentivado desde a infancia, € necessario que

criancas sejam estimuladas por meio de atividades que promovam o divertimento e
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facam com que a leitura se fundamente a partir da associacéo a algo prazeroso e
recreativo para elas, dessa maneira o habito em questdo passa a deixar de ocupar
um lugar de obrigacéo e se torna algo natural (ALVES, 1999, p. 131).

Se 0 objetivo é que o processo de leitura seja inserido na base da educacéo, €
essencial que os ideais e metodologias pedagdgicas decoradas se distanciam e o
“ler por gosto” seja possivel nessa fase e por consequéncia, desperte a curiosidade
e se expanda para outras areas (ALVES,1999, p. 132).

E comum nos depararmos com livros esquecidos em estantes dos quais jamais
teriamos comprado se ndo fossem exigidos para realizacéo de atividades académicas
ou vestibulares, por exemplo. Rubem Alves (1999, p. 132), psicanalista e educador
brasileiro, em um de seus textos presentes no livro “O amor que acende a lua’,
promove uma reflexdo a partir da Metafisica tracada por Aristételes, onde afirma que
“todos os homens tém naturalmente um impulso para adquirir conhecimento” e cita
também um poema de Walt Whitman, um poeta e jornalista Estadunidense

considerado “o pai do verso livre”:

Ao comecar meus estudos

me agradou tanto o passo inicial,

a simples conscientizacdo dos fatos, as formas, o poder do movimento,
0 mais pequeno inseto ou animal, os sentidos, o dom de ver, 0 amor
0 passo inicial, torno a dizer,

me assustou tanto,

e me agradou tanto,

gue nao foi f4cil, para mim passar

e ndao foi f4cil seguir adiante,

pois eu teria querido ficar ali flanando o tempo todo,

cantando aquilo

em canticos extasiados (WHITMAN, 1855, p. 132-133).

Através do poema que delineia o sentimento do autor, € possivel analisarmos a
maneira na qual o inicio dos estudos o agradava por trazer um olhar fluido ao seu
redor e como 0 assustava pensar que esse inicio terminaria e seguir adiante talvez
significasse se desfazer desse “passo inicial” que o conscientizava de forma sensivel.

Sendo assim, é preciso que o conhecimento proporcione algo prazeroso, em

especial quando se é jovem para que desperte e mantenha o gosto pelo aprendizado

e pela leitura, assim como despertado em Walt Whitman quando menino.

2.3 Influéncia da internet nos habitos de leitura

Em dias atuais, a tecnologia cada vez mais tem se tornado realidade na vida
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das pessoas, esse fator tem gerado alteragcdes comportamentais e na forma com que
as interacdes se dado (PEQUENO, VORGAN, 2008). Nao diferentemente, o
relacionamento e comportamento diante da leitura também vem sendo afetado, o que
tem levado ao desenvolvimento de alteracbes no funcionamento do corpo humano
(SOUZA, KENEDY, 2017).

Ademais, essa mesma tecnologia tem sido priorizada como forma de
entretenimento em detrimento da leitura e quando utilizada em excesso, tende a
comprometer a capacidade de concentracdo (INSTITUTO PRO-LIVRO, 2020).

Contudo, apesar dos impactos negativos do digital sobre a leitura, sua presenca
na vida das pessoas € inevitavel e junto a ela surge um novo tipo de leitor, que
passa a ter na tecnologia seus anseios contemplados e novas possibilidades a
serem exploradas (CONCEICAO, 2017).

Além disso, essa nova ferramenta permite a ampliacdo ao acesso a leitura
apesar do seu acesso ainda ndo ser universal (INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E PESQUISA, 2019).

2.3.1 Literatura e as midias digitais

O conceito de nativos digitais, inaugurado por Prensky (2001), em seu artigo
Digital Natives, Digital Immigrants, visa descrever a geragao nascida ap0s o advento
da internet. Sendo assim, esse publico, cada vez mais cedo, possui sua vida cotidiana
associada aos meios tecnoldgicos o que de acordo com Gary Small, diretor do Centro
de Pesquisa em Memoria e Envelhecimento da Universidade da Califérnia de Los
Angeles do instituto Semel, tem mudado tanto a forma na qual nos relacionamos com
o mundo e nos comunicamos, quanto aspectos do funcionamento de nosso cérebro,
influenciando como nos sentimos e nos comportamos (PEQUENO, VORGAN, 2008).

Nesse contexto tecnoldgico, no qual uma enxurrada de informacdes é
acessada através do mundo virtual € que somos expostos a textos cada vez mais
curtos e que muitas vezes ndo sdo lidos por completo, assim, o que ocorre é a
extracdo de trechos de interesse e a desconsideragdo das demais partes. Essa pratica
baseada na leitura superficial corrobora para a dificuldade na compreensao de textos
e por consequéncia a apreenséao de informacdes (SOUZA, KENEDY, 2017).

Ademais, levando-se em consideracdo um mundo em que ler e escrever em

plataformas digitais tem se tornado cada vez mais habitual e sendo o ato de ler o
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melhor exercicio para a pratica da memoria (IZQUIERDO, 2010), em andlise do artigo
“‘Memorizagdo e compreensao na leitura de textos manuscritos e digitados” de
Magalhdes Leite (2004), que se propde a verificar se a influéncia da leitura e escrita
em meio digital e em papel sdo compativeis, avaliando aspectos de memoria,
constatou-se que o nivel de memorizacdo € mais significativo tanto na leitura quanto
na escrita de manuscritos do que em digitados, havendo mudancas de
comportamento cerebral quando relacionados aos diferentes meios e por
consequéncia, estimulos (visual no caso da leitura e motor no caso da escrita) citados
acima.

Em consonancia, levando em conta o fato de que nem sempre utilizamos o0s
neurénios vinculados a memoria de forma adequada e sendo, de acordo com
Izquierdo (2010), esse aspecto o principal fator relacionado a maior parte dos
esquecimentos, o fato de a leitura em meios impressos estar cada vez mais ausente
em nosso cotidiano devido ao contexto tecnolégico, faz com que o individuo tenda a
desenvolver dificuldade de se concentrar em textos longos e refletir sobre eles ja que
nao exerce essa habilidade com tanto afinco no mundo digital devido a possibilidade
de realizar diversas tarefas ao mesmo tempo em dispositivos como tablets e celulares.

Seguindo esse panorama e a tendéncia da troca da leitura de livros fisicos para o
digital e por consequéncia a falta da leitura concentrada acentuada por esses
dispositivos, 0 que ocorre € o prejuizo das etapas mais profundas e extralinguisticas
do processo de leitura, da interpretacéo e retencao de informacdes. Nessa era, 0 que
vivemos é um estado de “atencéo parcial continua”, termo este criado em 1998 pela
executiva de software Linda Stone, para descrever o ato de permanecer
constantemente ocupado, porém sem nunca se concentrar verdadeiramente em

nada.

2.3.2 Além da leitura

E nesse contexto em que a leitura em termos gerais vem perdendo publico e
outra opcoes de lazer vém sendo priorizadas. De acordo com a 52 edi¢cdo da pesquisa
Retratos da Leitura no Brasil realizada em 2019, entre as barreiras encontradas para
nao ter lido mais entre o publico considerado leitor a segunda justificativa mais
apresentada foi a de preferir outras atividades e entre o publico néo leitor essa op¢ao
aparece em quarto lugar (INSTITUTO PRO-LIVRO, 2020).
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Considerando que, de acordo com a definicdo utilizada pela pesquisa desde
2007, “leitor € aquele que leu, inteiro ou em partes, pelo menos um livro nos ultimos
trés meses” e “nao leitor € aquele que declarou nao ter lido nenhum livro nos ultimos
trés meses, mesmo que tenha lido nos ultimos 12 meses” (INSTITUTO PRO-LIVRO,
2020, p. 19).

Em busca de entender quais atividades estariam sendo priorizadas no lugar da
leitura observamos outra andlise realizada pela mesma pesquisa que sera mostrada
na figura abaixo (FIGURA 1).

Figura 1 - Pesquisa Retratos da Leitura no Brasil - Dados sobre as atividades realizadas no tempo
livre.

O QUE GOSTA DE FAZER EM SEU TEMPO LIVRE (%)

(% de sempre)
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Usa a Internet I 18 N 24 I 47 \
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Usa Facebook, Twitter ou Instagram o 18 I 35
L& jornais, revistas ou noticias N 36 N 28 . 24
Pratica esportes I 24 23 . 24 . 25
Lé livros em papel ou livros digitais 0 . 24 JLI(ZG\/I
Passeia em parques e pragas Il 19 o 19 . 23 =} 2\1(
Desenha, pinta, faz artesanato ou trabalhos manuais M 15 . 17
Joga games ou videogames Ml 10 M 13 M 12 16
Vai a bares, restaurantes ou shows [l 15 B 18 M 14 s
Vai ao cinema, teatro, concertos, museus ou exposi¢des Ml 9 W10 | I3 13
Néo faz nada, descansa ou dorme . 19 B 18
MEDIA DE ATIVIDADES POR ENTREVISTADO - - 55 60
‘ Base: Amostra: 2007 (5012) / 2011 (5012) / 2015 (5012) / 2019 (8076) [BOPE
j @W‘gﬂm’r‘o \C ItadCultural :l?:ga%uals das atividades que eu vou ler o(a) sr(a) realiza no seu tempo livre? O(a) sr(a) sempre, as vezes ou o mtehgéncia

Fonte: INSTITUTO PRO-LIVRO, 2020.

Constata-se assim que as cinco primeiras formas de entretenimento citadas
estdo relacionadas ao uso da tecnologia e das midias digitais, em acréscimo
observamos também o aumento de pessoas que elencaram essas atividades em
relacéo aos anos anteriores da pesquisa (INSTITUTO PRO-LIVRO, 2020).

Quando consideramos que a leitura ocorre de forma ativa, ou seja, exigindo do
leitor a necessidade de interpretar significados e sentidos do texto que nem sempre
estao evidentes, percebemos que essa atividade consiste em um processo em que 0
leitor precisa se posicionar de maneira ativa, esse fator faz com que a ato de ler torne-
se um processo mais complexo do que o de assistir um filme por exemplo, na qual o

telespectador assume um papel de passividade (MINUZZI et al. 2019).
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Um estudo da Kaiser Family Fundation de 2005 realizado com jovens de oito a
18 anos, revela que seus cérebros sao expostos a oito horas e meia de estimulagéo
sensorial digital e de video por dia, sendo a maior parte delas passiva como assistir
televisdo e ver videos, as outras que sao tidas como ativas consiste no ato de jogar
videogame ou usar o computador (ROBERTS, FOEHR, RIDEOUT, 2005).

Anteriormente, foi apresentada a dificuldade de concentracdo desses jovens
guando relacionada a associacdo da leitura a dispositivos digitais, agora sera
abordada a mesma problematica sendo derivada do excesso de estimulos visuais e
sonoros que influenciam negativamente na capacidade de jovens concentrarem-se
(Figura 2), essa constatagédo foi apresentada como um dos fatores de dificuldade
para a leitura na pesquisa Retratos da leitura no Brasil, ja citada anteriormente
(INSTITUTO PRO-LIVRO, 2020).

Figura 2 - Pesquisa Retratos da Leitura no Brasil — Dados sobre dificuldades para ler.

DIFICULDADES (%)
para ler

[ <
1,76 2019 2015
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= m2011 2007

19
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16
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que dificultam a leitura* _8 13
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Ndo compreende a maior parte do que |€ | Sy §
74

33)
Né&o tem dificuldade nenhuma n 43
48

| ) 10
Nio sabe ler Sl 1
15
11
Nao sabe/ Ndo respondeu

*Item revisado em 2019: incluida a explicagGo

“que dificultam o leitura” Base: Amostra 2007 (5012 / 2011 3
| INSTTUTO \C jtadCultural P39 O1A) sr(a) tem algumas das seguintes (5012) / 2015 (5012) / 2019 (8076) IBOI E A
]| PRO-LIVRO dificuldades para ler? 63 1 intelighnciy

Fonte: INSTITUTO PRO-LIVRO, 2020.

Verifica-se assim com essa pesquisa que boa parte das pessoas possuem

como dificuldade leitura a concentracdo que exige essa atividade.

2.3.3 Do impresso ao digital

Apesar dos aspectos negativos abordados na juncdo do mundo digital e da
literatura, € necessario o entendimento da inevitabilidade dessas mudancas e dos
aspectos que se apresentam como vantajosos a ela. No capitulo "Trés tipos de

leitores: O contemplativo, 0 movente e o imersivo" do livro Navegar no ciberespaco:
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o perfil do leitor imersivo, de Santaella (2004) aborda-se a necessidade de um olhar
para o leitor em sua multiplicidade , considerando a expanséo do significado de leitura
(aléem do aspecto de decodificacao de letras, se atendo a incorporacédo de palavras
somada a imagens, texto e diagramacédo...), € com base nessas diferencas ja
existentes antes mesmo do aparecimento do ciberespaco que Santaella (2004) diz
gue existem trés tipos de leitores: contemplativo, movente e o leitor imersivo virtual,

sendo esse Ultimo o principal foco de anélise para este trabalho.

O leitor do livro é 0 mesmo da imagem e este pode ser o leitor
das formas hibridas de signos e processos de linguagem,
incluindo nessas formas até mesmo o leitor da cidade e o
espectador de cinema, TV e video. (SANTAELLA, 2004, p. 16)

2.3.4 Leitor contemplativo e movente

O leitor contemplativo surge por volta do século XII, nesse contexto as leituras
eram realizadas em bibliotecas e de forma silenciosa, o que gerou transformacgdes
nesse processo. Apesar da aparente estaticidade e passividade do leitor durante essa
interacdo com o livro, 0 que ocorre realmente é uma leitura interiorizada,
extremamente ativa, na qual se desenvolve o raciocinio sobre o que I€,
disponibilizando tempo para essa anélise mais profunda (CONCEICAO, 2007).

O segundo tipo de leitor nasce no contexto da Revolucdo Industrial, da
expansédo do capitalismo e dos surgimentos dos centros urbanos, é nesse momento
também que surge a publicidade e com ela uma enxurrada de mensagens visuais.

De acordo com Santaella (2004) o leitor movente surge juntamente com o
aparecimento de jornais, com noticias rapidas e as multidées dos centros urbanos
repletos de signos. Dessa forma, esse leitor passa pelo processo de adaptacdo desse
novo ritmo de atencédo, sendo treinado nas distracdes e vivendo as novas sensacoes

de efemeridade, tudo isso contribuindo para o surgimento de um leitor apressado.

2.3.5 Leitor imersivo

O leitor imersivo, por sua vez, surge no contexto da era digital, em um periodo
na qual a sociedade estd em busca de novidades e em uma sociedade de imagens
em que o ser humano possui sua preocupac¢do muito mais relacionada a vivéncia do

gue a memoria. Em dialogo com o leitor movente, e imersivo agora ja acostumado

Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo



14

com a velocidade de fruicdo das informacdes e com o excesso delas, passa a tornar-
se cada vez mais insensivel devido a maneira em que convive com essa nova
dindmica, surge assim a necessidade de experiéncias mais estimulantes do que em
periodos anteriores (CONCEICAO, 2007).

Segundo Santaella (2004) a realidade vivenciada possui como marca a
velocidade, o superficialismo, a efemeridade e a hiperestesia, essa juncédo converge
para a experiéncia imediata e solitario do ser humano moderno.

Considerando as necessidades advindas desse novo leitor que se forma, surge
com ele a demanda por textos e suportes que atendam as suas novas expectativas.
E bem verdade que o leitor do século XX j& ansiava por textos mais curtos, porém o
leitor do século XXI vai além com essas expectativas, ansiando para que novas formas
de leitura facam parte dessa experiéncia. E o surgimento do digital que permite que
essa necessidade seja atendida a partir do englobamento de sons e imagens
(CONCEICAO, 2007).

O leitor imersivo, diferentemente do leitor contemplativo, ndo possui tempo
para meditar sobre a leitura, sendo assim, a oportunidade do digital propicia a ele a
chance de escolher suas leituras e os caminhos que ira percorrer (como no caso de
hipertextos) (CONCEICAO, 2007).

De acordo com Chartier (1999) a histéria da leitura supde a existéncia de uma
liberdade do leitor sobre o que o livro pretende impor. Porém, para ele essa liberdade
nao é absoluta e esta limitada pelas capacidades, convencdes e habitos que
caracterizam as praticas das leituras. Sujeito as modificacdes de tempo, espaco,
objetos lidos e as razdes de leitura.

Dessa maneira, abordando a ideia de hipertextualidade e inclusdo digital,
observa-se que a possibilidade de passar de um né para outro € facilitada e a
velocidade com que isso ocorre passa a ser otimizada. Outro aspecto a ser
considerado é que com o uso da hipertextualidade no meio digital, a narracdo passa
a nao seguir uma sequéncia imposta, mas possui a liberdade de ser construida
através dos caminhos seguidos pelo leitor (CONCEICAOQ, 2007).

Em somatéria aos beneficios da leitura digital, apresentamos também a
imensiddo de possibilidades advindas das bibliotecas online. Essa nova realidade
permite a disposicéo de diversos titulos em um so lugar, colocando como possivel a
criacdo de uma biblioteca universal. Atualmente, alguns sites ja se preparam para a

concretizacdo dessa meta, entre eles podemos citar o site “Portal dominio publico:
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Biblioteca digital desenvolvida em software livre”, lancado em 2004 pelo governo
brasileiro, o acesso ao site permite a consulta de diversas obras em diferentes
formatos, seja sons, imagens, textos, videos e e-books. A disponibilizacéo de recursos
gratuitos e facilitados como esses permite que outra barreira ao acesso a leitura seja
minimizada, sendo ela o custo elevado dos livros.

Na realizacdo da pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, quando perguntado
guais eram as barreiras para nao ter lido mais, a resposta que apareceu em sexto
lugar, dada por leitores, € o alto custo do livro e em seguida, em sétimo lugar, é a
auséncia de recursos financeiros para a compra do livro. A apresentacdo da mesma
resposta foi dada por ndo leitores, aparecendo em nono lugar e décimo
respectivamente. Dessa forma é possivel vislumbrar nas bibliotecas digitais um meio
de expandir o alcance da leitura (INSTITUTO PRO-LIVRO, 2020).

Em contraponto, € necessario ressaltar que ainda hoje 0 acesso a esse recurso
nao é realidade para todos. De acordo com uma pesquisa realizada em 2019 pelo
IBGE 28,7 milhdes de brasileiros permaneciam sem 0 acesso a internet no ano da
pesquisa, entre eles, 3,6 milhdes eram estudantes (INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 2019). Existem programas que visam reduzir os
efeitos desse tipo de exclusédo, como é o caso do projeto GESAC, programa destinado
a atender com banda larga comunidades sem acesso, criado pela Portaria MC n° 256,
de 13 de marco de 2002, é gerido pelo Ministério das Comunicacdes (MCom).
Contudo, apesar do seu acesso ainda ndo ser universal, a existéncia de bibliotecas
online ainda sim se apresenta como um recurso de extrema importancia, podendo ser
adicionado a sua relevancia a possibilidade de conservar livros longe da agéo do
tempo e outras fatalidades que podem vir a danifica-los.

Em suma, é possivel observar que as mudancas vivenciadas pela sociedade
fizeram com que um novo tipo de leitor surgisse, se fazendo necessario a adaptacao
nos meios e formas de leitura para que esse também pudesse ter suas demandas
atendidas.

Chartier (1999. p.94) afirma que “os primeiros leitores eletronicos verdadeiros
nao passam mais pelo papel”’, o uso das telas para a realizacdo da leitura torna-se
cada vez mais comum, principalmente entre os mais jovens e apesar da resisténcia
dos mais velhos, como diz Santaella (2004) as novas tecnologias seguem um caminho
sem volta e 0 que ndo podemos é nos limitar apenas aos processos antigos de

escritura e leitura.
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2.4 Booktokers e ainfluéncia no consumo de livros

Nos ultimos anos, testemunhamos um significativo aumento da influéncia das
redes sociais em nossas vidas. Plataformas como Facebook, Instagram, Twitter e
outras se tornaram ferramentas poderosas para a conexao, compartiihamento de
informacdes e expressédo pessoal. Com o avango da tecnologia e o acesso cada vez
mais amplo a internet, as redes sociais se tornaram espacos onde pessoas de
diferentes partes do mundo podem se conectar, trocar ideias e amplificar suas vozes
(BOFFONE, 2020).

Dentro desse cenario, os influenciadores digitais desempenham papéis
importantes. Essas pessoas se tornaram personalidades online capazes de alcancar
um publico vasto e engajado, influenciando opinides, tendéncias e comportamentos.
Eles colaboram com marcas, promovem produtos e servicos e, a0 mesmo tempo,
suscitam questbes sobre autenticidade e transparéncia em suas parcerias
(FERNANDES, NETTLESHIP, PINTO, 2022).

Dentro disso hd os booktokers que formam uma comunidade vibrante e
apaixonada no TikTok, dedicada a compartilhar sua paixdo pela leitura e literatura.
Esses criadores de conteudo utilizam videos curtos e envolventes para recomendar
livros, discutir histérias e criar um espaco acolhedor para os amantes da leitura
(SANTOS, 2022). De acordo com Kaplan, 2022, ha mais de 35,8 bilhdes de
visualizacBes em contetdos marcados com a hashtag #booktok. Em uma entrevista
para Matos (2021), Myreia Liduario, criadora de conteudo literario com mais de 22 mil
seguidores, afirmou: “Os Booktokers estdo bem empenhados em indicar nacionais e
livros com diversidade [...] Também queremos elevar a literatura jovem nacional que
nao € muito valorizada. E sobre representatividade, [faz sucesso] porque as pessoas
guerem se enxergar naquilo que estao lendo".

Com isso, é possivel entender que ha certas necessidades nos consumidores
desse tipo de conteudo, representatividade € uma delas (MATOS, 2021). Sendo
assim, eles desempenham um papel significativo na descoberta de novos livros e
autores, bem como na promocéao do habito da leitura entre diferentes publicos.

Ambas as comunidades, tanto os influenciadores digitais quanto os booktokers,
tém sua influéncia na industria e na sociedade em geral. A nova categorizagao no
Marketing pode ser vista como um processo de desenvolvimento de relacionamento
com pessoas que influenciam no meio em que estao inseridas (ENGE, 2012).

Pontificia Universidade Catolica de S&o Paulo
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Enquanto os influenciadores digitais moldam tendéncias e impulsionam o
marketing digital, os booktokers exercem impacto na industria editorial, impulsionando
a popularidade de determinados titulos e auxiliando autores emergentes a obterem
reconhecimento (TUKIA, 2022).

3 Trabalhos Relacionados

Para obter uma compreensdo mais aprofundada sobre o estado atual do
mercado e dos aplicativos de leitura ja disponiveis, foi realizada uma analise de trés
aplicativos. Essa avaliacdo incluiu uma analise abrangente de seus aspectos visuais,
funcionais e interativos. O objetivo principal era identificar os principais atrativos para
0s usuérios, entender os elementos que contribuem para a fidelizacdo e detectar

fatores que podem levar a perda de interesse no uso do aplicativo.

3.1. Plataforma de incentivo a leitura implantada no ensino

Atualmente, um dos maiores desafios enfrentados pelo sistema educacional
tem sido a relacdo do mundo digital com o ensino, visto que ainda ha uma resisténcia
a alteracdes na metodologia dita “tradicional”. Apesar disso, € possivel encontrarmos
iniciativas que visam inserir, mesmo gue aos poucos, 0 uso de materiais digitais,
videos e plataformas interativas como auxilio ao conhecimento.

A “Arvore de Livros®” é uma Plataforma de leitura digital criada em 2014 por
Jodo Leal e Danielle Gobbi Brants, com o objetivo de levar educacéo por meio da
inclusdo de alunos no mundo tecnoldgico, apoiando educadores e tornando o habito
mais cativante entre criancas e adolescentes de todo o pais.

Para dar inicio a ideia, foi analisada pela empresa a necessidade de tornar a
leitura mais divertida e leve durante o aprendizado, observando questdes como
impacto do acesso na rede publica, oportunidade de servir como um facilitador aos
portadores de necessidades especiais como TDAH, e buscando solugdes para
pesquisas que indicam como o publico jovem anda se distanciando da leitura por conta
da falta de estimulo e resultado de um avanco da tecnologia com o enfoque no

entretenimento, procura reviver a possibilidade do ato de ler ser visto como algo

https://www.arvore.com.br/ - ) _ _
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agradavel e evitar que se perca em uma infinidade de outros atrativos.

Através de uma mistura de aprendizado com gamificacdo, o aplicativo
disponibiliza mais de 30 mil obras infanto-juvenis e como recompensa por suas
leituras ou atividades propostas pelo proprio educador, o aluno recebe recompensas
em forma de sementes, e “gotinhas de agua” que podem ser trocadas por novas
arvores até que se complete sua propria floresta, além de contar com uma mascote
interativo que leva o nome de “Otto”, o que torna a experiéncia mais interativa.

Além dos diversos prémios e divulgacdes na midia conquistados pela
ferramenta nos ultimos anos, de acordo com a 52 edigdo da pesquisa “Retratos da
Leitura no Brasil” realizada pelo Instituto Pré-Livro, o brasileiro 1€, em média, cinco
livros anualmente e os desenvolvedores da plataforma mostram que a média de
leitura de seus usuérios é de 17 livros por ano, apresentando assim, um G6timo
retorno(INSTITUTO PRO-LIVRO, 2020).

O aplicativo tem uma arquitetura simplificada a fim de atender desde criancas
mais novas até as mais velhas, do 1° ano do ensino fundamental ao Gltimo ano do
ensino fundamental dois, utiliza termos simplificados e constantemente
acompanhados de icones e ilustragdes animadas.

Possui um visual descomplicado e com uma paleta que apesar de colorida,
incluindo o verde, laranja e roxo, faz o uso em tons suaves e pastéis. Frequentemente
demonstram considerar a usabilidade e experiéncia do usuario, ao dividir a plataforma
em dois usuarios principais, o aluno e o educador, tornando o0 uso mais
individualizado, permitindo facilmente alteracdes de preferéncia nas abas de leitura e
se importando com a privacidade de login e com a seguranca ao permitir acesso da

crianca apenas se supervisionado e dentro das faixas etarias permitidas.

Figura 3 - Aplicac&o e beneficios do acervo no aplicativo “Arvore de Livros®”
Inovamos a educacdo

Aqui a tecnologia se torna aliada do conteddo

<] ’ m
Gamificacdo w =2 Acervo
Anreniiogem itdicaredivenido pories vg ) p } P Qualidade e diversidade de contetidos e
nativos digitais formatos
: ¥
2.
b} 9 (@
Inovacdo Curadoria

RNl ol Setens i i ) A O titulo certo para cada idade e segmento

desenvolvimento
escolar

Fonte: Imagem retirada do site https://www.arvore.com.br/. Acesso em: 20 mai. 2023
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Figura 4 - Beneficios educacionais disponiveis na plataforma “Arvore de Livros®”

Semeamos o prazer em aprender

Despertando o potencial Unico de cada aluno

Livros Sentir Inglés Atualidades

40 mil livros e audiolivros para Programa com material diddtico, 4 mil livros em inglés e nivelamento Contetidos autorais para a sala de
explorar com ferramenta exclusiva acervo curado e apoio da escola com padrdes F&P e CEFR. aula e jornais e revistas de mais de
de nivelamento parental 150 paises

Fonte: Imagem retirada do site https://www.arvore.com.br/. Acesso em: 20 mai. 2023
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Figura 5 - Descricdo da gamificac&o no aplicativo “Arvore de Livros®”

- -

Arvore*

Ajude o Otto!

Floresta

Ajude a turma a recuperar as drvores!

E ai, pronto(a) para incentivar seus
alunos a encher a floresta de drvores?

Outro ponto importante: cada
drvore tem um tempo especifico

de crescimento. Clicando em Q -
cima de cada uma, é possivel O Otto conta com a GJqu de

acompanhar todo o seu estagio todos para salvar a floresta!
de desenvolvimento.

Mistieira
Misterus solutiva

Espécie de regides remotas, hd poucas
informagdes sobre ela.

_ el L b o

Comum

Fonte: Imagem retirada do site https://www.arvore.com.br/. Acesso em: 20 mai. 2023
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3.2. Plataforma de resenhas e indicagdes de livros

Um dos focos centrais das midias sociais € o compartilhamento de opiniées
sobre um determinado assunto com pessoas que tém 0 mesmo interesse, para 0S
leitores n&o € diferente, ha algumas plataformas que auxiliam no controle de leitura e
te permite criar listas de quais serdo as proximas, mas ha também aquelas
proporcionam conexdes entre leitores e o compartilhamento de opinides sobre todas
as suas leituras.

GoodReads® é um dos aplicativos mais usados para tal funcéo. Criado por Otis
Chanler e Elizabeth Khuri Chandler em 2006, disponivel apenas em inglés, traz a
proposta de permitir ao leitor fazer uma resenha dos livros lidos e explorar livros novos,
categorizados por géneros, lancamentos ou os mais bem avaliados por outros
usuarios. Ele também sugere que vocé adicione amigos para poder compartilhar suas
leituras diretamente com eles.

Ele ainda possui algumas fungbes interessantes que nao se encontra nos
outros apps, como o escaneamento do codigo dos livros fisicos para poder adiciona-
los de forma mais rapida e a versao web que além de todas as func¢des do aplicativo,
também te permite importar planilhas ou textos para o seu perfil.

Embora o aplicativo tenha uma proposta interessante que conecte leitores e 0os
influenciam indiretamente a lerem mais, ele ndo é intuitivo e muito menos visualmente
atrativo para o publico mais jovem que é um de seus alvos, uma vez que as maiores
recomendacdes que ele traz sdo de livros young-adult (jovens adultos) que sao
destinados a jovens de 15 a 25 anos.

E composto por uma paleta de tons terrosos e possui uma distribuicdo que
mesmo sendo simples, ndo é pratica, enquanto em algumas telas o leitor da um
comando com apenas um clique, em outras, para executar o0 mesmo comando €

necessario mais dois ou trés passos, prejudicando a experiéncia do usuario.

https://www.goodreads.com/about/us
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Figura 6 - Logo do aplicativo GoodReads®.

Fonte: Imagem retirada do site da Play Store
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.goodreads&hl=pt BR&gl=US&pli=1. Acesso em:
20 mai. 2023.

Figura 7 - Telas principais do aplicativo “GoodReads®”.

< Goodreads Blog Post: 7 Buzzy Books Hitt...

Goodreads Blog »

7 Buzzy Books Hitting
Shelves Today

7 Buzzy Books Hitting
Shelves Today

Fonte: Imagem retirada do site da Play Store
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.goodreads&hl=pt BR&gl=US&pli=1. Acesso em:
20 mai. 2023.

3.3. Assistente literério e Rede social para leitores

O aplicativo Skoob® se assemelha em alguns aspectos ao aplicativo
GoodReads® citado anteriormente, sua principal proposta é servir de “Assistente
literario” e uma “Rede social para leitores”. Com mais de 9 milhdes de adeptos o
Skoob® oferece dezenas de ferramentas que organizam os livros em uma estante
virtual para que o usuario saiba exatamente quais os livros que ja leu, quer ler, esta
lendo entre outros status de leitura.

Além disso, seu funcionamento inclui metas, desafios e ranking objetivo de que

seu usuario continue engajado e ativo.

https://www.skoob.com.br/
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Abaixo descreveremos o funcionamento do aplicativo bem como uma anélise

de suas telas e funcionalidades.

3.3.1 Inicializag&o do aplicativo

A pagina de inicializacdo do aplicativo é composta por uma frase literaria que
muda cada vez que o aplicativo € inicializado e vem acompanhado pelo botdo de
continuar. Visualmente observa-se logo no inicio que o aplicativo possui poucas cores,
tendo uma interface limpa, porém a relacdo entre botdo e pagina parece gerar certo

desconforto ja que ele aparece muito pequeno em relacdo ao espaco disponivel em

tela.

Figura 8 - Tela de inicializacdo do aplicativo Skoob®.

&

"Quando a dor desaparece,
arecordagao torna-se um
prazer"

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.

3.3.2 Pagina inicial

Ao clicar em continuar o usuario € direcionado a pagina geral que representa a

pagina inicial do aplicativo. Nota-se a tentativa de assemelhar a pagina inicial com a
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de outras midias sociais, porém a interface parece seguir versfes anteriores as
atualizacdes dos aplicativos de referéncia.

As acdes que aparecem no “Feed” (fluxo de conteudo da rede social) permite
gue o dono da conta tenha acesso as atividades de outros usuarios que nao sao
necessariamente seus amigos, podendo interagir por meio de curtidas e comentarios
e denunciar caso haja algo que o incomode no contetdo. Em resumo, a pagina geral
segue o fluxo de interacdes também oferecido por outras redes sociais, se
assemelhando principalmente ao Instagram® e Facebook®, nela vocé podera
visualizar o histérico de leitura de outros usuarios, visualizando 0 progresso
apresentado por eles em suas leituras e suas resenhas publicadas, na qual sdo
expostas opinides sobre determinada leitura ja concluida.

Essas publicacbes sdo acompanhadas pela capa do livro a qual o dono da
publicacdo esta se referindo, o que permite ao usuario, dono do feed, acessar esse
livro clicando em sua capa para obter mais informacdes sobre a obra, como autores,
avaliacdes de outros usuarios e até mesmo adicionar status de leitura referente ao

livro em questao.

Figura 9 - Tela inicial do aplicativo Skoob®.

R skoob o

o9 o)
) M

Seguindo Amigos

MAGIA PODEROSA.

UM LEGADO MORTAL. ‘ | 0

UM MUNDO A BEIRA
DA GUERRA.

e raytatouile "é 2 minuto:

" eu deveria ter enfiado sua cabega na privada"
Austria ri na cara do perigo

) Garotas (im)perfeitas

'

6 curtida mentarios

0 O

a saraahsf ) minuto:

Fofos

GAROTA’ -
Ms,,wh fez historico de leitura

N&o tem como nao se apaixonar pelo Fox, adoro
ele e a Hannah juntos, amei que.

%) ~r
&7 Q &3 8

oV

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.
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Figura 10 - Informagdes sobre o livro no aplicativo Skoob®.

Garotas (im)perfeitas

Raissa Selvaticci

4.3 (3.241 avaliagdes)

Qualis 2022
= 418 paginas © 13h56m

3.652 7.399 698
Leram Querem ler Lendo

Disponivel em formato e-book na Amazon e em
formato fisico no site da editora...

v

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.

Figura 11 - Informagdes sobre o livro no aplicativo Skoob®

mﬂ‘ thebookdilemma hé um ano
=

Romance entre patricinha + e-girl = cheguei no
paraiso?

Definitivamente livros que misturam mistério
com romance tem todo meu coragao,...

v

238 curtidas 4 comentarios

o O

Avaliagoes 3.241

0.5

4.3

35-
45-

34

282
1.022
1.891

o os wN -

Similares

=

£ Q &

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.
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3.3.3 Acesso ao perfil de outro usuério

Ainda na pagina geral, através das publicacdes de outros usuarios também é
possivel acessar o perfil de quem realizou a publicacéo clicando em sua foto. Ao entrar
vocé podera ver as atividades dessa pessoa, metas de livro, livros lidos, seguidores e

guem ela segue.

Figura 12 - Perfil do usuario no aplicativo Skoob®.

< hellflections &

58 13 17

Livros Seguidores Seguindo

beatriz

", sapphic books, stephen king and stuff "<~
hufflepuff 4& she/her

= = > ]

Meta de Leitura e

50 30 40 30

(# 802 1.400 de 1.400 + 9

6 hellflections ha 6 minutos

Retomando as leituras da Tess agora, e pelo
visto, extremamente bem!

O enredo...

v

un-'r'ff\[? =, fez uma resenha
wwwe = Reliquias

4 £ Qa B A4

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.
3.3.4 Seguindo e amigos

A opcédo seguindo, presente no menu superior é idéntica a pagina geral se
diferindo apenas por exibir publicacbes exclusivas das pessoas a qual vocé esta
seguindo, 0 mesmo ocorre quando selecionamos a pagina de amigos, exibindo

apenas publica¢gbes daqueles que vocé se tornou amigo na plataforma.
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Sobre nossa percepcao, ndo ha necessidade de criar trés sessdes diferentes,
uma para usuarios de aplicativo em geral, outra para seguidores do dono do perfil e

outra para seus amigos, essa repeticao pode tornar cansativa a navegacao.

Figura 13 - Tela de seguidores do aplicativo Skoob®.

R skoob i
@l :9~“ rg)\

MAGIA PODEROSA.

UM LEGADO MORTAL.
UM MUNDO A BEIRA
DA GUERRA.

@ julia605 hé pou

tremi na base depois disso

(O fez histérico de leitura

Estilhaga-me
Meu toque é letal. Meu toque é poderoso.
24% 82/352

0 curtidas 0 comentérios

o ©

ﬁ julia605 ha 3 horas

eu sinto que é esse loiro ai que vai ganhar meu
coragao

O fez histérico de leitura

“ Estilhaga-me
a #F Q §e8

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.
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Figura 14 - Tela de amigos do aplicativo Skoob®.

Q skoob ]

5 &

Geral Seguindo

‘ julia605 3 2 hor

“- Obrigada - sussurro.” fico feliz vendo esses
pequenos avangos da Juliette
| g fez histérico de leitura

- Liberta-me
e
2 curtidas r
© O
‘ julia605 2 2 hor

eu ndo aguento mais a Juliette sé fala do Adam
) parece até que ele é o.

ar. Eu os e

=" fez histérico de leitura

Liberta-me
Eles querer

ko

£ Q B &

me en trar. Eu os encontra

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.

3.3.5 Lancamentos e cortesias

Entre as alternativas presentes no menu inferior, temos o icone de um foguete
gue nos leva a uma sessao onde é possivel acessar um catalogo com os langcamentos
de livros.

Acima, ao lado da escrita lancamentos, nota-se o icone de um presente que ao
clicar leva o usuério para a pagina de cortesias, nela vocé é possivel participar de
sorteios de livros, verificar agueles que vocé ja esta participando e visualizar sorteios
gue ja ocorreram.

A ideia de permitir aos seus usuarios a chance de fazer parte desses sorteios
faz com que a plataforma se torne mais interessante e desperta no usuario o desejo

de fazer parte ja que pode possuir ali a possibilidade de ser premiado.
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Figura 15 - Tela cortesias do aplicativo Skoob®.

Cortesias ©)

Participando Finalizadas

Tempo de isolamento
Monique Oliveira Carvalho de M...

5 EXEMPLARES
=
. 2.325 PARTICIPANTES

‘ a & SORTEIO 05/07/2023
] earriciear ®

T 0 mercador de Veneza

. William Shakespeare
O NERCADOR D

VEN},‘ZA A 5 EXEMPLARES
w3ie 2744 PARTICIPANTES

a. a SORTEIO 30/06/2023

(] earticipar ®

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.

Figura 16 - Tela cortesias do aplicativo Skoob®.
Cortesias ©)

Participando Finalizadas

Tress, A Garota do Mar
Esmeralda

Brandon Sanderson

TRAMA 5 EXEMPLARES
12.208 PARTICIPANTES

SORTEIO 16/06/2023
‘ v/ PARTICIPANDO

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.
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Figura 17 - Tela cortesias do aplicativo Skoob®.

Cortesias @)

Participando ' Finalizadas

Parte do Seu Mundo
Abby Jimenez

% 5 EXEMPLARES
wolie 17.044 PARTICIPANTES

(\ Ganhadores

O mistério da noiva da
Transilvania
Rhys Bowen

OX 5 EXEMPLARES
watike  14.869 PARTICIPANTES

‘e‘ ( Ganhadores

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.

Figura 18 - Tela de langamentos do aplicativo Skoob®.
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Todas Universo.. Universo. Rocco HarperC.. The Gift,
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Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.
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3.3.6 Busca por livros e leitores

Nessa opc¢éao é possivel buscar pelo perfil de outros usuarios e leitores

Figura 19 - Tela de pesquisa por livros aplicativos Skoob®.

Q A selegédo

Livros Leitores

A Selegao
Trinta e cinco garotas e uma coroa
Kiera Cass

2012 - 368 paginas

A Elite
Seis garotas e uma coroa
Kiera Cass

2013 » 360 paginas

¢
A Escolha

Apenas uma garota levara a coroa

Kiera Cass

2014 « 352 paginas

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.

Figura 20 - Pesquisa por leitores no aplicativo Skoob®.

Livros Leitores

{ 5 notpcturesque
Ana Ferrari

Anal661
0 Ana Beatriz
L

"» Ana
)

¥ /¥ Ana

ana

Ana

" Ana
Ana Lopes

- Ana

Ana

a £ a4 B &

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.
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3.7 Meus livros

Em meus livros é possivel acessar seus livros classificados por sessao, livros
lidos, que esta lendo, quero ler, entre outros, variando a cor da “bandeirinha” que

representa a sessao, dessa forma é possivel visualizar sua estante virtual.

Figura 21 - Tela da estante virtual do aplicativo Skoob®.

< Q

. 1.936
Meus Livros @ PAGINAS LIDAS Q
ERERR

TODOS 7

AREVOLUCA®

»es BICHOS

" A ESCOLHA §

y  KIERACASS ‘

@ £ Q B 4

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.

3.3.8 Perfil do usuéario
Vocé pode visualizar suas atividades, livros, seguidores e seguindo, ver suas

resenhas e videos, acessar suas mensagens e visualizar um menu com outras

informacdes.
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Figura 22 - Tela Perfil do usuério no aplicativo Skoob®.

&

Q Notificagdes D

+2, Convites

Z:OB Configuragdes

@ Desafios
IQ] Ranking de Leitura

O Minhas Leituras 2022

® 18R
ﬁ Cortesias

Siga-nos

B Termo de Uso

Fonte: Aplicativo Skoob® disponivel na Play Store.

4 MUN

Inicialmente foram criadas personas baseando-se na definicdo de publico-alvo e
o levantamento dos stakeholders. Em sequéncia foram computados e interpretados
0s resultados das pesquisas quantitativas e qualitativas com o intuito comprovar ou
refutar as hipoteses levantadas apds melhor compreensédo das dores, necessidades,
interesses e perfil do publico em questéo. Feito isso, as personas passaram pela etapa
de distribuicao, refletindo de maneira mais precisa leitores e influenciadores literarios,
e por ultimo, passou-se pelo processo de criagdo do user-flow a fim de determinar as

acOes do usuario dentro do aplicativo e suas possiblidades.
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4.1 Personas

Para o desenvolvimento do aplicativo foi realizada a constru¢do de quatro
personas, como ponto de partida foram consideradas as pesquisas tedricas e 0s
principais pontos de descobertas, trazendo inicialmente como perfil jovens de 22 a 24
anos, que possuem alto contato com a literatura e/ou apreciam esse habito, jovens
gue possuem contato com a literatura por meio das redes sociais e produtores de

conteudos literarios.

Figura 23 - Desenvolvimento de Personas: Matteo.

o)
~ % m
- - g
Matteo — -
Zz
>
w
.22 ANOS
« AMIGAVEL

« INTROVERTIDO
« APAIXONADO POR VIDEOGAMES
« ESTUDANTE DE ENFERMAGEM

Foi incentivado a ler desde a infancia pelos
pais, gosta de acompanhar seus booktokers /[
favoritos e compartilhar resenhas em app de

leitura.

01

Fonte: Elaborado pelas autoras
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Figura 24 - Desenvolvimento de persona: Livia.

Livia

SVNOSYd3d

24 ANOS

« ORGANIZADA

« CALMA

« PREFERE LER ROMANCES

« ESTUDANTE DE PSICOLOGIA

Gosta de ler, mas sente dificuldade em
encontrar um livro que a prenda até o fim,
sempre se desmotiva. NGo tem muito tempo
livre e quando tem, prioriza redes sociais ou
outras atividades.

Fonte: Elaborado pelas autoras.

Figura 25 - Desenvolvimento de persona: Talita.

Talita %
23 ANOS (X

Criou uma pdagina de leitura para se conectar
com outros leitores e comegou a postar suas
leituras, fozendo e recebendo indicagdes de
novos livros para ler. Faz o uso de apps de
leitura como forma de organizagéo e ndo acha
que sGo boas plataformas de interagdo.

03

« AMA FILMES
« ESTUDANTE DE JORNALISMO

ijf:

SYNOSY3d

Fonte: Elaborado pelas autoras.
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Figura 26 - Desenvolvimento de persona: William.

William §
i

« COMUNICATIVO ;
« FORMADO EM HISTORIA
« INFLUENCIADOR DIGITAL

Criou um blog em 2019 para compartilhar
leituras mas desejava um meio mais interativo,
entdo criou uma pdgina no Instagram que
acabou virando uma comunidade. Atualmente,
faz parceria com algumas editoras para
divulgagdo de seus livros.

04

Fonte: Elaborado pelas autoras.

4.2 Stakeholders

Simultaneamente,  estabelecemos 0s  principais interessados no
desenvolvimento do projeto sendo eles divididos entre stakeholders primarios: leitores
e influenciadores literarios, e secundarios: professores e associacfes educacionais.
Dentro do primeiro grupo, tanto leitores como influenciadores se apresentam como
principais usuarios do aplicativo, tendo nesse contexto a possibilidade de expandir a
interacdo entre ambas as partes e a criacao de vinculos dentro do aplicativo. Ja no
segundo grupo, seus interesses se associam com a apresentacao do aplicativo como
uma ferramenta de fomento a leitura para estudantes, sendo associado ao mundo

digital em que eles estédo imersos.

4.3 Questionario online

Com o intuito de identificar os habitos relacionados ao comportamento da

populacao brasileira tratando-se da pauta literaria, optou-se pela realizacao de uma
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pesquisa quantitativa, por meio de formulérios online. Inicialmente, ndo houve
restricdo na aplicacdo do questionario para apenas leitores, ja que esse publico seria
determinado a partir do retorno do préprio autor das respostas, ao relatar seu contato
com a leitura na pergunta de numero cinco (vocé leu algum livro inteiro ou em partes
nos ultimos trés meses?). Partindo dela, foi realizada comparacao da resposta com a
definicdo de leitores dada pela pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, realizada pelo
Instituto Pro-livro e constatado a adesdo ou ndo ao grupo de leitores. A seguir, estdo

os resultados da pesquisa:

Figura 27 - Gréfico 1

19
10
8
I |

23-30 16 -22 31-37 42-53 55 - 63

1. Idade

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/V9Y7E1O0C6A8Z5E2S

A primeira pergunta aponta para a faixa-etaria cujo a pesquisa teve maior

alcance, caracterizando-se principalmente por um publico entre 16 a 30 anos.
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Tabela 1 - Estados

Sao Paulo 49 74.2%
'Amazonas 11 16,7%
Parana 2 3,0%
Bahia 2 3,0%
Santa Catarina 1 1,5%
‘Minas Gerais 1 1,5%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O0C6A8Z5E2S

Tabela 2 - Cidades

Séo Paulo 41 62,1%
Manaus 11 16,7%
Santana de Parnaiba 3 4,5%
Curitiba 2 3,0%
'S&o Bernardo do Campo 2 3,0%
Salvador 1 1,5%
‘Guarulhos 1 1,5%
Floriandpolis 1 1,5%
‘Feira de Santana 1 1,5%
Diadema 1 1,5%
Contagem 1 1,5%
Atibaia 1 1,5%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O00C6A8Z5E2S

Ambos os gréaficos apontam para dados referentes a localizacdo do publico,
sendo assim, € possivel constatar que o estado e a cidade em que a pesquisa obteve
maior taxa de respostas, se distanciando significativamente do segundo lugar, foi no
estado e na cidade de S&o Paulo e em segundo lugar no estado do Amazonas, na

cidade de Manaus.
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Figura 28 - Grafico 4

4. Vocé se considera uma pessoa que possui o
habito de leitura?

B _ o

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O00C6A8Z5E2S

Figura 29 - Gréfico 5

5. Vocé leu algum livro inteiro ou em partes nos
ultimos 3 meses?

h _ o

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E100C6A8Z5E2S

No grafico quatro observamos a percepcéo de cada individuo sobre seus habitos

de leitura, sendo que 60,6% dizem possuir esse costume. Em complemento, no
grafico 5 constatamos que a maior parte, até mesmo daqueles que néo
consideraram possuir esse habito, se classificam como leitores de acordo com a

definicdo dada pela pesquisa Retratos da Leitura no Brasil. Portanto, entre o publico

atingido pelo questionario online, 78,8% sao realmente leitores.
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Figura 30 - Grafico 6

6. Vocé teve incentivo de familiares durante a
infancia para construcao do habito de leitura?

h _ o

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O00C6A8Z5E2S

O intuito dessa questao era verificar se existia relacao entre o incentivo ao habito
literario durante a infancia e a formacdo de adultos leitores. Dessa forma,
correlacionamos as respostas da pergunta cinco e seis através do tabelamento

chegando as seguintes conclusoes:
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Figura 31 - Correlacdo perguntas 5 e 6

CORRELAGAO ENTRE AS PERGUNTAS 5E 6

N+S
9.1%

N+N
12.1%

S+S

57.6%
S+N

212%

Legenda:
S+S: Pessoas que se classificam como leitores e foram incentivadas por familiares a lerem na infancia
N+N: Pessoas que néo se classificam como leitores e ndo foram incentivadas por familiares a lerem na infancia
S+N: Pessoas que se classificam como leitores e ndo foram incentivadas por familiares a lerem na infancia

N+S: Pessoas que ndo se classificam como leitores e foram incentivadas por familiares a lerem na infancia

Fonte: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O0C6A8Z5E2S

E notoria a influéncia significativa do incentivo ao habito de leitura durante a
infancia para o desenvolvimento de adultos leitores, ja que, pela pesquisa, observa-
se que mais da metade das pessoas que obtiveram esse incentivo, deram
continuidade a essa pratica em sua vida adulta. Em contrapartida, entre as pessoas
gue nao obtiveram 0 mesmo incentivo na infancia, apenas 9,1% se tornaram adultos

leitores, o que reforca a relevancia desse estimulo.
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Figura 32 - Gréfico 7

7. Qual seu grau de escolaridade?

Pos-graduagao _ 22,4
Fundamental Il - 3%
N3o iniciou os estudos 0%
Fundamental | 0%
Educacao infantil 0%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O0C6A8Z5E2S

No grafico é demonstrado o nivel de escolaridade das pessoas atingidas pelo
guestionério, sendo assim, observa-se maior alcance da pesquisa a individuos que
possuem nivel superior, representando pouco mais de 50% das respostas, logo apés,
surgem estudantes de poés-graduacdo e ensino médio, com a mesma taxa de

respostas entre eles.

Figura 33 - Grafico 8

8. Caso possua algum nivel de escolaridade, tem
uma opinido positiva sobre livros obrigatérios para
a formacao escolar ou vestibulares?

o _ e
0%

N&o possuo escolaridade

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E100C6A8Z5E2S
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Em continuidade, apés verificada a escolaridade dos participantes, buscou-se
entender qual as impressfes causadas pelas leituras obrigatorias durante o periodo
escolar ou de vestibulares, 0 que se percebe é que a grande maioria considera essas
leituras positivas. A fim de compreender com maior profundidade a postura adotada
diante desse gquestionamento, a pergunta foi retomada nas entrevistas qualitativas e

os resultados seréo trazidos posteriormente.

Figura 34 - Grafico 9

9. Em um cenario ficticio onde vocé tivesse apenas
3h livres para realizar atividades de lazer, coloque
os hobbies abaixo em ordem de acordo com sua
prioridade e chances de escolha

7591
7,242

6,424 6,409
5,97 5,924
N 4,803
3,894 3742
3
QA el & N & &

D oF & & & o & ) &
> o~ o o § A & S
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¢
G,

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O0C6A8Z5E2S

Com o foco em validar a hip6tese que se baseia na priorizacdo de outras formas
de lazer durante o tempo livre em detrimento da leitura, os dados levantados pela
pesquisa somam-se a outros ja elencados durante a fundamentacgéo tedrica.

Dessa forma, constatou-se que as atividades de assistir filmes, usar as redes
sociais e ouvir musicas, sao tidas como prioridade em momentos de lazer, aparecendo
nos trés primeiros lugares respectivamente, ja a leitura aparece em quarto lugar o que

reafirma a hipétese inicial.
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Figura 35 - Grafico 10

10. Costuma frequentar feiras, langamentos ou
palestras que envolvam a literatura?

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O00C6A8Z5E2S

A pergunta 10 foi elaborada com o objetivo de verificar se a disseminagdo de
conteudos literarios e o crescimento desse fenbmeno através dos influenciadores nas
redes sociais, havia afetado significativamente a participacdo em eventos literarios,
entretanto o que se percebeu é que a maior parte do publico ndo se dispde a estarem
em feiras, lancamentos ou palestras desse nicho.

Figura 36 - Grafico 11

11. Se lembra de ter deixado de comprar um livro
pelo alto preco?

N _ o

Nao 19,7%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O0C6A8Z5E2S
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Figura 37 - Grafico 12

12. Como solucao, procurou baixar esse livro
gratuitamente usando a internet?

Sim 561%

Mo 43,9%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O00C6A8Z5E2S

Apresentado como hipétese inicial a dificuldade de acesso a livros devido as
altas taxas cobradas nas vendas, o grafico 11 sustenta essa suposicdo ao
apresentar a grande maioria dos individuos participantes do questionéario, deixaram
em algum momento de adquirir um livio devido ao seu custo elevado. Em
complemento, no grafico 12, quando perguntado se houve a tentativa de baixar o livro
de forma gratuita pela internet, nota-se que boa parte utilizou esse método como
alternativa, o que apesar de ser vantajoso, ndo descarta a restricdo do acesso ao livro

fisico.
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Figura 38 - Grafico 13

13. Vocé conhece ou acompanha influenciadores
que produzam conteudo voltados para o nicho
literario?

h _ -

42,4%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E100C6A8Z5E2S

Direcionados a proposta de intervencao diante dos problemas levantados a
respeito do declinio do habito de leitura, a pergunta busca compreender qual tem
sido o papel dos influenciadores literarios na fomentacdo do habito de leitura. Em
primeira estancia a percepcao é de que uma maioria dos participantes da pesquisa
nao conheciam ou acompanhavam influenciadores literarios, entretanto, mesmo
diante desse cenario a o abismo entre as respostas positivas e negativas nao se

mostrou amplo.
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Tabela 3 - Influenciadores citados

14. Se sim, quais
influenciadores e em quais
plataformas

1 Library of a Viking
Petrik Leo

,2 Vitoria Dozzo

3 Leoni Lane

Tiago Valente
Luca Guadagnini

Digdo Roque
Anaju

4 Tatiana Feltrin

» Cabine literaria

5 Pedro Pacifico
Book.ster

6 Paulo Vieira

7 PaolaAleksandra

‘ Queriaseralice

8 Mayra(culturas Indigenas)
Gabriela Prioli

Leandro Karnal
Luiz Felipe Pondé
,9 Marcella Ceribelli
Cristian Dunker
Maria Homem

10 _leialivros

11 Kabootv

' Leiturasdatrish-

12 Juliana Cirqueira
Barbara Sa

13 Bruna Martiolli

Leandro Karnal
Gabriela Prioli

14 Felippe Barbosa

15 Editora Arqueiro

16 Book.ster

17 bgvls
latinaleitura

' historiaguardada

18 Bel Rodrigues

19 Thiago Neiva

Luca Guadagnini
Liv resenhas
20 poraoliterario

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O0C6A8Z5E2S
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Figura 39 - Plataformas

PLATAFORMAS

TikTok
14.3%

Youtube
28.6%

Instagram
571%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E100C6A8Z5E2S

Em complemento, a pergunta 13 busca fazer um levantamento de quais
influenciadores séo conhecidos ou acompanhados por aqueles que responderam sim
para a pergunta anterior, sendo esse numero equivalente a 42,4% do publico da
pesquisa. Desses, 37,8% se dispuseram a responder a pergunta seguinte e em uma
terceira contagem, 30,3% responderam listando os nomes dos influenciadores que
acompanhavam, a maioria ndo se limitando a apenas um influencer o que demonstra
certa familiaridade com esses nomes. Quanto as plataformas utilizadas para a
construcdo desse vinculo, a figura 39 mostra que mais da metade desse contato

ocorre por meio do Instagram.
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Figura 40 - Grafico 15

15. Vocé ja buscou ou iniciou algum livro novo
devido a indicacao desses influenciadores?

B _ .

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E100C6A8Z5E2S

Em continuidade, as respostas obtidas por meio da pergunta 15, aponta que
mais da metade das pessoas que responderam ao questionario, relataram ja terem
buscado ou iniciado algum livro devido a indicacéo desses influenciadores.

Em concluséo, apesar do grafico 13 aponta uma taxa mais elevada de pessoas
gue nao sdo adeptos ao conteudo de influenciadores literarios, a percepcdo em
relacdo aos dados apresentados posteriormente e até mesmo no grafico 13 é que
existe um pulblico consideravel exposto e suscetivel aos contelddos desses

influenciadores por meio de plataformas digitais.
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Figura 41 - Grafico 16

16. Vocé faz uso de algum aplicativo literario (Ex:
Skoob, Cabeceira, Skeelo...)

h _ o

sim 27.3%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O00C6A8Z5E2S

A pergunta 16 possui como objetivo analisar a adeséo de aplicativos literarios.
Por meio do grafico é possivel perceber que a grande maioria das pessoas atingidas
pela pesquisa ndo fazem uso de aplicativos literérios. Diante desse cenario, surgiu a
necessidade de fazer uma analise mais aprofundada dos dados a fim de entender se
essa falta de interesse pelos aplicativos em questdo se aplicava em sua maioria a
jovens, uma caracteristica importante do publico-alvo a qual o projeto final seria
direcionado, com isso foi aplicado um filtro limitando a faixa-etéria de idade de 16 a
32 anos, desconsiderando respostas de um publico de idade acima do esperado a ser

atingido pelo produto. Essa filtragem levou os dados aos seguintes resultados.
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Figura 42 - Gréfico 16/ filtragem

16. Vocé faz uso de algum aplicativo literario (Ex:
Skoob, Cabeceira, Skeelo...)

h _ -

Sim 36,2%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O00C6A8Z5E2S

Observou-se que, apés a aplicacdo do filtro com base na faixa-etaria de idade
tendo assim um olhar mais direcionado, a discrepancia entre aqueles que usam ou
nao os aplicativos literarios sofreram reducao. Ainda assim, com o intuito de verificar
com maior clareza a viabilidade do projeto, um segundo filtro foi aplicado, dessa vez
buscou-se o levantamento das respostas do publico que se caracterizava como leitor
de acordo com a pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, para isso foi retomada a
pergunta de numero cinco e feito um levantamento de todos que responderam sim

para ela e para a de niumero 16.
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Figura 43 - Leitores e aplicativos literarios

LEITORES E APLICATIVOS LITERARIOS

L+U
44.7%

L+NU
553%

Legenda:
L+NU: Pessoas classificadas como leitores e que ndo sdo usuarios de aplicativos literarios

L+U: Pessoas Classificadas como nao leitores e que séo usuérios de aplicativos literarios

Conforme exposto no grafico acima, o distanciamento entre os leitores que nao
sdo usuarios de aplicativos e aqueles que séo, reduziu ainda mais apresentando uma
pequena variacdo entre eles. Dessa forma, concluiu-se que dentro do publico que
possui a faixa-etaria de idade entre 16-32 anos e que se classificam como leitores, a

utilizacé@o de aplicativos de leitura € uma realidade que pode vir a ser explorada.

Figura 44 - Grafico 17

17. Acredita que aplicativos literarios, que
proporcionam o acesso a diferentes opinides,

conseguem influenciar nas suas escolhas literarias
?

- _ -

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O0C6A8Z5E2S
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Ainda tratando-se dos aplicativos literarios, observou-se que 83,3%, ou seja, a
maior parte dos pesquisados, veem esses aplicativos como plataformas capazes de

proporcionar acesso a diferentes opinides e influenciar na escolha de livros.
Figura 45 - Grafico 18
18. Alguma vez ja desinstalou aplicativos que
tinham como objetivo a interagdo com outros

usuarios ( semelhante ao que ocorre nas redes
sociais) pela falta de adesao de outras pessoas?

h _ -

38,8%

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E100C6A8Z5E2S

Por meio da pergunta 18 vemos que em sua maioria a falta de adesé&o por parte
de outros usuérios a um aplicativo de interacdo ndo culmina na desinstalacdo da
ferramenta, entretanto boa parte do publico atingido pela pesquisa desinstalaria o
aplicativo pela significativa auséncia de outros usuarios. Esse dado, mostra que a
interacao entre os usuarios dentro do aplicativo é relevante para o melhoramento da
experiéncia e influéncia na taxa de abandono de apps que se propdem a conectarem

pessoas.
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Figura 46 - Grafico 19

19. Vocé possui o habito, mesmo que
involuntariamente, de participar de conversas que
possuem como tematica o compartilhamento de
impressodes sobre livros ?

Fonte: Survio.com — Disponivel em: https://www.survio.com/survey/d/VOY7E1O0C6A8Z5E2S

Por fim, foi feito o levantamento do habito de participar de conversas literarias,
mesmo sem 0 objetivo preexistente. A resposta demonstra uma diviséo clara entre os

agueles que responderam ao questionario, sendo 50% adeptos desse habito.

4.4 Resultado da pesquisa

A pesquisa, que atingiu em sua maioria um publico de leitores, permitiu o
levantamento de informacdes a respeito dos habitos e comportamentos adotados pela
sociedade e a percepcao de fatores que influenciaram nessa construcao.

Durante a pesquisa foram abordados os pontos de dores apresentados nas
hipéteses iniciais, todas elas se viram confirmadas. Observou-se assim que a
auséncia de incentivo a leitura por parte dos familiares durante a infancia inibiu a
formacdo de adultos leitores, a priorizacdo de outras atividades de lazer,
principalmente assistir flmes/séries e usar as redes sociais, no lugar da leitura se
mostrou uma realidade e o alto custo do livro apresentou-se como um fator que
dificulta a aquisi¢éo de livros fisicos.

Analisada a percepc¢éo do publico sobre a tendéncia de produgédo de contetdo
literarios por influenciadores nas redes sociais e como isso vem afetando a vida das
pessoas, percebeu-se que aqueles que se interessam por esse conteudo, fazem isso

de forma ativa principalmente pelo Instagram e grande parte dos participantes da
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pesquisa revelaram ja terem buscado algum livro ou iniciado alguma leitura devido a
indicacgdes de influenciadores.

Logo apos, passando pelos dados que dizem respeito da adesao a aplicativos
literarios, foi verificada que essa participacado possuia mais forca entre o publico de
jovens leitores entre 29 a 32 anos, e que entre publico total atingido pela pesquisa, o
interesse de compartilharem suas experiéncias literarias com outras pessoas era real
para a metade deles.

Em sintese, diante dos dados levantados, foi possivel confirmar as dores e
verificar se a oportunidade encontrada auxiliaria a atenuar tais fatores. Confirmado,
foi possivel colocar em préatica o desenvolvimento de uma plataforma literaria que
possuisse como principal objetivo atrair jovens e influenciadores literarios a se

conectarem atraves da leitura, estimulando o interesse pelo hébito de ler.

4.5 Entrevistas qualitativas

Por meio das pesquisas qualitativas, buscou-se compreender a relacdo do
publico-alvo com as redes sociais, o compartilhamento de suas experiéncias literarias,
a influéncia dos chamados “booktokers” nessa construcdo de habito e como o design
pode afetar na escolha de um aplicativo. No total foram realizadas seis entrevistas,
sendo quatro delas com leitores entre 16 e 23 anos de idade e dois influenciadores
digitais em destaque na area.

Maria Eduarda Monteiro, estudante de 18 anos, apaixonada por comédias
romanticas diz fazer o uso do aplicativo Skoob® e do Skeelo® mas sente falta de
poder separar melhor os géneros e destaca gostar muito de compartilhar suas
citacdes preferidas, assim como Ana Beatriz, estudante de 17 anos que também sente
dificuldade na interface de plataformas ja existentes e usa o Twitter® para interagir e
mandar mensagens para pessoas que ja leram o mesmo livro que ela. Ambas e
outros entrevistados ressaltam também que costumam anotar seus progressos e
opinides sobre suas leituras. Em maioria, o design do aplicativo “Cabeceira” os agrada
mais, porém, ele ndo possui tantas funcionalidades como o0s outros aplicativos
mencionados.

Ao questionarmos, todos disseram se inspirar, acompanhar ou ao menos

conhecer influenciadores que produzem conteudo para o “Tik Tok” e principalmente
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salvar recomendacdes feitas por eles para uma futura leitura, o que demonstra o papel
importante das redes na construcdo desse habito em uma sociedade em alto
desenvolvimento tecnoldgico.

Ja durante as entrevistas realizadas com influenciadores e produtores de
conteudo, convidamos a Ana Clara Pecis, 24 anos, criadora do perfil “Historia
Guardada” que surge em 2019 e toma reconhecimento durante a pandemia, com a
finalidade de criar um espaco que proporcionasse o dialogo sobre literatura, de uma
vontade da Ana de participar de uma comunidade dessa forma e encontra na falta,
uma oportunidade de criar a sua prépria nas redes sociais.

Ela destaca que apesar de possuir conta em outros aplicativos, seu principal
canal é o “Instagram”, mas que tem um projeto em parceria onde um clube de leitura,
gue percebe uma concentracdo maior de um publico engajado a trocar experiéncias.

Sobre sua influéncia na vida de outras pessoas e na construcdo de habitos, ela
diz se perceber possibilitando uma troca e ndo diretamente como formadora de
opinido, através da pagina literaria compartilha sua visdo de forma genuina, o foco é
ser um espaco de conversa, porém acredita que principalmente o clube tem sim esse
poder de incentivo, por partir de uma indicacao.

Como citado anteriormente, apesar de durante nossas pesquisas quantitativas
chegarmos a um publico que ndo tem uma opinido negativa sobre livros classicos,
geralmente carregando essa obrigatoriedade para realizar provas e vestibulares, Ana
diz que enxerga que com as redes sociais o “ler” toma forma de trocar conhecimento
e nao mais “ler para fazer uma prova”, a escola possui o papel de apresentar esses
livros classicos, mas precisa repensar a abordagem.

Outra convidada para a pesquisa foi a Beatriz Mittermayer, estudante de
jornalismo e criadora do perfil “leituras.bibi’, comecou a produzir contetdo assim
como a Ana Clara durante a pandemia e diz ter sentido a mesma necessidade de
se conectar com pessoas que tivessem 0 mesmo gosto por leitura que ela e
encontrou no “Instagram” e no Youtube® essa chance de trocar indicagdes, dicas e
até mesmo fazer amizades. Algo que destacou foi o quanto participar de clube de
leituras a ajudaram no processo, tornando possivel uma interagcdo mais proxima. Diz
sentir a influéncia dos conteddos na vida de quem a acompanha quando compram
livros indicados e se surpreender com o impacto que as postagens tém hoje em dia
e apesar de perceber atualmente a importancia dos livros classicos, diz que nas redes

sociais ha uma juncéo
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do modo de vida com habito, trazendo uma leitura mais prazerosa e quebrando o
estigma implantado nas escolas de que ler é chato, que ndo pode ser um hobby.
Ambas dizem conhecer e utilizar o Skoob® para anotacdes pessoais e que por
mais que tenha bons objetivos e funcionalidades como a nostalgia de ser um dos
primeiros ou a troca com pessoas distantes, enxergam diversos problemas nele como
a estética comum, o dificil acesso a interagdo de outras pessoas com seus posts e
layouts antigos, percebem que a maioria das pessoas, assim como elas, utilizam como
uma forma de acompanhar suas préprias leituras e ndo como uma rede de

comunidade e discussoes.

4.6 Distribuicdo das Personas

Foram considerados os resultados das pesquisas quantitativas e qualitativas
para mapear melhor o publico-alvo e reformular as personas de acordo com cada
pesquisa. Desta forma, obteve-se duas personas leitoras, baseado em ambas das
pesquisas e duas influenciadoras referente as entrevistas qualitativas, apresentando
de forma mais objetiva o perfil de cada uma.

Figura 47 - Distribuicdo de persona: Matteo.

Matteo

SYNOS¥3d

-

. 22 ANOS
« AMIGAVEL

« INTROVERTIDO

« APAIXONADO POR FILMES

« ESTUDANTE DE ENFERMAGEM

Foi incentivado a ler desde a infancia pelos
pais, gosta de acompanhar booktokers
mesmo que ndo seja de forma assidua e
também de compartilhar suas resenhas em
app de leitura

01

Fonte: Elaborado pelas autoras.

A primeira persona leitora é referente a pesquisa quantitativa, representando a
maioria das respostas para a formacéo do perfil. J& a segunda retrata as leitoras que
foram entrevistadas na pesquisa em profundidade, juntando suas semelhancas em
uma so.
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Figura:Figura 48 - Distribuicdo de persona: Livia.

Livia

SVNOSY3d

« 24 ANOS

« ORGANIZADA

« CALMA

« PREFERE LER ROMANCES

« ESTUDANTE DE PSICOLOGIA

Gosta de ler, mas sente dificuldade em
encontrar um livro que o prenda oté o fim,
sempre se desmotiva. NGo tem muito tempo
livre e quando tem, prioriza redes sociais ou
outros otividades.

02

Fonte: Elaborado pelas autoras.

As duas ultimas personas resumem as duas influenciadoras digitais que foram
entrevistadas pelo grupo, apresentando resumidamente suas personalidades,

motivacdes e relacdo com a integracao da literatura e os meios digitais.

Figura:Figura 49 -Distribuicdo de persona: Talita.
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« 23 ANOS AN =
. CRIATIVA @b i w
« DIVERTIDA ’
+ AMA FILMES V]
« ESTUDANTE DE JORNALISMO
Criou uma pagina de leitura para se conectar =
com outros leitores e comegou a postar suas
leituras, fazendo e recebendo indicagdes de
novos livros para ler. Faz o uso de apps de
leitura como forma de organizagdo e ndo acha
que sGo boas plataformas de interagéo. s
03
-
o
i m
. . Pl
Williom 3
< e)
S =z
>
w
+ 24 ANOS
+« COMUNICATIVO B
« FORMADO EM HISTORIA
« INFLUENCIADOR DIGITAL
Criou um blog em 2019 para compartilhar
leituras mas desejava um meio mais interativo,
entdo criou uma pégina no Instagram que
acabou virando uma comunidade. Atualmente,
faz parceria com algumas editoras para
divulgagdo de seus livros.
04

Fonte: Elaborado pelas autoras
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4.7 User flow

Antecedendo a fase de criagcdo dos primeiros wireframes, optamos por iniciar a
esquematizacao do fluxo do usuario. O user flow ou fluxo do usuério, em portugués,
consiste em mapear 0os caminhos que O usuario ira percorrer e as acbes que ele
podera executar dentro do aplicativo. A utilizacdo dessa ferramenta foi essencial para o
planejamento das telas, visualizando quantas telas seriam necessarias criar, em que
ordem elas deveriam aparecer, contendo quais informag¢des ou componentes, atraves
dessa ferramenta possibilitou-se entender a complexidade do projeto para que o
usuario cumprisse determinadas tarefas dentro do aplicativo. A criacdo do fluxo tornou-
se um processo iniciado, como dito anteriormente, antes da construgdo dos primeiros
wireframes, mas que se manteve em constante atualizacdo até a finalizacdo do
aplicativo, conforme o surgimento da necessidade de novos ajustes, sendo assim,

foram produzidas inUmeras versées com pequenos até a entrega do protétipo final.

5 Protétipo de alta fidelidade

A partir de estudos, pesquisas e questionarios, foi desenvolvido o protétipo de alta
fidelidade chamado Mun. O aplicativo foi criado para atender as necessidades
solicitadas pelo publico-alvo, além de satisfazer as exigéncias dos influenciadores
digitais. Ele oferece melhorias significativas e, de forma dinamica, conecta os jovens

leitores, tornando o ato da leitura menos solitario.

5.1 Nome elogo

A escolha do nome e seu logo representativo, surge a partir da referéncia
utilizada durante as pesquisas teoricas realizadas para embasamento e
comprovagdes de hipoteses. Rubem Alves, nascido em Boa Vista (MG) em 1933,
pedagogo, tedlogo e um grande nome da psicanalise, deixou como legado discussdes
sobre a importancia da educagdo de maneira livre e humanizada, assumindo uma

postura contraria ao sistema educacional. A fim de reforcar que o conhecimento deve

Userflow disponivel em:
https://miro.com/welcomeonboard/QTY2TTROSk83VGZKTjlyZ2RVUmMEzbIUXTTNE6M2ZITOR2T2s1N2RjTKEy
Vnlhb24zZzBnWDI3aXV2RIUzbUZGa3wzMDcONDU3MzYyNTcONjQLNDYxfDI=?share_link_id=8725327066
86
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ser algo prazeroso, nao visto como obrigagdo e que somente assim despertard o
desejo de conhecer mais, utiliza como exemplo em uma de suas crénicas reunidas no
livro “O amor que acende a lua”, o poema de Walt Whitman, poeta e jornalista
estadunidense considerado o pai do verso livre, que relata o quanto lhe agradava o
passo inicial de seus estudos onde tudo era simples e sua vontade de aprender partia
da curiosidade de descobrir o mundo. Tendo em vista os ideais apresentados no livro
e 0 objetivo do projeto tracado sendo atrelado a funcdo do design no auxilio do
consumo literario, desfrutando do crescimento tecnologico atual e pessoas influentes
entre o publico jovem, nasce o “MUN”, uma releitura da palavra “Moon” que significa
‘lua” em inglés, traz como referéncia o livro citado e a necessidade de transformar a
experiéncia de leitura em algo prazeroso tornando a troca de experiéncias algo

possivel.

Figura 50 - MUN (logo).

Fonte: Elaborado pelas autoras.

5.2 Paletade cores

O objetivo da paleta de cores consiste em transmitir a sensacdo de
acolhimento, sensibilidade e tranquilidade, além de serem elementos importantes na
construgdo de um ambiente agradavel para ler um livro, também consiste na
abordagem de sensac¢bes desencadeadas internamente nos leitores no momento da
leitura. As cores selecionadas também conversam com o nome definido para o

aplicativo, remetendo as cores que se relacionam com o ce€u noturno.
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Figura 51 - Paleta de Cores.

#2A1F82

#312694

#8273D6

#ADA3BD
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H#HE6CT7C6

H#EBEBES

Fonte: Elaborado pelas autoras.

5.3 Tipografia

A tipografia escolhida para titulos e botes foi a fonte Comfortaa, por possuir
aspecto geométrico arredondado, sua utilizacdo transmite uma imagem mais
acolhedora e amigavel, também conversando bem com o publico mais jovem pelo seu
estilo descontraido.

Para o corpo do texto optou-se pelo uso de uma segunda fonte, a Figtree, uma
fonte mais geométrica que possui aspecto alegre e nitido quando utilizadas em texto

e funciona em diferentes tamanhos e pesos sem perder sua forga.
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Figura 52 - Tipografia Comfortaa e Figtree.

Comfortaa

Aa Bb Cc Dd
Figtree

Aa Bb Cc Dd

Fonte: Elaborado pelas autoras.

5.4 Interfaces

Figura 53 - Telas iniciais do aplicativo MUN.

Bem-Vindo

9

Continuar

Vamos comegar

Fonte: Elaborado pelas autoras.

O aplicativo € introduzido ao usuario com uma arte que une com o nome MUN
e o tema de leitura. Ele apresenta um login simplificado, que pode ser acessado tanto
com o e-mail como o nome de usuario e o cadastro € separado por etapas para que

0 usuario nao confunda e nem erre nenhuma delas.
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Figura 54 - Feed do aplicativo MUN.

L
Qli i :
@livialeitora v 'N

Fonte: Elaborado pelas autoras.

A tela principal do aplicativo mostra inicialmente as postagens de perfis que o
usuario segue e da opcbes para ele ver itens especificos como os assuntos mais
comentados, livros que estdo sendo adaptados para filmes, postagens de pessoas
com interesses (selos) em comum e principalmente uma sessao para ver contetdo

dos influenciadores.

Figura 55 - Clube e chat do aplicativo MUN.

Fonte: Elaborado pelas autoras.
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O clube de leitura é onde os usuérios podem se conectar de forma privada com
mensagens diretas, criando salas de discussdes de livros especificos, além de poder

entrar em grupos que tem a participacao dos seus influenciadores favoritos.

Figura 56 - Criar post do aplicativo MUN.

o jvia -
5000 610 c
200 - €. (XX ]
[ hane |
-
Meus post:
@® ® . ®
¢
e G
u ; o0
®

Fonte: Elaborado pelas autoras.

Na tela de post 0 usuério possui uma visao geral de todas as suas publicacbes
e dessa forma ver as interagdes que ocorreram em cada uma delas.

O botdo em destaque no app € o0 que permite o usuario de fazer suas
publicacdes, interagir com as pessoas que 0 segue, criando enquetes, resenhas e
dando sua opinido sobre suas leituras. E permitindo que ele oculte spoilers que

aparecem no post.

Figura 57 - Explorar do aplicativo MUN.

Romances > G
Q Cassandra Clare

(C)

GELATO
',‘

Amor e Gelato
e Evana e

Fonte: Elaborado pelas autoras.
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Explorar € a aba que permite o usuario a encontrar livros novos, de forma direta
(pela aba de pesquisa) ou por categorias que séo disponibilizadas, como os livros em

alta, géneros especificos e por autores. O leitor também pode salvar os livros novos

gue encontrou no “explorar” em categorias como “quero ler”, “lidos” e “abandonei” para

organizar todas as suas leituras de forma pratica.
Figura 58 - Configurac¢des do aplicativo MUN.

Configuragdes

Minha conta
:

Preferéncias
r ci ‘ . ® ® ® : ®

Suporte

Fonte: Elaborado pelas autoras.

7z

A tela de configuracbes € onde o usuario pode conferir todas as suas
preferencias dentro do aplicativo, além de termos de uso, FAQ, seguranca,

permissdes, entre outros itens essenciais.

Figura 59 - Dashboard do aplicativo MUN.

_ _ _ S

Leitura Diaria Mensal Semanal

° i
Oy .0, - ®
Fonte: Elaborado pelas autoras.
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O aplicativo oferece ao usuario um feedback sobre suas leituras, apresentando
um comparativo de tempo de leitura entre os livros lidos, quantas paginas foram lidas
durante o ano, quantas paginas sao lidas por dia e comparando a média de leitura
entre as semanas e 0s meses. Ademais, 0 usuario pode colocar suas leituras atuais
e acompanhar o andamento delas e assim ver o quanto falta de cada livro que esta
lendo, para atualiza-la € s6 colocar a pagina em que parou de
ler e o calculo é feito pelo app.

Figura 60 - Selos do aplicativo MUN.

ESCOLHA SEUS SELOS ROMANCE AUTOAJUDA ACUMULADOR

Y knlll-'

piED.

Fonte: Elaborado pelas autoras.

E mais uma forma de unir os leitores que possuem interesses em comum,
cada um pode escolher os selos que se identifica e a partir deles encontrar leitores
gue escolheram os mesmos. Além disso, pode colocar um como favorito para

associa-lo ao seu perfil para ficar visivel a todos, junto com a sua foto.
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Figura 61 - Critérios influencer do aplicativo MUN.
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Fonte: Elaborado pelas autoras.

Aqueles que desejam possuir a conta de influenciador, passam por um tutorial
contendo os critérios para que isso se torne possivel e adquirem beneficios especiais
em sua conta ap0s a aprovacgao da solicitacao.

6 Plano de negodcio

Para destacar a viabilidade do projeto, elaboramos um Modelo de Neg6cios Canvas
gue proporciona uma visdo abrangente e clara do empreendimento. Este modelo detalha
cada aspecto do projeto, destacando os beneficios esperados e as estratégias a serem
implementadas. Além disso, lista de maneira minuciosa todos 0s recursos necessarios

para a execucdo bem-sucedida do empreendimento.
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PARCERIAS-CHAVE

- Parceria com editoras
- Influenciadores digitais

ESTRUTURA DE CUSTOS

Varidvel

- Parceria com editoras

- Parceria com influencers
- Publicidade no Instagram
Fixo

- Desenvolvedores

- Designers

- App Store

Figura 62 — Plano de negécio.
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Intelectuais

- Designers

- Programadores
Financeiros

- Divulgagao

PROPOSTA DE
VALOR

Permite a organizagao das
leituras
- Aplicativo de facil uso & um
design atrativo

Permite a aproximagdo entre
leitores e influenciadores literarios
de forma facilitada

Ganhos influencers
Criagao de contetdo
Expansao de piblico
Aproximagao do piblico
Parceria
Estimulante

Ganhos leitores
Interatividade
Clube de leitura
Progresso
Estimulo

- Funcional
Organizagao

RELACIONAMENTO
COM CLIENTES
Notificagdes personalizadas
dos influencers
- Notificagdes de langamentos
de livros
- Notificagao de Reading
tracker/Meta de leitura
- Game colaborativo entre o App
MUN e editoras na Bienal do Livro

CANAIS DE _
DISTRIBUICAO

- App store

- Indicagdo de
influenciadores em
plataformas como YouTube,
Instagram, tik tok

- Patrocinio

- Lading Page

FONTES DE RECEITA

SEGMENTOS DE
CLIENTES

- Jovens leitores de 16-23 anos
- Influenciadores de literatura

Dores:
- Apps com interfaces
desatualizadas
- Leitura como
obrigatoriedade
Custo elevados dos livros
Encontrar livros novos
Leitura solitaria
Dificuldade de encontrar
pessoas Com 0s mesmos
interesses

- Licenciamento para nao influencers adquirirem a coroa
- Assinatura para contetidos exclusivos

- Downloads

Fonte: Elaborado pelas autoras.
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7 Consideracdes finais

A literatura sempre exerceu uma influéncia inquestionavel no desenvolvimento da
sociedade ao longo dos séculos. Contudo, nos dias de hoje, enfrentamos um desafio
significativo: como cultivar o habito da leitura em uma juventude cada vez mais imersa
no mundo digital?

Diante desse cenario, este estudo se propds a explorar a convergéncia entre a
literatura e o meio digital, que exerce uma forte atracdo sobre esse publico jovem.
Nosso objetivo foi reforcar o papel da literatura como uma ferramenta de
entretenimento, explorando a interatividade entre individuos que compartilham
interesses semelhantes.

Investigamos como o surgimento dos influenciadores literarios nas redes sociais
tem despertado o interesse dos jovens pela leitura, transformando a tecnologia de
uma fonte de afastamento literario em uma poderosa ferramenta de divulgacdo e
atracdo para o mundo dos livros. Além disso, procuramos compreender 0s motivos
gue levam os jovens a se afastarem da leitura e como eles estdo receptivos a
plataformas que buscam ajuda-los nesse habito.

Os resultados do projeto confirmaram todas as hipoteses. A falta de estimulo a
leitura na infancia tem um impacto significativo no desenvolvimento dos jovens
leitores, conforme evidenciado por pesquisas tedricas e quantitativas. Confirmou-se
também que, frequentemente, a tecnologia é priorizada em detrimento da leitura
durante o tempo de lazer. Além disso, a maioria dos participantes de nosso
guestionario online apontou o alto custo dos livros como uma barreira para a aquisicao
de exemplares fisicos. Por ultimo, a integracdo do design, tecnologia e literatura foi
identificada como uma ferramenta capaz de despertar o interesse dos jovens pela
leitura, conforme indicado pelas entrevistas quantitativas. A possibilidade de uma
plataforma que conecte pessoas com interesses semelhantes, como o amor pela
leitura, e que permita a interacdo entre leitores e influenciadores literarios foi
especialmente destacada.

Com base nessas conclusdes, desenvolvemos um produto que combina o desejo
de estar conectado ao mundo digital com o prazer da leitura. Essa iniciativa aproxima
leitores de influenciadores, permitindo o compartilhamento interativo e facilitado de
suas experiéncias literarias. Tudo isso em uma plataforma atrativa e de facil utilizacao,

gue visa revitalizar o amor pela leitura em meio a era digital.
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