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Todo Mundo Quer Ser YouTuber: Uma analise do fendmeno YouTube sob

a perspectiva do narcisismo

Amanda Sadi

RESUMO

Diversos autores e estudiosos discutem os efeitos das redes sociais na cultura
atual. O universo da “selfies”, a construcdo de um eu-virtual, e a forma como a
sociedade se transformou com o advento da internet, j@a € um tema
amplamente discutido. Todavia, o YouTube, como plataforma de video, carrega
outros codigos e surge como uma nova ferramenta de midia que influenciou
uma geragao inteira com a sua escala e facil possibilidade de fama.

Sob essa perspectiva, este trabalho tem o objetivo de se aprofundar no
universo e cultura do YouTube: os YouTubers, a profissdo, a linguagem, e a
audiéncia, estudados através dos conceitos de narcisismo proposto por Freud,
de Sociedade do Espetaculo por Debord, além do conceito de Estadio do
Espelho de Lacan.

A cultura de hoje tem um papel fundamental na formagéo do eu. A cultura,
enquanto legitimadora de um eu-ideal constroi simbolicamente esse
personagem e propaga essa percepg¢ao de que todos podem e devem ser
influenciadores e formadores de opinido. Esse ideal de eu é construido a partir
do contexto cultural com o qual o sujeito vive, e esse contexto permite o
entendimento de que possuir e exaltar as proprias caracteristicas narcisicas; é
a receita do sucesso e a conduta esperada nos dias de hoje, sendo essa a
base do comportamento dos Youtubers.

Assim, através da decodificagdo dos codigos da plataforma, tais como:
ambiente, dngulo da camera, criadores de conteudo, linguagem e temas de
videos, esta pesquisa trara, para a realidade atual, a forma como a Sociedade
do Espetaculo se manifesta. Bem como investigar os efeitos que o YouTube

gera nos jovens.

Palavras-Chave: YouTube. Narcisismo. Sociedade do Espetaculo. Video.

Fama. Cultura jovem.



Everyone wants to a YouTuber: an analysis on the YouTube phenomenon
through the perspective of narcissism.

Amanda Sadi

ABSTRACT

Several authors and scholars discuss the effects of social media in today's
culture. The “selfies” universe, the construction of a virtual self, and the way
society has transformed itself with the advent of the internet, is already a
subject widely discussed. However, YouTube as a video platform, carries other
codes and emerges as a new media tool that has influenced an entire
generation with its scale and easy fame.

From this perspective, this work has the objective to deep dive in the universe
and culture of YouTube: the YouTubers, the profession, the language, and the
audience, studied through the concepts of narcissism proposed by Freud, of
Debord’s Society of the Spectacle, besides the concept of the Mirror Stage by
Lacan.

Today's culture plays a key role in the formation of the self. Culture, as a
legitimator of an ideal-self, symbolically constructs this character and
propagates this perception that all can and should be influencers and opinion
makers. This ideal of self is built from the cultural context in which the subject
lives, and this context allows the understanding that possessing and exalting
one's own narcissistic characteristics is the recipe for success and the behavior
expected today, this being the basis of Youtubers behavior.

Thus, by decoding the platform codes, such as: environment, camera angle,
creators, language and themes of videos, this research will bring to the present
the way the Society of the Show manifests itself today. This research will also
provide an investigation of the effects that YouTube generates on young
people.

Keywords: YouTube. Narcissism. Society of Spectacle. Video. Fame. Youth
Culture.
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INTRODUCAO

A andlise do fenbmeno YouTube, e suas implicacdes na cultura, tem
como proposta refletir sobre como o sujeito atual se relaciona com as redes, e
como projeta nesta plataforma seu desejo: de ser ouvido e amado, além de
gerar a percepcao de que a fama é acessivel e possivel para todos. Basta
gravar um video. Esse projeto vai explorar o narcisismo através do YouTube,
uma plataforma nova, que chegou ao apice do mainstream recentemente e
que, diferente das outras redes, funciona em video. E importante distinguir que
por ser em video, os codigos narcisicos, antes tdo bem definidos, mudam, uma
vez que ndo é sobre uma imagem perfeita, editada, mas sim, é o narcisismo

com base na missao da plataforma: autenticidade.

O trabalho propde se aprofundar no universo e cultura do YouTube: os
YouTubers, a profissdo, a linguagem, e a audiéncia, estudados através dos
conceitos de narcisismo proposto por Freud, a Sociedade do Espetaculo por
Debord, além do conceito de Estadio do Espelho de Lacan. Através de trechos
de videos de YouTubers escolhidos, este projeto tem como objetivo mostrar
como a busca por validacdo, continua latente. Além disso, este projeto também
vai explorar como, por tras do discurso auténtico, e da falsa proximidade que
as pessoas sentem com os YouTubers, a fome narcisica cresce, gerando uma

disfuncao na relagao entre as pessoas.

O primeiro capitulo abordara a espetacularizacdo midiatica na sociedade
contemporénea. Pela primeira vez, o nimero de smartphones no Brasil é
equivalente ao numero de habitantes. Essa realidade promove uma nova
formacao de sociedade, na qual, o acesso torna-se a moeda social da cultura
de hoje. Essa tecnologia, em escala, transformou todos em potenciais
produtores de conteudo e revolucionou a forma como entendemos 0s conceitos
propostos em Sociedade do Espetaculo. No momento em que temos um bilhdo
de pessoas no mundo assistindo ao YouTube todos os dias, a

espetacularizacdo do cotidiano torna-se uma realidade. A busca obsessiva por



validacéo e reconhecimento, faz com que as pessoas, sintam a necessidade de
dividir seus momentos e opinides, uma vez que, se nao forem compartilhadas,
perdem seu valor, tornando-se praticamente nao vividas; em sua percepcao, ou

seja, irreais.

O segundo capitulo terd como foco uma analise do YouTube baseado
no conceito de narcisismo de Freud e no Estadio do Espelho de Lacan. Serdo
fundamentados conceitos da psicanalise como Narcisismo Primario e
Secundario, Principio de Desprazer-Prazer e o Estadio do Espelho. A escolha
dos conceitos se da através do papel exercido pelo YouTuber, gue tem como
premissa 0 comportamento narcisista e fragmentado. Isso significa que, por
meio da plataforma, as pessoas conseguem a reafirmacao constante do seu eu
ideal. Além disso, os YouTubers, diante da plataforma, se reconhecem e
constituem seu eu-virtual. Esse entendimento é de suma importancia, porque o
que o YouTuber parece fazer € buscar, naquele que o assiste, a confirmacao

do seu desejo, além de se colocar como objeto de desejo para o outro.

O terceiro e ultimo capitulo do trabalho, fard uma anélise dos codigos de
linguagem utilizada pelos YouTubers. O objetivo desta andlise, € mostrar que
por tras do discurso “auténtico” que os YouTubers passam aos seus fas, existe
um formato muito bem definido para angariar mais visualiza¢des, curtidas e
seguidores, e dessa maneira alimentar a fome narcisica que existe dentro de
cada um deles. A analise consiste em mostrar que no YouTube, a Sociedade
do Espetaculo persiste, porém, agora de maneira diferente da televisdo. Para
viabilizar a analise, foram escolhidos trés YouTubers brasileiros e quatro

cbdigos que permeiam a maioria dos videos no YouTube Brasil.

Para concluir, partindo do contexto em que a validacdo do ser humano
esta se dando virtualmente, é possivel pensar nas implicagcdes que as redes e
as plataformas que Ihe servem de suporte, em especial o YouTube, podem
gerar na sociedade contemporanea. O trabalho visa trazer uma reflexdo de que

a imagem do sujeito na internet € imperativa e mais importante do que a



propria compreensdo de si mesmo. Essa nova formacdo de cultura e de
codigos, midiaticos e comportamentais, que influenciam a sociedade atual, sera

neste trabalho aprofundada.
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CAPITULO 1: Foco na espetacularizacdo midiatica na sociedade
contemporanea.

1.1 Conceitos e aspectos de Debord sobre a Sociedade do

Espetéaculo

Em A Sociedade do Espetaculo (2014), Debord discute questbes
centrais sobre como a comunicacdo em massa, 0 desejo e sua satisfacao
através do consumo e o poder econbmico exercem controle na sociedade
como um todo. Ele discute como “o espetaculo ndo € um conjunto de imagens,
mas uma relacdo social entre as pessoas, mediatizada por imagens”
(DEBORD, 2014,Cap. 4, p. 14).

Ele observa como o espetaculo € uma representacdo da realidade de
uma forma ilusoria, no qual ocorre uma inversdo dos mundos. O que é real
deixa de existir, dando lugar ao mundo falso determinado pela economia
mercantil, que passa a ser visto como verdadeiro. Exemplos disso sao: uma
familia feliz, bem sucedida e dentro dos padrfes, tal como pode ser vista nos
comerciais de margarina, hoje frequentemente intitulada de “familia margarina”.
Uma mulher bonita e desejavel deve ser magra, alta e parecida com as
modelos nas revistas. Um sujeito completo € aquele que tem os produtos da
Ultima estacdo. E nessa relagdo entre esses mundos, que O sujeito ndo
guestiona o que foi oferecido a ele, porque agora tudo faz parte de sua
subjetividade, faz parte de como a vida foi apresentada a ele. Para aprofundar
a compreensao do espetaculo nos dias atuais em relacdo ao YouTube e os
novos coédigos que foram criados, serdo destacados trés conceitos para

andlise, sdo eles:
1) O espetaculo como indiscutivel e inacessivel;

2) A separacao consolidada: a cisdo na sociedade entre o proletariado e

0 6rgao dominador;
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3) A deslocacdo do ser em ter: a primeira fase de dominagdo da

economia sobre a vida social.

1) O espetaculo como indiscutivel e inacessivel

Para Debord, o espetaculo é a principal producéo da sociedade hoje. Ela
existe como um produto da economia que beneficia somente a si mesma. No
mundo do espetaculo, o que impera é a imagem que se quer passar do
momento que vivemos. O espetaculo produz somente para chegar a si proprio.
Ou seja, 0 espetaculo se inicia e se encerra nele mesmo. Um circulo cujo
objetivo principal € a manutencao do status quo e a autopreservagao. Assim, o
espetaculo é a afirmacdo da aparéncia e de uma verdade unica. De uma
verdade, que deve ser desejada e atraente para todos que estdo presentes
naquela sociedade. Além disso, o espetaculo é feito para ser contemplado,
assistido, desejado, fixando um conceito de que aquilo que se vé faz parte de
sua realidade. Dessa forma, sutilmente, o sujeito entende que o espetaculo é
real, e sua realidade faz parte do espetaculo. Para melhor entendimento, em

um trecho, o autor destaca:

O espetaculo apresenta-se como uma enorme positividade indiscutivel
e inacessivel. Ele nada mais diz sendo que "o que aparece é bom, o
que é bom aparece". A atitude que ele exige por principio é esta
aceitacdo passiva que, na verdade, ele ja obteve pela sua maneira de
aparecer sem réplica, pelo seu monopdlio da aparéncia. (DEBORD
2014, Cap. 12, p. 17)

No passado, nos anos 80 e 90 quando viviamos no apice da
comunicacdo em massa, da proliferacao veloz de canais de televisao, tabloides
e celebridades, o questionamento desse espetaculo e da imagem que fora
criada era impensavel. Uma sociedade foi formada com base na imagem que
foi projetada para n6s mesmos. Tivemos por muitos anos, um controle massivo
de mensagem, de opinido publica, e de um ideal de beleza que fez com que

uma sociedade se transformasse refém desse ideal apresentado pelo

12



hY

espetaculo. Porém, com surgimento da internet e o acesso a informacéo,
guestionamentos sobre esse modelo comecgaram a acontecer, proporcionando

novos pontos de vista.

Nesse novo contexto tecnoldgico, no qual tivemos uma popularizagéo do
acesso aos computadores, a invencdo do PC (personal computer) e a internet
comeca a se transformar em um commodity pois através dos smartphones,
quase todo cidaddo do século XXI tem ao menos algum contato com a
producdo de conteudo na sua vida cotidiana. Esse novo cenario da sociedade
possibilita que todos, independentemente de classe, regido, lingua, possam
ser, ndo so criador do espetaculo, como também questionar o que o espetaculo
esta produzindo. Nesse sentido, pela primeira vez, podemos ver que o0 conceito

de Debord de espetaculo indiscutivel esta sendo revisto.

Além disso, um dos pontos centrais de Debord: “o que aparece € bom, o
que é bom aparece" (DEBORD 2014, Cap. 12, p.17), ganha um novo aspecto.
No momento em que a sociedade comeca a apresentar sinais de rejeicao a
tudo que parece pré-formatado ou pré-pronto e sem imperfei¢cdes, algo que foi
tdo cultuado nas midias anteriormente, novas linguagens e ideais comecam a
aparecer com relagdo ao que esté por tras das cameras ‘backstage’, o ‘making
of’, o ‘antes e depois’. Porém, como Debord mesmo retrata que o espetaculo
ndo quer chegar a outra coisa sendo a si proprio, rapidamente essas
linguagens que pareciam a principio uma subversdo, uma maneira de protesto,
uma tentativa de fazer diferente, logo foram incorporadas como parte do
espetaculo tradicional — reinventando-se e mostrando mais uma vez, que 0
espetaculo é um reflexo do momento em que vivemos, tornando-o espetaculo

no real e transformando em total simbiose o sujeito com seu espetaculo.

2) A separacdo consolidada: a cisdo na sociedade entre o

proletariado e o 6rgdo dominador
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Um dos conceitos que Debord trabalha em A Sociedade do Espetaculo,
diz respeito a forma como existe uma separacdo consolidada entre o

espetaculo e o sujeito comum. Ele ressalta:

A origem do espetaculo é a perda da unidade do mundo, e a expansao
gigantesca do espetaculo moderno exprime a totalidade desta perda: a
abstracdo de todo o trabalho particular e a abstracdo geral da
producdo do conjunto traduzem-se perfeitamente no espetaculo, cujo
modo de ser concreto é justamente a abstracdo. No espetaculo, uma
parte do mundo representa-se perante o mundo, e é-lhe superior. O
espetaculo ndo é mais do que a linguagem comum desta separagédo. O
gue une os espectadores ndo é mais do que uma relagéo irreversivel
com o proprio centro que mantém o seu isolamento. O espetaculo
relne o separado, mas relne-o enquanto separado. (DEBORD, 2014,
Cap. 29, p. 25)

Debord (ibid. p. 21) discute que a separacdo é o “alfa e dmega do
espetaculo”. Ele afirma que a primeira separacao foi feita em ordem religiosa,
na qual a separagéo correspondia aos interesses dos senhores, detentores do
conhecimento e do poder da época, que embelezou o que a sociedade nédo
podia fazer através de crencas figuras divinas. Esse discurso perpetua e
valida a posicdo social dos Senhores e da elite da época. Por consequéncia,
justifica a inalteragdo social dos menos favorecidos. A segunda separacao,
aconteceu no espetaculo moderno justamente trabalhando o oposto — o0 que a
sociedade pode concretizar. O espetaculo moderno anda de méaos dadas com
a falacia da meritocracia, pregando o esfor¢o e a dedicacdo como garantidores

de sucesso.

Nesse sentido, o conceito de espetaculo sugere que ha sempre um
orgao dominador, um grande Outro, que contém o sucesso, a verdade e detém
0 objetivo final. Essa separacao entre sujeito comum e o6rgao dominador que o
espetéculo insere na vida real, € antes de mais nada, uma separag¢éo social —

onde apenas um lado pode ocupar a posi¢cdo de emissor de mensagem e sO
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cabe ao outro respeitar a posi¢do de receptor da mensagem. Nesse cenario, 0
espetaculo ndo abre espacgo para um dialogo e perpetua a relacdo de distancia

e alienacéo.

A equacgdo é clara: quanto mais tempo 0 sujeito comum contempla e
consome o espetaculo, menos ele vive sua propria narrativa e constroi um
senso critico individual. Ao transferir a resposta ao espetaculo, ou ao outro que
somente pela aparéncia parece estar em sintonia com o0 que o espetaculo
sugere, ele abre méo de seu autoconhecimento, de um olhar mais profundo

para as questdes que o cerca.

Essa alienacao faz com que a sociedade do espetaculo se una atraves
da separacdo. Estdo todos separados de si mesmos, de sua producdo e
através do espetaculo sdo unidos em sua separacdo. De acordo com Debord
(2014, Cap. 33, p. 29), “quanto mais sua vida se transforma em mercadoria,
mais se separa dela”. O conceito de alienacdo deve ser entendido atraves da
visdo de Marx, pensador que influenciou a obra de Debord. Marx retrata a
alienagcéo em 4 frentes: 1) em relagéo ao produto do trabalho, 2) no processo
de producéo, 3) em relagdo a existéncia do individuo enquanto membro do
género humano e 4) em relacdo aos outros individuos. A alienacdo € um
processo de exteriorizacdo de uma esséncia humana e do nao-reconhecimento
desta atividade enquanto tal. Ao falar de alienacdo, em a Sociedade do
Espetaculo, Debord destaca que:

O espetaculo na sociedade representa concretamente uma fabrica de
alienacdo. A expansdo econdmica € principalmente a expansao da
producdo industrial. O crescimento econdmico, que cresce para Si
mesmo, ndo é outra coisa sendo a alienagao que constitui seu nucleo
original. (DEBORD, 2014, Cap. 32, p. 26)

O fenbmeno do YouTube e até da internet, se vale justamente nessa
questdo dessa separacdo que a sociedade do espetaculo provoca. O YouTube

capitaliza na questdo do espetaculo acessivel. Importante destacar que a
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estética do YouTube simula um ambiente seguro, familiar e, portanto, a forma
da recep¢do da mensagem é diferente de outras midias. No momento em que
o0 YouTuber estad dentro de seu proprio quarto, e 0 sujeito comum consegue
receber a mensagem através de seu computador, ele parece estar falando
somente para “mim”. Nesse sentido, a mensagem parece inclusiva,
personalizada, e igualitaria. Ndo existe “eles”, existe apenas o “nés”. O
YouTube trabalha sobre a premissa do dialogo, da troca. Ela encurta a
separacao e tenta, através de angulos de cameras, linguagens e literalmente

da estética, aproximar o sujeito do espetaculo que esta sendo consumido.

Essa relacéo social que o YouTube nao s6 capitalizou, mas fez com que
fosse sua principal diretriz, nasceu para quebrar todos os paradigmas. Todavia,
0 que parecia ser uma grande ruptura do modelo tradicional do espetaculo que
Debord defende, onde a relacdo social entre YouTuber e sujeito € a moeda
mais valiosa dessa troca, no fim s6 corrobora o sistema do espetaculo. O
YouTuber vira celebridade, vira imagem, vira desejo mimético, o que significa
desejar o que o outro deseja. Uma vez que o homem tem suas necessidades
primordiais, biolégicas saciadas, ele deseja aquilo de que se sente privado e
gue todos os outros parecem possuir. Sua principal moeda de troca, a
autenticidade, que gerou tanto valor em um primeiro momento, vira produto da

sociedade, fazendo com que o ciclo da separacéo recomece.

O maior paradoxo desse sistema € que com a ascensdo desse tipo de
comportamento e dessa falsa sensacdo de proximidade, até o conceito de
celebridade passa por uma transformacéo. Por ser mais inclusivo, auténtico e
por ter uma troca mais verdadeira, o espetaculo troca apenas de nome e seus
protagonistas passam de celebridades a influenciadores. Ser influenciador se

transforma em mercadoria e na nova via de contemplacao do sujeito comum.
A internet continua capitalizando em cima do modelo de separacéo

possivel, onde todos podem influenciar seu circulo, onde todos tém voz para

criar seu proprio espetaculo. Ao invés de dar a sensacdo de separacdo, O
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fenbmeno do YouTube, fomenta as diversas criacdes de espetaculos possiveis,
0S micro-espetaculos do cotidiano. Esses micro-espetaculos sao tao
poderosos, e geram tamanha influéncia que hoje, se transformaram na mais
nova estratégia de marketing. Ao invés de falar com as massas — algo
sabidamente transformado em manipulacdo, fala-se com o0s micro-
influenciadores, que resgatam a legitimidade do espetaculo passado. Eles
conseguem criar desejo nos espectadores e trabalham de forma impar a falsa
sensacao de inclusdo, a sensacado iluséria de pertencimento enquanto nos

tornamos cada vez mais afastados de nés mesmos e dos outros.

3) A deslocacdo do ser em ter: a primeira fase de dominacao da

economia sobre a vida social

Em A Sociedade do Espetaculo, Debord discute a dominacdo da
economia sobre a vida social, com o deslocamento do ser em ter. O consumo
se transformou na forma como as pessoas consideram fazer parte da

sociedade:

Primeira fase da dominag&o da economia sobre a vida social levou, na
definicdo de toda a realizagdo humana, a uma evidente degradacéo do
ser em ter. A fase presente da ocupacéo total da vida social em busca
da acumulacdo de resultados econdmicos conduz a uma busca
generalizada do ter e do parecer, de forma que todo o «ter» efetivo
perde o seu prestigio imediato e a sua funcdo Ultima. Assim, toda a
realidade individual se tornou social e diretamente dependente do
poderio social obtido. Somente naquilo que ela ndo é, lhe é permitido
aparecer. (DEBORD, 2014, Cap. 17, p. 19)

O consumo se transformou em uma ferramenta de gestao da satisfagéo.
Fica claro que os valores da sociedade ocidental tém como pilares o consumo
e a matéria. Debord, na época, questionou através de seu livro a forma como o
consumo se transformou em mais uma ferramenta de controle e manipulacao

da sociedade. O espetaculo torna os sujeitos pactuantes e os separa de sua
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propria producdo e conhecimento. As propagandas, os programas de televisao,
a supervalorizacdo da icOnica Times Square, na qual marcas assumem um
papel quase divino como totens para adoracdo, o desejo de conquista e 0
caminho para felicidade enaltecem esse conceito, tracando apenas uma unica
férmula para a felicidade.

Reproduzindo a légica do desejo originado pela falta, o consumo se
torna a forma mais comum de se gerar satisfacdo e a existéncia de um objeto
de desejo materializado em um produto a ser consumido, mantém a roda do
capital em movimento, em perfeito estado de equilibrio. Além disso, a busca
pela prépria identidade torna-se um projeto individual porque a sociedade
oferece infinitas possibilidades de satisfacdo, tudo o que o sujeito precisa fazer

€ escolher o que prefere.

Em contrapartida, com o surgimento da internet, o deslocamento do ser
para ter ganha uma nova interpretacdo. Em primeiro lugar, o acesso a
informacé&o e a tecnologia fez com que uma velocidade acelerada de producao
se estabelecesse. Mas 0 que isso muda na forma como encaramos a cultura?
A primeira alteragdo reside no fato do computador ser tanto uma maquina de
reproducdo quanto uma maquina de producédo de significado. A liberdade que
0 contexto tecnolégico possibilita, torna-se um terreno fértil para trabalhar a
busca do projeto individual de cada um. Agora, a busca por individualidade
ndo se da apenas pelo consumo, mas por trocas de informacdo na internet. A
tecnologia de nossa época, em rede, pautada pelas telecomunicagées,
incentiva as trocas entre usuarios. Troca de informacfes, conteudos,
conhecimentos e producdes artisticas. Portanto, vocé ndo é somente o que
consome, vocé é o que reproduz, vocé é o que compartilha. Sob essa nova

lente, cria-se um outro nivel de consumo — o da influéncia e o de repertorio.

Em segundo lugar, atraves da internet e do consumo massivo das redes,
a logica do ter € invertida. A maioria das induUstrias passou por alguma
disrupcdo através do deslocamento do ser > ter. Exemplo: na industria
fonografica: fomos de albuns, para downloads, para streaming. N&o é
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necessario mais “ter” cd’s, vinis ou musicas baixadas no seu computador. Nao
queremos ter/ocupar este espaco. Porém, queremos ser os detentores de
conhecimento de onde encontrar as melhores musicas, playlists, servigos e
sermos os primeiros a compartilhar. Outro exemplo sao as imobiliarias: um dos
maiores mercados para imobiliarias hoje sdo os ‘co-workings’ e ‘co-livings’,
espacos dedicados para pessoas alugarem salas e quartos para trabalharem
com contrato flexivel que se adequa melhor a sua rotina. N&o é mais sobre “ter”
a casa propria, mas sim, dividir esse espaco para compartilhar conhecimento.
O site AirBnb segue a mesma tendéncia para compartilhar a casa ao invés de

ficar em um quarto de hotel.

De fato, podemos afirmar que nos dias atuais, houve uma mudanca na
l6gica do ser > ter apresentada por Debord. Contudo, a nossa sociedade ndo
consegue se libertar do espetdculo como um todo — nossa sociedade
conseguiu transformar o “ser” em produto. Para realizarmos nosso objeto de
satisfacdo, precisamos “ser” algo, porque agora todos podem ser alguém. A
cultura, enquanto legitimadora de um eu-ideal constréi simbolicamente esse
personagem e propaga essa percep¢ao de que todos podem e devem ser

influenciadores e formadores de opinido.

De fato, no momento em que temos 1 bilhdo de pessoas no mundo
assistindo ao YouTube todos os dias, a espetacularizacao do cotidiano torna-se
uma realidade. A busca obsessiva por validagédo e reconhecimento, faz com
gue as pessoas, sintam a necessidade de dividir seus momentos e opinides,
uma vez que se ndo compartilhadas, perdem seu valor tornando-se
praticamente ndo vividas, em sua percepg¢ao, ou seja irreais. Desta forma,
temos um deslocamento do consumo para o senso de pertencimento através
do compartilhar. Como Debord (2014, Cap. 34, p. 27) coloca: “o espetaculo
torna-se o capital concentrado a tal ponto que se transforma ele proprio em

imagem.”
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Vale ressaltar que a cultura de hoje tem um papel fundamental na
formacdo do eu. Essa nova formacdo de cultura e de codigos (midiaticos e
comportamentais) gera sentimentos desproporcionais como frustracao,
orgulho, arrogancia e ansiedade exercendo mais uma vez, uma forma de

alienagao.

1.2 A contradicdo da plataforma através dos codigos do YouTube:

autenticidade versus a obsessado do eu

Pela primeira vez, o nimero de smartphones no Brasil é equivalente ao
namero de habitantes. Essa realidade promove uma nova formacdo de
sociedade, na qual o acesso torna-se a moeda social da cultura de hoje. Essa
tecnologia em escala transformou todos em potenciais produtores de conteudo.
No Brasil, ja temos universidades que preparam alunos para serem YouTubers.
Ha escolas infantis que incentivam criancas a colocarem videos na internet, e
atualmente, o 2° maior YouTuber do mundo é o brasileiro Whindersson Nunes

em numero de seguidores e influéncia.

Se isso nao é suficiente para provar a forca e influéncia do YouTube no
pais, deve-se considerar que 50 milhdes de brasileiros que acessam o
YouTube todo més e passam em média 4 horas na plataforma.! Com isso,
podemos suspeitar que a sociedade faz da rede, em especial, do YouTube a
sua escolha de desejo mimético. Além disso, estamos cada vez mais imersos
em uma sociedade na qual a validacdo do desejo narcisico é estimulado via

curtidas, visualizacbes, e seguidores.

Autenticidade é a palavra chave da plataforma. Em seu manifesto?, a
plataforma afirma: nossa missdo € dar voz e mostrar a todos o0 mundo. Uma

plataforma feita por pessoas reais para pessoas reais, onde todos tém chances

! Fonte: Dados Internos do Google (2018), aos quais a autora tem acesso por trabalhar na
empresa.
2 Site YouTube. Disponivel em (acesso 10/04/2018): <https://www.youtube.com/yt/about/
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iguais. Conforme discutido anteriormente, alguns elementos do YouTube
carregam signos que reforgcam esse posicionamento, tais como: a maioria dos
videos séo feitos em quartos, a camera mais usada € a webcam (propria do
computador), as pessoas geralmente estdo em roupas confortaveis ou pijamas,
a linguagem é sempre bastante informal e os famosos errinhos de gravagéo,
fazem parte do préprio espetaculo. A regra maxima é compartilhar e dividir —
através da troca por videos, tags e comentérios. Dessa maneira, todos somos

emissores e receptores da mesma mensagem.

O Brasil é 0 2° maior pais em “watch time” no mundo3. O que isso
significa é que o pais, depois dos Estados Unidos (local onde a plataforma foi
criada), é o lugar onde a populacdo passa mais tempo assistindo contetudos da
plataforma. Ao fazer uma analise dos principais canais e temas consumidos no

Brasil, vemos a seguinte divisao:

e Em 1°|ugar temos conteudos relacionados a musica: mais da metade do
conteudo assistido no Brasil € musica (video clipes, “lyric videos”,

making-ofs, webséries);

e Em 2° |lugar temos conteudo relacionado a gaming: pessoas gravando
sua performance em jogos, dicas para pular de niveis, indicacdo de

jogos;

e Em 3° lugar temos conteudo relacionado a beleza (dicas, tutoriais,

autoestima, como fazer etc.); e

e Em 4° lugar esta o contetudo relacionado a entretenimento de uma
forma mais geral (canais de humor, como o Porta dos Fundos, e de

brincadeiras e desafios).

3 Fonte: Dados internos do Google (2018).
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Essa andlise é fundamental, porque de acordo com o que os brasileiros
consomem, comegamos a ver um padréo no tipo de conteudo que é subido na
plataforma. Tanto em conteiddos como gaming, beleza e entretenimento, os
videos mais assistidos sdo videos dos YouTubers expondo de uma forma
bastante intima sua vida, seus processos e dificuldades. Antes de
compartilharem dicas e tutoriais, os videos com maior nimero de views séo
agueles que trabalham o ideal do eu e que fomentam caracteristicas
narcisicas. Além disso, esses tipos de video evidenciam a separacdo que
existe entre sujeito comum e YouTuber. Apesar da pretensa sensacao de
proximidade, existe uma curiosidade e uma “verdade” que sO pode ser dita
através da voz do YouTuber ou da celebridade em questdo. E como se o papel
do YouTuber fosse messianico e de sabedoria maxima. Ao expor sua vida
intima e se humanizar, ele se coloca na posicdo de super humano. Nesse
sentido, ha um paradoxo, no qual ao se humanizar mostrando vulnerabilidade,
0 YouTuber assume uma posicéo idealizada. Uma posicao de superioridade
em relacdo ao sujeito comum. Afinal, em uma sociedade que nao permite

erros, mostrar-se falho é, por si s6, um ato que o afasta do comum.

Para exemplificar, através de uma andlise lexical, podemos observar
que no video Fui Pra Cama com a Gioh!4, do Canal Boca Rosa, foram ditos
102 “eu’s” em 19 minutos, ou seja 5 “eu’s” por minuto. Este € um conteudo que
tem por premissa apresentar e compartilhar um pouco mais sobre a “verdade”
da YouTuber, porém, fomenta uma falsa sensagcédo de proximidade, uma vez
que por tras do video, ha um roteiro a ser seguido e uma imagem a ser
prezada. Além disso, é importante destacar que em toda abertura de video do
YouTube, os primeiros segundos do video sdo sempre 0s YouTubers pedindo
curtidas, inscricdes e hashtags para melhorar sua performance de metadados

e, assim, conseguir mais influéncia dos algoritmos.

A analise do fendmeno YouTube e suas implica¢cdes na cultura, tem

como proposta refletir sobre como o sujeito atual se relaciona com as redes, e

4 Site YouTube. Disponivel em (acesso 10/04/2018):
<https://www.youtube.com/watch?v=jJJHgSuvEDU>
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como projeta nesta plataforma seu desejo: de ser ouvido e amado, além de
gerar a percepcao de que a fama é acessivel e possivel para todos. Basta

gravar um video.

23


www.youtube.com/watch

CAPITULO 2: Fundamentacio a partir dos conceitos da psicanalise

2.1 Narcisismo Primario e Secundario, Principio de Desprazer-Prazer:

conceituando o narcisismo na atualidade através das redes sociais

A analise do fenbmeno YouTube e suas implicagbes na cultura tem
como base o conceito de narcisismo de Freud. Esse conceito foi por ele
introduzido em 1914, na obra Sobre o Narcisismo: uma introducdo. Freud nos
diz que Paul Nacke, em 1899, escolheu o termo narcisismo para denotar “a
atitude de uma pessoa que trata seu proprio corpo da mesma forma pela qual o
corpo de um objeto sexual é comumente tratado” (FREUD, 1914, Cap 1, p. 14).

De acordo com J.D. Nasio em Li¢cdes sobre os 7 conceitos cruciais da
psicanalise (1997), narcisismo é “o0 estado singular do eu quando a fim de
incorporar o outro real e transforma-lo em fantasia — ele toma o lugar do objeto
sexual e se faz amar e desejar pela pulsdo sexual” (NASIO 1997, Cap 3, p.
51). Antes de fazer do amado um objeto fantasiado, ele se faz, ele proprio,
objeto fantasiado. Nesse sentido, o eu-pulsdo sexual ama 0 eu- objeto

fantasiado. Ou seja, 0 eu-pulsdo ama a si mesmo como a um objeto sexual.

Em sua obra, Freud sugere que o narcisismo tem fontes distintas: o
narcisismo primario e secundario. Em primeiro lugar, a pessoa é impulsionada
por uma necessidade de autopreservacdo; em segundo lugar, o individuo &
movido pelos instintos sexuais, que € essencialmente tem relacdo com a
necessidade de procriar. O narcisismo primario vai ao encontro das
expectativas dos pais e da imagem que eles tém do bebé, que tem o objetivo
de garantir a imortalidade do seu eu. O Narcisismo Secundario se desenvolve
guando os individuos direcionam este afeto de objeto de volta a si mesmos. O
narcisismo primario designa um estado precoce em que a crianga investe toda
a sua libido em si mesma, ja "O narcisismo secundario se define como o
investimento da imagem do eu, sendo essa imagem constituida pelas

identificac6es do eu com as imagens dos objetos” (LE POULICHET, 1997, p.2).
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Para Freud, o Narcisismo Primario é importante porque constréi a auto-
imagem do sujeito — agindo como um auto-investimento. Ja& no Narcisismo
Secundario, a construcdo do sujeito vem ao lado do seu amor objetal. Nesse
sentido, o objeto de amor escolhido nada mais é do que um retorno para a
libido do eu. E importante mencionar, que o conceito de Narcisismo proposto
por Freud visa compreender a constituicdo do sujeito. Dessa forma, ao se tratar
de questbes narcisicas, um conceito importante para mencionar € o conceito
de identificacdo. Para Freud, a identificacdo € “o estagio preliminar da escolha
de objeto, e o primeiro modo, ambivalente em sua expressdo, como o Eu
destaca um objeto” (FREUD 1914, Cap.6 P.135). A identificacéo significa que a
coisa com a qual o eu se identifica é a causa do eu, ou seja, o papel ativo

anteriormente desempenhado pelo eu, € no momento, garantido pelo objeto.
Conforme Nasio:

Assim a transformacéo dos investimentos do objeto em identificacdes
contribui com a parcela importante para a formagdo do eu. O eu
resulta, pois, da “sedimentacdo dos investimentos de objetos
abandonados”; contém, de certa maneira, a “histdria de suas escolhas
objetais”. Nessa medida, podemos considerar que o eu resulta de uma
série de “tracos” do objeto que se inscrevem inconscientemente: o eu
assume os tracos do objeto. (NASIO 1997, Cap 3, P. 59)

Outro conceito importante para destacar e para guiar o entendimento da
andlise € o eu ideal versus ideal do eu. De acordo com Christian Dunker, o Eu
Ideal é “uma instancia que remete ao que gostariamos de ter sido, que leva em
consideracao as expectativas impostas pelo outro e pela sociedade” (DUNKER,
2016). O Eu ideal corresponde a uma figura do narcisismo, que trabalha na
divisdo sobre o que sentimos ser e a imagem de n0s mesmos. Poderia se dizer
que é uma identificacdo inconsciente com aquilo que os pais queriam que 0S
filhos fossem e depois, a construcdo de uma imagem de si construida com
base em figuras de identificacdo idealizadas, tais como: professores, figuras
publicas, celebridades etc. J4 o ideal do eu, € uma instancia secundaria

simbélica e formada pelo Complexo de Edipo. E o objeto formado pela
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construcéo de valores morais aplicados a sociedade e ao mundo autorizando o
nosso desejo. E algo que diz como o sujeito deveria ser para desejar aquilo e
com quem se identifica. E a partir dele que conseguimos moldar nossa
moralidade e pessoas que admiramos. Apresenta-se como formador de ideais
reguladores: aquilo pelo qual tentamos nos aproximar. O ideal do eu nunca se

alcanca, permanece como algo que ilumina o caminho para 0 nosso desejo.

O fendmeno do YouTuber tem como premissa 0 comportamento
narcisista. Isso significa, que através da plataforma, as pessoas conseguem
reafirmacdo constante do seu eu ideal. Uma pessoa narcisista precisa estar na
companhia de uma audiéncia que o admira e que valida sua auto-estima. O
YouTube é o canal perfeito para isso, porque através de views e live streams
atualizados em tempo real, permite com que o YouTuber tenha essa ‘falsa’
sensacao de relevancia. Em um contexto, no qual a busca pela fama é um
desejo comum e crescente, a profissdo Youtuber ser uma das mais almejada

entre jovens de 8 a 14 anos® é algo esperado e sintomatico.

Dessa forma, podemos expandir a reflexdo sobre a questdo narcisica, e
ir além do mito narcisico, que seria aquele que age apenas em causa propria.
Pelo contrario, uma vez que a maxima deveria ser, ‘compartilho, logo existo’, a
dependéncia do outro é definitiva e sem 0 outro, um sujeito ndo se constitui.
Sendo o outro, o espelho no qual se reflete a auto-imagem. Aplicando o
conceito de Freud sobre Narcisismo Primario, seria como se através do
personagem YouTuber, estes jovens (que tém milhdes de seguidores, e sao
hoje conhecidos como os “influenciadores”) usam a plataforma para preservar
a imortalidade do ego. Do outro lado, est4 o fa que reforca a sua posicdo de
celebridade, possibilitando o espetaculo.

O Principio de Desprazer-Prazer de Freud é um dos conceitos mais
importantes para o estudo do comportamento nas redes sociais. De uma forma

geral, o Principio do Prazer tenta satisfazer nossos impulsos mais basicos,

5Disponivel no Site da Veja:https://veja.abril.com.br/especiais/criancas-agora-buscam-carreira-de-youtuber/, acesso em
12/04/2018
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como fome e sede. Uma vez nado atendido, esse prazer resulta em um estado
de tensdo. Para Freud, todos nascem com esses impulsos e faz parte da
biologia do ser humano ter esses desejos. E ao longo dos anos, que o ego
entra em questdo e ajuda a regular esses impulsos do id. O sujeito aprende
rapidamente que ndo € sempre que a satisfacdo dos seus prazeres € a melhor
opgao, uma vez que tais atos podem ter como contrapartida uma punigéo.
Assim, 0 sujeito passa a adiar alguns prazeres em troca de outros, e utiliza-se
de processos racionais para avaliar consequéncias envolvidas em um
determinado contexto. Nesse caso, seria 0 ego operando através do principio
da realidade. Este principio de realidade € a for¢a de oposi¢cdo aos impulsos
instintivos do principio do prazer. Sabendo que o prazer e o0 desprazer sao
sentimentos conscientes, Freud nos deixa claro que também estédo ligados ao

ego e seus mecanismos de defesa. Ele destaca:

Decidimos relacionar o prazer e o desprazer a quantidade de
excitacdo, presente na mente, mas que ndo se encontra de maneira
alguma ‘vinculada’, e relaciona-los de tal modo, que o desprazer
corresponda a um aumento na quantidade de excitacdo, e o prazer, a
uma diminuicdo. O que isso implica ndo € uma simples relacédo entre a
intensidade dos sentimentos de prazer e desprazer e as modificacfes
correspondentes na quantidade de excitacdo; tampouco — em vista de
tudo que nos foi ensinado pela psicofisiologia — sugerimos a existéncia
de qualquer razdo proporcional direta: o fator que determina o
sentimento e provavelmente a quantidade de aumento ou diminuicdo
na quantidade de excitagdo num determinado periodo de tempo.
(FREUD 1920, Cap 2, p. 6).

O conceito de desprazer-prazer explica que na vida psiquica, a tenséo
nunca se esgota. Isso significa que enquanto vivermos: “0 prazer absoluto
nunca é obtido, uma vez que a descarga absoluta nunca é realizada” (NASIO
1999, Cap. 2, p. 20). Nesse sentido, € preciso entender desprazer como
manutengao ou aumento da tensao e o prazer como fim da tensdo. Mas, essa
tensdo do desprazer ndo pode ser dissociada do existir. Sendo o desprazer

sinbnimo de vida. Com esta compreensdo, pode-se dizer que a dinamica
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estabelecida no Principio de Desprazer-Prazer alimenta a necessidade atual
dos jovens em desejar cada vez mais likes, views, e comentarios. Todavia,
essa sensacao imediata de conseguir ser visto/ouvido, logo se acaba como o
proprio Principio mostra. A completa insatisfacdo. O circulo vicioso que

continua sem fim.

Na sociedade contempordnea ha dados que comprovam que
adolescentes pegam no telefone celular em média 159 vezes por dia®. Essa
ansiedade em torno do celular, é fruto da busca constante por prazer e
aprovacao. Junto com essa busca, é impossivel que ndo surja frustragdo, medo
e angustia, quando seu desejo néo é plenamente atingido. A I6gica do desejo €
crucial nessa questao, uma vez que o desejo € a energia motriz para reviver a

experiéncia da satisfacao. Freud, em A interpretacdo dos sonhos diz que:

Uma mocao desta indole é o que chamamos desejo; a re aparicdo da
percepcdo € o cumprimento do desejo e o caminho mais curto para
este € o0 que leva desde a excitagao produzida pela necessidade até o

investimento pleno da percepcédo”. (Freud apud Valls, 1995, p. 194)

Existe uma premissa nas redes sociais, de que ha uma diferenca e
distanciamento entre o digital e o real. Sendo o meio digital uma espécie de
mascara e escudo entre o eu e 0 mundo. O principio de Desprazer-Prazer pode
ser aplicado a todo comportamento nas redes sociais, sendo que no Youtube,
por seu formato em video e abordagem pessoal, essa sensagéo de distancia
entre a realidade e o digital € atenuada. Isso significa, que o principio do
Desprazer-Prazer é mais direto, sendo experimentado com mais frequéncia e

intensidade, as vezes, até, ao longo do mesmo dia.

6 Fonte: Dados Internos do Google (2018).
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2.2 Aspectos do estaddio do espelho na formacdo do eu e o eu-virtual

composto na era da internet

A teoria do Estadio do Espelho tem origem em 1936, e visa esclarecer
um momento importante na constituicdo do sujeito humano, estabelecido entre
seis meses e dois anos, sobre as funcdes psiquicas, sendo proveniente das
transformacdes ocorridas pelas identificacbes. O conceito do Estadio do
Espelho foi a primeira contribuicdo formal de Lacan a teoria psicanalitica, tendo
sido apresentado no XIV Congresso Internacional de Psicanalise em
Marienbad em 1936. O texto de sua apresentacdo nao foi publicado no
momento, mas ele revisitou o tema em um artigo publicado em 1949. Nasio

define o conceito Estadio de Espelho como:

Modo de identificagdo que chamamos imaginaria e que determina a
estrutura do eu. Encontramos mais uma vez o desafio tedrico que
levou Lacan a designar pelo nome de identificagdo o processo de uma
formacdo de uma nova instancia psiquica,neste caso o eu. No
momento inaugural desse processo formador, qualificado por Lacan
como estadio do espelho, o eu é antes de mais nada, um esboco, a
marca de uma experiéncia perceptiva excepcional deixada na crianga.
(NASIO 1997, Cap. 8, p. 116)

Ao falar do Estadio do Espelho € importante mencionar Wallon, que foi o
primeiro a introduzir o conceito na época chamado por ele de “A prova do
espelho”. Wallon destaca o privilégio do objeto espelho em traduzir as
caracteristicas externas do corpo. As dificuldades pelas quais as criangas tém
que passar até poderem se apropriar de uma imagem total de si sdo
esclarecidas quando se observa uma crianca na frente do espelho. Esse
reconhecimento da imagem e a possibilidade de reportar essa imagem a si

propria.

Diferente de Wallon, para Lacan, essa imagem do corpo, ou seja, a
constituicdo de eu na crianca, depende, ndo apenas de um desenvolvimento

maturacional, mas exige a implicacdo do outro. Antes de passar pelo Estadio
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do Espelho, a crianga entende seu corpo como algo fragmentado, e ao passar
pelo Estadio consegue experienciar seu corpo de forma unificada. O Estadio do
Espelho é, antes de mais nada, um processo de identificacdo e é fundamental

na constituicdo do sujeito. Lacan destaca:

Basta compreender o estadio do espelho como uma
identificacdo no sentido pleno em que a andlise atribui a esse
termo, ou seja, a transformacdo produzida no sujeito quando
ele assume uma imagem - cuja predestinacao para esse efeito
de fase € suficientemente indicada pelo uso, na teoria, do
antigo termo imago. (LACAN, 1998 [1949], p. 97)

O Estadio do Espelho acontece em trés tempos. O primeiro momento
ocorre quando a crianca olha para o espelho e entende a sua imagem como
sendo a de um outro. Dessa forma, existe uma reacdo ao outro. O segundo
momento ocorre quando a crianca se confunde com a imagem. Existe uma
indeterminacdo de quem é o agente e quem é o paciente do ato. Nesse
sentido, ela se pergunta, eu estou |4 ou estou aqui? E, por fim, o terceiro
momento ocorre quando a crianca se reconhece nessa imagem. Essa imagem
assume um lugar investido de um novo valor. Ela percebe que ndo € um reflexo
do outro, ou uma duplicacdo. Ou seja, esta imagem adquire um valor novo que

é o valor simbdlico. Este valor simbdlico se da através da integracdo ao outro.

A palavra chave para este conceito seria o reconhecimento. A crianca so
pode se reconhecer como outro, a partir do momento que este outro, enquanto
imagem é integrado simbolicamente no grande Outro. A imagem possibilita a
crianca estabelecer a relagdo do seu eu com a realidade. A ideia € que ao ser
integrado, existe o proprio reconhecimento na imagem. Dessa forma, ao passar
pelo Estadio do Espelho, a triade de exigéncias esta cumprida na funcédo do
Real -Simbdlico - Imaginéario. Detalhando, o Eu-outro age como imaginario, o
Sujeito exerce o real e o Grande Outro ocupa o lugar do simbdlico. Além disso,
o0 objeto a para Lacan, vem para organizar os diferentes discursos e lacos

sociais. Esse objeto tem a funcéo de integracao dos registros. Ele é o que junta
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0S registros que néo estdo articulados e funciona como ponto de unificacao

central. O autor destaca:

Vocés terdo que ver ai que é no Outro (A) que o sujeito se
constitui como ideal, que ele tem que regular o acerto do que
vem como eu, ou o eu ideal, que ndo é o ideal do eu - quer
dizer a se constituir em sua realidade imaginaria. Este
esquema se torna claro - eu sublinho - a propésito dos Ultimos
elementos que trouxe, em torno, da pulsdo escopica - que ali,
onde o sujeito se V&, isto é onde ele forja essa imagem real e
invertida do préprio corpo que é dado no esquema do eu, ndo
€ de onde ele se olha. (LACAN, 1964, p. 143)

Ao aplicar o conceito do Estadio do Espelho, pode-se dizer que o
YouTube, como plataforma, exerce o papel do grande Outro. Um lugar que é
reconhecido por sua poténcia, poder e escala. Os YouTubers, diante da
plataforma, se reconhecem e constituem seu eu-virtual. Portanto, o YouTube
fica encarregado de acolher todos os desejos. O que o0 YouTuber parece fazer
€ buscar naquele que o assiste, a confirmagdo do seu desejo, além de se
colocar enquanto objeto de desejo para o outro. Ademais, pode-se dizer que o
YouTuber usa a plataforma com recorréncia em busca de mais views, para
construir sua identidade. Ele usa o YouTube para construir sua imagem para Si

mesmo, como se buscasse um contorno. Porém, sempre ha algo que falta.

Para concluir, o YouTuber, enquanto eu-virtual, aparece como um ser
fragmentado que usa a plataforma na busca de unificacdo. Pode-se dizer que a
busca do olhar do outro no YouTube sugere uma semelhanca a busca da
crianga pelo olhar da mée, como uma tentativa de se reconhecer e unificar o
corpo fragmentado. Ao gravar os videos e estabelecer uma conexao com seu
publico, o YouTuber passaria pelo terceiro momento do Estadio que é a

integracao total na esfera simbdlica.
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CAPITULO 3: Analise dos cédigos de linguagem utilizados pelos
YouTubers

3.1 Andlise de trés YouTubers segundo os conceitos elencados

Para melhor compreenséo e aprofundamento da analise, serdo usados
como objeto de estudo, trés YouTubers brasileiros que fazem parte da

plataforma. Os trés YouTubers escolhidos para analise foram:

1) Whindersson Nunes, 23 anos. E o maior YouTuber no Brasil nos dias de
hoje, e 0 2° maior YouTuber do mundo. Whindersson € do Piaui e
comecgou seu canal em 2013. O foco do seu canal sdo conteudos de
humor e esquetes no estilo “stand up” caseiro, no qual acontecimentos
rotineiros séo narrados num tom intimista e informal e a filmagem é feita
de forma simples e sem investimento em producao.Ele foi considerado o
novo Tom Cavalcante e é reconhecido por suas parédias. Whindersson
Nunes coleciona 29.3 milhdes de assinantes no seu canal com 343
videos. Seus videos tém em média 6 milhdes de visualizagbes e sao
produzidos de forma “caseira” apenas com a camera disponivel em seu
computador. Seu video de maior sucesso foi uma parddia do videoclipe
da Adele, nomeado de: “Qual a senha do wifi”.

Figura 1 - Imagem miniatura do video de sucesso de Whindersson Nunes. 7

"https://www.youtube.com/watch?v=tWs1E2BfNZE. Acesso em 25/05/2018
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2) Julio Cocielo, 24 anos, o 3° maior YouTuber no Brasil, eleito a décima
personalidade mais influente do Brasil entre os jovens de 14 e 17 anos,
segundo a Revista Meio & Mensagem?, é dono do Canal Canalha, que
tem como foco vlogs, piadas e brincadeiras com amigos. Julio € de
Osasco, e atua no YouTube desde 2011, e coleciona 16.5 milhdes de
assinantes no seu canal com 185 videos. Seus videos tém em média 3
milhdes de visualizacdes e séo editados de forma a gerar conexao com
0 publico adolescente. Seu video de maior sucesso foi uma retrospectiva

do seu canal no ano de 2015, nomeado de: “Retrospectiva da Favela”.

Figura 2 - Imagem miniatura do Canal Canalha °

3) Bianca Andrade, 24 anos, que esta entre as 5 YouTubers femininas
mais influentes do pais. Dona do canal Boca Rosa, ela fala sobre
maquiagem, estilo de vida, moda e decoracdo. Bianca é da Maré e faz
parte da comunidade do YouTube desde 2011. Ela coleciona 4.9
milhdes de assinantes no seu canal com 542 videos. Seus videos tém
1.8 milhdes de visualizagbes e sao na sua maioria tutoriais de
maquiagem e dicas de moda para jovens mulheres. Além disso, ela
oferece dicas de relacionamento e estilo de vida para suas fas. Seu
video de maior sucesso foi uma coreografia com um grupo de danca,

nomeado de: “Dangando Sim ou Nao com o Trio Yeah!”.

8Fonte: Revista Meio & Mensagem. acesso em 25/05/2018. <Os mais influentes da internet e
da TV> Setembro 2016.
°https://www.youtube.com/watch?v=ISFaJenCMow. Acesso em 25/05/2018
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Figura 3 - Imagem miniatura do video viral da Boca Rosa.?

Estes trés YouTubers foram destacados para a analise, por fazerem
parte dos 10 maiores YouTubers do pais e terem mais de 5 anos na
plataforma. Ademais, os trés tem uma atuacdo consistente no YouTube,
subindo 2 videos por semana. Esses trés YouTubers foram responsaveis por
criarem um formato proprio de linguagem que influenciou milhares de outros
micro-influenciadores nas suas categorias. Eles sdo vistos como precursores
no YouTube e sdo considerados originais na plataforma. Todos séo jovens,
gue fizeram do YouTube sua profissado principal e hoje vivem do seu sucesso

nas redes sociais.

Uma pesquisa recente mostrou que 6 entre 10 jovens na idade de 18-34
anos, confiam mais em YouTubers do que em seus melhores amigos e
familiares.'! Esse nivel de influéncia fez com que esses YouTubers se
tornassem referéncia em propagandas,e uma ferramenta de conexao com a
geracdo “millennial”. Eles foram reconhecidos pelo mercado publicitario e hoje
emprestam sua influéncia para campanhas publicitarias no Brasil. Bianca
Andrade, é atualmente garota-propaganda da Vivo, Whindersson Nunes da Oi,
e Cocielo da Coca-Cola.

nhttps://www.youtube.com/watch?v=Yi-eKuH-c-s. Acesso em 25/05/2018
11 Fonte: Dados Internos do Google (2018)
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3.2 Analise dos principais signos do YouTube que trabalham a
autenticidade da plataforma

E importante notar, que o sucesso do YouTube e de suas celebridades
se da justamente por causa daquilo que € chamado de nao-formato. O que
atrai a legido de fas € a autenticidade e a veracidade do conteddo que esta
sendo passado. A sensacdo de proximidade € chave para 0 sucesso e
influéncia do YouTuber. Teoricamente, quanto menor a pretensédo na producao
do video, maior a quantidade de visualizagdes. Desta maneira, 0 objetivo desta
analise, € mostrar que, por tras do discurso auténtico que os YouTubers
passam aos seus fas, existe um formato muito bem definido para angariar mais
visualiza¢Bes, curtidas e seguidores, e assim alimentar a fome narcisica que
existe dentro de cada um deles. A andlise consiste em mostrar que, no
YouTube, a Sociedade do Espetaculo persiste, porém, agora de maneira

diferente da televisao.

Para viabilizar a compreenséo do espetaculo nos dias atuais em relacdo
ao YouTube, esta andalise tem como base a decodificacdo dos videos na
plataforma. Serdo destacados quatro codigos para analise, sdo eles: ambiente,
linguagem, temética do video, e angulo da camera. Os videos analisados, sao
todos do més de Marco a Abril de 2018. No total, os videos analisados foram
responsaveis por 65 milhdes de visualizacbes. Mesmo sendo YouTubers com
tematicas totalmente diferentes (humor, vlogs, tutoriais de maquiagem), os trés

seguem um cédigo de pseudo-autenticidade com seus seguidores.

1) Ambiente:

No YouTube, os videos sé@o gravados dentro de casa. Em especial, no
quarto ou no banheiro. O ambiente escolhido promove uma sensacao de
intimidade do publico com a celebridade em questdo. Nesse sentido, o
YouTuber passa a sensacgdo, para aqueles que o assistem, de que eles sao
convidados para dentro de sua casa, e que fazem parte do seu proprio circulo
social. A sensacdo de amizade, se da, de maneira mais clara, na sessao dos

comentarios, onde os fas dialogam por escrito, deixando sua opinido sobre o
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assunto discutido no video e dando sugestdes de pautas para videos futuros.
Como exemplo, o Canal Boca Rosa, publicou um video oferecendo dicas sobre
como superar um fim de namoro, e foi através dos comentarios, que seus fas

desabafaram, deixaram recados e compartilharam seus pensamentos.

5 DICAS DE COMO SUPERAR O TERMING DO NAMORO - COM THAYMARA 0G

Figura 4 -Miniatura do video viral do canal Boca Rosa 2

Ivana Rolddo 1 maont 0 subscribers

& Uma frase pra vida sobre esse final de video "seja vocé mesmo sua melhor companhia®. Eu aprendi muito depois que
fiquei solteira a me bastar comigo mesma. Eu tirei os medos que eu tinha de fazer coisas sozinhas, como ir no cinema, ir
no shopping, ir no centro da cidade.. eu simplesmente aprendi a me bastar comigo mesma a me ter como minha melhor
companhia. Isso me empodera, eu me sinto auto-suficiente e é maravilhoso! Super me identifiquei com esse video! Estio
de parabéns goxxxxtosas! ®

Figura 5 - Comentério ao video do Canal Boca Rosa 13

Um outro codigo que permeia o ambiente do video é a vestimenta. Por
serem videos filmados dentro de casa, os YouTubers aparecem sem camisa,
de pijama, ou com a “cara lavada”, isto €, sem maquiagem, reforcando a
intimidade com seus fas. Segue abaixo, um exemplo do Whindersson Nunes,
gue na maioria de seus videos, sempre esta sem camiseta, dentro de seu
quarto. O armario aberto e a cama desarrumada, também sdo signos que
reforcam esse convite ao ambiente mais intimo do YouTuber em questéo.
Nesse codigo, a questdo do espetaculo acessivel, fica mais clara do que

nunca.

Pnhttps://www.youtube.com/watch?v=5aDE1sNn6AIl. Acesso em 25/05
Bhttps://www.youtube.com/watch?v=5aDE1sNn6Al. Acesso em 25/05/2018
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Figura 6- Imagem miniatura do video “Agora Sou Casado” de Whindersson

Nunes.

0 BRASIL QUE EU QUEROD SOTAQUE EU AMO DORMIR

Este video acumulou 9.8 milhGes de visualizacdes. 14

Figura 7- Imagem miniatura dos ultimos videos do Whindersson, todos sem camisa e dentro

de seu quarto. 1°

2) Linguagem:

A palavras e o tom escolhido pelos YouTubers também fazem parte da
composicdo desse codigo de autenticidade da plataforma. Em primeiro lugar,
nos cinco segundos iniciais, todo video consiste dos YouTubers pedindo
curtidas e inscrigcbes usando como atrativo, um tom de pedido de apoio dos fas.
Na sua maioria, a frase mais verbalizada é: “se vocés gostam e querem
continuar assistindo aos meus videos, me ajudem, assinem o meu canal e

compartilhem o video.” Como exemplo, segue a transcricdo dos primeiros cinco

4https://www.youtube.com/watch?v=NtVFGgcgh24. Acesso em 25/05/2018
15 https://www.youtube.com/user/whinderssonnunes . Acesso em 25/05/2018
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segundos do ultimo video do Cocielo no YouTube, “As grandes realidades do
casamento”, que tem 3.3 milhdes de visualizacbes: “Antes de comecar esse
video da o seu like aqui embaixo, ndo custa nada, vamos bater 1 milhdo de

likes e se inscreve no canal também, estamos junto”.

AS GRANDES REALIDADES DO CASAMENTO

Figura 08- Miniatura do video "As grandes realidades do casamento"16

Além disso, o0s YouTubers escolhidos para a analise, foram
responsaveis por criar uma linguagem propria, a fim de gerar um senso de
comunidade e identificagdo na plataforma. Eles criaram uma frase Unica, que
sempre é repetida em seus videos e representa sua personalidade. No caso do
Whindersson, a frase que ele sempre repete é: “E ai galera que assiste meu
canal, tudo bom vocés?”. No caso do Cocielo é: “E ai seus, putos”, e no caso
da Boca Rosa é: “Oi Goxxxtosas, tudo bem?”.

Essa frase de abertura, se transformou em uma ferramenta de
identificacdo e provou dar resultados na plataforma. No artigo “The Allure of
Selfies” escrito por Brooke Wendt, a autora aborda um ponto importante sobre
a cultura jovem e a obsessdo por selfies. Menciona como 0s jovens estdo
traduzindo seu senso de eu, “self”, através de hashtags, fazendo com que
automaticamente nossas expressdes sejam transformadas em metadados.
Pelo seu formato de video, o YouTuber aposta em borddes em detrimento de
hashtags, sem deixar de almejar a auto-afirmacédo. O bordao torna-se uma
ferramenta de traducéo do seu senso de "self". Esses borddes usados por cada

https://www.youtube.com/watch?v=r2kOfbdjknM. Acesso em 25/05/2018
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um, sao replicados dentro e fora do YouTube, seja em propagandas, apari¢cdes

em publico ou outras redes sociais.

Hoje, todos que aspiram a ser YouTubers, copiam esses borddes, dando
a sensacao de que existe apenas uma uUnica forma de fazer sucesso no
YouTube. Pode-se dizer que essa técnica representa o desejo mimético da
audiéncia, afinal o eu nédo deseja independentemente do grupo social no qual
se encontra, o que, em teoria, torna facil a replicacdo. Deixando a sensacéo,
para quem esta iniciando um canal do YouTube, que ao replicar os borddes e
formatos, 0 sucesso seria mais facilmente alcancado. Essa espécie de bordao,
que foi criado pelos influenciadores, é também em um reflexo do narcisismo
que permeia o ambiente do YouTube, ou seja, uma ferramenta de refor¢co do

ego e da constante busca por auto-afirmacéao.

Figura 09 - Imagem do Canal Boca Rosa, com seu bordao "Oi Goxxxtosas" em seus videos. 7

Por fim, outro codigo de linguagem abordado por esses YouTubers, que
ganhou escala na plataforma, foram os erros de gravagcéo. No YouTube, é bem
visto deixar os erros de gravacdo ao longo do video, para trazer aos fas um
toque de humor e empatia com o influenciador. Atualmente, essa forma de
edicdo, é replicada em canais de televisdo e em propagandas por ser uma
técnica que gera mais conexdao com o publico jovem. Como Debord mesmo
observou, o espetaculo ndo quer chegar a outra coisa sendo a si proprio, e
essa técnica, que antes parecia subverter o modelo tradicional da televisdo e

da midia, atualmente aparece como mais uma ferramenta do espetaculo.

Yhttps://www.youtube.com/watch?v=VRQg8pxbZLo. Acesso em 25/05/2018
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Figuras 10 e 11- Imagens miniatura de erros de gravacado nos videos dos YouTubers Bianca

Andrade?!® e Julio Cocielo.1®

3) Tematica do Video:

Os videos no YouTube seguem uma tematica especifica de
proximidade. Os temas que os influenciadores trabalham na plataforma, sao
chamados de tags. Os fas pedem as tags que eles querem ver, e 0S
YouTubers fazem um video resposta com a pauta escolhida. Avaliando os

videos dos YouTubers no més de Marco e Abril, os temas abordados foram:

1) 50 Fatos sobre mim: Um video no qual os YouTubers revelam 50 fatos
sobre eles préprios, desde sua infancia, passando por curiosidades, a
até noticias de sua fama. Esse tema de video ganhou popularidade
depois que o livro “50 tons de cinza” foi lancado, e reforca a relacéo
intima que o YouTuber tem com seus fas.

2) Na cama com um convidado: Sdo videos no formato de entrevista.
Porém, ao invés de seguir o modelo tradicional do espetaculo, com
auditério e sofa para o convidado, os videos séo feitos na prépria cama
do YouTuber, promovendo uma sensacéao de diversao e intimidade.

3) Vlogs sobre casamento: Na medida em que os YouTubers vao
crescendo, passando para novas fases de suas vidas, as pautas que

sdo discutidas evoluem com eles. Neste ano, os YouTubers analisados

Bnhttps://www.youtube.com/watch?v=i0XPcxxgwal. Acesso em 25/05/2018
Bhttps://www.youtube.com/watch?v=dePAUfZXemQ. Acesso em 25/05/2018
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se casaram e passaram a compartilhar no seu canal; as realidades do
casamento, bem como dicas e detalhes da festa.

4) Se arrume comigo: Essa € uma tagreconhecida na categoria de moda e
beleza. A YouTuber Bianca Andrade, abre seu banheiro para suas fas, e
faz videos mostrando ela prépria se arrumando para uma ocasido e
convidando suas fas para participarem desse momento.

5) Tours: Sdo videos que fazem tour pela casa, escritorio, cozinha, quarto,
e festas dos YouTubers. Um tipo de video que mostra com detalhes,
tudo que os influenciadores estédo vivendo. Eles abrem literalmente suas
portas e oferecem dicas a sua audiéncia.

6) Mdusicas da minha vida: S&o videos que contam as musicas que fazem
parte da vida dos YouTubers. O formato desse video varia entre parddia,
clipes e coreografias. Eles compartiiham as musicas que gostam e

pedem para sua audiéncia fazer o mesmo.

4) Angulo da Camera:

Por fim, o dltimo cédigo de autenticidade e proximidade analisado € o
angulo da camera. A maneira como os videos sao filmados tem como principal
objetivo “quebrar a quarta parede”, conceito cinematografico, no qual, o
protagonista conversa diretamente com o receptor fingindo ndo existir uma tela
que os separa. Esse conceito; representa, atualmente, de maneira técnica e
simbdlica, a horizontalizagdo da relagédo entre emissor e receptor. Isso significa
que ndo existe um lado que seja detentor da verdade, porque a relagdo se da
na troca e na contabilizacdo das visualizacbes em tempo real. Todavia, a partir
do momento em que a métrica de sucesso € a visualizacao, logo, a aceitacao
do conteudo, € impossivel alegar que autenticidade seja a motivagdo maior do
video. No fim, todos clamam por aceitacdo, o que inevitavelmente gera, a

pasteurizacédo do conteudo para saciar a sede narcisica dos YouTubers.

O conceito de espetaculo, sempre destinou um lugar especifico para o
grande Outro e para 0 sujeito comum, porém o YouTube surge com a

promessa de romper essa logica. Tanto € assim que, 0 angulo da camera esta
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sempre na posicao de “selfie” e auto-retrato. Raros sdo 0s momentos em que
vemos uma producgéo, ou pessoas filmando o YouTuber em questdo. Tudo isso
reforca a sensacdo de proximidade, por ndo existir “cerimonia”, isto €,
formalidade, e nem um terceiro. Existe apenas “eu e vocé€”, em um quarto

conversando, trocando experiéncias, dicas, e brincadeiras.

Para concluir, os signos do YouTube sdo uma atualizagdo dos codigos
impostos pela Sociedade do Espetaculo. A natureza original da plataforma
permitiu que diversos formatos, ideias, pessoas e interesses fizessem parte do
seu sistema. Como vimos nos pontos acima, 0os cddigos de sucesso sdo 0s que
trazem autenticidade e proximidade entre emissor e receptor, porém, a partir do
momento em que um formato especifico se destaca e alcanca sucesso, torna-
se natural a sua replicacdo. O que, neste caso, esgota a premissa original,
afinal autenticidade por esséncia ndo pode ser emulada, por ser Unica e
intransferivel. De fato, o modelo de espetaculo proposto por Debord sofreu uma
mudanca na sua aplicacdo, mas nao no seu fundamento original. Sim, o artista
nao estd mais em cima de um palco, separado e detentor de uma unica

verdade, porém ainda existem os atores e a platéia.
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CONCLUSAO

A partir da segunda metade do século XX, a tecnologia midiatica tem
avancado na direcdo de promover um amplo acesso as plataformas digitais e
conectadas a internet. Os computadores, diferentemente das principais midias
de massa anteriores, como o radio e a TV, transformaram todos em potenciais
produtores de conteudo. Essa facilidade, em se tornar produtor de conteudo,
alimenta o desejo narcisico, ja que, teoricamente, todos podem ocupar um

lugar de prestigio e relevancia.

Atualmente a busca pela fama € traduzida em uma palavra: influéncia.
Em um contexto em que a influéncia € medida por curtidas, visualizacdes e
nameros de seguidores, a validacdo, por parte do outro, torna todos reféns de
um eu-ideal que é instituido dessa forma. A dependéncia do outro é definitiva e
sem o0 outro, um sujeito ndo se constitui. Pois o outro € o espelho no qual se
reflete a auto-imagem. Se quem determina a sua influéncia € justamente
aguele que vocé deveria influenciar, isso gera uma distorcdo, na qual a
pasteurizacdo e repeticdo de formatos pré concebidos torna-se inevitavel. Ao
invés de difundir inovacdo e novas linguagens, o formato que funciona vira
padréo e é disseminado por todos. E como se o YouTuber se tornasse refém,
fazendo com que a imagem do produto em que ele se transformou tome o lugar

dele préprio, como objeto de consumo.

Ao tratar do papel que as redes sociais desempenham e do acesso
disseminado a internet, podemos propor que, a partir do momento, em que
todos tém acesso aos meios para a fama e o sucesso, a frustracao pela sua
nao concretizacdo recai sobre o sujeito. Além disso, a dinamica estabelecida
no Principio de Desprazer-prazer de Freud alimenta a necessidade dos jovens
em desejar cada vez mais curtidas e visualizagbes. Mas essa sensacéo
imediata de conseguir ser visto/ouvido, logo se esgota, como o proprio
Principio mostra. Volta-se para a completa insatisfacéo, pois o prazer absoluto

nunca é obtido, uma vez que a descarga absoluta nunca é realizada.
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Pode-se dizer que a Sociedade do Espetaculo proposta por Debord
sofreu uma alteracdo meramente estética, sendo que sua estrutura original
ainda prevalece. As inovacdes e oportunidades trazidas pela plataforma, logo
foram absorvidas por metrificagbes e codigos proprios, que acarretam na
manutencdo do papel do emissor e do receptor como eram propostos
anteriormente, apenas com uma atualizacdo de formato e com uma pretensa

sensacao de acessibilidade.

Com jovens, cada vez mais, vivendo e aprendendo através de telas e da
experiéncia de um terceiro, sdo gerados efeitos complexos, pois a0 mesmo
tempo em que tudo parece facil, improvisado e acessivel, a fama e o sucesso
ainda sdo excegdo e acontecem somente para uma minoria. Como
consequéncia, temos uma geracao ansiosa, frustrada e carente, que
estabelece expectativas irreais e esta exposta, a todo momento, ao proprio

fracasso.
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