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Resumo

RUIZ, Renata Massignan. O fenémeno dos blogs de moda: um estudo de
caso - blog Moda Para Usar.2014. 145 f. Dissertacao (Mestrado) -
Tecnologias da Inteligéncia e Design Digital, Pontificia Universidade Catolica
de Sao Paulo, Sao Paulo, 2014.

Os blogs de moda alteraram substancialmente a forma pela qual o leitor
acessava a informacao. A analise e o acompanhamento de um dos blogs
pioneiros neste mercado é o objeto deste estudo, avaliando ainda,
paralelamente, cento e trinta blogs a fim de ampliar a maneira pela qual
as midias sociais se comportaram durante o periodo que compreende os
anos de 2006 a 2012.

Esta pesquisa inicia com o estudo de caso do blog Moda Para Usar,
passando pela categorizacao dos blogs de moda e beleza com base em suas
linhas editoriais.

Palavras-chave: blogs, moda, comunicacao, redes sociais, midias sociais.



Abstract

RUIZ, Renata Massignan. The phenomenon of fashion blogs: a case study -
blog Moda Para Usar.2014. 145 f. Dissertacao (Mestrado) - Tecnologias da
Inteligéncia e Design Digital, Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo,
Sao Paulo, 2014.

Fashion blogs have fundamentally changed the way which readers accessed
information. The analysis and monitoring of one of the pioneers in this
blogs market is the object of this study, evaluating, in parallel, one
hundred and thirty blogs analysing the way which social media behaved
during the period between the years 2006 to 2012.

This research begins with a case study of the blog Moda Para Usar, through
categorization of fashion and beauty blogs based on their editorial
guidelines.

Keywords: blogs, fashion, fashion blogs, communication, social media.
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INTRODUCAO

Jornais, revistas, radio, TV. Todos estes veiculos transmitiram até
entdo as informacoes do mundo da moda. A convergéncia de suportes trouxe
novos caminhos para a disseminacao da informacao com uma rapidez

alcancada em funcao dos avancos trazidos pela tecnologia.

Mais do que simplesmente novos meios de comunicacao, as midias
sociais foram responsaveis pela disseminacdao da informacao para os mais
distantes recantos influenciando o comportamento e atitudes dos
consumidores de contetdo do século XXI.

Neste contexto, os blogs tornaram-se ferramentas indispensaveis e
simples de levar um novo olhar sobre a moda anteriormente acessivel

apenas a uma minoria, que ditava regras e tendéncias.

Assim surgiu o blog Moda Para Usar, um dos pioneiros neste cenario,
a compartilhar de maneira simples a forma pela qual as pessoas poderiam
ter acesso e entender a moda. Como o proprio nome diz, a moda foi feita

para usar, € nao apenas para ser vista e admirada por uma elite.

Esta dissertacao visa estudar o caso do Moda Para Usar no universo
da blogosfera diretamente ligada a moda. Quando, como e de que forma ele
surgiu, seu crescimento e amadurecimento. Para isto, a proposta inicial é
efetuar uma analise aprofundada dos demais blogs que compode este espaco,
entrevistas com blogueiras e profissionais de midias sociais, além de analisar
a literatura internacional que ja observava os blogs como grande ferramenta

propulsora da comunicagao no ciberespaco.

No primeiro capitulo, abordaremos o estudo de caso em questao.
Apresentando a trajetoria e historia do blog, assim como sua evolucao

baseado em levantamento numérico de sua performance desde sua criacao.
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Na sequéncia, exploramos o fenomeno dos blogs de moda, analisando
a importancia desta midia social para democratizar a informacao de moda,
e se o compartilhamento e disseminacao de conteldo influenciaram o
comportamento e atitude dos produtores de conteldo que ja existiram no

mercado.

O terceiro capitulo aborda um estudo de cento de trinta blogs de
moda e beleza, afim de categoriza-los com base em suas linhas editoriais.
Durante um ano, procuramos reunir os blogs de acordo com bases editoriais
de producao de conteldo. Este periodo compreende os blogs que surgiram
entre 2006 a 2012, fase de maior expressao desta midia social.

No Ultimo capitulo, abordamos se os blogs foram importantes e se
aconteceram mudancas de comportamento expressivas na industria da moda

em funcdo destes movimentos, bem como influéncia nas midias tradicionais.

11



1. Estudo de caso - Moda Para Usar

1.1. A ideia de criar um blog de moda

Trabalhar com comunicacao e internet foi um fator que norteou
minha vida profissional desde o inicio. Ao sair da faculdade, a internet ainda

engatinhava, mas ao mesmo tempo atraia.

A fim de trilhar os novos caminhos que a comunicacao online viria a
determinar para o jornalismo e para boa parte das agéncias de publicidade,

procurei seguir as tendéncias que o mercado trazia naquele momento.

Ao ler que “gracas a internet, tudo indica que a midia de massa do
século XXI sera muito diferente da atual - seja pela personalizacao do
conteldo, pela interatividade ou pelo dinamismo do noticiario” (FERRARI,
2006, p.37), notei que a minha carreira nao seguiria 0os passos normais, mas

ao dinamismo do jornalismo ou das midias digitais.

Depois de muito tempo trabalhando com internet, atendendo a
clientes, pesquisando e analisando dados sobre projetos online, percebi que
o caminho poderia ser outro e que voltar meu trabalho para a producao de
conteldo, de uma forma diferente, poderia contribuir para um caminho que

poderia seguir.

Ao terminar um trabalho para um cliente da area de beleza, no inicio
de 2007, pesquisei em fontes apropriadas e observando cases de empresas
na mesma area de atuacao, tais como Neutrogena e Revlon, como a
empresa deveria se posicionar diante de seus clientes, conforme observa
Pollyana Ferrari:

A personalizacao de conteldo WEB tornou-se um dos elementos mais
importantes para garantir a sobrevivéncia de uma empresa na Internet.
Com o aumento de informacdes no mundo virtual, o internauta deixara
de lado o acesso a rede por mera curiosidade e migrara para sites que

oferecem produtos e servicos customizados as suas necessidades.
(FERRARI, 2006, p.35).
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Gerar conteudo era o objetivo. Faltava apenas definir a forma de
comunicacao adequada para interagir com minha potencial audiéncia. Em
relacdo ao tema, moda, era aquele que apresentava maior nimero de
fontes para pesquisa, ja que na ocasiao o mercado se encontrava carente de
fontes de informacao de facil acesso e acima de tudo compreensiveis ao

publico feminino.

Pierre Cardin refletia que “a finalidade da moda é atingir a grande
massa... A moda tem que ser adaptada para as mulheres mais velhas e para
as gordas” (apud JOFFILY, 1991, p.129), o que muitas vezes nao acontece
nas grandes revistas, que priorizam o padrao europeu, o que estreita muito
a informacao do leitor e a distancia entre as revistas e seu publico. (JOFFILY,
1991, p.71).

Devido a este distanciamento, percebemos que muitas pessoas
deixavam de procurar a informacao sobre moda por achar de dificil
compreensao.

E fato que as publicacdes de moda podem encontrar um amplo mercado
de expansao na medida em que procurarem aproximacao maior com a
realidade das suas leitoras, com suas dividas, com a tarefa de formacao
do gosto, de informacao mais especificada sobre as tendéncias. (JOFFILY,
1991, p. 137).

Naquele momento, a diretriz basica para elaboracao do blog estava
tracada, faltava desenvolver o conteldo, encontrar a ferramenta adequada
e comecar. Apés uma vasta pesquisa pela internet, notei que nao existiam
blogs que conversassem com seus leitores de uma forma pratica e com uma
linguagem facil e acessivel, eram apenas informacoes muito semelhantes ao

que as revistas impressas publicavam.

Os poucos que existiam ainda comecavam a tracar um caminho
diferente, como falaremos nos préximos capitulos, situando melhor o

cenario dos blogs de moda.

Na realidade, a maioria destes blogs muitas vezes reproduziam os

editoriais feitos em revistas impressas, nao apresentando questoes novas e
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reais, ainda distante de um conteldo proximo aos leitores/ internautas ou

usuarios.

Com base na afirmacdao acima, apos verificar que a ferramenta de
blogs tornou-se um fenomeno mais popular na internet, a mesma foi
escolhida com base em informacées nos dados do site State of the
Blogosphere, que dizia que em 2006 o nimero de blogs dobrava a cada 5,5
meses, € que um novo era criado a cada segundo (LEMOS in AMARAL;
RECUERO, 2009, p.9). Estes dados mostravam que os blogs estavam
deixando de ser apenas os diarios de adolescentes e se tornando uma

ferramenta interativa e muito abrangente.

Ainda em 2006, “os blogueiros e outros colaboradores de contelddos
gerados pelos usuarios foram a razao pela qual a revista Time nomeou Vocé’
a ’'Personalidade do Ano”. (SAFKO, 2010, p.108-109).

Para a escolha da plataforma foi levada em consideracao a
flexibilidade proporcionada pela estrutura de blog, onde os textos sao
organizados de forma cronologica, e que possibilita a frequente atualizacao
do mesmo, além da disponibilidade de encaminhar hiperlinks para outros
blogs e sites dentro do ciberespaco, e permitir a interatividade e
comentarios, e de personalizacao do autor. (AMARAL, RECUERO, MONTARDO,
2009, p.27). Gitomer endossa essa possibilidade:

Ao postar conteldo e videos consistentes e valiosos, sua mensagem passa
a ser procurada e relevante no assunto de sua especialidade, e seu
desejo de comunicar informacodes valiosas para seu publico de seguidores.
(GITOMER, 2012, p.153).

Outro ponto importante é que o blog, como uma midia social,
possibilita informar e ao mesmo tempo conversar (SAFKO; BRAKE, 2010,
p.108), criando uma confianca em quem escreve através desta ferramenta
midia de comunicacao de forma interativa. Podemos ponderar ainda que
além de ser uma ferramenta bastante atrativa e gratuita para potenciais

assinantes.
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1.2. O inicio do blog Moda Para Usar

O blog Moda Para Usar que se encontra no endereco eletrénico
http://www.modaparausar.com, surgiu em 07 de marco de 2007 com o
objetivo de expressar pessoalmente as impressdoes de quem o escreveria,
através de uma linguagem clara, de facil acesso, da mesma forma que o
nome o traduz: uma moda para ser usada, e agora facilmente de ser
compreendida. O nucleo central da proposta deste blog era trazer noticias
de moda através de informacdes e linguagem simples e direta. Longe dos
editoriais de moda, a proposta era desde o seu inicio atender e responder as

davidas que pessoas comuns tinham sobre o assunto.

Inicialmente decidi utilizar uma plataforma que fosse flexivel e
potencialmente apta para migrar para espacos particulares e que pudesse
ao mesmo tempo ser ampliada. A plataforma escolhida foi o Wordpress',
escrita em linguagem PHP, com banco de dados MySQL e que tinha, na
ocasiao de sua criacdo, um grande numero de desenvolvedores e que
poderiam nos auxiliar na eventual necessidade de suporte técnico. Segundo
o Wikipedia®?, o Wordpress é adotado por aqueles que queriam desenvolver

um blog mais profissional e com mais recursos.

MODA PARA USAR

COMPORTAMENTO, MODA E ATITUDE

Figura 01. Inicio do Moda Para Usar. Primeira imagem utilizada no Wordpress para
apresentar o blog. Como era um veiculo simples, sem muitas pretensdes, a imagem apenas
pretendia ser de uma moda simples.

' Disponivel em <http://www.wordpress.com>. Acessado em 01 de setembro de 2013
2 Disponivel em <http://pt.wikipedia.org/wiki/WordPress>. Acessado em 01 de setembro de 2013.
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O nome Moda Para Usar foi escolhido por associar o termo “moda”, o

que facilitaria nas pesquisas da internet, o assunto relacionado ao blog, e o

termo “para usar”, mostrando que a moda a ser apresentada no blog, seria

feita para ser acessivel e de facil assimilacao pela audiéncia. Joffily
comentava:

Afinal, a maioria das publicacées nao se preocupa em realizar um

atendimento a leitora. Informam de acordo com uma linha editorial (isto

€ correto) sem acompanhar como aquilo esta “batendo na cabeca” da

leitora. Mais... presas a um tipo fisico europeu, propéem formas, cores e

combinacdes que se distanciam da realidade da mulher brasileira. Na

tentativa de se adaptar ao estilo proposto - mesmo contra a sua

natureza - as leitoras fracassam, obviamente, e absorvem por culpa por

esse fracasso. Tornam-se inseguras por forcar-se a inserir num padrao
que nao é o seu. (JOFFILY, 1991, p.132).

Pudemos observar que durante os anos 2006/2007, era praticamente
inexistente o dialogo entre as leitoras e os veiculos vigentes. Na maioria das
vezes apenas temos uma falta de comunicacao entre estes leitores que nao
encontram a informacdo que se encaixe em seu tipo fisico, cor e estilo, ou

seja, a sua realidade.

E neste contexto que o Moda Para Usar procurava encontrar seu
espaco e sua proposta era trazer aos leitores um material que buscasse

suprir a falta de interacao dos veiculos existentes na época.

Lon Safko observaria pouco mais tarde que: “Os blogs fornecem uma
ferramenta conveniente para escrever sobre seus pensamentos e atividades
individuais”. (SAFKO; BRAKE, 2010, p.108). Por ser simples e facil, o Moda
Para Usar tinha formato de blog, mas a sua linguagem ainda nao estava
totalmente definida.

A primeira postagem foi de certa forma inocente, apresentando a
nova colecao da cantora Madonna para a rede de fast-fashion H&M e uma
noticia sobre Dolce & Gabbana. Por estar ainda estar em fase experimental,
o blog apenas trazia noticias do mundo da moda, sem pretensoes.
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07 Vocé esta pronto para M by Madonna?

Mar07 7 ‘ |

Marcas Famosas Sigbol Fashion, escola
Descontos de até 70% nas Melhores Marcas corte costura, modelagem, persona, moda

vitrine, malnharia, cesenho

<> Anancios Google

A unica ¢ divina Madonna, cantora que
adora langar tendéncias, desenhou
uma linha exclusiva para a H&M, que
A} inclui roupas, sapates, bolsas e

Oculos.

Visite 0 site ca propria divaou da
H&M

Ou je aqui para ver o3 modelos.

Figura 02. Primeira publicacao do Moda Para Usar. Este foi o primeiro post do Moda Para
Usar. Sem a formatacao editorial que hoje o blog possui, o texto era simples e informativo.

Em marco de 2007 foram apenas 08 posts, no més de abril o nimero
aumentou para 29 e em maio, para 38 posts. Com o crescente niumero de
posts, de 1 a 3 por dia, pude observar que a audiéncia crescia de acordo

com a relevancia do conteudo.

Conforme explica Mayar e Ramsey, o conteiudo tem que atrair os
leitores porque eles querem ler o que os autores do blog tém a compartilhar,
ou seja, comunicar, dividir experiéncias, informacao e entretenimento para
estes leitores. (2001, p.149).

Nos meses seguintes, os posts foram adquirindo novo formato,
trazendo dicas e formas de usar a moda de maneira simples, além de
informacodes sobre beleza e lancamentos de colecdes. Fugindo um pouco da
politica de grandes veiculos, marcas, nomes de grifes e produtos eram
mencionados, buscavamos apresentar formas faceis da moda ser encontrada

e consumida.
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Com uma linguagem mais pessoal, o blog comecou a crescer e a ser
indicado pelo proprio Wordpress como um dos destaques. Em sua primeira

pagina - home - o Wordpress apresentava a rede dos blogs que tinham maior
audiéncia.

Moda Para Usar ¢ destaque na home do
Wordpress
Marcas Famosas Seda - Concurso Cultural
25 melhores marcas Vejs Agora Quem Ganhou um
Anincos Coogle
O meu by Para Usar foi destaque hoje na home do Wordpress. Um dos meus
posts e estava na Ista “Melhores posts de 10dos No

Viordpress.com” (veja a imagem abaixo)

AQraseco a 10008 que Prestigam o meu blog @ que enviam emais @ Comenanias

29/08/07: *Moda para Usar” esta nos Blogs
mais quentes de hoje

Blogs WordPress.com que crescem mais
rapidamente
1. Owso

todas e ajudar a %0dos. Demora UM POUCO, MAS eu respondo e atendo a todos!

Renata Rue

Figura 03. O Moda Para Usar foi destaque na primeira pagina do Wordpress, que sempre
indicava os blogs mais acessados e mais relevantes.

Os assuntos a serem publicados no Moda Para Usar eram selecionados
através de pesquisas na internet, informacoes recebidas de assessoria de
imprensa e, principalmente, pelos comentarios que eram feitos no proprio
blog. A interacao com os leitores tornava-se muito importante porque estes

comentarios, na maioria das vezes, serviam como parametros para criacao
de posts futuros.
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Um exemplo deste tipo de post foi um escrito a respeito de roupas
para trabalhar. A solicitacao foi feita via e-mail por varias leitoras que
queriam saber o maes de noivos poderiam usar para a cerimoOnia de

casamento de seus filhos (Figura 04).

You Are Here: Home » Moda » Dicas » Duvida: O Que A M3e Da Noiva/Noivo Deve Vestir Na Cerimonia?

Diivida: O que a mae da noiva/noivo deve vestir na cerimdnia?

r Posted By : Renata Ruiz  Posted Date : Novembro 8, 2007 In Dicas, Festa, Moda

O 2 171 Comments

Vestidos Mae da Noiva ® |

jshouse.com/VesticosMacNovia
700 + qualidade modelos. De RS159. -55% Da entrega!

Esta semana eu tirei para responder as dlvidas das leitoras. Mas isto ndo quer dizer que so responderei
esta semana, sempre quando eu encontrar a resposta das dividas, eu escrevo aqui para facilitar a
visualizac@o da dica.Recebi diversas perguntas a respeito do que a mae da noivo/noiva deve usar na
cerimdnia. A maioria dos comentarios e e-mails pediam roupas classicas mas ndo muito formais. Entdo fiz
uma pesquisa e, além de achar os vestido em um grande magazine, encontrei este blog que traz étimas
reportagens sobre moda, o Mini-Saia, € uma delas era sobre roupa de festa. Ent3o, aproveitei a dica do
blog, fui até o site da loja e fui procurar mais modelos para vocés.

Ai vdo os achados:

1 — Um conjunto cinza com brilho, para uma mulher classica.

Figura 04. Exemplo de um dos posts com resposta as duvidas das leitoras. O Moda Para Usar
atualmente tem um canal chamado “Duvidas”, onde o leitor pode enviar sua duvida e nos
respondemos através de e-mail mas normalmente escrevemos um post a respeito.
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Por se tratar de um hobby e nao de uma atividade profissional,
publicadvamos ocasionalmente, mas a periodicidade passou a ser mais

frequente, pois o tema abordado era muito familiar e agradavel.

Curiosamente, notamos que os comentarios em um determinado post,
que falava a respeito dos produtos Kolene (Figura 05), atraiam a atencao e
geravam um grande nUumero de comentarios e interacao. Com este fato
pudemos constatar a necessidade de profissionalizar do blog e levar este
hobby um pouco mais a sério, pois a quantidade de interacdes eram grandes,

somando mais de 200 comentarios na época.

Kolene lan¢a uma nova linha com oleos

¢sSSsenclails
by Renata Ruiz ~ June 26th, 2007. Filed under: Beleza, Cabelos, Moda. (edit
Moda Feminina Novela da Manuela - Seda
Confira as Melhores Ofertas de Moda Com Tanto Mistérlo Salba Quem Quis
Feminina. Ndo Perca! Bolcotar ¢ Casamento de Manu!
Anincios Google

Com novas embalagens e formulas, a Kolene langa uma nova linha com dleos essenciais,
gue nutrem, restauram e protegem mais os seus cabelos. A nova linha & composta por
quatro versdes exclusivas, a base de Oleo de Oliva, Oleo de Améndoas, Oleo de Café
Verde e Oleo de Manga, cada uma com suas proprias caracteristicas.

Alinha Kolene Oleo de Manga ¢ indicada para nutrir os cabelos secos e ressecados, e
tem um alto grau de emolicéncia que deixa os fios macios e sedosos. A de Oleo de
Ameéndoas ¢ indicada para restaurar os cabelos danificados por processos quimicos,
fortalecendo e devolvendo a elasticidade dos cabelos frageis.

Figura 05. Post sobre produtos da marca Kolene. Este post foi um dos mais acessados e que
trouxe mais comentarios até hoje no blog. Disponivel em
<http://modaparausar.com/2007/06/kolene-lanca-uma-nova-linha-com-oleos-essenciais/>.
Acessado em 15 de novembro de 2013).
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Um grande numero de leitoras nos questionou a respeito desta
publicacdo, ja que nao estavam contentes com o novo lancamento pois
julgavam o produto de qualidade inferior ao que usavam anteriormente.
Curiosamente, a partir dos inUmeros comentarios deste artigo, a assessoria
de imprensa da empresa nos procurou e tratou de se explicar sem termos
questionado o assunto. Este fato nos surpreendeu, e a partir dele
desenvolvemos outro post® como resposta aos leitores sobre o que acontecia

com o produto.

Gracas a relevancia deste e de outros posts sequentes, o niUmero de
acessos teve aumento expressivo, multiplicando pouco mais de cinco mil
vezes o nimero de acessos em oito meses, saindo de 94 pageviews* em

marco para no més de novembro mais de 485 mil pageviews (Figura 06).

Acessos em 2007

M Pageviews

485,768
350,339
210,518
93,088 84,896
94 11,035 36,515 45,726 57,531
e - —1 [N—
Q Q, .0 o o o .
& “0‘ > 60 N4 & “0 *0‘ <
NG R RS DRGNS
%Q’ O $0 QQ,

Figura 06. Os acessos do Moda Para Usar no ano de 2007. Neste ano, o blog ainda estava na
plataforma gratuita do Wordpress.

3 Devido aos acessos do primeiro post a respeito dos produtos da Kolene, entrei em contato com a
assessoria de imprensa e entrevistei a gerente de produto da marca para tirar todas as dividas a
respeito do que estava acontecendo, para atender as leitoras. Esta entrevista deu origem a
publicacdo: “Kolene Original ndo saiu de linha nem mudou sua formula, publicado no dia 05 de
setembro de 2007 <http://www.modaparausar.com/2007/09/kolene-original-nao-saiu-de-linha-nem-
mudou-sua-formula/>. Acessado em 07 de setembro de 2013)

4 “E 0 nimero de acessos de uma determinada pagina na Internet. E usado, geralmente, para medir a
popularidade de um site”. (FERRARI, 2006, p.101)
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Podemos ponderar que gracas a interatividade, bem como o nimero
de comentarios, podiamos apostar em um grande futuro para o Moda Para
Usar.

A partir deste momento percebemos que a profissionalizacao tornar-
se-ia imprescindivel. Assim o Moda Para Usar foi registrado em um dominio
proprio, no final de novembro de 2007. Logicamente a queda no niumero de
acessos foi inevitavel pois os usuarios ja estavam acostumados a acessar o

endereco anterior (Figura 06).

Como a plataforma gratuita tinha um espaco que nos limitava
tecnicamente e profissionalmente ja que algumas empresas passaram a nos
procurar para que negociassemos espacos publicitarios, além de conteudo
pago. Programas como Google Adsense’, banners, selos, arrobas e outros

eram necessarios ser comercializados para que o mesmo pudesse crescer.

O blog criado e mantido inicialmente como hobby passou a ser um
negécio e uma empresa, gerando receita e transformando-se em uma
atividade profissional. Como reconhecimento pelo conteldo apresentado,
desenvolvimento de material préprio, imagens e videos, nos tornamos
referéncia, além de figurarmos entre os pioneiros no nicho de blogs de

moda.

1.3. A profissionalizacdao do Moda Para Usar

O Moda Para Usar comecou a atrair novas oportunidades, ja que
passou a ser uma ferramenta de divulgacdo de ponta e de grande
credibilidade. As empresas do segmento de moda passam neste momento a
encarar os blogs como potenciais parceiros na divulgacao de seu trabalho.

> 0 Google Adsense é um programa que permite que editores on-line gerem receita exibindo an(incios
relevantes em uma ampla variedade de conteldo online. Disponivel em
<https://www.google.com/adsense/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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A partir de 2008, o crescimento foi expressivo, chegando a 1 milhao

de acessos, marca essa Unica para os demais blogs que atuavam no mesmo
segmento na ocasiao (Figura 07).

2008

W

Dezembro 957,080

Novembro 089,445

Outubro 73,332

Setembro 73,332

Agosto 592,436

Julho 420

& Pageviews

Junho K Visitantes

Maio

154,395
85,570

Abril |

) 138,121
Margo | 83,73'

P
. L ) 110,969
Fevereiro 68,401

L) 101144
Janeiro | 61,607

200,000 400 000
600,000 g4 000
0004 900,000

Figura 07. Acessos obtidos pelo Moda Para Usar no ano de 2008.
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Em 3 de fevereiro de 2008, o Moda Para Usar chegou a ser citado
como um dos principais blogs daquele periodo pelo jornal Diario do Grande
ABC (Figura 08), em matéria que falava da importancia e da forca dos blogs
de moda, além de ser listado junto com referéncias do mercado como
Oficina de Estilo®, Prataaporter’ pela jornalista de moda Maria Prata, hoje
editora da Harper’s Baazar Brasileira e da estilista Thais Losso.

¢ Disponivel em <http://www.oficinadeestilo.com.br>. Acessado em 01 de marco de 2014.
70 blog da jornalista Maria Prata foi descontinuado.
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Fotwos Videos Blogs

Fale Conosco Colunas

SETECIDADES ESPORTES ECONOMIA CULTURA & LAZER NACIONAL INTERNACIONAL CIENCIA | TECNOLOGIA POUS

Tamanho da fonte B [l Impeimie  Sugesiso de mattria  Indiquo esta maséria  Comente 7 @
domingo, 3 de fevereiro de 2008 7.03

Blogs na moda
Luciana Bugni

Do Didnio do Grande ABC

0 comentano(s)

Quer informagbes de moda? Ha algum tlempo as grossas e coloridas revistas mensais deixaram de ser a Gnica fonte
para o pdblico interessado. E além dos sites especializados no assunto, ha pouco mais de um ano é possivel contar
com uma infinidade de fashion blogs, atualizados com bastante freqléncia por seus autores, que rendem noticias
fresquinhas e diversidade de assuntos a quem é avido pelas Uitimas novicades deste mundinho,

Tudo ganhou forga em 2006, quando a jomalista paulista Laura Artigas, do blog Moda para Ler, queria fazer a
cobertura para a S8o0 Paulo Fashion Week e ndo conseguiu, “Como alguns blogueiros haviam sido credenciados para
a semana de moda de Nova York, efa se uniu com Marisa Toma, do Objetos de Desejo, e tentaram junias o
credenciamento, que aconteceu pela primeira vez", conta o publicitario lan Black, que é blogueiro e gerente de
conte(do.

A editora de moda da Vogue, Maria Prata, afirma em seu Prataporter que foi em 2007 que 0s blogs comegaram a fazer
a diferenga na moda. "Acho muito importante esse Novo tipo de veiculo, que transforma os jornalistas em conos da
propria voz”, afirma a editora, em um texto de dezembro. Ela diz que gosta de ler diarfilamente 0s posts amigos porque
sabe que ndo tém filtro e retratam o exato pensamento de seu escritor. “Justamente por isso ¢&0 margem a uma
infinidade de discussdes, recheadas de boas (e verdadeiras) idélas”, compieta.

Blogs

hitp/iwww.fashlonistasgracasadeus.blogspot.com/

Ana Helena Miranda varia bastante o tema das pautas de seu biog. Depois de assistir outra vez ao desenho ¢a
Cinderela, escreveu um post sobre vestidos, por examplo. Os texios de desfies exibem folos que resumem as
apresentagies, Além de ser apaixonada por Moda, O 1ema da conciusio de sua pos-graduacao em Design de Moca
foram os blogs sobre o assunto.

http:iiwww.oficinadeestilo.com. briblog/

Cristina Zanetti @ Fernanda Resence mantém o Oficina de Estilo desde fevereiro de 2006. O interessante é que as
mennas apresentam o que se vé nas passarelas de um modo didatico. Assim, fica mais facil saber o que val se usar
na proxima es1agao, As fo10s de detalhes dos looks dos desfiles s30 selecionadas com cuidado e explicacas
claramente.

http:/iwww.modaparausar.com/

A jornalista Renata Ruiz coloca as informagdes de moda com muita propriedade. O interessante é que as tendéncias
nao sdo vistas sé por fotos dos eventos fashion, mas por imagens de celebridades inemacionais, para ficar bem claro
0 Qué esta se usando por al, Na secdo Direto da Espanha, Thayza Melo, que faz bijuteras Santa Mistura manda
noticias do que se usa em Madri, cnde mora.

hitp:/ithalslosso,biig.lg.com,br/
Depois de passar alguns mesas com um blog na intemet, a estlista Thais Losso foi convidada pelo portal IG a manter
uma conta de blog com eles. O destaque de seu espago na Intemet s30 as entrevistas com jomalistas de moda ou
estilistas, cheias de informagdo. Ha lugar também para folos com celebridades do mundo da Moda.

http:/iprataporter.blig.ig.com.be/
A oditora de moda da revista Vogue Marla Prata tem o blog pelo site da Vogue RG, mas pode ser acessaco pelo

enderego Www.prataporer.com, br desde cezembeo, As atualizagdes ndo s3o didrias, mas bem freqlientes. O visual é
limpo, com fotos. O resumo das temporadas internacionais é feito com base no desfile que Maria mais gostou.

hitpidiadebeaute. wordpress.com/

O biog da jornalista Victoria Ceridonio nao é exatamente de moda. Fala de maquiagem e de beleza, da cicas de
produtos testados por ela e conta onde encontrd-ios. Os precos também s80 clados. Os comentdrios com davidas s3o
respondidos pela autora.

Figura 08. Imagem da matéria do Diario do Grande ABC. Disponivel em
<http://modaparausar.com/na-midia/na-midia-2007-a-2008/>. Acessado em 20 de
novembro de 2013.
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Em 01 de abril de 2008, o Moda Para Usar comercializou seu primeiro
espaco publicitario, utilizando um novo formato, o publipost® ou artigo
patrocinado. O publipost intitulado “Confira o Lado B de Milao”’ (Figura 09)
foi contratado pela Brastemp a fim de discorrer sobre o Salao Internacional
do Mavel e contando o lado B das pessoas. O tom do artigo era totalmente
pessoal, com a interpretacao da autora do blog, e o interessante é que nao

mencionava a marca em questao.

Muito embora o contelido esteja ligado a moda, como vestuario, as
empresas também passaram a vislumbrar moda como algo “utilizavel” nos

domicilios, razao pela qual passamos a ser procurados.

You Are Here: Home » Moda » Dicas » Confira O Lado B De Mildo

Confira o lado B de Milao

v =d By : Renata Ruiz ste: Abril 1, 2008 In Dicas, Moda, Noticias
B AN

Mac lento?

Faga o download do MacKeeper
para acelerar o Mac!

Download gratuito

Em abril Mil3o torna-se a capital da arte e do design! Nos dias 16 a 21, acontece o Saldo Internadional do
Maovel, um espaco dedicado a arquitetos, designers e pessoas que querem conhecer as tendéndias de
design e estilo.

Muita gente que vai para la conferir as novidades do evento, aproveita para conhecer a cidade, fazer
compras, sem esquecer de conferir 0 que se esta usando por 13, ja que Mildo € uma das capitais da moda.

Entdo, vai uma dica para quem for a Mildo, ndo se esqueca de conferir lojas como a Corso Como, a Wok,
entre outras. E para ajudar, nada melhor do que ter um guia com muitas dicas do que fazer, onde ir, etc.
Encontrei este aqui muito interessante, confira: o lado B.

Figura 09. Primeira publicidade do Moda Para Usar: um publipost da Brastemp, falando da
campanha Lado B da empresa. Disponivel em <http://modaparausar.com/2008/04/confira-
o-lado-b-de-milao/>. Acessado em 20 de novembro de 2013.

8 publipost: é uma publicidade em formato de artigo onde “a empresa paga efetivamente para que o
autor fale sobre o produto/servico, no entanto, diferentemente da divulgacao de um release, a
Eublicagéo é reinterpretada pelo autor do blog.” (RECH, BURYK, pg. 3)

Disponivel em <http://modaparausar.com/2008/04/confira-o-lado-b-de-milao/>. Acessado em 20
de novembro de 2013.
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Empresas como IED, Avon, Malwee, Unilever, P&G, O Boticario, Clean
& Clear, Rexona, Lancome, entre outras passaram a fazer parte da carteira
de clientes habituais que chegou a trabalhar com programacao periodica de
insercao de conteldo e espacos publicitarios sem termos um corpo de
vendas dedicado. Gerando receita nao era mais necessario o aporte de
investimentos externos, como era no comeco. A partir dai a manutencao,
hospedagem e um lucro inicial era oriundos diretamente da veiculacao de

espacos publicitarios e de publieditoriais.

Além dos espacos mencionados, o Moda Para Usar passou a ser

convidado a participar de eventos e semanas de moda.

Em 2009, os acessos continuaram a crescer, mostrando a forca da
nova midia digital (Figura 10). Em maio, o blog manteve a marca de 1
milhao de pageviews.

2009

Dezembro 89,664 A9
Novembro 412,4 068
Outubro 486 9,658
Setembro 47,4 9,814
Agosto 08,040 60
Julho 410
Junho 04,834 4,308
Maio 097,0

Abril 4

@)
S

Margo 320,618
Fevereiro 4 920 89,74-%

Janeiro / 0,74

0 200,000 400,000 600,000 800,0001,000,00@,200,000,400,000,600,000

i Pageviews M Visitantes Uinicos

Figura 10. Acessos do Moda Para Usar no ano de 2009. O destaque é para o més de maio,
com mais de um milhao de acessos.
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Em janeiro de 2009, o Moda Para Usar foi convidado pela C&A a
participar da semana de moda de Sdo Paulo, o Sao Paulo Fashion Week'.
Era a primeira participacao em um evento de moda, o mais importante do
pais. Blogs de moda nao eram frequentemente convidados a fazer cobertura
destes eventos, tanto que a primeira blogueira a conseguir um feito como

este foi Laura Artigas do blog Moda Para Ler'' em 2007.

A partir deste momento, passou a ser constante cobertura de eventos,
participacao de desfiles e coletivas de imprensa. Além do SPFW,
participamos de semanas de moda como Dragao Fashion, em Fortaleza,
Fashion Business, no Rio de Janeiro, Alagoas TrendHouse, em Maceio, além
de feiras como CouroModa, Sao Paulo Prét-a-Porter, entre outros.

1.4. O conteudo editorial do Moda Para Usar

O contelGdo apresentado pelo Moda Para Usar fez a diferenca, nao
somente pela participacdo de exposicoes, mas também pela participacao

em eventos e coberturas jornalisticas.

De acordo com Mayar e Ramsey (2011, p.150), os pontos importantes

para que uma midia social seja considerada relevante sao:

1. O blog pode ser considerado Unico, no sentido de ter uma linguagem
pessoal e genuina;

2. E usual, por ser importante no contexto da midia social de criar uma
conversacao com seus leitores;

3. Por ter uma voz natural, ele se encaixa bem no perfil de blog e pode
ser considerado apropriado para a blogosfera de moda, tanto que ele

é considerado uma referéncia da area;

19 530 Paulo Fashion Week é um evento de moda do Brasil que é considerado um dos maiores e mais
importante da América Latina. O evento acontece duas vezes por ano e, hoje, pretende organizar a
moda no Brasil.

" Disponivel em <http://www.modaparaler.com.br>. Acessado em 20 de novembro de 2013.
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4. Fornece entretenimento: além do blog, ele possui Twitter ',
Facebook'®, Instagram™ e Google Plus™, criando uma comunidade em
torno do assunto e levando informacdao e entretenimento além do

blog, principalmente para quem o segue.

Ponderamos que além do conteudo, outros fatores passaram a ser
importantes, tais como criacdo de uma nova identidade visual, composta
por: novo logotipo, novo layout, mais dinamico e responsivo alinhado com as

tendéncias dos blogs do mesmo segmento que ocorriam nos Estados Unidos.

Safko e Brake (2010, p.113) consideram que os blogs sustentados por
publicidade nao sao mais considerados apenas como hobby, por serem
mantidos pela comercializacao de espacos publicitarios, além de exposicao
de anuncios e marcas bem como do Adsense do Google.

Podemos considera-los como “blogs profissionais” ou, na linguagem
da internet, probloggers, onde os autores de blog ou blogueiros tornam o
blog como um trabalho formal, rentavel, através de acdes publicitarias,
sendo o seu meio de sobrevivéncia. (ROWSE, GARRET, 2010, p.5).

Observamos ainda que a profissionalizacao nao foi uma regra seguida
por todos os blogueiros que atuavam no meio, ja que a exigéncia de
contetdo de qualidade, original e proprio eram o grande diferencial a ser
seguido, tornando-se o norte do nossos veiculo digital. Atualmente, o Moda
Para Usar possui espaco para veiculacao de publicidade tradicional, como

banners, arrobas, selos, assim como programas de afiliados, como Boo-Box'®.

2 Twitter é um microblog onde qualquer pessoa pode compartilhar suas ideias com apenas 140
caracteres. Disponivel em <http://www.twitter.com>. Acessado em 20 de setembro de 2013.

3 Segundo a missao da empresa, o Facebook é um site que tem o poder de compartilhar e fazer o
mundo mais aberto e conectado. Disponivel em <http://www.facebook.com>. Acessado em 20 de
setembro de 2013.

40 Instagram é uma rede social onde é possivel compartilhar fotos e videos com seus seguidores.
Disponivel em <http://instagram.com/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.

'3 Google Plus é uma rede social e de identificacido mantido pela empresa americana Google. Foi
construida para agregar todos os servicos da empresa, além de oferecer novas formas de comunicacao
e integracdo com outros usuarios. <http://en.wikipedia.org/wiki/Google+>. Acessado em 20 de
setembro de 2013.

16 0 boo-box é outra plataforma de publicidade onde os editores de blogs e sites colocam banners em
seus veiculos em troca de uma remuneracao. Disponivel em <http://boo-box.com/sobre/>. Acessado
em 20 de dezembro de 2013).
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Além desta forma direta de receita, o Moda Para Usar também
proporcionou novas atividades de maneira a ampliar o leque de opcoes
oferecidas: contratos para consultoria de moda em redes sociais, eventos,
contratacao de servicos de redacao, gestdao de conteldo, adaptacao de
conteldo internacional, entre outros. Ressaltamos que muito embora nao
seja foco deste estudo a avaliacao de atividades paralelas aquele abordado,
o destaque destas atividades blogueiros profissionais daqueles que mantem
esta atividade como hobby ou passatempo. (ROWSE, GARRET, 2010, p.7).

No que tange a popularidade e relevancia do Moda Para Usar,
procuramos seguir uma linha editorial que proporcionasse aumento
progressivo da relevancia, do trafego, assinantes e midias sociais, conforme
os pontos enumerados a seguir por Rowse e Garret (2010, p.13-19) e Safko e
Brake (2010, p.454-465:

A. Trafego'’:

No Moda Para Usar, verificamos, através do grafico abaixo, que entre
os anos de 2010 e 2011 (Figura 11) o blog atingiu seu ponto maximo de

popularidade.
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Figura 11. Acessos anuais do Moda Para Usar de 2010 a 2012. Fonte Statscounter.
Disponivel em <http://statcounter.com/>. Acessado em 20 de novembro de 2013.

7 E normalmente medido por pageviews, que “é o nimero de acessos de uma determinada pagina na
Internet” (FERRARI, 2003, p.101). Segundo esta definicao, o pageview mede a popularidade do site ou
blog na Internet, ou seja, quanto mais acessos, maior a popularidade.
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Em contrapartida, com a proliferacao das midias sociais em diversos
segmentos, e a disseminacao da facilidade em se criar blogs pessoais,
ocorreram mudancas substanciais nos resultados de busca organica do
Google'®, maior responsavel por remeter visitantes aos sites e blogs. Muitos
daqueles que ja haviam se profissionalizado perderam relevancia, audiéncia
para blogs inexpressivos, sem conteldo apropriado e acima de tudo
descomprometidos com a necessidade de atender o que a audiéncia buscava

como informacao de moda.

B. Assinantes'’

A assinatura via feed - RSS é importante pois quanto maior o nimero
de seguidores, maior o puUblico atingido pelas informacdes publicadas,
mesmo que nao tenham lido as informacdes na integra. Outro fator
importante a ser considerado, € o nUmero de assinantes que recebem a
Newsletter enviada periodicamente, pois boa parte dos leitores prefere

receber as noticias via e-mail.

O Moda Para Usar possui as duas formas de assinatura para que o
leitor receba diariamente o que foi publicado no blog. Utilizamos a
ferramenta Feedburner® do Google, que possibilita estas duas formas de
divulgacao. Atualmente, o blog possui 5.655 Assinantes de RSS e 8.131

assinantes da newsletter, conforme a Figura 12.

'8 Com as mudancas nos resultados das buscas do Google, ataques de hackers, entre outros, muitos
blogs, levando-se em conta o Moda Para Usar também, tiveram os acessos reduzidos. Disponivel em
<http://www.ferramentasblog.com/2013/09/punicao-geral-estao-perdendo-visitas-google.html>.
Acessado em 23 de setembro de 2013.

'% Para receber constantemente informacées atualizados de seus blogs preferidos, alguns usuarios
tornam-se assinantes dos blogs através do RSS ou Really Simple Syndication (na traducao de Safko e
Brake (2010, p.230) “Difusao Realmente Simples”), ou seja, a pessoa que assinar este servico passa a
receber automaticamente, assim que for publicado, o conteldo do blog ou site, sem precisar visita-lo
(SAFKO, BRAKE, 2010, p.230).

20 pisponivel em <http://feedburner.google.com/>. Acessado em 20 de novembro de 2013.
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Figura 12. Grafico do Feedburner que mostra a quantidade de assinantes do RSS e da
Newsletter. Ambos servicos gratuitos do blog.

C. Midias Sociais:

As midias sociais e suas redes, no contexto de canais de comunicacao,
sao muito importantes para um blog. Sao elas que permitem “criar e
transmitir facilmente o contetido na forma de palavras, imagens, videos e
audios” (SAFKO; BRAKE, 2010, p.5). Estas ferramentas auxiliam na questao
envolvimento e engajamento de seu publico, pois permite a interacao com

os seus leitores.

A comunicacdo baseada nas novas tecnologias esta integrada,
formando uma grande comunidade virtual (CASTELLS, 2011, p.57). Esta rede

é formada por conexodes que levam a diversos lugares. Barabasi considera

32



que, “na web, a medida de visibilidade é o numero de links” (2009, p.51),
quanto mais links e mencdes que levam a uma pagina, maior sera a sua

visibilidade.

Além do blog, a informacao que ele produz se sustenta com outras
ferramentas, ja que hoje a informacao digital é transmitida de diversas
formas, produzindo uma convergéncia das midias, sejam elas as tradicionais
(midia impressa, televisa, radio) como as digitais. (SANTAELLA, 2003, p.83-
84). Como Jenkins reforca:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteldos através de mdltiplas
plataformas de midia, a cooperacao entre multiplos mercados midiaticos
e ao comportamento migratoério dos publicos dos meios de comunicacao,
que vao a quase qualquer parte em busca das experiéncias de
entretenimento que desejam. Convergéncia é uma palavra que consegue
definir transformacoes tecnolodgicas, mercadologicas, culturais e sociais,

dependente de quem esta falando e do que imaginam estar falando.
(JENKINS, 2009, p.29).

Esta convergéncia de midias € importante para fortalecer o blog,
atrair mais visitantes e, consequentemente, leitores. Por isto € importante
esta circulacdo de conteludos por diferentes plataformas, pois atrai
fortemente a participacao destes leitores. (JENKINS, 2009, p.84).

Santaella pondera que, as informacoes nas redes ampliam-se cada dia
mais e a informacao virtual entra em contato com todos de diversas formas
(2003, p.85).

Um blog profissional necessita ter um comportamento focado em
negocio, pois € “um mecanismo de promocao e entrega de seu produto final
ou do servico” (SAFKO; BRAKE, 2010, p.117), no caso do Moda Para Usar, a
informacao sobre uma moda acessivel e usavel, através de uma linguagem

facil e direta.

Para sobreviver, o blog necessita “compartilhar informacoes e
transmitir seus sentimentos, crencas e atitudes”. (SAFKO; BRAKE, 2010,
p.17) A informacao, uma vez compartilhada, sera percebida por alguém que

esteja utilizando alguma destas ferramentas.
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O importante é distribui e potencializar a informacao, multiplicando

os leitores, como observa Santaella:

Na nova idade da midia, a realidade se torna mdultipla. O efeito das
midias, tais como internet e realidade virtual entre outras, é
potencializar as comunicacdes descentralizadas e multiplicar os tipos de
realidade que encontramos na sociedade. (2003, p. 128)

No tocante as midias sociais, 0 Moda Para Usar utiliza o Facebook,

Twitter, e o Google Plus para compartilhar suas informacoes.

O Facebook oferece uma plataforma onde os usuarios se conectam
rapidamente, promovendo a comunicacao entre as diferentes redes sociais
(SAFKO; BRAKE, 2010, p.304). Seu objetivo é promover a comunicacao entre
diferentes pessoas, que sao notificados da atualizacao de seus amigos e de

paginas que seguem.

No caso de empresas, assim como blogs e veiculos de comunicacao,
no Facebook é permitido que eles se conectem com pessoas através de uma
pagina ou fanpage. Para se conectar a esta pagina, o usuario precisa “curtir”
e a partir deste momento, ele recebera as informacées que forem

publicadas nesta pagina, tornando-se um seguidor.

O Moda Para Usar possui uma fanpage com 203.736 seguidores com
informacdes sobre o que é publicado no blog e também informacoes
exclusivas, como coberturas de eventos, fotos de eventos, produtos

resenhados, dicas rapidas, para os seus leitores.
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Figura 13. Fanpage do Moda Para Usar no Facebook.

Outra ferramenta de grande importancia para reforcar esta
divulgacao é o Twitter, microblog que permite a publicacao de textos de até
140 caracteres. Utilizar um microblog serve como “um cruzamento entre
utilizar blogs e enviar mensagens de texto (SAFKO; BRAKE, 2010, p.352).

O Twitter é um veiculo social, especialmente criado para melhorar a
comunicacao. “O Twitter € um servico para amigos, familiares e colegas

de trabalho se comunicarem e manterem-se conectados” (SAFKO; BRAKE,
2010, p.353).

Seu uso € basicamente para divulgar informacoes, Ultimas noticias ou
atualizacoes de suas atividades diarias. Esteve bastante em alta entre 2009
e 2010 (SAFKO; BRAKE, 2010, p.354), mas perdeu um pouco de sua forca
aqui no Brasil com o crescente uso do Facebook e Google Plus - SERASA
EXPERIANZ21,

O Moda Para Usar possui 11.500 seguidores que acompanham as
noticias e publicacdes do blog, e também coberturas de eventos, fotos e a

republicacao de posts do Facebook.

2 Disponivel em <http://noticias.serasaexperian.com.br/facebook-e-youtube-lideram-ranking-das-
top-10-redes-sociais-mais-acessadas-em-julho-no-brasil-de-acordo-com-dados-da-hitwise/>. Acessado
em 20 de setembro de 2013.
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Figura 14. Perfil no Twitter do Moda Para Usar.

Finalizando, as ferramentas mais importantes de midias sociais, o
Google Plus é o que tem mais destaque e mais seguidores. Em pouco tempo,
o perfil foi inaugurado no ano de 2013, ele cresceu de forma rapida e
agregou mais de 260 mil pessoas em seus circulos em apenas seis meses de

uso.

O GooglePlus ou Google+ é um recurso disponibilizado pelo Google
onde ha a possibilidade de criar uma pagina, com o intuito de divulgar suas
informacoes, trocar experiéncias com seus seguidores, além de conectar
todos os outros servicos do Google, como o YouTube?, o canal de videos e o

HangOut®, ferramenta para fazer video conferéncias online.

2.0 YouTube é um site que foi criado em 2005 com a finalidade de compartilhar videos originais.
Disponivel em <http://www.youtube.com>. Acessado em 20 de setembro de 2013.

2 Hangouts é uma ferramenta dentro do Google Plus que facilita o acesso a outras pessoas, através
de videos chamadas. Para um blog, esta ferramenta esta sendo utilizada para gravar videos e
interacdo com seus leitores e fas. Disponivel em
<https://support.google.com/plus/topic/1257349?hl=pt-BR&ref_topic=3049731> Acessado em 21 de
setembro de 2013.
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Figura 15. Pagina do Moda Para Usar no Google Plus.

De acordo com nossa experiéncia em relacao a disseminacao das
informacdes, e ao mesmo tempo mantendo o blog ativo, estas ferramentas
de compartilhamento tornam-se necessarias. Ainda assim ponderamos que
quanto mais eficaz a producao do conteido, melhor a prestacao de servico,
e consequentemente o blog torna-se mais rentavel (SAFKO, BRAKE, 2010,
p.17), ou seja, conversar melhor e de forma eficaz com seu publico,

aumenta seu numero de acessos e sua visibilidade.

Na figura 16, verificamos que as midias sociais auxiliam na divulgacao
do contetdo. Em primeiro lugar aparece o Facebook com maior nimero de
visitas geradas por ele, em seguida o GooglePlus e o Twitter. Isto mostra
que o contetdo compartilhado por estas ferramentas enviam acessos para o
blog, auxiliando em sua divulgacao.
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Rede social Visitas sJv Visitas Contribuigdo para o total: | Visitas

10.080 10.080

1. W Facebook 5.687 56,42%

2. W Google+ o 1.736 17,22%

3. W Twitter 1.063 10,55% h
4. Blogger 716 7,10%
5. M NetworkedBlogs 394 391%

6. WordPress 188 1,87%

7. Tumblr 115 1,14%
8. Pinterest 7 0,70%
9. YouTube 42 0,42%

10. Yahoo! Answers 31 0,31%

Figura 16. Trafego gerado pelas midias sociais. Métricas retiradas do Google Analytics. O
periodo medido foi de Junho a Dezembro de 2013.

1.5. Analisando os dados:

Nestes seis anos de existéncia, podemos dizer que o blog tornou-se
uma oportunidade de transferir informacao confiavel e que influencia seus
leitores, tanto para consumirem estas informacdes, como também
compartilha-las com outros (MAYAR; RAMSEY, 2011, p.152).

Comecando com uma ferramenta colaborativa, o blog, teve seu
alcance ampliado para outras ferramentas como extensoes de seu conteldo,
criando assim, se podemos dizer, uma comunidade, uma rede virtual, onde
todos estao ligados pelo fator de querer saber mais sobre moda, de uma

forma facil e acessivel.

Segundo Lemos e Levy, “uma comunidade virtual é simplesmente um
grupo de pessoas que estdao em relacao por intermédio do ciberespaco”
(2010, p.103). No caso do Moda Para Usar, esta comunidade faz parte do
blog e de suas extensdes com um vinculo que seria o debate sobre esta

informacao de moda.

Mesmo nao sendo uma comunidade com milhdes de pessoas, podemos
dizer que ela é aderente, ja que, segundo SAFKO (2010, p.444) “uma
comunidade forte nao significa necessariamente uma comunidade grande”...

€ necessario que este conteldo seja aderente e pensado cuidadosamente
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para o seu publico. Toda experiéncia compartilhada nesta comunidade, faz
com que todos se sintam parte dela: quem escreve, quem compartilha e

quem o |é o conteldo. O publico se envolve com ele.

Com as ferramentas colaborativas e de compartilhamento, é possivel
medir, avaliar e ouvir o que realmente o leitor quer ler. Esta audiéncia,
apresentada anteriormente, “consome conteldo e representa uma
oportunidade para um relacionamento interativo” (SAFKO, 2010, p.468),
fazendo com que tanto o blog como as suas extensdes sejam capazes de

comunicar, relacionar e entreter este publico.

O blog e suas midias sociais cumprem o papel de serem ferramentas

de conversacao, implicam debates e conversas (LEMOS, LEVY, 2010, p.70)

além do compartilhamento de informacao gerado pelo blog Moda Para Usar,
ou até mesmo as novas midias servindo de pauta para posts no blog.

Mais ainda: as novas midias atuam a partir dos principios de liberacao da

emissao, da conexao permanente em redes de conversacao e da

reconfiguracdo da paisagem comunicacional que tem implicacoes

importantes nas dimensdes sociais, culturais e politicas. Nao se trata

apenas de uma mudanca na forma de producao e distribuicao de
conteldo informacional. (LEMOS; LEVY, 2010, p.73)

O interessante é que o blog e suas ferramentas de midia social
tornam-se uma comunidade para trocar e compartilhar ideias, com uma
oportunidade de gerar conversas entre o autor, colaboradores do blog com
seus leitores. (SPYER, 2007, p.197)

Esta midia, como disse Suzy Menkes em sua entrevista ao site The
Business of Fashion”, decretou que na moda nao ha mais um monodlogo, ha
uma conversa que nunca mais terminara. Esta conversa é entre blogs como
o Moda Para Usar, suas extensoes e seus leitores, compartilhando o
conteldo de forma democratica, independente e capaz de mostrar a marcas

e seus produtos uma nova forma de comunicar.

O futuro do blog? Muitos perguntam o que o Moda Para Usar tem a

oferecer. Ele pode continuar oferecendo seu contetdo despretensioso, com
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linguagem facil e atrativa, ou ir aumentando suas extensdes além das
ferramentas usuais, como Facebook, Twitter e Google Plus, ampliando seu
canal de videos no YouTube, com informacdes autorais e exclusivas,
conversas e bate papos sobre moda, da mesma forma simples e
despretensiosa que o blog tem. Ou, até mesmo, compartilhando fotos e

videos curtos no Instagram?*.

Por outro lado, o Moda Para Usar podera chegar aos seus sete anos e
aposentar-se, ja que a formula pode ter se esvaido, ou ainda se desgastado,

ja que os acessos nao sao mais como eram no inicio.

Na internet tudo se movimenta de forma muito rapida, o que dificulta
a visao de futuro para ele. Existe uma mutacao frequente no ciberespaco,
com caminhos ainda incertos a seguir. Uma nova plataforma pode surgir e
outra desaparecer, gracas a evolucao da comunicacao interativa na web e
de seus desdobramentos. Certamente o trabalho de divulgacdao e producao
de conteudo sobre moda devera ser continuado pelo Moda Para Usar que,
hoje, mantem suas postagens fiéis ao seu conceito: trazer a moda com um

conteldo facilmente compreendido, ou seja, uma moda para ser usada.

24 0 Instagram é uma ferramenta de midia social onde os usuarios compartilham fotos e videos de
forma facil com os seus seguidores. Além de possibilitar o compartilhamento das mesmas no Facebook,
Twitter e Tumblr, entre outros. Disponivel em <http://instagram.com/>. Acessado em 20 de

setembro de 2013.
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2. A moda e o fenémeno dos blogs

“The world changed when fashion instead
of being a monologue, became a
conversation. And that’s never going to
stop.” (Suzy Menkes, Editora-Chefe de

Moda do International Herald Tribune).

A “moda” esta na moda. Muitas empresas procuram informacoes a
respeito do assunto, porque a moda € um reflexo da sociedade, é
comportamento, reflete os nossos interesses, desejos, subjetividades e
estilo de vida.

Com o advento das midias sociais, a moda encaixou-se perfeitamente
no principio participativo e colaborativo das redes, transformando nossos
modos de pensar, produzir e consumir moda com as redes sociais,

principalmente a partir dos blogs.

Particularmente os blogs de moda se fortaleceram com o crescente
uso desta ferramenta digital, como observamos a partir de 2004, onde eles
passaram a ser tratados como fontes de noticia (SAFKO; BRAKE, 2010, p.112).
Os blogs pessoais, com o intuito de mostrar a posicao de seus autores em
relacdo a um conteludo especifico, crescem em relacdo ao numero de
seguidores, eles tém atraido a atencao e o odio de muitos da imprensa

tradicional, que nao os veem como fonte de informacao.

Antes da popularizacao da ferramenta, para se ter informacao de
moda, era preciso recorrer as vitrines e publicacdes impressas. Hoje,
qualquer pessoa, independente do local onde reside, pode saber e receber
informacdes através dos meios digitais. Com um celular conectado a
internet, qualquer pessoa pode compartilhar estas informacgodes, assim como

gerar uma nova.
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A forma de construir e informar mudou, nao somente na moda, mas
também através dos varios meios que permitem a interatividade. Hoje,
podemos dizer que a transmissao da informacao € baseada na interacao dos
individuos, sendo estes capazes de influenciar, modificar e nortear suas
vidas (BANDURA, 2008, p.115).

Esta informacao pode ser desde um texto escrito, ou uma foto no
Facebook, no Instagram ou no Twitter e que alcanca os seus seguidores, e
assim por diante. O que importa é transmitir a mensagem. A forma que
auxiliou a compartilhar a informacao com mais leitores e estes mesmos

leitores se transformaram em disseminadores de informacao foram os blogs.

2.1. Por que a ferramenta do blog?

O blog é uma ferramenta simples e pode ser operada por qualquer
pessoa, seja ela um especialista ou um usuario que apenas lé o conteudo
(SPYER, 2007, p.52). Para Safko e Brake (2010, p.108), o blog é uma forma
de tornar mais facil a comunicacdo, e esta comunicacdo constroi a

confianca entre quem € e quem escreve.

Derivado de weblog, cunhado a partir de 2001, pela juncao das
palavras “Web” (derivado de World Wide Web) e “log”, que significa
“registro ou entrada de um booklog ou diario de bordo de um navio” (SPYER,
2007, p.53).

Jon Barger em 1997 foi o primeiro a cunhar o termo, mas quem usou
o termo “blog” pela primeira vez como verbo e substantivo foi o empresario
Evan Williams, em referencia a sua primeira postagem, criando também o
termo blogueiro. (SAFKO; BRAKE, 2010, p.109)

O blog, por definicao, é

um site que é mantido por um individuo, com entradas ou mensagens
regulares que incluem comentarios, pensamentos e ideias, e podem
conter fotos, graficos, audio ou video. As postagens sao na maioria das
vezes exibidas em ordem cronologica inversa. A maioria dos blogs
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fornece noticias e contelido sobre um assunto especifico, enquanto que
outros funcionam como diarios pessoais. (SAFKO; BRAKE, 2010 p.112)

Mas, na realidade, o ponto principal é a interacao proporcionada
pelos comentarios. Os leitores podem interagir com o autor do blog, dando
suas opinides, sugestoes ou criticas. Esta interatividade permite a efetiva
comunicacao entre as pessoas. (RODRIGUES, 2006, p.23)

Outro fator importante é a forma de leitura, ja que a estrutura linear
do blog facilita a compreensao do conteudo disponibilizado para o leitor. Em
relacdo ao autor, a postagem, ou seja, a publicacdo também é facilitada,
pois ndao ha a necessidade de se saber ou conhecer programacao, basta
escrever a mensagem e publicar, sem se preocupar com a organizacao e a

distribuicao deste contetido na pagina (SPYER, 2007, p.53).

Além de ser um veiculo de comunicacdo que possibilita dar
informacao, a maioria dos blogs acaba criando uma rede de conexdes entre
diversos blogs. Normalmente, os blogueiros inserem, em suas paginas de
web, o link de outros blogs que acompanha ou outras indicacées que recebe
(SPYER, 2009, p.31). O universo dos blogs, formado através destas
interligacoes, € a blogosfera.

Esta conexao formada por links facilita a visibilidade e o transito das
informacoes entre os internautas, levando estes usuarios de um blog a outro,
formando uma rede através destes links. Assim, observamos que se torna
facil encontrar um blog ou outro, pois estdo interligados (BARABASI, 2009,
p.53). Na maioria das vezes os blogs interligados sao do mesmo assunto,
como, por exemplo, no caso da moda, formando uma grande rede de blogs

todos do mesmo assunto.
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2.2. O fendomeno dos blogs de moda

A moda nao figura apenas sobre as roupas, mas também no uso de
ornamentos, corte de cabelo, forma de se maquiar, estilo de vida, como
uma forma de expressao de nossas subjetividades. Em seu ciclo de vida, que
muda a todo o momento, as tendéncias na moda acontecem, também, em
funcao do novo pelo novo. Até os anos 1990, a moda definia com precisao o
“espirito de uma época”, expressando tendéncias de cada momento. Hoje,
devido as rapidas mudancas de estilos e a democratizacao das informacées,
que nao estabelecem padrées nem normas bem definidas, passou a vigorar
as regras ditadas por um atelier e também pelos varios designers que
apresentam seus consensos. (SVENDESEN, 2004, p.65-66).

Hoje, o desafio € nao seguir o que esta na moda e sim saber o que
vestir e qual o estilo a seguir. Estar na moda significa fazer parte do mesmo
grupo e também diferenciar-se dos demais. Para Svendesen (2004, p.66), o
maior desafio das pessoas ndao € usar o que esta na moda, mas sim decidir
qual estilo a ser seguido, ja que sao muitos padroes a serem seguido e

permanecem convivendo um ao lado do outro.

A moda por si s6 é rapida e passageira. Segundo Gilles Lipovetsky,
(2005, p.160) ela é programada para ser passageira e constantemente ser

substituida, tudo para fortalecer a producao e o consumo de produtos.

Para afirmar este fator de mudanca e aumentar a rapidez da
circulacaio de moda, as revistas e publicacdes especializadas eram
responsaveis por fomentar as substituicoes na moda, apresentar informacoes
sobre o que esta em “alta” e o que deve ser usado em determinada estacao
do ano. (SVENDESEN, 2004, p.25).

A moda sempre foi sustentada por publicacoes especificas que a
transformaram no que ela é considerada hoje. Desde suas primeiras
publicacoes até os anos 1990, na midia impressa, ela era o principal atrativo
para o publico feminino e tinha como objetivo atualizar informacdes e expor
novidades do mercado. (JOFFILY, 1990, p.12).
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Para a moda, o valor produzido por estes veiculos de comunicacao é
muito importante. Ele presta servico ao leitor, acompanha as mudancas e
indica as alteracdes que o mercado quer produzir. No entanto, com o
impacto das novas midias, estes veiculos de comunicacao especializados,
estao sendo afetados pelas mudancas na comunicacao e nas formas de

compartilhamento também.

Os blogs, por serem de facil acesso e facil manutencao, atrairam
pessoas que se identificam com este mercado e elas passaram a produzir a
informacao de moda, utilizando as redes sociais como forma de divulgacao e

expressao.

Com a grande exposicao das tendéncias de moda nas redes sociais,
inclusive pelas pessoas comuns, o enaltecimento e o desejo de ser diferente
e querer mais (SIBILA, 2008, p.8), transformou a forma de ler, ver e

consumir moda através das ferramentas digitais e na Internet.

Os especialistas de moda sejam eles jornalistas, editores ou
produtores, por muito tempo, foram detentores das informacdes. Eles
garantiam uma maior confiabilidade, pois faziam parte de um veiculo de
comunicacao impresso, radiofonico ou televisivo com historia e permanéncia
no mercado ha muito tempo. Mas com o advento da Internet, esta
centralizacao deixou de existir, e muitas pessoas comuns passaram a
compartilhar livremente imagens, sons e textos, divulgando suas impressoes
sobre moda. (LEMOS; LEVY, 2010, p.86-87).

Esta tendéncia de descentralizacdo da informacao das maos dos
especialistas, no caso da moda, fomentou a troca simultanea de
informacoes (PLAZA, 2003, p.12) através dos blogs e das redes sociais por
qualquer pessoa que nao faziam parte destes veiculos tradicionais. Esta
forma de comunicacao das pessoas nao especializadas cresceu tanto que,
daqui ha algum tempo, o texto jornalistico e o de um blogueiro de moda,
por exemplo, vao se confundir, aumentando assim a producao e a qualidade
do conteudo disponibilizado para os consumidores de moda. (LEMOS; LEVY,
2010, p.86-87).
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Além das informacoes de moda, os blogueiros gostam de compartilhar
informacdes pessoais, revelando detalhes intimos de suas vidas como
mostrando fotografias que também podem ser compartilhadas por seus
leitores. (BAUMAN, 2008, p.8).

Como explicou Paula Sibila (2008, p.12), novidades como Facebook,
Blogs Especializados, YouTube, “transformaram a tela de qualquer
computador em uma janela sempre aberta que é ‘ligada’ a dezenas de

pessoas ao mesmo tempo”.

A moda também foi afetada pelo surgimento destas novas
ferramentas. Em uma pesquisa realizada em 2013 pela Boo-boxz> (MARTINS,
2012), 20 milhdes de pessoas sao impactadas por informacdées de moda
somente no Brasil, sendo que esta informacao é proveniente de blogs e de
redes sociais. Os que antes eram apenas leitores transformam-se em
produtores de conteldo, e os blogs e midias sociais ajudam as pessoas a
criarem e compartilharem suas ideias e informacoes. (SIBILA, 2008, p.14).

Antes as informacbes sobre moda levavam semanas ou meses para
serem publicadas, hoje, com as tecnologias emergentes, tanto profissionais
de moda como usuarios e consumidores recebem as informacdes a qualquer
momento. (FRINGS, 2012, p.51)

Com as informacoes compartilhadas na rede sabemos das ultimas
tendéncias de Paris, com apenas um click, sem estar na capital da moda ou
fazer parte deste meio, pode-se visitar diversos websites, links eletronicos e
blogs de moda. Atualmente, os blogueiros fazem parte de um seleto grupo
de pessoas que conseguem acessar salas de desfiles, comentar e

compartilhar informacodes e opinides.

Alguns autores afirmam que os blogs nao fazem o jornalismo, mas
eles mostram os pontos fracos da profissao, dando um fim a exclusividade

das informacoes editadas pelos veiculos de comunicacao e pelos jornalistas,

2 Rede social brasileira que transforma a evolucdo das midias sociais em tecnologia de
reconhecimento de perfis e padrdées de consumo, producado e compartilhamento de contetdo.
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apontando para um novo género de jornalismo digital. (AMARAL, RECUERO e
MONTARDO, 2009, p.201).

Esta mudanca no cenario geral das formas de comunicacao onde a
interatividade é elemento fundamental, particularmente na moda, gerou
uma discussao enorme entre os jornalistas e profissionais que nao aceitam
os blogueiros como formadores de opiniao, assunto a ser abordado no

proximo capitulo.

Qualquer pessoa pode se tornar o emissor de conteido, um usuario
gerador de conteudo, ou seja, nao ha a necessidade de ser propriamente um
jornalista ou estar vinculado a uma midia de comunicacao, qualquer pessoa
pode usar a informacao que tem e compartilhar em um blog. A informacao
esta nas maos do cidadao comum. (AMARAL, RECUERO e MONTARDO, 2009,
p.203).

Isto acontece com os blogs de moda, ja que qualquer pessoa que
tenha alguma informacao para transmitir pode criar o seu blog. Para Ana
Wintour, diretora da Vogue americana, nao importa quem transmite a
informacao, “ndo importa de onde esta vindo, de blogueiros, de twitters ou
de pessoas comuns, todo mundo falando de moda é uma coisa boa”,

comentou em reportagem para a revista RG (WAINER, 2010, p.98).

“Os blogs adicionam vozes e opinides diversificadas dos entusiastas
de moda, é uma forma democratica de compartilhar informacao”, afirma
Susie Lau do blog “Style Bubble”?2¢ (WAINER, 2010, p.99) defendendo os
blogs de moda.

Podemos dizer que as pessoas nao estavam satisfeitas com o que o
jornalismo tradicional noticiava e nem gostavam das informacdes que
estavam sendo colocadas nas midias tradicionais de moda. Por isto os blogs
tornaram-se relevantes. Eles estao mais perto da realidade, diferente do
jornalismo tradicional (AMARAL, RECUERO; MONTARDO, 2009, p.205).

2 Disponivel em “http://www.stylebubble.co.uk/>. Acessado em 20 setembro de 2013.

47



Para Suzy Menkes os “blogs e revistas coexistem, nao estao em
conflito direto. Formam um mosaico, representando papéis diferentes”.
(WAINER, 2010, p.99)

Os blogs de moda preencheram um espaco nao explorado trazendo
noticias, eventos ou fatos que a imprensa tradicional ndao achava relevante e
oportuna. Aproveitaram para trazer assuntos sob sua ética, com colaboracao
e, muitas vezes, um aprofundamento que nao encontravamos nas

publicacoes tradicionais.

Concordando com a afirmacao de Suzy Menkes e completando com a
opiniao de Mar de Fontcuberta (apud AMARAL, RECUERO e MONTARDO, 2009,
p.211-212), o que podemos dizer é que os blogs de moda estao atendendo as
necessidades da nossa sociedade, fazendo com que o pUblico participe deste
sistema de producao de noticias e informacao.

Os blogs de moda estao contribuindo para transformar o leitor em
espectador ativo e participante, com o intuito de contextualizar os
acontecimentos, trazendo novos fatos a tona, explicando de forma coerente
esta realidade. E isto completa o jornalismo tradicional e nao deveriam se
dividir (AMARAL, RECUERO e MONTARDO, 2009, p.211-212).

Os que nao defendem ou apenas nao apoiam os blogs apontam que o
sucesso nada mais € do que, como afirmou a reportagem na Vogue Brasil??,

a copia de um estilo de vida:

As leitoras dos blogs querem ser como suas autoras, comprando as
mesmas roupas e montando o mesmo look do dia. Depois de décadas
sendo doutrinadas de que bom mesmo é ser diferente, buscam a
semelhanca para construir suas proprias identidades. (WAINER, 2010,
p.100).

Ha uma explicacao, segundo Svendsen:

%7 Vogue Brasil, Sao Paulo, n° 410, outubro, 2012, p. 336.
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Tentamos superar os demais membros da nossa classe social e tentamos
alcancar o nivel da que estda acima da nossa, imitando-a. Em outras
palavras, dois principios estdo em acao: o de diferenciacdo, dirigido as
pessoas de nossa propria classe, e o de imitacao, voltado para aquelas
da classe acima da nossa. (2010, p.45)

Acontece na moda, acontece nos blogs. As pessoas acabam se
inspirando e seguindo os blogs, pois muitos deles refletem a realidade de
seus leitores, diferente das midias tradicionais. Os leitores deixaram de ser
usuarios para serem protagonistas e produtores de conteudo.

Para Sibila, a “Web 2.0 confia nos usuarios como co-desenvolvedores.
Agora a meta € ajudar as pessoas a criarem e compartilharem ideias e
informacao” (2008, p.14).

Com a producao dos blogs “cresce a liberdade de produzir, consumir
e distribuir informacdo.” (LEMOS; LEVY, 2010, p.89). Surgem novos meios de
se comunicar em diferentes formatos, desde blogs, fotologs, videologs,
contribuindo para difundir mais a informacao. “O desenvolvimento da
Internet acompanha uma liberacdo da palavra humana.” (LEMOS; LEVY,
2010, p.91), ou seja, libera-se o papel do emissor, nao sendo mais restrito
ao papel do jornalista. O emissor passa a ser aquele que quer se expressar e
pode se expressar através das ferramentas disponiveis na Internet, Blogs,
Fotologs?8, Youtube, etc.

Vocé encontra o que quer na Internet, diferente do que foi publicado,

na midia tradicional, vocé encontra nos blogs com outra abordagem.

O que o ciberespaco permite é encontrar “aquele” livro, “aquela”
musica, “aquela” informacdo nao massificada, marginal, que estaria
colocada para debaixo do pano pelos meios massivos homogeneizadores.
(LEMOS; LEVY, 2010, p.93).

2 Fotolog € uma rede social de compartilhamento de fotos. Disponivel em <http://www.fotolog.com>.
Acessado em 20 de setembro de 2013.
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Por permitir uma forma diferente de se expressar, os blogs de moda
se tornaram um fendomeno significativo de mudanca, todas as pessoas
comuns passaram a ter sua propria voz nas redes, seu proprio tom, e nao se

enquadram nas regras impostas pelos grandes meios de comunicacao.

Os blogs abriram a porta para que as pessoas se convertam em
protagonista dos processos comunicativos. Mas mais além dos blogs se
estende o fenébmeno de todos os meios sociais, e isso ndo € moda nem
uma tendéncia, mas uma mudanca de paradigmas que nao tem mais
volta. (ORIHUELA apud AMARAL; RECUERO e MONTARDO, 2009, p.213).

Intuitividade e usabilidade. Ambas determinam os caminhos

colaborativos da producao de conteldo.

2.3. O inicio, o “boom” e a rede de blogs de moda:

Com a popularizacao da ferramenta do blog, simples estrutura e
layout que poder ser facilmente alterado, além do padrdao de postagens e
formas de interacao, surgem blogs com temas especificos, desde tecnologia,
muUsica, moda e beleza. Com esta crescente popularizacdo, a moda se
beneficiou da nova estética e visualidade das ferramentas de producao de
blogs, além da facilidade de manutencao. (AMARAL; FERREIRA; VIEIRA, 2007,

p.2).

De fato, a informacao de moda, como tudo que conhecemos, vem
mudando com os blogs. Na moda, os blogueiros comecaram a atrair a
atencao da midia em geral quando, em 2003, a autora do blog “The Budget
Fashionista” 2°, Kathryn Finney foi convidada a participar da semana de

moda de New York, fazendo a cobertura pelo blog.

2 Disponivel em <http://www.thebudgetfashionista.com>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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Em 2005 Scott Schuman comecou a registrar fotos de street style, ou
seja, retratar o que as pessoas comuns, que andavam na rua estavam
usando. O aclamado “The Sartoralist” 39 chamou a atencao para os blogs de
moda como influenciador e também como fonte de referencia moda.
(BURCZ, 2012)

No Brasil, os primeiros blogs de moda surgiram a partir de 2006,
seguindo as tendéncias dos weblogs que ja eram produzidos nos Estados
Unidos e Canada. Segundo Aline Hinersky (2010, p.8) os pioneiros foram
lancados em 2006, tais como o “Moda Para Ler” - em janeiro, “Oficina de
Estilo”31 das consultoras de moda Fernanda Resende e Cristina Gabrieli em
fevereiro, e o blog da editora de moda do “Jornal O Globo”32, lesa

Rodrigues em agosto.

Em 2007, outros blogs foram criados, enquanto nascia o Moda Para
Usar. “Milhares de blogs passaram a se popularizar, com alguns titulos de
sucesso” (HINERASKY, 2010, p.9) e desde entao cresceram, chamando a
atencao da midia e também de marcas e anunciantes, por mostrar sua vida
pessoal, e imagens pessoais permeadas por informacdes de moda e beleza
(RECH; BURYK, 2012, p.1). Esta proximidade do real e de pessoas comuns
fez com que o leitor se identificasse e fizesse crescer a atencao por este

meio.

Segundo Lemos e Levy (2010, p.112) com o surgimento destas
ferramentas de escrita colaborativa e interativa, emergiu uma midia que
permitiu a producao de conteldo sem controle editorial determinado pelas
midias tradicionais, mas, a partir dos usuarios e leitores. Por isto a grande
atencao para os blogs, principalmente para os de moda e beleza, que antes
estavam nas maos de poucos, e posteriormente passaram a serem

conduzidos por usuarios geradores de conteudo.

Para Hinerasky (2010, p.11-12), esta forca dos blogs esta ligada a

repercussao entre os leitores, numeros de acessos, tempo de permanéncia,

30 pisponivel em <http://www.thesartorialist.com/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
31 Disponivel em <http://www. oficinadeestilo.com.br >. Acessado em 20 de setembro de 2013.
32 Disponivel em <http://www.iesarodrigues.com.br/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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além da forca de interacdo, como a quantidade de comentarios,
compartilhamento das informacoes, citacdes e referencias por outros blogs.
Quanto mais o blog é comentado e compartilhado, maior a sua forca de
penetracao entre os leitores.

Gracas a sua forca e persuasao, blogueiras passam a frequentar salas
de desfiles, participar de matérias nos grandes veiculos, atrair anunciantes
e acessos para os seus blogs. O interesse foi tanto que, desde de setembro
de 2009 o site Signature933, site que publica tendéncias sobre estilo de vida,
moda, gastronomia e negocios, lista os 99 blogs mais influentes em moda,
beleza e estilo. A lista € uma das mais importantes. Alguns blogs brasileiros
foram listados nos ultimos anos, elevando a categoria destas blogueiras a
celebridades. Sair nesta lista € como ser indicado ao Oscar da moda mundial,

tamanho o peso desta indicacao.

Aqui no Brasil, o primeiro blog a ser credenciado para a semana de
moda foi o Moda Para Ler que se reuniu com outra blogueira para poderem
ter acesso as salas de desfile (HINERASKY, p.9). A partir de 2009, o Moda
Para Usar foi credenciado para cobrir a semana de moda de Sao Paulo,
participando, desde entao, das coberturas do mercado.

Grandes portais comecaram adquirir os blogs como parte integrante
de seu conteldo. IG, UOL, Editora Abril e R7 figuraram entre aqueles mais
interessados em ter um conteldo focado e conectados com sua audiéncia.

Isto certamente facilitou o patrocinio de grandes anunciantes.

Em 2010, a empresaria Alice Ferraz fundou o F*Hits34, a mais
polémica das redes. Erroneamente, autointitulada como a primeira prime
network do mundo composta por 35 de blogs de moda e lyfestyle3¢. No

Brasil, ela tornou-se, realmente, a principal referéncia no setor.

33 Desde setembro, o “Signature9” publica uma lista dos 99 blogs mais influentes. A lista é atualizada
a cada 6 meses, ou melhor, parafraseando a propria moda, a cada troca de “colecdo”. Disponivel em
<http://www.signature9.com/style-99/sep09>. Acessado em 20 de setembro de 2013.

34 Disponivel em <http://www.fhits.com.br>. Acessado em 20 de setembro de 2013.

3% No caso “prime” seriam os blogs de maior referéncia, os “top blogs”, segundo Alice Ferraz.

3 | ifestyle pode ser traduzido como estilo de vida, mas na moda ha muita referéncia a termos em
inglés para fazer uma diferenciacao e elitizar a categoria.
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Segundo uma reportagem do site da Revista Exame37, devido a
repercussao e o crescimento pelo interesse nos blogs de moda, a empresaria
Alice Ferraz canalizou investimentos em publicidade, repartindo com as
blogueiras responsaveis que faziam parte desta rede. Comecando com 10
blogs, a rede passou a ter 27 e hoje conta apenas com 20; possui em torno
de cinco milhdes de visitantes por més, e constitui o maior negocio neste

setor.
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Figura 17. F-Hits: denominada a primeira prime network de blogs do Brasil e do mundo.

Na contramao das informacodes de Alice Ferraz, em 2008 era fundado
o Style Coalition3® em New York, uma plataforma criada para conectar
marcas a influenciadores online3°, como uma forma inovadora e em parceria
com a Hearst Digital Media. Criada por Yuli Ziv, a rede de blogs de moda e
beleza comecou para ajudar blogueiros a entender seus blogs como um
negocio e auxiliad-los a torna-los rentaveis e de muito sucesso. A rede
comecou de forma timida e cresceu para uma plataforma que conta hoje
com 252 influenciadores, 27,6 milhoes de visitantes e 31,9 milhdes de

seguidores.

%7 Disponivel em <http://www.exame.com>. Acessado em 20 de setembro de 2013.

38 Disponivel em < http://www.stylecoalition.com >. Acessado em 20 de setembro de 2013.

¥ Ao invés de chamar os autores dos blogs de blogueiros ou bloggers, preferem intitula-los como
influenciadores online.
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Para Ziv, o Style Coalition foi criado com a missao de auxiliar a
monetizar através de publicidade os blogs associados, que muitas vezes nao
possuem experiéncia ou pratica para fazer isto. Associando-se a rede, o blog
executar o seu trabalho da melhor forma possivel, ou seja gerar um

conteldo de qualidade, além de poder gerar também receita. (2012, p.25).

Com mais de quatro anos de existéncia, nenhuma das campanhas
publicitarias que foram feitas tiveram repercussao negativa por parte dos
leitores e nao foram também invasivas, alids, segundo relatos, alguns
leitores ainda disseram que este tipo de interacao os ajudava a tomar
decisdao em relacdo a estas historias patrocinadas, ou seja, os publiposts.
(ZIV, 2012, p. 47)

Podemos dizer que Yuli Ziv realmente criou um negocio eficiente que,
hoje, engloba a SCX*0, a plataforma para as marcas poderem entrar em
contato com os influenciadores, a SCTV41, o canal de videos da plataforma,
o The SC Lounge*?, um local para os influenciadores se encontrarem,
trabalharem, e o Fashion 2.04, um evento mensal para troca de

experiéncias e encontros entre os influenciadores e marcas.

Além disso, a participacao na semana de moda de New York é
garantida, onde o Style Coalition mantém um espaco para receber
convidados e seus influenciadores, fazer acées de marketing com empresas
parceiras, garantindo aos seus influenciadores a participacao no evento de

moda.

40 5CX ou Style Coalition Exchange é a plataforma de interacéo entre influenciadores (blogs) e marcas,
onde ha a possibilidade de uma marca encontrar o influenciador que precisa para sua campanha,

pode ver os acessos e perfis que se encaixam em seu produto. Para o influenciador a ferramenta

serve para gerenciar as campanhas publicitarias que tem interesse e as quais é chamado. Disponivel
em http://www.stylecoalition.com/exchange>. Acessado em 01 de abril de 2014.

“I'SCTV é a plataforma de videos online com conteldos feitos pelos influenciadores do Style Coalition.
Agrega campanhas, séries e producdes originais da rede.

“2 The SC Lounge: é um espaco localizado em New York (EUA) onde os influenciadores podem
trabalhar, se encontrar, e também para as marcas encontrarem-se pessoalmente com eles. Disponivel
em <http://www.stylecoalition.com/products>. Acessado em 01 de abril de 2014.

“3 Fashion 2.0 é um evento mensal para que a indUstria da moda possa se conectar com os blogueiros,
empreendedores, designers, pessoal de marketing, onde se encontram para discutir o mercado e
também para ser um evento de networking profissional. Disponivel em <
http://www.stylecoalition.com/products> Acessado em 01 de abril 2014.
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Blogs com presenca forte nos Estados Unidos fazem parte da rede,

9944 99 45

como “Dala Garling”™ e “College Fashion que foram apontados como

um dos 99 blogs mais influentes segundo o Signature9.

Ap6s algumas conversas e um encontro com o CEO*, Ted Nadeau, do

Style Coalition, o Moda Para Usar foi convidado a testar a plataforma e ser

um dos primeiros blogs brasileiros a fazer parte da rede.

EDIT PROFILE ‘GET BADGE

Moda Para Usar

?‘ltu //Www.modaparausar.com

Personal Style Fashion News Runway Fashion Cosmetics Celebrity Style
Shopping Advice

A fashion blog with tips about every day in style and beauty.

300,000 400,000 20,000

ﬂ LATEST POSTS

76 Renata Ruiz

41, Séo Paulo, 27, BR

Writing and fashion are my passion. So to realize Acessorios para homenagear o aniversério da cidade de
my ...mor Séo Paulo

Journalism Writing Fashion Styling Cooking %
Video Hosting

No dia 25 de janeiro, S&o Paulo comemorara 460 anos. Para comemorar o

RATES RANGE: $200 — $2000 aniversério da capital paulista, a Galeria Nacional, uma ...

Review: Footner meias esfoliantes

Figura 18. Pagina do Moda Para Usar na plataforma do Style Coalition, mostrando todas as
caracteristicas do blog, assim como acessos, forma de contato e midias possiveis.

Outras redes podem ser citadas, nos Estados Unidos como a Glam
Media ¥ , criada em 2004 com o objetivo de engajar experiéncias
conectadas a tecnologia e criadores de conteddo online. Em 2005 focou
mais no editorial feminino, trazendo conteudo de qualidade, ligando
marcas a consumidores. Estdao presentes nos Estados Unidos, Canada,

Franca, Australia, india, Espanha, Asia e Africa do Sul.

“4 Disponivel em < http:// http://galadarling.com >. Acessado em 20 de setembro de 2013.
“ Disponivel em < http:// www.collegefashion.net >. Acessado em 20 de setembro de 2013.
“ CEO é a sigla inglesa de Chief Executive Officer, que significa Diretor Executivo.
“7 Disponivel em <http://www.glam.com/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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Além destas duas redes outras como a “BlogHer” ® e a

“NowManifest”* que hoje faz parte da Fairchild Fashion Media, uma
divisdao do grupo Condé-Nast, responsavel por publicacées como Vogue e

Glamour americanas.

No Brasil, apos o F*Hits surgiram algumas redes de blogs mas sem
muita expressao e reconhecimento pela midia, ja que fazer parte de uma
rede como F*Hits elevou o status das blogueiras a celebridades. Podemos

l50

citar a Fashion Sul *°, uma rede de blogs do sul do pais e Fashion Buzz °' .

Com o crescimento e a popularizacao dos blogs de moda, muitos
associaram-se a estas redes e outros fizeram parcerias com grandes portais,
permanecendo sob o guarda-chuva destes conglomerados midiaticos. Outros
preferiram nao se associar a grandes portais. Mas o que nao podemos
esquecer é que a blogosfera, principalmente de moda, reldne diferentes
tipos de blogs, onde cada um deles fala com seus leitores, com sua

linguagem prépria e para um pUblico bem definido.

Qual o fator comum nestes blogs? De fato, € o assunto moda e beleza,
para o universo feminino, ou seja, nao sao varios assuntos, mas sao nichos
especificos. Um blog pessoal é divertido, mas nao desperta interesse
continuo. De outro lado, um blog com assuntos especificos atraia leitores

leais, além de poder se tornar um negocio no futuro.

Um blog de nicho, neste caso o de moda e beleza, atrai mais leitores,
pois as pessoas que estao visitando tem um fator em comum: saber sobre
uma informacao especifica que eles tanto querem, e sao pessoas com
interesses similares aos autores do blog. (ROWSE; GARETT, 2010, p.22).

Segundo Yuli Ziv, um blog de nicho define quem é vocé, como vocé
pode trabalhar, seu verdadeiro potencial e, um dos fatores importantes, € o
seu valor no mercado. (2001, p.53). O interessante em abordar um

determinado tema, segundo Rowse e Garret (2010, p.22-23) é que o blog

“8 Disponivel em <http://www.blogher.com/about-this-network/>. Acessado em 20 de setembro de
2013.

> Disponivel em <http://nowmanifest.com>. Acessado em 20 de setembro de 2013.

%0 Disponivel em < http://www.fashionsul.com.br)>. Acessado em 20 de setembro de 2013.

>' Disponivel em < http://www.fashionbuzz.com.br>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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pode ser muito Util para os leitores. Ja, por parte dos blogueiros, ele podera

gerar:

» Leitores leais. Ja que os leitores dividem os mesmos interesses nos

topicos que o blogueiro escreve. Isto acaba gerando uma audiéncia
qualificada;

» Criar uma comunidade. Por tratar de um assunto de interesse para

estes leitores, o blog cria um grupo de pessoas que nao apenas
querem ler o que vocé fala do assunto, mas discuti-lo com outras
pessoas que tem o mesmo interesse;

» Produzir especialistas. Os blogs de nicho possuem autores que

dominam o assunto, por isto a quantidade de postagens pode crescer
e se aprofundar cada vez mais;

» Atrair um publico especifico. Marcas e anunciantes podem se

interessar (e se interessam) por este tipo de veiculo, ja que atraem
um publico qualificado para conhecerem seus produtos, efetivando

melhor as suas vendas.

Devido a este posicionamento, os blogs de moda passaram a atrair o
interesse das pessoas, pois eles possuem um conteldo consistente, tem

personalidade e fazem com que os leitores voltem sempre (ZIV, 2011, p.53).

Hoje, podemos dizer que estes blogs criaram uma comunidade,
devido ao grau de relacionamento e coercao social, fazendo com que os
envolvidos sintam-se parte deste grupo, mesmo nao sendo os autores dos
blogs. Muitas leitoras guardam um sentimento afetivo com os blogs que
leem. (LEMOS; LEVY, 2010, p.102).

Independente de onde estes blogs sao, em qual territorio ele tem
origem, os leitores nao necessitam pertencer ao mesmo territorio

geografico, pois 0 que unem estas pessoas sao 0s mesmos interesses.

Pode-se dizer que sobre o novo territorio virtual, as proximidades sao
semanticas e ndo mais necessariamente e unicamente geograficas ou
institucionais. No ciberespaco, as proximidades nao desaparecem, elas
sdo definidas como uma classe importante de proximidades semanticas,
ao mesmo titulo que a lingua, a disciplina, a orientacao politica ou
sexual etc. (LEMOS; LEVY, 2010, p.105).
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Assuntos em comum, troca de comentarios, indicacdes de links,
fizeram dos blogs de moda o que temos hoje, uma comunidade virtual
especifica, que favorece a troca de informacao, influenciando leitores e os

proprios blogueiros.

Pela diversidade e pelo crescente numero de blogs e publicacoes,
resolvemos fazer um estudo e uma classificacao dos tipos de blogs
existentes, para tentar compreender melhor a personalidade e a

caracteristica de cada um, como veremos no proximo capitulo.

58



3. Classificacao dos blogs de moda

A informacao de moda passou a ser construida por quem antes apenas
a consumia. Os blogs comecaram a influenciar o modo de pensar, consumir,

distribuir e comunicar informacdes de moda.

Com as tecnologias emergentes, as midias digitais tem agora
interatividade, além de possibilitar que o controle do fluxo de informacoes
nao esteja preso a um Unico mediador, ou seja, a informacao sobre moda,
passa a estar nas maos de diversos usuarios que podem ter acesso a elas,
articulando novas formas de ideias e desenvolvendo outro pensamento
critico. (SILVA, 2012).

A web 2.0 transforma os usuarios em desenvolvedores: usuarios
geradores de conteldo que auxiliam as pessoas a criarem e compartilharem

seus contetidos, sejam ideias ou informacées. (SIBILA, 2008, p.13).

Os blogs passam a desempenhar funcées variadas, desde o modelo de
filtro de noticias de Jom Barger, passando por conteldos jornalisticos,
educacionais, politicos e culturais ou até mesmo meros diarios intimos,
no qual o blogueiro escreve, com detalhes, sobre o seu dia-a-dia.
(CARVALHO DE OLIVEIRA, 2009, p. 56).

Com base em um estudo realizado por Katrina Yolu ** pela
classificacao do ja citado Signature9, além de uma pesquisa feita em 125
blogs brasileiros, classificamos blogs de moda e beleza. Neste critério,
procuramos incluir Blogs de beleza, pois, muitas vezes, misturam
informacoes sobre comportamento em relacao a beleza, saude e estilo de
vida, com fatos sobre a moda que usam e até informacoes de compra. Este
tipo de blog passou a ter considerada relevancia no Brasil gracas,
principalmente, aos tutoriais e videos postados no YouTube.

52 Disponivel em <http://fr.slideshare.net/katrina.yulo/the-fashion-blogosphere-types-and-tools>.
Acessado em 15 de maio de 2012.
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3.1. O estudo - 130 blogs de moda e beleza:

O estudo em questao para catalogar e classificar os blogs brasileiros
ocorreu no periodo de janeiro de 2013 a fevereiro de 2013. Os blogs
abordados foram os pioneiros, que comecaram em 2006 até 2012. Nao
foram incluidos blogs que surgiram a partir de 2013, por serem muito novos

e, na maioria das vezes, nao efetuarem atualizacées frequentes.

A maioria dos blogs estudados surgiu em 2009 como podemos
verificar (Figura 19). Este periodo pode ser considerado como auge de suas
existéncias. Os mais antigos blogs de moda datam de 2006 e 2007,
totalizando 20 blogs no inicio da blogosfera. A partir de 2011, poucos blogs

surgiram.

Apenas um dos blogs analisados surgiu em 2002, o “Just Lia”>® de Lia
Camargo. Desde o inicio, apesar da pouca idade da autora na ocasiao, ela
publicava seu cotidiano, e suas preferéncias por moda e beleza.

Para determinar o inicio de cada blog, foi considerada a data da
primeira postagem, mesmo sendo o post de boas vindas da ferramenta, por
ser habitual criar-se o blog e publicar somente apds determinado periodo
de tempo.

53 Disponivel em <http://www.justlia.com.br>. Acessado em 20 de setembro 2013.
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Ano de criaciao dos blogs estudados
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Figura 19. Ano de criacao dos 130 blogs estudados.

Alguns blogs analisados encerraram suas atividades no final de 2013,
como o caso do “Descolex”™, de Glauco Sabino, um dos pioneiros a trazer a
moda para os blogs. Em maio de 2013, encerrou suas atividades, publicando
uma despedida oficial do blog. Ele foi mantido nos estudos por ser um dos
pioneiros. Atualmente, ele é roteirista do canal GNT.

Foram selecionados blogs brasileiros de todas as regides, mas vemos
que aqueles de maior relevancia, encontram-se concentrados no eixo Sao

Paulo e Rio de Janeiro.

Diferente dos blogs americanos e muitos europeus, os brasileiros
misturam muitos assuntos, sempre com teor pessoal, tendo como pano de

fundo os assuntos moda e beleza.

Devido a estes aspectos, inserimos também, nesta analise, os blogs
de beleza, pois sua presenca e reconhecimento entre os blogs é de grande

importancia, como pretendemos analisar.

> Disponivel em < http://www.descolex.com >. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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Adotamos uma classificacao que leva em consideracao a natureza do
conteldo dos blogs internacionais que foram listados no estudo do
Signature9, e 99 blogs de moda e beleza mais influentes do mundo.

Aspiracional;
Beleza;
Editorial;

Estilo Pessoal;
It Girl;

Moda Masculina;
Plus Size;
Street Style;

® NS U oA W

No Brasil, temos representantes de todas as categorias, mas com
uma mistura de assuntos. Muitos sao especificamente de uma determinada
categoria, enquanto outros misturam mais de uma. Nesta escolha o que
prevaleceu foram as publicacdes com grande acesso. Por exemplo, em um
més um determinado blog escolhido para ser analisado publicou mais
postagens sobre “Look do Dia”. Porém, ainda fala sobre beleza, e, por
exemplo, foi encaixado na categoria de Estilo Pessoal, por prevalecer este

tipo de assunto.

Os blogs, em sua maioria, sao classificados no item Beleza (32%),
enquanto que os que tem menor representacao sao os Aspiracionais e de
Street Style (Figura 20). Este Gltimo é o mais forte e frequente no estudo
da Signature9, no caso desta analise escolheu-se apenas um representante.

Os blogs de Estilo Pessoal sao também bem frequentes, e foram eles
que fizeram com que a popularidade dos blogs chamasse bastante a

atencao, como veremos a seguir.
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Figura 20. Classificacao dos blogs de moda brasileiro pelo critério adotado no estudo da
Signature9 e suas representacdes (em porcentagem).

3.2 Classificacao dos blogs de moda:

3.2.1. Aspiracional

Sao os blogs que publicam informacdes inatingiveis, as conhecidas
como objeto do desejo. Seu conteudo é focado em compilacoes de
tendéncias e nos ultimos lancamentos, ou inspiracoes de grifes famosas ou
editoriais de beleza. Normalmente, o blogueiro escreve e interpreta o que
vé, apresentando as novidades rapidamente. Ha diversas fotos, editoriais de
moda que servem de fontes de inspiracao.

Por publicarem imagens de moda, acabaram tornando-se blogs
referéncia em pesquisa de moda e tendéncias. O maior problema deste tipo
de blog é que atingem poucas pessoas e ha pouca interacao, ja que eles nao

criam o contelUdo proprio, apenas disseminando o que ja foi criado.

63



Dos blogs estudados, apenas dois representam esta categoria, que sao

0 “Moda Para Ler” e “Moda Sem Frescura”™.

O blog “Moda Para Ler” tem como objetivo mostrar seus
conhecimentos de moda, de forma acessivel e simples. Apesar de ter um
tom editorial em seu texto de abertura, o blog publica referencias de
desfiles internacionais, editoriais de revistas consagradas e indicacbes de
outras publicacoes. Laura Artigas é uma jornalista conhecida no mercado da
moda, com producdes de roteiro para o Sao Paulo Fashion Week, assim
como para revistas como TAM nas Nuvens, Vogue e Marie Claire.

, I wda paa lea
Durante a época da Segunda Guerra Mundial havia embalagem de maquiagem em forma

de chapéu de uniforme militar. O pé-de-arroz vinha com um papelzinho avisando que a
esponja de aplicar nao viera em fungao do racionamento de matéria prima.

A maquiadora inglesa mantém um (de muito sucesso) com

tutoriais e também assina a beleza em revistas de renome.
f/
" p o
3 0L
< 4 \ 4 -~ . 3 Y
o 3
¥
.

modapraler@gmail.com

Figura 20. Um exemplo de um post do blog Moda Para Ler.

% Disponivel em <http://www.modasemfrescura.com.br>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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O “Moda Sem Frescura” é de autoria da stylist™ e editora de moda®’
Bit Averbach, e tem como objetivo publicar a moda em convergéncia com
outras artes, como a musica, as artes plasticas e outras culturas. O blog foi
criado em setembro de 2006, publica noticias nacionais e internacionais,

referentes as tendéncias da moda, de forma pessoal.

Ambos os blogs mostram, como ja falado, referéncias do universo da
moda e servem como inspiracao para outros que querem tornar a moda mais
acessivel e usual. Eles poderiam ser classificados como blogs que antecipam
tendéncias e estao a frente do que esta na moda atual.

Outro exemplo é o “Fashionising”’®. Comecou como um blog trazendo
referéncias, mas cresceu a tal ponto, que se tornou realmente um site para
apresentar as tendéncias de moda, assim como novos produtores, stylists,
fotografos e modelos que enviam seus trabalhos mais conceituais para
serem publicados.

Conforme o manifesto publicado pelo Fashionising a respeito de seu
objetivo, podemos usa-lo aqui também para conceituar melhor este tipo de
blog. Eles constituem-se como curadorias de moda, onde eles selecionam as
informacoes relevantes de moda, o que tende a ser tendéncia e tornam-se

referéncia para outras pessoas, até mesmo para criadores ou estilistas.

Com o advento do Pinterest® e do Tumblr®, o formato tradicional de
blog perdeu a forca, ja que suas publicacoes sao voltadas praticamente para

fotos, o que fez com que eles fossem substituidos por estas ferramentas,

% Stylist ou produtor de moda é o responsavel por produzir o visual de uma secao de fotos,
interpretando a moda e o que o editor deseja para a sua publicacao (JONES, 2005, p, 209).

57 “profissional responsavel pela coordenacao da equipe de moda e pela colaboracéo das tendéncias
em voga. O seu compromisso maior é com a informagao, com os interesses e com a formacao da
leitora. (JOFFILY, 191, p. 141)

%8 Disponivel em < http://www.fashionising.com>. Acessado em 20 de setembro de 2013.

% 0 Pinterest é uma rede social com o objetivo de publicar fotos em formato de colecoes, com o
intuito de organizar os gostos e coisas que inspiram. Serve, muitas vezes como um mural de
referéncias, por exemplo, para fotografos, artistas e o mundo da moda. Disponivel em
<http://www.pinterest.com>. Acessado em 03 de marco de 2014.

0 0 Tumblr é considerado um microblog sem limite de caracteres, podendo postar textos, fotos,
videos para os seguidores. Disponivel em <http://www.tumblr.com>. Acessado em 03 de mar¢o de
2014.
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tanto que nao temos muito representantes, principalmente no Brasil. Os

citados no estudo de Katrina Yolu ®

foram apenas referéncias de
ferramentas para construir murais de estilo e compilacdes de tendéncias de

moda.

3.2.2 Blogs de Beleza

Os blogs de Beleza representam boa parte dos blogs brasileiros, ja
que o tema “beleza” atrai muitas mulheres, e por isto a grande quantidade
de blogs sobre estes assuntos.

Falar sobre cosméticos, maquiagem, dicas de salde e bem estar,
cabelos, cuidados com a pele sao os assuntos mais tratados nestes blogs.
Outro ponto importante é que maioria destes blogs possuem canais de
videos para publicar as preferéncias, resenhas, compras e tutoriais de

maquiagem e cabelo.

Dentre os eleitos pelo Signature9, ha bons blogs de beleza que
podem ilustrar bem a categoria, como o “The Beauty Department”®?, que
ocupa o 8° lugar no ranking do site, e publica tutoriais de maquiagem em
fotos bem explicativas, informacdes de produtos e inspiracdes de
celebridades e passarela. Mas o forte mesmo sao os tutoriais, sejam de
maquiagem ou até mesmo de como usar, por exemplo, um creme corporal.

As fotos sao bem produzidas, o layout bem agradavel e a linguagem simples.

¢ Disponiveis em < http://fr.slideshare.net/katrina.yulo/the-fashion-blogosphere-types-and-tools>.
Acessado em 15 de maio de 2012.
62 Disponiveis em <http://thebeautydepartment.com/>. Acessado em 15 de maio de 2012.
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Figura 21. Exemplo de um tutorial do “The Beauty Department”, mostrando passo a passo
como fazer a maquiagem, de forma simples e bem explicativa.
Disponivel em <http://thebeautydepartment.com/2014/01/party-makeup-inspiration-2/>.
Acessado em 01 de dezembro de 2013.

Um fator importante na maioria dos blogs de beleza é que os
produtos sao testados pelas blogueiras. Cada uma publica suas opinides a
respeito e o resultado obtido. Esta conversa real com a leitora faz com que
muitas se tornem referéncia no assunto, mesmo nao sendo especialistas em
cosmetologia, ou ainda maquiadoras profissionais. Apenas tem certa

facilidade para falar sobre o assunto.

Alguns blogs de beleza também publicam informacdes sobre moda,

mais especificamente a sua moda diaria e pessoal, conhecidos
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popularmente como o look do dia®, ou seja, as blogueiras publicam suas
producdes, com as roupas que estao vestindo naquele dia. Apesar de nao
ser o maior objetivo do blog, algumas blogueiras costumam lancar mao
deste artificio para atrair mais visitantes que buscam nos blogs a producao

de moda de pessoas que na pratica criam seu proprio estilo.

Dos blogs nacionais, os mais famosos sdo o “Dia de Beauté”* da
jornalista Victoria Ceridono e o “2 Beauty”® de Marina Smith.

O blog “Dia de Beauté” comecou em outubro de 2007 publicando
somente sobre beleza, em especial dicas de maquiagem e produtos. O blog
tornou-se referencia na area, tanto que a autora, hoje, faz parte dos blogs
da revista Vogue, na qual é editora de beleza. A linguagem é coloquial,
como uma conversa com as leitoras. Esta familiaridade com o assunto, a
conversa informal e o tratamento do assunto de uma forma simples e sem

mistérios, fazem deste blog um dos melhores da categoria.

63 Look do dia: Look é uma palavra em inglés que significa “expressao, aspecto, parecer”
(http://michaelis.uol.com.br/moderno/ingles/index.php?lingua=ingles-portugues&palavra=look) , ou
seja, o que a pessoa parece e qual aspecto tem naquele momento. A expressao look do dia é
originou-se do inglés “look of the day”, como nao temos uma palavra que traduza fielmente o termo
“look”, foi adaptado para o portugués e muito usado principalmente em termos de moda e nos blogs.
¢ Disponiveis em <http://revista.vogue.globo.com/diadebeaute/>. Acessado em 20 de setembro de
2013.

6 Disponiveis em <http://www.2beauty.com.br>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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Figura 22. O blog da jornalista Victoria Ceridono, o “Dia de Beauté”, um dos melhores nesta
categoria, tem conteldo abrangente e bem acessivel.

O “2 Beauty” é focado nos tutoriais de maquiagem, tanto em video
como em fotos. Surgiu em 2007 quando Marina quis reproduzir a
maquiagem que ela tinha aprendido em um canal no YouTube, usando
produtos nacionais e adaptando para a realidade brasileira. Este canal
possui mais de 21 mil pessoas inscritas e também alguns produtos de beleza
assinados com a marca do blog.
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Figura 23. A blogueira Marina Smith mostrando mais um tutorial de maquiagem que ela faz
em si mesma.

Muitos leitores recorrem aos blogs de beleza em busca de tutoriais
de maquiagem e cabelo, informacgdes sobre produto e se os mesmos sao

eficazes.

Aqui cabe o que Lemos e Levy comentam: os produtores da
informacao produzem, criam e compartilham as informacdes, sendo eles
mesmos os mediadores, mas de fato, a mediacao é feita pelos leitores,
através da reputacao destes veiculos. (2010, p.95).
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3.2.3. Editorial

Sao os blogs com um grande volume de informacao e com uma
caracteristica mais abrangente. Publicam desde tendéncias, moda de rua,
fast fashion, desfiles, como conteldo exclusivo com uma linguagem pessoal

e acessivel.

Este tipo de blog tem grande potencial multimidia, pois muitos
acabam veiculando as redes sociais, como Youtube, Facebook, entre outros,
como “produtos” e extensdes de sua linha editorial.

Muitas vezes se aproxima dos grandes veiculos de comunicacao
tradicional, mas possui o diferencial de ter a visao do blogueiro como
principal foco.

Uma referéncia é o “Who What Wear

que comecou como um blog e
cresceu ao ponto de se tornar um site e/ou portal. Apresenta as tendéncias
e as novidades de moda, desde as passarelas, passando pelo o que as

celebridades usam e também dicas de moda para pessoas reais.

O “Who What Wear” foi criado em 2006 por Hillary Kerr e Katherine
Power, ambas colaboradoras de revistas como Elle e Teen Vogue, para ser
uma revista online sobre a moda das celebridades, tendéncias dos desfiles e
beleza. Rapidamente chamou a atencao das mulheres, midia especializada e
stylists famosas. Tanto que uma delas, Rachel Zoe, que faz a producao de
estrelas como Drew Barrymore e Anne Hathaway, colaborava para o site,
que perdeu a denominacao blog ha um tempo, devido ao grande volume de

informacao.

¢ Disponiveis em <http://www.whowhatwear.com/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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Figura 24. O blog/site Who What Wear, o mais famoso no estilo editorial, com dicas de
moda, compras e celebridades. A atualizacado ¢ diaria e hoje conta com uma equipe de
jornalistas para manter sempre com novidades.

Apesar de assemelhar com as revistas tradicionais, os blogs editoriais
possuem linguagem propria e producao de conteudo adequado ao que o
leitor deseja ler. Ha, em alguns blogs, a exposicao do autor, seu cotidiano,
mas o foco principal ndao é ser um diario, mas sim ser um blog de nicho

trazendo o assunto que une o autor e seus leitores em destaque

O Moda Para Usar tem esta caracteristica: € um blog para publicar
noticias relevantes de moda, dicas, como usar, resenhas e lancamentos de
produtos. Assemelha-se com uma revista especializada, mas tem uma
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linguagem pessoal, o material produzido geralmente é proprio, desde as
fotos, sejam elas de produtos, eventos e desfiles, até os videos.

Como ja foi indicado no capitulo 1, o Moda Para Usar tem o objetivo
de publicar um conteudo relevante, usual e de entretenimento para os seus
leitores, utilizando o que a ferramenta do blog tem de melhor, com
interatividade e a possibilidade de criar uma comunidade.

Alguns dos blogs estudados que possuem esta linha de editorial,
estdao cada vez mais se aproximando de uma linguagem pessoal e até
publicando algumas producoes usadas pelas autoras, mas este nao € o foco

central.

Para muitos esta classificacao assemelha-se muito do webjornalismo.
O blog de estilo editorial continua mantendo uma espécie de publicacao de
conhecimento pessoal mas nao se limita apenas a ser um diario virtual
(AMARAL, RECUERO, MONTARDO, 2009, p.219).

O webjornalismo, segundo PALACIOS (2003, p. 18) é um “jornalismo
de tipo aberto, que aposta na interatividade e onde todos os leitores
podem livremente disponibilizar suas contribuicdes”. E caracterizado por

possuir as seguintes caracteristicas abaixo (PALACIOS, 2003, p. 18-19):

* Interatividade: ter a capacidade de fazer com que o leitor ou usuario
se aproximem mais do processo jornalistico, com troca de e-mails,
comentarios e qualquer tipo de interacao;

* Multimidialidade ou convergéncia: a convergéncia de varios formatos,
como texto, foto e video em uma Unica publicacdo ou contexto;

* Hipertextualidade: “possibilita a interconexao de textos através de
links” (PALACIOS, 2003, p. 19), ou seja, a ligacao entre varios textos
através de ligacoes externas (links).

* Personalizacao: possibilidade de fazer os textos conforme os seus
interesses individuais;

* Atualizacao Continua: facilidade de producado e disponibilizacao de

conteudo;
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* Memoria: acumulacao de informacao através da ligacao entre os

textos através dos links e outras formas de conexao.

Combinado a elementos como “difusdao para um grande nimero de
pessoas, geralmente com periodicidade determinada, de acontecimentos
reais dotados de atualidade, novidade, universalidade e interesse”
(AMARAL, RECUERO, MONTARDO, 2009, p. 224), o blog editorial pode ser
confundido com um site jornalistico. Outro fator importante, e visto em
muitos dos blogs estudados, sao mantidos por jornalistas ou pessoas

relacionadas a area de comunicacao social.

Segundo YULO (2011), o blog de estilo editorial é o que mais possui
conteldo e poder de influéncia devido a sua forma de publicacdo e a
possibilidade de transitar em diversas plataformas multimidia. Por ter esta
caracteristica multiplataforma, muito deles acabam saindo do mundo

digital, criando outros “produtos” e outras formas de comunicacao.

O blog editorial € mais informativo, pois traz conteido de moda e os
autores inserem um pouco de sua opiniao, fazendo com o que o tema fica
mais personalizado e customizado, proximo a seus interesses pessoais.
(AMARAL, FERREIRA, VIEIRA, 2007, p. 7)

Por ter este formato mais formal, muitas vezes é confundido como
um portal jornalistico. O exemplo maior deste tipo de blog, o “Who What
Wear” é a personificacao deste, pois comecou como blog e atualmente
assemelha-se mais a um portal de noticias de moda, beleza e lifestyle.
Além do blog/site, publicaram livros de moda e estilo, além de possuirem

um canal no Youtube e outras ferramentas.

Por nao focar em producoes pessoais, 0 interesse por eles é cada vez
menor, ja que os leitores preferem ver producdes de pessoas reais. Mas
muitas vezes recorrem a este tipo de publicacao pelo fato de considerarem
uma referéncia e ser caracterizado mais profissional. Manter uma
caracteristica pessoal, estilo proprio, conteldo customizado e exclusivo
para o publico, é o grande fator que pode atrair mais leitores a este tipo de
blog.
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3.2.4. Estilo Pessoal

Sao os blogs onde as pessoas normalmente publicam as roupas que
usam, os chamados look do dia, com as informacgdes sobre suas compras e
onde costumam consumir produtos de moda. Este tipo de abordagem
auxiliou a visibilidade dos blogs de moda e também impulsionou a mudanca
na forma de ler e receber a informacao de moda, pois muitos leitores se
inspiram nas escolhas destes blogueiros que, muitas vezes, sao pessoas reais

em situacoes normais.

Através da publicacao do que usam com os chamados looks do dia,
com roupas que fazem parte do seu acervo pessoal e ilustram o seu estilo de

vida, atrairam a atencao de marcas e empresas.

Segundo um artigo publicado no The Business of Fashion, com a
explosao dos blogs, houve um aumento no poder e na intencao de compra
dos produtos que sao compartilhados por estes blogueiros, tanto que
algumas ferramentas de criacao de looks e compartilhamento de fotos estao

focando em se associar a alguns sites de comércio eletronico.

Sao, ao mesmo tempo, os promotores das mercadorias e as mercadorias
que promovem. Sao, simultaneamente, o produto e seus agentes de
marketing, os bens e seus vendedores. (BAUMAN, 2008, p.13).

Comparando com o que Zygmunt Bauman diz em seu livro Vida para o
consumo (2008, p. 13), estes blogs e suas blogueiras sao a propria
mercadoria de consumo, uma mercadoria vendavel e a maior preocupacao

do consumidor. O leitor tornou-se o consumidor desta vida e deste estilo.

Por isto atraem tanto a atencao, porque compartilham o seu estilo de
vida e ao mesmo tempo o “vendem”, além de serem os responsaveis pelo

aumento de blogs de moda, que crescem a cada dia.
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Tomando como referéncia o que Paula Sibila comenta, este tipo de
blog cultua a “singularidade individual e a vontade de ser diferente” (SIBILA,
2004, p. 46). Nascem com a vocacao exibicionista, para serem vistos por
varias pessoas em infinitos lugares e telas. Além de possuirem a ansia de
reterem o tempo e guardar aquele momento através de diversas fotos de
sua vida cotidiana.

Os autores desses diarios do ciberespaco realizam operacées de
congelamento do tempo como se fotografassem certos momentos de
suas vidas e os fixassem em um imenso quadro-negro virtual de alcance
global. Pilulas de tempo proprio congelado e parado, faiscas do proprio

presente sempre presentificado, fotografado em palavras e exposto para
todo mundo ver (SIBILA, 2004, p. 47)

Um exemplo é o bastante conhecido “Cupcakes & Cashemere” ¢, que

mostra basicamente o dia a dia da autora, suas roupas, tudo de forma bem

pessoal e intima.

cupcakes and cashmere
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¢7 Disponivel em <http://cupcakesandcashmere.com/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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Figura 25. Blog Cupcakes & Cashemere e a demonstracao do look do dia.

J& “Fashion Toast” % mostra bem o estilo de uma pessoa que vive no
mundo da moda e todo o seu glamour, assim como o que ela veste ao ir

assistir aos desfiles das semanas de moda.

O mais popular e famoso e que se tornou referéncia a qualquer
blogueiro que quer se tornar uma “celebridade”, ter sua propria marca ou
contribuir para sua marca favorita, se inspiraram no “The Blonde Salad” ¢,
da italiana Chiara Ferragni. Ela criou o blog em 2009 e tornou-se o mais
recomendado sobre estilo pessoal. E um diario virtual de looks realizados a
partir de onde a autora passa, as semanas de moda que frequenta e eventos

como Cannes, entre outros.

Estes trés citados acabaram virando celebridades no mundo da moda,

o que fazem com que elas se encaixem na proxima categoria, a It Bloggers.

¢8 Disponivel em <http://www.fashiontoast.com/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
¢ Disponivel em <http://www.theblondesalad.com/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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Figura 26. Mais um exemplo de producao diarias de moda com o ”The Blonde Salad”.

Aqui no Brasil, o primeiro blog de looks diarios foi o “Hoje Eu Vou
Assim”’® da publicitaria Cristiana Guerra. Cris, como é conhecida, ja era
famosa devido ao blog que fez para o seu filho intitulado Para Francisco
contando os seus sentimentos com a felicidade do nascimento do filho, mas
ao mesmo tempo a tristeza da perda do marido, que ne chegou a conhecer
o filho. Este relato virou um livro lancado em 2008.

O blog ja era uma ferramenta familiar, pois foi fundamental para
lidar com a dor do luto e a felicidade de ter o filho. Um dia Cris resolveu
fotografar o visual que acabara de montar e decidiu registrar em um blog
por impulso (DUARTE, 2013). Percebeu que o resultado era positivo, pois

ela por ter um bom senso estético, decidiu comecar outro blog, com o que

7 Disponivel em <http://www.crisguerra.com.br)>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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vestia. Hoje é uma das referencias em jornalismo de moda, com programas
em radio, livro sobre moda, o Moda Intuitiva lancado em 2013, e diversas
entrevistas publicadas.

A partir dai, passou a publicar diariamente o que usava para ir
trabalhar em uma agéncia de publicidade. Amigos e colegas de trabalho
auxiliavam nas fotos, tanto que os primeiros looks as fotos nao tém a

mesma qualidade de hoje, que sao tiradas por fotografos profissionais.

Cris Guerra virou simbolo desta categoria e diz que é um outdoor
humano, pois exibe as roupas que gosta, € quando aparece usando alguma
marca, € como se ela desse um aval para aquele produto. E completa: “se
VOCE me procurar na rua, vai ver que estou usando a roupa que esta no blog.
E vida real”. (YURI, 2010, p. 56). Realmente, se a encontrar em alguma
semana de moda ela ira publicar o que esta usando enquanto vocé a vé

correndo de uma sala de desfile para outra.
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vocé tem bom humor, vai ser facil
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Figura 27. Um exemplo das producéo diarias de moda do blog Hoje Eu Vou Assim de Cris
Guerra.

Seu sucesso atingiu a tantas mulheres que anseiam pela moda real,
que a carioca Anna Soares criou a sua versao do blog de Cris Guerra mas
sem marcas de grife, usando roupas de breché e de grandes magazines, o
“Hoje Eu Vou Assim OFF””'. Mas quem pensa que isto gerou conflito entre
as duas, engana-se porque a propria Cris descobriu o blog e adorou a ideia.

A carioca Anna Soares sentiu-se frustrada por nao possuir as mesmas
pecas da Cris Guerra, por isto resolveu criar seu blog que mostrasse seu
estilo em pecas mais acessiveis. Para Anna, a “visdo por quem nao é
formada em moda é interessante, porque é isso que torna o blog acessivel
para todas as pessoas. (DUARTE, 2013). Por isto seu blog se chama “Hoje Eu

Vou Assim OFF”, uma referéncia ao primeiro blog de looks do dia, uma

"' Disponivel em <http://www.hojevouassimoff.com.br>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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homenagem, mas também uma versao com pecas com precos inferiores e

mais faceis de serem encontradas.

o ferceiva peca no calor

Postado por Ana Carolina em Look do Dia

Nesse retorno & minha rotina, me presenteel com o luxo de uma terga-feira tranquila,
resolvendo algumas coisas na rua e indo visitar a familka. O regstro de hoje fo
despretensioso, assim como o look, mas traz uma esperieza extra para trazer mas
graga inclusive nos dias em que & gente nao quer se arrumar muito — mas viver a
viga!

Lemboram quando tentei usar terceira pega no dpice do calor? A tentativa de hoje fol
bem sucedida, pois usel pegas realmente frescas. Do verdo bossa nova de Séo
Paulo, diretamente para o verdo punk rock do Ro de Janero, tive que me conformar
de pensar um look para ndo derreter na rua, haha!

E al lemorel desse colete de linho com viscose (tecido beeeeem ma's adequado que
o |eans do outro colete!) que comprei no bazar da Totem, e que ele dana uma boa
mistura de estampas com essa regata super levinha! A magica acontece quando
comoinamos duas estampas diferentes, mas com uma mesma cor em comum. Nesse
caso, o preto!

E uma novidade: chapéu. Eu, que sempre me ache estranha com eles, aderl dessa
vez. E amel o resultado! Parece que deixa gqualquer look simples mais interessante
instantaneamente. (@

Figura 28. A homenagem da carioca, Ana Soares, ao blog de Cris Guerra atualmente tem
vida propria e leitoras/ seguidoras fiéis.
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Estes blogs de estilo pessoal, na maioria deles, valorizam o individuo
e suas escolhas, e de acordo com a observacao de Sibila, percebe-se uma
voracidade com relacao a tudo que remete a ‘vidas reais’. (2005, p.45)

A maioria destes blogs reflete o estilo pessoal de cada autor, sua vida e
seu senso estético. Como nao sao modelos irreais, atraem a atencao pois o
leitor se identifica com quem escreve, ou muitas vezes, se parece com
quem usa aquela roupa. Por isto o grande fascinio por este tipo de blog, que,

muitas vezes, chegam a até ditar tendéncias e contribuir para a moda.

3.2.5. It Bloggers

Esta categoria pode ser um pouco controversa e polémica, ja que
trata-se de blogueiras que atingiram o patamar de celebridades, muito
embora nao tenham expressao relevante. Comecaram seus blogs por
diversao e tornaram-se negocios rentaveis e lucrativos. Muitas sao amadas e

odiadas ao mesmo tempo.

A categoria foi pensada apods a criacao da rede F*Hits, pois muitas
blogueiras que fizeram ou fazem parte deste seleto grupo foram elevadas a
categoria de celebridade, sendo convidadas a sair em revistas voltadas para
este mercado, assim como em publicacoes especificas de moda e beleza,
além de participarem de campanhas publicitarias.

O termo it, atualmente em moda, significa algo que esta em
evidéncia. Vem do termo It girl cunhado pela revista Vogue americana,
onde apresenta alguma celebridade, socialite e blogueira influente na
moda com estilo voltado para o mercado de moda, ou seja, que usa grifes
de renome ou até produtos ainda nao lancados no mercado pelos grandes

estilistas.

Nesta categoria, os blogs continuam a ter o cunho de diario intimo,

onde sao publicadas as novidades, os relatos destas blogueiras apresentam
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as producodes usadas em fotos altamente produzidas, com roupas de luxo,
muitas vezes inacessiveis ao leitor. (SIBILA, 2005, p. 46)

Em 2010, o WWD ja anunciava as fashion bloggers como as novas
celebridades, cortejadas e assediadas pela midia tradicional, assim como
pelos estilistas, designers e marcas (CORCORAN, 2010). Exemplo foi a

blogueira Tavi Gevinson do “Style Rookie”’?

, Na época com apenas 13 anos
ter sido perseguida, junto com sua mae por paparazzi, enquanto a atriz
Kirsten Dunst atravessava a sua tranquilamente sem ser percebida. Este
fato marcou como as blogueiras comecaram a ser tratadas como estrelas e

perseguidas como tal.

Outro fato relevante é que estes blogueiros sao a atracao principal
das semanas de moda por onde passam, nao somente pelo feedback e por
suas resenhas, mas porque muitos estao com olhos voltados para o que
vestem, fazendo com que o show em si, ou seja, o desfile, fique em
segundo plano (STRUGATZ, 2011).

Com este tipo de blog, nao estamos mais no que podemos chamar de
informacao ou recomendacao de uma informacao de moda, mas as
blogueiras comecaram a “exercerem influéncia de celebridades - ou it girls,
como sao denominadas no mundo da moda e tecnocultura”(TAVERNARI,
MURAKAMI, 2012, p. 20). Sairam do seu universo intimo do blog para
frequentarem a primeira fila do desfiles, estamparem editoriais de moda,
publicidade de TV e revistas.

Em outubro de 2009, o desfile da Dolce & Gabbana (Fall/ Winter 2009)
chamou a atencao de toda a imprensa pela presenca de top blogueiros
na primeira fila. Scott Schumman, Garance Doré73, Bryan Boy74 e Jak &
Jill75 além de lugares exclusivos, receberam (cada um) um notebook
para publicacao de posts com informacdes do desfile em tempo real -
aproveitando-se do potencial de instantaneidade e multiplicacdao da
plataforma e do blogueiro. E exatamente esse potencial e dimensao que
as marcas almejam. (HINERSKY, p. 11)

72 Disponivel em < http://www.thestylerookie.com/> Acessado em 20 de setembro de 2013.
73 Disponivel em <http://garancedore.com> Acessado em 20 de setembro de 2013.

74 Disponivel em <http://bryanboy.com> Acessado em 20 de setembro de 2013.
75 Disponivel em <http://jakandjill.com> Acessado em 20 de setembro de 2013.
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A moda sempre envolveu uma paixao forte e envolvimento, sendo a
novidade, a lei, o que proporciona um prazer imediato e recreacao. Esta
fato remete desde a Renascenca, onde despertava paixoes, faziam furor,
sendo que os seus autores ou artistas eram enaltecidos e com enorme
sucesso. (LIPOVETSKY, 2005, p. 206, 210-211).

Foco de moda, a estrela é ainda mais, nela mesma, a figura de moda
enquanto ser-para-a-seducao, quintesséncia moderna da seducao. O que
a caracteriza é o charme insubstituivel de sua aparéncia, e o star system

pode ser definido como fabrica encantada de imagens de seducao.
(LIPOVETSKY, 2005, p. 215)

A vida destas blogueiras de moda chama a atencao pelo o que usam,
normalmente grifes caras em fotos produzidas em blogs com pouco texto e
conteldo. A imagem em si do que se usa vale mais do que qualquer outro
recurso. O reflexo disto foram milhares de seguidores em redes sociais e
aumento do acesso, tanto virtual, quanto real, seja por assédio da midia
tradicional, como também por marcas aproveitando-se deste movimento

para aumentar sua exposicao.
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Blognerras do F*Hits “tnvadern” a
rediagao da Glamonr

Visitas mais que glamourosas passaram aqui pelos dominios da editora nesta manha:
blogueiras que a gente <3 vieram bater papo, falar sobre moda e conhecer os bastidores
da revista. Veja o que rolou!

W Tweetar 6 47‘ F1 Compartilhar g+ 0 Pinit

Salgada, mais Anna Fasano, Nati Vozza e Lald Naleto (Foto: Glumour)

A bloguexm Lii Ferreira, a diretora de moda Adriana Bechara, a dzretora de redagao Ménwa :

Guarda-roupas inspiradores e nécessaires recheados rendem looks cheios de estilo.

Figura 29. As blogueiras do F*Hits invadem a redacdo em uma matéria da revista Glamour.
Este tipo de matéria é frequente, principalmente neste tipo de publicacido. Disponivel em <
http://revistaglamour.globo.com/Redacao/noticia/2012/07/blogueiras-do-fhits-
desembarcam-na-glamour.html> Acessado em 10 de agosto de 2012.

Outro marco deste segmento, além de convites para desfiles e
publicidade, foi a midia tradicional glorificar em artigos, matérias especiais,
convites para estrelar editoriais, entrevistas, etc. Um exemplo, em agosto
de 2012, a revista Glamour (Editora Condé-Nast/ Globo) fez uma matéria

especial apresentando o estilo de vida destas blogueiras. Seguidamente, a
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publicacdo costuma convida-las para campanhas em TV’®, capas da revista,

entre outras acoes.

EDIGOES | GLOBO CONDE NAST

Comercial Glamour Brasil

I' Glamour Brasil 08.936
e ... k2021 @51

Figura 30. Campanha da revista Glamour com as it bloggers Camila Coelho do “Super
Vaidosa”’’ e Camila Coutinho do “Garotas Esttpidas”’®. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=-UWy4KOLysA> Acessado em 12 de novembro de
2013.

O renomado site WWD - Woman’s Wear Daily ° - desde 2010,
comecou a acompanhar as mudancas no mercado com o surgimento dos
blogs, apresentando analises e noticias. Em um artigo intitulado Marketing's
New Rage: Brands Sponsoring Influential Bloggers (CORCORAN, 2010)
mostrou a relacao entre marcas e blogueiros, anunciando a mudanca no

inicio de seu texto:

76 Comercial Glamour Brasil, apresentando as blogueiras mais famosas do Brasil. Disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=-UWy4KOLysA> Acessado em 12 de novembro de 2013.
’7 Disponivel em < http://supervaidosa.com/>

78 Disponivel em <http://www.garotasestpupidas.com>

79 WWD é um site de propriedade da Fairchild Fashion Media, com objetivo de trazer informacées,
noticias e analise do Mercado e da indistria de moda, sendo a referéncia maior do segmento. Muitas
vezes considerada como a biblia de moda. Traz indicadores de mercado, tendéncias, sejam elas
econdmicas como também de moda, analises, etc. Um complexo de informacdes atualizadas
diariamente para profissionais da area. Disponivel em <http://www.wwd.com> Acessado em 01 de
fevereiro de 2010.
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Forget about just display ads. Increasingly, the future of advertising
online seems to be through sponsorships, contests, giveaways, product
placement, widgets and games — often with bloggers. (CORCORAN,
2010)

O artigo revelava que marcas como GAP, Coach, entre outras
comecaram a trabalhar com blogs criando novas formas de publicidade, nao
apenas anuncios, mas também acoes diferenciadas, como videos, colecoes
exclusivas, vestindo os blogs, convidando-os para eventos, saindo da

tradicional publicidade, elevando o potencial de compra e venda de ambas
as marcas, sejam as de moda como também os blogs (CORCORAN, 2010).

For influential bloggers, sponsorships can be more lucrative than display
ads alone, with payments reaching into the thousands for a multipronged
campaign stretching over weeks or months. For the brands, it’s a way to
Market more conversationally to potential customers as well as exert
more control over search engine results. (CORCORAN, 2010)

Aqui no Brasil nao foi diferente. Como ja referenciamos no inicio, a
criacao da rede de blogs F*Hits intensificou este comportamento, pois a
rede foi desenvolvida com este conceito: ser uma plataforma para
visualizacao de blogs e marcas. Ao entrar nesta plataforma, a blogueira se
concentra no desenvolvimento do conteldo, e a parte comercial e de

divulgacao, fica por conta da rede (AYRES, 2012).

Pode se explicar este fato, por estarmos em uma sociedade
consumista, onde os vinculos sao mediados pelos bens de mercado, ou seja,
a it blogger possui uma vida feita por diversos objetos do desejo, o leitor/
usuario vé e anseia por aquele estilo de vida. Para se sentir pertencendo a
aquele grupo, o leitor/ usuario quer aquilo que a blogueira veste, usa ou é,
por isto o aumento em seu interesse, refletindo em acessos e iniUmeras
campanhas publicitarias (BAUMAN, 2008, p.107-108).

As it bloggers sao figuras emblematicas, consideradas a
personificacao daquela sociedade, por isto sao seguidas e copiadas. Por isto,
0 interesse por marcas e pela midia tradicional. Anseiam pela fama e
precisam ser notadas e altamente seguidas. Precisam estar nas “paginas

das revistas de moda, estar em milhGes de telas, serem vistas, notadas,
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comentadas e, portanto, presumivelmente desejadas por muitos” (BAUMAN,
2008, p. 21), assim como as roupas € marcas que vestem.

As leitoras/ usuarias/ visitantes deste blogs compram os produtos
veiculados por estas it bloggers, para poderem se identificar e construir
uma identidade semelhante a aquelas que admiram, simulam uma
realidade que ndo é sua para construir esta representacao. (BAUMAN, 2008,
p23)

Muitas destas it bloggers nao conhecem ou nem sabem quem é Cris
Guerra (informacao verbal®®), ou outras blogueiras com conte(do relevante,
pesquisado e proprio. Quem participa deste universo dos blogs de moda e
esta nele ha algum tempo, acredita que este caminho trilhado por estas it
bloggers é artificial e nao coerente. Nao é o mundo real. Foge um pouco da
real proposta dos blogs, de apresentar um conteddo relevante, com

informacao, sem ser apenas uma ferramenta de exposicao e venda.

3.2.6. Moda Masculina

Os blogs masculinos sao a minoria dos estudados. Representam
apenas 4% do universo dos blogs de moda. Apesar de ainda ser pequeno, o
mercado da moda masculina esta em expansao e em constante modificacao.
(JONES, 2005, p. 59)

A mudanca no vestuario masculino se deve a adaptacao aos
interesses e o estilo de vida mais casual dos homens. “Tradicionalmente, os
homens aprenderam a buscar qualidade, caimento e durabilidade” (FRINGS,
2012, p.78). Antes limitado a ternos, calcas esportivas e camisetas, o
guarda-roupa masculino ampliou-se, garantindo mais opcbes, além da

alfaiataria, temos outros segmentos, como moda casual, moda esportiva,

80 GUERRA, Cristiana. Entrevista 7. [fev. 2014]. Entrevistador: Renata Massignan Ruiz. Sao Paulo,
2014. 1 arquivo .mp3 (60 min.). A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice G desta
dissertacao.
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acessorios e calcados, sem mencionar os estilos diferentes que surgiram ao

longo dos anos.

Mesmo nao sendo o maior foco em compras, ainda perdendo para os
produtos eletronicos, “ha mais homens comprando moda com maior
frequéncia, e suas preferencias sao roupas mais casuais e confortaveis”
(JONES, 2005, p. 59), fazendo com a venda de ternos masculinos caissem
em relacdo ao aumento do sportswear®’ (FRINGS, 2012, p.78).

Um fator que faz com que a moda masculina nao seja tao prestigiada
como a feminina, deve-se ao fato que este segmento “caracteriza-se por
mudancas mais lentas nas silhuetas e escolhas de cores” (JONES, 2005, p.
59). Mesmo assim, estes vem acentuando seu crescimento, e isto foi

refletido no surgimento de blogs que focam somente este segmento.

Seguem as linhas dos blogs de estilo pessoal, publicando producdes
pessoais mas a maioria ndo se restringe a esta classificacao, muitas vezes
possuem uma linha parecida com os blogs editoriais, com um conteldo
especifico voltado para o homem, desde moda, beleza, lifestyle, e alguns
englobam também produtos de tecnologia e carros.

Dos estudados, o blog “Dudes Modernos”®? é um dos mais antigos. Foi

lancado em 2006, mas a maioria dos blogs masculinos comecaram a
aparecer com mais forca apos 2010. Este blog pode ser classificado como
de linha editorial, apesar de apresentar producoées como exemplo, mas nao
sdo as que o autor do blog usa. Esta linha também é seguida pelo “Canal

9 83

Masculino”®, possui também um canal de podcast® e de video para

complementar o seu conteudo.

81 pijvisao da moda masculina que engloba roupas casuais, pecas de malha, & e outros tecidos
semelhantes. (FRINGS, 2012, p.78)

82 pisponivel em <http://dudesmodernos.com/> Acessado em 01 dezembro de 2013
83 Disponivel em <http://www.canalmasculino.com.br/> Acessado em 01 dezembro de 2013

84 «A palavra podcast vem da combinacdo dos termos ‘iPod’ e ‘broadcast’”(SAFKO, BRAKE, 2010, p.
138). E a distribuicdo de audio pela internet.
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Moda Estilo Grooming Tecnologia
Moda Masculina Dicas de Estilo Beleza Masculina Gadgets e
Acessinos

Andncios Google » Loja camisa » Temos B Masculina » Moda camisa

Como Saber Se o Caimento de Um Terno Esta
Correto

), 16/05/2012

Compartilhar :E

' N

32 Comentérios por Ricardo

Antigamente, as dicas de como comprar um terno corretamente passavam de pai para
filho, infelizmente essa é uma tradigio que foi se perdendo e hoje muita gente ema (e feio) na

hora de comprar ou ajustar um temo, mas existem dicas bésicas e simples que, se

Multimidia
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EXPERIMENTE -
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Itélia, a Cesare Attolini é
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moda masculina que soube

Criada em
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cidade de
Napoles,

manter-se fiel a
ndumentéria tradicional
acrescentando algumas
pitadas modemas. A

marca |[...]

Conheca a Abington, a
Linha Premium de
Calgados da Timberland

Figura 31. Exemplo de post do blog Canal Masculino, demonstrando bem a linha editorial,

prezando dicas de como se vestir bem.

Esta categoria de blog procurou um nicho e se especializou no

se especializaram em um nicho pouco explorado.
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mesmo, criando consisténcia, um forte conteldo para manter sempre seus
leitores atualizados e fazerem com que se tornem fiéis (ZIV, 2011, p. 53).

Apesar de terem poucos representantes, eles encontraram seu potencial e



3.2.7. Plus Size

Podemos dizer também que esta é outra categoria de nicho, também
pouco explorado, que é a da moda plus size. A moda plus size é a
denominacao mais conhecida para as roupas de tamanhos grandes, que vao
dos numeros 46 a 60. Muitas vezes as dimensodes sao representadas como G,
GG e GGG (FRINGS, 2012, p. 76).

Este segmento da moda, assim com os tamanhos pequenos sempre
foi ignorada pela indUstria da moda até 1977. As estatisticas mostram que
54% da populacao usa tamanhos grandes. Este nimero reflete uma grande
oportunidade de crescimento, e por isto alguns fabricantes comecaram a
olhar este mercado e investir nestes tamanhos especiais (FRINGS, 2012, p.
76).

Por ser pouco explorado na moda, nao seria diferente nos blogs.
Mesmo tendo poucos representantes, ha bons representantes como o blog

»8 o o “Grandes Mulheres”®.

“Mulherao O blog “Mulherao” tem como
objetivo tazer producdes, artigos e conselhos para incentivar e melhorar a
autoestima e valorizar a mulher, como o proprio blog diz, “acima do peso”.
Este tipo de blog presta um servico especial a todas mulheres que nao se
enquadram ao padrao normal de peso, imposto pela indUstria da moda.
Investem tanto neste segmento que o blog faz até fotos de modelos plus

size e tem uma semana de moda propria.

O “Grandes Mulheres” segue um pouco esta linha, mas tem um foco
mais pessoal. Fruto de um trabalho de conclusao de curso de alunas da
Unesp, cujo objetivo era ser um portal com informacdes variadas para
mulheres de tamanhos grandes. Nao seguiu a linha de portal, mas tornou-se
um dos principais blogs do segmento plus size do pais.

8 Disponivel em <http://mulherao.wordpress.com/> Acessado em 01 de dezembro de 2013
& Disponivel em <http://grandesmulheres.com.br/> Acessado em 01 de dezembro de 2013
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BELEZA COMPORTAMENTO MODA VARIEDADES ﬁ o @ @ o @

JEANSWE

TAMANHOS 36 - 56

Look do dia: SPFW

Fui convidada pelo O Beticdrio para conhecer os langamentos da nova colegdo da Make B. e também a nova

Por: Paula Bastos | Categoria: Moda

fragrancia Glamour Infinit na Sao Paulo Fashion Week (SPFW) e venho mostrar para vocés o que usel para ir
a0 desfile da marca em parceria com o estilista André Lima.

Optei por algo simples, mas estilosinho! Sabe aquela coisa de "menos é mais™?

Figura 33. Exemplo de post com producao proépria da autora do blog “Grandes Mulheres”, a
jornalista Paula Bastos.

3.2.8. Street Style

Sao os blogs que criam um contetdo exclusivo com compilacoes de
cobertura de eventos, como semanas de moda e estilo de rua, por isto
street style. O mais popular de todos é o “The Sartorialist”® . Eles
apresentam o que as pessoas reais usam em seu dia a dia, mostrando o

movimento das ruas. E o real e verdadeiro.

O termo street style, segundo CALLAN (2007, 296), pode ser definido
o estilo das ruas”, ou seja, o vestuario usado pelos jovens para distinguir-se

da sociedade, e ao mesmo tempo, integrar-se a um grupo social.

8 Disponivel em <http://www.thesartoralist.com>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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Normalmente estas roupas sao populares ou muitas vezes confeccionados
por eles para se diferenciar. E a moda que nasce de um movimento popular.
Muitos estilistas inspiram-se na forma como as pessoas se vestem, refinando
e reestruturando em suas criacoes. Por isto o habito de fotografar pessoas
comuns nas ruas ficou conhecido como street style, pois muitas vezes estas

fotos servem de inspiracao para outras pessoas.

Por serem basicamente sustentados por fotografias, este tipo de blog
tomou mais forca ao se associar a outro tipo de midia, como Instagram e

Pinterest, aumentando mais a sua forca e relevancia.

Ser fotografada e ser publicado em um destes blogs pode mostrar o
quanto a pessoa conhece ou tem informacao de moda, e como ela pode ser

capaz de influenciar outros a aderirem a sua tendéncia.

1988 9989

Os maiores influenciadores como “Garance Doré”™, “Man Repeller
e 0 ja citado “The Sartorialist” sao os que retratam o melhor da moda de

rua.

8 Disponivel em <http://www.garancedore.fr>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
® Disponivel em < http://www.manrepeller.com>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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THE SARTORIALIST

HOME SEARCH ARCHIVES PRESS BIOGRAPY CONTACT B00KS f]

More from Stella McCartney, Paris

CATEGORES ARCHIVES

Men October 2013
Women September 2013
Fashion Shows August 2013

Boo es

To browse photos dy tags, kegaords .
Use the avanced search

Figura 33. The “Sartorialist”, o mais conhecido blog de street style, que rendeu publicacdes
impressas com suas fotos de moda.

Aqui no Brasil este estilo ndo possui muita expressao, ja que a
maioria preferiu se especializar em Estilo Pessoal. Alguns blogs como o
“Modices”® faziam street style, mas com o movimento do look do dia
tomando mais forca, poucos ainda mantém esta linha. Apds algumas
mudancas na linha editorial, a autora voltou a fazer fotos na rua, mas este

ainda nao é o foco principal dos blogs.

90 pisponivel em < http://modices.com.br/>. Acessado em 20 de setembro de 2013.
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4. Blogs - o0 que mudou no jornalismo de moda?

A moda por si s6 ja € uma forma de se comunicar. Para LEHNERT
(2001, p.6), a roupa determinava o0 que uma pessoa poderia usar,
dependendo de sua classe social. “E a interacdo social, por meio da
indumentaria, que constitui o individuo como membro do grupo” (BARNARD,
2002, p.55). Através de uma roupa, distinguia-se nobres das classes mais
inferiores, demonstrando clara diferenciacao social e status. Por expressar
o status e a classe social determinada pessoa, a moda passa uma mensagem,
portanto, a moda comunica-se em uma forma nao-verbal, sem usar a

palavra ou a escrita.

BARNARD (2002, p.52) explica:

(...) a comunicacao é concebida como um processo em que alguém diz
alguma coisa a outro alguém em um ou outro meio ou canal, com tal ou
qual efeito. Sendo assim, uma roupa, um item de moda ou indumentaria,
seria o0 meio ou canal pelo qual uma pessoa “diria” uma coisa a outra
com a intencao de efetuar alguma mudanca naquela outra pessoa.

Alguns estudiosos, segundo SEELING (2005, p. 24), tentam entender

qual a importancia da moda em criar a identidade individual e coletiva. A

autora ainda explica que:

Compramos e usamos roupas em combinacdes que sao concebidas,
deliberadas ou inconscientemente, para transmitir as outras pessoas
impressoes falsas ou verdadeiras sobre n6s mesmos. (SEELING, 2005, p.

24)
A roupa que a pessoa usa, o estilo que ela veste, é o meio pelo qual
a pessoa se comunica. A moda expressa 0s seus valores. “A mensagem,
assim, é uma intencao da pessoa e € isso que € transmitido pela roupa no
processo de comunicacao” (BARNARD, 2002, p. 52). Portanto, ao escolher
um tipo de moda, estilo ou uma marca de roupa, a pessoa envia mensagens

sobre si mesma, mostrando seu estilo e suas caracteristicas.

Portanto, ao escolher um tipo de moda, estilo ou uma marca de
roupa, a pessoa envia mensagens sobre si mesma, mostrando seu estilo e

suas caracteristicas.
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Esta liberdade de se expressar através do que se usa, para ter este
desenvolvimento, para que individuos entrassem neste jogo, seria
necessario que algo a promovesse e a avaliasse. Esta promocao e avaliacao
foi muito bem desempenhado pelas publicacoes de moda e hoje também

incluem os blogs.

4.1. A Importancia das publicacdées para a moda

Como dito anteriormente, a moda necessita de divulgacao. Sem esta,
aquela nao existiria. As publicacoes especializadas de moda fizeram dela
ser o fendbmeno que é. A promovem e a avaliam constantemente
(MONNEYRON, 2007,p.23).

O poder de jornalistas de moda sempre foi incontestavel, tanto que
é possivel fazer nascer tendéncias e novas modas através de textos e
publicacoes destes profissionais da imprensa. Até pouco tempo, somente
eles e um grupo muito restrito tinham acesso a desfiles e apresentacoes de
colecoes, diferente do que vemos hoje. (PEZZOLO, 2009, p.69)

Para se ter acesso a estas informacdes, o grande publico sempre
necessitou recorrer a estas publicacoes, pois sao elas que trazem a palavra
da moda. “Nao somente informam ao puUblico mais amplo possivel. As
ultimas inovacoes dos criadores, mas também legitima a moda ‘educando’
o publico e explicando-lhe por que ela é importante”. (GODART, 2010,
p.125)

Normalmente, as revistas de moda selecionavam as roupas e modelos
mais importantes e as publicavam. Alguns autores afirmam que as
publicacoes de moda sao responsaveis por fazer um estudo sobre as roupas
apresentadas, e ainda intermediam os criadores com o publico, elegendo
quais sao as pecas que se destacarao na estacao. Um exemplo desta forca
foi a revista Vogue americana que, nos anos 1950 e 1960, ditava uma cor
para a estacao, todas as lojas do pais seguiam. (MONNEYRON, 2007, p.106)
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Até hoje a Vogue se mantém como a biblia da moda, tanto que a
edicao americana € a mais lida, “com circulacao de 1,2 milhdo de leitores,
enquanto que a edicao francesa representa uma circulacao de 113.000
leitores”. (GODART, 2010, p.125)

O jornalismo de moda tem esta funcao: informar e divulgar. Manter
0 publico atualizado em relacao as tendéncias. Mas também critica, o lado
criativo e artistico da criacao de moda, assim como ela pode e deve ser
usada no cotidiano. Acompanha as mudancas e as registra. Seu papel é
“adequar o sonho da moda a realidade da leitora... dar a ela o direito de se
apropriar do sonho no seu dia-a-dia”. (JOFFILY, 1991, p. 13)

Para alguns autores, como Monneyron, somente as publicacoes
impressas sao as responsaveis pela divulgacao e contribuicao para informar
sobre moda, que “prefere privilegiar uma midia tradicional: no caso
presente, as revistas de moda” (2007, p.106). Mas sera que somente estas

midias hoje tem importancia para divulgar a moda?

4.2. As mudancas na industria da moda

Com os blogs, principalmente os de moda e beleza, o interesse pelas
midias tradicionais perderam espaco e influéncia, pois muitos leitores
recorrem ao blogueiro para ter uma opinidao mais evidenciada e proxima da

realidade, principalmente da sua em particular.

Ao mostrar a sua realidade intima e pessoa, seja por comentarios
sobre produtos, compras realizadas ou até mesmo as suas producdes diarias,
o leitor dos blogs “utiliza esta ferramenta como fonte de inspiracao e filtro
para construir sua propria identidade” (RECH, BURYK, 2013, p. 1).

Como explica Lemos e Levy:

Hoje, a Web 2.0 permite uma maior participacao, conversacao,
customizacao e integracao de ferramentas, reforcando ainda mais a
potencia agregadora das tecnologias da cibercultura. O nUmero de
usuarios de blogs, softwares sociais, jogos multiusuarios, MSN, SMS ou

97



microblogs é crescente, e podemos dizer que o uso social do ciberespaco
se da exatamente nessas novas formas comunitarias. (2010, p.111)

Informar e disseminar a informacao tornou-se importante apds o
desenvolvimento das tecnologias da informatica, tornando-se possivel
dispor em diferentes formas e lugares (SANTAELLA, 2003, p. 18-19).

No caso da moda, “o monopdlio do jornalismo cede lugar a producao
de conteudo aberto (LEMOS, LEVY, 2010, p. 111), portanto, para a citacao
de Monneyron afirmando que somente as revistas impressas sao referéncia
de conteudo relevante para a moda e somente estes devem ser
privilegiados (2007, p.106), deve ser acrescido também a importancia da

nova midia neste cenario.

Nao ha mais a necessidade de esperar pela revista de moda do més
para ver as novas tendéncias, pode-se ver o desfile ao vivo via internet,
pode-se comprar online o que uma pessoa de seu circulo pessoal
recomendou, ou até mesmo o que uma blogueira publicou em seu blog,
referenciando a sua compra pessoal e sua experiéncia com a marca. Ainda

Santaella completa esta explicacao:

Na nova idade da midia, a realidade se torna mdultipla. O efeito das
midias, tais como internet e realidade virtual entre outras, é
potencializar as comunicacdes descentralizadas e multiplicar os tipos de
realidade que encontramos na sociedade. (2003, p. 128)

Esta mudanca esta sendo referenciada nao somente na forma de
compartilhar e disseminar a informacao, mas também na forma como a
moda esta sendo consumida. A industria da moda estda mudando, mas se
nao esta querendo fazer isto, devera estar atenta a esta demanda e
adaptar-se a novas situacoes.

As mulheres hoje em dia nao estao mais interessadas no mundo da
moda em si, holofotes e desfiles, mas, segundo o que contempla Agins é

que elas preferem roupas que se encaixem no seu dia a dia, em seu estilo,
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e nao em roupas que sao dificeis de usar. (2000, p. 45) Por isto muitas
procuram referencias proximas a sua realidade e nao o que é imposto pela

midia tradicional.

Tendéncias estao perdendo seu valor, as divisbes da moda em
colecoes tendem ficar cada vez mais ténues, o ciclo natural da moda (os
primeiros a adotarem a moda ou os que lancam a moda, o reconhecimento
da midia e finalmente o consumo de massa) tornar-se-a mais rapido de ser

absorvido e mudara sua concepcao (ZIV, 2012, p. 97).

Um ponto que podemos levantar para exemplificar as mudancas
provocadas pelos blogs foi em relacao ao segmento plus size. Para a
jornalista e blogueira Paula Bastos da Silva (informacéo verbal®'), os blogs
de moda, especialmente os de plus size deram uma nova perspectiva para
as mulheres e impactou diretamente na industria da moda, pois a partir
deles, muitas comecaram a adaptar suas ja conhecidas coleces para este

publico, antes ignorado.

A indUstria de moda nao pode ignorar veementemente esta situacao.
Nao ha mudanca sequer que nao € gerado um desconforto ou até uma
rejeicao, mas pelo menos nao pode ser ignorada, pois o0 surgimento do novo
nao faz desaparecer o antigo (SANTAELLA, 2003, p. 78). O que pode

acontecer é uma adaptacao e transicao significativa.

A forma de ver a moda foi alterada, pois ndo ha mais o certo ou o
errado, mas sim o que cabe em seu estilo. Por isto, a industria da moda
tem que aproveitar estas ferramentas digitais para analisar, conhecer mais
seus consumidores e nao ficar desconectado desta realidade (ZIV, 2012,
p.97-98)

Hoje os desfiles podem se tornar ferramentas de mensuracao de

aceitacao perante aos consumidores, por exemplo. Como sao transmitidos

91 |LVA, Paula Bastos da. Entrevista 13. [fev. 2014]. Entrevistador: Renata Massignan Ruiz. Sao Paulo,

2014. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice M desta dissertacao.
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online, a marca mensurar podera o que agrada seu publico e o que pode ser
mais vendavel ou ndo, minimizando até um futuro desperdicio ou até

mesmo prejuizo. (ZIV, 2012, p. 98)

Outra mudanca registrada foi a forma de comprar. Blogs de moda
comecaram a publicar suas preferéncias por marcas em suas producoes e
isto comecou a ganhar espaco e visibilidade. Cris Guerra comentou
(informacdo verbal®?) a respeito da forca de seu blog ao publicar alguma
marca ou falar sobre determinados assuntos, aquele fato crescia em
grandes proporcoes. A marca vendia mais ou fato torna-se mais relevante,

espalhando-se de forma exponencial.

A forca ou o poder nas maos do consumidor e das pessoas € grande.
Elas tem a forma e o como comprar, consumir, informar e compartilhar.
Por isto a industria da moda deve-se atentar a isto. Ziv ainda prevé que a
tendéncia de moda esta ficando cada vez menos relevante assim como

colecoes divididas por estacoes também devem desaparecer (2012, p. 99).

Colecoes e tendéncias pré-definidas deverao ser substituidas por
pecas mais atemporais, os desfiles poderao ser usadas como ferramentas de
marketing para auxiliar na compra. O consumidor vera o desfile e podera, a

um clique, comprar aquela peca que gostou (Z1V, 2012, p. 100-101).

Como ensina Santaella:

O crescimento acelerado das tecnologias e das midias comunicacionais, a
ampliacao dos mercados culturais, a expansdao e os novos habitos no
consumo da cultura estao nos desafiando para encontrar novas
estratégias e perspectivas de entendimento capazes de acompanhar os
deslocamentos e contradicoes, os desenhos mdveis de heterogeneidade
pluritemporal e espacial que caracteriza as sociedades pés-modernas (...).
(2003, p.65)

92 GUERRA, Cristiana. Entrevista 7. [fev. 2014]. Entrevistador: Renata Massignan Ruiz. Sao Paulo,
2014. 1 arquivo .mp3 (60 min.). A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice G desta
dissertacao.
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O fato é que a forma de comunicar moda e apresentar a moda
mudou e continua a seguir este caminho. A indUstria da moda pouco quer
enxergar e quer apenas permanecer unido aos blogs mas sem saber como
relacionar-se com eles. Precisa estar atenta nao somente a esta forma de
interacdo, mas o que os processos tecnoldgicos e novas midias podem

oferecer.

4.3. O futuro a quem pertence?

Prever o futuro dos blogs e do que acontecera com a moda, € o que
preocupa a industria e muitos blogueiros também. Mudancas de fato
aconteceram e nao ha mais como voltar. As it bloggers provaram que elas,
além de celebridades, ainda continuam a prestigiar marcas que, muitas

vezes, nem elas mesmas consomem.

Os blogs contribuiram sim para a democratizacao da informacao.
Como disse em entrevista Alyce Takai, “os blogs aproximaram o produto do
cliente final, explicaram como se usa, se € bom, se vale a pena, se vale ser
cobrado” (informacdo verbal®). Tornou um dialogo, o que antes era o
monologo da imprensa tradicional, como ja mencionado o texto de Suzy

Menkes.

Para Ziv, estd cada vez mais dificil controlar a informacao, de onde
ela vem, pois toda pessoa atualmente é uma fonte de informacao, seja
pelos seus habitos de consumo, pela forma como se comporta ou como se
veste (2012, p.11).

Atualmente, ha uma “crise” no mercado dos blogs de moda. Com a
criacao do F*Hits e com a distorcao da linguagem pessoal a um dialogo mais
comercial, onde somente o que as it bloggers diz é valido, gerou um certo
mal-estar entre elas. O consumismo desenfreado por elas, a ditadura do

que se deve vestir com roupas de marcas carissimas mostra exatamente

93 TAKAI, Alyce. Entrevista 14. [fev. 2014]. Entrevistador: Renata Massignan Ruiz. Sao Paulo, 2014. A
entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice N desta dissertacao.
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esta distorcdao. Para Luciana Monteleone, este tipo de situacao é
extremamente perigosa, pois muitas nao refletem a realidade de nosso pais.
“Os blogs tém que aprender que eles tém que ter ética e responsabilidade
sobre 0 que escrevem e que aquilo influencia as pessoas, tanto para o bem

quanto para o mal” (informacao verbal®*).

Tomando por base a reflexao de Santaella a respeito das midias e de

suas consequéncias:

O crescimento da multiplicidade de midias, a multiplicacdo de suas
mensagens e fontes foi dado margem ao surgimento de receptores mais
seletivos, individualizados, o que foi, na medida em que esta exige
receptores atuantes, cacadores em busca de presas informacionais de
sua propria escolha. (2003, p.68)

Mas uma pergunta foi levantada no meio desta pesquisa,
principalmente com base nas entrevistas e na realidade de alguns blogs,
pois alguns foram descontinuados, outros deixaram de ser a fonte principal
para se tornarem secundarios na vida dos blogueiros (como no caso de Cris
Guerra, conforme a sua entrevista, e do Moda Para Usar hoje): qual o

futuro dos blogs de moda?

Para alguns dos entrevistados, poucos blogs permanecerao, como

afirma Alex Cursino:

Na minha visao de dez blogs, um fica. Esses de looks do dia vao
desaparecer, pois beleza passa, novidades vem e o povo cansa dessa
monotonia, essa coisa limitada. Na verdade o publico ja busca coisas
novas, cansaram de apenas sonhar e querem algo mais real. As pessoas
sdo mais realistas atualmente e buscam algo assim... coisa que néo se vé
em 99% dos blogs de moda, que na verdade sao de estilo pessoal ou
apenas um "Facebook” particular. (informacao verbal®)

Assim também é a opinidao de Liliane Ferrari, que acredita que eles

nao irao se transformar e o nimero de blogs ira diminuir (informacao

94 MONTELEONE, Luciana. Entrevista 10. [fev. 2014]. Entrevistador: Renata Massignan Ruiz. Sao Paulo,
2014. A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice | desta dissertacao.

% CURSINO, Alex. Entrevista 4. [jan. 2014]. Entrevistador: Renata Massignan Ruiz. Sao Paulo, 2014. A
entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice D desta dissertacéo.
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verbal®), permanecendo alguns poucos que tem relevancia e conte(ido

coerente.

Outros, como Alice Takai’”’, acreditam que existiriam ainda pessoas
que gostam e que querem ler o que as it bloggers vestem, o que fazem,
como se fosse uma revista de celebridades em tempo real.

Enquanto Paula Bastos da Silva® ainda acredita em uma mudanca,
pois, segundo ela, o formato de escrever ja mudou, as pessoas querem ver

mais imagens e assistir mais videos.

Para Cris Guerra, o futuro esta atrelado ao movimento da sociedade
e do homem:
E esta anglstia do que vira, na verdade a gente tem que acompanhar a
vida do homem, que o centro destas coisas € o homem, o que ele ta
fazendo, nao é nada mirabolante assim, sao os desejos que ele vai
desenhando e vai mostrando. Entao o video, o vlog é o novo blog. E dai,
quanto tempo? Serd que os blogs vao continuar como fonte de

informacao, assim como as revistas ainda perduram? Eu acho que sim. Eu
nao sei se consigo prever”.

O fututo a quem pertence? Ao autor do blog. Este pode,
simplesmente, eliminar todas as postagens em um Unico clique. Pode
transformar em uma poderosa ferramenta de interacao e exposicao massiva,
ou simplesmente ser um veiculo para expor ideias pessoais. Mas o fato é que
deste a entrada nos blogs em desfiles e eventos de moda, a forma de
conversa mudou, nao apenas dialoga-se em uma Unica voz, mas em milhares
que influenciam e condicionam outras a se vestirem, a usarem e a

consumirem como tal.

% FERRARI, Liliane. Entrevista 6. [jan. 2014]. Entrevistador: Renata Massignan Ruiz. Sao Paulo, 2014.
A entrevista na integra encontra-se transcrita no Apéndice F desta dissertacao.

°7 Cf. nota 92

% Cf. nota 90.

% Cf. nota 94
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CONCLUSAO e CONSIDERACOES FINAIS

O surgimento das midias sociais ofereceu a possibilidade de
expressao a todos aqueles que tinham conhecimento de determinadas areas
sem ter passado por formacao técnica ou de nivel superior em jornalismo

e/ou moda.

Como parte integrante da blogosfera, pudemos experimentar o
comportamento de um veiculo de comunicacao e sua forca na disseminacao

de cultura, comportamento e informacao de moda.

Atuar nas midias sociais acompanhando seus movimentos
paralelamente a outros que atuavam no mesmo segmento, nos forneceu

vasto material para analise e compreensao desta dissertacao.

Avaliamos que, desde sua concepcao, o Moda Para Usar utilizou o
ferramental tecnoldgico necessario para sua ampliacao e consolidacao de
sua performance na blogosfera.

De um simples hobby, que outrora era considerado passatempo de
adolescentes, os blogs de moda se profissionalizaram ganhando forca e
espaco entre os meios comunicacao mais influentes do mercado que
levaram muitos anos para que se firmassem. De outro lado, os blogs
consolidaram sua posicao em pouco anos sem a presenca de grandes
equipes de profissionais. Pudemos ponderar ainda a repercussao que este
meio de comunicacao causou, quebrando paradigmas e tradicées dos

convencionais meios de comunicacao.

A linguagem pessoal, assuntos do cotidiano e a proximidade com o
assunto, fizeram com que os blogs ganhassem relevancia e influéncia,
abrindo espaco para que os leitores interagissem com os autores dos blogs.
Discutir sobre moda de maneira informal e humanizada possibilitou a

aproximacao entre produtor e consumidor de informacao de moda,
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popularizando o que era reservado a compreensao de restrito publico

elitizado.

Nao podemos precisar quais os caminhos que a comunicacao digital
tomara. A avaliacdo das tendéncias do mercado de moda que hoje é mais

interativa, podera ser considerada para um futuro estudo.

A convergéncia de suportes, rapido avanco de tecnologias interferindo
no comportamento e atitude dos leitores proporcionara grande campo para

analise académica.
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APENDICES

Apéndice A

Entrevista 1:
Mayra Abdo

Profissao:
Dentista

Autora do blog Mah in Wonderland: http://mah-in-wonderland.blogspot.com.br/

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?

Eu acho que ficou uma coisa mais popularizada, agora todo mundo consegue ter
acesso a um contetido de moda e beleza.

Esta mudanca no controle da informacao também atingiu a industria da moda?

Eu acredito que sim pois as industrias tém mais facilidade de saber a opinidao das
pessoas.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou néo? Por
qué?

Eu concordo porque quando fazemos um post no blog as leitoras comentam, fazem
perguntas e nos respondemos.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Eu acho que tem marca que nao escolhe direito o blogueiro que vai divulgar seu
produto. Na minha opinido, ndo adianta colocar uma blogueira que tem um estilo
de vida caro, que sé usa roupas de grifes internacionais para divulgar marca mais
popular, pra mim ndo passa credibilidade e acaba dando na cara que tal pessoa foi
paga para usar tal marca.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?

Eu acho que com os blogs o mercado publicitario cresceu bastante.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Irdo desaparecer? Irdao permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrerao uma nova mudanca?

Eu acho que os blogs tém um futuro longo, nao acho que vao desaparecer mesmo
com a midia tradicional.

Tem mais alguma coisa a acrescentar?

Na minha opiniao tem muito blog que nao deveria estar no ar, pessoas que se

dizem blogueira e nem sabem escrever corretamente. Meninas que s6 querem
receber produtos e aceitam qualquer proposta para divulgacdo acabam
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desvalorizando os blogs e as empresas comecam a perder o respeito pelos
blogueiros.
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Apéndice B

Entrevista 2:
Carolina Romano de Andrade

Profissdo: Bailarina e blogueira

Autora do blog Alfinetes de Morango: http://www.alfinetesdemorango.com/

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?

A midia especializada comecou a se preocupar em ter uma linguagem mais
accessivel.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?

Acho que é um processo em andamento, mesmo depois do boom dos blogs, ainda
existem marcas que estao descobrindo os blogueiros.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Sim, pois a informacao se tornou mais acessivel e a moda teve que se adaptar a
isso.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Tudo feito na medida, sem excesso da retorno.
Como vocé vé o mercado publicitario em relacao aos blogs?

Ainda acho muito mal estruturado. Temos que avancar muitas casas para ficar bom.
Os anunciantes sao despreparados e alguns blogueiros também.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Irdo desaparecer? Irdao permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrerao uma nova mudanca?

Para mim isso ainda é uma incdgnita, acho que nao vao acabar, mas certamente
terao que se reinventar.

116



Apéndice C

Entrevista 3:
Suzana Carvalho

Profissao:
Designer Grafica

Autora do blog Coisinhas de Sussu: http://www.coisinhasdasussu.com.br/

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?

Acho que apos o surgimento dos blogs as informacdes sobre moda e beleza ficaram
mais "acessiveis”, como se estivessem mais a mao das pessoas. Nao precisa esperar
o comeco do més para comprar as revistas especializadas, basta entrar na internet
a qualquer hora que encontra-se informacao. Por outro lado, qualquer pessoa pode
falar o que quiser e se dizer "especialista” em determinados assuntos.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?

De certo modo, porque se as pessoas querem informacao e agora tem acesso, isso
quer dizer que elas ficam sabendo as tendéncias ao mesmo tempo que estdo
acontecendo la fora nao precisam esperar meses até chegar no Br. Fica dificil
manipular a informacao.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Concordo, porque nos blogs deixamos registrados nossas opinides sobre todas as
informacdes que temos sobre a moda que vemos nas ruas, na internet, no dia a dia.
Isso passa a ser uma conversa. Interagimos com os acontecimentos, tendéncias e
muitas vezes o que colocamos nos blogs pode virar uma tendéncia.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Nao acho bacana quando nao pesquisam direito os blogueiros e chamam pessoas
que ja falaram criticaram em rede social a grife para fazer as campanhas.
Acho pior ainda isso de endeusar blogueiras e chamar meninas que ndo tem nada a
ver com seu produto, mas porque tem muita visibilidade contratam p campanhas.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?
Em relacdo a anunciar nos blogs? Fazer publieditoriais? Muitas empresas nao
entendem que isso € um trabalho por isso cobramos para eles anunciarem. Que

presskit em troca de post nao paga as nossas contas.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Irdo desaparecer? Irdo permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrerdao uma nova mudanca?
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Muitos blogs estao surgindo, mas vejo que muita gente faz um blog com o intuito
de ganhar presentes e ndo de passar informacao para frente.
Acho que no futuro apenas os blogs que levam isso como trabalho vao conseguir
permanecer independentemente da midia tradicional.

Pelo que percebo la no trabalho é capaz de a midia off-line diminuir e a online
aumentar.
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Apéndice D

Entrevista 4: Alex Cursino

Profissao:
Editor Chefe | Moda Sem Censura

Autor do blog Moda Sem Censura: www.modasemcensura.com.br

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?

Eles ficaram mais acessiveis vendo que o blog - realidade - vende mais que sonhos
e até ilusdes que eram impostas antes de muitos mostrarem de forma simples o
real de cada produto e informacao.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?
Com certeza, com mais informacao de facil acesso a moda vem sendo ainda mais
consumida em suas novidades, saturando mais rapido e sendo ainda mais desejada.
Se encaixa na realidade que citei anteriormente.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Concordo. Ha infinitas visdes que podem ser tiradas dessa frase, mas eu acho que
sim, a moda agora é para todos, ndo tem mais "aquela pessoa top" que é a Unica
certa e dita tal coisa. As pessoas cansaram de ditaduras e se sentem mais
confortaveis com dicas, ndo exigéncias. Por isso o blog e blogueiro é tao querido e
acaba virando amigo.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Sinceramente? Nao vejo grife fazendo a coisa certa com blogueiros certos. Até o
momento o que vi nessas acdes foram marcas querendo visibilidade - nimeros - e
nao conversao de tudo isso... tanto que, nunca se viu na historia desses
"investimentos” algo que tivesse mais que uma campanha, acdao e edicdo. O
mercado ta comecando a aprender que o que move realmente a moda sao os fiéis,
ndo os curiosos. Vamos ver no que vai dar nos proximos meses, que acho que serdo
de muitas acoes boas.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacao aos blogs?

Acho muito limitado e babaca ainda. As agéncias pensam muito em ndmero
enormes e com isso esfregam na cara como se numeros bastassem. Acho que ha
muito o que melhorar, o mercado publicitario tem que focar num todo ainda,

muito o que aprender e pouco a ensinar.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Iriam desaparecer? Iriam permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrera uma nova mudanca?
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Na minha visdo de dez blogs, um fica. Esses de looks do dia vao desaparecer, pois
beleza passa, novidades vem e o povo cansa dessa monotonia, essa coisa limitada.
Na verdade o publico ja busca coisas novas, cansaram de apenas sonhar e querem
algo mais real. As pessoas sao mais realistas atualmente e buscam algo assim...
coisa que nao se vé em 99% dos blogs de moda, que na verdade sao de estilo
pessoal ou apenas um "Facebook™ particular.

Tem mais alguma coisa a acrescentar?

Que o mercado acorde desse sono profundo que sonha que ostentadores fazem
mercado, sendo que na verdade o que faz acontecer é quem se profissionalizou pra
isso e sabe o caminho certo para a realizagao, nao uma ilusao.
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Apéndice E

Entrevista 5:
Barbara Duarte

Profissdo: Advogada, blogueira e produtora de moda

Autora dos blogs Bazar Pop - www.bazarpop.com.br e Canal Masculino -
www.canalmasculino.com.br

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?

Tirando os blogs de look do dia, que para mim, prestam um desservico, pois nada
informam ou agregam a quem |&, senti que la atras os blogs de moda traziam mais
informacdes sobre moda e estilo para suas leitoras, o que a gente nao encontrava
nas revistas. Falar de uma maneira mais proxima da leitora, no melhor estilo
"gente como a gente" era uma coisa que as revistas também nao traziam e os blogs
conseguiam ter essa linguagem simples e proxima de quem os acompanha. Assim,
percebi que ao longo do tempo muitas editoras passaram a ter seus blogs também,
para tentar se aproximar mais das leitoras, muitas vezes, claro, sem sucesso.
No meio de beleza as blogueiras sempre ganharam seu publico com seus reviews e
as revistas passaram a tentar fazer isso em seus blogs e até em matérias mesmo.
Acredito que, novamente, para tentar reaver as |leitoras perdidas.
A midia tradicional perdeu espaco, ficou mais desacreditada e deixou de vender
horrores pois com muitos blogs de moda hoje o pulblico interessado esta
pulverizado entre revistas, sites, blogs, portais etc. Sem falar nas midias sociais
que tomam o tempo de muita gente que antes comprava uma revista.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?

Sim, muitas marcas hoje anunciam em blogs pois ali encontram o publico alvo de
seu produto. Se falamos com nichos, a publicidade também passa a ser direcionada
para nichos.
Olhando por outro prisma - fora publicidade: com a internet e os blogs de moda
ficou muito mais facil de ver o que acontece no outro lado do mundo e todo mundo
hoje quer tudo "pra agora” o que fez com que redes de fast fashion passassem a ser
mais badaladas do que no passado (vide C&A, Renner e Riachuelo que antes
ninguém entrava e agora todo mundo compra, principalmente nas colecdes com
estilistas famosos). Ao mesmo tempo, isso tudo fez com que as marcas mais
tradicionais e que cobram bem mais caro em uma peca de roupa passassem a ter
maiores dificuldades em manter suas clientes e seu status, vide o fechamento em
SP da Maria Bonita, a decadéncia da Huis Clos etc, tudo culpa do fast fashion e da
rapidez da informacao e por consequéncia, culpa dos blogs que mostram tudo na
hora em que acontecem.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou néo? Por
qué?

Sim, acho que sim. Vejo muito isso no publico masculino, ja que as mulheres sao
mais abertas a moda desde sempre, mas a partir do momento em que até os
homens mandam suas dUvidas ou querem ler sobre moda e expressam suas opinides
sobre roupas, sapatos e acessorios acho que € isso mesmo.
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Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Puro hype. O cliente acha que s6 porque a blogueira x disse que possui 1 milhao de
pageviews que isso € verdade e vai vender seu produto como agua.
Outro ponto: para mim se disser que algo é de uma colecao de uma blogueira x eu
nao passo nem perto, principalmente porque muitas destas blogueiras sao de look
do dia e ndo de moda.

Blogueira de moda precisa falar de moda e nao apenas postar fotos da roupa que
esta usando hoje. Isso é revista Caras e nao blog de moda.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?

Acho que precisa melhorar muito, sair desse mundinho fechado de blogs famosos e
focar melhor em quem fala com seu publico alvo. As agéncias também precisam
parar de querer s6 numeros e fazer melhor seu trabalho: pesquisar quem é
influente em cada area e dispor da verba do cliente de forma mais bem pensada,
sem investir tudo em um blog do FHits so.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Irdo desaparecer? Irdao permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrerdao uma nova mudanca?

Acho que o futuro é ficar quem presta algum servico para o leitor, que era o que
fazia, na minha opiniao, os blogs la do meio dos anos 2000. Gente que da conselho
fashion, que fala algo palpavel para o leitor, que o informa e nao apenas quem fica
mostrando a roupa que esta usando, o que comeu hoje, onde foi nas férias. Até
acredito que isso ndo ira desaparecer porque quem se interessa pela vida alheia
nunca vai deixar de existir mas isso tende a diminuir e o aué em cima dessas
blogueiras deve ir acabando também, pelo menos na intensidade que foi nos anos
que se passaram.

Tem mais alguma coisa a acrescentar?

Acho que blogs vieram para ficar, isso ja € um caminho sem volta. A midia
tradicional sofreu com isso e vai continuar sofrendo enquanto continuar teimando
em falar com o leitor como no passado, vai ter que encontrar um novo caminho,
uma nova linguagem.

O que acredito é que precisa haver uma separacao do joio do trigo por parte de
anunciantes e entender que nem sempre numeros absurdos sdo o que eles mais
precisam para vender seu peixe. Porém, acredito que o mercado publicitario tende
a migrar para a internet aos poucos com maior volume de verba para anunciar em
sites e blogs. Assim, mais cedo ou mais tarde teremos mais verba e isso um dia
acabara vindo para os blogs com mais abundancia do que é agora.
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Apéndice F

Entrevista 6:
Liliane Ferrari

Profissao:
Jornalista e consultora de midias sociais

Autora do blog Liliane Ferra: www.lilianeferrari.com

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?

Infelizmente nada. A midia tradicional ndo se esforcou para ir além nas coberturas,
segue na mesmice e pior, agora arranjou uma rixa com blogueiros... parece briga
da quinta série.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?
Olha, de fato na cobertura de moda ndo vejo nada de novo...

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Nao concordo, porque pra mim bloguete tirando selfie na primeira fila ndo muda o
controle da informacao nem abre dialogo.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Vejo com olhos assustados, marcas mundiais ajoelhadas e babando ovo de
blogueiros pouco profissionais, isso p mim mostra a imaturidade e inseguranca da
marca q se deslumbra com alguns likes..e tem mais marcas nao pensam no tempo
de construcao e nem no proéprio valor que tem.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?
Perdido, nao sabe como contratar como fazer approach com blogueiro e considera
todo blog veiculo e a gente sabe q tem blog g nem diario é...

Como vocé vé o futuro dos blogs? Iriam desaparecer? Iriam permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrera uma nova mudanca?

Nao vao desaparecer, vao se transformar, mas acredito que o volume de blogs
existentes vai despencar.
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Apéndice G

Entrevista 7:

Cris Guerra

Profissao: Publicitaria

Autora do blog Hoje Eu Vou Assim: www.crisguerra.com.br/hojeeuvouassim
Como tudo comecou, um pequeno histérico do Hoje Eu Vou Assim

Em 2007, quando estava gravida de meu filho, o namorado faleceu. E quando meu
filho estava quatro meses, eu queria uma saida para aquela situacao e comecei a
escrever cartas para ele. E foi assim que nasceu seu primeiro blog. Com esta
experiéncia, nasceu o Hoje Vou Assim, pois eu tinha uma ligacao muito forte com a
moda, mas ndao acompanhava nenhum blog de moda, ainda era o inicio disso.

Em 2007 néo existiam muitos blogs...
Ja tinham as meninas do Oficina de Estilo, acho que ja tinha o blog.

As meninas do Oficina de Estilo fizeram o blog em 2006, vocé foi em 2007.
Eram poucas desta época.

Eu ndo sabia o que estava acontecendo la fora, na verdade. Eu estava muito
fechada na minha vida, o Francisco muito pequeno, e eu acho que fotografar foi
uma ideia e eu queria registrar os momentos mesmo, como se eu estivesse
registrando uma passagem do tempo, dia a dia, com aquela roupa de cada dia. Mas
nunca parei para pensar no que isto significava. E comecei, um més e meio depois
que eu comecei (o blog) Para Francisco. Comecei a postar as fotos e mandar para
0s amigos, e eu falei agora eu tenho este blog: Hoje Eu Vou Assim. Pensei em
colocar “Com que roupa”, mas ja existia algo com este nome, e ai eu pensei: vou
colocar Hoje Eu Vou Assim, era literalmente isto, eu queria mostrar literalmente
como eu tinha ido naquele dia. E ai as pessoas comecaram a mostrar umas para as
outras, e ai eu lembro que o que fez diferenca, quando o blog tinha alguns meses,
a revista Gloss (da Editora Abril) estava em seu segundo nimero e ai me ligaram da
Gloss para fazer uma matéria contanto como tinha surgido o Hoje EU Vou Assim. E
eu fui contar esta historia do Para Francisco e tal, e ai eu lembro que a Sandra,
que era reporter da Gloss e virou editora, ela falou comigo: entdo pera ai que eu
vou mudar a pauta. Parece que tinha uma outra matéria sobre superacdao. Mas
quando eu dei esta entrevista, eu citei o Hoje Eu VYou Assim como parte desta
superacao, e ai ele ficou muito conhecido, por conta disto. A Gloss ajudou o blog a
ser conhecido. E no mesmo més a revista Criativa me deu quatro paginas para
contar a minha historia de perdido o namorado, o que eu tinha eu feito, a historia
do Para Francisco, e eu também citava o Hoje Eu Vou Assim. Em janeiro de 2008
sairam duas matérias, uma na Criativa e outra na Gloss, falando sobre mim. Acho
que isso ajudou muito a tornar os dois blogs conhecidos. Esta foi a grande virada
nesta época.

Aqui no Brasil, vocé foi a primeira a apresentar os looks do dia.

Que eu saiba sim. Porque na época eu nunca tinha visto ninguém fazer look do dia,
e ai quando eu ja estava com blog no ar, alguém me mostrou o The Sartoralist. E ai
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falaram é parecido com o que vocé faz. Na verdade era um street style , mas eu
ndo tinha consciéncia do que aquilo significava. Eu lembro que um tempo depois,
eu fiquei sabendo que tinha um blog chamado Cajon DeSastre, um blog de umas
meninas que moravam na Espanha. Eu sei que uma vez eu fui citada neste blog,
sem ter sido entrevistada, e ai elas falaram que existia uma tendéncia na época
que chamava Wardrobe Remix. Eles chamavam esta tendéncia de look do dia de
Wardrobe Remix, e ai falavam assim: em tal pais tem a tal representante, e aqui
no Brasil € a Cris Guerra do Hoje Eu Vou Assim. Ai eu entendi que aquilo era um
movimento, que era algo que estava acontecendo e era cultural. E saquei aquilo
que estava rolando.

Entdo foi tudo meio por acaso e vocé acabou indo parar na moda. Vocé foi uma
das primeiras que eu comecei a ver aqui no Brasil que fazia e mostrava o seu
dia a dia, a moda real, e vocé mostrava o que usava para as pessoas. E muitas se
inspiraram no que vocé usava. Vocé influenciou muita gente.

Muitas blogueiras, as blogueiras ricas de hoje em dia, algumas delas nao me
conhecem, nao sabem quem eu sou, porque sem querer eu fui influenciadora delas,
e elas nem sabem. E uma coisa que mudou muito em alguns anos.

Elas acabaram mudando um pouco o conceito de look do dia, elas acabaram
fazendo um mini-editorial com uma pessoa comum. Nao é como vocé faz, que
sdo as suas roupas que vocé usa, porque quem te encontra no Sao Paulo Fashion
Week vocé vé o que vocé ta usando e esta no seu blog.

Nao é uma producdo, é verdade mesmo. Eu falava na época que eu criei um
editorial da vida real. Mas nao tinha nocao do que eu estava fazendo.

Vocé tem um bom senso estético. Vocé tem formacao em moda?

A minha formacao é s6 comunicacao social, mas s6 que trabalhando em agéncia de
publicidade, o meu senso estético foi ficando mais apurado. Eu acredito que uma
parte disso nasce com a gente, um certo dom, como uma pessoa que vira artista,
arquiteta. Acho que também tem a ver com o ambiente que a gente frequenta.

Depois com o sucesso do blog, vocé largou a agéncia, vocé comecou a trabalhar
com moda...

Em 2010, eu larguei a agéncia. No comeco foi o Para Francisco que chamou mais
atencao, que acabou virando livro, e tal. E quando o Hoje Eu Vou Assim comecou a
crescer, o Para Francisco foi uma fase. E quando foi o Hoje eu Vou Assim, ele foi
crescendo porque o ambiente externo também ajudou, e estava surgindo uma nova
escola, uma coisa diferente de se falar sobre moda. E eu comecei a ser chamada
para varias coisas, e eu tentava conciliar. Em momento algum, eu achava que ia
dar para largar, eu nao tinha esta pretensao. Mas chegou um momento que eu vi
que ndo dava, até porque eu estava trabalhando com menos estimulo, os blogs
estavam tomando muito o meu tempo, e estava muito entusiasmada com aquilo. E
quando eu fui largar a agéncia, foi até engracado. Eu nao tinha meus pais, que ja
sao falecidos, eu estava vilva, nao tinha ninguém e nao tinha dinheiro guardado,
porque uma parte da historia da moda tem a ver também com consumo compulsivo.
Durante um tempo eu tentei tapar os meus buracos com o consumo mesmo. E ai,
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eu nao tinha nada guardado e um filho para criar. E nesse cenario, fui pedir para
agéncia me mandar embora, e quando fui falar na agéncia fiquei morrendo de
medo das pessoas me chamarem de louca. Mas foi muito engracado, porque a
minha chefe falou assim: e tava demorando. Antes fui ligar para o meu irmao mais
velho, que é uma espécie de influenciador da minha vida, e ele falou: Cris, isto
mais cedo ou mais tarde ia acontecer. E ai me deu conselhos e tal. Sem nenhum
dinheiro guardado, eu sai e arrumei uma pessoa para trabalhar no comercial, deu
muito errado, porque ela era minha amiga, e ai acabou virando minha parceira de
trabalho, minha socia informalmente, depois ela tinha ciimes de mim. Ai ela
queria ganhar roupa também... era muito engracado.

Assim, nao faltou dinheiro durante um tempo, eu tinha um fixo de um trabalho de
um fundo cristao para criancas que eu fazia, uma ONG. Eu tinha falado sobre um
fundo cristdo no blog, e deu um resultado muito grande e isto gerou muito
apadrinhamentos. Alguém me fez uma proposta dentro do fundo cristao para eu
trabalhar, e ajudar. E ai eu tinha um valor fixo, que eu ajudava a fazer as
estratégias de marketing. Depois ficou impossivel, eu parei continuei como
madrinha, embaixadora da ONG de uma forma afetiva. E isto me ajudou um tempo.

Até profissionalizar a forma de me vender demorou muito.

E hoje vocé tem o blog...

Hoje em dia eu tenho o blog, que virou crisguerra.com.br, coloquei em um portal
sO o Para Francisco, o Hoje Eu Vou Assim, tem um outro blog literario, juntei tudo
no portal Cris Guerra. Isto me trouxe um prejuizo de acessos, porque sempre na
hora que a gente muda (de endereco) é prejudicado.

Porque as pessoas sempre vao procurar pelo Hoje Eu Vou Assim.

Hoje em dia é crisguerra.com.br/hojeuevouassim. Enfim esta histéria do Google de
indexar, eu nao entendo tanto, entendo um pouco, mas nao sei explicar.

O blog hoje nao é a minha atividade principal. O que aconteceu? O blog foi um
veiculo para que eu chegasse a outros lugares. Ele foi uma passagem. Entdo depois
que eu escrevi este livro o Moda Intuitiva, eu comecei a trabalhar fazendo
palestras sobre moda e auto estima, e a primeira vez que me chamaram para
palestrar, eu pensei: o que eu tenho para trazer para as pessoas, 0 que eu trouxe
de novo com o Hoje Eu Vou Assim? Ai eu descobri que o grande legado tinha sido a
questao da autoestima, que era uma questdao muito presente na minha vida, era
um tema muito importante na minha vida. E a moda foi muito importante para me
construir, para construir a minha autoestima. E tem toda uma historia pessoa, por
eu ter me achado feia quando pequena, de ter uma historia familiar de ter sido
uma menina muito nervosinha, e fui mimada. E tem toda uma historia que através
da moda houve um resgate desta autoestima. E também no periodo que eu
enviuvei, que a nossa autoestima foi la para baixo, a roupa foi importante também
de resgate. Comecei a falar sobre isto e a pensar sobre este assunto. E quando eu
escrevi o Moda Intuitiva, a autoestima era um dos capitulos, hoje em dia eu
trabalho muito, a minha atividade que esta pau a pau com o blog sao as palestras,
€ a questao da autoestima.
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O proprio livro vai render muitas palestras, mas eu tenho palestrado mais sobre
moda e autoestima, mas o livro todo tem uma coisa maior mais ampla que é o que
este tempo, 6, 7 anos, fazendo look do dia me ensinou no vestir. Como eu aprendi
a lidar com a roupa, sobre as escolhas que eu fiz, sobre o meu corpo, 0 que a moda
me influencia, o que ela faz com a nossa cabeca, e tudo mais.

Na sua opinido, o que os blogs em si influenciaram na midia tradicional, na
midia impressa, contribuiram, acrescentaram ou é uma forma de competicdo. O
que os blogs interferiram neste processo?

Em principio os blogs provocaram um certo panico nas midias tradicionais,
principalmente revistas, elas comecaram a ver os blogs como concorrentes. E
depois de um tempo elas comecaram a entender, se eu nao posso derrota-los,
vamos nos unir a eles. Este movimento existiu inicialmente.

Os blogs provocaram um grande questionamento na légica da midia impressa, até
nos proprios sites. Elas comecaram a se questionar se tinham legitimidade na
maneira de falar as coisas sobre moda. Se era aquilo mesmo que as pessoas
queriam ouvir. Porque afinal de contas os blogs comecaram a trazer “a voz
popular”, a voz de quem realmente usa moda, o que estas pessoas fazem com a
moda, como elas lidam com a moda. Porque durante muito tempo a gente lidou
com a moda como se fosse uma coisa de cima para baixo. Alguém nos impde nos
manda as tendéncias, a gente vai usar aquilo. A maioria das pessoas nao entende
qual é a logica. Por que existem tendéncias? Quem determina isto? De onde isto
vem? Quando vocé estuda um pouquinho a moda vocé comeca a entender, que
existem escritorios de tendéncias, que estdao observando o que esta acontecendo
no mundo, mas até entao como que é? Quem mandou?

Uma coisa que eu percebo, por eu ter tido uma relacao que sempre foi muito
intuitiva com a moda, assim apesar de ser influenciada por tendéncias, eu nunca
tive um ar de pesquisar muito a moda. Nunca tive muita paciéncia para falar: hoje
esta se usando isto. Eu sempre olhei, e “pesquei” o que era interessante. E ai mais
pessoas comecaram a fazer isto porque eu acho que o blog tem uma coisa muito
legal, porque ele é como um filtro. A internet é muito angustiante. Vocé abre a
internet e fala: para onde eu vou. Eu comparo a internet como se eu entrasse em
um shopping e vou comecar por onde?

A internet tem varios caminhos, nao é como um livro que é linear...

E eu vou comecar por onde? E um mundo infinito. A internet sempre me angustiou
muito. Sempre tive esta sensacdo. E antes de comecar a trabalhar com internet,
pra mim ela era um bicho de sete cabecas, eu usava algumas ferramentas,
conhecia alguns blogs, mas nao frequentava muito, mas achava tudo muito louco.
Quando eu fiz o meu blog e foi movido por uma impulsdao muito propria, um
momento muito pessoal, aquilo comecou a fazer parte da minha vida e entendi que
ndo era um bicho de sete cabecas, mas é até entdo era um mundo desconhecido.

Entao o blog é interessante principalmente os de moda, lembro até de um blog que
me marcou muito na época, ndo era de moda, era o da Luiza Volp, o Favoritos,
hoje ela esta no Instamission. Ela indicava o que era bom na internet. Ela dava um
manual de como usar, um mapa. E eu acho que os blogs de moda acabaram
fazendo isto também, mesmo que no meu caso, eu indicava poucos blogs, nunca fui
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de indicar blogs. Mas a partir do momento em que eu indicava uma roupa, aquela
escolha ajudava as pessoas num determinado.

A diferenca entre a midia tradicional e os blogs, € que o blog tem um carater
pessoal, ele nao te um compromisso com uma linha editorial especifica, ele pode
mudar de ideia, mostra como uma pessoa esta evoluindo. Acho que tem uma coisa
muito preciosa ai, que os meios de comunicacdo tradicionais ficassem pirados:
‘nossa, agora elas (leitoras) vao acompanhar uma pessoa ou algumas pessoas, €
como vamos fazer agora?. A Unica forma que a gente tem (veiculos de comunicacao
tradicional) é trazer estas pessoas para dentro dos veiculos.’

Ai comecou a ter uma intersecao muito grande entre as pessoas que as vezes, COmMo
eu, que fiz trabalhos para o jornal. Aas primeiras vezes que eu fui cobrir o Sao
Paulo Fashion Week eu fui cobrir pelo jornal O Tempo, porque eu sai da agéncia e
fiquei muito preocupada de nao ter trabalho, na hora que eu sai da agéncia eu
falei: vamos entrar no mundo da moda? Vamos! Eu liguei para o jornal O Tempo,
que eu conhecia a redatora chefe, eu perguntei a ele se queria cobrir o SPFW. E a
redatora falou: quem cobria era a Natalia Dornelles, mas ela esta em Londres. E eu
falei: vocé quer que eu va por vocé? Eu nunca tinha feito isto, mas eu quero ir com
o olhar de Cris Guerra, e nao como jornalista. E ela me mandou umas trés vezes.

Logo depois que eu sai da agéncia me chamaram para um coluna na BandNews. O
engracado € que eu sai da internet e comecei a entrar na midia tradicional. Acho
que aconteceu com muita gente, muitas blogueiras acabaram entrando em uma
midia tradicional. Isto comecou a se misturar um pouco.

Os blogs afetaram a industria da moda em si?

Acho que sim. A minha percepcao é de totalmente observacdao. Acho que a gente
parar para pensar nas marcas, elas nao produzem mais sem um lancamento de
colecdo sem incluir blogueiras. Mas acho que isto vai passar também. Esta onda ja
foi maior. Esta diminuindo.

A diferenca que eu vejo é: existem aquelas que vao ficar e as que nao vao ficar. As
que tem um trabalho de maior conteldo, mais substancial ficam. Eu percebo isto.

Influenciou demais. Ainda acho que tem determinadas marcas que estao um pouco
deslumbradas com figuras como Thassia Naves.

Era exatamente o que eu ia perguntar, o que vocé acha destas marcas que
estdao deslumbradas com estas blogueiras famosas, as it bloggers?

Eu acho que elas estdao fazendo estratégias que estdo dando resultado para elas,
mas eu questiono o prazo destes resultados, eu questiono isto a longo prazo, o que
isto vai resultar. Na verdade, eu acho um fenomeno muito louco, a coisa das
blogueiras ideais, blogueiras ricas. Tanto que publiquei hoje, a minha frase do dia:
‘este negocio de ser rico € muito rentavel’.(rs)

Eu e minha assistente estavamos conversando sobre isto, e ela falou: que raiva, a
Thassia é rica, porque ela é rica, ela ganha muito dinheiro.

Entdao eu me questiono muito, vocé vé outras blogueiras que nao tem esta histoéria
de nao terem sido ricas, a Lia do Just Lia, a Lu do Chata de Galocha, nao tenho
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nada para criticar a pessoa, mas € uma pessoa que nao é simpatica mesmo, ela é
chata mesmo. Eu nao aguento conversar dois minutos, eu nao aguento ver um
video, de fato é muito chata. Ela ndo era rica, era uma menina que era gordinha,
que aprendeu a fazer maquiagem, entao tem uma trajetoria interessante.

Mas tem as ricas de nascenca, a Thassia Naves, a prépria Camila Coutinho do
Garotas Estupidas, que ndo era rica, mas ja tinha uma condicao financeira, a Lala
Rudge, etc., a Raquel Matar das Las Mimas, que é daqui de Belo Horizonte, que é
esta coisa de ser rica mesmo, olha que legal ser rica, entdao € como se fosse uma
versao da revista Caras para as adolescentes. Vamos observar a vida dos ricos? E as
pessoas acham que aquela vida é real, que a pessoa nao vai ao banheiro, que é s6
ideal.

Que ela nunca estd com a roupa amassada, ai ela vai doar a renda do bazar, ela vai
de paeté na creche...

O que eu acho disto? Eu acho um grande artificialismo que me incomoda muito
nesta historia, e outra coisa que existe elas ndo tem maturidade suficiente para
entender que elas tem que ter um perfil crivel. O que acontece é o seguinte: no
final de um ano, ha dois anos atras, que tinha um amigo oculto entre varias
blogueiras da Carmen Steffens, a maioria delas nunca usaria a marca, e la no meio
estava a Ana Carolina do Hoje Eu Vou Assim Off junto com outras meninas (as
blogueiras ricas) que ndao combinam.

Eu fico pensando: até quando as pessoas acham que vao falar desta forma artificial
com as leitoras. E outra coisa: uma marca que quer se posicionar, ela compra um
espaco em um blog, e esta marca tem um posicionamento X, e ela compra um
espaco num blog que da espaco para qualquer marca, de A a Z, o que vai acontecer
com esta marca? E isto que eu questiono. E coerente? Até porque, por entender um
pouquinho de marketing, a gente pensa um pouco nisto, na durabilidade.

Eu acho, em termos de divulgacao. A marca Luiza Barcelos estava com uma coisa
muito legal que moda tem que aparecer muito pouco dinheiro. A indistria de moda
€ a que tem menos dinheiro, a indUstria de cosméticos tem muito mais, coisas que
se relacionam tem muito dinheiro. A industria de moda tem pouco dinheiro, é bem
carente.

Entao esta estratégia de blogs, durante um tempo, foi muito interessante, que eu
lembro que eu provoquei isto quando uma amiga, ndo era amiga, se tornou amiga,
ela tinha uma loja chamada Cupcake, ela mandou um cardigd para mim, eu usei no
blog. E eu perguntei: e ai vendeu? E ela respondeu: eu vendi pro Rio, pra Brasilia e
pra Sao Paulo. E ela tinha uma loja fisica, e ela fez um blog sé para mostrar o que
tinha na loja fisica. O que aconteceu? Ela comeco a vender pelo blog mais do que
ela vendia na loja fisica. Este fendmeno acontecia mesmo.

0 que é sucesso de um produto? E venda ou imagem? Vender é uma coisa que passa.
Para construcao de imagem, eu questiono muito, do ponto de vista de marketing.
Mas eu acho que alguns blogs conseguiram construir uma imagem de uma linha
editorial muito interessante. Até a prépria Chata de Galocha, com todas as
ressalvas que eu possa ter, ela tem um blog de informacao, que elas vao buscar
maquiagem e vao encontrar. A Camila Coutinho tem um jeito legal de falar com as
leitoras, que € um pouco menos artificial, menos posado.

Mas o que me incomoda demais € esta ida para fora do Brasil. Como se o mundo
fosse so Nova York, Caribe, a Riviera Francesa, isto nao € a nossa realidade.
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Eu que viajo muito pelo Brasil fazendo as minhas palestras, que é o que minha
profissdo me proporciona, fico conhecendo cidadezinhas que eu ndo conheco e
falo: olha que legal. A gente nao conhece o nosso Brasil.

Isto tem a ver com a entrada do mercado de luxo no Brasil, que fez com que a
coisa do luxo virasse um boom, entdo € tdo importante ter estas marcas
internacionais. O que eu acho que é um sucateamento total com a moda brasileira,
que esta acontecendo.

Na realidade, vocé vé poucos estilistas brasileiros fazendo uma moda
genuinamente brasileira, como o Ronaldo Fraga, que é muito criticado, porque nao
tem a cara de blogueira nenhuma. Até a propria Osklen que representa um pouco a
moda brasileira la fora, mas ela tem toda uma cultura do luxo. O Ronaldo também
€ muito caro, mas acho ele mais genuinamente brasileiro. Mas acho que a Osklen
tem o seu mérito. O resto é tudo cépia do que tem la fora.

N6s ndao temos uma industria séria, com métodos, enfim...

E ndo é por falta de uma cultura riquissima que poderia gerar coisas incriveis.

O problema é que o brasileiro gosta de tudo que esta la fora. No caso dos blogs,
a fulana do blog X foi viajar, ela foi para Nova York, Paris...

Sabe o que é isto? E a autoestima. O brasileiro tem a autoestima muito baixa.

O futuro dos blogs? O que vocé acha?

E dificil falar. Eu acho que ainda vai durar um tempo. Mas vai chegar uma hora que
vai virar massificado. Eu penso assim: os blogs vao ajudar a revelar pessoas com
conteldo ou ndo. Entdo estas pessoas vao continuar com os blogs, ou elas vao fazer
outra coisa, vao passar por um outro momento. E daqui a pouco vira uma outra
coisa que vai substituir o blog, que eu nado sei o que vai ser.

Agora tem o fendmeno dos videos, vlogs...

Na verdade, continua sendo a mesma coisa, mas de uma forma de falar é outra. A
coisa do movimento, a coisa do video esta muito forte.

Continuando sobre o futuro dos blogs...

A gente vai perceber, que o mais duravel é a pessoa que esta por tras do blog, e
ndo o blog. Eu penso assim, se vocé pensar na Julia Petit, eu acho que estou
tentando fazer este caminho mais duravel. Entao isto vai se revelar. Mas acho que
pode vir daqui a pouco uma outra coisa, como a historia dos videos, o blog virou
vlog. Eu tento fazer video no meu blog, as pessoas querem esta informacao
mastigada, sem precisar ler. As pessoas vivem em um mundo imagético demais.
Esta coisa dos videos ainda vai bombar por um bom tempo. E isto esta
incomodando diretamente a televisdo, esta se assistindo uma transformacdo do
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meio de comunicacao televisao. O meio televisivo esta sofrendo com isto. Cada vez
mais as pessoas estao levando o computador para frente da TV, e nao é mais s6 a
TV que informa. Entao a coisa dos videos vai durar por muito tempo.

Nao sei, ndo consigo enxergar que os blogs vao acabar. Eu acho que a coisa esta
tao rapidas, que ndao conseguimos vislumbrar a exatamente. Eu lembro que fui a
uma palestra de um cara do Google e que ele falou: vocés lembram quanto tempo
durou o Messenger? E comecou a mostrar coisas que ja existiram, como o
Messenger que desapareceu. E esta angustia do que vira, na verdade a gente tem
que acompanhar a vida do homem, que o centro destas coisas € o homem, o que
ele ta fazendo, ndao é nada mirabolante assim, sao os desejos que ele vai
desenhando e vai mostrando. Entdo esta do video, o vlog é o novo blog. E dai,
quanto tempo? Sera que os blogs vao continuar como fonte de informacao, assim
como as revistas ainda perduram?. Eu acho que sim. Eu nao sei se consigo prever.

Perguntei isto porque no meu estudo, envolvi os blogs de 2006 a 2012, e eo seu
é de 2007.

Eu tenho que olhar pro meu futuro! Mas eu brinco até, em termos técnicos, meu
core business nao é mais o blog, eu acho que um pouco da historia, o que eu
aprendi, o livro acho que foi um degrau muito importante nesta historia.

Hoje eu fiz o Cris Guerra, e ele é mais importante agora do que o Hoje Eu Vou
Assim. Eu quero que as pessoas lembrem da Cris Guerra.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Eu acho que tem a ver, fazendo um paralelo com a politica, se lembrar do tempo
da ditadura como foi muitas vezes, e hoje estamos vivendo uma coisa meio louca
aqui no Brasil, a gente esta caminhando para uma coisa meio louca. Era uma
ditadura, a maioria dos governos era ditatoriais durante muito tempo, e as pessoas
perceberam o poder que elas tem. No campo da moda, fazendo este paralelo, as
pessoas entenderam o poder que elas tem. Hoje eu fui a uma palestra do StyleSight
sobre as tendéncias do verdao 2015/2016, e elas falaram o seguinte: que a moda
esta se inspirando muito ndao nos blogs de Street Style, e nem nas pessoas que
ficam a frente dos eventos de moda que sao fotografadas, ela esta se inspirando na
rua mesmo, no que esta acontecendo na rua. Entdo, o povo esta com poder. Este
que era um monodlogo virou um didlogo, e de certa forma acho que esta
acontecendo até um certo extremo. Toda mudanca que a gente vé um extremo, a
gente sempre vé de um extremo a outro para chegar a um equilibrio. Igual foi a
moda dos blogs, as revistas acharam que elas iam acabar, e hoje em dia estao
comecando a entender como agir. E esta historia do monodlogo virou um dialogo,
estamos vivendo um momento um mondlogo de baixo para cima, e antes era um
monologo de cima para baixo. Entdao daqui a pouco tera um equilibrio. O
empoderamento das pessoas no sentido da moda esta muito grande.

Estava vendo esta moda verao 2015/2016 é muito inspirada nos anos 80, 90, a coisa
de se vestir casual, de querer ser casual, chique e confortavel, muita coisa surrada,
muita coisa popular, ditada pela cultura street. Eu acho muito louco, porque nao
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ter novidade. O vestuario era feito, o povo usava e do que se usasse mais, surgia
um fenomeno chamado moda. Hoje em dia quem ta criando a moda é o que ta na

rua. E muito doido. Estamos vivendo um extremo que vai voltar em um certo
equilibrio.

132



Apéndice H

Entrevista 8:
Luciana Micheletti

Profissdo: Socidloga e Blogueira
Autora do blog: Drama Queen Zen: http://dramaqueenzen.com.br/

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?
Uma nova maneira de expressao mais atual, democratica e menos convencional.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?
Com certeza, a forca dos blogs fez surgir novas figuras, em um contexto que no
passado era reservado para poucos "especialistas”.

Hoje em dia a presenca de um blogueiro, se faz necessario sempre que houver um
evento de moda ou beleza, a figura da editora de moda (por mais importante que
ainda seja), disputa a atencao com essa nova vertente da moda.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Eu concordo, hoje em dia todo mundo tem opinido a respeito da moda. Vocé nao
precisa ser um expert de moda, pra conversar ou discutir sobre o assunto. A moda
esta em moda. Rsrs

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Se sdao novos tempos, acho natural esse entusiasmo, claro que ha exageros, mas
tudo se adequa com o tempo ou nao.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?

Ainda muito inexperiente, meio sem saber como utilizar os recursos deste veiculo.
Como vocé vé o futuro dos blogs? Iriam desaparecer? Iriam permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrera uma nova mudanca?

Penso que eles vieram pra ficar, apesar do grande nimero de blogs, esse tipo de
midia esta muito ligado ao mundo em que vivemos, ao nosso cotidiano.
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Apéndice |
Entrevista 09: Luciana Monteleone
Profissao: Freelancer em midias sociais e blogueira

Autora do blog Trend Tips: www.trendtips.com.br

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?

Com os blogs a informacao ficou mais acessivel para mais pessoas. No entanto,
muitas vezes essa informacdo nao ¢é passada da maneira correta, nem
escrita/falada por pessoas que realmente conhecem o assunto. A midia
especializada deveria ter se especializado ainda mais para nao perder os leitores e
passar informacdao de moda com propriedade. Falo deveria pois ndo acho que isso
aconteceu. Na minha opinido, o que aconteceu foi que a midia de moda acabou se
espelhando nos blogs para tentar um relacionamento mais "proximo" com seus
leitores, muitas vezes fazendo matérias rasas, sem informacao util e até sem
sentido.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?

Sim, pois como o consumidor tem muito mais informacao a sua disposicao, ele
acaba sendo mais exigente e querendo novidades constantes. Assim, a indUstria se
viu obrigada a aumentar a qualidade dos produtos e também a fazer mais
lancamentos. Por outro lado, muitas marcas se aproveitam destes "blogs famosos”
para fazer parcerias e vender produtos copiados descaradamente por precos
absurdos (vide caso carol buffara-nagnag).

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Concordo, ja que por conta do facil acesso € informacao e também com uma
velocidade que a internet permite, os estilistas e a industria da moda em geral
estao muito mais ligadas ao que acontece nas ruas, fora da passarela ou do atelier,
para saber o que as pessoas realmente querem consumir. Nao que nao exista mais
tendéncias lancadas na passarela que ganham as ruas, mas observar as ruas, 0s
desejos do consumidor é uma maneira de errar menos e, por consequéncia, vender
mais.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Acho que falta cuidado na hora de escolher o blogueiro para fazer parceria ou
publicidade. Muitas vezes as marcas, por falta de conhecimento ou até mesmo
preguica de pesquisar, se baseiam sé pelos nimeros de acessos (que as vezes nem
real sao), sem se preocupar se o blogueiro tem uma reputacdo boa ou se o
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blogueiro tem a ver com a marca. Nao adianta nada uma marca de fast fashion
fazer parceria com uma blogueira que s6 usa grife francesa por exemplo, neste
caso a parceria soa falsa e acredito que néo ira agradar o consumidor. Muitas vezes
as blogueiras também tem tantos "parceiros” que a marca acaba sendo s6 mais uma
naquele mar de anunciantes, o que também nao é vantajoso para a marca. As
marcas deveriam se preocupar mais com o relacionamento que as blogueiras tem
com seus consumidores, estudar o lifestyle da blogueira para ver se condiz com o
da marca, pesquisar tudo muito a fundo antes de fechar qualquer coisa. Acho que
falta cultura de internet, até mesmo por ser uma coisa muito nova. Internet, e
principalmente os blogs, ndo sao como a midia tradicional, por isso a pesquisa &
fundamental.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?

Atualmente, esta muito ruim, como disse acima, por falta de conhecimento e
paciéncia das marcas e agéncias em pesquisar este novo mercado. Agéncias e
marcas tem que parar de olhar s6 os nUmeros e comecar a analisar relacionamento,
reputacao, conteldo dos blogs, sé ai a publicidade sera boa para os dois lados
(blogs e marcas). Como este € um mercado que "estda na moda”, tem muito
aventureiro que acaba vendendo mundos e fundos para marcas, sem apresentar
resultado nenhum.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Iriam desaparecer? Iriam permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrera uma nova mudanca?

Nao acho que os blogs vao desaparecer, mas acredito que essa "moda” vai passar.
As marcas irdo perceber que estdao fazendo alguma coisa errada e acredito que vao
buscar blogs menores, mas que realmente interagem com os leitores, pois s assim
a marca tera um bom resultado no caso de parceria/publicidade. Os grandes blogs,
aka it bloogers, continuardo, ja que essas meninas sao como celebridades, mas
acredito que a publicidade neles ira cair também. Pelo menos, assim espero!

Tem mais alguma coisa a acrescentar?

Acho um pouco assustador a influéncia que as it bloggers tém, principalmente com
adolescentes. Elas usam grifes carissimas, como Chanel, Prada, Dior, diariamente,
como se aquilo fosse a realidade de todas as pessoas, sendo que vivemos num pais
pobre, onde uma bolsa delas custa o equivalente a muitos salarios minimos. Acho
esse excesso de consumismo extremamente perigoso, principalmente entre os
adolescentes, que acabam achando que aquilo é o normal do mundo, quando aquilo
€ a excecdo. Os blogs tém que aprender que eles tém que aprender a ter ética e
responsabilidade sobre o que escrevem que aquilo influencia as pessoas, tanto para
0 bem quanto para o mal.

Outro ponto que nao falei acima é a importancia na transparéncia da informacao:
também diz respeito a ética, ja que € um absurdo publicar algo como uma "dica de
amiga”, sendo que a blogueira recebeu para falar sobre aquele produto. Esse tipo
de atitude acaba queimando o mercado em geral, além das leitoras nao confiarem
mais na informacao do blog em questao.
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Apéndice J
Entrevista 10: Narda Rafaela Negrao

Profissao:
Analista de Conteldo e Midias Sociais da empresa Marisa

Autora do blog: Hi-Lo: www.hi-lo.blog.br

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?

O desenvolvimento de conteldo com opinidao imparcial e pessoal, mais proxima do
leitor, por parte dos blogs.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?
Sim. Acredito que os blogs ajudaram a massificar o conteludo e a informacao de
moda a um nicho antes esquecido ou menosprezado pela indUstria.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Sim, esse & um complemento da minha opinidao acima. Além disso, os blogs dao
espaco a dialogo, a troca de informacbes, comentarios, que antes a midia
especializada ndo se importava em receber.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Acho valido na ajuda de popularizar uma imagem de marca, mas em alguns casos
isso é bem exagerado ou usado de maneira errada.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?

Acho que os blogs de uma maneira geral ainda sofrem um certo preconceito, por
parte da midia geral. Mas vejo uma melhora no sentido de investir no "aval" dos
blogs em algumas campanhas publicitarias.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Iriam desaparecer? Irdo permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrerdao uma nova mudanca?

Acho que os blogs, como qualquer midia ou negdcio, precisam acompanhar o
mercado. E, sempre que necessario, se reinventar.
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Apéndice L
Entrevista 11: Nayara Leandro de Paiva

Profissao:
Analista de Midias Sociais - Freelancer

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendomeno dos blogs?

A midia especializada acabou perdendo um pouco de espaco com a popularizacao
dos blogs de moda/beleza. Com a internet em geral a forma de comunicacao
acabou mudando muito, passamos a ser meros espectadores e agora podemos
produzir e disseminar conteldo, por isso a midia de massa como tevé, revista e
jornal acabaram tendo que se adaptar a essa nova realidade. Os blogs vieram como
mais um canal de novidades para os consumidores mas também para troca de
informacao rapida entre produtores/consumidores de conteludo. A democratizacdo
é grande, podemos ao mesmo tempo produzir e consumir contetdo e a partir dai a
midia precisou se reinventar para poder chamar atencdo de quem consumia esse
conteudo.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?

A indGstria da moda acabou acelerando mais ainda o processo de producao e venda
de seus produtos. Hoje esta tudo muito rapido. Se estamos no verao, no meio dele
ja temos liquidacdo das roupas da estacao e preview de inverno, mesmo faltando
meses para que a estacao chegue.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Na verdade nao sé a moda, mas todo o contetdo. Agora vocé pode ter o seu canal
de opinido pessoal e opinar sobre X ou Y e ser levado em consideracao a depender
do tamanho da sua audiéncia.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Acho que empolgacao demais acaba dando errado. Algumas blogueiras sao icones
mas elas sao pessoas como todas as outras, vejo muitos extremismos
desnecessarios.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?
Ainda precisa se adaptar muito, escolher bem quais blogs atingem o pUblico alvo da
marca os quais estao anunciando bem como ha de se ter maior transparéncia por

parte dos blogs em relacdo a conteldo patrocinado.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Irdo desaparecer? Irdao permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrerdao uma nova mudanca?

Nao irdo desaparecer, acho que vai haver mais uma mudanca no futuro mas os

blogs nunca desaparecerdo, assim como as revistas também nao, os formatos
apenas mudarao.
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Apéndice M

Entrevista 12:
Paula Bastos da Silva

Profissao:
Jornalista

Autora do blog Grandes Mulheres: www.grandesmulheres.com.br

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendmeno dos blogs?

Os blogs comecaram a tratar desses temas de forma mais direta e simplificada,
entdo o leigo passou a ter mais acesso e a entender um pouco mais, porém com
superficialidade. A grande maioria dos blogs nao passa informacées de forma densa
e muitas vezes o conteldo trabalhado nado foi apurado e acaba sendo baseado em
"achismos" ou apenas na opinidao prépria de quem esta escrevendo, ja que os blogs,
diferente do jornalismo, sdo mais opinativos e muito menos imparciais. As midias
especializadas acabaram formatando a maneira de trabalhar o conteldo, tanto na
escrita quando na estética da diagramacao. Hoje vemos revistas femininas, como a
Glamour, por exemplo, trabalhando conteido como se fosse um blog impresso:
desde o aspecto visual até a linguagem, ela é feita para um publico que quer
informacao rapida e pratica sobre moda e que nao se preocupa em se aprofundar
no assunto. Outros veiculos estdo trabalhando o contetdo de forma mais dinamica
e menos especializada para conseguir abranger o publico leigo, que aprecia a moda
e também busca por informacéao.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?

Com certeza! Hoje muitas outras pessoas acabam se interessando por moda porque
tém mais acesso a informacoes e acabam gerando um apreco por determinada
marca ou estilo de se vestir. Isso influencia diretamente no mercado. No caso da
indUstria de luxo, vivemos hoje um momento "ostentacao” que nao é condizente
com o publico-alvo que essas marcas querem atingir, mas com tanta informacao e
visibilidade para essas grifes, o desejo torna-se cada vez mais forte. A busca pelo
status torna-se combustivel para a conquista de um item, por exemplo, atingindo
pessoas das mais diversas classes sociais e impactando a industria da moda.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Com certeza! Antigamente as revistas abordavam o tema de uma forma mais
especializada e apenas os veiculos segmentados é que transmitiam essa
informacao. O retorno do publico era praticamente nulo e a resposta do mesmo
podia ser medida com o sucesso ou fracasso de vendas da comunicacao. Agora, com
os blogs, as pessoas discutem moda, pedem ajuda, encontram informacdes mais
acessiveis e praticas e dialogam - mesmo que com alguém nao especializado. O
blog da aquela sensacao de que ha um retorno, de que as pessoas conseguirao tirar
uma davida ou pedir uma opinido que a revista nunca deu. No meu caso especifico,
do segmento plus size, foram os blogs que impulsionaram a melhoria da moda plus
size, que abriram espaco para falar com mulheres que ha décadas sao ignoradas
pela midia e nunca receberam dicas ou informacdes de como se vestir ou de como
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adaptar o que esta nas vitrines para um corpo mais voluptuoso. Toda mulher acaba
se interessando por moda, de um jeito ou de outro, e as gordas sempre foram
excluidas. Os blogs criaram uma nova perspectiva para essas mulheres e
definitivamente impactaram na industria da moda, pois a causa tornou-se mais
conhecida, ganhou espaco e mexeu com o mundo da moda. Hoje ja ha grifes mais
famosas e grandes lojas de departamento adaptando suas colecdes para atender a
esse publico.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

O que percebo é que ha muitas escolhas ruins feitas porque muitas grifes e marcas
ainda se baseiam em ndmeros. Ha inumeros cases falhos no mercado de
relacionamento com blogueiros. Acho que é valido se aliar, fazer parcerias e buscar
transmitir informacao de forma mais simples e direta em um blog, mas ha marcas
que nao se preocupam em realmente saber quem é aquele blogueiro, o que ele
prega, o tipo de trabalho que ele faz e o que ele ja pode ter dito sobre
determinada marca. Diferente do jornalista de moda, o blogueiro vende porque
tem um poder de influéncia muito maior e mais direto, por isso ha muita
bajulacdo. Acredito que tanto a blogosfera quando a inddstria ainda tem muito a
aprender sobre esse tipo de relacionamento.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?

Como disse acima, o blogueiro tem um canal direto com o leitor, entao ele
influencia e vende. A publicidade sabe disso e tem se valido de um relacionamento
direto com o blogueiro para aproximar a marca do publico-alvo. Mas, como
também disse anteriormente, nem sempre esse relacionamento é feito de forma
adequada e com o blogueiro adequado para o posicionamento daquela marca. Ha
muitos cases péssimos que mostram descuido e falta de profissionalismo de ambas
partes. E preciso se atentar também a publicidade feita de forma velada, aos
textos mascarados e a falta de ética que ocorre em algumas parcerias, por isso é
importante que existam o6rgaos como o Conar para monitorar e averiguar o tipo de
informacao que é trabalhada em um blog.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Irdo desaparecer? Irdao permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrerdao uma nova mudanca?

Eu acredito que tudo sempre muda. O préprio formato de blogar ja vem mudando:
as pessoas tém preguica de ler textos longos, se prendem mais a imagens e, para
ter sucesso hoje em dia, a informacdao tem que ser passada de forma simples,
direta e rapida ou vocé perdera o leitor. Quem busca por conteudo mais denso
acaba consultando livros ou revistas especializadas. Acredito que sempre havera
uma ponte entre a midia tradicional e os blogs, pois a informacdo mais densa,
apurada e imparcial estara na midia especializada e nao em um blog. Acredito que
imagens e videos irdo ganhar ainda mais forca na blogosfera nos proximos anos.
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Apéndice N
Entrevista 13: Alyce Takai

Profissao:
Fashion Marketing
Ex-colaboradora do Moda Para Usar

Na sua opinido, o que mudou na midia especializada de moda e beleza com o
surgimento e/ou o fendmeno dos blogs?

O poder da opinido é um dos grandes fatores que transformaram os blogs em
grandes concorrentes da midia especializada, uma vez que na midia especializada a
opinido precisa ser imparcial, enquanto os blogs aproximaram o produto do cliente
final, explicaram como se usa, se € bom, se vale a pena, se vale o que é cobrado.
O que acaba gerando no publico uma certa confianca, porque é como se sua melhor
amiga estivesse indicando, € uma pessoa real falando, ndao um editor X sem nome!
A midia impressa tenta hoje se reinventar e muitas vezes inserir os blogs dentro
dos seus conteldos até como forma de reaproximar o publico que migrou quase
que totalmente para a internet.

Esta mudanca no controle da informacdo também atingiu a industria da moda?

Sim e nao. Sim, porque as Marcas acabam se rendendo a uma nova forma de
publicidade e ndao porque muitas marcas na verdade ja consolidadas e com um
Marketing preciso e informado segue se reinventando sem precisar pagar um post.
Na verdade, é complexo, depende do posicionamento da marca ou do que ela
pretende atingir, mas como muitas vezes nem os donos de marca sabem, muito
menos o marketing das marcas, vemos varios tiros que foram visivelmente dados
por pessoas basicamente cegas.

"A moda deixou de ser um monoélogo e passou a ser uma conversa”, foi o que
Suzy Menkes falou a respeito dos blogs e blogueiros, vocé concorda ou nao? Por
qué?

Sim, concordo. Ainda que exista publicidade (apesar de sabermos que muita gente
se vende por bem menos do que a gente imagina).
E como conversar com uma amiga, com uma pessoa real, ainda que a vida dela
esteja bem longe de se parecer com a nossa, existe uma identificacao,
principalmente das leitoras que acompanhavam certos blogs antes de virarem
grandes maquinas de dinheiro.

Qual a sua opinido a respeito do entusiasmo de certas grifes com alguns
blogueiros?

Acho que existem meninas que tem a cara da Marca e que sao muito mais
interessantes que a maioria das blogueiras que temos no Brasil.
Mas infelizmente elas nao tem os nUmeros que é o que ultimamente importa para o
"“cliente”.

Nao acho errado, mas acho que existem opcdes mais inteligentes que a longo prazo
fardo toda a diferenca.

Como vocé vé o mercado publicitario em relacdo aos blogs?
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Tudo superfaturado e burro.

O cliente nao sabe o que quer e quando acham que sabem estao fazendo errado, a
agéncia acha que sabe e nao sabe, esta tudo errado.
Sao muitos profissionais ruins de todos os lados.

Como vocé vé o futuro dos blogs? Iriam desaparecer? Iriam permanecer,
independente da midia tradicional? Ou sofrera uma nova mudanca?
Desaparecer nao.

Sempre vai ter publico pra ler porcaria, ler blogueira ruim, ler contetdo copiado.
Assim como a velha guarda nao abre mao da revista, as pessoas mais novas também
nao abrem mao dos blogs.

Nao acho que as coisas vao mudar muito, alids, eu duvido que mude.
As pessoas estdao muito curiosas, sempre vai ter publico pra socialite, pra look do
dia, pra tudo.

Tem mais alguma coisa a acrescentar?
Que eu sou muito agradecida!

Vocé e Claudir me ensinaram a ser uma boa profissional, a ndao vender meus
principios e a amar o que faco acima de tudo, mesmo que as vezes a vontade é
desistir.

Sem vocés eu nao estaria aqui, entao eu levo a crer que tem muita gente idiota,
mas tem muita gente boa e que talvez essas ndo vao ficar ricas e tirar 45k por més,
mas possuem coisas mais valiosas que muito dinheiro: o verdadeiro conhecimento

)
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Apéndice O

Relacao de blogs estudados:

Ano de

Nome criacdo Classificacao

(F)utilidades http://www.f-utilidades.com 2010 Look do Dia

2 Beauty http://www.2beauty.com.br 2007 Beleza
http://agrandediferenca.com.br

A Grande Diferenca / 2008 Beleza
http://www.achadosdabia.com.

Achados da Bia br 2010 It Girl
http://achadosdemoda.blogspot

Achados de Moda .com.br 2007 Editorial
http://www.alfinetesdemorang

Alfinetes de Morango o.com/ 2010 Editorial

Amuniz http://amuniz.com.br/ 2010 Editorial
http://andrezagoulart.com.br/b

Andreza Goulart log/ 2009 Beleza
http://www.annemakeup.com.b

Anne Makeup r 2007 Beleza

Bapho Fashion http://www.baphofashion.com 2011 Look do Dia

Bazar Pop www.bazarpop.com.br 2008 Editorial

Beleza Interior http://www.blzinterior.com.br/ 2010 Beleza

Beleza sem Tamanho http://belezasemtamanho.com/ 2009 Plus Size

BelezaF5 www.belezaf5.com 2009 Beleza

Betty http://www.bettys.com.br 2011 It Girl

Bia Inspira www.biainspira.com 2011 Beleza
http://www.blogdathassia.com.

Bloda da Thassia br/ 2011 It Girl
http://www.blogdamariah.com.

Blog da Mariah br/ 2007 It Girl
http://www.blogdapaulinha.co

Blog da Paulinha m.br/ 2011 It Girl

Blog das gurias http://www.dasgurias.com/ 2008 Beleza
http://bolsameninamulher.com.

Bolsa Menina Mulher br 2011 Beleza
http://www.borboletasnacarteir

Borboletas na Carteira a.com.br 2009 Beleza

Botica Urbana http://boticaurbana.com.br/ 2010 Editorial

Bru Pacifico http://www.brupacifico.com.br 2012 It Girl

Cabideiro http://cabideiro.com 2009 Editorial

Camila Yahn http://www.camilayahn.com.br 2007 Editorial
http://www.canalmasculino.co

Canal Masculino m.br/ 2012  Moda Masculina
http://www.caroltognon.com.br

Carol Tognon / 2010 Look do Dia

Chat Feminino http://chat-feminino.com/ 2008 Plus Size

Chata Galocha http://chatadegalocha.com/ 2007 It Girl
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Cheia de Charme http://cheiadecharme.blog.br 2010 Editorial

Cinthya Rachel e seus

pensamentos insanos http://cinthyarachel.com 2007 Beleza

Claudinha Stoco http://claudinhastoco.com 2008 Beleza
http://www.coisasdediva.com.b

Coisas de Diva r 2008 Beleza

Coisas de Gigi http://coisasdagigi.com/ 2011 Beleza

Coisas de Menina www.coisademeninaindecisa.blo

Indecisa gspot.com 2009 Beleza
http://www.coisasdenatalie.co

Coisas de Natalie m 2011 Beleza
http://www.coisinhasdasussu.co

Coisinhas da Sussu m.br 2009 Beleza

Com Drama http://comdrama.com.br/ 2011 Look do Dia
http://www.derepentetamy.co

De repente Tamy m/ 2009 Look do Dia

Descolex http://www.descolex.com 2006 Editorial
http://revista.vogue.globo.com

Dia de Beauté /diadebeaute/ 2007 Beleza
http://www.diariodeacessorios.

Diario dos Acessorios com.br/ 2008 Look do Dia
http://www.divasandthecity.co

Divas in The City m/ 2009 Editorial

Do Jeito H http://www.dojeitoh.com.br 2012 It Girl

DramaQueenZen www.dramaqueenzen.com.br 2011 Editorial

Dressy Dress http://www.dressydress.com.br 2010 Editorial

Dudes Modernos http://dudesmodernos.com/ 2006  Moda Masculina

E ai, beleza? http://eaibeleza.com 2012 Beleza

Elfinha http://www.elfinha.com/ 2008 Beleza

Era Uma Vez http://eralx.com 2010 Beleza

Eu Capricho http://www.eucapricho.com 2007 Beleza

Eu Maquio http://www.eumaquio.com 2009 It Girl
http://www.eunaotenhoroupa.c

Eu Nao Tenho Roupa om 2007 Look do Dia

Fala-se De http://www.falasede.com.br 2011 Look do Dia
http://www.falandodelas.com.b

Falando Delas r 2010 Look do Dia
http://www.fashionbubbles.co

Fashion Bubles m 2006 Editorial

Fashion Cooltoure http://fashioncoolture.com.br/ 2010 Look do Dia
http://www.fashiongazette.com

Fashion Gazette .br/blog/ 2008 Editorial

Fashion Storm http://fashionstorm.com.br/ 2010 Editorial

Fashionismo http://www.fashionismo.com.br 2008 Editorial

Fashionite http://www.fashionite.com.br/ 2009 Look do Dia

Fila B www.filab.com.br 2011 Editorial
http://fofashions.blogspot.com.

Fofashion br 2010 Plus Size
http://www.foradasmedidas.blo

Fora da Medida gspot.com.br 2010 Plus Size
http://www.frescurinha.com.br

Frescurinha / 2008 Beleza
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Futilish http://www.futilish.com 2009 Editorial
http://www.garotasestupidas.c

Garotas EstUpidas om 2006 It Girl

Garoto de Grife http://www.garotodegrife.com 2009  Moda Masculina
http://www.gavetinhadeluxo.co

Gavetinha de Luxo m.br 2009 Look do Dia

Glam4You http://www.glam4you.com 2009 It Girl
http://www.glamourdegaragem

Glamour de Garagem .com 2010 Look do Dia

Glamuragem http://www.glamouragem.com/ 2010 Editorial

Gostei e Agora http://www.gosteieagora.com 2010 Look do Dia

Grandes Mulheres http://grandesmulheres.com.br 2009 Plus Size

Hi-Lo http://www.hi-lo.blog.br 2010 Editorial

Hoje eu Vou Assim www.crisguerra.com.br 2007 Look do Dia
http://www.hojevouassimoff.co

Hoje eu Vou Assim Off m.br 2008 Look do Dia

Iny Style http://inystyle.com.br/ 2009 Editorial

Juliana e a Moda http://julianaeamoda.com 2011 It Girl

Just Lia http://www.justlia.com.br 2002 It Girl

Lala Noleto http://www.lalanoleto.com.br 2008 It Girl

Lala Rudge http://www.lalarudge.com.br 2010 It Girl

Lele Pompeu http://lelepompeu.com.br/ 2011 Look do Dia

Levitando http://lucianalevy.com.br 2011 Look do Dia

Like a Make http://www.likeamake.com 2009 Beleza

Lipstickcorner http://lipstickcorner.com/ 2009 Beleza

Loucas por Esmalte www. loucasporesmalte.com.br 2009 Beleza

Mais Magenta http://maismagenta.com.br 2009 Editorial
http://www.makeupatelier.com

Makeup Atelier .br 2009 Beleza
http://www.mamaesvaidosas.co

Mamae Vaidosas m.br 2011 Beleza

Menina It http://www.meninait.com/ 2009 Editorial

Moda Para Homens http://modaparahomens.com.br 2009  Moda Masculina

Moda Para Ler http://www.modapraler.com 2006  Aspiracional
http://www.modasemcensura.c

Moda sem Censura om/ 2011 Moda Masculina
http://www.modasemfrescura.c

Moda sem Frescura om.br 2006  Aspiracional

Modagain http://modagain.com.br 2008 Look do Dia

Modices http://modices.com.br 2007 It Girl

Mulherao http://mulherao.wordpress.com 2009 Plus Size
http://www.nossoarmario.com/

Nosso Armario blog/ 2009  Editorial

Oficina de Estilo http://oficinadeestilo.com.br 2006 Editorial

Oi Preguica http://oipreguica.com/ 2010 Beleza

Oxente Menina http://www.oxentemenina.com 2009 Beleza

Passando Blush http://passandoblush.com.br 2010 Beleza

Passaneura http://passaneura.com 2009 Beleza

Pausa Para Feminices http://www.pausaparafeminices 2009 Beleza
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.com/

Pega no Pink http://www.peganopink.com.br 2009 Editorial
Pop Topic http://www.poptopic.com.br 2010 Beleza
Recem Juntada http://recemjuntada.com 2010 Plus Size
Salada de Frutas http://salada-frutas.com.br 2011 Look do Dia
http://www.sanduichedealgoda
Sanduiche de Algodao o0.com.br 2009 It Girl
http://www.segredosfashion.co
Segredos Fashion m/ 2009 Beleza
Sério, Moda http://seriomoda.com/ 2010 Street Style
Shampoo de Laranja http://shampoodelaranja.com 2008 Beleza
Shopaholic http://blogshopaholic.com.br/ 2008 Editorial
Sim Senhorita http://www.srtasenhorita.com/ 2009 Look do Dia
Smart Girls http://smartgirls.com.br/ 2011 Look do Dia
http://www.sonhosdecrepom.co
Sonhos de Crepom m.br/ 2011 Look do Dia
Starving http://starving.com.br 2010 Editorial
Super Vaidosa http://supervaidosa.com 2011 It Girl
Tinta no Cabelo http://tintanocabelo.com.br 2006 Beleza
Toque de Neon http://www.toquedeneon.com/ 2009 Look do Dia
TPM Moderna http://www.tpmmoderna.com/ 2010 Look do Dia
Trend Tips www. trendtips.com.br 2009 Editorial
Trendy Twins http://trendytwins.com.br 2009 Beleza
Tudo Orna http://tudoorna.com/ 2010 Look do Dia
Um ano sem Zara http://umanosemzara.com.br 2011 Look do Dia
Unha Bonita http://www.unhabonita.com.br 2009 Beleza
Usei e Contei http://useicontei.com.br 2009 Beleza
http://www.estilovanguarda.co
Vanguarda m.br 2008 Look do Dia
ZakZuk http://www.zakzuk.com.br/ 2009 Beleza
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